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GELENEKSEL MEDYADA TEMS L SORUNU:
ALTERNAT F B R MECRA OLARAK YEN  MEDYA

THE REPRESENTATION PROBLEM IN TRADITIONAL MEDIA:
NEW MEDIA AS AN ALTERNATIVE PLATFORM

:
,

r POLAT*

ÖZ
Geleneksel medya olarak an lan radyo, televizyon, gazete, dergi gibi kitle ileti im

araçlar  tek yönlü bir ileti im yap na sahiptir. Geleneksel medyan n bu özelli i ileti im
teknolojilerinde ya anan geli meler neticesinde dönü üme u ram r. Cep telefonlar ,
bilgisayarlar, tabletler, dijital oyunlar, sosyal a lar vb. araçlar n ve web 2.0 temelli internet
uygulamalar n genel ad  olarak tan mlanan yeni medya, geleneksel medyan n ileti im
karakteristi ini etkileyerek ileti imi çift yönlü bir boyuta ta r.  E  zamans zl k özelli i
ile kullan lar n zamana ve mekâna ba  kalmaks n ileti im ba latmalar na ve
sürdürmelerine imkân sa lam r. Böylelikle geleneksel medya kar nda pasif izleyiciler
olarak tan mlanan bireyler ve topluluklar, yeni medya ile birlikte aktif kullan  statüsüne
geçi  yapm r.

Stuart Hall, temsilin anlam n in ac  oldu unu belirtmektedir. Temsil olaylar
sonras nda ortaya ç kan bir kavram de il, aksine olay n kurucu ö esidir. Bu sebeple
medyada ele al nan olaylar n, ki ilerin kendilerine yer bulmalar  ve gerçeklikleri ba lam nda
sunulmalar  oldukça önemlidir. Fakat geleneksel medyan n editoryal ileti im biçimi bu
önemli hususu tart mal  hale getirmi tir. Kullan lar n içerik olu turmalar na,
zenginle tirmelerine ve içerikleri ile etkile im kurmalar na olanak sa layan yeni medya,
daha demokratik bir ortam n in as na katk  sa lamakla beraber, medyadaki temsil
tart malar na da yeni bir soluk kazand rm r.

Çal ma, geleneksel medyan n bir temsil problemi oldu u ve bu noktada yeni
medyan n alternatif bir mecra olarak kullan labilece i varsay  üzerine in a edilmi tir.
Çal man n amac , geleneksel medyadaki temsil sürecini literatür üzerinden inceleyerek,
yeni medyan n bu kapsam nda nas l kullan labilece ini tart makt r. Çal ma içerisinde
herhangi bir din, dil, rk ve kültür ele al nmam r. Stuart Hall taraf ndan ortaya at lan
“temsil kuram ”ndan hareketle bireylerin ya da topluluklar n geleneksel medyada temsil
edilme durumlar  üzerine bir literatür taramas  yap lm r. Bu kapsamda ulusal ve
uluslararas  literatürde yer alan 20 çal ma incelenmi tir. Ara rma neticesinde geleneksel
medyan n bir temsil sorunu oldu una ula lm  ve yeni medyan n bu sorunun çözümünde
alternatif bir mecra olarak kullan labilece i belirtilmi tir.
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ABSTRACT
Traditionally known media such as radio, television, newspaper and magazine have a

single-way communication structure. This feature of traditional media has undergone a
transformation as a result of the developments experienced in communication technologies.
New media defined as the general name of the web 2.0 based internet applications and
means of communication such as mobiles, computers, tablets, digital games, social media
networks and etc. have affected the communication characteristics of traditional media and
moved it to a two-way dimension. In addition, with its feature of being “asynchronous” it
has enabled the users to start and continue communication independent from time and space.
Therefore, the individuals and the communities defined as passive audience against
traditional media have transformed into the position of active users by means of new media.

Stuart Hall states that representation is the builder of the meaning. Representation is
not a concept emerging after the events but it is the main establishing element of the events.
Therefore, it is quite significant that the events dealt on the media should be presented in the
context of taking part and reality of the individuals. However the editorial communication
way of traditional media has brought that important issue to a disputable position. New
media allowing the users to create and enrich contents and enabling them to communicate
via those contents has contributed to the creation of a more democratic atmosphere and has
brought a new dimension to the discussions of representation in media.

The study, built on the hypothesis of traditional media, is a representation problem
and the new media could be used as an alternative platform at this point. The aim of the
study is to examine the representation process in traditional media through literature review
and  to  discuss  how  the  new  media  can  be  used  in  this  context.  In  this  study  none  of  the
religions, languages, races and culture has been considered. A literature review has
performed considering the “representation theory” suggested by Stuart Hall on
representation of individuals and communities in traditional media. 20 studies were
examined from national and international literature within this scope. As the result of the
research it has been concluded that there is a representation problem in traditional media and
the new media can be used as an alternative platform to overcome the problem.

Key Words: New Media, Traditional Media, Representation Theory
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Giri
nsanlar politik, ekonomik, sosyal vb. olaylar n bilgisine medya arac yla

ula makta ve bunlar  medyan n sa lad  bilgi do rultusunda anlamland rmaktad r. Bu
sebeple olaylar n, do du u gerçekli in ba lam ndan kopar lmadan sunulmas  oldukça
önemlidir. Çünkü medya taraf ndan olay n sunu  biçimi (temsili) al lar taraf ndan
içselle tirilmektedir.

Temsilin anlamland rma sürecindeki bu etkisi, temsil konusunun tart lmas na yol
açm r (Varol, 2014: 303). Hall, temsilin olay n sonucunda ortaya ç kan bir ey de il,
olay n kurucu ö esi oldu unu vurgulamaktad r (1997: 7-8). Bu sebeple olay n aktörlerinin
temsil sürecinde kendilerine yer bulmalar , olay  kendi gerçeklik ba lam nda aktarmalar
önemlidir. Fakat geleneksel medyada ileti im tek yönlüdür ve kullan  pasif al
konumundad r. Üretilen içerikler üzerinde etkili olmad klar  gibi kendi üretmedikleri medya
içeriklerden de etkilenmektedir (Yar, 2012: 249).

Geleneksel medyan n aksine yeni medyada, içerikler kullan  taraf ndan
olu turulmaktad r. Böylelikle yeni medya herkesin görü lerini dile getirebilecekleri daha
demokratik bir mekân haline gelmektedir (Nakayama, 2017: 70). Yeni medya bireyler ve
toplumlar aras ndaki her türlü etkile imi yaratan mekânlar haline gelerek, bireylerin ve
toplumlar n medya ve içerikleri ile etkile im kurmalar na ve içeriklerin zenginle mesine
imkân vermektedir (Chao-Chen, 2013: 183-185). Özetle yeni medya ile kullan lar pasif
nesne konumundan aktif özne konumuna geçi  yaparak, içerikler üzerinde denetim hakk na
sahip olmu tur denilebilir.

Yeni medyada etkile im zaman ve mekân s rlamas  olmaks n kar kl  ve e
zamanl  olarak gerçekle mektedir. Geleneksel medyan n yap  gere i izleyicilere
sa layamad  e zamanl k ve kar kl k özelli ini sunan yeni medya ayn  zamanda
az nl klara, kad nlara, çocuklara, mültecilere vb. dezavantajl  gruplara e it temsil imkân
sunmaktad r (Erbay, 2012: 150-151).
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Literatürde yeni medya, ele tirel ve ele tirel olmayan medya ve ileti im çal malar
kapsam nda tart lmaktad r. Ele tirel çal malar yeni medyay  kapitalizm ba lam nda
ekonomi-politik bir bak  aç  ile de erlendirirken; ele tirel olmayan çal malar yeni
medyay  sahip oldu u potansiyel ve kullan lara sa lad  olanaklar kapsam nda
de erlendirmektedir (Netchitailova, 2014:2). Bu çal ma kapsam nda yeni medya, ele tirel
olmayan bir bak  aç  ile ele al nm r.

Çal man n amac , geleneksel medyadaki temsil sürecini literatür üzerinden
inceleyerek, yeni medyan n bu kapsam nda nas l kullan labilece ini tart makt r. Bu
kapsamda ara rma sorular z unlard r:

a) Geleneksel medya ortamlar  tüm kullan lara e it temsil imkân  sa lamakta m r?
b) Kullan lar n temsil sürecine yeni medya ortamlar  nas l etki etmi tir?
Amaç do rultusunda, ulusal ve uluslararas  literatür incelenmi tir. Literatür

ara rmas  neticesinde onlarca çal maya ula lm r. Fakat tüm çal malar  vermek sonucu
de tirmeyece i için belirli say daki ara rmalar n bulgular na yer verilmi tir. Bu
kapsam nda geleneksel medyada temsil konusunun incelendi i 10 ulusal, 10 uluslararas
çal ma, bulgular yla beraber sunulmu tur. Ulusal ve uluslararas  literatür taramalar nda yeni
medya ve geleneksel medyan n temsil kuram  ba lam nda hiç tart lmad  bilgisinden
hareketle çal man n özgün oldu u söylenebilir. Yine bu sebepten çal man n literatüre katk
sa layaca  dü ünülmektedir.

Medya ve Temsil
Temsil kavram , “göstermek, imgelemek, tasvir etmek; ba ka bir eyin tasvirini

sunmak” anlam  ta maktad r (Hall, 1997b: 6). Türk Dil Kurumu (TDK), “birinin veya bir
toplulu un ad na davranma” olarak tan mlamaktad r. Bu kavram, The Shorter Oxford
English Dictionary’de iki tan m ile aç klanm r.

1. Bir eyi tan mlamak ya da tasvir etmek için, o eyin imgesinin hayal gücü
kullan larak ak lda tutulmas .

2. Bir eyin ba ka bir eyi temsil etmesi, onu simgelemesi. (aktaran Hall, 1997a:16).
Hall (1997a:16-19) temsil kavram n bir anlamland rma sürecine i aret etti ini

belirtmektedir. Bu yakla  da “bardak” örne i ile aç klamaktad r. Elinizde bulunan bir
barda  bir odaya b rak p o odadan ayr ld zda, fiziksel olarak orada bulunmaman za
ra men barda  dü ünebilirsiniz. Herhangi bir bardak ile dü ünmezsiniz. Sadece akl zdaki
bardak kavram yla dü ünüp, onunla konu abilirsiniz. Benzer ekilde dilbilimciler “köpekler
havl yor” dediklerinde, dikkat edilmesi gereken husus “köpek” kavram n
havlayamayaca  ya da ramayaca r. te bu noktada devreye temsil kavram
girmektedir. Temsil, dil ve kavram aras ndaki ili kiyi ifade etmektedir. Çünkü temsil,
zihnimizdeki kavramlar n dil arac yla anlamland lmas r. Dilin anlam üretiminin
merkezinde eyler, kavramlar ve i aretler aras ndaki ili ki yer almaktad r. Bu üç unsuru
birbirine ba layan süreç ise ‘temsil’ olarak adland lmaktad r.

Buna dayanarak temsil kavram n, olaylara, olgulara ili kin zihinsel
alg lamalar n dil ile olan ili kisi neticesinde ortaya ç kan bir anlamland rma süreci
oldu u söylenebilir.

Hall (1997b:7-8), temsil kavram n bu anlamland rma sürecinde, olaylar ya da
olgulardan sonra ortaya ç kan bir ey olmaktan ziyade, olay n kurucu ö esi oldu una dikkat
çekmektedir. Buna ba  olarak olay(lar) n anlam(lar)  bu noktada ortaya ç kar. Olay n in a
edili  biçimi anlam  bozabilir ya da de tirebilir. Anlamland rma süreci bir toplumdan
ba ka bir topluma, bir gruptan ba ka bir gruba ya da bir bireyden ba ka bir bireye göre
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de iklik göstermektedir. Ve buradaki en önemli husus olay n sunulma biçimidir. Bu
noktada devreye olay n bir parças  olarak temsil kavram  girmektedir. Yani temsil, anlam
in a eden unsur olarak anlamland rma sürecinin kendisi (Çelenk, 2005:81) olarak
tan mlan r.

Anlam  olu turan ki iler, kelimeler ya da nesneler de ildir. TREE ( ngilizce) ya da
ARBRE (Frans zca) kelimesi neyi temsil etmektedir? sorusunun, “Do ada yeti en büyük bir
bitki” cevab na sahip olmas n sebebi, anlam n ki iler taraf ndan olu turulmas  ve
sabitle tirilmesidir. Ki iler anlamlar  o kadar kat  bir ekilde sabitler ki, zaman içerisinde bu
anlam do al ve kaç lmaz görünür. Bu anlam, kavramsal ve dilsel sistemimiz aras ndaki
ili kiyi kuran kodlarla in a edilmekte ve sabitlenmektedir. Böylece anlam, temsil sistemi
taraf ndan olu turulur (Hall, 1997a:21).

Temsil mekanizmas  oldukça yal n i leyen bir süreçtir. nsan, do al ve sosyal bir
çevre içerisinde ya arken çe itli iletilerle kar  kar ya kal r. Çevreden gelen iletilerin
anlatmak istediklerini zihninde anlamland rmaya çal r. Dolay yla kavramlar , nesneleri
ve varl klar  zihinsel sisteminde var olan kodlara uygunlu una göre anlamland r. E er ki
sözü edilen kavram, nesne ya da varl k ile ilgili uygun bir kod yoksa bu sefer de zihinsel
sisteminde bulunan en yak n kodlar  kullanma e ilimindedir. As l önemli olan husus,
sunulan iletilerin tan k olup olmamas ndan ziyade, bireyin iletilere uygun kodlar  zihninde
üretmesi ve bu kodlar  içselle tirmesidir (An k, 2014:51).

Temsile ili kin yakla mlar incelendi inde kritik nokta, gerçek ya amdaki nesnelerin
ve olaylar n anlamlar n temsil s ras nda in a edildi i vurgusudur. Temsilin anlamland rma
sürecinin etkin ö esi olmas , geleneksel medyada ya da yeni medyada birey, topluluk ve
toplum gerçekli inin temsil edilme biçimlerine ve bunlar n anlamland rma süreçlerine
do rudan etki edece i söylenebilir.

Medyan n temsil ile olan ili kisine bak ld nda, üzerinde durulmas  gereken nokta
medya ç kt lar r. Medyan n hangi konular  ele ald , nas l sundu u medyan n temsil
süreciyle ilgilidir (Dahlgren, 1995:15). Medyada; insan, kurum,  nesne ve olaylar n temsil
edilme biçimleri önemlidir; çünkü temsil sonucunda ortaya ç kan ç kt lar toplumda bir yer
edinerek, bu yerlerini me rula rlar. Bu sebeple temsil sürecinin tarafs z ve effaf olmas
gerekir. Medyada eleme ve öne ç karma i lemlerinin medya profesyonelleri taraf ndan
yap lmas , gerçeklik ile temsil aras nda bir farkl n olaca na i aret etmektedir (Gökalp,
Ergül ve Cangöz, 2010:155-156).

Medyan n gerçeklikle olan ili kisi, gerçekli in yorumlanarak yeniden üretilmesidir
(Çelenk, 2010:222). Bu kapsamda temsil sürecinde neyin a rl kl  olarak ele al nd  neyin
arka planda b rak ld  çok önemlidir. Gerçekli in kendi öz ba lam ndan kopar larak ba ka
bir ba lam içerisine yerle tirilmesi, anlamland rma sürecini de etkiler. Çünkü gerçeklik
kurgulanarak, i lemsel bir ey olur (Topba , 2008: p.2-3).  Medya temsilinde sunulan konu,
durum, olay ve dü ünceler haberlerden paparazzilere kadar her tür medya ortam nda
yeniden in a edilir. Eskiden temsil anlay nda gerçek ya yans r ya da sapt rd . Yeni
anlay ta ise, temsil olu turucu ö edir. Bu anlay ta temsil edilen, temsilin in as
gerçekle tirenler taraf ndan kendi ç karlar  gözetmek amac yla kurulur, olu turulur ve
belirlenir. Ortaya ç kan durum eski anlay tan farkl  olarak ya gerçek ya da sapt rma
olmaktan ç karak, gerçe in tümüyle yans lmas ndan tümüyle sapt lmas na kadar geni  bir
yelpazedir (Erdo an ve Alemdar, 2010: 309). Hâlbuki geleneksel ya da yeni medyada ,
Sungur’un (2012:14) ifadesiyle “farkl  dü üncelere ve görü  aç lar na da yer verilmesi, izler
kitlenin tüm bile enlerinin göz önünde tutulmas , yay nlar n ki i ve grup farkl klar
temsil etmede denge sa layabilmesi”  önemlidir.
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Medyada bireylerin, topluluklar n ve toplumlar n temsil biçimleri, onlar n
anlamland lmas na do rudan etki edece i için, bunlar n medya ortamlar nda kendilerine
yer bulmalar  ve kendilerini eksiksiz ifade edebilmeleri çok önemlidir.

Geleneksel Medya ve Yeni Medya
Medya, Latince bir kelime olup, halka ait anlam na sahip mediae, medium

kelimelerinden gelmektedir. “Yaz  (gazete, dergi) ve elektronik bas n (televizyon, radyo,
sinema ve film), internet, bilgisayar, video, haberle me uydusu ve bunlar gibi kitle
araçlar na” verilen isimdir (Tozlu ve Solak, 2007: 53). Medya Terimler Sözlü ü, “sözlü,
yaz , görsel ileti im araçlar n tamam ” (Dar , 2014: 161)  eklinde medya kavram
tan mlamaktad r.

Kitle ileti im araçlar  ya da kitle medyas  terimlerinin yerine genel bir kavram olarak
kullan lan medya kavram , kitlesel ve bireysel ileti ime olanak sa layan gazete, radyo,
televizyon ve internet vb. teknoloji ve uygulamalar  kapsamaktad r (Bilici, 2014: 5-6).  Daha
geni  anlamda medya, bir topluma mesaj ve bilgilerin mesafe tan maks n iletilmesi,
saklanmas  ve gündelik pratiklerin yeniden gözden geçirilmesi gibi temel üç i levi tamamen
ya da k smen kapsayan bütün ileti im sistemleridir (Barbier ve Lavenir, 2001: 7)

Medya olarak adland lan yap  iki süreçte toplanabilir. Birincisi, kitap, dergi, gazete,
radyo ve televizyonun yer ald  geleneksel süreç; ikincisi de yeni medya olarak tabir edilen
“yeni enformasyon ve ileti im teknolojileri” sürecidir (U ur, 2002: 94-95).

Geleneksel medyada hâkim iki yakla m söz konusudur. Bunlardan birincisi, ana
ak m (egemen) yakla mlard r. Ana ak m yakla mlar, sanayi devrimi sonras nda ortaya

kan i çi s  ve bu s n ortaya koydu u kitlesel hareketleri denetleme ve
yönlendirmede kitle ileti im araçlar n büyük öneme sahip oldu unu ileri sürmektedir.
Öyle ki ana ak m yakla mlar içerisinde etki ara rmalar  üzerine deneysel, sosyolojik,
psikolojik ve teknolojik boyutlarda incelemeler yap larak  kuramlar geli tirilmi tir. Bu
yakla mda ileti im çizgisel bir süreç olarak alg lanm r. K saca, kitle ileti im araçlar  ile
gönderilen iletilerle davran  de ikli i yaratma amaçlanmaktad r. Di er yakla m ise ana
ak m yakla mlar  bir ele tiri olarak ortaya ç kan ele tirel yakla mlard r. Ele tirel
yakla mlar, ana ak m yakla mlar  toplumsal ili kileri ve iktidar yap lar  göz önünde
bulundurmadan kitle ileti im araçlar n etkilerine yönelik ara rmalar yapt klar  için
ele tirmekte ve medyay  egemen sistemi me rula ran, egemen s n ideolojisini topluma
yayan, egemenlerin ç karlar  halk n genel ç kar  gibi sunarak, r za üretimini gerçekle tiren
araçlar olarak tan mlamaktad r (Yaylagül,2010: 34-94). Özetle geleneksel medyan n, tek
yönlü bir ileti im sürecine sahip olmakla beraber, egemen s flar n ç karlar  muhafaza
etmek ve ideolojilerini me rula rmak için kullan ld  söylenebilir

. Medyada içerikler, kamu yarar  sa lamak, toplumsal geli ime katk da bulunmak
için de il, sermaye sahipleri ve onlar n yak n ili ki içerisinde bulunduklar  çevrelerin

karlar  do rultusunda olu turulmakta ve düzenlenmektedir (Gezgin, 2005: 10).
Fakat küreselle me ile birlikte ileti im teknolojilerinde ya anan geli meler, yeni

ileti im araçlar n kamuoyunun kullan na aç lmas  ve bilginin h zla yay lmas  gibi
faktörler geleneksel medyada büyük dönü ümler yarat rken, as l dönü üm web 2.0
teknolojisi ile ya anm r. Web 2.0 ile kamusal alan n sanal bir boyut kazanmas
sermayele en geleneksel medyaya alternatif bir ortam yaratm r (Karagöz, 2013: 132). Bu
geli meler neticesinde medya literatürüne; yeni medya, sosyal medya, sosyal a lar ve yeni
ileti im teknolojileri gibi kavramlar girmeye ba lam r. Bu geli meler sadece geleneksel
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medyay  etkilememi , ayn  zamanda sosyal, kültürel ve ekonomik alanda da de imler
yaratm r (Ba lar, 2013: 1).

Bu çal ma kapsam nda “yeni medya” kavram  kullan lm r. Peki o zaman yeni
medya nedir?

Yeni medya, “web 2.0, cep telefonlar , PDA’lar, dijital oyunlar ve oyun ortamlar  gibi
yeni ileti im araçlar ndan olu maktad r. Web 2.0, ‘payla m’ ad  alt nda toplanabilen
internet uygulamalar ” (Çomu ve Binark, 2013: 199) olarak tan mlanabilir. Gündelik ya am
kökten de tirerek, yayg n bir kullan m prati ine sahip olan ve toplumsal gereklilikler
sebebiyle kullan  artan “bilgisayar, internet, cep telefonlar , oyun konsollar , pod veya
avuç içi veri bankas  kay tlay lar  ve ileti imcileri”, yani tüm dijital teknolojiler yeni
medya çat  alt nda toplanmaktad r (Binark, 2007: 21).  Yeni medya araçlar  bilginin h zl
bir ekilde geni  kitlelere iletilmesini mümkün k lm r. Özellikle World Wide Web
(www)’in ortaya ç kmas  ile birlikte enformasyon, h zl  yay lmas n yan  s ra her yerde
ayn  anda kullan labilme özelli ine sahip olmu tur. Bu durum bireylerin zamana ve mekâna
ba ml  ortadan kald rm r (Aydo an, 2010: 185). Bunlar n yan  s ra bilgi ileti im
teknolojilerinde ya anan geli meler toplumsal yap  enine boyuna tüm boyutlar yla
etkilemesinin yan  s ra, bireyleri al  konumlar ndan ç kararak, onlar  kullan  boyutuna
ta r. Yeni medya araçlar  enformasyonun h zl  aktar lmas  sa laman n yan  s ra
kullan lar nda ayn  anda gelen enformasyona dönük vermesine olanak sa lam r (TBMM
Ara rma Komisyonu, 2012: 925). Özetle yeni medya, geleneksel medyan n aksine ileti im
sürecini tek yönlü olmaktan ç karak, çift yönlü bir yap ya ta maktad r.

Yeni ve Gelenekselin Ayr ld  Noktalar
Yeni medya ortamlar n yayg nla mas  ve kullan n gittikçe içselle tirilmesi,

yeni medyan n geleneksel medya ile olan ili kisini de etkilemi tir. Fakat her ne kadar
geleneksel medya ve yeni medya aras ndaki ili ki sürecinden bahsedilse de birbirleri
aras nda var olan kar tl nda göz önünde bulundurulmas  gerekmektedir.

Yeni medya ve geleneksel medya aras ndaki farkl klar  daha görünür k labilmek için
yeni medyan n özelliklerine de inmek gerekmektedir. Bu çal mada gerek yeni medya
gerekse geleneksel medya ortamlar n nitelikleri derinlemesine ele al nmadan, genel
özellikler ele al narak aralar ndaki ili ki ve farkl klar incelenmi tir.

Yeni medya kavram  geleneksel medyadan (kitap, televizyon, gazete, radyo) ay ran
nokta, say sal medyay , özellikle de etkile imsel medyay  tan mlamak için kullan lmas r
(Binark, 2014: 15).  Yeni medya, dijital kodlama özelli i sebebiyle çok fazla miktarlarda
bilginin dola  sa lamakla birlikte kullan lar n da geri bildirimde bulunabilmesinin
önünü açm r. Özetle bilgi düz çizgisel bir süreçten hipermetinsel1 bir sürece geçi
yapm r. Etkile imsellik, ileti ime uzamda kar kl k ve çokkatmanl k özelli i
kazand rmas n yan  s ra, e  zamanl k özelli ini de kazand rm r. Bu durum geleneksel

1. Hiper sözcü ü Yunanca hyper sözcü ünden türemi  olup, uzak, d ar da veya ötesinde
anlam  ta maktad r. Hipermetinsellik kelimesi ilk kez 1945 y nda Vaneever Bush taraf ndan
aç klanm r. Bush tan , bir kullan n bir metinden ba ka bir metine s rs z bir ekilde geçi
yapabilmesi olarak tan mlanm r. Hipermetinsellik, world wide web (www) üzerine kurulu olan
yap sal bir olu umdan olu maktad r. Hipermetinsellik ise geleneksel yaz  format  gibi giri , geli me ve
sonuç bölümlerinden olu may p, kullan n bir metinden ba ka bir metine geçi ini sa layan
hipermetinlerin olmas r. Bu yeni medyada bir metinde yer alan her ba lant  kullan  ba ka bir
ba lant ya götürebilecek yollar içermesi anlam ndad r. Bu sebeple hipermetinsellik yeni medyan n bir
di er önemli özelli idir (Ç nar, 2013: 202).
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medyaya göre kullan lar n ileti im sürecindeki rollerini de de tirmi tir (Binark, 2007:
21).

Geleneksel medyan n k smen tek yönlü ileti im süreci yeni medya ile de mi tir.
Çünkü etkile im süreci geleneksel medyada da bulunmaktad r. Kullan lar geleneksel
medyada yer alan bir habere ili kin fikirlerini telefon ya da mektup gibi kanallarla
iletebilmektedirler. Fakat bu süreç yeni medyadaki kadar h zl  de ildir. Ayr ca geleneksel
medya araçlar na ula abilmek için bir ba ka araca ihtiyaç duymaktad rlar. Kullan lar n bu
fikirleri di er kullan lar taraf ndan görülebilir olmad  için, geleneksel medyadaki
etkile im süreci daha çok “editoryal” bir süreci ifade etmektedir. Yeni medyada ise bu süreç

zl  bir ekilde gerçekle mesinin yan  s ra, kullan lar n fikirleri kamuya aç kt r ( Turan,
2007: 36).

Yeni medya ve geleneksel medya, ileti im yap  ve geleneksel medyan n sahip
oldu u merkeziyetçi karakteri sebebiyle birbirinden farkl la maktad r. Geleneksel medya
araçlar n belirli kesimlerin kontrolünde i lemesi ve içeriklerin bu do rultuda düzenlenmesi
neticesinde ortaya ç kan hegemonik süreç, yeni medya ile k lm r (Timisi, 2003: 84).

Rogers’a göre yeni medyan n üç temel özelli i vard r. Bunlar, etkile im,
kitlesizle tirme ve e  zamans zl kt r. Bu kavramlar  aç klamak için en uygun örnek
elektronik postalard r. Elektronik posta ile birlikte al , verici konumuna geçebilmekte ve
mesaj üzerinde daha yo un bir denetim sa layabilmektedir. Böylelikle etkile im özelli i
ortaya ç kmaktad r. Ayn  zamanda elektronik postalar adrese sahip milyonlarca kullan ya
ya da sadece birine gönderilebilmesi aç ndan kitlesele tirici bir özellik ta maktad r. Son
olarak mesajlar istenildi i zamanlarda gönderilebilmesi sebebiyle e  zamans zl k özelli ine
sahiptir (Geray, 2003: 18-19).

Manovich, yeni medyan n 5 temel prensibe sahip oldu unu ileri sürmektedir. Bunlar;
Say sal temsil, modülerlik, otomasyon, de kenlik ve kod çevrimidir. K saca aç klamak
gerekirse;

Say sal Temsil; yeni medya nesnelerinin dijital kodlardan olu tu unu ifade
etmektedir. Yani bilgisayarlar arac yla veriler; say sal kodlar, algoritmalar ve
matematiksel simgeler arac yla programlanarak, ifade edilebilir.

Modülerlik; medya ö eleri, görüntüler, sesler, ekiller veya davran  olan medya
eleri,  ayr  örneklerin (piksel, çokgenler, vokseller, karakterler, eritler) koleksiyonlar

olarak temsil edilir. Bu ö eler daha büyük ölçekli nesneler halinde toplan r, ancak ayr
kimliklerini korumaya devam eder. Yani bu nesneler kendi kimliklerini koruyarak daha
büyük nesnelerle birle ebilir. Örne in bir web sayfas  içerisinde yer alan ö eler üzerinde
de iklik yapmak istedi inizde, her ö eyi ayr  ayr  de tirmeniz gerekmektedir.

Otomasyon; birinci ilke olan medyan n say sal kodlanmas , ikinci ilke olan
modülerli i, bunlar n yan  s ra medya olu turma, eri im gibi birçok operasyonu otomasyona
açarak izin verir. Bunu yaparken kullan n niyetini ve yarat  ortadan kald r. Yani
kullan  olmadan üretilebildi ine vurgu yapmaktad r.

De kenlik; yeni medyay  geleneksel medyadan ay ran temel ilkelerden birisidir.
Yeni medya nesneleri herkes için sabit olmay p, sonsuz say da farkl  versiyonlar  olan bir
eyken, geleneksel medya metin, ses ve görüntüyü manuel olarak bir araya getiren insan n

yarat n ürünüdür. Yeni medya ise bu de kenlik taraf ndan karakterize edilmektedir.
Kod çevrimi; yeni medyan n sosyal ve bilgisayar katmanlar  temsil etmektedir.

Farkl  formatlar n birbirleri aras ndaki geçi ini ve bir arada bulunabilmesini ifade eder.
Örnek olarak multimedya içerisinde sesin, metnin ve say sal kodlar n bir arada bulunmas
verilebilir (2001: 27-49).
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Yeni medyaya ait bu özellikler, geleneksel medya ile olan farkl klar  ortaya
koymaktad r. Bunlar n yan  s ra yeni medya geleneksel medyaya göre daha az maddi yük
getirmektedir. Daha aç k olmak gerekirse geleneksel medyada yay n ve yay m masraflar
yüksek maddi gereklilikleri beraberinde getirdi i için bireysel giri im oldukça zor iken, yeni
medya herkese aç kt r ve bu ortamlarda bireylerin giri imleri oldukça kolay olmaktad r.
(Yurdigül ve Zinderen, 2012: 84)

Yeni medya ve geleneksel medya aras nda üretimdeki uzmanl k noktas nda da bir
ayr m oldu unu söylenebilir. Geleneksel medyada medya içerikleri, belirli bir e itim
seviyesine sahip, alan uzmanl  olan ki iler taraf ndan üretilirken, yeni medyada bu ki iler
herkes olabilece i için uzmanl k konusunda da ayr lmaktad rlar.

Geleneksel Medyada Temsil Sorunu
Medya insanlar n kültürlerini, kimliklerini ve gerçeklik alg lar ekillendirerek

dünyay  anlamland rmalar na yard mc  olur. nsanlar n neyin normal, neyin popüler, neyin
toplumsal, neyin politik ve ideolojik anlamda kabul edilebildi ini medya arac yla ö renir
(Jackson ve Nesterova, 2017: 95). Bu sebeple medyada insanlar n, kurumlar n,  nesnelerin
ve olaylar n temsil edilme biçimleri önemlidir; çünkü temsil edilme sonucunda bunlar
toplumda bir yer edinerek, bu yerlerini me rula rlar. Bu sebeple temsil sürecinin tarafs z
ve effaf olmas  gerekmektedir (Gökalp, Ergül, Cangöz, 2010: 155-156). Temsil sürecinde
neyin a rl kl  olarak ele al nd  neyin arka planda b rak ld  çok önemlidir. Gerçekli in
kendi öz ba lam ndan kopar larak ba ka bir ba lam içerisine yerle tirilmesi, onun
anlamland rma sürecini de etkiler (Topba , 2008: p. 2-3).

Geleneksel medyaya yönelik do rudan temsil aç ndan yetersiz oldu unu söylemek
mümkün de ildir. Bu sebeple ulusal ve uluslararas  literatürde gerçekle tirilen çal malar
ara larak, incelenmi  ve bunun neticesinde bir yarg ya var lm r. Geleneksel medya
araçlar nda temsil konusunda yap lan çal malar genellikle gazete, televizyon, sinema vb.
alanlarda kad nlar, çocuklar, engelliler, e cinseller, mülteciler vb. gibi dezavantajl
bireylerin ve topluluklar n nas l temsil ediklerine yöneliktir. Literatürde bu kapsamda çok
say da çal ma yap ld  için hepsini ara rma kapsam nda vermek mümkün olmamaktad r.

Bu amaç do rultusunda, ulusal literatürde yap lan çal malara bak ld nda;
 Nilüfer Timisi ve Çiler Dursun taraf ndan 2003 y nda gerçekle tirilen “Medya ve

Deprem: 17 A ustos 1999 Depreminin Medyada Temsili” isimli ara rma kapsam nda
televizyon ve gazetelerdeki deprem haberleri analiz edilmi tir. Ara rma kapsam nda
incelenen televizyon kanallar n (TRT 1, ATV, Show TV, Kanal 7 ) ve gazetelerin
(Radikal, Hürriyet, Akit) 1999 depremini sahip olduklar  siyasal e ilimlerle ili kilendirerek
yans tt klar  sonucuna var lm r. Yani olay kendi ba lam  içerisinde yal n bir ekilde ele
al nmam , aksine siyasi e ilimler do rultusunda yans lm r.

 Zehra Yi it taraf ndan 2007 y nda yap lan “1990 Sonras  Türk Sinemas nda Etnik
Kimliklerin Temsili” isimli ara rma kapsam nda I klar Sönmesin (Reis Celik, 1992),
Güne e Yolculuk (Ye im Ustao lu, 1999), Büyük Adam Küçük A k (Handan pekci, 2001),
Foto raf (Kaz m Oz, 2001), Yaz -Tura (U ur Yucel, 2004) filmleri incelenmi tir. Ara rma
neticesinde filmlerde Kürt etnik kimli ine sahip bireyler; po u takan, bir eylemde, bir
örgütte veya bir çat mada yer alan ki iler olarak temsil edilmi tir.

 Nesrin Kula Demir taraf ndan 2007 y nda yap lan “Sava  Filmlerinde Kad n
Temsilleri” isimli ara rma kapsam nda u filmler analiz edilmi tir: Kwai Koprusu (The
Bridge On The River Kwai) 1957, Zafer Yollar  (Paths of Glory) 1957, Arabistan’l
Lawrance (Lawrance of Arabia)  1962, K yamet (Apocalypse Now) 1979, Müfreze
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(Platoon) 1986, Full Metal Jacket 1987, Er Ryan’  Kurtarmak (Saving Private Ryan) 1998,
nce K rm  Hat (The Thin Red Line) 1998, Pearl Harbor 2001, Tarafs z Bölge (No Man’s

Land) 2001. Ara rma neticesinde sava  filmlerinde rol alan kad nlara niceliksel olarak az
yer verildi i ve rol alan kad nlar n da ataerkil bir bak  aç yla temsil edildikleri
görülmü tür.

 Banu Da ta  ve Erdal Da ta  taraf ndan 2007 y nda gerçekle tirilen “Sivil
taatsizlik Örne i Olarak ‘Cumartesi Anneleri’ Eylemlerinin Türkiye Bas ndaki Sunumu”

isimli çal ma kapsam nda 1997 y nda Türkiye’de faaliyet gösteren Hürriyet, Türkiye,
Yeni afak, Cumhuriyet ve Emek gazetelerinde “Cumartesi Anneleri” eylemlerinin bir
gösteri olarak nas l sunuldu u ara lm r. Ara rma neticesinde gösterilerin Yeni afak
gazetesinde kendisine yer bulamad , Hürriyet ve Türkiye gazetelerinde egemen görü
ba lam nda ele al nd , sadece Cumhuriyet ve Emek gazetelerinde olaylara detayl  bir
ekilde yer verildi i ifade edilmi tir.

 Emre Gökalp, Hakan Ergül ve ncilay Cangöz taraf ndan 2009 y nda Ulusal
Sosyoloji Kongresi’nde bildiri olarak sunulan, 2010 y nda yay nlanan “Türkiye’de
Yoksullu un ve Yoksullar n Ana Ak m Bas nda Temsili” isimli ara rmada tiraj  yüksek
gazeteler ele al narak incelenmi tir. Çal ma neticesinde, geleneksel medyan n, yoksullu u
yaratan ekonomik-sosyal gerçeklikleri göz ard  ederek, yoksullu u yoksullar n yaratt  bir
ey olarak vurgulad  görülmü tür. Yoksulluk, çözülebilir bir sorun olmaktan ziyade do al

bir ey olarak temsil edilmi tir.
 Dilek mançer Tak mc  ve ehlem Sebik taraf ndan 2010 y nda gerçekle tirilen “

Sinemada Beden ktidar ve deoloji: 1990 Sonras  Türk Sinemas nda Beden Temsili” isimli
ara rma kapsam nda Vizyontele, sklipli At f Hoca /Kelebekler Sonsuza Uçar, Yaz  Tura
ve C blok isimli filmler incelenmi tir. Filmlerde bedenler,  egemen sinemada ideolojinin
ekillendirdi i belli standartlar ve stereotipler olu turularak kullan lm r. Yani bedenlerin

egemen ideoloji taraf ndan ekillendirildi i sonucuna var lm r.
 Nalan Ova taraf ndan 2014 y nda yap lan “Türkiye'de Yaz  Bas nda ‘Çocuk

Gelinler’in Temsili” isimli ara rmada geleneksel medya araçlar ndan yaz  bas nda
(Hürriyet, Posta ve Zaman Gazeteleri) erken ya ta zorla evlendirilen k z çocuklar n temsil
biçimi incelenmi tir. Ara rma sonuçlar na göre çocuklar haberlerde iki ekilde
konumland lm r. Bir taraftan “ma dur kurbanlar” olarak tan mlan rken, di er taraftan
“a k kad nlar” olarak tan mlanarak, ya ad klar  ma duriyetin pornografik bir temsille
verildi i ifade edilmi tir.

 Cem Tutar taraf ndan 2014 y nda “ Yaz  Bas nda Çocuk Haklar n Temsili:
Hürriyet, Cumhuriyet, Sabah ve Zaman Gazeteleri Üzerinde Yap lan Bir Ara rma” isimli
ara rmada çocuk haklar  konusunun geleneksel bas nda temsili ele al nm r. Ara rma
sonucunda, çocuk haklar n göz ard  edilmesi noktas nda ortaya ç kan olumsuz tablonun
olumland  ve çocuklar n bu süreçte pasif-edilgen bir ekilde temsil edildi i görülmü tür.

 Müzeyyen Pand r, brahim Efe ve Alaaddin F. Paksoy taraf ndan 2015 y nda
gerçekle tirilen “Türk Bas nda Suriyeli S nmac  Temsili Üzerine Bir çerik Analizi”
isimli ara rma kapsam nda geleneksel bas n araçlar ndan gazeteler içerisinde en yüksek
tiraja sahip ilk be  gazetede (Hürriyet, Sabah, Posta, Sözcü, Zaman) 2014 y nda
yay mlanan ilgili tüm haberler, kö e yaz lar  ve görseller incelenmi tir. Ara rmalar
sonucunda Suriyeli s nmac lar n temsillerinde bir ikilem oldu u; bir taraftan yoksul ve
yard ma muhtaç bir topluluk olarak temsil edilirken di er taraftan bir tehdit olarak temsil
edildikleri ara rma neticesinde ortaya ç km r.
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 Özgür K nç taraf ndan 2015 y nda gerçekle tirilen “Reklamlarda Erkeklik: GQ
ve Men’s Health Dergilerindeki Reklamlar n Ele tirel Bir Okumas ” isimli ara rma
kapsam nda GQ ve Men’s Healt dergilerinde yer alan alt  reklamda “erkekli in” dergi
reklamlar nda nas l temsil edildi i incelenmi tir. Ara rma neticesinde erkeklik temsilinin
toplumun sahip oldu u ataerkil yap dan ba ms z olarak ele al nmad , erke in kad na göre
daha merkezi bir ekilde konumland ld  ifade edilmi tir.

Ulusal çapta yap lan çal ma örnekleri ço alt labilir. Fakat tüm ara rmalarda
görülen ortak ey, gerçekli in ba lam ndan kopar larak, egemen ideolojiler taraf ndan
yeniden ekillendirildi idir. Bu durum etnik, dinsel, toplumsal, demografik ve bireysel
yap lar n geleneksel medyada temsil edilme biçimlerinde sorun oldu unu göstermektedir.

Uluslararas  alanda gerçekle tirilen ara rmalara bak ld nda neredeyse ulusal çapta
gerçekle tirilen ara rmalarla do ru orant  sonuçlar ortaya ç kmaktad r. Bu
ara rmalardan baz lar ;

 Minelle  Mahtani taraf ndan 2001 y nda gerçekle tirilen “Representing
Minorities: Canadian Media and Minority dentities” isimli çal ma kapsam nda Kanada
medyas nda az nl k gruplar n nas l temsil edildi i üzerine bir çal ma yap lm r. Çal ma
kapsam nda Kanada medyas n az nl k gruplar  stereotipik olarak yans tt klar  sonucuna
var lm r.

 Kay W. Maas ve Cynthia A. Hasbrook taraf ndan 2001 y nda gerçekle tirilen
“Media Promotion of the Paradigm Citizen/Golfer: An Analysis of Golf Magazines’
Representations of Disability, Gender, and Age” isimli çal ma kapsam nda fiziksel özürü
bulunan Casey Martin’in Profesyonel Golf Birli i kurallar na meydan okumas , Connell'in
“hegemonik erkeklik” yap  ve Wendell'in "paradigma vatanda "  fikrinden yola ç karak
incelemi lerdir. Ara rma neticesinde golf dergilerinin özürlü golfçülere yeteri kadar yer
vermeyerek “hegemonik erkeklik” ve “paradigma vatanda ” korumaya devam etti i ifade
edilmi tir.

 Karmen Erjavec taraf ndan 2001 y nda gerçekle tirilen “Media Representation of
the Discrimination against the Roma in Eastern Europe: The Case of Slovenia” isimli
ara rma kapsam nda Slovenya’da bulunan Romanlar n medyadaki temsil edilme biçimleri
incelenmi tir. Ara rma kapsam nda Romanlara yönelik etnik ayr mc k yap lmas na ve
anayasal haklar n ihlal edilmesine ra men medyan n duruma muhalif yakla mad ,
aksine egemen söylemin bak  aç yla haber ayr nt lar  olu turdu u ve az nl k seslere yer
vermedi i sonucuna var lm r.

 Tahir Abbas taraf ndan 2001 y nda gerçekle tirilen “Media Capital and the
Representation of South Asian Muslims in the British Press: An Ideological Analysis” isimli
ara rma ile;

Amir Saeed taraf ndan 2007 y nda gerçekle tirilen “Media, Racism and
Islamophobia: The Representation of Islam and Muslims in the Media” isimli ara rma
kapsam nda ngiliz bas nda yer alan Güney Asya Müslümanlar  hakk ndaki haberler
incelenmi tir. Bu ara rmalara göre Müslümanlar n, Bat ’n n seküler yap na zarar verecek
bir tehdit ve barbar bir topluluk olarak temsil edildikleri görülmü tür.

 Sandra C. Jones ve Valerie Harwood taraf ndan 2009 y nda gerçekle tirilen
“Representations of Autism in Australian Print Media” isimli çal ma kapsam nda
Avusturalya yaz  bas nda 1996-2005 y llar  aras nda otistik bireylerin ne kadar temsil
imkân  bulduklar  ara lm r. Ara rma neticesinde otizm üzerine yap lan
tart malarda medyan n etkisine yönelik çok say da makale bulunmas na ra men otizm ile
ilgili medyada herhangi bir veriye ula lamad  vurgulanm r.
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 Margherita Marcellini ve Özgehan enyuva taraf ndan 2011 y nda gerçekle tirilen
“Turkey and Italian Media: Between Islam and Europe” isimli çal ma kapsam nda bir yan
slam di er yan  Avrupal  olan Türkiye’nin, talyan yaz  bas nda nas l temsil edildi i

ara lm r. Ara rma kapsam nda La Repubblica, II Corriere della Sera, II Sole 24 Ore,
L’Unita, Libero gazeteleri incelenmi tir. Ara rma neticesinde Türkiye’nin kal pla ,
yanl  bilgilerle tan mlanan bir temsille sunuldu unu ve bu temsil biçiminin slamofobiyi
yükseltti i vurgulanm r.

 Zarqa S. Ali taraf ndan 2014 y nda gerçekle tirilen “Visual Representation of
Gender in Flood Coverage of Pakistani Print Media” isimli çal mada cinsiyetin görsel
olarak Pakistan yaz  bas ndaki sel bask  haberlerinde nas l temsil edildi i incelenmi tir.
Ara rma neticesinde kad n kimli inin sel kar nda “aciz bir cinsiyet” ekilde kodland ,
cinsiyete yönelik toplumsal kal plar n onayland  görülmü tür.

 Hannah J. Johnson taraf ndan 2016 y nda gerçekle tirilen  “Bisexuality, Mental
Health, and Media Representation” isimli çal ma kapsam nda, biseksüel topluluklar n
zihinsel sa klar  ve medya temsili aras ndaki ili kiye odaklan lm r. Ara rma
neticesinde medyan n (televizyon, film ve müzik) biseksüeller hakk ndaki olumsuz yarg lar
ve stereotipleri yayg nla rd  sonucuna var lm r.

 Lauren B. McInroy ve Shelley L. Craig taraf ndan 2017 y nda gerçekle tirlen
“Perspectives of LGBTQ Emerging Adults on the Depiction and Impact of LGBTQ Media
Representation” isimli çal ma kapsam nda;  lezbiyen, gey, biseksüel, transeksüel ve querr /

cinsel (LGBTQ) gençlerin medyadaki temsil biçimi ele al nm r. Ara rma neticesinde
geleneksel medyan n -özellikle televizyonun- LGBTQ  topluluklar  basmakal p yarg larla
temsil etti i ve LGBTQ alt gruplar  görmezden geldi i sonucuna ula lm r.

Ulusal ve uluslararas  literatürde geleneksel medya araçlar nda kad n, çocuk, mülteci,
az nl k, e cinsel vb. dezavantajl  topluluklar n içinde bulunduklar  olaylar kendi gerçekli i
içerisinde ele al nmadan genellikle egemen söylemler do rultusunda ekillendirilerek
sunuldu u görülmektedir. Bu çal malardan yola ç karak geleneksel medya da bir temsil
problemi oldu u söylenebilir.

Alternatif Bir Mecra: Yeni Medya - Yeni Olanaklar
Bilgi ileti im teknolojilerinde ya anan geli meler neticesinde bireyler zamana ve

mekâna ba  kalmadan ya anan olaylar n hem takipçisi, hem ba lat  hem de al
rolüne ayn  anda sahip olmaya ba lam r. Bu de imin temel dinami i yeni ileti im
alan nda meydana gelen geli melerdir (Karagöz, 2013:133).

Yeni ileti im ortamlar  ya da yeni medya olarak tan mlanan internet tabanl  kitle
ileti im araçlar n geleneksel medya araçlar ndan ayr ld  en temel nokta bireysel kullan m
ve payla ma olanak sa layarak, geleneksel medya araçlar  kar nda pasif al lar
konumundaki bireyleri aktif öznelere dönü türmesidir. Birey yeni medya ortamlar nda hem
mesaj n al  hem de üreticisi konumundad r. Bu kapsamda yeni medya “farkl
kamusall klar n olu umuna, yurtta lar n kat  artt rma ve geleneksel medyan n yaratt
‘söylem seçkinleri’ ve ‘söylem dü künleri’ ayr  ortadan kald rabilme potansiyeline
sahiptir”. Özetle yeni medya, geleneksel medyada temsil edilme konusunda dezavantajl
olanlara yeni imkanlar sunmaktad r (Akca, 2014:17). Kad nlar, i çiler, e  cinseller, çevre vb.
sorunlar  yani geleneksel medyan n sahip oldu u özellikler sebebiyle gündeme
getirilemeyenler, yeni medya araçlar  kullanarak kolayl kla kamuoyunun gündemine
ta nmaktad r (Sert, 2014: 282-283).
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Yeni medya içerik üreticileri aç ndan, geleneksel medya araçlar na göre büyük
ekonomik bütçeler gerektirmemesi sermaye sahibi egemenler d nda kalan az nl klara kendi
medyalar  kurmalar  ve kendi içeriklerini üretmeleri imkân  tan maktad r. Bu özelli i ile
yeni medya demokratik kat m, ifade özgürlü ü ve temsil aç ndan büyük bir önem
ta maktad r (Öztekin, 2015:929).

Geleneksel medyan n sahiplik yap  ve egemen ideoloji ile ili kisi sebebiyle bu
ortamlarda sesini duyuramayan ve kendine yer bulamayan kad n, çocuk, i çi, e cinsel,
mülteci, az nl k, engelli gruplar n ya ad  sorunlar n; toplumun ekonomik, sosyal, dini vb.
problemlerinin gerçek ba lam  içerisinde in a edilerek sunulmas nda yani temsil
edilmesinde yeni medya alternatif bir kitle ileti im arac  olarak ortaya ç kmaktad r.

Sonuç
Geleneksel medya kar nda al  konumunda bulunan birey ya da topluluklar yeni

medya ile birlikte bir dönü üm geçirerek hem al  hem de kaynak rolüne sahip olmu tur.
Yeni medyan n bireylere sa lad  bu olanak, bireylerin içerikler üzerinde kontrol
denetimine sahip olmalar  beraberinde getirmi tir. Zamana ve mekana ba  kalmadan
bilgilere ula ma, bilgileri payla ma ve depolama avantaj na sahip olan birey ve topluluklar,
geleneksel medyada eri emedikleri e it temsil hakk na, yeni medya ile kavu mu tur.

Geleneksel medya çal malar nda bilinen ve s kl kla vurgulanan gerçeklik, medya
içeriklerinin egemen s flar n ç karlar  korumak, sürdürmek ve kitleleri bu ç karlara
uygun hale getirmek için dizayn edildi idir. Böyle bir gerçeklikten hareketle küçük bir
az nl n (egemen s f) ç karlar  do rultusunda olaylar ve olay örgüleri de tirilmekte ve
pasif al  konumundaki büyük ço unluk (kitle) ile payla lmaktad r. Bilinen di er bir
gerçeklik ise medya içeriklerinin tüketildikten sonra me rula lmas r. Buna ek olarak,
“temsil”in olaylar n kurucu faktörü oldu unu an msad zda as l tablo ortaya ç kmaktad r.
Olaylar n kendi gerçekli i içerisinde ele al nmas  ve sunulmas , olaylar n ve olaylar n
kahramanlar n mesaj  tüketenler taraf ndan do ru alg lamas  ya da yanl  alg lamas
beraberinde getirmektedir.

Çal ma kapsam nda ulusal ve uluslararas  literatür ara rmas nda elde edilen veriler,
geleneksel medyan n tüm kullan lara e it temsil hakk  sunmad  gibi, olaylar  kendi
gerçekli inden kopararak genellikle egemen ideoloji do rultusunda yeniden ekillendirdi i
sonucunu ortaya ç karm r. Bu açmaz n en basit çözümü ise yeni ileti im teknolojilerinde
ya anan geli melerdir. Yeni medya olarak tan mlanan yeni ileti im teknolojileri ile kad nlar,

cinseller, çocuklar, mülteciler vb. dezavantajl  gruplar geleneksel medyada sahip
olamad klar  temsil imkân na kavu maktad r. Ücretsiz olarak kullanabilecekleri yeni medya
araçlar nda kendi kanallar  ve mesajlar  olu turarak, ya ad klar  olaylar  ve sorunlar
an nda milyonlarca insana kendi gerçekli i içinde an nda iletebilmektedir.
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