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GELENEKSEL MEDYADA TEMSIL SORUNU:
ALTERNATIF BIR MECRA OLARAK YENI MEDYA

THE REPRESENTATION PROBLEM IN TRADITIONAL MEDIA:
NEW MEDIA AS AN ALTERNATIVE PLATFORM
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Geleneksel medya olarak anilan radyo, televizyon, gazete, dergi gibi kitle iletisim
araglar1 tek yonlii bir iletisim yapisina sahiptir. Geleneksel medyanin bu 6zelligi iletisim
teknolojilerinde yasanan gelismeler neticesinde doniisiime ugramistir. Cep telefonlari,
bilgisayarlar, tabletler, dijital oyunlar, sosyal aglar vb. araglarin ve web 2.0 temelli internet
uygulamalarinin genel adi olarak tanimlanan yeni medya, geleneksel medyanimn iletisim
karakteristigini etkileyerek iletisimi ¢ift yonlii bir boyuta tasimistir. Es zamansizlik 6zelligi
ile kullanicilarin zamana ve mekéna bagl kalmaksizin iletisim baglatmalarma ve
stirdiirmelerine imkan saglamistir. Boylelikle geleneksel medya karsisinda pasif izleyiciler
olarak tanimlanan bireyler ve topluluklar, yeni medya ile birlikte aktif kullanici statiisiine
gecis yapmistir.

Stuart Hall, temsilin anlamm insacist oldugunu belirtmektedir. Temsil olaylar
sonrasinda ortaya c¢ikan bir kavram degil, aksine olayin kurucu &gesidir. Bu sebeple
medyada ele alinan olaylarin, kisilerin kendilerine yer bulmalar1 ve gerceklikleri baglaminda
sunulmalar1 olduk¢a &nemlidir. Fakat geleneksel medyanin editoryal iletisim bigimi bu
onemli hususu tartismali hale getirmistir. Kullanicillarin igerik olusturmalarina,
zenginlestirmelerine ve igerikleri ile etkilesim kurmalarma olanak saglayan yeni medya,
daha demokratik bir ortammn insasina katki saglamakla beraber, medyadaki temsil
tartismalarina da yeni bir soluk kazandirmustir.

Calisma, geleneksel medyanm bir temsil problemi oldugu ve bu noktada yeni
medyanin alternatif bir mecra olarak kullanilabilecegi varsayimi iizerine inga edilmistir.
Calismanin amaci, geleneksel medyadaki temsil siirecini literatiir iizerinden inceleyerek,
yeni medyanin bu kapsaminda nasil kullanilabilecegini tartigmaktir. Calisma igerisinde
herhangi bir din, dil, irk ve kiiltiir ele alinmamistir. Stuart Hall tarafindan ortaya atilan
“temsil kurami”ndan hareketle bireylerin ya da topluluklarmm geleneksel medyada temsil
edilme durumlari iizerine bir literatiir taramasit yapilmistir. Bu kapsamda ulusal ve
uluslararasi literatiirde yer alan 20 ¢alisma incelenmistir. Arastirma neticesinde geleneksel
medyanin bir temsil sorunu olduguna ulasilmis ve yeni medyanin bu sorunun ¢dziimiinde
alternatif bir mecra olarak kullanilabilecegi belirtilmistir.
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ABSTRACT

Traditionally known media such as radio, television, newspaper and magazine have a
single-way communication structure. This feature of traditional media has undergone a
transformation as a result of the developments experienced in communication technologies.
New media defined as the general name of the web 2.0 based internet applications and
means of communication such as mobiles, computers, tablets, digital games, social media
networks and etc. have affected the communication characteristics of traditional media and
moved it to a two-way dimension. In addition, with its feature of being “asynchronous” it
has enabled the users to start and continue communication independent from time and space.
Therefore, the individuals and the communities defined as passive audience against
traditional media have transformed into the position of active users by means of new media.

Stuart Hall states that representation is the builder of the meaning. Representation is
not a concept emerging after the events but it is the main establishing element of the events.
Therefore, it is quite significant that the events dealt on the media should be presented in the
context of taking part and reality of the individuals. However the editorial communication
way of traditional media has brought that important issue to a disputable position. New
media allowing the users to create and enrich contents and enabling them to communicate
via those contents has contributed to the creation of a more democratic atmosphere and has
brought a new dimension to the discussions of representation in media.

The study, built on the hypothesis of traditional media, is a representation problem
and the new media could be used as an alternative platform at this point. The aim of the
study is to examine the representation process in traditional media through literature review
and to discuss how the new media can be used in this context. In this study none of the
religions, languages, races and culture has been considered. A literature review has
performed considering the “representation theory” suggested by Stuart Hall on
representation of individuals and communities in traditional media. 20 studies were
examined from national and international literature within this scope. As the result of the
research it has been concluded that there is a representation problem in traditional media and
the new media can be used as an alternative platform to overcome the problem.

Key Words: New Media, Traditional Media, Representation Theory

AHHOTALUA

TpaguuuoHHas CMM Kak paado, TeJeBUISHUE, Ipecca, OJKypHaJbl MMEIT
OJIHOCTOPOHHYIO CTPYKTYpY KOMMYyHukauuu. Takas ocOOEHHOCTb TPaOULMOHHBIX CPENCTB
MaccoBoil MHpopMauuum mnpertepnena TpaHchOpMaLUIO B CBA3M C pa3BUTHEM
KOMMYHUKAaLIMOHHON TexHonoruid. Hapsany c 3Tum, HoBas Menus, Kak MOOMUIbHAasA CBS3b,
KOMIIOTEPbI, IUIAHLIEThl, 3JEeKTPOHHbIE MIpPbl, coluaibHble ceTH, web 2.0 - OCHOBHbIE
HMHTEPHET-KOMYHUKALIMOHHbIE CPEACTBA UMesl ABOMHOE U3MEpPEeHUe KOMM YHUKALUH, BIUAIOT
Ha KOMMYHMKALMOHHYIO XapaKTepUCTHKY TpaauLMoHHOI Meauu. biaaronaps acuHxpoHHOM
(YHKLMM OH HO3BOJISET M0J1b30BATENIAM 3aIlyCKaTh M MOIAEPKUBATh CBA3b HE3aBUCUMO OT
BpeMeHM W npocTpaHcTBa. Takum o00pa3oMm, OTAeNbHblE JMLA W COOOLIECTBA, Kak
MacCUBHbIE MOC/IENOBATENN TPAJULMOHHBIX CPEICTB MaccoBOd uH(popMmaluii, ¢ HOBOMH
Me[ueil Nepeluln Ha aKkTUBHbIH CTaTyc M0J1b30BaTeNs.

Crroapt Xaul yTBep)KOaeT, YTO XapaKTep NpelcTaBUTeNbs H300paxaeTcs B €ro
TBOpuecTBe. [IpencrapiaeHue He sBAAETCS MOHATHEM, KOTOPOE BO3HUKAET MOC/e COOBITHIA.
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HaoGopot, oH sABNsAeTCA OCHOBOMNOJAraloLIMM 37eMeHTOM coObiTus. [lo 3Toif mpuunHe
OYeHb Ba)KHO, UTO MpPEICTABUTENbAMU MacCMENH, COOBITHSA OCBEILANCh peanbHOo. OIHAKO,
penakuuoHHbl GopMat TpanuuuMoHHblX CMM chenan 3TOT BakHbIH BOMPOC CHOPHBIM.
HoBble cpenctBa MaccoBoif MHGOpMauLMKM MPeJOCTaBAIOT TMOJIb30BATENAM OOMNbLIYIO
BO3MOYKHOCTb CIOCOOCTBOBAaTh CO3AaHUIO Oonee IeMOKPaTUYHOW cpenbl, MpeHUsIM U
obcyxnenusim B CMU.

B uccnenoBaHuu ykasblBaeTcs, 4TO B TPaaULMOHHOW MeIUM HMeeTcs mpobiema
npencrasieHus. Hapsaay ¢ 3TuMm, Ha JTaHHOM 3Tane HOBble HOCUTENH MOTYT MCIIOIb30BaThCA
B KauecTBe anbTepHaTuBbl. Llenab wMcciemoBaHus — Ha OCHOBE COOTBETCTBYHOLLEH
JUTEepaTypbl M3Yy4UTh NpPOLIECC MPEACTAaBIEHUS B TPAJMLMOHHBIX CPEACTBAaX MacCOBOM
uHpopMaLuK U 00CYIUTh, KaK HOBas Mella MOXKET ObITb MCIOIb30BaHa B ITOM KOHTEKCTe.
B uccnenoBaHuu He paccMaTpUBaNIUCh PESTUTHU, SI3bIKH, Pachkl U Kakue MO0 KyabTypbl. M3
“Teopuu MpeacTaBUTENbCTBA”, MpemiokeHHoi CtroapToM Xaiom, Obul MpoBeAeH 0030p
JUTEpaTypbl MO MOBOAY MpPEACTABIEHUS OTAENbHbIX JIML WM OOLIMH B TPaIMLIMOHHBIX
cpencTBax MaccoBoil MH(popmauuu. B cBsi3u ¢ 3TuM ObU10 M3yueHo 20 HALMOHAJBHBIX U
MEKIyHapOIHbIX HaYYHbIX TPYAOB. B pesynbraTe MccienoBaHuii ObLIO YCTaHOBJIEHO, YTO
TpalMLMOHHbIE CpelcTBa MaccoBoil MH(pOpPMALMU NpeAcTaBiIAlOT coboil npobdnemy
MpeacTaBleHus W YTO, HOBas Medua MOXKHO MCMOJIb30BaTh B KauecTBE ajlbTePHATUBHOM
cpenbl IS peLeHus 3To MpoOneMbl.

KuaroudeBsble c1oBa: HoBas Menua, Tpaauumonusie CMU, Teopus npeactaBieHs.

Giris

Insanlar politik, ekonomik, sosyal vb. olaylarm bilgisine medya araciligiyla
ulagsmakta ve bunlart medyanin sagladigi bilgi dogrultusunda anlamlandirmaktadir. Bu
sebeple olaylarin, dogdugu gercekligin baglamindan koparilmadan sunulmasi oldukga
onemlidir. Cilinkii medya tarafindan olaymm sunus bigimi (temsili) alicilar tarafindan
igsellestirilmektedir.

Temsilin anlamlandirma siirecindeki bu etkisi, temsil konusunun tartisilmasina yol
acmustir (Varol, 2014: 303). Hall, temsilin olayin sonucunda ortaya ¢ikan bir sey degil,
olayin kurucu 6gesi oldugunu vurgulamaktadir (1997: 7-8). Bu sebeple olayin aktdrlerinin
temsil siirecinde kendilerine yer bulmalari, olay1 kendi gergeklik baglamida aktarmalari
onemlidir. Fakat geleneksel medyada iletisim tek yonlidir ve kullanici pasif alici
konumundadir. Uretilen igerikler iizerinde etkili olmadiklar1 gibi kendi iiretmedikleri medya
iceriklerden de etkilenmektedir (Yar, 2012: 249).

Geleneksel medyanin aksine yeni medyada, igerikler kullanict tarafindan
olusturulmaktadir. Boylelikle yeni medya herkesin goriislerini dile getirebilecekleri daha
demokratik bir mekan haline gelmektedir (Nakayama, 2017: 70). Yeni medya bireyler ve
toplumlar arasindaki her tiirlii etkilesimi yaratan mekanlar haline gelerek, bireylerin ve
toplumlarin medya ve igerikleri ile etkilesim kurmalarina ve igeriklerin zenginlesmesine
imkan vermektedir (Chao-Chen, 2013: 183-185). Ozetle yeni medya ile kullanicilar pasif
nesne konumundan aktif 6zne konumuna gecis yaparak, icerikler iizerinde denetim hakkina
sahip olmustur denilebilir.

Yeni medyada etkilesim zaman ve mekan sinirlamasi olmaksin karsilikli ve es
zamanli olarak gerceklesmektedir. Geleneksel medyanin yapisi geregi izleyicilere
saglayamadigi eszamanlilik ve karsiliklilik 6zelligini sunan yeni medya ayni zamanda
azinliklara, kadmlara, ¢ocuklara, miiltecilere vb. dezavantajli gruplara esit temsil imkani
sunmaktadir (Erbay, 2012: 150-151).
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Literatiirde yeni medya, elestirel ve elestirel olmayan medya ve iletisim ¢alismalari
kapsaminda tartigilmaktadir. Elestirel caligmalar yeni medyayr kapitalizm baglamimda
ekonomi-politik bir bakis acist ile degerlendirirken; elestirel olmayan caligmalar yeni
medyayr sahip oldugu potansiyel ve kullanicilara sagladigi olanaklar kapsaminda
degerlendirmektedir (Netchitailova, 2014:2). Bu calisma kapsaminda yeni medya, elestirel
olmayan bir bakis acisi ile ele almmustir.

Calismanin amaci, geleneksel medyadaki temsil siirecini literatiir {izerinden
inceleyerek, yeni medyanin bu kapsaminda nasil kullanilabilecegini tartismaktir. Bu
kapsamda arastirma sorularimiz sunlardir:

a) Geleneksel medya ortamlari tim kullanicilara esit temsil imkani saglamakta midir?

b) Kullanicilarm temsil siirecine yeni medya ortamlari nasil etki etmistir?

Amag dogrultusunda, ulusal ve uluslararasi literatiir incelenmistir. Literatiir
arastirmast neticesinde onlarca ¢alismaya ulastimistir. Fakat tiim ¢alismalar1 vermek sonucu
degistirmeyecegi icin belirli sayidaki arastirmalarm bulgularma yer verilmistir. Bu
kapsaminda geleneksel medyada temsil konusunun incelendigi 10 ulusal, 10 uluslararasi
caligma, bulgulariyla beraber sunulmustur. Ulusal ve uluslararasi literatiir taramalarinda yeni
medya ve geleneksel medyanm temsil kurami baglaminda hi¢ tartisilmadigi bilgisinden
hareketle caligmanin 6zgiin oldugu séylenebilir. Yine bu sebepten calismanin literatiire katki
saglayacag) diisiiniilmektedir.

Medya ve Temsil

Temsil kavrami, “géstermek, imgelemek, tasvir etmek; baska bir seyin tasvirini
sunmak” anlamini tagimaktadir (Hall, 1997b: 6). Tiirk Dil Kurumu (TDK), “birinin veya bir
toplulugun adina davranma” olarak tanimlamaktadir. Bu kavram, The Shorter Oxford
English Dictionary’de iki tanim ile agiklanmustir.

1. Bir seyi tanimlamak ya da tasvir etmek igin, o seyin imgesinin hayal giicii
kullanilarak akilda tutulmasi.

2. Bir seyin baska bir seyi temsil etmesi, onu simgelemesi. (aktaran Hall, 1997a:16).

Hall (1997a:16-19) temsil kavraminin bir anlamlandirma siirecine isaret ettigini
belirtmektedir. Bu yaklasimi da “bardak” o6rnegi ile agiklamaktadir. Elinizde bulunan bir
bardagi bir odaya birakip o odadan ayrildiginizda, fiziksel olarak orada bulunmamaniza
ragmen bardagi diisiinebilirsiniz. Herhangi bir bardak ile diisiinmezsiniz. Sadece aklinizdaki
bardak kavramiyla diisiiniip, onunla konusabilirsiniz. Benzer sekilde dilbilimciler “kdpekler
havliyor” dediklerinde, dikkat edilmesi gereken husus “kopek” kavraminin
havlayamayacagi ya da isiramayacagidir. iste bu noktada devreye temsil kavrami
girmektedir. Temsil, dil ve kavram arasindaki iligkiyi ifade etmektedir. Ciinkii temsil,
zihnimizdeki kavramlarm dil araciligiyla anlamlandirilmasidir. Dilin anlam {iretiminin
merkezinde seyler, kavramlar ve isaretler arasindaki iliski yer almaktadir. Bu ii¢ unsuru
birbirine baglayan siire¢ ise ‘temsil’ olarak adlandirilmaktadir.

Buna dayanarak temsil kavraminin, olaylara, olgulara iliskin zihinsel
algilamalarimizin dil ile olan iligkisi neticesinde ortaya ¢ikan bir anlamlandirma siireci
oldugu sdylenebilir.

Hall (1997b:7-8), temsil kavraminin bu anlamlandirma siirecinde, olaylar ya da
olgulardan sonra ortaya ¢ikan bir sey olmaktan ziyade, olayin kurucu 6gesi olduguna dikkat
cekmektedir. Buna bagli olarak olay(lar)in anlam(lar)1 bu noktada ortaya ¢ikar. Olayin insa
edilis bi¢imi anlami bozabilir ya da degistirebilir. Anlamlandirma siireci bir toplumdan
bagka bir topluma, bir gruptan baska bir gruba ya da bir bireyden baska bir bireye gore
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degisiklik gostermektedir. Ve buradaki en Snemli husus olayin sunulma bi¢imidir. Bu
noktada devreye olayin bir parcasi olarak temsil kavrami girmektedir. Yani temsil, anlam1
insa eden unsur olarak anlamlandirma siirecinin kendisi (Celenk, 2005:81) olarak
tanimlanir.

Anlami olusturan kisiler, kelimeler ya da nesneler degildir. TREE (ingilizce) ya da
ARBRE (Fransizca) kelimesi neyi temsil etmektedir? sorusunun, “Dogada yetisen bilyiik bir
bitki” cevabina sahip olmasinin sebebi, anlamm kisiler tarafindan olusturulmasi ve
sabitlestirilmesidir. Kisiler anlamlari o kadar kati bir sekilde sabitler ki, zaman igerisinde bu
anlam dogal ve kaginilmaz goriiniir. Bu anlam, kavramsal ve dilsel sistemimiz arasindaki
iligkiyi kuran kodlarla insa edilmekte ve sabitlenmektedir. Boylece anlam, temsil sistemi
tarafindan olusturulur (Hall, 1997a:21).

Temsil mekanizmasi oldukca yalin isleyen bir siirectir. insan, dogal ve sosyal bir
cevre igerisinde yasarken cesitli iletilerle karsi karsiya kalir. Cevreden gelen iletilerin
anlatmak istediklerini zihninde anlamlandirmaya galisir. Dolayisiyla kavramlari, nesneleri
ve varliklar1 zihinsel sisteminde var olan kodlara uygunluguna gore anlamlandirir. Eger ki
sOzl edilen kavram, nesne ya da varlik ile ilgili uygun bir kod yoksa bu sefer de zihinsel
sisteminde bulunan en yakin kodlari kullanma egilimindedir. Asil 6nemli olan husus,
sunulan iletilerin tanidik olup olmamasindan ziyade, bireyin iletilere uygun kodlar1 zihninde
iiretmesi ve bu kodlari igsellestirmesidir (Anik, 2014:51).

Temsile iliskin yaklasimlar incelendiginde kritik nokta, ger¢ek yasamdaki nesnelerin
ve olaylarin anlamlarinin temsil sirasinda insa edildigi vurgusudur. Temsilin anlamlandirma
stirecinin etkin 6gesi olmasi, geleneksel medyada ya da yeni medyada birey, topluluk ve
toplum gergekliginin temsil edilme bigimlerine ve bunlarin anlamlandirma siireglerine
dogrudan etki edecegi s6ylenebilir.

Medyanim temsil ile olan iliskisine bakildiginda, iizerinde durulmasi gereken nokta
medya ciktilaridir. Medyanin hangi konular1 ele aldigi, nasil sundugu medyanm temsil
stireciyle ilgilidir (Dahlgren, 1995:15). Medyada; insan, kurum, nesne ve olaylarin temsil
edilme bi¢imleri énemlidir; ¢iinkii temsil sonucunda ortaya ¢ikan g¢iktilar toplumda bir yer
edinerek, bu yerlerini mesrulastirirlar. Bu sebeple temsil siirecinin tarafsiz ve seffaf olmasi
gerekir. Medyada eleme ve One ¢ikarma islemlerinin medya profesyonelleri tarafindan
yapilmasi, gerceklik ile temsil arasinda bir farkliligin olacagina isaret etmektedir (Gokalp,
Ergiil ve Cangdz, 2010:155-156).

Medyanm gerceklikle olan iliskisi, gercekligin yorumlanarak yeniden iiretilmesidir
(Celenk, 2010:222). Bu kapsamda temsil siirecinde neyin agirlikli olarak ele alindig1 neyin
arka planda birakildig1 ¢ok onemlidir. Gergekligin kendi 6z baglamindan koparilarak bagka
bir baglam igerisine yerlestirilmesi, anlamlandirma siirecini de etkiler. Cilinkii gerceklik
kurgulanarak, islemsel bir sey olur (Topbas, 2008: p.2-3). Medya temsilinde sunulan konu,
durum, olay ve diisiinceler haberlerden paparazzilere kadar her tiir medya ortaminda
yeniden inga edilir. Eskiden temsil anlayiginda gercek ya yansitilir ya da saptirilirdi. Yeni
anlayigta ise, temsil olusturucu 6gedir. Bu anlayista temsil edilen, temsilin ingasini
gerceklestirenler tarafindan kendi cikarlarini gézetmek amaciyla kurulur, olusturulur ve
belirlenir. Ortaya ¢ikan durum eski anlayistan farkli olarak ya gercek ya da saptirma
olmaktan ¢ikarak, gercegin tiimiiyle yansitilmasindan tiimilyle saptirilmasina kadar genis bir
yelpazedir (Erdogan ve Alemdar, 2010: 309). Halbuki geleneksel ya da yeni medyada ,
Sungur’un (2012:14) ifadesiyle “farkli diisincelere ve goriis agilarma da yer verilmesi, izler
kitlenin tiim bilesenlerinin g6z Oniinde tutulmasi, yaymlarin kisi ve grup farkliliklarini
temsil etmede denge saglayabilmesi” 6nemlidir.
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Medyada bireylerin, topluluklarin ve toplumlarin temsil bicimleri, onlarin
anlamlandirilmasma dogrudan etki edecegi icin, bunlarin medya ortamlarinda kendilerine
yer bulmalar1 ve kendilerini eksiksiz ifade edebilmeleri ¢ok 6nemlidir.

Geleneksel Medya ve Yeni Medya

Medya, Latince bir kelime olup, halka ait anlamma sahip mediae, medium
kelimelerinden gelmektedir. “Yazili (gazete, dergi) ve elektronik basin (televizyon, radyo,
sinema ve film), internet, bilgisayar, video, haberlesme uydusu ve bunlar gibi kitle
araglarma” verilen isimdir (Tozlu ve Solak, 2007: 53). Medya Terimler Sozligii, “sozl,
yazili, gorsel iletisim araglarmin tamami” (Darici, 2014: 161) seklinde medya kavramini
tanimlamaktadir.

Kitle iletisim araclar1 ya da kitle medyasi terimlerinin yerine genel bir kavram olarak
kullanilan medya kavrami, kitlesel ve bireysel iletisime olanak saglayan gazete, radyo,
televizyon ve internet vb. teknoloji ve uygulamalari kapsamaktadir (Bilici, 2014: 5-6). Daha
genis anlamda medya, bir topluma mesaj ve bilgilerin mesafe tanimaksizin iletilmesi,
saklanmasi ve giindelik pratiklerin yeniden gézden gegcirilmesi gibi temel ii¢ islevi tamamen
ya da kismen kapsayan biitiin iletisim sistemleridir (Barbier ve Lavenir, 2001: 7)

Medya olarak adlandirilan yapi iki siirecte toplanabilir. Birincisi, kitap, dergi, gazete,
radyo ve televizyonun yer aldig1 geleneksel siireg; ikincisi de yeni medya olarak tabir edilen
“yeni enformasyon ve iletisim teknolojileri” siirecidir (Ugur, 2002: 94-95).

Geleneksel medyada hakim iki yaklasim s6z konusudur. Bunlardan birincisi, ana
akim (egemen) yaklasimlardir. Ana akim yaklagimlar, sanayi devrimi sonrasinda ortaya
¢ikan isci smifi ve bu smifin ortaya koydugu kitlesel hareketleri denetleme ve
yonlendirmede kitle iletisim araclarinm biiyiik 6neme sahip oldugunu ileri siirmektedir.
Oyle ki ana akim yaklagimlar igerisinde etki arastirmalari {izerine deneysel, sosyolojik,
psikolojik ve teknolojik boyutlarda incelemeler yapilarak kuramlar gelistirilmistir. Bu
yaklasimda iletisim ¢izgisel bir siire¢ olarak algilanmigtir. Kisaca, kitle iletisim araglari ile
gonderilen iletilerle davranis degisikligi yaratma amaglanmaktadir. Diger yaklasim ise ana
akim yaklasimlart bir elestiri olarak ortaya cikan elestirel yaklasimlardir. Elestirel
yaklagimlar, ana akim yaklagimlari toplumsal iligkileri ve iktidar yapilarini goz 6niinde
bulundurmadan kitle iletisim araclarinin etkilerine yonelik arastirmalar yaptiklari icin
elestirmekte ve medyay1 egemen sistemi mesrulastiran, egemen sinifin ideolojisini topluma
yayan, egemenlerin ¢ikarlarint halkin genel ¢ikar1 gibi sunarak, riza tiretimini gerceklestiren
araglar olarak tanimlamaktadir (Yaylagiil,2010: 34-94). Ozetle geleneksel medyanin, tek
yonlii bir iletisim siirecine sahip olmakla beraber, egemen siniflarin ¢ikarlarini muhafaza
etmek ve ideolojilerini mesrulastirmak i¢in kullanildig1 sdylenebilir

. Medyada igerikler, kamu yararini saglamak, toplumsal gelisime katkida bulunmak
icin degil, sermaye sahipleri ve onlarmn yakin iligski igerisinde bulunduklari cevrelerin
¢ikarlart dogrultusunda olusturulmakta ve diizenlenmektedir (Gezgin, 2005: 10).

Fakat kiiresellesme ile birlikte iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler, yeni
iletisim araglarmin kamuoyunun kullanimma agilmast ve bilginin hizla yayilmasi gibi
faktorler geleneksel medyada biiyiik doniisiimler yaratirken, asil doniisim web 2.0
teknolojisi ile yasanmistir. Web 2.0 ile kamusal alanin sanal bir boyut kazanmasi
sermayelesen geleneksel medyaya alternatif bir ortam yaratmistir (Karagéz, 2013: 132). Bu
gelismeler neticesinde medya literatiiriine; yeni medya, sosyal medya, sosyal aglar ve yeni
iletisim teknolojileri gibi kavramlar girmeye baslamistir. Bu gelismeler sadece geleneksel
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medyay1 etkilememis, ayn1 zamanda sosyal, kiiltiirel ve ekonomik alanda da degigimler
yaratmustir (Baslar, 2013: 1).

Bu ¢alisma kapsaminda
medya nedir?

Yeni medya, “web 2.0, cep telefonlari, PDA’lar, dijital oyunlar ve oyun ortamlar: gibi
yeni iletisim araglarindan olusmaktadir. Web 2.0, ‘paylasim’ adi altinda toplanabilen
internet uygulamalar1” (Comu ve Binark, 2013: 199) olarak tanimlanabilir. Giindelik yagami
kokten degistirerek, yaygin bir kullanim pratigine sahip olan ve toplumsal gereklilikler
sebebiyle kullanimi artan “bilgisayar, internet, cep telefonlar1, oyun konsollari, Ipod veya
avug i¢i veri bankasi kayitlayicilart ve iletisimcileri”, yani tim dijital teknolojiler yeni
medya catisi altinda toplanmaktadir (Binark, 2007: 21). Yeni medya araglar1 bilginin hizli
bir sekilde genis kitlelere iletilmesini miimkiin kilmistir. Ozellikle World Wide Web
(www)’in ortaya ¢ikmasi ile birlikte enformasyon, hizli yayilmasinin yani sira her yerde
ayni anda kullanilabilme 6zelligine sahip olmustur. Bu durum bireylerin zamana ve mekana
bagimliligini ortadan kaldirmistir (Aydogan, 2010: 185). Bunlarin yani sira bilgi iletisim
teknolojilerinde yasanan gelismeler toplumsal yapiylr enine boyuna tiim boyutlariyla
etkilemesinin yani sira, bireyleri alict konumlarindan ¢ikararak, onlart kullanict boyutuna
tasimistir. Yeni medya araglart enformasyonun hizli aktarilmasini saglamanin yani sira
kullanicilarinda ayni1 anda gelen enformasyona doniik vermesine olanak saglamistir (TBMM
Arastirma Komisyonu, 2012: 925). Ozetle yeni medya, geleneksel medyanm aksine iletisim
stirecini tek yonlii olmaktan ¢ikarak, ¢ift yonlii bir yapiya tasimaktadir.

3

‘yeni medya” kavrami kullanilmistir. Peki o zaman yeni

Yeni ve Gelenekselin Ayrildig1 Noktalar

Yeni medya ortamlarinin yayginlasmast ve kullaniminin gittikce igsellestirilmesi,
yeni medyanin geleneksel medya ile olan iliskisini de etkilemistir. Fakat her ne kadar
geleneksel medya ve yeni medya arasindaki iliski siirecinden bahsedilse de birbirleri
arasinda var olan karsitliginda géz 6niinde bulundurulmasi gerekmektedir.

Yeni medya ve geleneksel medya arasindaki farkliliklart daha goriiniir kilabilmek i¢in
yeni medyanin Ozelliklerine deginmek gerekmektedir. Bu calismada gerek yeni medya
gerekse geleneksel medya ortamlarinin nitelikleri derinlemesine ele alinmadan, genel
ozellikler ele alinarak aralarmdaki iligki ve farkliliklar incelenmistir.

Yeni medya kavramini geleneksel medyadan (kitap, televizyon, gazete, radyo) ayiran
nokta, sayisal medyayi, 6zellikle de etkilesimsel medyayr tanimlamak i¢in kullanilmasidir
(Binark, 2014: 15). Yeni medya, dijital kodlama &zelligi sebebiyle ¢ok fazla miktarlarda
bilginin dolagimini saglamakla birlikte kullanicilarin da geri bildirimde bulunabilmesinin
oniinii agmustir. Ozetle bilgi diiz ¢izgisel bir siiregten hipermetinsel' bir siirece gegis
yapmistir. Etkilesimsellik, iletisime uzamda karsiliklilik ve cokkatmanlilik 6zelligi
kazandirmasinin yani sira, es zamanlilik 6zelligini de kazandirmistir. Bu durum geleneksel

!. Hiper sozciigii Yunanca hyper sozciigiinden tiiremis olup, uzak, disarida veya Stesinde
anlamini tagimaktadir. Hipermetinsellik kelimesi ilk kez 1945 yilinda Vaneever Bush tarafindan
aciklanmigtir. Bush tanimini, bir kullanicinin bir metinden bagka bir metine sinirsiz bir sekilde gegis
yapabilmesi olarak tanimlanmustir. Hipermetinsellik, world wide web (www) iizerine kurulu olan
yapisal bir olusumdan olugmaktadir. Hipermetinsellik ise geleneksel yazi formati gibi giris, gelisme ve
sonu¢ bdlimlerinden olusmayip, kullanicinin bir metinden bagka bir metine gecisini saglayan
hipermetinlerin olmasidir. Bu yeni medyada bir metinde yer alan her baglanti kullaniciyr bagka bir
baglantiya gétiirebilecek yollar icermesi anlamindadir. Bu sebeple hipermetinsellik yeni medyanin bir
diger dnemli 6zelligidir (Cinar, 2013: 202).

51



KARADENIZ, 2018; (38)

medyaya gore kullanicilarin iletisim siirecindeki rollerini de degistirmistir (Binark, 2007:
21).

Geleneksel medyanin kismen tek yonlii iletisim siireci yeni medya ile degismistir.
Ciinkii etkilesim siireci geleneksel medyada da bulunmaktadir. Kullanicilar geleneksel
medyada yer alan bir habere iliskin fikirlerini telefon ya da mektup gibi kanallarla
iletebilmektedirler. Fakat bu siire¢ yeni medyadaki kadar hizli degildir. Ayrica geleneksel
medya araglarma ulagabilmek icin bir bagka araca ihtiya¢ duymaktadirlar. Kullanicilarm bu
fikirleri diger kullanicilar tarafindan goriilebilir olmadigi igin, geleneksel medyadaki
etkilesim siireci daha ¢ok “editoryal” bir siireci ifade etmektedir. Yeni medyada ise bu siireg
hizli bir sekilde gerceklesmesinin yani sira, kullanicilarin fikirleri kamuya acgiktir ( Turan,
2007: 36).

Yeni medya ve geleneksel medya, iletisim yapist ve geleneksel medyanin sahip
oldugu merkeziyetci karakteri sebebiyle birbirinden farklilagsmaktadir. Geleneksel medya
araglarinin belirli kesimlerin kontroliinde islemesi ve igeriklerin bu dogrultuda diizenlenmesi
neticesinde ortaya ¢ikan hegemonik siireg, yeni medya ile kirtlmistir (Timisi, 2003: 84).

Rogers’a gore yeni medyanm ¢ temel Ozelligi vardir. Bunlar, etkilesim,
kitlesizlestirme ve es zamansizliktir. Bu kavramlar1 aciklamak i¢in en uygun oOrnek
elektronik postalardir. Elektronik posta ile birlikte alici, verici konumuna gecebilmekte ve
mesaj iizerinde daha yogun bir denetim saglayabilmektedir. Boylelikle etkilesim 6zelligi
ortaya ¢ikmaktadir. Ayni zamanda elektronik postalar adrese sahip milyonlarca kullaniciya
ya da sadece birine gonderilebilmesi acisindan kitleselestirici bir 6zellik tasimaktadir. Son
olarak mesajlar istenildigi zamanlarda gonderilebilmesi sebebiyle es zamansizlik 6zelligine
sahiptir (Geray, 2003: 18-19).

Manovich, yeni medyanin 5 temel prensibe sahip oldugunu ileri siirmektedir. Bunlar;
Sayisal temsil, modiilerlik, otomasyon, degiskenlik ve kod ¢evrimidir. Kisaca agiklamak
gerekirse;

Sayisal Temsil; yeni medya nesnelerinin dijital kodlardan olustugunu ifade
etmektedir. Yani bilgisayarlar aracilifiyla veriler; sayisal kodlar, algoritmalar ve
matematiksel simgeler araciligtyla programlanarak, ifade edilebilir.

Modiilerlik; medya 6geleri, goriintiiler, sesler, sekiller veya davranis olan medya
ogeleri, ayr1 orneklerin (piksel, ¢okgenler, vokseller, karakterler, seritler) koleksiyonlari
olarak temsil edilir. Bu 6geler daha biiyiik Olgekli nesneler halinde toplanir, ancak ayri
kimliklerini korumaya devam eder. Yani bu nesneler kendi kimliklerini koruyarak daha
biiyiik nesnelerle birlesebilir. Ornegin bir web sayfasi igerisinde yer alan &geler iizerinde
degisiklik yapmak istediginizde, her 6geyi ayr1 ayr1 degistirmeniz gerekmektedir.

Otomasyon; birinci ilke olan medyanin sayisal kodlanmasini, ikinci ilke olan
modiilerligi, bunlarin yani sira medya olusturma, erigim gibi bir¢cok operasyonu otomasyona
acarak izin verir. Bunu yaparken kullanicinin niyetini ve yaraticiligini ortadan kaldirir. Yani
kullanict olmadan iretilebildigine vurgu yapmaktadir.

Degiskenlik; yeni medyay1 geleneksel medyadan ayiran temel ilkelerden birisidir.
Yeni medya nesneleri herkes icin sabit olmayip, sonsuz sayida farkli versiyonlari olan bir
seyken, geleneksel medya metin, ses ve goriintiiyli manuel olarak bir araya getiren insanin
yaraticiliginimn tiriiniidiir. Yeni medya ise bu degiskenlik tarafindan karakterize edilmektedir.

Kod ¢evrimi; yeni medyanin sosyal ve bilgisayar katmanlarini temsil etmektedir.
Farkli formatlarin birbirleri arasindaki gecisini ve bir arada bulunabilmesini ifade eder.
Ornek olarak multimedya icerisinde sesin, metnin ve sayisal kodlarin bir arada bulunmasi
verilebilir (2001: 27-49).
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Yeni medyaya ait bu ozellikler, geleneksel medya ile olan farkliliklarini ortaya
koymaktadir. Bunlarin yani sira yeni medya geleneksel medyaya gore daha az maddi yiik
getirmektedir. Daha acik olmak gerekirse geleneksel medyada yayin ve yayim masraflari
yiiksek maddi gereklilikleri beraberinde getirdigi igin bireysel girisim oldukca zor iken, yeni
medya herkese agiktir ve bu ortamlarda bireylerin girisimleri oldukca kolay olmaktadir.
(Yurdigiil ve Zinderen, 2012: 84)

Yeni medya ve geleneksel medya arasinda iiretimdeki uzmanlik noktasinda da bir
ayrim oldugunu sdylenebilir. Geleneksel medyada medya igerikleri, belirli bir egitim
seviyesine sahip, alan uzmanlig1 olan kisiler tarafindan tretilirken, yeni medyada bu kisiler
herkes olabilecegi i¢cin uzmanlik konusunda da ayrilmaktadirlar.

Geleneksel Medyada Temsil Sorunu

Medya insanlarin kiiltiirlerini, kimliklerini ve gerceklik algilarmi sekillendirerek
diinyayr anlamlandirmalarma yardimet olur. insanlarm neyin normal, neyin popiiler, neyin
toplumsal, neyin politik ve ideolojik anlamda kabul edilebildigini medya araciligiyla 6grenir
(Jackson ve Nesterova, 2017: 95). Bu sebeple medyada insanlarin, kurumlarin, nesnelerin
ve olaylarin temsil edilme bi¢imleri onemlidir; ¢linkii temsil edilme sonucunda bunlar
toplumda bir yer edinerek, bu yerlerini mesrulastirirlar. Bu sebeple temsil siirecinin tarafsiz
ve seffaf olmasi gerekmektedir (Gokalp, Ergiil, Cangoz, 2010: 155-156). Temsil siirecinde
neyin agirlikli olarak ele alindig1 neyin arka planda birakildigi ¢ok 6nemlidir. Gergekligin
kendi 6z baglamindan koparilarak baska bir baglam igerisine yerlestirilmesi, onun
anlamlandirma siirecini de etkiler (Topbas, 2008: p. 2-3).

Geleneksel medyaya yonelik dogrudan temsil agisindan yetersiz oldugunu séylemek
miimkiin degildir. Bu sebeple ulusal ve uluslararasi literatiirde gerceklestirilen caligmalar
arastirilarak, incelenmis ve bunun neticesinde bir yargiya varilmistir. Geleneksel medya
araglarinda temsil konusunda yapilan ¢alismalar genellikle gazete, televizyon, sinema vb.
alanlarda kadinlar, cocuklar, engelliler, escinseller, miilteciler vb. gibi dezavantajli
bireylerin ve topluluklarin nasil temsil ediklerine yoneliktir. Literatiirde bu kapsamda ¢ok
sayida caligma yapildig1 i¢in hepsini arastirma kapsaminda vermek miimkiin olmamaktadir.

Bu amag dogrultusunda, ulusal literatiirde yapilan ¢alismalara bakildiginda;

o Niliifer Timisi ve Ciler Dursun tarafindan 2003 yilinda gerceklestirilen “Medya ve
Deprem: 17 Agustos 1999 Depreminin Medyada Temsili” isimli arastirma kapsaminda
televizyon ve gazetelerdeki deprem haberleri analiz edilmistir. Arastirma kapsamimda
incelenen televizyon kanallarinn (TRT 1, ATV, Show TV, Kanal 7 ) ve gazetelerin
(Radikal, Hiirriyet, Akit) 1999 depremini sahip olduklari siyasal egilimlerle iliskilendirerek
yansittiklart sonucuna varilmistir. Yani olay kendi baglami igerisinde yalm bir sekilde ele
almmamus, aksine siyasi egilimler dogrultusunda yansitilmistir.

e Zehra Yigit tarafindan 2007 yilinda yapilan “1990 Sonrasi Tiirk Sinemasinda Etnik
Kimliklerin Temsili” isimli arastrma kapsaminda Isiklar Sonmesin (Reis Celik, 1992),
Giinese Yolculuk (Yesim Ustaoglu, 1999), Biiyiik Adam Kiiciik Ask (Handan ipekci, 2001),
Fotograf (Kazim Oz, 2001), Yazi-Tura (Ugur Yucel, 2004) filmleri incelenmistir. Arastirma
neticesinde filmlerde Kiirt etnik kimligine sahip bireyler; posu takan, bir eylemde, bir
oOrgiitte veya bir ¢atismada yer alan kisiler olarak temsil edilmistir.

e Nesrin Kula Demir tarafindan 2007 yilinda yapilan “Savas Filmlerinde Kadin
Temsilleri” isimli arastirma kapsaminda su filmler analiz edilmistir: Kwai Koprusu (The
Bridge On The River Kwai) 1957, Zafer Yollar1 (Paths of Glory) 1957, Arabistan’li
Lawrance (Lawrance of Arabia) 1962, Kiyamet (Apocalypse Now) 1979, Miifreze

53



KARADENIZ, 2018; (38)

(Platoon) 1986, Full Metal Jacket 1987, Er Ryan’1 Kurtarmak (Saving Private Ryan) 1998,
Ince Kirmiz1 Hat (The Thin Red Line) 1998, Pearl Harbor 2001, Tarafsiz Bolge (No Man’s
Land) 2001. Arastirma neticesinde savas filmlerinde rol alan kadmlara niceliksel olarak az
yer verildigi ve rol alan kadmlarin da ataerkil bir bakis acisiyla temsil edildikleri
goriilmiistir.

e Banu Dagtas ve Erdal Dagtas tarafindan 2007 yilinda gergeklestirilen “Sivil
Itaatsizlik Ornegi Olarak ‘Cumartesi Anneleri’ Eylemlerinin Tiirkiye Basinindaki Sunumu”
isimli ¢aligma kapsaminda 1997 yilinda Tirkiye’de faaliyet gosteren Hiirriyet, Tiirkiye,
Yeni Safak, Cumhuriyet ve Emek gazetelerinde “Cumartesi Anneleri” eylemlerinin bir
gosteri olarak nasil sunuldugu arastirilmistir. Arastirma neticesinde gosterilerin Yeni Safak
gazetesinde kendisine yer bulamadigi, Hiirriyet ve Tiirkiye gazetelerinde egemen goriis
baglaminda ele alindigi, sadece Cumhuriyet ve Emek gazetelerinde olaylara detayli bir
sekilde yer verildigi ifade edilmistir.

e Emre Gokalp, Hakan Ergiil ve Incilay Cangéz tarafindan 2009 yilinda Ulusal
Sosyoloji Kongresi’nde bildiri olarak sunulan, 2010 yilinda yaymnlanan “Tirkiye’de
Yoksullugun ve Yoksullarin Ana Akim Basinda Temsili” isimli arastirmada tiraji yiiksek
gazeteler ele alinarak incelenmistir. Caligma neticesinde, geleneksel medyanin, yoksullugu
yaratan ekonomik-sosyal gerceklikleri géz ardi ederek, yoksullugu yoksullarin yarattigi bir
sey olarak vurguladigi goriilmiistiir. Y oksulluk, ¢6ziilebilir bir sorun olmaktan ziyade dogal
bir sey olarak temsil edilmistir.

e Dilek imanger Takimci ve Sehlem Sebik tarafindan 2010 yilinda gergeklestirilen
Sinemada Beden Iktidar ve Ideoloji: 1990 Sonrasi Tiirk Sinemasinda Beden Temsili” isimli
arastirma kapsaminda Vizyontele, Isklipli Atif Hoca /Kelebekler Sonsuza Ugar, Yazi Tura
ve C blok isimli filmler incelenmistir. Filmlerde bedenler, egemen sinemada ideolojinin
sekillendirdigi belli standartlar ve stereotipler olusturularak kullanilmistir. Yani bedenlerin
egemen ideoloji tarafindan sekillendirildigi sonucuna varilmistir.

e Nalan Ova tarafindan 2014 yilinda yapilan “Tiirkiye'de Yazili Basinda ‘Cocuk
Gelinler’in Temsili” isimli arastirmada geleneksel medya araclarindan yazili basinda
(Hirriyet, Posta ve Zaman Gazeteleri) erken yasta zorla evlendirilen kiz ¢ocuklarin temsil
bicimi incelenmigtir. Arastirma sonuglarma goére cocuklar haberlerde iki sekilde
konumlandirilmistir. Bir taraftan “magdur kurbanlar” olarak tanimlanirken, diger taraftan
“asik kadnlar” olarak tanimlanarak, yasadiklart magduriyetin pornografik bir temsille
verildigi ifade edilmistir.

e Cem Tutar tarafindan 2014 yilinda “ Yazili Basinda Cocuk Haklarinin Temsili:
Hiirriyet, Cumhuriyet, Sabah ve Zaman Gazeteleri Uzerinde Yapilan Bir Arastirma” isimli
arastirmada ¢ocuk haklar1 konusunun geleneksel basinda temsili ele alinmigtir. Arastirma
sonucunda, ¢ocuk haklarinin goz ardi edilmesi noktasinda ortaya ¢gikan olumsuz tablonun
olumlandig1 ve ¢ocuklarin bu siirecte pasif-edilgen bir sekilde temsil edildigi goriilmiistiir.

e Miizeyyen Pandir, ibrahim Efe ve Alaaddin F. Paksoy tarafindan 2015 yilinda
gerceklestirilen “Tiirk Basininda Suriyeli Sigmmaci Temsili Uzerine Bir icerik Analizi”
isimli arastirma kapsaminda geleneksel basin araglarindan gazeteler icerisinde en yiiksek
tiraja sahip ilk bes gazetede (Hiirriyet, Sabah, Posta, So6zcii, Zaman) 2014 yilinda
yayimlanan ilgili tim haberler, kdse yazilari ve gorseller incelenmistir. Arastirmalar
sonucunda Suriyeli sigmmacilarin temsillerinde bir ikilem oldugu; bir taraftan yoksul ve
yardima muhtag bir topluluk olarak temsil edilirken diger taraftan bir tehdit olarak temsil
edildikleri arastirma neticesinde ortaya ¢ikmuistir.
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e Ozgiir Kiling tarafindan 2015 yilinda gergeklestirilen “Reklamlarda Erkeklik: GQ
ve Men’s Health Dergilerindeki Reklamlarin Elestirel Bir Okumasi” isimli arastirma
kapsaminda GQ ve Men’s Healt dergilerinde yer alan alti reklamda “erkekligin” dergi
reklamlarinda nasil temsil edildigi incelenmistir. Arastirma neticesinde erkeklik temsilinin
toplumun sahip oldugu ataerkil yapidan bagimsiz olarak ele alinmadigi, erkegin kadina gore
daha merkezi bir sekilde konumlandirildigi ifade edilmistir.

Ulusal capta yapilan caligma Ornekleri ¢ogaltilabilir. Fakat tiim arastirmalarda
goriilen ortak sey, gercekligin baglamindan koparilarak, egemen ideolojiler tarafindan
yeniden sekillendirildigidir. Bu durum etnik, dinsel, toplumsal, demografik ve bireysel
yapilarin geleneksel medyada temsil edilme bigimlerinde sorun oldugunu gostermektedir.

Uluslararasi alanda gerceklestirilen arastirmalara bakildiginda neredeyse ulusal ¢apta
gerceklestirilen  aragtirmalarla  dogru orantili  sonuglar ortaya ¢ikmaktadir. Bu
arastirmalardan bazilari;

e Minelle =~ Mahtani tarafindan 2001 yilinda gerceklestirilen “Representing
Minorities: Canadian Media and Minority Identities” isimli calisma kapsaminda Kanada
medyasinda azinlik gruplarin nasil temsil edildigi lizerine bir ¢alisma yapilmistir. Caligma
kapsaminda Kanada medyasinin azmlik gruplart stereotipik olarak yansittiklari sonucuna
varilmistir.

e Kay W. Maas ve Cynthia A. Hasbrook tarafindan 2001 yilinda gergeklestirilen
“Media Promotion of the Paradigm Citizen/Golfer: An Analysis of Golf Magazines’
Representations of Disability, Gender, and Age” isimli ¢alisma kapsaminda fiziksel 6ziirii
bulunan Casey Martin’in Profesyonel Golf Birligi kurallarina meydan okumasini, Connell'in
“hegemonik erkeklik” yapist ve Wendell'in "paradigma vatandas1" fikrinden yola ¢ikarak
incelemislerdir. Arastirma neticesinde golf dergilerinin 6ziirlii golfgiilere yeteri kadar yer
vermeyerek “hegemonik erkeklik” ve “paradigma vatandasini” korumaya devam ettigi ifade
edilmisgtir.

e Karmen Erjavec tarafindan 2001 yilinda gergeklestirilen “Media Representation of
the Discrimination against the Roma in Eastern Europe: The Case of Slovenia” isimli
arastirma kapsaminda Slovenya’da bulunan Romanlarin medyadaki temsil edilme bigimleri
incelenmigtir. Arastirma kapsaminda Romanlara yonelik etnik ayrimcilik yapilmasina ve
anayasal haklarinin ihlal edilmesine ragmen medyanin duruma muhalif yaklasmadigini,
aksine egemen sdylemin bakis agisiyla haber ayrintilarini olusturdugu ve azimnlik seslere yer
vermedigi sonucuna varilmistir.

e Tahir Abbas tarafindan 2001 yilinda gergeklestirilen “Media Capital and the
Representation of South Asian Muslims in the British Press: An Ideological Analysis” isimli
arastirma ile;

Amir Saeed tarafindan 2007 yilinda gergeklestirilen “Media, Racism and
Islamophobia: The Representation of Islam and Muslims in the Media” isimli arastirma
kapsaminda Ingiliz basminda yer alan Giiney Asya Miisliimanlar1 hakkindaki haberler
incelenmistir. Bu arastirmalara gére Miisliimanlarm, Bati’nin sekiiler yapisina zarar verecek
bir tehdit ve barbar bir topluluk olarak temsil edildikleri goriilmiistiir.

e Sandra C. Jones ve Valerie Harwood tarafindan 2009 yilinda gergeklestirilen
“Representations of Autism in Australian Print Media” isimli ¢alisma kapsamida
Avusturalya yazili basininda 1996-2005 yillar1 arasinda otistik bireylerin ne kadar temsil
imkant bulduklarini arastirilmistir.  Arastirma neticesinde otizm {izerine yapilan
tartismalarda medyanin etkisine yonelik ¢ok sayida makale bulunmasma ragmen otizm ile
ilgili medyada herhangi bir veriye ulasilamadig1 vurgulanmistir.
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e Margherita Marcellini ve Ozgehan Senyuva tarafindan 2011 yilinda gerceklestirilen
“Turkey and Italian Media: Between Islam and Europe” isimli ¢alisma kapsaminda bir yani
Islam diger yani Avrupali olan Tiirkiye nin, italyan yazili basininda nasil temsil edildigi
arastirilmistir. Arastirma kapsaminda La Repubblica, 11 Corriere della Sera, II Sole 24 Ore,
L’Unita, Libero gazeteleri incelenmistir. Arastirma neticesinde Tiirkiye’nin kaliplagmus,
yanlis bilgilerle tanimlanan bir temsille sunuldugunu ve bu temsil biciminin islamofobiyi
yiikselttigi vurgulanmustir.

e Zarga S. Ali tarafindan 2014 yilinda gergeklestirilen “Visual Representation of
Gender in Flood Coverage of Pakistani Print Media” isimli ¢alismada cinsiyetin gorsel
olarak Pakistan yazili basinindaki sel baskini haberlerinde nasil temsil edildigi incelenmistir.
Aragtirma neticesinde kadin kimliginin sel karsisinda “aciz bir cinsiyet” sekilde kodlandigi,
cinsiyete yonelik toplumsal kaliplarin onaylandig1 goriilmiistiir.

e Hannah J. Johnson tarafindan 2016 yilinda gergeklestirilen “Bisexuality, Mental
Health, and Media Representation” isimli c¢alisma kapsaminda, biseksiiel topluluklarin
zihinsel sagliklar1 ve medya temsili arasindaki iliskiye odaklanilmistir. Arastirma
neticesinde medyanin (televizyon, film ve miizik) biseksiieller hakkindaki olumsuz yargilari
ve stereotipleri yayginlastirdigi sonucuna varilmistir.

e Lauren B. Mclnroy ve Shelley L. Craig tarafindan 2017 yilinda gergeklestirlen
“Perspectives of LGBTQ Emerging Adults on the Depiction and Impact of LGBTQ Media
Representation” isimli ¢alisma kapsaminda; lezbiyen, gey, biseksiiel, transeksiiel ve querr /
escinsel (LGBTQ) genglerin medyadaki temsil bigimi ele alimmistir. Arastirma neticesinde
geleneksel medyanin -ozellikle televizyonun- LGBTQ topluluklarini basmakalip yargilarla
temsil ettigi ve LGBTQ alt gruplarini gérmezden geldigi sonucuna ulagilmistir.

Ulusal ve uluslararast literatiirde geleneksel medya araglarinda kadin, ¢ocuk, miilteci,
azinlik, escinsel vb. dezavantajli topluluklarin i¢inde bulunduklar olaylar kendi gercekligi
icerisinde ele almmadan genellikle egemen sdylemler dogrultusunda sekillendirilerek
sunuldugu goriilmektedir. Bu ¢alismalardan yola ¢ikarak geleneksel medya da bir temsil
problemi oldugu séylenebilir.

Alternatif Bir Mecra: Yeni Medya - Yeni Olanaklar

Bilgi iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler neticesinde bireyler zamana ve
mekana bagli kalmadan yasanan olaylarm hem takipgcisi, hem baslaticist hem de alicisi
roliine ayni anda sahip olmaya baglamistir. Bu degisimin temel dinamigi yeni iletisim
alaninda meydana gelen gelismelerdir (Karagéz, 2013:133).

Yeni iletisim ortamlart ya da yeni medya olarak tanimlanan internet tabanli kitle
iletisim araclarinin geleneksel medya araglarindan ayrildigi en temel nokta bireysel kullanim
ve paylasima olanak saglayarak, geleneksel medya araglari karsisinda pasif alicilar
konumundaki bireyleri aktif 6znelere doniistiirmesidir. Birey yeni medya ortamlarinda hem
mesajin alicist hem de {ireticisi konumundadir. Bu kapsamda yeni medya “farkli
kamusalliklarm olusumuna, yurttaslarm katilimini arttirma ve geleneksel medyanin yarattigi
‘soylem seckinleri’ ve ‘sdylem diiskiinleri’ ayrimini ortadan kaldirabilme potansiyeline
sahiptir”. Ozetle yeni medya, geleneksel medyada temsil edilme konusunda dezavantajli
olanlara yeni imkanlar sunmaktadir (Akca, 2014:17). Kadmlar, isgiler, es cinseller, ¢evre vb.
sorunlart yani geleneksel medyanin sahip oldugu o&zellikler sebebiyle giindeme
getirilemeyenler, yeni medya araglarmni kullanarak kolaylikla kamuoyunun giindemine
taginmaktadir (Sert, 2014: 282-283).
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Yeni medya igerik iireticileri acisindan, geleneksel medya araglarina gore bilyiik
ekonomik biitceler gerektirmemesi sermaye sahibi egemenler diginda kalan azinliklara kendi
medyalarmi kurmalar1 ve kendi igeriklerini {iretmeleri imkanini tanimaktadir. Bu 6zelligi ile
yeni medya demokratik katilim, ifade &zgilirligli ve temsil agisindan biiyiik bir 6nem
tasimaktadir (Oztekin, 2015:929).

Geleneksel medyanin sahiplik yapist ve egemen ideoloji ile iliskisi sebebiyle bu
ortamlarda sesini duyuramayan ve kendine yer bulamayan kadm, ¢ocuk, is¢i, escinsel,
miilteci, azinlik, engelli gruplarin yasadigi sorunlarin; toplumun ekonomik, sosyal, dini vb.
problemlerinin gercek baglami igerisinde insa edilerek sunulmasinda yani temsil
edilmesinde yeni medya alternatif bir kitle iletisim araci olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Sonug

Geleneksel medya karsisinda alict konumunda bulunan birey ya da topluluklar yeni
medya ile birlikte bir doniisiim gecirerek hem alict hem de kaynak roliine sahip olmustur.
Yeni medyanin bireylere sagladigi bu olanak, bireylerin icerikler iizerinde kontrol
denetimine sahip olmalarini beraberinde getirmistir. Zamana ve mekana bagli kalmadan
bilgilere ulasma, bilgileri paylagsma ve depolama avantajina sahip olan birey ve topluluklar,
geleneksel medyada erisemedikleri esit temsil hakkina, yeni medya ile kavugmustur.

Geleneksel medya g¢alismalarinda bilinen ve siklikla vurgulanan gerceklik, medya
igeriklerinin egemen siniflarin ¢ikarlarini korumak, siirdiirmek ve kitleleri bu cikarlara
uygun hale getirmek i¢in dizayn edildigidir. Boyle bir gerceklikten hareketle kiigiik bir
azmligin (egemen sinif) ¢ikarlari dogrultusunda olaylar ve olay orgiileri degistirilmekte ve
pasif alici konumundaki biiyiikk cogunluk (kitle) ile paylasilmaktadir. Bilinen diger bir
gerceklik ise medya igeriklerinin tiiketildikten sonra mesrulastirilmasidir. Buna ek olarak,
“temsil”in olaylarin kurucu faktorii oldugunu animsadigimizda asil tablo ortaya ¢ikmaktadir.
Olaylarm kendi gergekligi icerisinde ele alinmasi ve sunulmasi, olaylarin ve olaylarin
kahramanlarinin mesaji tiiketenler tarafindan dogru algilamasini ya da yanlis algilamasini
beraberinde getirmektedir.

Calisma kapsaminda ulusal ve uluslararast literatiir arastirmasinda elde edilen veriler,
geleneksel medyanin tiim kullanicilara esit temsil hakki sunmadigi gibi, olaylari kendi
gercekliginden kopararak genellikle egemen ideoloji dogrultusunda yeniden sekillendirdigi
sonucunu ortaya ¢ikarmistir. Bu agmazin en basit ¢6ziimii ise yeni iletisim teknolojilerinde
yasanan gelismelerdir. Yeni medya olarak tanimlanan yeni iletisim teknolojileri ile kadinlar,
escinseller, cocuklar, miilteciler vb. dezavantajli gruplar geleneksel medyada sahip
olamadiklar temsil imkanma kavusmaktadir. Ucretsiz olarak kullanabilecekleri yeni medya
araglarinda kendi kanallarini ve mesajlarini olusturarak, yasadiklar1 olaylar1 ve sorunlari
aninda milyonlarca insana kendi gercekligi i¢inde aninda iletebilmektedir.
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