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Oz: Giiniimiizde alkol ve sigara iiriin yerlestirme uygulamalari ile oldukca sik karsilasiimaktadir. Bu
calismada Emmy o6dilli dizilerde alkol ve sigara iiriin yerlestirmelerinin nasil gergeklestirildigi
incelenmistir. Bu amacla belirlenen 10 adet Emmy Odiillii ve IMDB puan: yiiksek diziden, 3’er boliim
rastgele olarak secilmis ve toplamda 30 boliim dizi igerik analizi yontemi ile incelenerek arastirma
sorularina yanit aranmistir. Analiz sonuglarina gére Emmy o6diillii dizilerde alkol iiriin yerlestirmeleri
sigara iriin yerlestirmelerine gore daha sik olarak goriilmektedir ve iiriin yerlestirmeler genellikle
gorsel bir bicimde yapilmaktadir. Sahne sayisi ile paralel bir sekilde alkol iiriin yerlestirmelerinin
sliresi sigara {rlin yerlestirmelerine gore daha uzundur. Ayrica, alkol veya sigara iiriin
yerlestirmelerinin yer aldigi sahnelerdeki oyuncularin c¢ogunlukla erkek oldugu belirlenmistir.
Dizilerde alkol ve sigara iirlin yerlestirme uygulamalarini inceleyen bir arastirmanin literatiirde yer
almamasi sebebiyle bu c¢aligmanin literatiire ve sonraki c¢alismalara katkida bulunmasi
beklenilmektedir.
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The Analysis of Alcohol and Cigarette Placement Practices in Emmy
Awarded Series by Content Analysis Method

Abstract: Today, alcohol and cigarette product placement practices are quite common. In this study, it
was examined how alcohol and cigarette placements were carried out in Emmy awarded series. For
this purpose, 3 episodes from 10 series, which have Emmy Awards and high IMDB scores, were
selected randomly and the research questions were answered by examining a total of 30 episodes
through content analysis method. According to the results of the analysis, alcohol product placements
in Emmy awarded series are more common than cigarette product placements, and products were
usually displayed visually in product placements. In parallel with the number of stages, the period of
alcohol product placements are longer than cigarette product placements. In addition, it has been
determined that the actors in the stages where alcohol or cigarette placements are integrated are mostly
males. Since there is no research in the literature that examines alcohol and cigarette product
placement practices in series, it is anticipated that this study will contribute to the literature and
following studies.
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GIRIS

Giliniimlizde geleneksel medyanin eskiye gore etkinligini yitirmesiyle, Uriin yerlestirme
teknigine olan ilgi artmis (Lehu ve Bressoud, 2008); boylece, iiriin yerlestirme bir iletisim
stratejisi olarak pazarlama yoneticileri ve reklamcilar tarafindan kullanilmaya baglamistir
(Russell ve Belch, 2005: 73). Giiniimiizde, iiriin yerlestirmenin ¢ok yayginlagsmasi popiiler
yayinlarda ve akademik literatiirde siklikla belirtilmektedir (Homer, 2009: 21). Ancak,
1980’lere kadar “iirlin yerlestirme” kavrami akademide ya da ticarette kullanilmamistir
(Newell vd., 2006: 576). Uriin yerlestirme ile ilgili yaymlanmis akademik galismalarin
sayisinin ise 2000’11 yillardan sonra arttig1 goriilmektedir (Smit vd., 2009: 762).

Firmalarin silahlari, tiitiin ve alkol {irlinlerini, 6zellikle de genglere yonelik iceriklerde {iriin
yerlestirmede kullanmalar1 kabul gormemekte ve tepki ¢ekmektedir (De Gregorio ve Sung,
2010). Her ne kadar gencleri etkileyecek sekilde dogrudan ve dolayli olarak sigara
kullanimin1 tesvik eden reklam ve iirlin yerlestirmelere kisitlamalar getirilse de tiitiin
kullanim1 sinema filmlerinde hala siklikla karsimiza ¢ikmaktadir (Charlesworth ve Glantz,
2005: 1516). Firmalarin, sinema filmlerine ve dizilere bu flirtinleri yerlestirmelerinin nedeni
alkol ve sigaraya iliskin reklamlarin yaymmlanmasina yonelik yasalardir. Dolayisiyla
geleneksel reklam ortamlariyla tiiketicilerine ulasamayan firmalar, {riin yerlestirme

araciligiyla bu eksikligi gidermeyi amaclamaktadir.

Alkol ve sigaranin film ve dizilerde sadece bir aksesuar olarak yer aldigin1 diistinmek iyimser
bir bakis acis1 olacaktir. Bu {iriinlerin kullanildig1 sahneler aslinda bazi mesajlar vermektedir.
Film ve dizilerde sigara igmek, genclik heyecani, gilizel goriinmek, toplumda kabul gormek
i¢in bir aragtir. Ozellikle film ya da dizilerin basrol oyuncularinin alkol ve sigara igmesi, bu
maddelerin kullanildig1 sahnenin bir baskaldiri, heyecan veya romantik bir an olmasi, 0
karaktere hayran izleyici kitle i¢in 6zendirici nitelikte olup onlarin da alkol ya da sigaraya
baslamasinda etkili olabilmektedir. Sinema ve dizilerde iiriin yerlestirme, izleyicilerin, rol

alan karakterlerin kisiligi ve yasam stili hakkinda bilgi edinmelerini saglamaktadir.

Uriin yerlestirme konusu, ii¢ agidan ele almabilir. Bunlar, izleyiciler, icerik ve uygulamacilar
acisindandir. Literatiirde, iiriin yerlestirme ile ilgili calismalarin siklikla izleyici davranislarini
incelendigi goriilmektedir. Genel olarak, iirlin yerlestirme ¢ok uzun yillardan beri
uygulamacilar tarafindan kullanilmasina ragmen, bu konu ile ilgili ¢alismalarin kisith oldugu

(Auty ve Lewis, 2004: 697) ve literatiirde, bu konuyu igerik ve uygulamacilar agisindan ele
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alan calismalarin daha da sinirh sayida oldugu belirtilmektedir (Smit vd., 2009: 763). Bu
caligmada, alkol ve sigaranin bir iirlin yerlestirme uygulamasi olarak igerikte yer almasi;
Emmy 6diillii dizilerde nasil uygulandigi incelenmistir. Bu konuyu belirtilen sekilde inceleyen
calisma olmamasi sebebiyle mevcut arastirmanin literatiire katkida bulunmasi ve bundan

sonraki ¢alismalara 151k tutmasi iimit edilmektedir.
1. LITERATUR TARAMASI
1.1. Uriin Yerlestirme Kavram

Uriin yerlestirme “izleyicileri etkileme amaciyla, bir sinema filmine, televizyon programina
ya da izleyiciye ulasabilen herhangi farkli bir araciya, bir markanin ya da iirlintin planlt bir
bi¢imde yerlestirilmesidir” (Clow ve Baack, 2012: 283) ve farkli iletisim kanallarini bir araya
getiren bir tekniktir (Lehu ve Bressoud, 2008). Uriin yerlestirme, reklam ve eglenceyi bir
araya getirdigi icin hibrit reklamin bir tiirii olarak da siniflandirilmaktadir. Uriin yerlestirmeye
dair akademik literatiirde ve ticarette kullanilan birgok tanim bulunmaktadir. Uriin yerlestirme
“ bir markanin bir eglence aracina belirli bir ama¢ dogrultusunda entegre edilmesidir”
(Russell ve Belch, 2005: 74). Ama iiriin yerlestirmede, her zaman bir markanin entegre
edilmesine gerek yoktur; bazen iiriin yerlestirme belirli bir iriinlin satiglarin1 arttirmak

amaciyla da kullanilmakta ve {iriin bir programa entegre edilmektedir.

Uriin yerlestirmede kullanilan tek arag sinema filmleri degildir. Sinema filmlerinin yanisira,
televizyon dizilerinde ve sovlarinda, tiyatro oyunlarinda, sarkilarda, video oyunlarda ve
romanlarda bile iirlin yerlestirme ile karsilasiimaktadir (Lee ve Faber, 2007: 76; Lehu ve
Bressoud, 2008: 1084; Mackay vd., 2009: 424). Uriin yerlestirmenin tarihgesini sunan Newell
vd. (2006:577), c¢alismasinda, iriin yerlestirmenin ilk ne zaman organize bir bigimde
kullanildig1 konusunda ¢eliskili sdylemler oldugunu belirtmistir. Aslinda iiriin yerlestirme ile
ilk olarak yaklasik 200 yil once romanlarda karsilagilmistir (Lehu ve Bressoud, 2008).
Sonrasinda, bu teknik 1890’lardan beri sinema filmlerinin bir par¢asi olmustur (Clow ve
Baack, 2012: 283; Newell vd., 2006). Bunun da ilk 6rnegi, 1890’larda Unilever’in Lumiére
filmlerine, Sunlight markali sabunlarini yerlestirmesidir (De Gregorio ve Sung, 2010: 83).
Buna ek olarak, 1930’larda, tireticiler, tiiketicilerine, radyo programlarinda {iriin yerlestirme

araciliyla ulagsmaya baslamiglardir (Russell ve Belch, 2005: 73).

Uriin yerlestirmenin bu kadar yayginlasmasindaki en énemli sebep olarak, televizyonda film

ya da dizi izleyen seyircinin reklam ile karsilasinca kanali degistirerek reklami izlemekten
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kaginmasi gosterilmektedir (Lee ve Faber, 2007: 75; Lehu ve Bressoud, 2008: 1084). Buna ek

olarak, teknolojideki ilerlemeler ve tiiketicilerin degisen yasam stilleri de bu teknigin
yaygilagsmasinda etkili olmustur (Cornwall, 2008: 49). Tiketicilerin her gegen giin daha
zaman-odakli olmasi ve pazarlama aktivitelerine karsi daha tetikte durmasi iriin
yerlestirmenin, pazarlamacilar tarafindan kullanimmin her gecen giin artacagina isaret
etmektedir (Law ve Braun, 2000: 1071). Uriin yerlestirmenin en onemli avantaji her bir

goriintlilenme i¢in ¢ok diisiik maliyetler yaratmasidir (Clow ve Baack, 2012: 283).

Tiiketiciler, iriin yerlestirmeyi geleneksel reklamlardan daha farkli sekilde zihinlerinde
islemektedirler. Oncelikle, geleneksel reklamlarda, tiiketiciler, reklam mesajimin amacinin
farkinda olup, o reklama yonelik siiphe duyar ve ikna bilgisi olustururlar. Boylece, geleneksel
reklamin ikna etkisine kars1 koyabilirler. Ancak, iiriin yerlestirme ile karsilasan bir tiiketicide
bu mekanizmanin islemesi ve aktiflesmesi kisithidir. Ayrica, geleneksel reklama maruz kalan
bir tiiketici i¢in reklam mesaji birincil odak noktasidir. Fakat, iiriin yerlestirme sonucunda
tiiketici bilingli olarak bir programi, diziyi ya da filmi izlemektedir ve bu igerik tiiketicinin
birincil odak noktas1 olmaktadir. Herhangi bir {iriiniin ya da markanin yerlestirilmesi ve onun
tiiketici tarafindan fark edilip islenmesi ekstra bir caba gerektirmektedir (Lee ve Faber, 2007:
75).

1.2. Tiirkiye’de Uriin Yerlestirme Uygulamalari

Tiirkiye’de son yillarda {iriin yerlestirmenin kullanimi giderek artmakta; film, dizi ve kliplerde
siklikla karsimiza ¢ikmaktadir. Tiiziin Atesalp ve Tasdemir’in (2014: 58) belirttigine gore
“Tiirkiye’de 1990 yili itibariyle TRT nin kamu tekelinin sona ermesi ve 6zel yayinciligin
baslamasiyla birlikte ticari televizyon kanallarinda {iriin yerlestirme uygulamalar1 baglamistir.

Ancak o yillarda yasal olarak heniiz bir serbestlik s6z konusu degildir”.

Tiirkiye’de iriin yerlestirme uygulamalarina dair diizenlemeler 3 Mart 2011 tarihinde
yiiriirliige giren 6112 Sayili Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayim Hizmetleri Hakkinda
Kanunun AB miiktesebati dikkate alinarak hazirlanmistir. 6112 sayili kanun 13.maddesine
gore, “(1) Sinema ve televizyon i¢in yapilmis filmler, diziler ile spor ve genel eglence
programlar1 haricinde, yaymnlarda {iriin yerlestirmeye yonelik uygulamalara yer verilemez.
Uriin yerlestirme uygulamalari ticari iletisimle ilgili diizenlemelere tabidir. (2) Ust Kurul
tarafindan belirlenecek sartlarda, belirli mal ve hizmetlerin {icretsiz olarak program igine dahil
edildigi durumlarda da iiriin yerlestirmeye izin verilebilir. (3) Uriin yerlestirmenin, medya
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hizmet saglayicinin editoryal bagimsizligin1 ve sorumlulugunu etkilemesine izin verilmez.
Uriin yerlestirmede, {iriin veya hizmetlerin kiralanmasi1 veya satin almmasi dogrudan tesvik
edilemez ve iiriine asir1 vurgu yapilamaz. izleyiciler, programin basinda, sonunda ve reklam
arasi sonrasinda program basladiginda, {iriin yerlestirmenin varli@i hakkinda agikca
bilgilendirilir. (4) Haber biiltenlerinde, ¢ocuk programlarinda ve dini programlarda iiriin
yerlestirmeye izin verilmez. (5) Ticari iletisimi yasaklanmis triinlerin iriin yerlestirmede
kullanilmasina izin verilmez” (Tiirkiye Biiyiik Millet Meclisi Baskanligi, 2011). Bdoylece,
2011 yilinda 6112 sayili kanun ile iirlin yerlestirme uygulamalar1 Tiirkiye’de yasalasarak

bilingli bir hal kazanmustir.

Kanundaki tanimlara gore, {iriin yerlestirmeyi ve sponsorlugu birbirinden ayiran en dnemli
unsur {iriin yerlestirme tanimindaki “...program icine dahil edilerek...” ibaresidir. Uriin
yerlestirme prosediiriine gore, programi destekleyen firma veya markaya iligkin {irtinler
senaryo ya da oyunda gorsel veya sozel olarak yer almaktadir ve program destekleyicisine atif
yapilmasi gerekmektedir (Cakir ve Kinit, 2014: 24).

So6zili gecen kanunun yayinlandigi 2011 yilinda, Tiirk televizyonlarinda toplamda 892 adet
iriin yerlestirme uygulamasi1 gergeklestirilmistir (MediaCat, 2012). Bunun yaninda, 2013
yilinin sadece Ocak ayinda 292 adet iriin yerlestirme yapilmistir (MediaCat, 2013). Bu
rakamlar, tiim diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de {irlin yerlestirmenin giin gegtikce 6nem

kazanan ve daha sik kullanilan bir yontem oldugunu kanitlamaktadir.

Tiirkiye’de tirtin yerlestirmenin goriildiigi ilk 6rnek olarak 1998 yilinda vizyona giren Karigik
Pizza filmi verilebilir. Tigli (2004: 35), Karigsik Pizza filminin sponsoru olan Pizza Hut
firmasinin film i¢inde genis bir sekilde yerlestirildigini; hatta filmin tanitim afiglerinde Nokia,

Mustang Jeans ve Efes Pilsen ile birlikte adinin agikga yer aldigini belirtmistir.

Tiirkiye’de 6zellikle dizi ve sinemada kullanilan {iriin yerlestirme uygulamalari hala gergeklik
algisina uymamasi nedeniyle abarti olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ornegin, son zamanlarda
sadece internet kanali olan Puhu TV’de yaymlanan Fi dizisi abartili {irlin yerlestirmeleri ile
cok elestiri almistir. Dizi, internetten ticretsiz bir sekilde izleyicisine ulagtig1 i¢in yayincisina
iriin yerlestirme ile para kazandirmaktadir (Gorgiilii, 2017). Dizide, Samsung, Eti, Vodafone,
Volkswagen gibi farkli markalarin iiriin yerlestirme ile yer aldigi goriilmektedir. Oysa
Hollywood’da ¢ok basarili érneklere rastlamak miimkiindiir. Ornegin, bir cinayeti ¢dzmeye

konsantre olan oyuncu, ihtiya¢ duydugu bilgilere Apple marka diziistii bilgisayarini agip
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Google’1 tiklayarak ulasir ve bu siire ekrana ortalama 1 dakikadan fazla yansimaz. James
Bond serisi, iiriin yerlestirmede ilk akla gelen filmlerdendir. Bond’un Omega saatine bakmasi
3 saniye siirer ve bombay1 etkisizlestirir veya ekranda sadece saati goziikiir. Uriin

yerlestirmenin gergeklige yakin olmasi son derece dnemlidir (Kamiloglu, 2015).

Uriin yerlestirmenin sagladig1 yararlar, zaman zaman uygulamalarin belirlenen kurallarin
disina ¢ikmasina sebep olmus ve bunun sonucunda da kimi cezai yaptirimlarin uygulandigi
goriilmiistiir. Ornegin, Yalan Diinya dizisinin 3 Subat 2012 tarihinde yayinlanan béliimiinde,
mevzuata aykir1 olarak 6 ayrn irlin yerlestirme yapildigi saptanmis ve bunun sonucu olarak

dizinin yayinladigi kanala 310 bin TL para cezas1 verilmistir (Radikal, 2012).

12 farkli markaya dair {iriin yerlestirme uygulamalari ger¢eklestiren G.O.R.A. filmi, iiriin
yerlestirmesine dair Tirkiye’deki en iyi oOrneklerden biridir (Aydin ve Orta, 2009: 14).
Kamiloglu (2015)’nun belirttigi gibi “Uriin yerlestirme acisindan Tiirkiye sinemas1 icin bu
onemli bir doniim noktast olmustur. Filmde gorsel, sozel, hem gorsel hem sozel gibi gesitli
iriin yerlestirme stratejileri kullanilmis, Avea, Yedigiin gibi farkli sektorlerde faaliyet
gosteren markalarin iirlin/hizmetlerinin yerlestirmesinin yani sira dikkat ¢cekecek yogunlukta

alkol ve sigara iirlinii yerlestirmesi yapilmistir”.
1.3. Uriin Yerlestirmenin Etkileri

Eger pazarlamacilar, bir markanin, tiiketicinin diisiince seti igerisinde en ¢ok tercih edilen
iriin olmasini istiyorlarsa ve bunu da iirlin yerlestirme ile gergeklestirmeyi planliyorlarsa,
irtin yerlestirmenin etkinligini 6lgmeleri gerekmektedir (Law ve Braun, 2000: 1071). Ancak,
irlin yerlestirme ¢alismalarindaki en Onemli eksikliklerden birisi {riin yerlestirmenin
etkinliginin Sl¢giilememesidir. Uriin yerlestirmenin etkinliginin dlgiilmesi icin programa
yerlestirilen iiriin veya markanin tiiketicilerin hafizasinda ne kadar yer ettigine bakilmalidir

(Law ve Braun, 2000: 1060).

Uriin yerlestirmenin, marka farkindaligini ve markaya yonelik tutumu olumlu ydnde etkiledigi
tartisilmaktadir (Clow ve Baack, 2012: 283). Uriin yerlestirmenin, markaya yonelik tutum
tizerindeki etkilerini inceleyen caligmalarda siklikla markanin veya iiriiniin belirgin ya da
belirgin olmayan bir sekilde programa yerlestirilmesinin tiiketiciler {izerindeki etkilerinin
tartisildigi  goriilmektedir. Yerlestirmenin belirgin  olmast ya da olmamasi ipucu

manipiilasyonlarinin ¢arpici olup olmamasina benzer sekildedir (Homer, 2009: 22). Markanin
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ya da {riinlin, yerlestirildigi programdaki belirginliginin marka ya da {riinliin geri

hatirlanmasinda da etkisi oldugu tartisilmistir (Mackay vd., 2009: 425).

Uriin yerlestirmenin markaya yonelik tutum iizerindeki etkisi, tiiketicilerin, markanimn
yerlestirildigi programa yonelik tutumuna gore degismektedir. Tiiketiciler, markanin
yerlestirildigi programi ¢ok begenerek izliyorlarsa, belirgin iirlin yerlestirmeler tiiketicilerde
markaya yonelik olumsuz tutum olusmasia sebep olabilir. Fakat, tiiketiciler, markanin
yerlestirildigi programi ¢ok da begenerek izlemiyorlarsa belirgin iiriin yerlestirmeler
tiiketicilerde markaya yonelik olumlu tutum olusmasina katkida bulunmaktadir (Cowley ve
Barron, 2008: 98). Ayrica, iriin yerlestirmede markanin belirgin olmasi ya da olmamasi ile
iirlin yerlestirmenin sikliginin markaya yonelik tutum {izerindeki etkileri tartigilmistir. Homer
(2009: 28-29) taninir markalarin belirgin bir sekilde siklikla programa yerlestirilmesinin
tilketicinin markaya yonelik tutumunu olumsuz yonde etkiledigini; ancak, belirgin olmayan
markalarin orta diizeyde bir siklikla programa yerlestirilmesinin tiiketicilerin markaya yonelik

tutumunu olumlu yonde etkiledigini belirtmistir.

Uriin yerlestirmenin marka farkindaligini arttirdiktan sonra satislar iizerinde olumlu etkileri
olabilecegi tartisgtimistir. Ornegin, 1982 yilinda yayinlanan E.T. filmine Reese’s Pieces
sekerlemelerinin yerlestirilmesi ile Reese’s sekerlemelerinin satiglart artmis ancak ayni
filmdeki Coors biralarinin satiglarinda herhangi bir etki gézlemlenmemistir. (Russell ve
Belch, 2005). Ayrica, iiriin yerlestirme aktivitelerindeki artiglarin aslinda tirtin yerlestirmenin
satislart arttirdig ile iliskili oldugundan bahsedilmektedir. Ozellikle, televizyonlardaki sitcom
dizilerindeki iiriin yerlestirmelerin ¢ok etkili oldugu belirtilmektedir (Russell vd., 2006: 7).
Uriin yerlestirmenin tiiketiciler iizerindeki etkisinde, program tiiriiniin, tiiketicinin programa
yonelik tutumunun ve programin bilgisel degerinin onemli oldugu tartisilmistir (Van
Reijmersdal vd., 2010). Uriin yerlestirmenin marka imaj1 {izerinde ise olumlu etkisi olmadig

literatiirde yer almaktadir (Van Reijmersdal vd., 2007: 415)
1.4. Uriin Yerlestirmede Alkol ve Sigara: Arastirma Sorular1

Alkol ve sigaranin iiriin yerlestirmede kullanimi etik acidan tartigilan bir konu olmustur
(Gupta ve Gould, , 1997; Gupta ve Lord, 1998). Ancak 6zellikle sigara treticileri, sigara
reklamlarin1 radyo ve televizyonlarda yaymlayamadigi icin sinema filmlerine sigaranin

yerlestirilmesini alternatif bir reklam araci olarak gérmiislerdir. Ayrica, sinema filmlerinde
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veya dizilerde saglikli, giiglii ve basarili Kkarakterlerin sigara igtikleri gosterilerek, tiitiin

fimalar1 bu durumdan yararlanmaktadirlar (Gibson ve Maurer, 2000: 1458).

Icerik analizi yonteminden yararlanarak 1940 ile 2002 yillar1 arasindaki en popiiler sinema
filmlerindeki sigara kullaniminin yaygmligini inceleyen Charlesworth ve Glantz (2005),
sigaralarin sinema filmlerindeki kullaniminin 1950’lerden 1990’lara kadar diislis gosterdigini
ancak 1990’lar ve sonrasinda hizli bir sekilde arttigindan bahsetmislerdir. 1988 ile 1997 yillart
arasinda yaymlanmis en fazla gise hasilatina sahip 250 Amerikan sinema filminde yer alan
sigaraya dair iiriin yerlestirme sikligimi icerik analizi yonteminden yararlanarak inceleyen
Sargent vd. (2001) ise filmlerin %87’sinde en ez bir kere sigaranin yer aldigimi

belirtmektedirler. Marka yerlestirmeleri i¢inde ise en sik olarak Malboro ile kargilagmislardir.

Sigaranin sinema filmlerinde ne oOl¢iide kullanildigi arastirmacilarin ilgisini ¢eken bir
aragtirma sorusu olmustur (Argan vd., 2007). Ancak dizilerde, sigara ve alkol iiriin
yerlestirmelerinin ne siklikla yapildigi arastirilmamis bir konudur. Bu sebeple, mevcut

caligmanin birinci arastirma sorusu agagidaki gibidir:
Arastirma Sorusu 1: Dizilerde alkol ve sigara tiriinleri ne siklikla goriilmektedir?

Russell (1998: 357), iriin yerlestirme tiirlerinin “gérsel veya sozel olabileceginden
bahsetmistir. Gorsel iiriin yerlestirme, “yaratic” ve “set lizerinde yerlestirmeler” olarak ikiye
ayrilmaktadir. Filmlerde yer alan sokak sahnelerindeki reklam panolar yaratici yerlestirmeye;
mutfak sahnelerine dahil edilen yiyecek ya da icecek markalari ise set lizerine yerlestirmeye

orneklerdir (Oztiirk ve Okumus, 2014: 5).

Sézel iiriin yerlestirmede, marka adi ya iiriin sdzel olarak ifade edilmektedir. Ornegin,
sahnede goriintii yer almaksizin “Bir Coca-Cola alabilir miyim?” seklinde bir konugsmanin yer
almasi1 (La Ferle ve Edwards, 2006: 67) veya Forrest Gump filminde, bagkarakterin bir
sahnede “Beyaz Saray’da Kennedy ile tanismanin en iyi taraflarindan birisi, istedigin kadar
Dr. Pepper igmekti” demesi sozel yerlestirmelere 6rnek olarak gdosterilebilir (Bozkurt,2008:

23). Bu bilgiler 1s18inda, dordiincii aragtirma sorusu agagidaki gibidir:

Arastirma Sorusu 2: Dizilerde alkol ve sigara tirlinlerine gore {irlin yerlestirme stratejileri ne

sekilde kullanilmaktadir?

Uriin yerlestirme uygulamalarinda iiriiniin ekranda goriilme siiresi tiiketicileri etkilemektedir

(La Ferle ve Edwards, 2006: 68). Bu sebeple, alkol ve sigara iirlinlerinin dizilerde goriilme
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siireleri dnemlidir. Ornegin, Smit (2009: 772), bir programda, ortalama iiriin yerlestirme
stiresinin 20,69 saniye oldugunu belirtmistir. Asagida yer alan iiglincii arastirma sorusu da

alkol ve sigara tiriinlerinin ekranda goriilme stirelerini belirlemeye yonelik sorulmustur.
Arastirma Sorusu 3: Dizilerde alkol ve sigara {iriinlerinin goriilme siireleri nedir?

Sinema filmlerinde, sigaranin genelde alkol kullanimi ile birlikte yer aldigi goriilmektedir.
Erkeklerin sigara kullanim1 siddet davranisi, tehlikeli hareketler veya kumar ile iliskili iken;
kadimlarin sigara kullanim1 daha ¢ok cinsellik ya da dikkatsiz araba siiriisii ile ilgili konular
cagristirmaktadir (Charlesworth ve Glantz, 2005: 1518; Gibson ve Maurer, 2000: 1458).
Ancak, literatiirde, genel olarak sigara ve alkol fiiriin yerlestirilmelerinin cinsiyete gore
dagilimina dair bir bulgu mevcut degildir. Bu sebeple, besinci arastirma sorusu asagidaki
gibidir:

Arastirma Sorusu 4: Dizilerde alkol ve sigara lrilinlerinin birlikte gortldigi kisilerin

cinsiyete gore dagilimi ne sekildedir?

2. AMAC VE YONTEM

Dizilerde yer alan alkol ve sigara iirin yerlestirme uygulamalarini incelemek igin bu
calismada, Emmy 0&diiliine sahip ve IMDB puani yiiksek olan 10 dizi 6rneklem olarak
belirlenmis; alkol ve sigara frlinlerinin dizilerde nasil yer aldigi arastirma sorularim
yanitlamaya yonelik analiz edilmistir. Diziler belirlenirken IMDB puani 8,5 ile 10 arasinda
olan, Prime Time Emmy 6diiliine sahip ve birden fazla tiirle ilgili (Breaking Bad dizisinin
dram, su¢ ve gerilim igermesi gibi) diziler kriter olarak alinmig ve her bir dizi i¢in rastgele
secilen ticer boliim analiz edilmistir. Buna gore, aragtirmanin 6rneklemini olusturan diziler ve

secilen boliimlere dair 6zet bilgiler Tablo 1°de yer almaktadir.

Tablo 1. Analize Dahil Edilen Diziler ve Boliimlerine Dair Bilgiler

Diziler ilk Yayn Son Yayin Tiirii IMDB | Segilen Analize
Tarihi Tarihi Puam Boliimler Dahil

(s:sezon, Edilen
b:boliim) Siire

1- Band of 09.09.2001 04.11.2001 Aksiyon, 9.5 s1b2, sib7, 137 dk.

Brothers Drama, s1b10 11 sn.

Savas, Tarih

2- Mad Men 19.07.2007 17.05.2015 Drama 8.6 s1b9, s3b3, |142 dk.
s7b6 46 sn.

3- Breaking Bad |20.01.2008 29.09.2013 Drama, 95 slb4, s4b5, | 142 dk.
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Aksiyon, Sug sbb7 49 sn.
4- Friends 22.09.1994 06.05.2004 Komedi 9 s3b3, s7b5, 67 dk. 30
s10b16 sn.
5- Fargo 15.04.2014 Devam Sug, Drama, |9 slb4, s1b8, 151 dk.
etmektedir. Gerilim s2bl 31sn.
6- True Detective | 12.01.2014 09.05.2015 Sug, Drama, |9.1 s1b2, s1bb, 174 dk. 3
Gerilim s1b6 sn.
7- Arrested 02.11.2003 26.05.2013 Komedi 8.9 s1b7,s3b10, |79dk.3
Development s4b14 sn.
8- How | Met 19.05.2005 31.03.2014 Komedi, 8.4 s5b8, s7bl, |64 dk. 10
Your Mother Romantik s9h24 sn.
9- The Big Bang |24.09.2007 Devam Drama 8.1 s1b16, s5b21, | 58 dk. 51
Theory etmektedir. s10b21 sn.
10- The 10.01.1999 10.06.2007 Sug, Drama | 9.2 s1b6, s5b5, 155 dk.
Sopranos s6b8 41 sn.

Diziler incelenirken igerik analizi yonteminden yararlanilmistir. Bu amagla, diziler belirli
oOlglitlere gore ele alinip, objektif ve sistematik olarak incelenmistir (Kerlinger, 1986).
Sonrasinda, aragtirma sorularini yanitlamaya yonelik sonuglar tablolar haline getirilip frekans

analizi yardimiyla yorumlanmistir. Caligmada tek bir kodlayict gérev almistir.
3. BULGULAR VE TARTISMA

Bu boliimde, mevcut calismanin arastirma sorulart igerik analizinden yararlanilarak

yanitlandirilmistir. Arastirma sorular1 ve nasil yanitlandig1 asagida yer almaktadir.
Arastirma Sorusu 1: Dizilerde alkol ve sigara {iriinleri ne siklikla goriilmektedir?

Arastirma sorusu 1’yi yanitlamaya yonelik, dizilerde yer alan alkol ve sigara {iriin
yerlestirmelerinin kag sahnede yer aldig1 kaydedilmistir. incelenen dizilerde, alkol toplam 519
sahnede goriiliirken, sigara 242 sahnede yer almistir. Alkol ve sigaranin birlikte yer aldigi
sahnelerin sayisinin 77 oldugu belirlenmistir. Bu sonuglar, dizilerde iiriin yerlestirme olarak
alkoliin yer aldigi sahnelerin sayisinin sigaraya oranla ¢ok fazla oldugunu gostermektedir
(Tablo 2).
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Tablo 2. Dizilerde Alkol ve Sigara Uriin Yerlestirmelerinin Yer Aldig1 Sahnelerin Gériilme
Siklig1

Diziler Sahne Goriilme Sikhgi
Alkol 10
Band of Brothers Sigara 53
Alkol ve Sigara 4
Alkol 105
Mad Man Sigara 72
Alkol ve Sigara 36
Alkol 29
Breaking Bad Sigara 9
Alkol ve Sigara 2
Alkol 24
Friends Sigara 0
Alkol ve Sigara 0
Alkol 22
Fargo Sigara 4
Alkol ve Sigara 3
Alkol 63
True Detective Sigara 55
Alkol ve Sigara 14
Alkol 20
Arrested Development Sigara 2
Alkol ve Sigara 0
Alkol 147
How | Met Your Mother Sigara 0
Alkol ve Sigara 2
Alkol 32
The Big Bang Theory Sigara 0
Alkol ve Sigara 0
Alkol 67
The Sopranos Sigara 47
Alkol ve Sigara 16
Alkol 519
Toplam Sigara 242
Alkol ve Sigara "7

Arastirma Sorusu 2: Dizilerde alkol ve sigara iirlinlerine gore {irlin yerlestirme stratejileri ne

sekilde kullanilmaktadir?

Arastirma sorusu 2’yi yanitlamak i¢in alkol ve sigara iiriin yerlestirmelerinin gorsel, sozel ya
da gorsel ve sozel bir bicimde olup olmadig1 analiz edilmistir. Bir sahnede, alkol birden fazla
sekilde gorsel olarak (rafta dururken, oyuncu igerken, masanin iistiinde bardaktayken, vb.) yer

alabilmektedir. Ayrica, alkol ve sigaranin bir sahnede birlikte goriilmesi, hem alkol hem de
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sigara i¢in ayr1 ayr1 gorsel irlin yerlestirme stratejisi olarak kaydedilmektedir. Bu sebeple,
Tablo 3’te yer alan alkol ve sigara i¢in gorsel veya sozel tiriin yerlestirme sayilari, Tablo 2’de
yer alan sahne sayisindan daha fazla olarak tespit edilmistir. Yapilan analizler sonucunda,
toplam 959 alkol ve sigara iirlinlerine ait {irlin yerlestirmenin 890’ min (%92,8) gorsel,
69’unun (%7,2) sozel olarak gerceklestirildigi tespit edilmistir. Incelenen dizilerde, gorsel ve

sozel olarak herhangi bir iiriin yerlestirme ile karsilasilmamistir (Tablo 3).

Tablo 3. Alkol ve Sigara Uriinlerinin Yerlestirilme Stratejileri

Diziler Gorsel Sozel| Gorsel| Toplam
Band of Brothers Alkol 18 4 0 22
Sigara 65 2 0 67

Mad Man Alkol 122 3 0 125
Sigara 97 1 0 98

Breaking Bad Alkol 37 1 0 38
Sigara 11 2 0 13

Friends Alkol 26 2 0 28
Sigara 0 0 0 0

Fargo Alkol 23 6 0 29
Sigara 6 2 0 8

True Detective Alkol 68 14 0 82
Sigara 68 0 0 68

Arrested Alkol 23 13 0 36
Development Sigara 0 2 0 2
How | Met Your Alkol 167 5 0 172
Mother Sigara 2 0 0 2
The Big Bang Alkol 26 1 0 27
Theory Sigara 0 0 0 0
The Sopranos Alkol 75 8 0 83
Sigara 56 3 0 59

Alkol 585 57 0 642

Toplam Sigara 305 12 0 317
Toplam 890 69 0 959

Literatiirde, gorsel {iriin yerlestirmenin sozel iiriin yerlestirmeye gore daha siklikla kullanildig:
goriilmektedir. Ornegin, La Ferle ve Edwards (2006: 75), iiriin yerlestirmenin prime-time TV
programlarindaki yayginligini tartistigt ¢aligmalarinda, gorsel iirlin yerlestirme ile toplam
iiriin yerlestirmelerin  %52,8’inde karsilagilirken, sozel {iriin yerlestirme ile 32,5’inde
karsilasildigindan bahsetmislerdir. Smit (2009: 772) ise Hollanda televizyonlarinda
yayinlanan 66 programdaki iirlin yerlestirmeyi inceledigi ¢calismasinda, {iriin yerlestirmelerin

%357,8’inin gorsel, %17,6’simin sézel ve %24,6’simnin gorsel ve sozel olarak birlikte yer
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aldigin1 belirtmistir. Mevcut ¢alismalarin bulgulari da literatiirle 6rtiisen bir sekilde, dizilerde
gorsel lirtin yerlestirme ile sozel {riin yerlestirmeye gore daha fazla karsilagildigini
gostermistir. Ancak, bu calismada, literatiirden farkli bir sekilde, gorsel ve sozel iiriin

yerlestirmenin bir arada yer aldig1 herhangi bir sahne tespit edilmemistir.
Arastirma Sorusu 3: Dizilerde alkol ve sigara {irlinlerinin goriilme siireleri nedir?

Arastirma sorusu 3’{i yanitlamak i¢in alkol ve sigara iiriin yerlestirmelerinin dizilerde toplam
kag saniye goriildiigii incelenmistir. Analiz sonucunda, alkol tirlinlerinin en fazla “How I Met
Your Mother” dizisinde (%47,90); sigara {rilinlerinin ise en fazla “Mad Man” dizisinde yer
aldig1 belirlenmistir. Toplamda ise alkol {iiriinleri dizilerin toplam siiresinin %9,97 sinde;

sigara Urtinleri ise %2,99’unda yer almaktadir (Tablo 4).

Tablo 4. Dizilerde Alkol ve Sigara Uriin Yerlestirmelerin Yer Aldig1 Sahnelerin Siiresi

Diziler Toplam dizi siiresi (saniye) Saniye %
Band of Brothers 8231 é?;l;?; 138 ggg
M Wi 500 s o609
Breaking Bad 8569 é?él;?; 522 gjg
Friends 4050 é?;l;?; 11?) (Z)gg
Fargo UL G 23| 025
True Detective 10443 é?;l:r); 22613 ;Ii
Arrested Development 4743 é?;l;?; 122 ggg
How | Met Your Mother 3850 S'Ai‘él::; 184; 4(7)22
The Big Bang Theory 3531 SAi;I]I:r); 208 ggg
The Sopranos 9341 é?glll;?; 1228 1223
Toplam TOIS | icaral 106|200

Arastirma Sorusu 4: Dizilerde alkol ve sigara iriinlerinin birlikte gortldigii kisilerin

cinsiyete gére dagilimi ne sekildedir?

Arastirma sorusu 4’ yanitlamak i¢in erkek ya da kadinlarin, alkol ya da sigara iiriin

yerlestirmeler ile goriildiigli sahneler kaydedilmistir. Sonuglar incelendigi zaman, erkeklerin
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toplam 341 sahnede, kadinlarin ise toplam 149 sahnede alkol ve sigara iiriin yerlestirmeleri ile
iliskili oldugu; ve erkeklerin kadinlara oranla iiriin yerlestirme sahnelerinde daha siklikla yer

aldig1 goriilmektedir.

Bulgularda, Mad Man dizisi, kadinlarin erkeklere yakin sayida iiriin yerlestirmelerde yer
almasi ile dikkat cekmektedir. Izlenen {i¢ boliimde de kadinlarin da en az erkekler kadar
yogun alkol ve sigara igtigi tespit edilmistir. Ozellikle, kadinlarin sigara tiiketimi neredeyse
erkek tiiketici sayisi ile basa bastir. Kadinlarin sigara ve alkol tiiketimine olumlu yonde katki
saglayacagi goriisii, Amerika’nin o donemler yogun uyguladigi bir stratejidir ve bu dizide pek

cok sahnede kadin tiiketici karsimiza ¢ikmaktadir (Tablo 5).

Tablo 5. Alkol ve Sigara Uriin Yerlestirmelerinin Goriildiigii Sahnelerde Yer Alan

Oyuncularin Cinsiyete Gore Dagilimi

Diziler Cinsiyet Alkol Sigara Toplam Sahne Sayis1
Band of Brothers IZ:;E 18 55 6(2)
Mad Man IZE;E 22 Zi 1%2
Breaking Bad IET;E 12 g 22
Friends IE;kdiE i 8 i
Fargo Erkek 8 S 13

Kadin 2 0 2
True Detective IET;E 12 i(g) ig
Arrested Development Iikdii j 8 j
How | Met Your Mother IEZE;E g% 8 g%
The Big Bang Theory E;l:;l; é 2 j
The Sopranos IEZEE 22 18 i’g
Toplam Sahne Sayis1 E;liii 1;? 122 ijf;

SONUC

Giliniimlizde pazarlamanin c¢aga ayak uydurmasi ve modernlesmesi sonucu klasik reklam
anlayisinin disina {iriin yerlestirme ile ¢ikilabilmektedir. Senaryolastirilarak gorsel ve sozel

liriin yerlestirme stratejileri izleyiciye dogru zamanda ve sekilde ulasmakta ve geri doniisler
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olumlu yonde olmaktadir. Bu c¢alismanin amaci, Emmy 6diillii, popiiler kiiltiiriin yakindan
takip ettigi dizilerin igerisinde yer alan iiriin yerlestirme uygulamalarinda, alkol ve sigaranin
ne kadar yogunlukta ve hangi {iriin yerlestirme stratejileri ile kullanildiginin, cinsiyet ile ne
derece baglantili oldugunun ve f{irlin yerlestirme icin ayrilan siirenin, icerik analizi

kullanilarak belirlenmesine yoneliktir.

Genel olarak analiz edildiginde 30 bolim dizide, alkol kullanimi 519 sahnede, sigara
kullanimi1 242 sahnede yer almaktayken; alkol ve sigaranin birlikte yer aldigi iiriin
yerlestirmeler ise 77 sahnede goriilmiistiir. En ¢ok alkol iiriin yerlestirmesi “How I Met Your
Mother” dizisinde, en ¢ok sigara yerlestirmesi ise “Mad Man” dizisinde goriilmiistiir. Benzer
sekilde, siire olarak en fazla alkol iiriin yerlestirmesi “How I Met Your Mother” ve sigara
iirliin yerlestirmesi “Mad Man” dizisinde goriilmektedir. Bu dizilerde, alkol ve sigara {iriin
yerlestirmelerinin bu 0l¢lide fazla goriilmesinin dizilerin igerigi ile iligkili oldugu da
diigtiniilebilir. “How | Met Your Mother” dizisinde, genellikle oyuncularin bar ya da ev
ortaminda, giindelik yasamin bir parcasi veya eglence ortaminda siklikla alkol kullandigi
goriilmistlir. “Mad Man” dizisi ise bir grup reklamcinin basindan gegenleri anlatmakta ve
hemen her ortamda sigara icen oyuncular karsimiza ¢ikmaktadir. Tiimiiyle inceledigimizde
alkoliin sigaradan, iiriin yerlestirme agisindan daha fazla yer aldigini sdyleyebiliriz. Komedi
dizilerinde ise sigara hi¢ yok denecek kadar az kullanilmis olup sadece 1 sahnede gorsel

olarak karsimiza ¢ikmustir.

Gelecek caligmalarda, bu analizlerden yola c¢ikilarak popiilaritesi yiiksek olan bu dizilerin
izleyici kitlesi lizerinde alkol ve sigara kapsaminda 6zendiriciliginin ne dlgiide oldugu anket
yardimi ile Olgtilebilir. Belirli bir grup lizerinde deney yapilarak dizi ve segilen boliimler
izletilerek iirlin yerlestirmenin alkol ve sigaraya yonelik tutuma etkisi ve akilda kalicilig
oOlciilebilir. Kadin ve erkek izleyiciler ayr1 ayri incelenip analiz edilerek, kadinlar ve erkeler
iizerinde alkol ve sigara sahnelerinin etkisi incelenebilir. Bu calisma sadece 10 dizi ve rastgele
secilmis 30 boliimii kapsamaktadir; bu sebeple, tiim drama dizileri ya da tiim komedi dizileri
temsil ettigini sOylemek glictiir. Daha saglikli bir calisma i¢in daha fazla dizi ve bolim

incelenmesi yararli olacaktir.
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