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ABSTRACT

The proccess of integration to the world economy
is the adjustment of the national economy to the
ideal structures and the basic tendencies of the world
economy.

The integration of Turkish economy to the world
economy following the implementation of an inward
oriented industrialization policy for a cosiderably
long time and the resulting balance of payments and
development problems is the subject matter of this
paper. The integration to the world economy is
analysed taking into consideration the participation
and adjustment into the world trade which is the
main characteristic of this phenomenon.

GIRIisS

1. Bir milli ekonominin diinya ekonomisinin etkin bir ele-
mamn haline gelmesi anlaminda entegrasyon, uluslararas: iktisada
ait teorik ve politik tartismalarda, zannimizca, dogrudan veya do-
layh bir sekilde daima yer almig bir konudur. Bu bakimdan, iil-
keler arasinda isbirligi veya birlesme anlamindaki entegrasyon ol-
gusuna Kkiyasla daha eski bir tarihe sahip bulundugu ifade edile-
bilir.

Ne var ki bir ekonominin, diinyanin diger ulkeleriyle siki ve
strekli iligkiler ve bir «baglilagim» (interdépendance) sistemi kur-
masi, o llkelerle kiyaslanabilir yapilara kavusmasi, kisacasi «mil-
1i ekonominin diinya ekonomisine entegrasyonu» fenomeni giinii-
miizde, kapsamli ve tutarli bir etiidler bitiiniine yani genel bir
teoriye kavusmanmustir,

2. Ikinci Diinya Harbinden sonraki kirk yil icinde az gelig-
mis iilkelerin diinya ticaretindeki paymin hizla azaldigl ve ulus-
lararasi mal ve Tfaktor hareketlerinin gittikce daha cok gelismis
sanayi {ilkeleri arasinda gergeklestigi bir dinyada «entegrasyonn,
hi¢ giiphesiz birinci derecede gelismekte olan iilkelerin sorunu ola-
rak kendini gosterecektir. Problem ozellikle Tiirkiye’nin de yer al-

(*) Exciyes Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Ogretim Uyesi.
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difn baz sanayilesme yolundaki {ilkelerin —uyguladiklan ithal
ikamesi politikalarmin cikmaza girmesi neticesinde— dis denge
ve buna bagh olarak ekonomik geliyme sorunlarimin agirlagmasi
{izerine, daha somut ve ilgi ¢ekici bir gorlinim kazanmustir.

Bu makalede incelenecek olan konu, uzun siire ice déniik bir
sanayilesme politikasi Giyguladiktan sonra, 1970’lerin ikinci yar-
sindan itibaren dig denge ve gelisme cikmazlan ile kars: kargiya
kalan Tiirk ekonomisi’nin diinya ekonomisine entegrasyonunu, bu
fenomenin baslica karakteristifi olan diinya ticaretine intibak ve
katilma yoéniiyle analiz etmekten ibarettir.

3. Diinya ekonomisine entegrasyon, bir siireg olarak, milli
ekonominin diinya ekonomisinin sahip oldugu egilimlere, «ideal»
yapilara ve bunlarda meydana gelen degisikliklere intibak etmesi -
demektir. Tabiattaki varhg yadsinmaz olan «tabii ayiklanma ka-
nunu», denebilir ki insan toplumlan igin de gecerlidir : Ingiltere
Ekonomisinin uluslararas: ticaretteki kaderini belirlemeye g¢ali§-
ti1 bir etiidiinde HILGERDT, bir ekonomik sistemin degigmelere
«intibak etme» havramm kullaniyor ve bu yetenege biiylik 6nem
veriyordu. BALFOUR Komitesi raporunda «tipki bir organizmada
oldugu gibi, modern sanayilerin yasama giicii de dis tahriklere ce-
vap verme giiciiyle ol¢iiliir» sonucuna varihiyordu.

4. Boyle bir intibak geregi icinde diinya pazarlarna acila-
rak kazanch ¢ikma, daha énce HILGERDT'in 6ngordugi gibi, co-
gu sanayilesmis tilke tarafindan fiilen gerceklestirilmig bulun-
maktadir. Bu hedefe ulasabilmek i¢in adi gecen iktisatginin belirt-
tigi gibi elverisli bir rekabet¢i konumun varhg ve ekonomik et-
kinligin saglamp arttinlmas: gerekir ki bu sart1 énce Japonya, da-
ha sonra G. Kore, Taiwan, Singapur, Hong Kong, gibi bazi AGU’-
ler de gerceklestirerek diinya ekonomisine intibak ve entegre olma
yolunda énemli mesafeler kaydetmiglerdir. Bu lklerin deneyim-
leri gostermistir ki bir entegrasyon siireci icinde, herhangi bir
iirlin ticareti, iilkeye, diinya ticareti icindeki paymu arttirma im-
kam verebilir. Nihayet, tiim diinya iilkeleri bakimindan oldugu
gibi belirli bir milli ekonomi (mesela Tirk ekonomisi) bakimin-
dan da entegrasyonun gerceklesmesi, mallarin ve faktérlerin mim-
kiin oldugu olciide serbestce miibadelesine baghdir.

Bu agiklamalar gosteriyor ki Tiirk ekonomisinin dinya eko-
nomisine entegrasyonu'nun etiidii éncelikle, diinya ticaret egilim-
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lermin bilinmesini ve bunlara intibak olgusunun incelenmesini
gerektirmektedir.

I — EGILIM ANALIZ METODU
A) Ulkeler, Simiflamalar ve Analiz Donemi

Altali bir SITC {irin simflamas) esas alinarak, énce Diinyada,
sonra Tlrkiye ve ii¢ diger {ilkede 1960 -78 dénemindeki ihracat
egilimler1 belirlenmeye calisiimustir.

1. Etidimiiziin bu kismi, 1960-78 déneminde Diinya’da,
Turkiye’de ve bir karsilagtirma yapmak amaciyla 3 6rnek iilkede
(G. Kore, Hindistan, Meksika) ihracat egilimlerinin analizine ay-
rilmigtir. Ulkelerin diinya ticaretine intibaki hususunda ¢ok ay-
rintih olmayan bir {irlin simiflamasinin tatmin edici bir fikir ve-
rebilecegi diigliniilmiistiir. BIRLESMIS MILLETLER yayinlarn-
dan aldifimiz bu altih {iriin gruplamas: aynen soyledir (1) :

SITC ADI

1 Gida, I¢ki ve Tiitiin

4 Hammaddeler
Mineral yakitlar, Makina yaglan
Kimyasal Uriinler
Makina ve Ulagim Araglan

8 Diger Mamul maddeler

0
2

+ 9o w4+ +

6

2. [Etid edilen ekonomik birim hangi seviyede olursa olsun,
yapisal nitelikteki egilimlerin ortaya cikarilmasi uzun dénemli bir
gozlem gerektirdigi icin, analiz dénemi olarak 1960 - 78 gibi, 19
yih kapsayan uzun bir dénem secilmistir. Dénem baglangicinin
dinyadaki ekonomik sartlar bakimidan normal bir vl olmasina
dikkat edilmis, sonuncu yili ise daha ¢ok ortak istatistik verilerin
bulunabilirligi belirlemistir. Bununla beraber 1978 yili, petrol so-
kunun Diinya ekonomisinde dogurdugu sarsintilarin bir olclide de
olsa hafiflemege bagladif bir y1l olarak nitelenebilir.

B) Egilim Belivleme Yontemleri

HTYZSYNSKI'den en modern iktisat¢ilara kadar birgok
aragtirmacinin ilgisini ¢eken diinya ticaret egilimleri, «birlegik
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faiz yontemi», «en kiiciik kareler dogrusuna ait egimin hesaplan-
masiy, «Tyzsynski formiili» gibi cesitli yontemler kullamlarak be-
lirlenebilir. Etiidiimiizde bu son formiilden esinlenen basit bir yon-
tem uygulandi.

1. Diinya ticaret egilimlerine dair ilk etiid bilindigi gibi
H. TYSZYNSKI'ye aittir (2). Bu yazarn oncii ¢alismasini R. E.
BALDWIN, A.K. CAIRNCROSS, C.P. KINDLEBERGER, S. SPI-
EGELGLAS, 1. SVENNILSON, P.L. YATES ve A. MAIZELS’In de-
gerli katkilar takip etmistir (3). Fransiz literatliriinde ise digerle-
. ri arasinda, G. BREMAUD, G. SALETTE (4) ve G. LAFAY'in (5)
calismalarim zikredebiliriz.

2. Uluslararas: ticaretin «dinamizmb» i gesitli istatistik yon-
temlerle mesela «birlesik faiz yontemi» ile veya «en kicuk kare-
ler dogrusuna ait egim» hesaplanarak odlciilebilir. Birinci yontem
en basiti olup smiflama ve kiyaslamalarin siiratle yapilmasin
miimkiin kilar. Sakincas) sadece en ug verileri hesaba katmasidir.
ikinci yontem realiteyi daha siki kavrarken, hatd payim da en
aza indirir. Verilerdeki gelisim dogrusal oldugu zaman, sonugiari
birinci yonteminkine yaklasir.

Diinya ticaretindeki egilimlerin belirlenebilmesi icin ticaretin
iiriin gruplan itibariyle dafihiminin (veya yapisinin) bir zaman
dilimi icinde kiyaslanmasi gerekir. Zaman uriin bilesiminde bir
«bagkalagma» (déformation) meydana getirir ki hesaba vurulmasi
gereken bu degismedir : Bir Urin grubunun diinya toplam ticare-
tinde sahip oldugu payin yillik degigme orani’min hesaplanmasin-
da, G. SALETTE’in benimsedigi ve baslangicta H. TYSZYNSKI’'nin
de kullandigl, genel egilimi veren formiil soyledir (6) :

Yontem ilk bakigta «kaba» gibi goriliirse de bu basitlik bas-
lica avantajidir.

3. Bu etlidde yukardaki formiilden esinlenen ve her tiriin
grubunun diinya ihracatindaki nisbi payinda donem icinde goru-
len degismenin hesap edilmesinden ibaret basit bir yontem uygu-
lanmigtir : Buna gore, bir iirlin grubunun diinya toplam ihracat
degerinde tuttugu nisbi payda meydana gelen degismeyi veren
formiil, :
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d Xi = X1— Xo

olacaktir. Burada X1 ve Xo, i iirlin grubunun sirasiyla varig (1978)
ve baglangi¢c yilinda (1960) dinya toplam ihracat degerinde tut-
tugu yilizde paylari, dXi ise bu nisbi payda donem icinde meydana
gelen (pozitif veya negatif) degigsmeyi yani aradigimz genel egi-
limi temsil etmektedir.

II — IHRACAT EGILiMLERI

TYSZYNSKI'den bu yana yapilagelen etlidler (1899 -1959)
diinya ihracatimin uzun dénemde belirli genel egilimlere tabi ola-
rak gelistigini gostermistir. Bu egilimler varhigama 1960 - 78 yilla-
rinda da korumustur. Diinya ekonomisi ile bilitiinlegmek isteyen
bir ekonomi, diinya talebindeki bu egilimlere intiba ketmek zo-
rundadir.

A) 1899 - 1959 Dinemi

1. TYSZYNSKI'ye gore diinya ticaretine egemen olan en
dikkate deger ozelliklerden biri, uzun dénemde, belli bir giic ve
onem ifade eden siirekli egilimlerin varhgidir. Bunlardan en glo-
bal seviyede goriilen genel bir egilim, ¢ok etiidlere konu ve ikti-
sat politikalarina hareket noktasi olan primer iiriin ticaretinde
mamul lriinler lehine kaydedilegelen nisbi gerilemedir. Bagka bir
deyisle, primer iriinlerin diinya ihracatinda tuttugu paymn, diin-
ya «sanayi merkezinin» Ingiltere’den A.B.D.’ne kaymasindan be-
ri, genel bir egilim olarak siirekli azalmasidir.

2. Ancak onemle kaydetmeliyiz ki bu son tesbit dogru ol-
makla beraber, bir genellemeden ibarettir. O halde, primer tiriin
kategorisinin arz, talep ve fiyat karakteristikleri itibariyle birbi-
rinden farkh olabilen bir iiriinler toplulugu oldugunu, kisacasi
«heterojen» bir yapiya sahip oldugunu goézden uzak tutmamak
gerekir. Bu husus diinya ekonomisine acilirken dikkat edilmesi
gereken «stratejik» bir noktadir. Nitekim A. PIATIER’nin vurgu-
ladig1 gibi, gelismekte olan iilkelerin problemleri iizerinde diisii-
niirken, yapilagelen hatalardan biri bizatihi gelismekte olen iilke-
ler bagta olmak ilizere bunlarin ekonomik faaliyetlerinin homojen
bir biitiin olarak ele alinmasidir. «Ugiincii diinya», <hammadde-
ler», «temel {riinler» -ki bunlara «primer iiriinler» de ilave edilebi-
lir- gibi terimler, hem {stlinkorii hem de hatdli goriis ve kanilara
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yol agtifindan —oelki— faydadan ¢ok zarar getirmis olan kav-
ramlardir. Oyleyse asil etkili olan ¢oziimler farkhlagtirma ve has-
saslagtirmay1 miimkiin kilan tipolojilerdir (7). Petrol Griinlerinin
1970’lerde gosterdigi gelisme bunun canl bir érnegidir. 1950 - 63
yillarini kapsayan etiidiinde B.A. DEVRIES'in 6nemle parmak bas-
tag1 gozlemlerinden biri, cesitli drtinlerin ihracat artisinda goéri-
len carpici farkliiklardir. Bu arastirmaci, AGU’lerin ihracatinda
diger primer iiriinlere kiyasla daha siiratli artiy goésteren urin-
lere «Dinamik iirtinler» adim1 vermektedir (8). Demek ki genel bir
egilim olarak diinya ticaretinde primer iiriinlerin pay azalmakta-
dir ama bu global kategori icinde yer alan iiriinlerin, ihracat per-
formans: bakimindan birbirinden hayli farkh davraniglar goste-
rebilecegini gozden uzak tutmamak gerekir.

3. Yukarda soziini ettigimiz bir genel lrin kategorisi i¢in-
de diinya ticaret egilimlerinin bir alt - gruptan digerine hayli
farkh olusu, siiphesiz mamul iiriinler icin de s6z konusu olacaktir.
Nitekim TYSZYNSKI'nin bu alanda yaptifi oncii caligma bize,
diinya ticaret egilimleri hakkinda daha ayrnntih ve saglam bilgi-
ler vermektedir. Bu yazarin, 11 ilkeye ait ve 1899 - 1950 dinya
mamul {riinler ticaretinin % 85’'ini kapsayan analizinin istatis-
tik sonuglan Tablo : 1’de verilmistir.



TABLO : 1
URUN GRUPLARININ DUNYA TICARET PAYLARI VE

EGILIMLERI
Gruplar T

(yallik %) 1899 1929 1950
ILERLEMEKTE OLAN
URUNLER
Motorlii Araclar +0,232 0,4 8,4 11,8
Sanayi Ekipmanlan 40,140 6,1 9,1 13,6
Elektrikli Araclar + 0,094 0,9 3,8 5,7
Demir - Celik + 0,050 6,0 7,8 8,1
Tarim Ekipmanlar + 0,036 0,9 1,7 3,1
ISTIKRARLI URUNLER
Kimya Uriinleri + 0,017 8,3 TR 9,0
«Yar: - uriinler» +0,011 8.7 7,0 6,0
Demir - dis1 metaller 0,000 47 45 4.7
Metal olmayan turiinler —0,006 25 2,6 oo §
Kitap, film vs. —0,019 3,7 3,5 2,5
GERILEMEKTE OLAN
URUNLER
Metaliirji tirtinleri —0,021 7,4 6,1 5,8
Demiryolu, Gemi —0,022 4,2 2,8 3,5
Icki, tiitiin - —0,026 3,5 2,1 1,9
Cesitli mamul {riinler —0,055 47 3,1 1,9
Giyim —0,096 6,9 5,4 2,2
Tekstil —0,333 33,5 24,1 17,3
Simiflanmamig 0,6 0,3 0,8

Notlar : T genel egilimi veren regresyon katsayilaridir, Bkz: A. MAIZELS,
Growth and Trade, London, 1970, s. 164.
Kaynak : G. SALETTE, La Flexibilité de I'économie, Paris, 1968, s. 88.

Bu Kklasik tablonun incelenmesinden anlagiliyor ki ozellikle en
uclarda yer alan iriin gruplari, biitiin dénem icin gecerli ve cok
net ilerleme ya da gerileme egilimleri gostermektedir. Mamul
Urlinler kuimesini alt1 gruba ayiran ve etiid dénemi olarak 1913 -
50 yillarimi alan SVENNILSON'in daha toplu formiilasyonunda bu
egilimlerin asagidaki sekilleri aldig1 gériilmektedir (9) :

— Gerilemekte olan iiriinler :
— Istikrarh iriinler
— llerlemekte ilan iiriinler :
Makina - techizat ve ulastirma
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araclari,
Makina - techizat ve ulastirma
Metaller ve kimyasal liriinler,

4. Nihayet, A. MAIZELSiIn 1950 - 59 dénemini de icine alan
analizi, 1950 yilindan itibaren kimyasal urtinler grubunun can-
landigini, cesitli mamul triinler grubunun da istikrar kazandifi-
n1 géstermistir. Netice olarak, 1899 - 1959 yillarina ait bu calisma-
larin ortaya cikardin diinya ticaret (ihracat) egilimlerini, A.
MAIZELS ve G. SALETTE’in belirledigi sekilde séyle toparlamak
miimkiindir :

__ Makina ve ulasim araclarimin diinya ticaret degerindeki
pay1 giiclii ve siirekli bir tempoyla artmaktadir.

— Tekstil tiriinlerinin pay1 hizh bir gerileme icindedir.

— Diger iriinlerin pay1 asagl - yukan sabit kalmaktadir.

B) 1960 - 1978 Dénemi

1. Diinya ihracatinin 1960 - 78 dénemindeki egilimlerini be-
lirlemek amaciyla yaptigimz hesaplamalar, bir istisna disinda,
daha onceki arastirmacilar tarafindan ortaya ¢ikarilan «ana»
egilimlerin varhm siirdiirmekte oldugunu gostermistir. Gercek-

ten Tablo : 2 (Siitun 5)’in incelenmesinden anlasiliyor ki 1960 - 78
déneminde,

— Global olarak, mamul iiriin (SITC : 5 + 8) ticareti gelisme
egilimini siirdiiriirken, primer iiriin (SITC: 0 + 4) tica-
reti gerilemeye devam etmistir. Burada orijinal olan tek
karakteristik, petrol iiriinlerinin (SITC: 3) ihracatinda
baslayan ani gelismedir.

Uriin gruplan itibariyle beliren genel egilimleri goyle tesbit
edebiliriz :
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: TABLO : 2
URUN GRUPLARI ITiBARIYLE DUNYA TIiCARET
EGILIMLERI (1960 - 1978)

(Dilinya Ihracat Degerinin %’si Olarak)

SITC Uriin Grubu Nisbi Paylar Fark
S 1960 1978
1. SINIF URUNLER
7 Makina ve Ulasim
Araclan 20,6 29,3 + 8,7
3 Mineral Yakit,
Makina Yaglan 9,8 17,3 + 7.5
2. SINIF URUNLER
5 Kimyasal Uriinler 6,0 7,6 + 1,6
6 + 8 Diger Mamul Maddeler 26,9 26,2 — 0,7
3. SINIF URUNLER
0 + 1 Gida, Icki, Tiitiin 17,8 11,0 — 6,8
2 + 4 Hammaddeler 16,3 6,9 — 94

Kaynak : UNITED NATIONS, Yearbook of International Trade Statistics.

— Makina ve ulasim araglarn ile mineral yakitlar ve makina
yaglari grubunun ihracati genislemektedir.

— Kimyasal tiriinler ile diger mamul maddeler grubu istik-
rarli bir gelisme icindedir.

— Gada, igki ve tiitiin iiriin grubu ile hammaddeler ihracat:
gerileme egilimi gostermektedir.

Egilimlerine gore, bu iiriin gruplarin sirasiyla 1. simf, 2. simf
ve 3. simf Uriinler olarak adlandiriyoruz.

Tesbit ettigimiz bu ti¢ genel egilimin, —petrol triunlerindeki-
ne benzer ani bir degisiklik diginda— gelecek yilarda da devam
edecegini kuvvetli bir varsayim olarak ileri siirebiliriz.

2. Bir milli ekcnominin diinya ekonomisine entegrasyonun-
dan, o ekonominin onde gelen ve «ideal» karakterler bakimindan
diinya ekonomisi ile homojen bir yapiya kavusmasim anladigimi-
za gore, bir entegrasyon haraketi baslatan bir iilkenin dinya ti-
caretindeki bu genel egilimlere uymas: gerektigi tabiidir. Acaba
Tirkiye, son yirmi yilda diinya ticaret egilimlerine nasil bir tep-
Ki gostermis veya ne derecede uymustur ? Bu yonde bir arastirma
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Tarkiye'nin dinya ekonomisine entegrasyonu konusunda bize
onemli ip uglarn verecektir.

11 — EGILIMLERE INTIBAK

iktisatcilarin, bir ilkenin yaptigi ihracatin dinya ticaretine
intibak (1) (adaptation) konusuna egilmeleri oldukca eski bir ta-
rihe dayanir. Bu olgu ilk defa AUSSCHUSS anketinde incelenmis,
bunu TYSZYNSKI ve SVENNILSON"1n etiidleri ile bazs modern ik-
tisatcilarin arastirmalan takip etmistir. Bir iilke ihracatinin diin-
ya ihracat egilimleri ile uyumlu bir sekilde gelisip gelismedigi an-
laminda intibak, istatistik metotlarla &l¢iilebilmektedir.

Tiirkiye lizerinde yaptigimiz istatistik aragtirma, Turk ihra-
catinin diinya ticaretindeki «ana» egilimlere intibak etmedigi ger-
cegini dogrulamaktadir.

A) Literatiir

1. iktisatcilar, bir tilkenin yaptig ihracatin dunya ticareti-
ne intibaki olgusu ile, diinya ticaret egilimlerinin belirlenmesin-
den daha énce ilgilenmistir. Bu ilgi, ilk 6nce Ingiltere’de yaymnla-
nan (1925) BALFOUR Raporunda belli - belirsiz gorilir. Fakat
milli ihracatin yonelmesi gereken en elverisli istikameti ogrenme
kaygisi, kendini daha ¢ok Almanya’da gostermistir. Kiel Univer-
sitesi tarafindan yiiriitillen AUSSCHUSS anketine (1932) gore,
«Diinya ticaretinde Almanya’dan ¢ok A.B.D. Ingiltere’den ¢ok da
Almanya veni mal ihra¢ ediyordu. Once yeni iriin yaratiiyor
(innovation), taklid (imitation) onu takip ediyor; boylece, yepye-
ni mallar uluslararasi olarak miibadele ediliyordu.» Oyleyse, iilke-
ler elverisli bir ticari konumu siirdiirmek istiyorlarsa, uluslarara-
s1 ticarete istirakleri kendini yeni mal miibadelesi geklinde gos-
termeliydi. Daha sonralar1 makina ve ulastirma techizatinin din-
ya ticaretinde tuttugu nisbi paydaki giiclii artis karsisinda TYS-
ZNSKI gostermistir ki «siire¢’e intibakta goriilen ¢ok farkh dere-
celer» degisik yontemlerle analiz edilmeliydi. Bu arastirmacinin
cizdigi yolda SVENNILSON, analizi daha hassaslagtirmis ve
AUSSCHUSS anketinin ¢ozmiig goriindiigii probleme, daha ayrin-
tilh bir yamt verilmesini miimkiin Kilmistir.

2. Sonraki yillarda esas itibariyle yine sanayilesmis iilkele-
rin diinya ticaretine intibaklarimi konu alan etiidlerin arttig: go-
riiliir. Bu meyanda baglica yazarlar arasinda E.H. VAN DER POLL,
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W. TIMS ve F.M. MEYER ZU SCHLOCHTERN, J. WAELBROECK
(10), A. LAMFALUSSY (11), A. MAIZELS, C.P. KINDLEBER-
GER (12), Fransiz literatiirinden ayrica G. BREMAUD, G. SA-
LETTE, P.A. AMELLER, G. LAFAY ve P. ROUMELIOTIS (13) zik-
redilebilir. Bu yazarlardan A. MAIZELS etiidiidne yar1 sanayiles-
mis tilkeleri de dahil etmis; C.P. KINLEBERGER AGU'lerin inti-
bak sorunuyla ayrica ilgilenmistir. AGU’ler hakkinda ilgi cekici
etlidlerden biri de B.A. DE VRIES (14) tarafindan yapilmistir.

B) Intibaki Belirleme Yontemleri

1. Bir tlkenin yaptig ihracatin diinya ticaretine intibak de-
recesinin ol¢iilmesinde kullanilan yontemlerden en basiti, diinya
ihracat1 artis oram ile ililkenin ihracat artiy orarmimi kargilastir-
maktan ibarettir. Bu karsilagtirma iirlin kategorileri itibariyle de
yapiimalidir. Bu takdirde eger donem icinde, {ilkenin ihracati ve-
ya ihracat - iirtin grubu diinya ihracatindan veya ihracat - {irun
grubundan daha suratli —veya ona esit olarak— artmugsa, genel
egilime intibak’dan aksi halde intibaksizliktan soz edilecektir.

Dilinya ticaret egilimlerine intibak durumunu gosteren ikinci
bir yontem, iilkenin ihracat iiriin bilesiminde kaydedilen «baska-
lagma» y1, dunya ihracat iirin bilesimindeki degisme ile topluca
kargilagtirmaktir. Eger kullanilan iiriin siniflamasi ticlii bir sumf
lama ise yontemin, licgen - grafik cizilmesine imkan verdiginden,
«gbdze- hitap» ustinlugu vardir.

Ulkelerin, diinya ticaretine intibak derecelerini &lgen lcilined
bir yontem, UNCTAD yayinlarinda «cegitlenme» indeksi («diver-
sification» index) adiyla amlan ve «iilke ihracat yapisinda diinya
ihracat yapisina kiyasla kaydedilen mutlak» sapma derecesini (Sj)
gosteren bir yontemdir ki formiili (15) aynen soyledir :

= b N I

Sj =

2
Burada,

hij : j iilkesinin toplam ihracatinda i iiriiniiniin paymm
hi : Diinya toplam ihracatinda i iiriiniiniin  payim géstermektedir.

Yukarda ozetledigimiz lic yontem diginda, daha hassas dola-
yisiyla daha uzun hesaplar gerektiren baska yontemler de mev-
cuttur.
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2. Bu arastirmada daha once diinya ticaret egilimlerinin
belirlenmesinde kullanilan yonteme sadik kalinarak, o formiille
hesaplanan, iilkelerin ihracat bilesimindeki ylizde degigmeleri diin-
ya ihracat bilegsimindeki yiizde degigmelerle karsilagtirma yoluna
gidecegiz. Buna gore, bir lilkenin dénem i¢inde (1960 -78) belli
bir lirlin grubundan yaptif1 ihracatin toplam ihracatindaki pa-
yinda meydana gelen degismeyi (dxi) veren formiil,

dxi = x1 — xo olacaktir.

Burada x1 ve xo0, i iirin grubunun sirasiyla varig (197¢€) ve bas-
langic yilinda (1960) iilkenin toplam ihracat degerindeki ylizde
payim, dxi ise, i'nin nisbi payinda dénem icinde meydana gelen
(pozitif veya negatif) ylizde degismeyi gostermektedir.

C) Tiirk Ihracatinda Diinya Ticaretine Intibakin Analizi

1. Tiirkiye ve diger ti¢c iilkenin, SITC altili driin smiflama-
sina gore ihracat lriinlerinin nisbi paylarinda meydana gelen de-
gismeler (dxi) diinya ihracat bilegimindeki degismelerle (dxi)
karsilagtirmali olarak Tablo : 3’de verilmistir. Basta Tiirkiye ol-
mak fizere iilkelerin diinya ticaretine intibak durumlarini deger-
lendirmek amaciyla yapilan bir incelemeden asagidaki sonuglar
cikmaktadir :

TABLO: 3
DUNYA'DA, TURKIYE'DE VE DIiGER UC ULKEDE iHRACAT
BILESIMINDEKiI DEGISMELER (1960 - 1978)

SITC Uriin Gruplar: Diinya Tiirk. G.Kore Meksi. Hind.
1. SINIF URUNLER :
7 Mak. Ulas. Arag LT TN AP o .86 + 69
3 Min. Yakit +75 02 =230 259 =08
2. SINIF URUNLER
5 Kimyasal Uriin. 16 03 B3R 29 i 1S
6 + 8 Dig Mamul Mad. —07 +149 4521 —39 + 86
3. SINIF URUNLER
0 471 Gida, I¢. Tiitiin wbf 103 =N =89 =58
2 + 4 Hammeddeler —9.4 — 59 —47,7 —24,6 —10,0

Kaynak : Tablo: 2 ve UN, Yearbook of International Trade Statistics.



— Tirk ihracatinda donem icinde kaydedilen en carpici de-
gisiklik, dlinya ticaretinde istikrarli bir gelisme gosteren 2. simf
urunlerden «diger mamul maddeler» (SITC: 6 + 8) lehindeki po-
zitif degigsmedir (14,9). Bundan, ihracatimizin diinya talebi istik-
rarli olan mallardan olusmaya yoneldigi anlasilmaktadir. Aym
ozellik G. Kore’de daha belirgin olarak kendini gosteriyor
(+52,1).

— Diinya ticaretindeki genel egilime uygun olarak, Tirkiye’-
nin ihracat bilesiminde 3. sinmif tirtiinlerin (SITC: 0 + 1ve 2 4 4)
pay1 azalmigtir. Ancak bu egilime uyma giiclinlin yine G. Kore'de
ve bir olciide Meksika'da daha fazla oldugu anlagilmaktadir.

— Tirk ekonomisi, diinya ticaretindeki esas egilim olan 1. s1-
nif tirinler (makina ve ulasim araclar) ticaretindeki gelismeye
karsi cok zayif bir tepki gostermistir (+ 1,0). Thracatimizin bu
egilime ne derecede duyarsiz kaldigl basta G. Kore olmak lizere
(+ 21,0) diger tlkelerin ihracatinda SITC : 7 lehine meydana ge-
len «bagkalasma» goz oniinde tutulunca daha iyi anlagiimaktadir.

SITC : 3 (mineral yakitlar, makina yaglari) hari¢ tutulurza
uc tlilkeden ozellikle G. Kore’'nin diinya ticaret egilimlerine daha
ziyade «intibak halinde» goriinmesi tesadiifi degildir. Clinkii bu
tilke digerleri arasinda disa acik bir sanayilesmeyi en erken bagla-
tan ilkedir. Meksika, Hindistan ve ozellikle Turkiye ice doniik bir
ithal ikamesi politikasim son yillara kadar siirdiirmiis olan tilkeler
arasinda yer alir.

2. Ulkelerin diilnya ticaretine intibak dereceleri hakkinda
ulastigimiz sonucglari, UNCTAD'In diizenli olarak yayinladigi «ge-
sitlenme» endekslerini inceleyerek daha acik hale getirebiliriz : Ni-
tekim Tablo : 4’e gore, li¢ iilkeden G. Kore ve Meksika, Hindistan’a
kiyasla 15 yil icinde ihracat bilesimlerini diinya ihracat yapisina
daha fazla yaklastirirken, 1978 Tiirkiye’si ihracat yapisi itibariy-
le diinya ihracat bilesiminden, 1962'de oldugu kadar uzak bulun-
maktaydi. Demek ki Tiirk ekonomisi 1980’lere girerken diinya eko-

‘nomisine intibak edememis bir iilke durumundayd:. Oysa diinya
ticaretindeki genel egilimlere intibak, diinya ekonomisine enteg-
rasyonun en temel sartidir.
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TABLO : 4

BAZI ULKELERIN. IHRACAT URUN YAPILARININ
DUNYA TICARET YAPISINDAN SAPMA DERECESINI
GOSTEREN «CESITLENME ENDEKSLERI» (1962 ve 1978)

Ulkeler 1962 1978 1978 indeksi
(1962 = 100)

ABD. 0.345 0.359

Japonya 0.544 0.464

Ispanya 0.661 0.417

G. Kore 0.824 0.651 79.0

Meksika 0.693 0.549 79.2

Hindistan 0.738 0.647 87.7

Tlrkiye 0.813 0.832 - 102.3

Uganda 0.915 0.949

Zambiya 0.959 0.968

Notlar : Diger iilkeler tabloya kiyaslama icin dahil edilmistir.
Kaynak : UNITED NATIONS, Handbook of International Trade and deve-
lopment statistics, 1972 ve 1981 (suppl.)

iV — DUNYA TICARET PAYI VE ENTEGRASYON
A) Diinya Ticaret Paymnin Onemi

Uikelerin diunya ticaret egilimlerine intibak derecesinden
cnemli oOlciide etkiienen diinya ticaret payl, bir tilkenin entegras-
sinoaerecesinin bir gostergesidir.

1. Cesitli firtin xategorilerinin Jdinya ticorel paylarindaki
uf gigmeler hakkinda yaptigimiz analiz gosteriyor ki 1. sin' urtn-
lerin yani «makina ve ulagim araglart  (SITC . 7)» ile «rainerai
yakitlar, makina yaglar1 (SITC: 3)» kategorilerinin diinya ihra-
catl, diinya toplam trin ihracatindan daha hizli, buna karsilik
3. simf Urlinlerin yani «gida, icki ve tiitiin (SITC: 0 + 1)» iiriin
grubu ile <hammaddeler (SITC: 2 + 4)» ihracati, diinya toplam
ihracatindan daha diisiik bir hizla gelismektedir. Diger 2. simif
urlnler ise (Kimyasal lUrlinler SITC : 5 ile diger mamul maddeler
SITC: 6 4+ 8) asag - yukan diinya ihracatina esit bir hizla art-
maktadir. Bu egilimlerin iilkeler bakimindan ilk neticesi suphe-
siz, 1. smif lirtin ihracatcis: olan iilkelerin —Kki bunlar genellikle
sanayilesmis Ulkelerdir— diinya ticaretindeki paylar1 artarken,
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genellikle 3. simif iiriin ihracatcis: olan az gelismis tilkelerin ticaret
paylariin gittikce azalmas: olmaktadir. Nitekim bir hesaplamaya
gore 1973 - 78 donem ortalamasi olarak GU’lerin diinya ihracatin-
da tuttugu pay % 66,1 AGU’lerinki ise % 24,4'diir. Bu son grup
tilkeden petrol (SITC : 3) ihracatcis1 olanlarin payr % 13,1 iken
geri kalanlarin payl sadece % 11,2'dir. Boylece petrol ihracatgisi
olinayan AGU’lerin diinya ihracatindaki payr 1950 - 55’den 1973 -
78'e dbnem ortalamasi olarak 9% 20,5den % 11,2’ye kadar diig-
mistir (16).

2. Baz yazariarin «kiigik» veya «biliyiik millet» olmamn ka-
rakteristiklerinden bii? (17), bazilarn da .«kuvvet iliskileri» nin
bir gostergesi olarak gordiigii (18) diinya ticaretindeki pay geze-
gen capinda bir gelir bollisimiinin neticesidir ve kanimizca, milli
ekonominin diinya ekonomisine entegrasyon derecesinin bir gos-
tergesi olarak kabul edilebilir.

Tlrk ekonomisinin en az Cumhuriyet yillarindan bu yana
diinya ticaretinde kaydettigi gerileme, fazla agiklama yapilmasi-
n1 gerektirmeyecek derecede bilinen bir gercektir. Burada asil
onemli olan hus(s, bu gerilemenin ifade ettigi anlamdir : Birinci
mané sudur ki Tiirkiye diinya o6l¢iisiinde derinlesen diializm «ugu-
rumu» nun AGU’ler tarafinda yer almakta, gelismis {ilkeler
«kamp» 1ndan gittikce uzaklagmaktadir. ikincisi, Tiirkiye’nin diin-
ya ticaret payimn ki¢iikliigl, diinyanin diger iilkeleri ile basta
ekonomik olmak f{izere kurulu iligkilerinin azhifini, bunlann
siki ve stirekli olmayisin, dilnyanin «ideal» ekonomik yapilarina
yakin yapilara kavusmadigini, kisacasi bu tiir ekonomik yapilara
sahip iilkelerle arasinda bir «durum esitligi» bulunmadigim ifade
eder.

O halde, bir iilkenin diinya ticaretindeki payin belirleyen fak-
torlerin aragtiriimasi, o tlilkenin diinya ekonomisine entegrasyonu
bakimindan hayati bir 6nem arzetmektedir.

B) Diinya Ticaret Payim Belirleyen Faktirler

Bir tlkenin dinya ihracat payim belirleyen iki temel faktor,
«yapisal etki» ile «rekabet etkisi» dir. Ulkeler diinya ihracat pay-
larini bunlardan her ikisini veya birini etkin kilarak arttirabilir.

1. Dinya ticaretine katilmada basarisiziik bir zamanlar baz
Avrupa ilkelerinin de 6nde gelen bir sorunuydu. Birinci Diinya
A
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Harbi ertesinde bu iilkelerin basta gelen kaygisi, diinya ticaretin-
de ugradiklan gerilemeye bir hal caresi bulmaya caligmaktl. Auss-
chuss Anketinin getirdigi ¢dziim, {ilkelerin diinya ticaret egilim-
lerine intibak etmesinden ibaretti. Bu geregi (veya sarti) dogru-
lamaya ve bir agiklama getirmeye caligan yazar da TYSZYNSKI
olmustur.

TYSZYNSKI bir iilkenin diinya ticaret sebekesinde tuttugu
payda meydana gelen azalmayi iki temel sebebe baglamaktaydi
(19) :

— Ulkenin cesitli iiriin gruplarindan diinya ihracat pay ay-
n1 kalabilir; ancak diinya ticaret bilesimi (veya cesitli gruplarn
nisbi 6nemi) degismis olabilir.

— Ulkenin, diinya ihracatinda, cesitli iirin gruplarindan
tuttugu payda azalma meydana gelmis olabilir.

TYSZYNSKI birinci faktore «diinya ticaretindeki yapisal de-
gisme» digerine de «iilkenin rekabet giiclinde meydana gelen de-
gisme» adim vermektedir. C.F. KINDLEBERGER aym faktorleri
sirasiyle, «yapisal etki» ve «rekabet edebilirlik etkisi» (veya «reka-
bet etkisi») olarak adlandiriyor.

2. Yukarda yapageldigimiz ac¢iklamalar bizi énemli bir kav-
rama ulagtiniyor ki bu, «intibak - giicii» (adaptabilité¢) kavrami-
dir «intibak giicii» bir milli ekonominin, diinya talebi nisbeten
daha siiratli artan mallarin iiretim ve ihracatin gelistirme yete-
negini ifade eder. Bunlar milli 6lgekte oldugu gibi diinya olgegin-
de de yiiksek gelir esnekligine sahip olan mallardir. Sektorel sevi-
yede intibak, piyasanin sektorel boyutundaki degismeyi bagh ola-
rak olugur. O halde burada s6z konusu edilen, piyasamn yapisinda
meydana gelen degisikliklere intibaktir; boylece, piyasanin boyut-
lar biiyiidiikce ihracat da artacaktir.

A. LAMFALUSSY, bir iilkenin ihracat gelismesini belirleyen
ic faktor arasinda saydign «yapisal etki» ye sbyle acikhik getir-
mektedir (20) : Diinya ekonomisinin kaydettigi bliyime iz, Gl-
kenin yaptif ihracata karsi bir talep belirlerse de bu talep bir
iiriinden digerine farkh olur. Uluslararas: talep baz lrunler igin
daha hizli, diger bazilan icin de daha yavas genigler. Eger bir il-
ke, talebi, diinya ortalamasindan daha siir’atli artan mallarn {ire-

timinde ihtisaslagmigsa, ihracati, sahip oldufu maliyet avantajn-
66



dan pagimsiz olarak, daha siir'atli artacaktir. Bu takdirde, tiretimi
(dolayisiyle ihracati) uluslararasi ticarette payim gittikge artti-
ran mallar lUzerinde yogunlastig: i¢in, iilkenin «yapisal bir avan-
taj’a sahip oldugundan s6z edilecektir. Tersing, eger lilke esas iti-
bariyle pay: diinya ticarctinde gerilemekte olan mallan iiretip
ihrac ediyorsa, bun takdirde «yapisal bir devavantaj’a sahip oldu-
gu soylenecektir.

Oysa, bir ilkenin dinya ihracatindaki pay1 (veya ticaret ko-
numu), egilim itibariyle «gerilemekte» olan yani 3. sif iirin
gruplar1 sayesinde de iyilesebilir. Bu, «yapisal etkinin» yansira
sozlinii ettigimiz «rekabet etkisi» ya da A. LAMFALUSSY’ nin deyi-
miyle «rekabet giiciinden saglanan avantaj» durumudur. Bu tak-
dirde rekabet giicii sayesinde, piyasada bir genisleme olmadan fa-
kat rakiplerin aleyhine olarak, mevcut bir pazar paywnin, dolay:-
siyle diinya ihracat konumunun giiclenmesi miimkiin olmakta-
dir. Birinci durumda, iilkenin ihracati zaten gelismekte olan bir
piyasada ilerleme katdetmekte olup, fiyat degiskeni tali rol, ikinci
durumda ise aksine esas rolii oynamaktadir.

V — TURKIYE'NIN DUNYA iHRACAT PAYININ ANALizi
A) Analiz Yontemi

Bir iilkenin diinya ticaret paymin analizi, son yila ait hipo-
tetik bir pay donem bas1 ve sonundaki reel paylarla kiyaslanarak,
yapilabilir. Bu yonteme «TYSZYNSKI yontemi» adi verilir.

1. Bir iilkenin diinya ticaretinde tuttugu paymn analizinde
kullanilacak metod, dogrudan - dogruya yukardaki aciklamalar-
dan elde edilir. Buna gore énce, iilkenin diinya ticaretindeki dé-
nem sonu hipotetik pay1 hesaplamr. Bu pay hesaplanirken dénem
boyunca diinya ticaret yapisi ve degeri degisiklige ugradig1 halde,
tlkenin tam iirin gruplarindan baslangic yilindaki rekabet konu-
munu (veya paymni) aynen muhafaza ettifi varsayim yapilir.
Bdylece son yil icin hesaplanan ihracat bilesimi gercekte gozlem-
lenen bilesimden farkll olacaktir. Dénem basi ve dénem sonuna
ait iki ticaret yapisi arasindaki farkin temsil ettigi «bakiye», til-
kenin diinya ticaretine katiliminda meydana gelen degismeyi ifa-
de eder. Iste, iilkenin rekabet giicii'nde kaydedilen degismeyi (re-
kabet etkisini), diinya ticaret egilimlerinden tamamiyle bagimsiz
olarak olusan bu bakiye élcer. Buna karsihk, hipotetik payla bag-
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langic yilinda sahip olunan pay arasindaki fark, diinya ticaret bi-
lesiminde meydana gelen degigsmelerden, yani diinya ticaret egi-
limlerinden ielri gelen degismenin (yapisal etkinin) bliytikligini
Olcecektir (21).

9. TYSZYNSKI'nin, bir iilkenin diinya ihracat payinda mey-
dana gelen degismeleri analiz ederken kullandig1 bu yontem sgoyle
formiile edilebilir (22) :

IS, Yy 55404 { £So V4 1SVo o 1Sy V4 IS, V4
- a - + -
vy e A 1Y Vo vy vy
Burada,

S : Ulkenin herhangi bir iiriin grubundan diinya toplam ih-
racatinda sahip oldugu payi,

V : Bu iiriin grubunun diinya toplam ihracat degerini gos-
termektedir.

Baslangic yili 0 ve varig yih 1 arasinda tlkenin dunya ihraca-
tinda tuttufu payda meydana gelen degismeyi veren bu formiil
iki terime ayriimaktadir ki bunlardan birincisi, tilkenin her iirtin-
den diinya ihracat paymin sabit kaldif1 varsayimi altinda, cesit-
li urim gruplarindan ihracat artigina atfedilebilir paydaki degis-
meyi yani «yapisal etki» yi gostermektedir. Daha acik bir ifadey-
le yapisal etkinin (E.) degeri,

Bk LS, Yy % 1S5 Vo
y ;
I¥1 Evo
Varis Ulkenin
Yajpisal Yilindaki Baslangic
Eiki = Hipotetik — Yilindaki
' Fay Reel Pay1

olacaktir.

Formiildeki ikinci terime gelince, bu da «bakiye» yi yani iil-
kenin her grup ihracat payinda meydana gelen ve en genis anla-
muyla rekabet giiciiniin neticesi olan degismeyi ifade etmektedir.
Daha acik bir ifadeyle rekabet etkisinin (Er) degeri, '
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B = 5
r
LV LV
Ulkenin \ Varig
Rekabet Varig Yilindaki
Etkisi = Yilindaki — Hipotetik
Reel Payn1 Pay

olacaktir.
B) Analiz Sonuclan

TYSZYNSKI yontemine gére Tiirkiye ve diger tic iilke iize-
rinde yaptifimiz hesaplama sonuclar1 Tablo : 5'de verilmigtir.

TABLO : 5
TURKIYE VE UC ULKENIN DUNYA IHRACATINDAKi
REEL VE HIPOTETIK PAYLARI (1960 ve 1973)

(Binde Olarak)
likeler Reel Paylar Hipo-
1960 1978 ;ﬂik Paylardaki Degismeler
ay

Rekabet Yapisal Toplam
Etkisi Etki

¢)] (2 (3) 4) (5) (6) (D
=(3—4) =(4—=2) =(5+6)
G. Kore 0,29 11,42 0,18 + 11,24 —0,11 +11,13
Meksika 7,08 5,67 4,83 + 0,83 —2,24 — 1,41
Tilirkiye 2,97 2,06 1,74 + 0,32 —1,23 — 0,91
Hindistan 12,34 5,57 9,33 — 3,76 —3,01 — 6,77
Not : Kullamlan istatistik kaynakta diinya ihracat verileri sosyalist iil-

kelerin ihracatim kapsamadigindan, oysa iilkelerin ihracatinda sos-
yalist Blok’a yapila ihracat dahil oldugundan, tiim iilkelerin paylarn
gercekte oldugundan daha yitkksek  hesaplanmistir. Bu farkhiligin
istatistik aegismelerin yoniunii, dolayisiyle de analiz sonuglarim et-
kilemedigi kamsindayiz.

Kaynak : UN, Yearbook of International Trade Statistics ve Handbook of
International Trade and Development Statistics, 1981 (Suppl.)
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{jlkelerin rekabet guglerinin biiyiikligune gére (Sttun: 5)
siralandifn tablo'dan, G. Kore'nin diinya ihracat paymmi genislet-
me bakimindan digerleri ile Kiyaslanamayacak derecede bagarill
oldugu anlagiimaktadir. Bu iilke yapisal etkiden dolay1 ugradigl
kayba (binde —0,11) ragmen, 19 yil icinde diinya pazarlarindaki
paymi, AGU’ler dlgeginde snemli sayilacak miktarda (binde 11,13)
arttirnig bulunmaktadir. Diinya ticaret payindaki bu buytme,
taman er rekabet giiciindeki artig (binde 11,24) sayesinde saglan-
mustir.  Turkiye, Meksika ile birlikte, rekabet etkisinden dolayl
baz1 pazarlarda payini arttirmigsa da, yapisal kaybi daha fazla
oldugundan (binde —1,23) diinya toplam ihracat paymin azaldif1
(binde —0,91) gorilmektedir. Bu gozlemlerden su sonuglar ¢ik-
maktadir : :

— Tiirk ekonomisinin dinya ekonomisinde 19 y1l boyunca
ugradify gerilemeyi, bagka bir deyigle ticaret payinin kli¢lilmesi-
ni her iki faktorle de izah etmek gerekir : Zira yapisal etki nega-
tif, rekabet etkisi ise cok zayiftir. .

— G. Kore diinya ticaretindeki payni, daha onceleri Japon-
yanin yaptig1 gibi, giiclii bir rekabet etkisi sayesinde arttirmastir.
Tiirkiye'nin bu yoldan kazandigl pazarin bilylikligiini 1 kabul
etsek, G. Kore'nin ele gecirdigi pazar biiyiikligi 35’1 bulmakta-
dir. O halde, diinya ekonomisine acilmakta olan bir ilkenin, diin-
ya ticaret payimni biiyiitiicii bir faktor olarak rekabet eikisi {ize-
rinde 6nemle ve oncelikle durmasi gerekir.

C) Rekabet Giiciiniin Onemi

1. TYSZYNSKI'nin 1899 - 1950 donemi icin yaptig1 analizle-
rin ortaya gikardigl onemli bir gercek de Japonya gibi sanayi-
lesmig tilkeler arasina sonradan katilan bir ilkenin, baslangicta
diinya ticaretindeki payni, yapisal etki degil, rekabet etkisi saye-
sinde arttirmig olmasidir. Japonya’nin diinya ihracatindaki payl
1899 - 1937 déneminde (yani 38 yil icinde) % 1,5'den % 172'ye
yiikselmistir. Bu degismede yapisal etkinin payl % —~0,5 buna kar-
siik rekabet etkisinin payl % +6,2'dir. Japonya bu basarisim,
biiyiik olclide dinya ekonomisinde genel egilim olarak «gerilemek-
te» olan iriin ticareti yaparak gerceklestirmistir. Analizlerimiz,
1960 - 78 arasinda G. Kore’nin diinya ticaret payim binde 11,3"lere
kadar yiikseltmesinde baslica rolii 2. simif iiriinlerden diger ma-
mul maddeler (SITC: 6+8) grubunun oynadigim gostermekte-
dir (23).
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Bu strateji —belki— once rakiplerin nisbeten zayif oldugu
pazarlarda yarigip onlar1 geride birakarak saha kazanmak anla-
mina gelmektedir. Boylece saglanan iktisadi giliclenme, daha son-
raki zor agama icin, yani egilimlere intibak asamasi icin gerekli
zemini ve imkanlar hazirlamaktadir. Demek ki tabiat kaynak-
larn bakimindan zengin sayilan bir Tirkiye'nin oncelikle «primer
uriin kompleksi» nden kurtularak, gelismesi istikrarli olan 2. si-
nif triinlerin yanisira 3. sinif iiriin ticaretine de énem vermesi ve
boylece, harekete gegirecegi rekabet etkisi sayesinde diinya tica-
ret paymn buyltmeye caligmasi gerekir. Entegrasyon siireci an-
cak boyle baglar. Yukarda yaptigimz gercek gosteriyor ki bir il-
kenin ihracattaki bagarisimin gercek sebeplerinden biri —gercek-
legtirilmesi baglangicta ¢ok zor olan— diinya ticaret egilimlerine
intibak etmenin yamsira, iiretimin ve ihracatin uluslararasi pa-
zarlardaki rekabet gilicinii arttirmaktir. Demek ki diinya ekono-
misi ile biitlinlesme hedefine yGnelen bir ekonominin dig ticaret
politikasi, once bir ilk donemde en uygun pazarlarda rekabet gii-
cii etkisini igler hale getirip genisletmek, sonra belirli sartlar ger-
ceklegince ikinci bir asamada yapisal etkinin iglemesini saglamak
yoniinde olugturulmalidir. _

2 TYSZYNSKI'nin baglattifi gelenege uygun olarak sonraki
yilarde yapilan etiidler, rekabet giicii kavramini daha yakindan
Kusatarak degigik yonlerini incelemeye ve baz izah girisimlerine
yonelmisglerdir.

TYSZYNSKI diinya ticaretini analiz ederken sadece deger ve-
rilerini kullanmigtir ki bunlar, fiyat hareketleri yuzlinden, ticaret
konusu miktarlarda meydana gelen degismeleri gizleyebilir. Bu
bakimdan gercege daha yakin bir analiz icin hacim rakamlarinin
kullamlmas: gerekir. Baz sanayilesmis iilkelerin ihracat hacim
iakamlarim, bu {ilkelerin diinya ticaret paylarinda meydana ge-
len degismeleri analiz amaciyla ilk kullanan SVENNILSON olmus-
tur. Bir llkenin ihracat hacminda (miktarinda) meydana gelen
degisme ¢ yonden incelenmektedir (24) :

— Piyasa Boyutunda Degisme : Bu, iilkelerin gozoniine ali-
nan piyasalar dogrultusunda yaptig ihracat miktarinda meydana
gelen degismeyi ifade eder. Bu takdirde global katilmanin aym
kaldig1 yani her iilkenin global pazarda sahip oldugu payr muha-
faza ettigi varsayilir.
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_ {Uriin Gruplan itibariyle Bilesimde Degisme : Ulkelerin
her iiriin grubundan ihracat paymi muhafaza ettigi varsayilarak,
hipotetik ihracatlar1 hesaplanir.

— Nihayet, Rekabet Giiciindeki Degisme olarak adiandinlan
bir bakiyedir ki bu, ilk iki egilimle izah edilemeyen ve her bir Grin
grubundan ticarete istirakte meydana gelen degismeyi gosterir.

{flkelerin diinya ticaretindeki paylammn izah konusunda
onem ifade eden cahsmalardan birini yapmig olan A. MAIZELSn
ulastig bir sonug, yar: sanayilesmis bir {lkenin diinya ekonomisi-
ne entegrasyonu bakimindan cok anlamli bulunmaktadir : Ulke-
lerin diinya ticaret paym belirleme bakimindan, drin itibariyle
meydana gelen degismeler en az onem ifade eden unsurdur. Oysa,
rekabet glicii faktori esas izah edici faktor olarak bir siireklilik
gostermektedir (25).

SONUC

1. Bir ekonominin diinya ekonomisine entegrasyonu, onun
diinya ekonomisindeki egilimlere ve onda meydana gelen degis-
melere intibak etmesini gerektirir. Diinya ticareti uzun donemde
belirli genel egilimlere bagh bir gelisme gostermektedir. Tlrk eko-
nomisi iizerinde yaptigimiz arastirma, Turk ihracatinin diinya ti-
caretindeki genel egilimlere —etiid doneminde— intibak edemedi-
gi gercegini bir defa daha dogrulamaktadir.

2. Diinya ticaret pay, bir iilkenin diinya ticaretine intibaki-
nin dolayisiyle de diinya ekonomisine entegrasyon derecesinin bir
gostergesidir. Bu sebeple entegrasyon sirasinda, tilkenin ihracat
artiglar, diinya ticaret payimm biiyiitiici bir tesir yapmalidir. Bu
pay1 belirleyen iki esas faktor «yapisal etki» ile «rekabet etkisi»
dir. Ulkeler diinya ihracat paylarm bunlardan birini veya her iki-
sini etkili kilarak arttirabilir. Tiirk ekonomisinin diinya ticare-
tinde ugradigy gerileme (ihracat paymin kiciilmesi) bu faktor-
lerle izah edilebilir ; Zira yapisal etki negatif, rekabet etkisi ise
zayiftir.

3. Japonya, G. Kore ve diger baz iilkelerin ihracat deneyim-
leri gostermigtir ki diinya ekonomisine agilmak isteyen bir ekono-
minin, diinya ticaret payim buyitiicii bir faktér olarak rekabet
etkisi {izerinde dncelikle durmasi gerekir. O halde Tiirkiye'nin uy-
gulayacag dig ticaret politikasi, 6nce en uygun pazarlarda reka-
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bet etkisini igler hale getirip genigletmek, sonra belirli sartlar ger-
ceklestikce, yapisal etkinin islemesini saglama yoniinde olustu-
rulmahidir.
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