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0z

Calisma, 1991 Genel Se¢imlerinde ANAP'1n siyasal iletisim uygulamalarinda yer alan
siyasal kiiltlriin roliinii konu edinmistir. Calisma, siyasal kiiltiir konusuna se¢gmen
davranislari ve halkin siyasete bakis a¢is1 anlaminda degil, siyasal partilerin kiilttirel
kodlar1 nasil kullandiklar1 baglaminda yaklasmaktadir. Arastirmada, “Kiilttirel
unsurlar secim kampanyalarinda verilen siyasal mesajlarin sekillenmesinde rol
oynamaktadir” dnermesinden yola c¢ikilarak “1991 Genel Se¢imlerinde ANAP’1n
secim kampanyasinda siyasal kiiltiirden nasil yararlanilmaktadir?” sorusuna cevap
aranmaktadir. Siyasal iletisim kampanyalarini siyasal kultiir gostergeleri bakimindan
inceleyen arastirmalarini sayisi olduk¢a azdir. Siyasal iletisim uygulamalarinda ve
secim kampanyalarinda siyasal kiiltiiriin roliinii, islevini ve muhtevasini ortaya
koymakadinabu¢alisma 6nem arz etmektedir. Bubaglamda 1991 Genel Secimlerinde
ANAP'1n yaptig1 siyasal iletisim ¢alismalarindaki; dilin, igerigin, uygulamalarin,
siyasal mesajlarin ve secim kampanyalarinda aragsallastirilan kiltiirel unsurlarin
ortaya konulmasi ¢alismay:1 farklhlastiran bashiklardir. Calismanin amaci, 1991
secimlerinde Fransiz reklamci Jacques Seguela’nin ANAP icin hazirladigl se¢im
kampanyasinda siyasal kiiltiir kodlarindan nasil yararlanildigini belirlemektir.
Ayrica bu kampanyada hangi yerel kiiltiir niteliklerinin yer aldigini ve siyasal liderin
kulttirel gostergelerden ne derecede faydalandigini tespit etmek amac¢lanmaktadir.
Arastirma, se¢im beyannamesi, gazete ilanlari, televizyon reklamlar1 ve se¢im
sarkilariizerinden yapilmistir. Arastirma neticesinde, ANAP'1n toplum i¢indeki genis
kitlelere yonelik olarak vaatler ve mesajlar hazirlamasina karsin, bu mesajlar gerekli
kiltiirel kodlar ile destekleyemedigi goriilmiistiir. ANAP'1n secim kampanyasinin
biittintiyle lider odakl oldugu ve Mesut Yilmaz1 6ne ¢ikaran bir siyasal kampanya
tasarlandig tespit edilmistir.

Anahtar Sézciikler: ANAP, Siyasal iletisim, Siyasal Kiiltiir.
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Abstract

This study mentioned the role of political culture in ANAP’s political communication
practices in the 1991 parliamentary elections. The study approaches political culture
in the context of how political parties use cultural codes. The main assumption is
that “Cultural elements play a role in shaping political messages given in electoral
campaigns.” In this context “What is the use of political culture in the election
campaign of ANAP in the 1991 General Elections?” is sought. The number of
studies examining political communication campaigns in terms of political culture
indicators is very limited. This study is important in order to reveal the role, function
and content of political culture in political communication practices and election
campaigns. In this context, in ANAP’s political communication studies in 1991
General Elections; language, content, practices, political messages, and cultural
elements instrumentalized in electoral campaigns. The aim of the study was to find
out how the political culture codes were used in the election campaign prepared by
the French advertiser Jacques Seguela for the ANAP in the 1991 elections, which local
cultural qualities were involved in the campaign, and how political leaders benefited
from cultural indicators. The research was conducted on election declarations,
newspaper advertisements, television commercials and election songs. The survey
was limited to ANAP’s political communication activities in the 1991 General
Elections. As a result of the research, it has been seen that ANAP can not support
these messages with the necessary cultural codes, despite the fact that promises and
messages are prepared for large masses within the society. It has been determined
that the ANAP’s election campaign is totally leader-oriented and that it has designed
a political campaign that highlights Mesut Yilmaz.

Keywords: ANAP, Political Communication, Political Culture.
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Girig

1980 darbesinden sonra 1983 yilinda Turgut Ozal liderliginde tek basina iktidara
gelen Anavatan Partisi (ANAP), olaganiistii bir donemin akabinde kurulduktan
sonra girdigi ilk genel secimde biiyiik bir basariya imza atmistir. Tiirkiye Biiytik
Millet Meclisi 17. donem milletvekillerinin belirlendigi secimlerde 1980 darbesiyle
kurulan Milli Giivenlik Konseyi'nin izin verdigi yalnizca 3 parti secime katilmis ve
ANAP %45,14 oy oranina ulasarak 211 milletvekili ¢ikartmistir ANAP’'1n secimden
birinci parti olarak ¢ikmasinda Biilent Ecevit, Siileyman Demirel, Alparslan Tiirkes
ve Necmettin Erbakan’in siyasi yasakli olmasinin pay1 yadsinamaz. 1987 yilinda
yapilan 18. donem milletvekili genel se¢cimlerine iktidar partisi olarak giren ANAP,
iktidar yipranmasina ugrayarak oy oranini 9 puan diisiirmesine karsin %36,31 oy
orani ile ikinci kez tek basina iktidar olmustur. 1989 yilinin ekim ayinda yapilan
cumhurbaskanhg seciminde Ozal, segimlerin iigiincii turunda yeterli cogunluga
ulasarak Celal Bayar’dan sonra Tiirkiye'nin ilk sivil cumhurbagskani olarak Kenan
Evren’den koltugu devralmis ve Tiirkiye Cumhuriyetinin 8. Cumhurbaskani olmustur.

Ozal’dan sonra diger siyasal partilerde oldugu gibi ANAP’ta da koltuk kavgas: hat
safhaya ulasmistir. Beklentilerin aksine Ozal'in ardindan siirpriz sekilde Yildirim
Akbulut basbakan olmustur. Buna mukabil liderlik yaris1 da alevlenmis ve 90’
yillarda siyasal partilerdeki istikrarsizhigin ve parti ici cekismelerin temelleri
atilmistir. 1991 yilinin ortalarinda ANAP’taki liderlik yarisini Mesut Yilmaz kazanmis
ve béylece bagbakanlik koltugunu Yildirim Akbulut’'tan devralmistir (Ozkan, 2014,
19, 129; Tokgoz, 2010, 310).

Arastirma 20 Ekim 1991 tarihinde yapilan genel secimler icin ANAP’1n hazirladigi
secim kampanyasini konu edinmistir. Calismanin amaci, siyasal kiiltiiriin ve siyasal
iletisimin genel cercevesini detayli bir literatiir taramasiile cizdikten sonra arastirma
sorularina cevap olacak uygulamali 6rnekler lizerinden siyasal kiiltiirlin siyasal
iletisim boyutunu tartismaktir. Arastirmada, 1991 Genel Secimlerinde Fransiz
reklamci Seguela tarafindan ANAP i¢in hazirlanan siyasal iletisim kampanyasinda
kullanilan siyasal kiltiir ogeleri tespit edilmekte ve Mesut Yilmaz'in se¢im
kampanyasindaki rolii betimlenmektedir.

Calisma, siyasal kiltiir konusuna se¢men davranislar1 ve halkin siyasete bakis agisi
anlaminda degil, siyasal partilerin kiiltiirel kodlar1 nasil kullandiklar1 baglaminda
yaklasmaktadir. Siyasal iletisim kampanyalarini siyasal kiltiir gostergeleri bakimindan
inceleyen arastirmalarinin sayisi oldukca azdir. Siyasal iletisim uygulamalarinda ve
secim kampanyalarinda siyasal kiiltiirtin roliini, islevini ve muhtevasini ortaya koymak
adina bu ¢alisma 6nem arz etmektedir. Bu baglamda 1991 Genel Se¢cimlerinde ANAP'1n
yaptigi siyasal iletisim ¢calismalarindaki; dilin, icerigin, uygulamalarin, siyasal mesajlarin
ve secim kampanyalarinda aragsallastirilan kiltiirel unsurlarin ortaya konulmasi
calismayi farklilagtiran bashiklardir. Diger yandan Tiirkiye’de ilk kez yabanci bir reklamci
siyasi partiyle anlasarak se¢cim kampanyasi gerceklestirmistir. Bu husus ¢alismay1 se¢cim
kampanyalarini inceleyen diger calismalardan ayristirmaktadir. Calismanin hedefi,
donemin iktidar partisi ANAP’In secim calismalarinda en ¢ok degindikleri konulari
konjonktiirel olarak o donemin siyasal kiiltiir kodlar1 olarak sunmaktir.

Siyasal iletisim ve Secim Kampanyalarinin Ana Hatlan

Siyaset bilimciler, siyasal sistemin isleyisi acisindan, iletisim alaninda ¢alisanlar
ise; iletisimin siyaset uzerindeki rolii acisindan siyasal iletisim kavramini
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irdelemektedirler (Tokgoz, 2010, 517). Siyasal iletisim olgusunun ilk 6rnekleri Antik
Yunan’a kadar uzanmaktadir. Eski Yunan'da kitleleri yonlendirenler, polis devletleri
yonetenler ve teknokratlar, bugiinkii anlamiyla yaptiklar1 c¢alismaya ‘siyasal
iletisim’ demeseler bile toplumlar1 yonetirken modern anlayista siyasal iletisimin
yontemlerinden ve tekniklerinden yararlanmislardir (Aziz, 2007, 1). Siyasal iletisim
genis bir bakis acisiyla yazili ve elektronik medya yoluyla iletilen biiytk olciide
aracilarla gerceklestirilen bir iletisimdir. Siyasal iletisim genel bir kural olarak
yalnizca belirlenen mesajdan ve iletiden ibaret degildir, tarihi baglam ve siyasal
atmosfer de siyasal iletisimi etkilemektedir (McNair, 2003: 29, 31). Siyasal iletisimin
politik siire¢ baglaminda tli¢ temel fonksiyonu yerine getirdigi kabul edilmektedir.
Bunlar (Wolton, 1990, 21 den aktaran Oktay, 2002, 24):

1. Ortaya cikan siyasal sorunlarin bir temele oturtulmasi ve tanimlanmasi saglar.
2. Genel gecer bir sorunun siyasal tartisma ve uzlasma ortamina girmesinde
mesruiyet saglar.

3. Zaman igerisinde lizerinde ¢ok¢a konusulan ve artik ortak akilda bulusulan
konularin giindemden diismesini saglar.

Siyasal iletisim disiplinler arasi bir ¢alisma alani olarak pek ¢ok konu ile bagintilidir.
Siyasal iletisim stratejisi ve secim kampanyalari, pazarlama, reklam, propaganda
ve etik konulariyla dogrudan iliski icerisindedir. Siyasal iletisim ¢alismalar1 bir
stirec icerisinde stratejik bicimde gerceklesmekte, bu stirecin degisik asamalarinda
se¢cmene ulasmak, secmenden oy istemek ve secmenin sadakatini kazanmak amaci
ile siyasal pazarlama, siyasal reklamcilik ve siyasal propagandadan yararlanilmakta,
bunun yani sira tim bu siire¢ kapsaminda siyaset felsefesine bagh kalarak siyasal
etik degerler goz onlinde bulundurulmaktadir.

Siyasal iletisim kapsaminda siyasal reklamlar da ge¢miste oldugu gibi bugiin de
belirleyici bir pozisyona sahiptir. Siyasal reklamlarin siyasal iletisim kampanya
stirecindeki bilgi verme giicii hem kaynagindan hem de igeriginden ileri gelir.
Siyasal reklamlarin ortaya ¢ikis siirecinde hem siyasal partiler hem adaylar hem de
reklam ajanslariyer aldigiicin iletilecek mesajin igerigi her asamada denetlenebilir
(Uztug, 2007, 316).

Bir se¢im kampanyasi planlanirken, siyasal partilerin, aday adaylarinin, adaylarin ya
da liderlerin amaglari soyle ifade edilebilir (Topuz, 1991, 8);

1. Cogunlugun oylarini toplayarak secilmek

2. Se¢imi kazanamasa dahi yiiksek oy oranina ulasarak giiclinii belirtmek

3. Diger partiler ya da liderler ile pazarlk edebilecek konuma gelmek

4. Secilme sansi neredeyse hic olmamasina karsin kendi propagandasini yaparak
gelecek secimlere yatirim yapmak.

Siyasal iletisim tiirleri ve yontemleri farkli sekillerde birbirlerinin alt bashklar:
olarak konumlandirilmaktadir. Siyasal iletisimi tiirlere ayirmak gerekirse ytiiz ytlize
iletisim ve uzaktan iletisim olarak tasnif etmek olasidir. Yiiz yiize iletisimin temel
amaci se¢cmenler ile birincil iliskiler gelistirmek ve vatandaslar ile samimi, giivenilir
bir diyalog ortami kurarak bireylerin siyasal partiye olan bagliliklarini arttirmaktir
(Anik, 2000, 253).

Secim kampanyalarinin en hayati noktas: siyasal iletisim stirecinde kampanyanin
temel stratejilerinin belirlenmesidir. Secim kampanyalarinda uygulanacak stratejinin
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temasive segmeneiletilecek mesajin belirlenmesitutarli bir siirecinislerlik kazanmasi
icin kampanyada mutlaka bulunmasi gereken hususlardir (Devran, 2004, 131).

Devine ve Hirt'e gore secim kampanyalarinda ii¢ temel sonuca ulasmak hedeflenir.
Bunlar (Kalender, 2005, 81):

1. Bilgi verme
2. [kna etme
3. Kamu seferberligidir.

Secim kampanyasi siirecinde hedefkitleye siyasi partiler, adaylar, politikalar, projeler,
iktidarin neler yaptigi, muhalefetin nasil bir siyaset tarzi oldugu, yapilmasi planlanan
calismalar hakkinda bilgiler verilmektedir. Bu stirecte bilgi aktariminin arkasinda
yatan sebep, secmenlerin bir siyasi parti ya da adaya yonelmesini saglamaktir. Bu
yonelme islemi cesitli ikna yontemleri ile yapilmaktadir. Ayrica segmenlerin istenilen
yonde oy vermesi icin her tiirlii calisma yapilmakta ve segmenler istenilen yonde
motive edilmeye calisiimaktadir (Kalender, 2005, 81-82).

Secim kampanyalarinin gerceklestirildigi zamanlar siyasal iletisimin en yogun
sekilde uygulandig1 donemlerdir. Politikacilar ve danismanlari segmenleri etkilemek
ve onlar1 ikna etmek i¢in cesitli taktikler uygulamaktadirlar. Se¢cim kampanyalarinin
siyasi partiler ve adaylar ac¢isindan politikanin dogal akisi igerisinde ¢ok 6nemli
islevleri bulunmaktadir. Uztug, siyasal secim kampanyalarinin islevlerini su sekilde
siralamistir (1999, 18):

1. Secim kampanyalar1 oncelikle se¢cmenleri ikna etmeyi hedeflemektedir.
Secmenlerin istenilen yonde oy kullanmasi i¢in vatandaslarin tercihlerini
degistirmek amag edinilmistir. Eger se¢men verilen mesajla ayni fikri paylasiyorsa
bu noktada var olan tutumlarin giiclenmesi istenilmektedir.

2. Kampanyalar, adaylar ve partiler arasindaki farkin ortaya ¢ikmasina zemin
hazirlarken se¢gmenlerin kolay tercih yapmasina yol agmaktadir.

3. Vatandaslarin hali hazirda bulunan siyasal sisteme sadik kalmalari saglanmakta
ve demokrasinin standartlarinin yiikselmesine katki saglanmaktadir.

4. Kamuoyunun tim fikirleri konusarak, disiinceler arasindaki farkliliklar
gormesini saglamaktadir.

5. Liderlerin ve adaylarin tanitimi yapilmakta ve halkin goéziinde politikacilarin
mesru bir zeminde olduklar ispatlanmaktadir.

6. Kampanyalar, partilerine ve adaylarina olumlu bir imaj ¢izerken muhtemel
rakiplerini de elestirerek itibarsizlasmalarina neden olmaktadir.

7. Secim donemlerinde medya organlarinda iilkedeki cesitli sorunlar ve/veya
hizmetler giindeme tasinarak kamuoyunun tiim gelismeler hakkinda bilgi sahibi
olmasi saglanmaktadir.

Tirkiye 6zelinde secim kampanyalarina bakildiginda iktidar partisi ya da partileriile
mubhalefet partileri arasinda ¢ok ciddi boyutlarda kavgalar, gerginlikler ve sorunlar
yasanmaktadir. [ktidar partisi ya da partileri devletin giiciinii kullanarak popiilist
davranmakta, muhalefet partileri ise proje liretmek yerine iktidar1 elestirmek
lizerine kurulu bir secim kampanyasina yonelmektedirler (Ozkan, 2007, 122)

Siyasal Kiiltiir Yaklagimi

Siyaset, devlet olgusu cergevesinde ve devlet olgusuna iliskin bir faaliyet alanina
sahiptir. Siyasetin 6ziinde iletisim vardir. Kapani‘ye gore, siyaset, zaman ve mekan
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bakimindan evrensellik ve stireklilik niteliklerine haizdir. Siyasetin niivesi toplumdaki
degerlerin dagitimiyla ilgili bir goriis ve ¢ikar ¢atismasina dayanmakla birlikte, bir
iktidar miicadelesini de kapsamaktadir. Siyaset, salt bir catisma degil, ayn1 zamanda
bir uzlasma sanatidir. Siyaset diger bir ifadeyle politika, bireylerin hayatlarini ¢ok
yakindanilgilendiren ve onlarin hayatlarini sekillendiren bir faaliyettir. Aristo’ya gore
siyaset, insanligin genlerinde olan toplumsalligin, baska bir deyisle hemcinsleriyle
iletisim kurma ihtiyaci ve yeteneginin bir uzami olarak belirmektedir (Aristoteles,
2007; Kapani, 2013, 19, 21; Yavasgel, 2004, 1, 140; Vergin, 2003, 21). Platon, devlet
adli eserinde, yoneten ve yonetilen ayrimina deginmistir: Toplumu yonetecek
kisilerin yasllar arasindan ve onlarin da en iyilerinin tercih edilmesi gerektigini,
en akilli ve toplumla yakindan ilgilenen kisilerin ayn1 zamanda 6miirleri boyunca
toplumun yararina isler yapmis, toplumun zararina olabilecek seylerden kaginmis
olmasi gerektigini (2012, 107) belirtmistir.

Kelime anlami olarak kiltiir, yetistirmek veya bakmak manasinda klasik
Latin dilindeki ‘colere’ veya ‘cultura’ fiillerinden gelmektedir. ‘Cultura’ ilk kez
Voltaire tarafindan insan aklinin olusumu, gelisimi ve gelistirilmesi anlaminda
kullanilmistir (Soydas, 2010, 31). Walter J. Ong (2010) ‘So6zli ve Yazihi Kiiltir' adh
kitabinda kiltiirtin 6ncelikle s6zli gelenekten geldigini, daha sonra yazili kiiltiiriin
olusmasinin ardindan teknolojik devrim ile sozlii ve yazili kiiltiir arasindaki ayrimin
lizerine gidildigini, bugiin yasanilan kiiltiiriin teknolojinin de etkisiyle ‘ikincil sézlii
kiltlir’ oldugunu vurgulamistir. Bunun yaninda Ong, icinde bulundugumuz modern
zamanda yazili kiiltiirtiin sozellestirildiginin altini ¢izmistir. Kiiltiir, sosyal hayatin
bir parc¢asi olmanin 6tesinde bilginin, tercihlerin, uygulamalarin ve kurumlarin
tlimiine niifuz ederek onlari etkilemektedir. Kiilttir, sosyal birligin kendiliginden bir
kaynag1 olmaktan ziyade, potansiyel bir catisma alani seklinde giiciin ve stratejinin
bir unsuru olarak goriilmektedir (Jasper, 2010, 127). Ozellikle yirminci yiizyilda
televizyon, radyo ve sinema gibi kitle iletisim araglarinin ytikselisi kitle toplumu
tezinin ortaya ¢ikmasini saglamistir. Bu model gesitli toplumsal katmanlardan genis
kabul gormiistiir. Sanayilesme ve kentlesmenin, az ¢ok farklilasmamas tiiketiciler ve
vatandaslar ‘kitle’sini yarattig1 iddia edilmistir ve bu insanlarin zekasi kiiglimsenmis,
stirii psikolojisiyle yasadiklari, ortak zevkleri olan ve liderlik edilmesi gereken
insanlar oldugu kabul edilmistir (Smith, 2005, 230).

Siyasal kiltiir, karsilastirmali olarak bir siyasal sistemin niteliklerini incelerken
aciklayicl giicu fazla olan bir kavram olarak Gabriel Almond ve Bingham Powel
tarafindan, 1960’larin basinda sunulmustur. Samuel P. Huntington'un gelecegi
‘Medeniyetler Catismas1’ (Clash of Civilizations) olarak betimlemesi siyasal kiiltiire
olan ilgiyi yogunlastirmistir (Ozbudun, Kalaycioglu, Koker, 1995, 43). Siyasal
kultur, politik unsurlara yonelik olarak, toplumun genis bir kesimince paylasilan
fikir, tutum ve davranis kaliplar1 olup, kamu politikalarinin olusturulmasindan,
siyasal anlasmazliklarin ¢6ztiimiine ve siyasal iletisimin bi¢cim ve icerigine degin
birgok faktori kapsayan psikolojik atmosferi olusturmaktadir (Oktay, 2002, 16).
Demokratik bir siyasal kiltiir, bir lilkede hayatini devam ettiren tiim bireylerin
kendilerini bu tilkenin vatandasi hissettigi, kisilerin aktif olarak siyasal siirece katki
yapabildigi, sivil toplumun tlkeyi ve halki ilgilendiren konularda karar mercilerine
etki edebildigi, vatandaslarin yapmasi gereken gorevlerinin yaninda haklarinin da
cok 6nemli oldugu bir sistemde miimkiindiir (Durdu, 2013, 25). Ozer Ozkaya'ya gore
siyasal kiiltiir, insanlarin icinde yasadiklar: toplumun yonetimiyle ilgili algi, ilgi, bilgi,
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deger ve eylemlerin 6zellikle otorite sembollerini ve mesruluk dlciitlerini ve bunlari
etkileyen maddi ve manevi kosullardir (Ozankaya, 2013).

Siyasal kiltlir toplumsal kiiltiiriin diger 6gelerinden ve uluslararasi kiiltiirden
soyutlanamaz. Siyasal kiiltiir bu unsurlardan etkilenirken ayni zamanda onlar
etkileme glicline sahiptir. Siyasal kiltiri, bir toplumun ekonomik kosullari,
toplumsal kiiltiirtin farkli asamalar1 ve siyasal sistemde aktif rol oynayan siyasi
kadrolarin diinya gortsleri ve fikirleri de 6nemli derecede sekillendirmektedir
(Turan, 1976, 35, 37). Tiirkiye’'de siyaset geleneksel olarak sag ve sol seklinde ikiye
boliinmistiir. Siireg igerisinde sag ve sol kavramlarinin temsilcileri kadar fikirlerin
muhtevasi, bilesenleri, dilleri, uygulamalar1 degismistir. Konjonktiire gore siyasi
yelpazedeki sag-sol ayriminin sinir ¢izgisi yer degistirmis, ancak siyaset sahnesinde
de derinlerde yer alan koklesmis ve degismesi uzun zaman ve vizyon gerektiren
temel karakteristik 6zellikler vardir. Bunlardan en 6nemlisi, hegemonya, ideoloji
ve iktidar konular1 ayr tutularak, sagin halkin sozciiliigiinii yapmasi, mesruluk
kaynag1 olarak halki gérmesi karsisinda sol siyaset anlayisi cumhuriyetcidir; bu
nedenle bir 6ncelik ve tercih egilimi bakimindan Tiirkiye’de sag1 ‘demokrat’ solu ise
‘cumhuriyetci’ olarak tasvir etmek olagandir (Bostanci, 1998, 12, 13).

Digeryandansiyasal kiiltiirde Tekeli (2013)’ye gére bazidinamikler 6n plana ¢cikmakta
ve siyaset yapma gelenegi bu dinamiklerden beslenmektedir. Bu dinamikler:

1. [ktidar anlayisi, iilkemizin siyaset anlayisinda iktidar ele gegcirilen bir
yer konumundadir. iktidar1 insa edilecek bir organizma olarak yorumlamak
yerine, kazanilacak bir zafer olarak gorilmektedir. Bir siyasal parti uzun
stre iktidarda kaldiginda yasamin her alaninda s6z soyleme yetkisini elinde
bulundurdugunu diisiinmektedir.

2. Kayirmaci, yandags yaratma, sadakat esasl siyaset pratigi, kayirmaci, popiilist
ve kutsallasan unsurlara dayali sadakat esash bir siyaset yiiriitiillmektedir.
Baz1 cevrelere siyasal sadakatine ddiil olarak ayricalik taninmakta, niifuzlarini
stirdiirmelerisaglanmaktadir.Oydevsirmekicinsoruncézmeyeodaklanmakyerine,
toplumun kutsallarina aidiyet gostererek amaclarina ulasmaya ¢alismaktadirlar.
Bu anlayis da stireg icerisinde tedricen demokrasiyi yaralamaktadir.

3. Ge¢misin yorumuna dayali farklilik yaratmaya calisan bir siyaset pratigi;
gelecege dair beklentiler iizerinden siyaset yapmamak, siyasal kiiltiirtimiiziin
diger onemli bir sorunsalidir. Tiirkiye’de siyaset gelecegin projelerini tartisarak
yapilmamaktadir. Her farkli grup kendi algi dinyasini olusturmaya ¢alisarak
Tirkiye’'nin tarihini istedigi yonde yeniden yazmaktadir. Problemlerin ¢6ztimiine
ugrasilmadig i¢in uzlag: kiiltiirtine de ihtiya¢ duyulmamaktadir. Siyaset halkin
sorunlarina ¢ézliim tliretme yerine liderin mitini insa etme tizerine kurulmaktadir.
Guclu liderin c¢evresinde lidere sadakatla bagl, yakin gelecekteki siyasal
pozisyonlarin beklentisi icinde kadrolar olusmaktadir.

Tim bu unsurlar Turkiye'nin siyasal kiltiiriiniin eksi yonleridir. Siyasal kiiltliriin
bu tip sorunlarla ugrasmasi demokrasi, 6zgiirliik ve insan haklar1 konularinda
koklesmis geleneklerin olusmasini geciktirmekte ve hatta engel olmaktadir.

Kesitsel yontemlerle belirlenmesi miimkiin olmayan politik, ekonomik ve sosyal
surecler ve olgular kiiltiirti ve buna bagh olarak da siyasal kiiltiirti etkilemektedir.
Siyasal kiltiriin tam olarak neleri kapsadigini tayin etmek imkansizdir. Siyasal
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kiltirin zaman icerisinde nasil degistigi gorebilmek icin donemsel arastirmalara
ihtiya¢ vardir, ancak Tiirkiye'nin siyasal kiiltiiriinii ortaya koyacak niceliksel ya da
niteliksel arastirmalar ¢ok kisithdir. Fakat bu alanda yeterli arastirma yapilmis olsa
bile, arastirmalar degisen siyasal kiiltiir gostergelerini ortaya koyacaktir, ancak
bu degisimin nedenlerini aciklamada yetersiz kalacaktir (Turan, 2009, 520, 521).
Siyasal kiultir ile toplumsal yapi i¢ ice gecmistir. Toplumsal degerler ile siyasal
kultirin, siyasal iletisim ve siyasal liderlerin imajlar1 arasinda yakin bir iliski oldugu
ve birbirlerini besledikleri diisiiniilmektedir.

Siyasal kiiltiir stirekli bir degisim icinde toplumlara ve kiiltiirlere gore farkl 6zellikler
gostermektedir. Tlrkiye 6zelinde siyasal sistemle ve toplumsal gergekliklerle ilintili
olarak cumhuriyetin kurulusundan bu yana siyasal kiiltiir ¢esitli donemlerde bazi
faktorlerin etkisiyle cercevelenmistir. Tlirkiye’de uygulanan se¢cim kanunu ve siyasal
partiler kanunu hukuksal anlamda siyasal kiiltiire etki ederken, tilkenin yonetim sekli,
siyasal sistem, toplumsal dinamikler ve tilkenin ekonomik refah seviye ve iktisadi
gelismislik siyasal kiiltiirtin genel hatlarinin olusmasina zemin hazirlamaktadir.

Ulkelere ve siyasal kiiltiirlere gére degismekle birlikte, seckinlerin, elitlerin ya da
glic sahiplerinin destegi ve yardimi ile iktidar olanlar, halkin gérevlendirmesi ile
iktidar olanlara kiyasla daha zor bir durumla kars1 karsiyadirlar. Clinki iktidar
olan Kkisi ya da Kkisilerle onlarin etrafinda bulunanlar kendilerini hiikiimdar ile
esit bir seviyede kabul etmektedirler. Bu nedenle siyasal iktidarlar segkinlere
istediklerini yaptiramaz, onlarn diledigi bicimde yonlendiremez. Ancak dogrudan
halkin yardimu ile iktidar olanlar, daha buyurgan bir tavra sahip olmakta ve daha
ozgur olabilmektedirler. Ayrica arkasinda halkin destegini hisseden hiikiimdara ya
da iktidara biat etmeyecek gruplar oldukc¢a azdir (Machiavelli, 2012, 58). Siyasal
sistemlerin en 6nemli 6gelerinden biri iktidardir. [ktidar, Hume’a gore, 0znel bir
kategoridendir. Max Weber’e gore ise, belirli bir sosyal iliski icerisinde, bir bir faile,
bu iligkiyi, cerceveyi ve muhtevay1 kendi planladig1 yonde belirme imkani veren
yapidir. Iktidar, ilkel caglardan bugiine kadar siirekli olarak sosyal bir yapinin
hizmetindedir ve yapinin kendi kendini yonetmesi beklenemez. iktidar denilen olgu,
ortak yasam kosullar1 hazirlamakta, topluluk halinde yasayan insanlarin hayatlarini
devam ettirecekleri kosullar1 olusturmaktadir (Balandier, 2010, 35).

Siyasi Partiler Kanunu, Tiirkiye’'nin siyasal atmosferini derinden etkileyen ve siyasi
partilerin nasil bir muhtevaya sahip olmasi gerektigini anlatan siyasal kltiiriin en
onemli unsurlarindan biridir. Kanunun birinci kisminda, siyasi partilerle ilgili esaslar
diizenlenirken ikinci kisimda, siyasi partilerin tegkilat yapilarinin nasil olmasi
gerektigi anlatilmaktadir. Bunlarin disinda siyasi partilerin merkez teskilatlary, il ve
ilge tegkilatlari, TBMM'’deki siyasi parti gruplari, siyasi partilerin secimlere katilmasi
ve aday tespiti gibi konularin tamami bu kanun tarafindan diizenlenmistir (2820
Sayili Siyasi Partiler Kanunu, 1983).

Ozbudun ve Hale (2010, 92), siyasi partiler kanunu su sekilde betimlemislerdir:

1983 yilinda o zamanki askeri rejim tarafindan kabul edilmis olan Tiirk Siyasi Partiler
Kanunu, muhtemelen biittin Avrupa’da bu tiir kanunlarin en ayrintili olanidir. Bu kanun,
parti yasaklarinin yaninda, parti orgiitii, iiye kaydi, iiyelik, aday gosterme, disiplin ve
parti finansmani konularinda asir1 derecede ayrintili diizenlemeler ihtiva etmektedir.
Dolayisiylabiitiin Tiirk partileri, kanunun kendilerine dayattigi cok benzer érgiitsel yapilara
sahiptirler. Buna gore biitiin kademelerde baskanlar ve yonetim kurullari, o kademedeki
kayitl iiyelerce secilen delegelerin olusturdugu kongreler tarafindan se¢ilmektedir.
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Tirkiye’de siyasi partilerin merkeziyet¢i ve hiyerarsik bir yapisi vardir. Bunun
nedenleri arasinda Siyasi Partiler Kanunu bulunmakla birlikte asil neden Tiirk
siyasal kiiltiir gelenegidir. Bu baglamda yerel orgiitler ihmal edilmedigi takdirde,
biiylik oranda merkezi organlarin ve yoneticilerin tahakkiimindedirler. Bu
sinirlar1 belirlenmis yap1 kapsaminda partileri digerlerinden ayiran ozellikleri
bicimsel nitelikleri yerine orgiit kiiltiirleri olmustur. Tiirk siyasi partilerin bir kismi
kliyentalist (yonetimi ele gecirmeye calisan himaye sistemi) 6zellikler tasiyan, kartel,
kadro ve herkese acik partilerin birtakim niteliklerini kendilerinde birlestirmeyi
basarmislardir (Ozbudun ve Hale, 2010, 94, 95).

Toplulukgu kiiltiiriin de siyasal kiiltiir iizerinde 6nemli bir etkisi vardir. Bu baglamda
Freud (1996, 15)‘a gore, birey kitle icinde davranislarinin bilincinde olmaktan
cikmakta, hipnotize edilen kiside oldugu gibi baz1 yetenekleri islevsizlesirken bazi
yetenekleri enikonu giiclenmektedir. Bu fikirler cercevesinde Tiirkiye, diinya ile ayni
diizlemde gitmek i¢cin 1983’ten itibaren kiiresel degisimlere ve topluluklara daha
yogun ilgi gdstermeye baslamistir.

Turkiye'nin siyasal kiiltiir dinamikleri diger ilkelere kiyasla farkli o6zellikler
gostermektedir. Siyasal kiiltiiriin ge¢cmisten bugline devam eden ve konjonkttirel
olarakdegisebilen nitelikleri cesitlidonemlerde birtakim unsurlaribarindirmaktadir.
Turkiye’'nin siyasal kiiltiru analiz edilirken Osmanli’'nin etkisini unutmamak gerekir.
Askeri darbeler, Anayasa Mahkemesi'nin kapatilmasi yoniinde karar aldig siyasal
partiler, tist mahkemelerin yiiriitmeyi durdurma kararlari, sekiilerlesen toplumda
laikligin yansimalarinin degismesi ve siyasal parti tegkilatlarinin siyasal kiiltiir algisi
Tirkiye’deki siyasal iklimin baslica sorun alanlarini olusturmaktadir.

1991 Genel Secimlerinde ANAP’In Se¢im Kampanyasi

Fransiz reklamci Jacques Seguela’yr Tiirkiye'ye getiren ANAP, Seguela ile anlasmis ve
1991 Genel Secimlerinde tiim secim stratejisini ve secim kampanyasini Seguela’nin
hazirlamasina onay vermistir (Cankaya, 2008, 207). Seguela, Fransa’da kendi reklam
ajansi olan Roux, Seguela, Cayzac ve Goudard (RSCG) isimli sirketi ile yurt disinda
cesitli reklam kampanyalar1 yapmistir; ancak ilk kez ANAP i¢in Tiirkiye’de bir siyasal
iletisim kampanyasi gerceklestirmistir (Topuz, 1991, 44). 1991 secimleri Tiirkiye'de
siyasal iletisim alani icin yeniliklerin yasandig1 bir secim olmustur. Secimlere
katilan biitiin siyasal partiler reklam ajanslari ile anlasarak secim kampanyalarinda
profesyoneller ile ortaklik kurmuslardir. Seguela ve ajansit RSCG, o donemde
Tirkiye’de Ena iletisim tarafindan temsil edilmistir (Ozkan, 2014, 130, 132).

Ithal bir reklamc olan Seguela’nin ANAP'In se¢im kampanyasim iistlenmesi
Tiirkiye’de biiyiik bir giindem yaratmistir. Seguela’nin Fransa’da 6nemli basarilara
imza atmasina ragmen, Tiirkiye’nin siyasal atmosferini tanimadig1 ve Tiirk insaninin
kiiltiirel yapisina hakim olmadig: elestirileri yiiksek sesle dile getirilmistir. O
donemde reklamcilar; secimlerin hem ulusal hem yerel karakter tasidigini, ayrica
sosyo-psikolojik bir olay oldugunu, se¢menlerin beklentilerinin ve fikirlerinin
Tiirkiye’de yasayan reklamcilar tarafindan analiz edilebilecegini, ithal bir reklamcinin
Tiirkiye’de hi¢cbir pazarlama ve reklam deneyimi olmadan yapacagi kampanyanin
basar1 sansinin son derece az oldugunu vurgulamislardir (Topuz, 1991, 45). Cok
ciddi elestiriler almasina karsin Seguela’'nin ilk olarak ANAP’1n geng lideri Mesut
Yilmaz’a on hayati 6neri sunarak ise basladig1 basin yayin kuruluslarina yansimistir.
Bu 6neriler ise sunlardir (Seguela, 1997, 38; Ozkan, 2014, 132, 133):
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. Secimleri ideoloji degil lider kazanir.

. Secimlerde gecmis degil, gelecek icin oy verilmektedir.

. Secim siyasal olmaktan c¢ikarak psikolojik bir olaya doniismiistir.

. Oy umut icin verilir, siyasal partilerin programi icin degil.

. Lider, bagimsiz bir kisiligi oldugunu segcmenlere gostermelidir.

. Devlet adami olmak isteyen politikacilar kendi efsanelerini gelistirmelidirler.

. Lider, yerel imajinin 6tesinde uluslararasi imajina da énem vermeli ve bunu
gelistirerek parlatmalhdir.

8. Devlet adami gelecegi planlamaly, llkesinin temel niteliklerini yansitmali,
bugilinden yarini temsil etmelidir.

9. Secimleri lider kazanir, fakat lider yalniz olmadigini unutmamalidir ve politika
disindaki iliskilerine deger vermelidir.

10. Zamana zaman tanimak gerekir. Lider orta ve uzun vadeli diistinerek politika
gelistirmeli ve bu fikirlerini soylemleri ile ortaya koymalidir.

NOUTLde WN =

ANAP el ilanlarindan afislere, gazete ve dergi ilanlarindan televizyon reklamlarina,
stickerlardan mektuplara, dovizlerden agikhava reklamlarina kadar ¢ok sayida
mecrayl ve materyali se¢im calismalarinda kullanmistir. Gelisen teknolojinin
sundugu firsatlar arasinda olan video ve ses kasetleri de bir¢ok secim bolgesinde
kullanilmistir. 20 Ekim 1991 tarihinde gergeklesen secimlerin medya planlamasini
Magix Box yapmistir. Magix Box'in planina gore Mesut Yilmaz ekranlara ¢ikarak
kendisi i¢in oy istemistir ancak bu zamanlama agisinda ekim ayinin basinda
gerceklestirilmistir. Seguela tiim kampanyay1 ve siyasal iletisim ¢alismalarini Mesut
Yilmaz iizerine insa etmeyi tercih etmistir. ANAP'1n 8 yillik iktidar1 dolayisiyla
TRT’de, Ahmet Ozal'iln Magix Box sirketinde Uzan grubu ile ortaklig1 sebebiyle
de Star-1 TV’de ANAP’1n televizyon reklamlar1 daha fazla yaymlanmistir (Ozkan,
2014: 135, 137).

ANAP’1n secim mitinglerinde Genel Bagskani Mesut Yilmaz, sahneye ¢cikmadan 6nce
o dénem i¢in yeni bir uygulama olarak cesitli sanat¢ilarin mitinge gelen kalabaliga
konser vermistir. Boylece lider sahneye ¢ikmadan 6nce meydandaki kalabalhigin
artmasi ve halkin glizel vakit gecirmesi saglanmaktadir.

Seguela’nin biitiin afislerinde lider 6n plandadir. Siyasal iletisim stratejisinde Seguela
icinen 6nemlinoktalider olmustur (Topuz, 1991: 10).Siyasal partilerideolojileriyerine
liderlerini kristalize etmekte, liderlerin vasiflari ve karizmalari lizerinden se¢menlere
mesaj gondermek icin lider imajina c¢esitli anlamlar ytliklemekte liderlerin semboller
kullanmasini, yoresel deyislere konusmalarinda yer vermesini saglamaktadir.

Yontem

Calisma, kalitatif bir arastirma olmasi sebebiyle hipotezler belirlemek yerine
arastirma sorulari tespit edilmis ve bu sorular cercevesinde calisma sekillendirilmis
ve sorulara yanit aranmistir. Arastirmada, “Kiiltiirel unsurlar secim kampanyalarinda
verilen siyasal mesajlarin sekillenmesinde rol oynamaktadir” 6nermesinden yola
cikilarak “1991 Genel Se¢cimlerinde ANAP’1n se¢cim kampanyasinda siyasal kiiltiirden
nasil yararlanilmaktadir?” sorusuna cevap aranmaktadir. Metodolojik olarak calisma
kapsaminda cevap aranan alt amag sorulari su sekildedir:

1. Turkiye’'de nasil bir siyasal kiiltiir atmosferi hakimdir?
2. Siyasal kiiltiiriin siyasal iletisim alanina yansimalari nasil olmaktadir?
3. Siyasal liderlerin imajlarinda hangi siyasal kiiltiir nitelikleri bulunmaktadir?

10 Erciyes iletisim Dergisi | Temmuz/July 2018 Cilt/Volume 5, Sayi/Number 4, 1-20



Oguz Goksu 1991 Genel Secimlerinde ANAP’In Secim Kampanyasi

4. Siyasal kiiltiiriin hangi bilesenleri siyasal iletisim siirecinde ikna unsuru olarak
kullanilmistir?

5. Siyasal mesajlarin tasidig kiiltiirel unsurlar ve yerel nitelikler nelerdir?

6. Basinilanlarinda ve siyasal reklamlarda yer alan siyasal kulttir kodlari nelerdir?

Bucalismabetimselanalizyontemikullanilarakgergeklestirilmistir. Oncelikleliteratiir
taramasi yapilarak siyasal iletisim, siyasal reklam ve secim kampanyalariyla ilgili
gerekli teorik alt yap1 olusturulmustur. Agirlikl olarak niteliksel icerik ¢oziimlemesi
teknigi kullamlmstir. lgili literatiirden yararlanilarak tema c¢oziimlemesine
basvurulmus ve betimleyici bir analiz yapilmistir. Calisma, ANAP’'iIn 1991 se¢im
kampanyasiyla sinirlandirilmistir. Zaman ag¢isindan ¢alisma 20.09.1991-20.10.1991
tarihleri arasinda gergeklestirilmistir. Arastirmada, ANAP’1n se¢im beyannamesi
icerik analizi teknigiyle incelenmis ve olusturulan kategorilere gére beyannamedeki
mesajlar anlamli hale getirilmistir. Bu kategoriler siyasal iletisim uzmani iki 6gretim
liyesinin onay1 alinarak ¢alismaya dahil edilmistir. Gazete ilanlarinda en fazla tekrar
edilen kavramlar ayn1 zamanda gazete ilanlarindaki kodlar olarak belirlenmistir.
ANAP’1n secim kampanyasinda yer alan 9 gazete ilanina, 3 se¢im sarkisina ve 4
televizyon reklamina igerik analizi uygulanmistir.

Bulgular

ANAP’In Secim Beyannamesinin icerik Analizi

1991 Genel Se¢imleri 6ncesinde yayinlanan se¢im beyannamesi toplam 102 sayfadan
olusmaktadir. Se¢cim beyannamesi, ANAP'1n sekiz yillik siirecte Tiirkiye i¢in neler
yaptigindan, gelecek donemdeki hedeflerinden ve vaatlerinden olusmaktadir.

Tablo 1: 1991 Genel secimleri ANAP'1n Secim Beyannamesinin Niceliksel Icerik Analizi

Mesaj Sayi Oran

Klresel mesajlar 35 % 6.74
Ulusal hizmetler 100 % 19.26
Ulusal projeler 64 % 12.33
Ulusal vaatler 205 % 39.49
Bdlgesel (yerel) hizmetler 1 % 0.19
Bdlgesel (yerel) projeler 5 % 0.96
Bolgesel (yerel) vaatler 3 % 0.57
Guncel konulara atif 83 % 15,99
Siyasal figtrlere atif 1 % 0.19
Siyasal tarihe atif 19 % 3.66
Muhalefete elegtiri 3 % 0.57
Toplam 519 % 100

Mesut Yilmaz'in 6ns6zi ile baslayan beyannamede gazete ilaninda oldugu gibi
Yilmaz, segcmenlere ‘aziz vatandaslarim’ seklinde hitap etmektedir. Siyasal tarihe
yapilan 19 atif incelendiginde, gondermelerin biiylik ¢ogunlugunda ge¢miste
yapilan yanlislar, eksiklikler ve hatalardan bahsedildigi goriilmiistiir. Siyasal tarihle
ilgili olumlu anlamda atif yapilan tek nokta Mustafa Kemal Atatiirk’tin icraatlaridir.
Siyasal figlirlere yalnizca bir kez deginilmis, Adnan Menderes, Hasan Polatkan
ve Fatin Ristli Zorlu’'ya iadeyi itibar yapildigi, bu siyasal figlirlerden saygiyla
bahsedildigi gorilmistiir.
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Verilen mesajlarin % 70.98’i ulusal diizeydeyken yalnizca % 1.72’si bolgesel (yerel)
diizeydedir. Secim beyannamesindeki bolgesel (yerel) mesajlar incelendiginde,
toplamda 9 mesaj verilmistir ve mesajlarin 8'i Dogu ve Giineydogu Anadolu
Bolgeleri ile ilgiliyken sadece bir mesaj spesifik olarak istanbul’un yénetim seklinin
degistirilecegi konusuyla alakalidir. Bolgesel mesajlar tahlil edildiginde, Glineydogu
Anadolu Projesi’'nin gelistirilmesi, tamamlanmasi ve bdlgeye saglayacag: katkilara
odaklanildigi sonucuna ulasilmistir.

35 kiiresel mesaj incelendiginde, bu mesajlarin 6nemli ¢ogunlugunun dis politika
ana baghg altinda verildigi gorilmistiir. Ayrica gazete ilanlarindaki Tirkiye
vurgusu, dis politika konusunda da ayni dozda devam ettirilmistir. Se¢menler ve
ozellikle is hayatinin icinde olan vatandaslar cesitli kategorilere ayrilarak dogrudan
onlari ilgilendiren konularda mesajlar verilmistir. Orneklem olmasi agisindan esnaf
ve sanatkarlara yonelik olarak yapilacak iyilestirmelerden, destek ve diploma
imkanlardin soz edilerek bu ve benzeri sekilde farkli sosyo-ekonomik seviyeye sahip
vatandaslarin beklentilerinin siyasal mesajlarla karsilanmaya ¢alisildig1 gorilmustiir.

Secim beyannamesi incelendiginde, donemin iktisadi anlamda en 6nemli siyasal
kiltir unsurunun 6zellestirme konusu oldugu sonucuna ulasilmistir. Ulusal ve
bolgesel (yerel) hizmetler, projeler ve vaatler analiz edildiginde en fazla ekonomi
konusuna yer ayrilmistir. Ekonomik kalkinma ve ihracatin artirilmasi 1990’larin
basinda ekonominin en 6nemli satir baslari olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bu ¢ergevede
gayri safi milli hasiladan en biiyiik pay1 orta ve alt gelir grubunun almasi hedefinin
ekonomideki birincil 6ncelik haline geldigi sonucuna ulasilmistir.

Saglik alaninda dénemin en belirgin siyasal kiiltiir kodu hi¢bir ayrim gézetmeksizin
tlim vatandaslarin sosyal glivenceye kavusturulmasidir. Egitim alanindaki dominant
siyasal kiiltiir kodu ise egitim alanlarinin fiziksel sartlarinin iyilestirilmesi ile
ogrencilerin yurt disinda egitim almasi i¢in burs imkanlarinin olusturulmasidir. Spor
alanindaki belirgin siyasal kiiltiir kodunun, spor tesislerinin sayilarinin artirilmasi
oldugu sonucuna varilmistir.

ANAP’In Gazete ilanlarinin icerik Analizi

1991 se¢im kampanyasinda ANAP 9 gazete ilan1 yaymlamistir. Secim kampanyasi
cercevesinde Seguela, Mesut Yilmaz'in tek bir fotografini kullanmay1 uygun gérmustir.

Mesut Yilmaz .,

COK

.y P CAK
cUNKD s TAES »

Sekil 1: 1991 Genel Secimleri ANAP Gazete Ilani
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Mesut Yilmaz'in tam karsidan c¢ekilen fotografi ile diizglin taranmis saclari,
gozlikleri, hafif tebessiim etmis ytiz ifadesi ve elini ¢enesine koydugu bu kareyle
glivenilir, kendinden emin bir politikact imaji1 ¢cizmeye calisiilmaktadir. Bu fotograf
kampanyanin ortak paydasidir ve kampanya siiresince verilen 9 gazete ilaninin
8’inde bu fotograf kullanilmistir. Her gazete ilaninda farkl bir baslik kullanilmistir,
ancak Mesut Yilmaz'in fotografi, ANAP’1n amblemi ve secim kampanyasinin slogani
'Clunkl daha yapacak ¢ok isimiz var’ climlesi dokuz gazete ilaninin sekizinde yer
almistir ve sloganin akilda kalicilig1 i¢in tutarl bir yol izlenmistir. Ayrica dokuz
gazete ilaninin yalnizca birinde Mesut Yilmaz isminin altinda bagbakan ve Anavatan
Partisi Genel Bagkani unvanlari yer almistir. Secim kampanyasinda stratejik olarak
aday1 temel alan siyasal reklamlar kullanilmistir, ancak gazete ilanlari incelendiginde
bazilarinin igeriginin toplumsal gruplara yonelik siyasal reklamlar, bazilarinin
ise negatif siyasal reklamlar oldugu sonucuna ulasilmistir. Bu gazete ilanlarinin
metinlerinde yapilacak calismalar ve vaatler yer almaktadir, bunun yaninda ANAP’1n
hedeflerinden bahsedilirken mutlu toplum tasavvuru konu edinilmistir. Gazete
ilanlarinda mesajlar yumusak bir dil kullanilarak se¢menlere iletilmistir.

» o

“Tirkiye c¢ag1 yakalamak i¢in diinyaya a¢ilmay:1 siirdirecekse..”, “Tirkiye, her

»n o«

vatandasina sosyal giivence saglayacaksa..”, “Tlrkiye’de calisan herkes emeginin

» g

karsihigim1 alacaksa..”, “Tirkiye diinyaya agilirken kendi 6z degerlerine sahip

» w« » w«

cikacaksa..”, “Tirkiye genclerine egitim ve is imkani saglayacaksa..”, “Tiirkiye’de

»n o«

kadinlar hakettikleriyere gelecekse..”, “Tiirkiye’de, hizli gelismenin devamii¢in siyasi
istikrar sartsa...”, “Tlirkiye’de baris ve hosgorii siyasete hakim olacaksa..” Basliklarini
tasiyan sekiz gazete ilani Mesut Yilmaz ismiyle tamamlanarak bitirilmektedir.
‘Ciinkii daha yapacak ¢ok is var’ slogani sekiz gazete ilaninin hepsinde Mesut Yilmaz
isminin altinda yer almisti. Kampanya kapsaminda verilen dokuz gazete ilaninda
da uzun metinler kullanilmistir. Ve bu ilanlarda Seguela’'nin ¢ektirdigi ve se¢im

kampanyasinin her asamasinda kullanilan fotograf yer almistir.

Gazete ilanlarinin iceriginin ¢ok uzun olmasi, Tirkiye’de vatandaslarin okuma
aliskanlhigr ile bagdasmamaktadir. Okuma kiiltiirii ¢ok fazla olmayan Tirk insani
icin bu kadar uzun metinlerin yer aldig1 gazete ilanlarinin se¢menlerin ilgisi
cektigini soylemek giictiir. Bu noktada kampanyanin ytruttictsu Seguela’nin gazete
ilanlarindaki metinleri bu kadar uzun tutmasini Tiirkiye’de halkin okuma kiiltiiriinti
bilmemesine baglamak miimkiindir. Fransa’daki okuma aliskanligi ile Tiirkiye’'deki
okuma aliskanliginin benzer kabul edilerek gazete ilanlarinda metinlerin gorsel
unsurlardan baskin olmasi kararinin yanlis oldugunu séylemek yanlis olmayacaktir.

Tablo 2: ANAP'in Gazete [lanlarina Gére Dénemin Siyasal Kiiltiir Kodlart

En cok deginilen kavramlar Sayi
Tarkiye 73
Cagdas Ulkeler seviyesi 34
Gencg/Genglik 26
Demokrasi 25
Kalkinma 13
Toplam 171

1990’larin basinda artan teror olaylari siyasetin ve toplumun gerilmesine, gesitli
alanlarda Tiirk-Kirt ayrimlarinin yapilmasina neden olmustur. Tiirk Silahh
Kuvvetleri'nin PKK ile miicadelesi Kiirt kokenli vatandaslarin yogun oldugu Dogu ve
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Glineydogu Anadolu Bolgeleri'nde birtakim sorunlarin olusmasina neden olmustur.
Donemin siyasal ve sosyolojik gerceklerine bakildiginda ANAP’1n gazete ilanlarinda
cok baskin sekilde Tiirkiye kavraminin kullanilmasi dikkat gekicidir. Etnik kékenin
bir otekilestirme unsuru olma potansiyeli nedeniyle ve Turkiye’'nin birligini ve
beraberligini vurgulamak amaciyla Tirkiye kavrami gazete ilanlarinin birincil
unsuru olmustur.

ANAP’In serbest piyasa ekonomisi ve liberal politikalar1 cercevesinde gazete
ilanlarinda yer alan donemin en belirgin siyasal kiiltiir kodu “cagdas tilkeler
seviyesine ulasma” hedefi olarak belirmektedir. Ilanlarda yer alan geng/genclik
kavrami Turkiye'nin geng niifus potansiyeli, ANAP'1n gen¢ kadrosu ve ANAP’1n geng
liderini 6n plana ¢ikarmaktadir. Bu noktada ilk kez oy verecek gen¢ segmenin ilgisini
ANAP’a ¢cekme gayreti gorilmektedir. Gazete ilanlarindaki diger énemli kavram
ise demokrasidir. Demokratik degerlerin 6n plana c¢ikarilmasi, demokrasinin
standartlarinin yiikseltilmesi donemin diger bir siyasal kiiltiir gostergesi olarak
belirmektedir. Cagdas iilkeler seviyesine ulasma istegi beraberinde Tiirkiye’'nin
kalkinmasini da saglayacaktir. Bu siirecte iktisadi ve sosyal anlamda ANAP’1n siyasi
perspektifi siyasal iletisim uygulamalarinda kalkinmay1 vurgulamaktadirlar.

ANAP’1n Televizyon Reklamlarimin igerik Analizi

Televizyon reklamlarinda Seguela hi¢ tasvip etmedigi negatif reklamciliktan
yararlanmay1 tercih etmistir. ANAP’1n basin ilanlarinda verdigi proje ve hizmet
temelli mesajin aksine televizyon reklamlarinda rakiplerinin olumsuz taraflarini
onceleyen, gecmise yonelik negatif hatirlatmalar yapilan iki reklam yayimlanmistir.
Burada ANAP'1n Ozal ile gerceklestirdigi basarilar1 sergilemek yerine rakiplerinin
1970’li yillarda tlkeyi soktuklari koétii durumu mesaj olarak vermeyi tercih
eden Seguela, siyasal kiiltiirde yer alan pozitif olaylar yerine negatif gercekler ile
segcmenlere; gecmise donmek istemiyorsaniz Mesut Yilmaz1 dolayisiyla da ANAP’1
tercih edin mesajini vermeye calismistir.

ANAP iki tane negatif televizyon reklaminin ardindan birka¢ reklam daha
yayinlanmistir. Sezen Aksu’nun 90’larin basinda popiiler olan ‘Hadi bakalim kolay
gelsin’ adli sarkisina yeni soézler yazilarak “Hadi bakalim sandiklara, iki binli
yillara, 20 Ekim Pazar giini biitiin oylar ANAP’a” nakaratiyla Mesut Yilmaz'in
kampanyanin her asamasinda kullanilan fotografi ile montajlanarak televizyon
reklamina dontstirilmiistir.

ANAP’1n Secim Sarkilarinin icerik Analizi

1991 Genel Segimleri 6ncesinde ANAP secim kampanyasinda 6nemli bir bolimit
secim sarkilarina ayirmistir. Donemin en goézde sanatgilariyla birlikte hareket
eden ANAP, secim sarkilarin1 miting meydanlarina gelen vatandaslarin coskusunu
artirmak amaciyla stirekli olarak kullanmistir. “Anapliy1z Anapl biz ¢ok farkliyiz
cok farkli, hem giicliiytiz hem hakl vatan i¢in hayirlisi. Anapliy1z Anaph azimliyiz
kararli, Mesut Yilmaz bizimle iktidara kanatli, Ne bos vaat ne yalan ne kursaginda
haram Mesut Yilmaz basbakan” nakaratiyla géze ¢arpan sarki o dénemde Yonca
Evcimik’in ‘Abone’ sarkisina yeni sozler yazilarak poptlist bir tavirla se¢im
sarkisina dontistirilmustir.

Sezen Aksu’ya ait olan ‘Hadi bakalim kolay gelsin’ parcasinin se¢cim déneminden
once halkin biiyiik begenisini kazanmasi bu sarkinin se¢im sarkisi olarak tercih
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edilmesindeki en biyiik etlen olarak goziikmektedir. Bu parcaya yeni sozlerin
yazilmasinin ardinda sarkinin zaten popiler olan miuzigi yeni sozleriyle de
hafizalarda yer etmistir. “Hadi bakalim sandiklara, iki binli yillara, 20 Ekim
Pazar giini bitin oylar ANAP’a” nakaratiyla se¢cmenlere seslenen ANAP, secim
kampanyasindaki genel stratejisinin aksine se¢im sarkilarinda Mesut Yilmaz1 degil
ANAP’1 6ne ¢ikarmistir. Secim stratejisine ve gazete ilanlarinin igerigiyle tamamen
zit bir yaklasim sergilenmistir. Se¢menlerden oy istemek disinda se¢im sarkisinin
hicbir vaadi bulunmamaktadir. Se¢mene dogrudan ya ortiik herhangi bir mesaj
vermemekte yalnizca oylarin ANAP’a verilmesi istenmektedir.

Izel-Ercan Saatgi ikilisinin parcasi olan “Eller havaya” sarkis1 “haydi biitiin oylar
ANAP’a” seklinde yeniden yorumlanmistir. Se¢im sarkilar1 segmenleri oy verme
davranisi konusunda motive etmeyi amac¢lamaktadir. Kitle kiiltliriiniin tirtinleri olan
pop sarkilari, secim miiziklerine doniistiiriilerek kolayca tekrar edilebilen ve akilda
kalic1 olan sozler ile segmenlerin ikna edilmesi hedeflenmistir. Hala melodisi birgok
kisinin aklinda olan bu nakaratlar ANAP adina sempatik bir hava olusturmasina
ragmen secim sonuglarina bakildiginda se¢im sarkilarina gosterilen ilginin oya
donlismedigi gorilmiistir.

Siyasal Kiiltiir Diizleminde ANAP’In Siyasal iletisim Uygulamalarinin Degerlendirilmesi

1991 Genel Secimlerinde ANAP’In basarisiz oldugu konu, algl yénetimine yeterli
onemin verilmemesidir. Gligli muhalefet liderleri karsisinda ve Kitle iletisim
araclarinin yiiz yiize iletisim kadar gecerli oldugu bir donemde ANAP’1n siyasal
iletisim ¢alismalar1 daha etkin ve aktif olabilirdi. Toplum icindeki genis Kkitlelere
yonelik olarak vaatler ve mesajlar hazirlanmasina karsin, bu mesajlarin gerekli
kulttirel kodlarla desteklenmesinde zayif kalinmistir.

Magic Box'in medya planlamasina goére ekim ayinin basinda Mesut Yilmaz'in
televizyon ekranlarindan kendisi icin oy istemesi, ANAP’1n kitle iletisim araglarini
kullanmakta ge¢ kaldigini gostermektedir. Secim kampanyalarinin giiniimiizde
fiili olarak secimlerden bir buguk ay 6nce basladig1 diistiniiliirse, ANAP'1n se¢im
kampanyasini stratejik olarak daha erken baslatilmasi iktidar partisini avantaj
saglayacaktir. ANAP’1n sekiz yillik iktidari siiresince neler yapildiginin ve gelecek
donem icin yapilacak projelerin siyasal mesaj olarak verilecegi secim doénemi
Seguela’nin karari sonucunda olmasi gereken siireden daha kisa tutulmustur. Bu
nedenle secmenler ANAP’1n secim kampanyasina daha kisa stire maruz kalmiglardir.
ANAP teskilatinin ve ANAP’1n siyasal kadrolar ile partinin énde gelen kisilerinin
secim kampanyasinda hi¢ kullanilmamasi ANAP’1n en biyiik eksiklerinden biri
olarak goziikmektedir. Heniiz yeni bir lider olan Mesut Yilmaz tizerine kurulan se¢cim
kampanyanin televizyon reklamlarindaki negatif gondermeler disinda Tirkiye’'nin
tarihsel arka planindan ve siyasal gecmisinden bahsetmemesi se¢gmenlerin partinin
tarihsel baglarindan uzaklagsmasina neden olmustur.

Tablo 3: ANAPin Secim Kampanyasinda One Cikan Siyasal Mesajlar

inceleme Alanlari One Cikarilan Siyasal Mesaj

Secim Beyannamesi Ekonomik kalkinma

Televizyon Reklamlari Muhalefete elestiri

Gazete ilanlan Cagdas Ulkeler seviyesine ulasma
Segim Sarkilari Mesut Yilmaz ve ANAP
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Seguela yonetimindeki kampanya cercevesinde verilen gazete ilanlarinin ¢ok uzun
metinler icermesinin 1990l yillarda okuma aliskanlhig: diistik olan Ttirk toplumuna
uygun oldugunu soylemek glctiir. Seguela’'nin Fransizlarin okuma aliskanliklar
ile Tirklerin okuma kiiltiirtinii benzer kabul ederek uzun metinler tercih etmesini
yanlis bir karar olarak nitelemek miimkiindiir. Tiirkiye'de gorsel kiiltiiriin yaygin
olmasi ANAP ilanlarinin ¢ok fazla ilgi cekmemesine neden olmustur. Fransiz bir
reklamcinin Turkiye’nin kiiltiirel 6zelliklerini dikkate almadan gereginden fazla uzun
metinler kullanmasi gazete ilanlarinin se¢gmenleri etkileme giiciint azaltmistir. Secim
kampanyasina genel bir perspektifile yaklasildiginda Mesut Yilmaz'in bir star olarak
sunuldugu gorilmektedir. Yilmaz'in 6ne alindigi ANAP'1n geri planda birakildig: bir
strateji tercih edilmistir. Gazete ilanlarinda Mesut Yilmaz'in fotografi olduk¢a baskin
sekilde kullanilirken ANAP’1n amblemi ¢ok kii¢iik boyutlarda yer almistir. Siyasal
kiltir acisindan lider odakl olan Tiirk toplumuna, dogru noktadan temas edildigi
distiniilmekle birlikte, halkin Yilmaz't heniiz tam anlamiyla tanimamasi ve ANAP’1n
sekiz yillik iktidar: stiresince yipranmasinin yaninda, ANAP mensuplar1 hakkindaki
yolsuzluk ve usulstizliik iddialarn Seguela’nin kampanyanin basinda verdigi on
ogtitten biri olan ‘Secimi lider kazanir tezini kismen gecersiz kilmistir.

Bir sag parti olarak konumlanan ANAP1n se¢im kampanyasinda o6zellikle
muhafazakar secmenlerden takdir alan ANAP’1 kuran ve iktidara getiren,
Tiirkiye’'nin siyasal kiltliriinde ¢ok 6nemli siyasal aktorlerden biri olarak kendini
cumhurbaskanlifina tagiyan eski basbakan Turgut Ozal’a secim kampanyasinda
hi¢ atif yapilmamasi Seguela’nin Tiirkiye’'nin siyasal kiiltiirtinden dogru sekilde
beslenemedigini ortaya koymaktadir. Buradaki stratejide, 1983 sonrasi siyasal
kiiltiiriin belirleyici unsurlar arasinda gosterilebilecek Ozal’'in liberal politikalar ve
siyasal bakis a¢is1 Yilmaz'in vizyonu olarak sunulmustur. Seguela, yeni lider Mesut
Yilmaz’a yogunlasirken ge¢cmis donem goz ard1 etmis sanki yeni bir siyasal parti ve
yeni bir lider doguyormus algisi olusturulmaya ¢alismistir.

Sonug

ANAP’In secim beyannamesi, gazete ilanlari, televizyon reklamlar1 ve seg¢im
sarkilar incelenerek kiiltiirel kodlardan faydalanma bicimleri arastirilmistir. 1991
secimlerinde ANAP’1n FransizreklamcisiSeguela’ninytrtittiiglisecim kampanyasinda
Tiirkiyenin o donemki siyasal kiiltiiriiniin ve Tiirkiye’deki yerel kiiltiirel 6zelliklerin
kampanyada kismen yer aldig1 sonucuna ulasilmistir. Bu nedenle ¢alismanin basinda
sorulan “Siyasal mesajlarin tasidigi kiiltiirel unsurlar ve yerel nitelikler nelerdir?”
sorusuna ANAP’1n se¢im kampanyasi cevap verememektedir.

“Kulttirel unsurlar se¢cim kampanyalarinda verilen siyasal mesajlarin sekillenmesinde
rol oynamaktadir” énermesini ortaya atan ¢alismada, ANAP’1n 1991 secimlerinde
uyguladig1 secim stratejisinde bu varsayimin tam karsiligini bulmadigi gérulmiistir.
Calisma kapsaminda sorulan, “Siyasal liderlerin imajlarinda hangi siyasal kiiltir
nitelikleri bulunmaktadir?” sorusu Mesut Yilmaz'in imajinin Tirkiye’'nin kiltirel
ozelliklerini yansitmadigl seklinde yanit bulmustur. Siyasal liderin imaji, ANAP’1n
secmenleri ikna etmesini saglayacak kiltiirel niteliklere sahip degildir. Bu duruma
kanit olarak 1987 secimlerine oranla 1991 secimlerinde ANAP’1n oy oranin 6nemli
diizeyde azalmasi gosterilebilir. Siyasal mesajlarin ikna araci olarak sunulmasi
konusunda c¢alismanin kapsaminda sorulan “Siyasal kiiltiirtin hangi bilesenleri
siyasal iletisim stirecinde ikna unsuru olarak kullanilmistir?” sorusu ANAP siyasal
iletisim uygulamalari ¢ercevesinde yanitsiz kalmistir.
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Calismanin alt amag¢ sorularindan biri olan “Basin ilanlarinda ve siyasal
reklamlarda yer alan siyasal kiiltiir kodlar1 nelerdir?” sorusu baglaminda incelenen
9 gazete ilaninda ANAP’1n kullandig: kiiltiirel nitelikler olduke¢a kisithdir. Se¢im
kampanyasinda verilen siyasal mesajlarin kiiltiirel derinligi yoktur. Siyasal
iletisim uygulamalarinin gesitli asamalarinin dogrudan siyasal kiltiir temelinden
yukseldigini sdylemek giictiir. Yalmizca ANAP'In diinyaya ag¢ilma vizyonu
cercevesinde, kiiltiirel degerlerin yozlasmasina izin verilmeyecegi konusunda
muhafazakar se¢mene giiven verilmektedir. ANAP'1n televizyon reklamlarinda
Yilmaz 6ne ¢ikarilmis ancak Yilmaz'in imaji kiiltiirel kodlarla desteklenmemistir.
Rakiplere karsi sert bir dil benimseyen reklamlar dogrudan muhalefeti ve 1980
oncesi kaotik yapiy: elestirmektedir.

“Siyasal kiiltiiriin siyasal iletisim alanina yansimalari nasil olmaktadir?” sorusuna
karsilik; Glintimtizdeki AK Parti’'nin prototipi olarak ANAP’1 gostermek miimkuindiir.
ANAP diger siyasal partilere 6rnek teskil edebilecek, 6zgiin nitelikleri olan
ve Turgut Ozal doéneminde siyasal kiiltiire hakim kisilerce yonetilmis ve Tiirk
halkina seslenmeyi basarmistir. Seguela Fransiz kiiltiir temeline dayali olarak
calismis, Fransiz kiltlriiniin ozelliklerini ve siyasal kiiltiirtiniin niteliklerinin
Tiirkiye ile uyum saglayip saglamayacagini yeterince diisiinmeden siyasal iletisim
kampanyasini gerceklestirmistir. Netice itibariyle kiiltiirel kodlarin ANAP’1n siyasal
iletisim uygulamalarinda kullanildigini ve siyasal kiiltiir unsurlarinin ANAP’1n se¢im
calismalarini yonlendirdigini sdylemek giicttir.

Inceleme sonucunda elde edilen bulgular 15181nda ¢calismanin alt amag sorularindan
biri olan “Tiirkiye’de nasil bir siyasal kiiltiir atmosferi hakimdir?” sorusuna su sekilde
cevap vermek miimkiindiir: 1990’1 yillarin basinda ekonomide siyasal kiltiirtin ana
unsuru 6zellestirme ve kalkinma olmustur. Saglik alaninda tiim vatandaslara sosyal
glivence saglanmasi vaadi, siyasetin kronik sorunu saghk sektoriindeki problemi
¢ozme amaci tasimaktadir. Konjonktiirel acidan yolsuzluk ve riisvet suglamalari
Turkiye’de siyaset kurumuna ve siyasetcilere duyulan gilivensizligi percinlemesi
anlaminda ANAP’1n se¢cim kampanyasindaki en biiyiik siyasal kiiltir zafiyetidir.

Seguela’nin Fransa'da yaptig siyasal iletisim ¢alismalarinda oldugu gibi Tiirkiye’'de
de lider odakli bir kampanya hazirlamistir. Tim se¢im stratejisini Mesut Yilmaz'in
lizerine kurmustur ve liderin ismi ve gorilintiisii siyasal partinin mevcudiyetinin
onlinde ve ustiinde konumlandirilmistir. Bir genel se¢cim kampanyasindan ote
Mesut Yilmaz’in imaj ¢alismasini andiran bu kampanyada hentiz toplumun ¢ok fazla
tanimadig bir lider olarak Mesut Yilmaz i¢in lider tasarimi yapilmistir. Kampanyanin
en zay1f noktas1 ANAP’1n kurucu genel baskani ve eski basbakan olan ayni1 zamanda
o dénemde cumhurbaskanhig gorevini yiiriiten Turgut Ozal’a hicbir atif ya da
gonderme yapilmamasidir.

1980 darbesinden sonra 1983’te baslayan Turgut Ozal déneminin ardindan Yildirim
Akbulut’tan ANAP koltugunu devralan Yilmaz ve reklamcisi Seguela toplumu dogru
sekilde okuyamamistir. Bu noktada ANAP’in, o dénemki toplumsal kultirt baz
alarak toplumun biiytik kesimini olusturan miitedeyyin se¢gmenin kiiltiirel kodlarina
paralel bir siyasal iletisim stratejisi gelistirmesi kendisine fayda saglayabilirdi.
ANAP ve Yilmaz kiiltiirel kodlar1 se¢gmeni ikna edecek birer ara¢ haline getirmeyi
basaramamistir. Donemin siyasal kiiltiiriindeki baskin karakter olan liberal ekonomi
ve Ozellestirme konusu siyasal iletisim c¢alismalarinin igeriginde yer almistir.
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Vatandaslarin en 6nemli sorunu saglik sektortindeki eksikliklerdir ve bu donemde
ANAP’1n siyasal iletisim calismalarinda saghk alaniyla ilgili hizmetler ve projeler
yer almistir. Yilmaz'in imajina Turkiye’'nin kultiirel nitelikleriyle ilgili bir unsur
eklemlenmemistir. Sonu¢ olarak dénemin toplumsal sorunlari, siyasal kiiltiiriin
bas aktorleri olarak siyasal iletisim uygulamalarinda topluma verilen mesajlarin
iceriginde kendilerine yer bulmuslardir. Tiirkiye’de toplum homojen bir siyasal
kultir yapisina sahip degildir. Devlet seckinleri ve elitist kitle ile toplumun orta ve
alt kesimi arasinda ¢ok biytik kultiirel farkliliklar mevcuttur. Bu baglamda ANAP’1n
tabanini olusturan muhafazakar se¢gmenin kiiltiirel 6zelliklerini yansitan bir se¢cim
kampanyasi ortaya konamamistir. Yapilan tiim incelemeler sonucunda, ANAP’In
siyasal iletisim uygulamalarinda kultiirel kodlardan yararlanma gayreti icinde
olmasina karsin stratejik acidan toplumun biiyiik ¢cogunluguna hitap eden siyasal
mesajlar kiltiirel unsurlarla desteklememistir.

Siyasal kiiltiirt ¢ok iyi bilen ve bunu i¢sellestirmeyi basaran siyasal liderlerin siyasal
iletisim stlirecinde basari sansi ytliksektir. Toplumla ayni frekansi tutturan ve iletisim
stratejisini bu baglamda yiirtten siyasal liderler halkin taleplerini bilir ve buna gore
eyleme gecer. Halkin alisa geldigi siyasal kiiltiir 6gelerini kullanan lider segmen
kitlesiyle etkili iletisim kurma sansi1 yakalamaktadir.

On kabullerle ele alinan gercekler ise yarar siyasal iletisim yontemlerinin
gelistirilmesine ket vurmaktadir. Siyasal kiiltiiriin omurgasini olusturan toplumsal
hassasiyetleri 6ne alarak yapilacak siyasal iletisim calismalar1 se¢men tarafinda
prim yapabilmektedir. Kiiresellesen diinyada dogmalari terk eden siyasal partiler ve
liderler 6ne ¢ikmakta, lider olmakta ve se¢cim kazanmaktadirlar. Yaratici ve 6zgiin
siyasal iletisim ¢alismalariyla siyasal kiiltiirii temel alarak ortaya konan ¢alismalar
secmenlerce takdir gormektedir. Kiiresel dustintip, yerel hareket eden, bolgesel
folkloru, kabulleri, egilimleri ve siyasal kiiltiirii rehber edinen siyasal iletisim
calismalari siyasal partileri ve siyasal liderleri basariya ulastirmaktadir.
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