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0z

Kitleiletisim araglarinin insanoglunun hayatina girmesiyle birlikte, onun anlam, ifade
etme ve etkilesim kurma davranislar1 da degisime ugramistir. Ozellikle kitle iletisim
araglarinin gorsel icerikleri okucuyu/izleyiciyi dogrudan ya da dolayl olarak etkisi
altina almistir. Boylelikle yeni anlati bicimleri medya iginde ortaya ¢ikmis ve genis
kitlelerin ilgisini cekmistir. Teknolojik gelisme ile ortaya ¢ikan yeni medya ortaminda
da bicimsel olarak bazi degisiklikler olsa bile, geleneksel medyanin ortaya ¢ikarttigi
bu gorsel gii¢ etkisini siirdirmektedir. Bu baglamda ¢alisma, geleneksel medyanin
etkili oldugu dénemlerde ortaya cikan bir kitle kiiltiirii tiriinii olan fotoromanlarla,
yeni medyanin Kkitle kiiltiirii tirtinii olan caps’lerin tarihsel karsilastirma yontemiyle
bi¢im ve icerik baglaminda genel bir ¢cercevede karsilastirilmasini amaglamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Fotoroman, Caps, Gorsel, Sosyal Medya, Popiiler Kiiltiir.
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Abstract

With the introduction of the mass media to human life, its meaning, expression and
how you interact behavior it has undergone a change. Especially the visual content
of the mass media has influenced the audience directly or indirectly. Thus it emerged
a new narrative forms of media and attracted the attention of a wider audience.
Even though some changes in the new media formally associated with technological
development, continuing the visual impact of the power of traditional media it
reveals. In this context, the study aims to compare the photo-novels, a product of mass
culture that emerged during periods when the traditional media were influential,
and the caps (a.k.a memes) of the mass media product of the new media in a general
framework in the context of form and content by historical comparison method.

Keywords: Photonovel, Memes, Visual, Social Media, Popular Culture.
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1. Girig

Sanayi Devrimi’'nin gelismis tilkelerde etkili bir hale gelmesiyle birlikte, alisilagelen
toplumsal iliski ve eylemlerde de bir degisim baslamistir. Sanayilesmenin bir
sonucu olarak kentlesme ortaya c¢ikmis, niifus yogunlugu ise kirsaldan kente
dogru bir artis gostermistir. Mesafeler uzamis, ¢alisma ve dinlenme zamanlari
belirginlestirilmis ve s6z konusu sanayi devriminin devamliliginin saglanmasi i¢in
kitlesel tiiketime yonelik tirtinler ve hizmetler piyasaya sunulmustur. Adorno’nun
(2014) “Kiiltiir Endiistrisi” olarak adlandirdigi bu ortam sayesinde, ¢alisma disinda
gecirilen zaman da bir meta haline gelerek pazarlanabilir bir hale biirtinmiis,
buna uygun cesitli tirtin ve etkinliklerle desteklenerek; mevcut sistemin varligini
stirdiirebilmesi icin gereken dayanaklardan biri olmustur. Bunun yani sira
kiltlr endistrisi lrlnlerinin de kitlelerin siyasi, ekonomik ve kiiltiirel anlamda
yonlendirilmesi icin gereken ortamin saglanmasinda rolii olmustur. Geleneksel
medyanin etkin oldugu dénemde bu durum yalnizca tek yonlii bir slire¢ halinde
ilerlemis ve Kkiiltiir endiistrisi triinlerindeki iceriklerin belirleyicisi/lireticisi
yalnizca medya profesyonelleri olmustur.

Bununla beraber yeni medyanin ortaya cikisiyla birlikte, okuyucunun/izleyicinin
irin ve icerik tizerinde hakimiyeti artmis ve siradan bir kullanicinin basit bir takim
uygulamalarla gelistirdigi medya icerikleri, yine yeni medya kanallar1 tizerinden
dagitilarak geleneksel medyaya oranla ¢ok daha biiyiik bir kitleye ulasabilmistir.

Genis Kkitlelerin ilgisini ¢eken bu tiirdeki medya iiriinlerinin en 6nemli 6zelligi
gorselligi kullanmalaridir. Tarihsel olarak bakildiginda geleneksel medyanin
fotograf/illiistrasyon kullanimina dek gotiiriilebilecek bu triinlerle baslayan bu
slireg, sinema ve televizyon gibi hareketli goriintiilerin yer aldig1 iletisim ortamlarina
ilginin yogunlasmasini saglamistir.

Fotograf/goriinti ister belge niteligi tasisin, ister belli bir amag¢ (tanitim, reklam,
moda vb) dogrultusunda tasarlanarak olusturulmus olsun, hem geleneksel medyada,
hem de yeni medyada mesajlarin en 6nemli tasiyicisi olmustur. Bu baglamda
geleneksel medyanin haber verme, farkindalik olusturma, giindem yaratma/
belirleme vb. islevlerinin yan1 sira eglendirme, bos zaman degerlendirme gibi
islevleri dogrultusunda ortaya cikan cesitli tirtinlerinde de gorsel iceriklere genis
olctide yer almistir. Dolayisiyla Yicel'in de (2013, s. 94) vurguladigi gibi, her imgeye
bagh kiltiirel, ideolojik ve tarihsel bir arka plan mevcuttur ve yine her imgede
gorinmeyen ogeler de bulunmaktadir. Bu 6geler imgeye baglamini ve anlamini
vermektedir. Ayrica imgenin anlaminin ortaya ¢ikarilmasinda tiretim baglaminin
disinda konum, hedef kitle, islev ve zamani da dikkate almak gerekmektedir.

Geleneksel medyada goriuntiiniin 6nemi I. Diinya Savas’'nin ardindan ozellikle
sansasyonel konulari igeren, bol fotografli ve az yazi iceren bir gorsel diizenlemeye
sahip olan bulvar gazetelerinin yayincilik sektoriine girmesi ve ticari anlamda basarili
olmasi sonucunda artmistir (Tokgoz, 1981, s. 13). Boylelikle yazili basindaki yayin
tiirleri de cesitlenmistir. Magazin, spor gazeteleri, moda ve kadin dergileri gibi gorsel
icerige agirlik veren yayinlar okuyucular tarafindan ilgiyle karsilanarak, glintimtizde
de varliklarini siirdiirmeye devam etmislerdir. Yazili basinda goriintiiniin en ¢ok
bulundugu tiir daha ¢ok kadin okuyucuya yonelik ekler ve bu eklerde bulunan hatta
sonrasinda ayr1 birer yayin haline gelen fotoromanlardir.
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Fotoromanlar, 1950°li yillardan 1980’li yillarin ortalarina kadar Giliney Avrupa
ve Guney Amerika ilkelerinin ardindan, Turkiye'de de etkili olmus, biiyiik
ilgi gormiis yayin turleridir. Adindan da anlasilabilecegi gibi fotograf temelli,
konusunu edebiyattan veya giindelik hayat i¢cinde yasanan ask iliskilerinden alan
bir popiler kiiltir trini olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Dénemin yayincilarinin,
kiltir endiistrisi tarafindan onceden belirlenmis kod ve kurallara goére hazirladig:
bu icerikler, genis okuyucu kitlesinin ilgisini cekmistir. Fotoromanlar zaman i¢ginde
popiilerligini kaybederken geleneksel medya da degismis web tabanli yeni medya
birimi okuyucunun hayatina girmistir.

Yeni medya ortami, web 2.0 olanaklariyla giderek okuyucunun igerik iireten
konumuna gectigi, gorsel malzemenin igerik aktariminda yogun kullanildig:
yapisiyla 6ne c¢ikmaktadir. Olusan bu yeni yapida capsler ise, giinlimiizde yeni
medya ortaminin sundugu igerik iliretme imkanlari, akilli telefon uygulamalari,
fotograf diizenleme programlari vasitasiyla son donemde popiiler bir kiiltiir tirtinii
olarak, o6zellikle sosyal paylasim aglarinda kullanilan yeni bir ifade bicimi olarak
gorilmektedir. Herhangi bir yayin periyodundan ya da estetik ve editoryal bir
diizenlemeden bagimsiz olarak sayisal ortam tizerinden erisime sunulan bu igerikler
kullanicilar tarafindan tiretilmektedir.

Calismada ortak bileseni fotograf olan bu iki popiiler kiltiir tirtinti; bir anlati formu
olarak genel bir cercevede ele alinip, bicim ve icerik bakimindan karsilagtirmal bir
nitel incelemesi yapilarak, benzer ve farkli yanlar1 ortaya konmaya calisilacaktir.

2. Kavramsal Zemin

2.1. Kiiltiir Endiistrisi

Sanayilesme ile birlikte ortaya ¢ikan calisma pratiklerinin degisimi, ¢calisma disi
kalan zamanlarin degerlendirilmesini de etkilemistir. S6z konusu bu zaman dilimini
eglenerek gecirme gereksinimi/aliskanligl ¢alisma strecinin bir uzantisi olarak
gorilmiistiir. Mekaniklestirilmis bir emek siirecini devamli hale getirebilmek, cetin
is kosullariyla fiziksel ve ruhsal anlamda miicadele edebilmek icin eglence, bu
slirecin icinde yer alan Kisiler tarafindan talep edilir olmustur. Bu noktada kiltiir
endustrisinin sahip oldugu giiciin; tiiketici olarak konumlandirdig1 kitlelerde
gereksinim yaratabilmesinden kaynaklandigi goze carpmaktadir. Ayni zamanda
mekaniklesen bu siire¢, bos zamani olan Kitleler tizerinde biiyiik bir etkiye sahiptir
ve boylelikle eglence metalarinin iiretimi ve icerigini temelden belirleyerek, aslinda
emek streclerinde harcadiklar1 zamana benzer, yeknesak bir ortamin dogmasini
saglamaktadir (Adorno, 2014, s. 68). Kitle kiltiirii olarak adlandirilan bu ortam,
aslinda Ritzer'in “Toplumun McDonaldlastirilmas1” (2011) eserinde, Weber’'in
akilcilastirma kavramindan referans alarak detayl bir bicimde degindigi tizere
toplumsal yasamin her katmaninda énceden belirlenmis, standartlastirilmis, bunun
sonucunda da kaniksanmis/dogallastirilmis pratikleri kapsamaktadir (Ritzer, 2011,
s.158-159). Bu noktadan bakildiginda popiiler kiltiir tirtinlerinin, kendisini talep
eden tiliketiciyi/kullaniciy1 da sosyolojik baglamda bir tiir trtn haline getirdigi
gorilmektedir. Herhangi bir strprizle karsilasmayacagini bilerek bu pratikleri
tercih eden tiiketici, dogaldir ki bir siire sonra bu tekdiizelikten de sikilarak, farkh
deneyimler yasamak isteyecektir. Ancak ytlizeysel bir takim degisimler s6z konusu
olsa da yapisal baglamda bakildiginda mevcut pratiklerin 6nem arz edecek derecede
farklilasmadig1 belirgindir. Bu noktadan hareketle endistriyel kultiiriin ilkesinin,
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hem tiiketicinin/kullanicinin biitiin ihtiyag¢larinin kiltiir endiistrisinin sundugu
imkanlar vasitasiyla karsilanabilecegini gostermek, hem de bu -tiretilen- ihtiyaglar
dogrultusunda insanin daima “tiiketici” kalarak, kiiltiir endiistrisinin bir nesnesi
roliinde yasamini siirdiirmesi oldugu ifade edilebilir. Ortaya ¢ikan bu yanilsama,
kultlir endustrisi tarafindan tiiketiciye doyum olarak benimsetilirken, bilincine de
kendisine verilen kadariyla yetinmesi inancini zerk eder (Adorno, 2014, 75).

Kitle iletisiminde kullanilacak araca bagli olarak hem i¢erigin hazirlanmasinda, hem
de sunulmasinda belirleyici olan bicimdir. Bicimin 6énem kazanmasi ise kiilttirel
lretimi saglayan geleneksel medyanin piyasa kurallarina uygun davranmasinin
elzemligiyle aciklanabilir. Giinlimiizde medyanin haber aktarirken kullandigi
dramatik veya gorsel birtakim teknikler, heyecan katici kimi araglar, bu noktada
bicimin anlam tizerindeki belirleyiciligine 6rnek sayilabilir (Giines, 2001, s.140).

Medya ve medya iceriklerinin (programlar, haberler, reklamlar vb.) sundugu sahte
/ yanlis gereksinimler, bireye kismi toplumsal ¢ikarlarin dayattigi bir sonuctur.
Bu gereksinimlerin karsilanmalar1 bir doyum hissi yaratsa bile, bu durum genelin
hastaligini (gerceklikten kacis) anlamak ve tedavi etmek icin sorun teskil ediyorsa
devam ettirilmesi gerekli olmayacaktir. Bunedenle birey mutsuzlukicinde kendinden
gececektir. S6z konusu yanlis gereksinimleri ortaya cikaran medya igerikleri
dinlenme, eglenme, tiikketme ve davranis belirleme, digerlerinin sevdiklerini sevme
veya nefret etme gibi durumlarin belirleyicisi olmustur. Bunlarin hepsinin toplumsal
birigerigive islevi vardir ve bireyin denetleyemeyecegi dissal gii¢ler olarak karsimiza
cikarlar (Marcuse, 1990, s. 5).

Elbette ki kitleleri tiiketime sartlandirmak, mevcut sistemin devamliligini saglamak
ve yayginlastirmak i¢in birtakim araglar da vardir. Bu araglar vasitasiyla kitlelere
ulagmak ve onlar1 yonlendirmek daha kolay ve hizli bicimde gerceklestirilmektedir.
Bu noktada medya, kiiltiir endiistrisinin en 6nemli tasiyicisi ve yeniden liretim ortami
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Antonio Gramsci de, egemen siniflarin, iktidarlarini
olusturmalarinda ve yeniden liretmelerinde fiziksel giliciin yan1 sira ideolojik ve
kiltiirel birtakim aygitlarin kullanildigini belirtir (Yaylagiil, 2008, s. 97). Bu hakim
grubun, hegemonya adi verilen ve halkin lizerinde kurdugu ideolojik ve kiilttirel
iktidarin en g6z ontlindeki pargasi ise medya/basindir (Forgacs, 2012, s. 473).

Elestirel ekonomi politik yaklasimini benimseyen kuramcilara gore, medya sadece
egemen kodlara hizmet etmez, bunun yan sira dogrudan veya dolayll bicimde
egemen gruplara da hizmet eder. Egemen gruplarin cikarina olabilecek mesajlar
medya vasitasiyla Kkitlelere servis edilmekte ve boylelikle bilgi kontrollii olarak
dagitilmaktadir. Kiiresellesme dustlincesi ile birlikte medya, sundugu icerik ve
temsiller vasitasiyla tiim diinyay1 bir pazar haline getirmistir. Sinema filmleri, TV
programlari, haber ajanslari, moda, miizik, kozmetik endiistrisi vb. gibi pek ¢cok
alan biitiin dinya icin ortak imaj, sembol sistemleri ve diisiince Ureten bir yapi
haline donlismiistiir. Filmler ve soap opera adi verilen TV dizileri izleyiciler icin
hazir yasam bicimleri ve rol modelleri sunmaktadir. Bu tiir film ve programlarin
icine ya da aralarina konulan reklam kusaklarinda ise gordiikleri yasam bicimlerini
taklit etmeleri, boylece ruhsal bir doyum yanilsamasi yasamalar1 i¢in 6zendirilirler
(Yaylagtil, 2008,s.171-172). Boylelikle medya asli islevi olan kamuoyunu aydinlatma
gorevinden giderek uzaklasarak, hayal ve yanilsamalarin sunuldugu, sermayeye
hizmet eden bir platform niteligi kazanir.
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2.2. Popiiler Kiiltiiriin Medya Yoluyla Yayilimi

Gazeteciligin temel amaci okurlarina diinya ile ilgili bilgiler vermek, halk adina
yoneticileri kamusal baglamda denetlemek ve bu yolla analitik bir diisiince
yapisinin olusmasini saglamaktir. Fakat glinlimiizde pratige bakildiginda hikaye
anlatim yonteminin 6ne ¢iktig1 gorilmektedir. Bu yontem ciddi haberler ya da
magazin, spor vb haberlerinde de kullanilmakta ve gercek ile kurgu arasindaki
ayrim zayiflamaktadir (Storey, 2000, s. 90). Ote yandan 6zellikle popiiler basin,
kapitalist bir ekonomide kendine 6zgii birtakim tiretim, tiiketim ve ifade bigimlerinin
yeserdigi, cesitli marka, liriin ve hizmet gruplar i¢in tiiketim topluluklar1 ortaya
cikartan bir ortami saglamaktadir (Lull, 2001, s. 106). Bu durum ortiili ve agik
olarak iki bicimde gercgeklesir. Agik bicimde gergeklesen yonii, yayinlarin arasindaki
kusaklarda, belli sayfalarda ve ¢esitli eklerde goriinen reklamlardir. Ortiik bicimde
ise TV programlarinda, haberlerde, dramalarda, gazete - dergi haberlerinde
fotografi goriilen, roportaji ¢ikan oyuncular, sporcular, politikacilar, miizisyenler ya
da diger sohretli kisiler tizerinden saglanan bir idollestirme, 6zdeslestirme isleviyle
bu amaca hizmet eder. S6z konusu ortiili bigimde tiiketim toplulugu yaratma amaci,
geleneksel medyanin etkilerinin yogun olarak gézlendigi 1930 - 1980 aras1 donemde
kadin medya tiiketicilerine yonelik yayinlarin iceriginde de goriilebilmektedir. Bu
noktada Kawamura da (2016, s. 132) bilhassa kadin okurlara yonelik yayin yapan
moda dergilerindeki reklam ve haber icerigi konusundaki ayrimin belirsizlesmesine
dikkat cekmektedir ve bu tiir yayinlarin finansmaninin okuyuculardan ziyade
reklamverenlerden saglandigin1 belirterek tarafsiz ve bagimsiz bir yayincilik
yapilamayacagini vurgulamaktadir. Diger bir deyisle, medyanin 6zellikle kadin
okuyucuya yonelik moda, giizellik, estetik vb icerikleri sekillendirerek, popiiler
kiltiirtin tiretilmesine, yayilmasina ve benimsenmesine hizmet ettigini soylemek
mimkindiir.

Diger yandan bu tir kiltiriin olumlu 6zellikleri oldugunu savunan goriisler de
mevcuttur. Buna gore kitle kiiltiirii tamamen tutucu ya da ilerici veya tamamen
uyusturan ya da ozgiirlestiren bir kavram degildir. Egemen ve karsit sdylemlerin
birbiriyle catistigl, carpistig1 ve birbirlerini dontstirdiikleri bir alandir. Popiler
kiltiri islevsel bakimdan olumlu olarak niteleyen Fiske (2012), giindelik yasamin
popiiler kiiltiir pratikleri tarafindan olusturdugunu 6ne siirer. Ona gore bu kiiltiiri
tanimlayan en temel Ozellik; iktidara teslim olmayi reddetmekle birlikte zayif
olanin, kendini giicsiiz birakan sistemin kaynaklarin1 kullanmadaki yaraticihgidir.
Bu giindelik yasam kultlirii de, en iyi miicadele veya diismanlik metaforlariyla
aciklanabilir. Soyle ki; stratejiye karsi taktikler, burjuvaziye karsi proletarya, direnis
gosterilen hegemonya, karsi konulan ideoloji, asagidan yukariya 6rgiitlenen bir
iktidarla karsilasan yukaridan asagi dogru bir iktidar yapisi, diizensizlik veya
itaatsizlikle karsilasan kamu diizeni bunlara 6érnektir. Tiim bu miicadele siiregleri,
toplumsal/sinifsal ¢cikar catismalarini giidiileyen sey ise hazdir. Toplumsal deneyim
icinde bireyin kendine ait anlam tliretme hazz ve iktidarin dayattig1 toplumsal
disipline baskaldirma hazzi bu durumun en 6nemli iki sebebi olarak sayilabilir.
(Fiske, 2012, 64) Ucuz romanlarin popiiler olma nedenleri de ayn1 bicimde hazzin
bu islevsel kullanimindan kaynaklidir. Bu tiir eserler 6nemli icerikleri carpik
bir bicime sokarak, sematik yapilarinda nadiren degisiklik gosterirler. Buradaki
basari1 hedefinin (¢ok satmak) asil sebebi eski i¢giidiilerin tatmini ve derinlerdeki
beklentilerin yarattigi ilgidir (Kracauer, 2011, 62).
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Fiske, ozellikle kadin okuyuculara hitap eden popiiler ask romanlarini da haz
baglaminda ele alir ve kadinlarin, esleri onaylamamasina ragmen, bu tiir kitaplari
satin almasini kendilerini mutlu etmek ve yine kendilerine ait kiiltiirel bir mekan
olusturma amaci olarak degerlendirir. Ona gére okuma eylemi siyirmacidir. Yani
tilketenlerin kendilerini disipline eden toplumsal rollerinden siyirilmasina aracilik
eder. Bu tir eserlerdeki kadin karakterlerin temsil ettigi disil degerler, tamamen
etkili bicimde sunulmasa bile siyasal acidan daha gii¢lii ataerkil degerler karsisinda
ahlaki ve toplumsal bakimdan daha tstiin bicimde ifade edilirler. Dolayisiyla bu
tiir romanlar1 okuyan kadinlar, bir siire sonra esinin giindelik pratikler araciligiyla
uyguladig: iktidara karsi gelmeye, boylesi bir ortamda kendi alanini genisletmeye
hatta iktidarin yeniden paylasilmasini zorlamaya baslarlar (Fiske, 2012, 72-73).

Popiiler kiiltiirtin olumlu ve doéniistiirticii etkisi oldugu savini destekleyen baska
goriisler de mevcuttur. Bu baglamda 1970’li yillarda ¢ok satan ve geng kizlari hedef
kitle olarak belirleyen Jackie dergisini inceledigi makalesinde Angela McRobbie
(1978) derginin bir mesajlar biitiinii, simgeleyici bir sistem yarattigini ve gencg
kizlarin yetiskinlige giden stirecte belli bir takim kodlar cergevesinde edimlerinin
belirlenmesini saglayan bir ideolojiyi tirettigini ifade eder. Derginin bu ideolojik
yapiyl1 1. Romans, 2. Kisisel (ev) yasam, 3. Moda, Giizellik, Kisisel bakim ve 4.
Pop Miizik olmak iizere dort temel stratejik baslik lizerinden turettigini belirten
McRobbie, bu sayede kadin diinyasinin yansitildig1 ve sinirlarinin ¢izildigi sonucuna
varir. Bagka bir deyisle bu tip medya metinleri aracilifiyla geng kizlara nasil davranis
sergilemeleri gerektigi ve baskalarinin kendilerinden ne bekledigi sdylenmektedir.
Buna gore onemli olan dogru erkegi bularak onunla mutlu bir yasam siirmektir,
bunun haricindeki diger konular bu siirecin hazirligi veya bununla ilgili olarak
halledilmesi/diizeltilmesi gereken sorunlardir (McRobbie, 1978, 13). Diger yandan
kadin okuyucuya yonelik basili yayinlar baska iilkelerde de 6nemli bir yogunluga
sahiptir. Birlesik Devletler’de basili kitap piyasasinin yarisi kadinlara yonelik poptiler
kiltir (¢ogunlukla agsk romanlari) tirtinlerinden olusmaktadir. Meksika’'da ise yine
okurlarinin biiyiik ¢ogunlugunu kadinlarin olusturdugu iki popiiler kitap dizisi
haftalik 800 bin ile 1 milyon adet arasinda satis rakamina ulasmaktadir (Franco,
1998, 156). Fotoromanlar, kurgusal birer metin olmalarinin yani sira, ayni zamanda
artik unutulmaya yiiz tutmus yakin gecmisin temsil aracglarindan biridir. Var oldugu
donemde yaratmis oldugu yeni anlati bigimi, glinlimiizde nostaljik, naif bir medya
icerigi olarak hatirlanmaktadir. Kracauer’in de belirttigi gibi hayatta kalmak isteyen
bu yakin ge¢misin popiiler kiiltiir formu, uzun zaman 6nce var olan anlami/baglami
degismis olan ge¢cmisten daha 6nemsiz bir durumdadir (Kracauer, 2011, 32). Bunun
kesin bir nedeni olmamakla birlikte, bireyin (ve toplumun) bizzat deneyimledigi
gecmisle olan ilgisinin, aktarilan ge¢mise oranla daha az olmasindan kaynaklandigi
soylenebilir.

Diger yandan yeni medya ile birlikte kitle iletisim araglarinin degisen bicimsel
yapisi popiiler kiiltiiriin yayilma yollarina da etki etmistir. Alternatif ifade kanallari
ve anlati bi¢cimleri sosyal aglar, mobil cihazlarla uyumlu uygulamalar vb platformlar
vasitasiyla hizla yayilmistir. Sosyal aglarin ulusal ve ulusotesi dlcekte paylasim ve
etkilesim saglama o6zelligi nedeniyle gorsel imgelere dayanan bir mesajlasma/
haberlesme ortami farkli insanlarin, topluluklarin ve kiiltiirlerin birbiri hakkinda
daha dolaysiz bicimde bilgi sahibi olmasina da 6nayak olmustur.

Gunimtuzde aktif sosyal medya kullanicilarinin ti¢ milyar Kkisiyi' gectigi
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distiniildiigiinde yeni medya ortaminin giicii ve etkisi daha iyi anlasilabilmektedir.
Dolayisiyla diinyanin her yerinden insanlarin bagh oldugu bu ag icinde ortak
anlami olusturacak olan imgelerin (emojiler, capsler, gifler vb) kullanimi1 daha ¢ok
tercih edilmektedir. Bu durum ayni zamanda kullanicilarin sosyal aglar1 daha fazla
kullanmasina da neden olmaktadir. Ornegin yalnizca Instagram platformunda -2017
yil1 itibariyle- glinliik 95 milyon fotograf paylasiminin? oldugu distintiildiiglinde, bu
ve benzeri platformlarin kiiltiirtin yayilimindaki etkisi de anlasilacaktir. Bu nedenle
genis bir ifade alani sunulan bu platformlar geleneksel medyanin cografi, ekonomik
veya teknolojik nedenlerle sinirli olan hedef kitle anlayisini yikarak, buyiik kismi
gorsel imgelere dayal diinya ¢apinda bir erisim alani saglamistir.

Yeni medyanin yerel ve kiiresel ¢apta erisim, paylasim ve etkilesim bigimlerini
dontstiirmesiyle birlikte gorsel materyallerin kullaniminda pek ¢ok yeni arag ve
kavram da ortaya ¢ikmistir. Ingilizce ele gecirmek, esir almak ve yakalamak gibi
anlamlari olan “captures” kelimesinin, sosyal medya, blog, forum vb. ¢esitli internet
paylasim mecralarinda kisaltmasi olarak kullanilan caps sozctigii de 6zellikle sosyal
medya siteleri ve akilli telefon uygulamalari iizerinde yapilan paylasimlarda yeni bir
gorsel ifade tiirt olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Daha onceleri de internet sitelerinde benzer birtakim formlarda goriinseler de
capsler, asil olarak web 2.0 teknolojisinin yayginlasmasi ile birlikte 2000°li yillarin
basinda “meme” adi1 altinda diinyada taninan bir gorsel ifade bi¢imi haline gelmeye
baslamistir Meme kisaltmasi “mimetic” denen ve genlerin taklit 6zelliklerini
vurgulayan biyolojik bir terime dayanmaktadir. Oxford Dictionary® ise terimi “Bir
kiiltiire veya davranis sistemine ait bir unsurun, taklit veya diger genetik olmayan
yollarla birinden digerine gecmesi” veya “internet kullanicilari tarafindan genellikle
hafif degisikliklerle kopyalanan ve hizla yayilan resim, video, metin pargasi vb.” olarak
iki tiirlii tammmlanmistir. S6z konusu her iki tanim da ayni zamanda bu anlati tiiriiniin
kitlesel etkisine gonderme yapmaktadir. Zira meme’ler -ya da diger adiyla capsler-
tretim, yayim ve tiiketim bicimleriyle kitleye 6zgui bir anlat1 tirudir. Cakir (2014,
s. 189) bu siireci imgenin kokenini kaybetmesi olarak ifade etmektedir. Ciinkii imge
kopyalanarak, ¢ogaltilarak ve zahmetsizce yayilarak vaad ettigi anlam ve ait oldugu
baglamdan da ayrilmaktadir. Bunun sonucunda caps adi verilen bu ifade bi¢giminin
de rizomatik bir tiretim ve yayilim siireci oldugunu séylemek mimkuindiir.

2.3. imge ve Metin iligkisi

Imgeler yasamimizin her alanini ¢evrelemekte ve bize sagladiklar1 enfrmasyonlar
sayesinde biling ve bilin¢dis1 diinyamiza etki etmektedirler. Cesitli gostergeler, farkl
kiltirlerde veya farkli zaman dilimlerinde farkli mesajlari ilettigi gibi tarihsel stireg¢
icinde ortak anlamlara da gonderme yapmislardir. Yazinin icadiyla birlikte her ne
kadar imgenin etki alani gerilemis gibi goriilse de, kitle iletisiminin yayginlasmasi ile
birlikte imgeler yeniden 6nemli hale gelmis, ortak anlamlar ¢ogalmaya baslamis ve
bu anlamlari gliglendiren, yorumlari zenginlestiren bir konum elde etmistir (Yiicel,
2013, s.178). Teknolojinin gelismesi sonucu giderek artak bu yayginlik durumu, ayni
zamanda imgelerin Benjamin’in (1995, s. 54) “Sanat yapitinin teknik yolla yeniden-
liretimi sonucunda elde edilen liriiniin girebilecegi konumlarin, yapitin varligini
baskaca hicbir bicimde etkilemese bile, simdi ve burada’lik niteligini degerinden
yoksun kildigi kesindir.” seklinde ifade ettigi gibi zamansal ve mekansal biricikligini
ortadan kaldirarak her zaman ve her yerdelik niteligi kazanmasina da yol agmistir.
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Imgeleri anlamlandirma siireci ayn1 zamanda imgeyi sunanin mesajin1 da anlama
surecidir. Baska bir deyisle gortilen her imge aslinda bir se¢imin, karar verme
eyleminin sonucudur. Berger (1995, s. 10) bu durumu soyle ifade etmektedir: “Her
imgede bir gorme bicimi yatar. Fotograflarda bile. Ciinkii fotograflar cogu zaman
sanildigr gibi mekanik kayitlar degildir. Her bir fotografa baktigimizda, ne denli
az olursa olsun, fotografcinin sinirsiz gortiniim olanaklart arasindan o gériintimii
sectigini farkederiz. Rastgele aile fotograflarinda da béyledir bu. Fotografcinin
gorme bicimi konuyu secisinde yansir.” Bu yaklasim ayn1 zamanda imgenin belli
amaclar dogrultusunda hazirlandiginda ve bir metinle birlestiginde ne derece
etkili olabilecegini de gostermektedir. Zira bilingli secimler sonucunda tiretilen
imgeler, bellege hem gorsel hem de dilsel bakimdan kazinacak gii¢lii mesajlarin da
tasiyicisi olacaktir.

Bununlabirlikte giintimiizde imgenin bu denliyogun kullaniminin, bellegin soyutlama
yetenegini olumsuz etkileyebilecegine iliskin goriisler de mevcuttur. Sartori (2006,
s. 35) soyut kavramlarin yerini algilamaya dayanan somut kavramlara biraktigini
belirterek, bu durumun dilin hem kullanilan kelimeler hem de anlam zenginligi ve
ifade glicli agisindan zayifladigini belirtmektedir. Ancak imge basli basina a¢ik bir
bilgi de degildir; bilinmeyen, sezilenle ilgili bir (anlama) gayretini yansitmaktadir
(Anday’dan akt. Taburoglu, 2013, s. 76). Dolayisiyla imgenin -bilhassa glintimiizde-
metinle olan iliskisi onu daha anlasilabilir kilmaktadir ve bu ttir ifade bigimleri hem
geleneksel medyada hem de yeni medyada yayginlasarak, okuyucular tarafindan
benimsenmis ve talep edilir hale gelmistir.

3. Yontem

Calisma nitel bir ¢alismadir. Bu baglamda ele alinan konu tarihsel karsilastirmali
analiz yontemi dogrultusunda incelenmistir. Neuman’a goére bu yontem ii¢ ana
temelde sekillenmektedir. Birincisi arastirmanin bir ya da birka¢ ulusa ya da
uluslararasi bir temele odaklanip, odaklanmadigidir. Ikinci olarak, arastirmacinin
zamansal yaklasiminin nasil oldugu sorusu ortaya konmaktadir. Dolayisiyla
calismanin ge¢miste tek bir doneme mi, zaman icinde gerceklesen bir olaya m1 yoksa
simdi ki zamanla yakin dénemi mi karsilastirdiginin saptanmasidir. En son olarak,
calismanin dayandig verilerin nicel mi yoksa nitel verilere mi dayandig1 sorusunun
belirlenmesidir (Neuman, 2010, s. 605-606). Yine Neuman’a gore (s. 614-615) bu
tiir bir yontemde arastirmaci, bir baglamin 6zelliklerini, genel ve kuramsal bir ifade
tarzina c¢evirebilmektedir. Dolayisiyla ¢alismada amacgh bicimde 6rnek olarak ele
alinan karsilastirma birimleri, ¢ok genis bir evren icinden segilmelerine ragmen
donemsel nitelikleri barindirmaktadir.

S0z konusu calisma, yogun gorsel malzemelerin kullanimiyla iiretilen ve benzer
bicimsel 6zellikler tasiyan iki anlati tiirtiniin, birtakim spesifik 6rnekleri tizerinden
degil de, genel bir cercevede karsilastirilmasini amaglamaktadir. Dolayisiyla
-donemsel olarak bos zaman gecirme faaliyetlerinin de bir yansimasi olan- bu
anlat1 tiirlerinin bi¢im ve icerik yapisinin ortaya c¢ikarilmasi, belli bash 6zellikleri
baglaminda karsilastirilmasi gelecek arastirmalara bir bakis acis1 saglayabilmesi
bakimindan énem tasimaktadir.

4. Fotoromanlarda Bigim ve icerik Yapis

Fotoroman tiirii ilk olarak italya’da ortaya ¢ikmistir. Ikinci Diinya Savagi’'nin sonunda
“Intrepido” adli derginin ve “Universo” adli basim evinin sahibi olan Domenico ve
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Alceo Del Luca kardesler, biiytikler icin tarihi anlatan bir ¢izgi roman yayinlamaya
karar vermeleri sonucu, fotoromanlar biiytiklere hitap eden ¢izgi romanla roman
arasinda hibrid bir tiir olarak yayin hayatina baslamistir. ilk fotoroman 29 Haziran
1946 tarihinde 100 bin kopya olarak basilan, 16 sayfa olan ve 12 lirete satilan “Grand
Hotel” isimli eserdir.

Sekil 1: Italya’da yaymlanan ilk fotoroman “Grand Hotel”

Bir yilik bir stire zarfinda piyasaya iki ayr1 haftalik roman dergisi girmistir.
Bunlardan ilki “Il Mio Sogno” (riiyam) daha sonra ise sadece “Sogno” (Riiya) olarak
yayina girmistir. Ikincisi ise “Bolero film” isimli eserdir ve ilk defa bu tiir kendine
fotoroman adini vermistir. Fakat bu defa timii resmedilerek degil, bir boliimii gercek
fotograflar kullanilarak yapilmis ve sinemasal anlati yapisina daha ¢ok yaklasilmistir.
S0z konusu fotoromanlar haftalik boliimler halinde yayinlanmistir. Konular ise
agirlikh olarak ask, romantizm vb. iizerine kurgusal hikayeler iken sonralar: klasik
eserler de fotoroman bi¢giminde yayinlanmistir. (Quadri, 2016).

il ! |

Sekil 2: Italya’da yaymnlanan ikinci fotoroman “Sogno”
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Italya’nin ardindan Giiney Avrupa iilkelerinde de hizla yayilan fotoroman tiirii
Ispanya’da ilk olarak 1958 yilinda Italyanca eserlerin cevirisi ile baslamistir.
Ardindan Gliney Amerika tlkelerine de “fotonovela” adiyla ulasan bu tiir orada
da ozellikle kadinlar tarafindan biiytik ilgiyle karsilanmistir. Televizyondan 6nce
sinema ve fotoroman kirkli ve ellili yillarda en 6nemli medya araglar1 olmustur.
Fotoromanlar daha sonralar1 da senaryo baglaminda sinema ve televizyon ile
iliskisini stirdiirmiistiir. Damiano Damiani gibi taninmis yonetmenler fotoroman
diinyasindan gelmislerdir. Fotoromanlar “Catene” (1949) ve “Tormento” (1950) gibi
unli filmlerin de ilham kaynaklar1 olmustur. (Quadri, 2016)

Gazete tirajlarinin diisiik oldugu bir donemde fotoromanlar ve dergiler sektérde
biiyiik satis rakamlarina erismistirler. 1958 yilinda Italya’da fotoromanlar, cizgi
romanlar ve kadin dergileri yaklasik 14 milyon kopya basilmistir, bu say1 donemin
gazete tirajlarinin yaklasik 3,5 katidir. Bu agidan bakildiginda fotoromanlar Italyan
kiltir endistrisi icin ¢ok 6nemli hale gelmistir. Zira -bir poptler kiltir triini
olarak- hem bilgi kaynagini arttirtyordu ve hem de Kkitlelere hitap mekanizmasi
olarak 6nemli bir islev kazanmistir. Fotoroman okuyucular1 o giine kadar yeni ve
duyulmamis bir kitle idi. Bu kitle daha ¢ok kadin, giineyli, koylii, cahil ve kiilttirel
acidan marjinal bir grup olarak kabul edilmekteydi. Fakat ileride bu fikrin yanls
oldugu anlasilmistir. Ciinkii fotoroman okuyucularini olusturan kitle dindar, ateist,
sehirli, koylii, kadin, erkek, tutucu, radikal gibi her kesimden insani barindirmaktaydi.
Hatta sanayilesmis kuzey bolgelerde bu romanlarin yayilimi daha fazlaydi. Erkek
ve kadin is¢i okuyucular “Grand Hotel” ve “Bolero” okuyucularinin yiizde altmisini
olusturuyordu. Bu romanlar kabullenilmis geleneksel degerlere de saldiriyorlardi.
Bir¢ok kadinilk defaburomanlarda protagonistolarak bir kadin karakteri gérmiistiir
(Crapis, 2003). Bu nedenle fotoromanlarin kadinlar lizerindeki etkisinin daha fazla
oldugunu sdylemek miimkiindir.

Diger yandan bu anlati tiriiniin donemin toplumsal hayatindaki 6énemine deginen
Loren (2014, s. 43); fotografin giicti, baloncuklar icindeki kisa yazilar, genc ve glizel
bedenlerin rol almasi ve konularin cesurlugu nedeniyle fotoromanlar sayesinde
savastan yeni ¢ikan Italya’da kadinlarin daha goriiniir hale geldigini, pek ¢ok kisinin
okuma yazma 6grendigini belirtmektedir. Bunun sonucunda da fotoromanlara ilk
basta olumsuz yaklasan Komiinist Parti'nin se¢cim c¢alismalarinda fotoromanlar
kullandiginy, kilisenin ise halki yine fotoromanlar yoluyla imana davet ettigini ifade
eden Loren, hikayelerini ve olay orgiisiinli sinemadan ddiin¢ alan fotoromanlarin
ayni zamanda sinema oyunculugu i¢in de bir gecis kapisi oldugunu belirtmektedir.

Fotoromanlar bir anlati tiirii olarak daha sonralar televizyona dramalarina da
ilham kaynag1 olmuslardir. Giiney Amerika tilkelerine 6zgii arkasi yarin bigiminde
yayinlanan ve “telenovela” ad1 verilen televizyon dramalari da fotoromanlarin anlati
yapisindan esinlenmislerdir. Zira telenovela adi verilen yapimlar benzer bigcimsel
ozellikleri gosteren soap opera tiirt dizilerden anlati yapisi itibariyle ayrilmaktadir.
Telenovelalar da tipk:i fotoromanlar gibi siirelidir. Yaklasik 150-200 boliim i¢inde
yapim sona erer, bu nedenle izleyiciler soap opera anlatisindan farkl bir sekilde
kesin bir sonu¢ beklemektedirler. Yine telenovelalarin -tipki fotoromanlarda oldugu
gibi- kendine 6zgii bir star sistemi vardir. Amerikan soap opera tiiriinde oldugu gibi
oyuncularin kimlikleri canlandirdiklar: karakterlere bagh degildir. Farkl rollere de
biirtinebilirler. (Matelski’den akt. Acosta-Alzuru, 2010, s.270)
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Kendi mecras1 disindaki televizyon ve sinema calismalarinin da anlati yapisini
etkileyen fotoromanlar, diinyadaki diger érneklerine benzer bir bicimde Tiirkiye'de
yayinlanmaya basladiginda da biiyiik bir ilgi ile karsilanmistir. Onceleri italyanca
fotoromanlarin terciime edilmis halleri piyasaya striiliirken, olusan ilgi karsisinda
yayincilar 0zgiin calismalar gerceklestirmeye baslamislardir. Ancak ilk Tiirkce
fotoromanlar aslinda film c¢ekimleri esnasindaki set fotograflarinin yeniden
diizenlenmesi ile ortaya c¢ikan eserlerdir. 1952 yilinda Baha Gelenbevi'nin Inci
dergisinde c¢ikan “Oldiiren Ask”, M. Hayri Egeli'nin ise Merak dergisinde cikan
“Yavuz Sultan Selim ve Karabulut Hasan” isimli fotoromanlar bu tiir ¢alismalarin
ilk 6rneklerindendir. Ancak film calismalar1 amaciyla ¢ekildikleri icin, bu eserler
tiirtin 6zgiin ornekleri sayllamazlar (Ozgii¢’ten akt. Kocabaylhioglu, 2007). Bu
anlamda tiiriin ilk 6zgiin calismasi olarak gecen senaryosunu Turgut Ozakman’in
yazdig1 “Cumartesi Saat Dértte” adli eserdir. Ozan Sagdi¢ tarafindan fotograflanan,
basrollerini Semih Sergen, Isik Yenersu ve Cigdem Selisik’in paylastig1 1961 yapimi
bu calismanin ardindan senaryosunu Savas Basar'in kaleme aldig1 “Karim Nerede
?” adh ¢alisma gelmektedir. (Sagdig, 2013) Cumartesi Saat Dértte, her ne kadar
literatiire ilk 6zglin fotoroman calismasi olarak gecse de, bu calismadan 6 y1l dnce
yapimi Paradi Fotograf Stiidyosu tarafindan gerceklestirilen, basrollerini Oztiirk
Serengil ve Muazzez Arcay’in oynadig1 "Aska Inandim” adl eser Yelpaze Dergisi’nde
yaymlanmistir. (Ozgii¢’ten akt. Kocabaylioglu, 2007) S6z konusu bu fotoromanlar ilk
onceleridonemin tinlii dergilerinde (Hayat, Ses, vb.) haftalik periyotta yayinlanmistir.
Fotoromanlarda oyunculuk yapacak kisileri bulmak amaciyla tilke ¢apinda cesitli
yarigsmalar diizenlenmistir.

Sekll 3: Hurrlyet Gazetesi Kelebek ekl (12. 06 1974)

Bunun yan1 sira fotoromanlar déonemin popiiler sarkicilarinin veya sinemaya adim
atmak isteyen genc¢ oyuncu adaylarinin da siklikla boy gosterdigi bir mecra olmustur.
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Sekil 4: Dénemin poptiler sarkicilarindan Baris Mango’nun rol aldigi
“Kiiheylan” isimli fotoromandan kareler

Fotoroman, tirtinin diinyadaki diger ornekleri gibi agirlikhi olarak ask, ayrilik
acisi, evlilik, romantizm vb. konular lizerinde sekillenen anlat1 yapisi, sonrasinda
klasik Turk Edebiyati’'ndan ya da sozel kiiltiirden de etkilenmis ve bu alanlardan
cesitli hikayelere de yer verilmistir. Bicimsel yapis1 nedeniyle tiyatro ve sinemanin
aksine; oyunculuk yeteneginin nispeten 6nemsizlestigi, mizansenlerin sadece bir
fotograf karesi biciminde gosterildigi fotoromanda goriintii; hikayenin anlatiminda
yardima bir aracgtir. Tipki diger popiiler gorsel kiiltir triinlerinde oldugu gibi, bu
icerigi titkketen okuyucunun hayal giiciinii fazla zorlamasini gerektirmeyen, basit ve
yalin bicimde hikayeyi anlatan, vermek istedigi mesajlar1 Barthes’in (2002) kapali
metinler olarak niteledigi bir sekilde, dogrudan ileten bir yapidadir. Okuyucuya yeni
bir okuma yapma sansi taninmamaktadir. Bu nedenle fotoroman okurlar1 sadece
verilen igerigin tliketicisi konumundadir.

Yine fotoromanlar, her ne kadar sinema mantig1 ¢ercevesinde lretilen eserler
olsa da, kullanilan yakin ¢ekim 6lgekleri, karelerin igine yerlestirilen kisa metin ve
diyaloglar, birbirini takip eden olay orgiisii, dogrusal bir ¢izgide ilerleyen klasik -
dramatik anlati yapisy, birbiriyle baglantili boliimler halinde yayinlanma bigimi ve
son olarak agirlikli olarak hitap ettigi kitle (kadin okuyucu) bakimindan yukarida da
belirtildigi gibi televizyon pembe dizileriyle yakinlik gostermektedir.

Kimi zaman bagimsiz bir yayin olarak, kimi zaman ise gazete eki olarak ¢ikan
fotoromanlarin, bu anlamda editoryal bakimdan bagimli trtlinler olduklarini
soylemek miimkiindiir. Zira s6z konusu iiriinler ayni zamanda ekonomik bir
degere de sahiptir. Bu nedenle piyasa kurallarina ve agirlikli olarak kadin olan
hedef kitlenin talep ve begenilerine gore iiretilerek yayinlanmislardir. Bundan
dolay1 da fotoromanlarin treticileri siklikla medya ve sinema sektértiniin iginden
gelen deneyimli kimselerdir.

Fotoromanlarin bu yapisi onlarin ayni zamanda geleneksel medyanin bir triini
olarak tanimlanmasini kolaylastirir. Clinki tipki gazete ve dergiler gibi belirli bir stire
zarfinda (glinliik, haftalik, aylik), yayin grubunun catisi altinda ve buna bagh olarak
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belirli bir dagitim agi icerisinde yayin hayatlarini stirdiirmiislerdir. Gliniimtzde ise
popiiler kultiiri tasiyan, yeniden tlreten veya donlisimiini saglayan mecra biiytik
Olciide yeni medyadir. Mekan ve zaman kisitlamalarindan bagimsiz bicimde bir
yayincilik ortamina sahip olan yeni medya, etkilesim, bi¢im ve icerigin tek yonlii bir
iletisim modeline bagiml oldugu geleneksel medyanin yerini almaktadir. Bu nedenle
yeni medya ve benzeri platformlar bicimsel zemini degistirse bile, kiiltiir endiistrisi
alan buldugu her zeminde kendini yeniden liretmeye devam etmektedir.

5. Capslerde Bigim ve icerik Yapisi

Gelisen ve yayginlasan internet teknolojisinin gérmeye, goriilmeye ve bunu baska
insanlarla paylasmaya yonelten yapisi nedeniyle, sosyal medya tlizerinde hikaye
anlatma ve anlam yaratma siirecinde orijinal goriintiiniin cesitli bicimlerde
diizenlenmesi, baska iceriklerle kolajlanmas1 ve yeniden iretilmesi silirecinde
gorsel kodlar oldukca 6nemlidir. Boylelikle 6nceden var olan medya unsurlari
araciligiyla, belli birtakim fikirlerin, duygularin veya vurgulanmasi istenen
tepkileri yeni ve ilgisiz baglamlarda yeniden liretilmesi saglanmaktadir (Highfied
& Leaver, 2016, 52). Bununla birlikte tiretilen imgelerin anlamsal boyutunu
olusturan kiiltiirel, tarihsel ve ideolojik bir arkaplan da s6z konusudur. Her imgede
goriinmeyen unsurlar, mesajlar da bulunmaktadir. Dolayisiyla imgenin okunmasini
saglayan yardimci unsurlardan biri de hedef kitlesini, islev ve kullanim boyutunu
bilmektir (Yiicel, 2013, s. 94-95). O halde capslerin anlamlandirilabilmesi icin
baglamina iliskin bilgi sahibi olmak gereklidir.

Bu yeni gorsel ifade bicimine ilk énemli 6rnek Zero Wing adli bir bilgisayar
oyunun acilis gorselindeki “All Your Base Are Belong To Us” yazisinin resim isleme
programlariyla hazirlanan ¢esitli 6rnekleridir. Bir anda fenomen haline gelen bu
paylasimin sokak tabelalarindan, tisortlere, reklam metinlerine, sinema afislerine
hatta dovmelere kadar pek ¢ok farkli versiyonu paylasilmistir (Borszei, 2013, 162).

- —

ALLYOURIBASE

o, &

ARE BELONG TO US All your hase are Iie!p_qg_;_l{ us!

DIYLOL.COM

Sekil 5: Zero Wing adli oyunun orijinal ekran gortintiisii ve ¢egitli kullanimlari

Ozii itibariyle aktivizme yatkin olan ve fazla teknik beceri, sanatsal bakis acisi
gerektirmeden {retilebilen capsler, mizahi temalariyla birlikte etkili bir hiciv
ve Kkiiltirel bozum araci olarak ortaya c¢ikmaktadir. Bu durum onlari
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-Gramsci'nin deyimiyle- karsi hegemonyanin kurulmasinda bir araci haline de
getirmektedir. Dolayisiyla capslerin siyasal elestiri ve sdylem olusturmak gibi bir
ozelligi de bulunmaktadir.

incicaps.com/ gEEENEH

N\

iftara yakin ezani beklerken ben (T)

incicaps.com/e/1262106/
Sekil 6: Incicaps sitesinden bir caps

Diger yandan capslerin ¢ogunlukla mizahi amaglarla iiretilmesi, yeni medya
ortaminda ve bilhassa sosyal aglarda yeni bir mizah modelinin gelismesine de yol
acmistir. Bu yeni mizah modeli genellikle uyumsuz birtakim gorsel imgelerin giincel
olaylara uyarlanmasi ile kendini gostermektedir.

Bergson (2014, s. 54) hisler, tutkular, alinan kararlar, yapilan isler vb edimler
hayata genelde ciddi bazen de dramatik bir boyut kazandirdigini ifade eder ve
ardindan “Ttim bunlari giildiiriiye ¢evirmek icin ne gerekir 7’ sorusunu sorar. Ona
gore bu sorunun cevabi; goriniirdeki 6zgirliglin ardinda, bir oyunun gizlendigini
ve hepimizin “ipleri mukadderatin elinde/ basit kuklalar’ oldugumuzu tasavvur
etmektir ve bu durumda hayal giicliniin bu basit imgeyi 6ne ¢ikartarak giiliing hale
getiremeyecegi hi¢bir gercek, ciddi ve hatta dramatik sahne yoktur. Baska bir deyisle,
-kurulmus- gerceklige ve ciddiyete disaridan bakmak, onu sunuldugundan farkl
bicimde yeniden yorumlamak giiliing olani/gtildiiriiyii beraberinde getirecektir. Tam
da bu noktada capslerin mizahin uyumsuzluk teorisinden beslendigini soylemek
mimkiindii. Uyumsuzluk teorisi; “olmasi beklenen” ile “olan” arasindaki iliski
lizerine yogunlasarak, giilme eyleminin kaynagini “umulmadik, mantiksiz, soyle ya
da boyle uygunsuz olan bir seye karsi gosterilen zihinsel tepkilerde” aramaktadir
(Morreal’den akt. Aykag, 2016). Giilme eyleminin zihinsel tepkilerle yani akilla
iliskilendirilmesi onun ayni zamanda diisiinsel bir faaliyetin uzantisi oldugunun da
gostergesidir. Giilme eyleminin hasinin aklin katkisiyla gerceklesecegini savunan
Inam’a (2002) gore “anlamh giilmeler, keskin diisiinme basarilarinin, duyarhliklarinin
ardindan” gelmektedir. Bu durum, Timugin'in de (t.y) belirttigi lizere, giilmenin
celiskiden dogduguna isaret etmektedir. Dolayisiyla bu noktada giilme eyleminin
gerceklesmesi icin celiskinin farkina varilmasi gerekmektedir, bu nedenle anlami
gliclendirmek adina gorsel imge ile birlikte yazi da kullanilmaktadir. O halde capslerin
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de anlati baglaminda tipki fotoromanlar gibi kapali metinler oldugunu séylemek
mumkiindir. Bununla birlikte yeni medya ortaminin hipermetinsel ve etkilesimsel
yapisi, capsleri tek bir mecrada tiiketilen tirtinler olmaktan ¢ikarmis, treticisine ve
okuyucuna bu baglamda -sinirli- bir 6zgiirliik saglamistir.

Capsler diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de, sosyal medyanin yayginlagsmasiyla
birlikte ilgi gormiis ve 6zellikle gengler tarafindan yeni medya ortaminda duygu ve
diistinceleri ifade etmek amaciyla siklikla kullanilan bir gorsel anlati bi¢imi haline
gelmistir. Ozellikle Tiirkiye’de yaygin bir bicimde kullanilan Facebook, Twitter,
Instagram gibi sosyal paylasim sitelerinde, forumlarda ve Eksisozluk, Uludagsozluk
ve Incisozluk gibi sézliik sitelerinde veya Onedio, Listelist gibi haber, mizah, video,
cesitli konu bagliklarina iliskin gorsel galerilerin bulundugu infotainment* tiirtindeki
yeni platformlarda da yogun bicimde capslerin paylasildigini sdylemek miimkiindiir.
Ornegin; Facebook iizerinde bulunan ve caps paylasimi yapan sayfalardan “Caps
Ver Lan” isimli sayfanin 1.932.500, takipg¢isi mevcuttur. Yine yalnizca caps tiretimi
ve paylasimi yapilan Incicaps.com internet sitesinde 997.803 adet caps mevcuttur,
sitenin Uye sayis1 ise 338.978 kisidir.® Bir bagska mashup (gorsel icerik diizenleme)
sitesi olan Bobiler.org ise aylik yaklasik 1 milyon tekil ziyaretci sayisina ulagmistir. ©

Yukaridaki rakamlar dogrultusunda, caps adi verilen gorsel ifade biciminin
kullanicilar tarafindan benimsendigi ve ¢esitli mecralarda kullanildigi goriilmektedir.
incicaps.com sitesinin hazirlamis oldugu verilere gore ise capslerin % 71’i komik,
%15’ sosyal mesaj, %9'u duygusal, % 5’i ise tepkisel icerikler barindirmaktadir.
Capslere kaynak olan konu baslhiklarina bakildiginda ise %33 giindemdeki haber
konulari, %28 caps fenomenleri, %13 6grencilik yasamiyla ilgili tespitler, %12
televizyon icerikleri, %7 tarihi karakterler, %7 aile hayat ile ilgili eserlerin yer aldig1
gorilmektedir. (Cakti, 2014)

Buradan hareketle denilebilir ki, caps treticilerinin giindemi yakalayan igeriklere
yoneldigi, dolayisiyla herkesin hakkinda bilgisi oldugu konular iizerinde icerikler
olusturdugu gorilmektedir. Biliyik c¢ogunlugu komik iceriklere sahip olan
capslerin, fotoromanlardan farkl olarak, hedefledigi kitle lizerinde duygusal bir
atmosfer yaratmak amacinda olmadiklari séylenebilir. Dolayisiyla fotoroman okuru
kisilerin (6zellikle kadinlarin) i¢ diinyalarina yolculuk yapmak ve kendilerine
0zgu bir kulttrel alan yaratarak haz almak hedefi, caps okurlarinda -cinsiyet fark
etmeksizin- paylasim siteleri lizerinde eserlerinin begenilmesi ve paylasilmasi
hedefine dogru evrilmistir.

Capslerdeki anlati yapisina bakildiginda goéze ilk c¢arpan nokta, tipki
fotoromanlardakine benzer bicimde yazi ve gorsel malzemeden teskil edilen,
belirgin bir formunun oldugudur. Yaz1 ve gorsel malzemeden olusan bir formun
ilettigi mesaj; kimi zaman sadece diiz anlamin tasiyicisi olurken, kimi zamanda yan
anlamsal boyutta islerlik kazanmaktadir.

278 Erciyes iletisim Dergisi | Temmuz/July 2018 Cilt/Volume 5, Sayi/Number 4, 263-283



Onur Oniirmen, Aslihan Dogan Topcu Kiiltir Enddstrisinin E¢lencelik Yizleri

ingicaps corm f2n forc2rad

Ao A&

Vesikalik ¢cekilirken zorla gulimsemeye calistigimda
ben (Temsili)

incicaps.com/e/1180949/
Sekil 7: Incicaps sitesinden bir caps

6. Fotoroman ve Capslerin Karsilagtirmali Analizi

Tarihsel siire¢ icerisinde bakildiginda yukarida da belirtildigi lizere poptler
kulttrin trtnleri olan fotoromanlar ve capsler, ortak noktalarinin gorsel imgelerle
olusturulmasi nedeniyle bicimsel bakimdan benzerlik gostermektedirler. Imge ve
metin iliskisi baglaminda degerlendirildiginde ise her iki anlati tiiriinde de kapal
metinlerin kullanmildig1 gorilmektedir. Eco'nun da (1979, s. 10) -Barthes’dan
alintilayarak- “jouissance du texte”” ifadesiyle belirttigi gibi acik metinler okuyucuya
daha fazla yorum ve anlamlandirma 6zelligi sunarken, gorsel bir imgenin yaz ile
desteklenmesi sonucunda ortaya ¢ikan bu anlati1 tiriinde okuyucudan béyle bir
beklenti yoktur. Boylelikle okuyucunun verilen mesaja iliskin farkli yorumlamalara
gitmesi 6nlenmis olur.

Capslerin yayinlandigi mecranin siklikla sosyal medya oldugu diisiiniildiigiinde,
kullanicilarin birbirlerine duygu ve diistincelerini ifade etmek amaciyla bu yolu
sectigi, bunun sonucunda da baglamin, anlati yapisini belirledigini dile getirmek
miumkiindiir. Bu noktada fotoromanlarin aksine capsler de gorselle desteklenen
hikaye anlatis1 yerine, gorselin olusturdugu ¢agrisimlar 6n plandadir.

Capslerin bir diger belirgin o6zelligi ise yeni medya ortaminin olanaklari
dogrultusunda kultir endistrisinin sundugu diger medya urinlerinin aksine
okurun da uretim ve yayim siirecine dogrudan dahil olmasidir. Fotoromanlari
meslegin (sinema, tiyatro, fotograf vb.) icinden gelen profesyonel kisiler kolektif
bir ¢alisma ile hazirlarken, capslerin tireticileri, amator ve anonim kisilerdir. Bu
nedenle tipki farkli amaglarla sosyal paylasim aglarini1 / uygulamalarini kullanan
kisileri tanimlamak icin sdylendigi gibi, okuyucu kavrami yerini burada artik
“kullanic1” kavramina birakmistir. Bu sayede kisiler, araci siteler ve uygulamalar
yardimiyla kendi iceriklerini yaratabilmekte ve paylasabilmektedirler. Bununla
birlikte bu paylasimlarda herhangi bir zaman kisitlamasi yoktur. Geleneksel medya
tirtinii olan fotoromanlarda belirli bir yayin periyodu mevcutken, capslerde bu tiir
bir durum mevcut degildir.
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S6z konusu bu paylasimlar, ¢ok biyiik 6l¢iide herkesin erisimine acgik ve licretsiz
olan yeni medya kanallar1 ve sosyal medya uygulamalari tizerinden yapilmaktadir.
Bu nedenle ortada ticari bir kazan¢ durumu s6z konusu degildir ve bu calismalarin
ekonomik bir degeri yoktur.

Geleneksel medyadan farkli olarak yeni medyanin sundugu bu imkanlar, caps
ureticilerini editoryal bakimdan da nispeten daha oOzgiir kilmistir. Eserlerini
tiretirken yalnizca yayinlayacaklar: sitenin / uygulamanin kurallariyla baghdirlar.
Bundan dolay1 farkli sitelerde / uygulamalarda miistehcenlik, kiifiir, nefret sdylemi
vb. gibi konularda farkli kurallara rastlamak miimkiindiir.

Bu anlati bicimlerinden basili bir tir olan fotoroman; geleneksel medyanin
(sureklilik, yayginlik, poptiler oyuncu kullanimi, prodiiksiyon, reklam/tanitim vb)
bicim ve igerik kodlarina sahip oldugu i¢in; ilerleyen stlirecte sinema veya televizyon
dizileri gibi diger geleneksel medya platformlarina da icerik saglanmasina 6nayak
olmustur. Dolayisiyla donitstirilebilen bir igeriktir. Ancak capslerde boyle bir
durum gorilmemektedir. Bunun disinda capsler, amator kullanicilar tarafindan
eglence amach turetilen ve herhangi gelir beklentisi olmayan iceriklerdir. Stireklilik
veya yapim siireglerine iliskin bir detayli ¢alisma durumu yoktur, materyaller -
cogunlukla- ag iizerinden temin edilerek, anlik olarak tiretilir ve paylasilir.

7. Sonug

Kiiltir endiistrisi ve onun yaratmis oldugu popiiler kiiltiir, toplumun her katmaninda,
kitle iletisim araclarinin da etkisiyle siirekli olarak degismekte, yenilenmekte ve
kendisine farkl alanlar agarak niifuz ettigi alan1 genisletmektedir. Bu baglamda
popiiler kiiltiir, yeni aligkanliklarin, séylem bigimlerinin, davranis kaliplarinin ve
yeni imgelerin, gorsel kiltiriin ortaya cikmasinin temel nedenlerinden biridir.
Bununla birlikte Sartori'nin de (2006, s. 92) belirttigi gibi yazih kiiltiirde duygulari
harekete gecirme gerektigi kadarken, goriintii kiltiirti tutkular ile akil arasindaki
hassas dengeyi bozmaktadir. Dolayisiyla goriintiiye dayanan kiltiir, bireyi ve toplumu
akildan uzak, duygusal tepkiler vermeye yoneltmektedir.

Gorsel imgelerin giliclinii temel alan fotoromanlar ve onun ardili sayilabilecek
capsler, yazi ile birlikte etkili birer anlati tiirleridir. Donemsel olarak gerek diinyada,
gerek llkemizde uyandirdiklari ilgi bunu kanitlar niteliktedir. Goriintliniin, gorsel
imgelerin iletisim silirecinde bu denli etkili hale gelmesi, kitle iletisim arag¢larinin
ve yeni medya platformlarinin buna uygun icerik ve 6zelliklere 6ncelik vermesi;
yalnizca yaziya, soze veya goriintiiye dayanan -anlam bakimindan agik ve daha
zengin- bir kiltiir slirecinden, yazi, s6z ve goriintiiniin bir arada kullanildig -fakat
anlam bakimindan daha fakir- bir kiltiir siirecine gecisin de gostergesidir.

Bicimsel bakimdan ve -farkli zaman dilimleri icinde olsa da- goérdiikleri ilgi
bakimindan benzer nitelikleri tasiyan fotoroman ve capslerin; takipgilerine
ulastiklar1 mecra, liretim bicimleri, anlati yapisi, hedefledikleri ticari, kiiltiirel vb.
amagclar baglaminda farkliliklar1 da bulunmaktadir. Ancak deyim yerindeyse “ortak
atas1” fotograf olan her iki anlati tirtniin de birbirine benzedigi, yetismesine ve
gelismesine en uygun ortami buldugu alanin popiiler kiiltiir oldugu gérilmektedir.
Zira her iki tiir de, okuyucular tarafindan eglendirici, glildiiren, merak uyandiran
bir bos zaman aktivitesi olarak goriilmektedir. Bunun sonucunda da tiiketim
sureleri sinirlh olmaktadir.
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S6z konusu her iki anlati tiirtiniin yayginlasmasinda medyanin etkisi stiphesiz ki
cok biiytiktir. Geleneksel medyanin etkin oldugu dénemde bu etkiler daha dikey
ve geri beslemesiz bicimde gerceklesirken, yeni medyayla beraber daha yatay ve
genis bir dizlemde goriilmeye baslanmistir. Boylelikle yeni medya kullanicilarn
bir anlamda popiiler kiltirin belli bdlimlerinin hem belirleyeni, hem de
uygulayicisi olmuslardir.

Diger yandan bu gorsel igerikler kullanici baglaminda degerlendirildigindeyse;
medya iceriklerinin giiniimtizde sadece tiiketim boyutunda kalmadigl, ayni1 zamanda
okuyucunun da iiretici oldugu bir siireci getirdigi goriilmektedir. Bu stirecle birlikte
medya icerigi lireten “okuyucu” artik “kullanic1” haline gelmistir. Bunun dogal bir
sonucuolarakdaiirettigiicerigin begenilmesive paylasilarak daha ¢cokkisiye ulasmasi
okuyucunun / kullanicinin aktif konuma gegerek, medya iceriginin 6znelerinden
biri haline gelmesini saglamistir. Boylelikle icerigi tiikketmenin hazzinin disinda,
liretmenin hazzini da yasamaya baslamistir. Dolayisiyla bu igeriklerden elde edilen
haz katlanarak artmistur.

Sonug itibariyle, her yeni teknolojiyle birlikte bicimsel yapis1 degisen popiiler
kiltiir tirinii medya iceriklerinin tiiketilmesindeki temel motivasyonlardan biri
olan haz duygusu, yeni medyanin ortaya c¢ikisi ile birlikte psikolojik/i¢sel
baglamindan uzaklasarak daha toplumsal/dissal bir baglamin tatmin edilmesiyle
karsilanmaya baslanmistir.

Notlar

"We are Social 2018 yili raporuna gére.
https://digitalreport.wearesocial.com/ (erigim tarihi: 22.06.2018)

2 https://www.omnicoreagency.com/instagram-statistics/ (erisim tarihi: 22.06.2018)
% https://en.oxforddictionaries.com/definition/meme
*Infotainment: haber, bilgi iceridi ile edlendirici igerigin bir arada oldugu yayin tird.

$26.04.2018 tarihi itibariyle.
https://www.facebook.com/capsverpic
https://www.facebook.com/incicaps
http://www.incicaps.com/istatistikler/

¢ https://www.youtube.com/watch?v=Fn-JdC8-sBw

" Fr. Metnin keyfi
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