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0z

internet ve televizyon, arag yapilari ve teknolojileri geregi farkli sistemler olmalarina
ragmen, son 10 yillik stireg icerisinde yollari artik ayrilmayacak olglide kesismistir. Bu kesisim
baglaminda, internet yayinciligi, televizyon igerigini kendi blnyesine almis; degistirerek
yeniden yorumlanan ve dinamik bir halde sergilenen baska bir anlama kavusturmustur. Bu
sureg cift yonli de devam etmis olup, televizyon da sosyal medyanin katki saglamasi yonuyle
interneti kendi icerigine dahil etmistir. ilgili yeni anlam da, sanayi hamleleri sirasinda ortaya
¢ikan yeni mobilize araglar sayesinde gliclenmis ve yas araligini oldukga genisletmis bicimde
ilerlemesine devam etmektedir. Dolayisiyla internet ve televizyon, zaman ve mekdndan
bagimsiz bigimde, kitleleri etkisi altina alan, ama mesajlarin iletilmesi noktasinda halihazirda
bazi gevre etkenlerin tesirinden ¢ikamayan bir yapiya birlinmistir. Bu ¢alismada, temel iki
yapinin, sosyo-kiiltlirel anlamda gelisim noktalari ve sahip olduklari ortak noktalar ¢alisiimistir.
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Abstract

Despite the fact that internet and television are different systems due to their technical situa-
tions, their ways have been crossed for almost 10 years. By this crossover, internet publication
has took over information of television and changed into a rethinkable, dynamicaly publicable
system. This process has continued for both ways; also television did the same thing for in-
ternet. New meaning moving forward with a larger age groups by new industrial movements
and the improvement on technical devices has been made upon this. Due to this, internet
and television walking on their own ways independently from time and place effects, it also
effects masses but its message still getting outside effects from other environmental factors’
results. In this work, development progress of socio-cultural perspective and common points
have been disscused.
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1. Giris

Ekran, gelisen teknolojiyle birlikte degismeye baslamistir. Bu degisim, ortalama
80 yillik televizyon teknolojisini etkiledigi gibi, teknolojiyi kullanan bireylerin ve
toplumun sosyo-kiiltiirel yapisini da etkilemistir. Zihinlerde olusan zaman-mekan
kavraminin anlami ve ilgili teknolojinin kullanimina yonelik ifadeler cesitli kade-
melerden gecerek farklilasmaya baslamistir. Farklilasma, perakende sektori agli-
sindan birbirini tetikleyici unsurlari dogurmus; sosyolojik ve iktisadi agidan bir
birlikteligin dogmasina sebebiyet vermistir. Ozellikle tasinabilir cihazlar bakimin-
dan, birbirini tetikleyici Griinler pazarda yerini almaya baslamis; bunlara dair eg-
lence ve egitim tabanli sistemler kendilerini farkh Grin gruplari seklinde sisteme
adapte etmislerdir.

Teknolojiyi ve bireyin teknolojik degisimleri referans veren sistemleri yorumla-
masli esnasinda kullandigi uygulamalar, gecirilen ekonomik ve sosyolojik donem-
ler dolayisiyla farkh bicimde incelenmektedir. Ozellikle uluslararasi anlamdaki
teknoloji transferleri bu incelemenin kilit noktasini olusturmaktadir. Bunun sebe-
bi, bilginin mensei noktasinda vardigi giiglii konumun paylasilmasi ve bu payla-
simla birlikte yeni araglarin Gretimine imkan saglayacak zeminin hazirlanmasidir.
Cusumano ve Elenkov, yaptiklari calismada, yoneticilerin teknoloji transferinde,
teknolojinin tipini de gdz ardi etmeksizin karar alma mekanizmalarini kullanmala-
ri gerekliligini vurgulayan ¢alismalar oldugunu soéylemislerdir. Yine diger bir kisim
yonetici grubunun ise “etkinlik” glict Gzerine, yani hammadde kaybinin minimize
edilmesi, kalite kontrol prosediirleri ve Griin maliyeti gibi faktorlere bagli olarak
degisim gosterdigini aktardiklari belirtilmistir (Cusumano ve Elenkov, 1994: 196).

Bireylerin etkilenme olglstyle birlikte, etkinin yarattigl cevre faktorlerdeki de-
gisim ve teknolojinin geldigi noktanin bizatihi kendisi neticesinde karsimiza ¢ik-
maktadir. Telefon, radyo, internet, televizyon, yazicilar, tarayicilar ve diger tim
sinyalizasyon mekanizmalari bu adlandirmalardan kendilerine diisen payi almak-
tadir. Donemlerin ayirt edici 6zelliklerini simgeleyen unsurlarin ilerlemenin 6zeti
oldugunu da bu noktada soylemek gerekmektedir.

Her arag bahse konu olan sistemler Uzerinde belirli donemlerden ge¢cmektedir.
Ekonominin ihtiyaglar tUzerinde yarathgi arz-talep bagintisinda oldugu gibi, yasa-
nan degisim kendi talebini yaratmakta ve bunun ardindan kendi mevcut pazarin-
da sunumunu saglamaktadir. isbu gelisim ve degisim mekaniginin adi, internet
Uzerinde birinci, ikinci ve Gglincli donem olarak adlandirilirken; televizyon lizerin-
de de benzer bir siniflandirmaya tabi tutulmaktadir.

RTaKabDeMi Cilt 3/ Sayi 6 / Temmuz 2018



Televizyon 4.0 m 583

Calisma kapsaminda, internetin yasadigi temel gecis dénemleri olan, yaygin in-
ternet siteleri (1999 sonrasindaki dénem) dénemi, sosyal medya dénemi (2006
tarihli Web 2.0 ve sonrasi) ve 2015 sonrasinda glcini hissettiren yapay zeka ze-
minine dayali Web 3.0 dénemlerine benzer bir slire¢ yasayan televizyonun, 4. d6-
nemine isik tutulmaktadir. internet ile karsilastirmali bicimde televizyonun &zel-
likle Amerika’da baslayan sertiveni, birbirini tetikleyici unsurlariiceren perakende
Urlinlerinin gelisimiyle birlikte anlatilmaktadir.

2. Televizyonda Dérdiincii D6nem

Teknoloji, bireylerin ve toplumun ihtiyaglari dogrultusunda sekillenmektedir. ilgili
ihtiyaglar giderildiginde, maksimum fayda elde edilebilmesi adina yan gelisimler
bunu takip etmekte ve dolayisiyla, sonsuz bir déngiiye girilmektedir. internet iize-
rinde yasanan lic donemde de bu bicimde bir sistem farklilasmasiyla karsilasiimis-
tir. ilk D&nem, mevcut perakende piyasasinin kendi dinamigini tim kullanicilara
tanitma ve kullandirtma zeminini hazirlayan dénem olup daha basit grafiksel ve
programsal altyapilarin olusturdugu bir tiirii ifade etmistir. Sonrasinda gelen ikin-
ci Dénem ise, sosyal medya kavramini bireylerin hayatina sokarak yerlesik inter-
net kullanimina dair aliskanliklari farkh bir zemine tasimistir. Bu noktada énemli
olan husus, bireylerin aliskanliklarini degistirmeye baslamis olmalaridir. Stiphesiz
ki, teoride bilgiye erisimin bir potasi olma 6zelligine sahip internet, yavas yavas
bilginin ¢ok yonlt dagitim alani saglamasi 6zelligine de sahip olmustur. Buna kar-
silik, bilginin kontrolinin kitleler nezdinde yapilmasina ragmen, karmasik veri-
nin olusturdugu bir kirlilik de s6z konusudur. Bilgi kolay erisime agik hale gelmis;
ayni Olgctide kullanicilar da yanlis bilgilendirmelerle olusan manipilasyona karsi
savunmasiz bir pozisyonda kalmislardir. iktisadi pazar bu refleksi olustururken,
bireylerin aliskanhklarini farkh yonlerde tetiklemeye devam etmis ve en nihaye-
tinde, fiziki cihazlarla desteklenen farkli bir mekanik déneme gegcilmistir. Ugiincii
Dénem ise, halihazirda evrimini siirdiiren bir yapisal siirectir. internet tizerinden
yapilacak bir ekonomi-politik ¢6zimlemesinden elde edilecek sonug, pazarin bir-
birini gelir odakli ihtiyaglar yaratmak Gzerinden tetikleyici bir mekanizma olus-
turmasidir. Endustriyel Grlinlerin benzer dénemlerde tekrar tretilmeye baslama-
s1, glincel teknolojilerin birbirini tetikleyici unsurlari olusturmasi bu sebepledir.
Ornegin, sosyal medya platformlarina yonelik yazimsal olarak giiglendirilmis ve
eklentilerle pazara sunulmus cep telefonlarin varligi bu duruma bir 6rnektir. Bu
slirecin, toplumsal agidan tiiketim mallari ve tiiketim mallarinin kullanimina su-
nulmus sanal ortam araglari ve benzeri unsurlarca da destekleniyor olusu, biz-
lere farkh iletisim araclari lGzerinde de yorum yapabilme olanagi tanimaktadir.
Diger bir deyisle, bireyler masa basindan, mobilize konuma ge¢mis; bunu da
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kendi istekleri dogrultusunda yaptiklarini diisinmelerine ragmen, aslinda piyasa
tarafindan olusturulan bir i¢ dinamikle hareket etmeye yoneltilmislerdir. Bireyler
glinimizde tim olanaklar ¢ergevesinde mobilize olmustur. Kullandiklari iletisim
araglari, hentiz 15 yillik bir siireg igerisinde gegirilen evrim sebebiyle ¢ok dinamik
bir seyir izlemis; bu dinamizm sayesinde, bireyler farkli ihtiyaclari oldugu varsa-
yimlariyla hareket etmeye baslamislardir. Satin alinan araglar, mevcut ilerlemeyi
destekleyen ya da olasi ilerlemelere agik bir kapi islevi goren unsurlari teskil et-
mistir. Bu donem igerisinde, nispeten daha uzun bir dénemi kapsayan bir siireg,
televizyon igin de yaganmigstir.

Televizyon, Amerika Birlesik Devletleri menseine sahip internete benzer bigim-
de, Mareika Jenner’in da galismalarinda bahsettigi lizere, dort farkli doneme
ayrilmaktadir. Bu devirler, yine internet ortaminda yasanan dijital yenilik siire-
cinde gegcirilen degisimlerle benzerlik géstermektedir. Temel prensip noktasinda
ilk devre, perakende pazarda yerlestirme ve mevcut her alana girebilme Uzeri-
ne kurgulanmistir. Bu slireg icerisinde, televizyon bir yonetim mekanizmasi ve
propaganda araci olarak karsimiza ¢ikmistir. Temel anlamda egitici veya giindelik
anlamda zaman gegirici 6zellikleri olup olmadiginin sorgulandigi bu donemin ar-
dindan, yaygin anlamda reklamin ve reklama dayali bir ekonomik sistemin yerles-
tirildigi siirecle karsilagilmistir. Uglincii dénem ise, giinimiize gelinen dénemde,
her tlrlG anlayisa hizmet eden ama internet 6niinde anlamini yavas yavas vyitir-
meye baslayan bir cihaz olma anlamina evrildigi strectir.

Televizyonun gegcirdigi bu dénemleri Mareika Jenner’in Roberta Pearson lizerin-
den aktardigi sekilde sdyle siralayabiliriz: Birinci Dénem 1950-1980, ikinci Dénem
1980-1990 ortalari, Uglincii D&nem 1990 ortalari ve giiniimiiz (Jenner, 2014: 2).
Bu ayrimin glinimizde geldigi noktada, son donem, internet ile birlikteligi yaka-
layan, 6te yandan IPTV teknolojiyle birlikte de gelisimini hiz kesmeden sirdiren
dordiinci donemi simgelemektedir. Bunun en iyi érneklerini internet televizyon-
culugu ve sinemaciligi adi altinda yapilan ¢evrimici platformlarda gorebilmekte-
yiz. Yasanan mobilizasyon iginde bu ¢evrimigi platformlara yénelik yapilan adap-
tasyon sayesinde, donemin daha keskin bicimde bir degisim yasamaya basladigi
da stiphesiz asikar bir hal almistir. Artik internet ve televizyon arasinda dogrudan
bir ayrim yapmak yerine, televizyonun sekil degistirmesine dayali bir sistemin
dogmasi bunun asli sebeplerindendir.

Doérdiincli dénemi hazirlayan en énemli unsur olan Uciincii Dénem icerisinde
yasanan degisimler, birbirinden farkli tipte ekonomik baglamlarla hareket edi-
yor gibi gorlse de, temelinde birbirine bagimli degiskenleri de barindirmaktadir.
Catherine Johnson’in, Mark Rogers, Michael Epstein ve Jimmie Reeves tarafin-
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dan HBO {izerinden yapilan galismalarindan aktardigi Uzere, yasanan belli bas-
Il Gg temel degisim hususu, televizyonun Gglinci donemini dérdliincii doneme
hazirlayan faktorleri gostermektedir. Bunlar, biyik medya kuruluslarinin sirket
yapilari geregince ortaya ¢ikan ekonomik yikselis, 6de ve izleye dayali sistemle-
rin yayginlasmasi, televizyonun yayinlanma araglarinin (mekéanlarinin) daha genis
bir sayiya ulagsmasi seklindedir (Johnson, 2007: 6). Burada ayni zamanda kiiltiirel
alan calismalarina da deginmek gerekmektedir. Perez’in Gramsci ve Fiske Uze-
rinden aktardig alan ¢alismalari, birey ve toplumun ilgili gelisim noktasinda ne
Olctide bagimli ya da bagimsiz oldugu noktasinda da fikir saglamaktadir. Perez’in
Gramsci’den aktardigi Gizere, toplum iginde yer alan bireylerin, baskin siniflar tize-
rinden olusan ortak ilgi noktalarinin sosyal veya kiltirel formasyonlari tarafindan
etkilenmektedir.

Fiske’nin ise, kiltlrel baski mekanizmasinin asla olamayacagini, kiltirel yapinin
yasayan bir olgu oldugunu sdyledigini aktarmaktadir. Bu sebepledir ki televizyon,
ilgili baglamda bir irade olarak temsil edilmektedir. Bu irade, gercegi tarafsizlas-
tiran ve gergek olmayan ancak gergegin bir yanilsamasi seklinde tarif olunmak-
tadir (Perez, 1996: 45). Aslinda, internet icin de durum benzerlikler gosterse de,
bilgi akisinin ¢cok yonli bicimde kontrol edilebiliyor olusu ve 6zel-kamu kisi ya da
kurumlarca dogrudan bir iletisim mekanizmasi olarak tercih edilmesi sebebiyle,
gercegin temsiliyeti ve yansimasi ¢cok daha farkli bicimde ayrilabilmektedir. Ge-
lisim noktasindaki ortak paydada bireyin ve toplumun tavri s6z konusu olsa da,
bu noktada tercih edilen ilerleme, kisilerin birbirleriyle yaptiklari paylasimlar ve
paylagsimlardan dogan c¢apraz bilgi transferleri seklinde vuku bulmaktadir. Dola-
yistyla, geemiste yapilan bu tir kavramsal tanimlamalara hem televizyonun dor-
diincit, hem de internetin tg¢lincl evreleri agisindan yeni bir bakis agisi getirilmesi
gerekmektedir.

3. Televizyonun Sanal Ortama Yansimasi

Televizyon, gelisim mekanigi geregi reklama, reklamin olusturdugu iktisadi ge-
lire odaklanmig bir arag olarak kullaniimaktadir. Fikrin yayilmasina ya da keyifli
zaman gecgirmeye yaramasl yoninden yapilan binlerce dislincenin ortaya atil-
digi bu arag, internetin yayin alaninda sagladigi sinirsiz zaman-mekan sunumu
sayesinde, glictini farkhlastirarak gelistirmeye devam etmistir. Bunun temelinde,
yaratilan mobilizasyon ve araglarin bu mobilizasyona sagladigi iktisadi ve sinai
katki yatmaktadir. Anlasilacagi Gzere, sanayideki Uretim sigramasi, televizyonun
sanal ortam Gzerinden yayin yapan sayisal paydaslarina es zamanh olarak dagil-
masina ortam saglamistir. Bu sebepledir ki, ekrandaki anlayistan, cepteki, eldeki
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ve masaustiindeki anlayisa dogru bir egilim gostermistir. Bu slirecte etkisi olan
lUlkeler Amerika Birlesik Devletleri, Avrupa ulkeleri ve hatta Uzak Dogu seklinde
aciklanabilir. Amanda Lotz’un da soylemis oldugu gibi, yillik reklam édemelerinde
onemli denebilecek 6l¢lide bir gelir sirkiilasyonu s6z konusu oldugu bir sistem
s6z konusudur. Dolayisiyla bu sistemin sadece fiziki bir ara¢ izerinden aktif halde
tutulmasi olanak disindadir (Lotz, 2007: 550).

Araclarin dijital evrimde glic kazanmasi, bireylerin diger bir ifadeyle nihai kul-
lanicilarin da ilgili tiketim materyali Gzerindeki degerlendirmelerini etkileyen
onemli bir faktér konumundadir. Buradaki bakis agisi, ahlaki anlamda, goérilen,
izlenen ve alinan bilgiyi yorumlama kisminda karsilasilan hususlardir. Samaniego
ve Pascual’in, Geoffrey Baym’in ¢alismasindan aktardiklari gibi, “sosyal medya ge-
nelinde ve gazetecilik 6zelinde”, gazetecilerin ilgili alanda ahlaki mekanizmada rol
Ustlendikleri gorilmektedir. Diger bir ifadeyle yeni hikaye anlaticilar olarak lanse
edilmektedirler (Samaniego ve Pascual, 2007: 11). Bu noktadan bakildiginda, te-
levizyonun da igeriginde, bilginin aktarilmasi noktasinda ahlaki sorumlulugunun
oldugu, bu sorumlulugun reklama dayali bir iktisadi modelde unutulmamasi ge-
reken unsurlari teskil ettigi nemli olmaktadir. Hem boylesine bir iktisadi modele
bagli kalabilmek, hem bireylerin giindelik veya planli ihtiyaclarini karsilayabilmek,
hem de ahlaki cercevede kaliteli bir yapim ortaya koyabilmek dijitale gegis stre-
cinde zorlugun temsili halini almaktadir. Degerlerin ayni anda yiikseltilmesi ya da
en azindan yukseltilmesi icin ¢caba gosterilmesi dahi bir asama olarak kaydedile-
bilir. Glen Creeber’in da soyledigi gibi, televizyon tzerindeki kalite, kltlrel alan
arastirmalari igin vazgecilmez bir 6neme sahiptir (Creeber, 2006: 85). GOsterilen
¢aba icerisinde bu kalite anlayisindan fedakarlk gésterilmemelidir. Bunu internet
televizyonculugu veya sinemaciligl icin de ayni bicimde sdyleyebiliriz. Verilere,
bilgiye veya eglenceye kolay erisim, hizli erisim, sorunsuz erisim, ulasilan nokta-
nin basitlestirilmesi anlamini tasimamaktadir. Bahse konu olan ortak irade kapsa-
minda varsayilan internet ve televizyonun birer arag¢ oldugu, bu aracin ilgili nok-
taya ulasmadaki sorunlari ortadan kaldirmakla mikellef oldugu atlanmamalidir.
Gegirilen bu degisim stirecinde, bireylerin birbirlerinden kopmaksizin bir kiltirel
paylasim ortami olusturmasi ya da mevcut sisteme bagli kalabilmeleri bu temel
Uzerine insa edilmektedir.

Gelecek donemler agisindan bakildiginda spor, kiltir, tarih, muizik, siyaset, eg-
lence ve daha birgok alan, televizyonun gegirdigi gelisim esnasinda kendilerini
adapte edecek yeni sanayi lrlnleri ve bu sanayi Uzerinden olusturacaklari birer
yayin sahasi elde etmeye calismislardir. Ornegin, basketbol ve futbol iizerinde
yogunlasan kontrol mekanizmalarinin, son teknoloji goriintileme cihazlariyla
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birlikte anlik miidahaleye sans taniyan ve goriintl tekrarlarinda tim acilardan
bakis saglayan sistemler tizerinde calistiklari bilinmektedir (Biiyiikbaykal ve ira-
li, 2016: 149-150). Yayin tipi veya kullanilan arag degisse de, aslinda izleyicilerin
bu noktadaki etki alani, teknolojiden ziyade sosyolojik élciide etkilenecektir. il-
gili 6rnekte oldugu gibi, spor misabakalarinda veya bu miisabakalarin yorum-
lanmasinda bir degisim yasanacak oldugu muhakkaktir. Bununla birlikte, kisilerin
buna bakisi, yani dijital ortama dahiliyeti ne sekilde olacak sorusuna ise, Schud-
son’un, Paul Hirsch iizerinden aktardigi sekilde yanit bulmamiz mimkindiir. ilgili
aktarimda, mesajin, iletilen ile iletildiginde uyandiracak oldugu hissin arasinda
farkhliklar olusmasi muhtemeldir. Kisilerin, kendilerine aktarilan mesajlari kendi
binyelerinde farkli bicimde sergilemeleri ya da sergilemelerinin istenmesi bu-
nun asli tetikleyici unsurunu olusturan bir mekanizma seklinde yer almaktadir
(Schudson, 1989: 168-169). Ayrica, dijitallesen yayinlarin etkisi sadece mesajla
karsimiza ¢tkmamaktadir. Ayni zamanda sosyolojik agidan, glindelik yasamin ice-
risinde de bu etkilerle karsi karsiya kalinmasi muhtemeldir. Ornegin, mobilizas-
yonun getirdigi 6deme sistemlerinin, glindelik hayatin igerisindeki yiyecek-ice-
cekten eglence sektorliinlin tim elementlerine kadar bircok alanda basit ve hizl
¢ozlimler Gretebilmesi, sosyal anlamda hem yetiskin hem de ¢cocuk yastakiler icin
blylk bir sosyal yasanti degisimine sebebiyet vermektedir. Montgomery’nin, ca-
lismasinda “buyuk veri (big data)” Gzerinden anlathigi bu ortam icerisinde (Mont-
gomery, 2015:268), mesajin degisik bir bicimde yorumlanabilir olmasindan 6te,
cevresel etkenler ve hizli erisimin yarattigi bir bilgi ortaminda daha da farklilaga-
cagi asikardir. Bu noktada, internet lizerinden bir televizyon yayininin izlenmesi,
ilgili yorumlara ve farkli goriislere daha hizl bicimde ulasilabilmesi adina 6nemli
bir noktayi olusturmaktadir. Bu noktadan bakildiginda, kisiler kendi zihinlerinde
olusturduklari temsilleri veya aldiklari mesajlari, kolaylikla baskalariyla mukaye-
se edebilmektedirler. Ancak, bu mukayesenin dneminden ziyade, diger fikirlerin,
ilgili mesajlar Gzerinde yaratacagi etkinin unsurlari da ayni sekilde alti gizilmesi
gereken bir baska dgeyi simgelemektedir. O da, verinin, kisinin zihninde olustu-
racagi alginin Gzerinde bir farklilastirma daha olusturabilecek olmasidir. Akdal’in
Peter Burger lizerinden de aktardigi gibi, bu nokta kiiresellesmenin bir uzantisi-
dir. Tipki Burger’in de séylemis oldugu gibi, kiiresellesme, bireylerin ve toplumun
gindelik yasantisini etkisi altina alan bir sistemdir (Akdal, 2017: 153). Bu sistem,
sUphesizdir ki, televizyon, radyo ve gazete lizerinden gergeklestirdigi etki alanini,
dijital ortam (izerinde devam ettirilen yayincilik faaliyetleri icin de stirdiirmekte-
dir. Bireyler, televizyon izlerken olusturduklari ortamin bir benzerini internet or-
taminda gergeklestirmektedirler. Dolayisiyla da ilgili etki alani, sinirlari olmayan,
mobilizasyon sayesinde zaman ve mekandan bagimsiz bir topluluga kapisini ag-
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mis bir alani olusturdugundan; bireylerin de bu kisimda alacaklari mesajlar daha
kompleks ve i¢ ice gegmis nitelikte viicut bulmaktadir.

4. Sonug

Televizyon ve internet Uzerindeki yayincilik, ne iktisadi agidan ne de sosyolojik
acidan birbirinden bagimsizdir. icerdikleri farkl yorumlar ve erisim imkanlarinda-
ki farkhliklar dolayisiyla daha teknik anlamda bir farklihiga sahip olduklari dogru
olsa da, asil 6Gnemli ayrim noktalari mesajlarin iletilmesi neticesinde, mesaji alan
kisilerin Gizerinde olusan etkinin yan parametrelerce desteklenip desteklenmedi-
gi hususudur. Burada ifade olunmak istenen parametreler, ¢evre kullanicilar ve
ilgili yayinlar Uzerinde kendi yorumlarini ortaya koyan bireyleri kapsamaktadir.
Mevcut pazar, sanayi ve beklentiler tizerinden olusturulan bir arz-talep grafigi
icerisinde birbirini tetikler bir ortam ¢izmektedir. Dolayisiyla da, cevrede bulunan
ve yorumlariyla diger kisileri etkileyen milyonlarca farkh kisi, aslinda temel ikti-
sadi egilime bir anlamda katki saglamaktadir. Dolayisiyla da, ti¢ donem igerisinde
kendi teknik altyapisi dolayisiyla gelisen internetin, televizyonla bulustugu nokta-
da, doérdinci bir televizyon evresinden bahsetmemiz pekala mimkiin olmakta-
dir. Bahse konu olan dde ve izle prensiplerine sahip yayincilik faaliyetleri, aslinda,
temel anlamda kurgusal bir iktisadi sistemin, dijitaldeki karsiligi olma niteligini
tasimaktadir.

Dijital ortamda gergeklesen her tir ilerleme, her ne sekilde olursa olsun —ister
sinai, ister iceriksel— bireyleri ve toplumu televizyonla benzer ama belki daha
kuvvetli bicimde etkiler olma halini korumaya devam edecektir. Bu devamlilik
ekseninde, ekran onilinde baskalarinin oynadigi oyunlari izleyen genglerden, bas-
kalarinin yaptiklari yemekleri ya da dekorasyonlari izleyen yetiskinlere kadar pek
cok alandaki izleyici, mesajlari farkli bicimlerde ama birbirlerinin de tesiri altinda
—isteyerek ya da istemeyerek— kalarak yorumlamaya devam edeceklerdir. Bah-
se konu olan dordiincii donem, bu 6nemli sosyolojik hususu bizlere sunarken,
iktisadi egilimdeki karar alict mekanizmalarin da ayni olglide Gretim kanallarini
genisletmeye devam edecek oldugunu ortaya koymaktadir.
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