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Oz: Tiirkiye, ekolojik ve biyolojik zenginlikleriyle birlikte diinyada yiiksek tarim potansiyeli yoniiyle dikkat geken bir iilkedir.
Ulke topraginin yaklastk % 5’ini bahge bitkileri tarimina ayiran Tiirkiye, bu &ézelligiyle bahge bitkileri iilkesi olarak
adlandirilmaktadir. Anavatant oldugu iiriinler kadar anavatani olmadig1 subtropik hatta tropik kokenli tiriinleri de kaliteli bir
sekilde yetistirebilen Tiirkiye’nin, yillik bahge bitkileri tiretimi yaklasik 48 milyon ton dolayindadir. Tiirkiye bahge bitkileri
tariminda, yeterli {iretim ve kalite olmasina ragmen firetilen iriinlerde markalagmanin ¢ok diisiik diizeyde kaldigi
goriilmektedir. Bunun en 6nemli nedenleri olarak birbirinden bagimsiz hareket eden (arazi varlig1 az) kiigiik isletme sayisinin
fazla olmasi, sofralik tiikketimlerde marka aranmamasi ve Ozellikle i¢ piyasaya sunulan irlinler i¢in standardizasyonun
yapilmamasi gsterilebilir. Ureticilerin ekonomik gelir elde edebilmeleri, tiiketicilerin kaliteli iiriin tiiketebilmeleri, {iriin ve
kalite kayiplarmin azaltilabilmesi igin kaliteli tiretimler yaninda marka olmaya ve markalagmaya da Onem verilmesi
gerekmektedir.

Anahtar Kelimeler: Uretim, pazarlama, ekolojik zenginlik, biyolojik zenginlik

Barriers to Branding in Horticultural Crops

Abstract: Turkey is a country which attracts the world’s attention with its ecological and biological wealth, and also with its
high agricultural potential. Approximately, 5% of Turkey’s lands were spared for horticulture. So, it is called as a country of
horticulture. Turkey, which can grow subtropical and even tropical crops as well as the crops which’s homeland is Turkey,
can grow approximately 48 million t of horticultural crops per year. It can be seen that branding in horticultural crops in
Turkey is too low compared to its production quality and number. The main reasons for this problem are, there are so many
establishments (with small land size) which act independently from each other, customers don’t seek brands in table
consumption and also, standardization rules don’t apply to products which are for domestic market. In order to producers earn
more income, consumers to consume products with quality and to reduce product and quality losses, importance should be
also given to branding as well as quality production.

Keywords: Production, marketing, ecological wealth, biological wealth

1. Giris ve engebeli olmasindan  kaynaklanmaktadir
(Anonim, 2018a). Arazi yapisindaki gesitlilik farkli
iklim ozelliklerinin ortaya c¢ikmasimna neden
olmustur. Iklim cesitliligi, Tiirkiye’de anavatam
olunan tiirlerin yaninda, sonradan Tiirkiye’ye
getirilen tiirlerin de rahatlikla yetistirilebilmesine
uygun iklimlerin bulunabilmesini saglamistir. Buna
giizel bir 6rnek olarak, ¢ay ve muz gibi tropik

Tirkiye’de biyolojik cesitliligin artmasinda; sahip
oldugu topografik, cografik ve ekolojik
gesitlilik/zenginlik ~ 6nemli  rol  oynamustir.
Tiirkiye’nin izdiisim yiizolgiimi 783562 km?
olmasma karsin, gercek yilizdlgimii 814578
km?’dir. Aradaki 31016 km?’lik fark arazinin daglik
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kokenli tiirlerin Tirkiye’de kaliteli bir sekilde
yetistirilebilmesi verilebilir.

Ekolojik zenginlikler tarimsal faaliyetler icin
firsatlar sunmaktadir. Ancak 1iyi bir {retim
planlamasi yapilmadiginda yetistiricilik, zorlama ve
¢ok fazla ek girdi kullanilmasint zorunlu
kilmaktadir. Bu durum, maliyetlerin yiikselmesi
yaninda kalitede dalgalanmalara da neden
olmaktadir.

Islenmis iiriinlerde  kalite, ¢esitli  gida
katkilariyla standart hale getirilebilmesine karsin;
sofralik {iriinlerde kalite {iriiniin bahgeden geldigi
duruma bagli olarak tiiketiciye ulagsmaktadir.

Gelismis {ilkelerde, tiretimden pazarlamaya
kadar orgiitlii bir yapida hareket eden {reticiler,
gerek kendileri ve gerekse tilkeleri igin yararlar
saglamislardir. Bu {lkelerdeki giicli iretici
orgiitleri, tarim - sanayi ve pazarlama arasinda
olmast gercken bagi basariyla kurmuslardir.
Kurduklar1 pazarlama yapisiyla, pazardan daha
fazla pay almislar ve irettikleri iriinlerden daha
fazla gelir elde etme imkanma kavusmuslardir.
Gliniimiizde, tarimsal Orgiitlenmenin en yaygin
oldugu ve tarimsal orgiitlenmenin gelistigi tilkelerin
basinda, Avrupa Birligi iilkeleri gelmektedir.
Avrupa Birligi’nde, tarim kesimine yonelik
politikalarin olusturulmasinda ve bu politikalarin
uygulanmasinda tarimsal orgiitlerin 6nemli bir yeri
olup, tarima dayali sanayiinin yaklasik % 50’si de
bu orgiitler araciligryla yiiriitiilmektedir (Kizilaslan
ve Dogan, 2013).

Tirkiye’ de bu anlamda yeterince orgiitlenme
olmamakla birlikte, mevcut oOrgiitlerin iretim ve
pazarlamada enregrasyonu yapmada etkili ve yetkili
olmamalari, arz/talep dengesinin kurulmasindaki
sorunlarin devam etmesine yol agmaktadir.
Tirkiye’ de bahge bitkileri alaninda (Meyve
grubunda 141, sebze-siis bitkileri grubunda 64 ve
organik tarim alaninda 21) toplam 226 birlik
bulunmakta ve bunlara kayith toplam iiretici sayist
ise 19795°dir (Anonim, 2018b). Bu rakam, bir
bahge bitkileri iilkesi olarak adlandirilan Tiirkiye’de
orgiitlenmedeki yetersizligi ortaya koymaktadir.

Tirkiye’de tretici birliklerine, yasayla tiretimi
talebe gore planlamak, iirtin kalitesini iyilestirmek
gibi Onemli gorevler verilmis olmasina karsin,
birliklerin mevcut durumlart bunlar1 yapmalarinin
onlinde bir engel olusturmaktadir. Ciinkii bu
kuruluslar, {reticilerin {irlin veya {irlin grubu
bazinda gonillilik esasina gore olusturduklari
tiizel kisilikler seklinde ortaya ¢ikan
birlikteliklerdir. Uretici birliklerinin var olan
yetkisini kullanmamasi, liretim ve pazarlamanin
birbirinden ayr1 disiiniilerek yapilan tarimsal
faaliyetlerin devam etmesine neden olmaktadir. Bu

durum  markalasmanin  Oniinde  bir  engel

olusturmaktadir.

Bahge iiriinleri taze tiiketimler i¢in hasat sonrasi
Omiirleri kisa olan {iriinlerdir. Bunlarin iiretimdeki
kalitesiyle birlikte tiiketime sunulabilmesi igin
arz/talep dengesinin kurulmasi yaninda, oncelikle
kalitenin yiiksek oldugu yerlerde yetistirilmesi
gerekmektedir.  Belirtilen — sekilde iyi  bir
planlamayla, hem iriin ve kalite kayiplar
azaltilabilir hem de o iriin bazinda markalasma
saglanabilir. Bu ¢alismada, markalagmanin 6nemi,

bahge iriinlerinde markalagmanin  6niindeki
engeller ve ¢O0ziim Onerilerinin  sunulmasi
amaclanmistir.

2. Tiirkiye’nin Bahge Bitkileri

Tarmmindaki Yeri

Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) 2016 yih
verilerine gore, Tirkiye tariminda bitkisel tiretim
yaklasik 24 milyon hektarlik bir alanda yapilmakta,
bu alanin 4 milyon hektar1 bahge bitkileri tarimi i¢in
kullanilmaktadir (Anonim, 2018c¢).

Bahge bitkilerinin, toplam bitkisel {iretim
alanlar1 icindeki pay1r % 17, Tirkiye topraklar
icindeki pay1 ise % 5 dolaylarindadir. Genel olarak
lilke topraginin % 2’sini bahge bitkilerine ayiran
ilkeler bahge bitkileri iilkesi olarak kabul
edildiginden, Tiirkiye rahatlikla bir bahge bitkileri
iilkesi olarak adlandirilabilir (Agaoglu ve ark.,
2010).

Tirkiye’ de bahge bitkileri yetistiriciligi
sehirlerin taninmasinda da etkili olmustur. Bu
etkiyle birlikte bir¢cok yerlesim merkezi belirli
bahce bitkisiyle birlikte anilir hale gelmistir.
Ornegin, Giresun, findik; Rize, cay; Aydin, incir;
Amasya, Amasya elmasi; Malatya, kayisi;
Gaziantep, antepfistigi; Isparta, giil; Bursa, seftali;
Nigde, patates; Kastamonu (Taskoprii), sarimsak ve
Bursa, kestane ile anilir hale gelmistir.

Tarim ve tarim ig¢inde bahge bitkileri Tirkiye
ekonomisinde 6nemli bir paya sahiptir. Tiirkiye dis
ticaret gelirleri ig¢inde en biyik pay (% 93.4)
sanayiye ait olup, bunu tarim iriinleri (% 4.0) ve
maden iriinleri (% 1.94) izlemektedir. Tarim
dirtinleri iginde bahge iiriinlerinin pay1 ise % 53
dolayindadir. Bu veriler, bahge bitkilerinin Tiirkiye
dis ticaretinde Onemli bir yeri oldugunu da
gostermektedir (Anonim, 2018c¢).

Bahge bitkileri alaninda 6nemli bir iiretici olan
Tirkiye’de, arazi kullaniminda bazi sorunlar
bulunmaktadir. Tiirkiye’de, arazi kullanimindaki
hatalar ve miras yoluyla bdlinmelerin sonucunda,
isletmelerde hem arazi varlig1 azalmakta, hem de
asirt  pargalt bir araziye sahip olma oram
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artmaktadir. Bu durum; yaklasik yillik 17 milyar
TL’lik tiretim kayiplari, rekabet edebilir bir tiretim
yapilamamasi ve iretim maliyetlerini artmast,
ekonomik anlamda iiretim yapilabilecek arazinin
azalmasi, sulama ve arazi toplulastirmasi gibi
altyap1 yatirnmlarinin ¢ok daha pahaliya mal olmasi
ve yatirnmlarin etkinliginin azalmasi gibi bir dizi
ekonomik kayiplar1 da beraberinde getirecektir.

Yukarida siralanan sorunlarin ¢dziimii i¢in 5403
sayili Toprak Koruma ve Arazi Kullanim
Kanununda Degisiklik Yapilmasi Hakkindaki
Kanun 15 Mayis 2014 Tarihli Resmi Gazete’de
yayimlanarak yiiriirliigii girmistir (Anonim, 2018a).

3. Marka ve Markalasma

Marka ve markalagma giiniimiiziin 6nemli konu ve
kavramlarindandir. Marka kavrami, “Bir saticinin
veya saticilar grubunun, mal ve hizmetlerini
tanimlayan ve onlar1 rakiplerinden ayurt etmeyi
amaclayan bir isim, terim, isaret, sembol, sekil ya
da bunlarin birlesimi” olarak tanimlanmaktadir
(Celiktel, 2008; Anonim, 2017a; Anonim, 2017b).

Bir malin, marka bir mal olarak kabul
edilebilmesi i¢in pazarda bulunan diger mallardan
bazi farkli 6zellikleriyle ayrilmasi gerekmektedir.
Bunlar (Celiktel, 2008) asagida verilmistir;

= Mali, benzerlerinden ayiran bir isareti veya
bir sembolii bulunmalidir. Mal, ortalamanin
iizerinde bir kalite diizeyine sahip olmadir.

= Malin, tiiketici gdziinde bir imaj1 olmali ve
pazarda taninmali, diger bir deyisle pazarda 6zel bir
konumu bulunmalidir.

= Mal, her yerde bulunabilmelidir.

Markalagma siirecinin basariya ulasmasinda,
bilingli tutumlar yaninda yeterli bir sermayenin
olmasi da gerekmektedir (Celiktel, 2008).

Markalagma; {ireticiye, sanayiciye ve tiiketiciye
bir¢ok yararlar saglamaktadir. Bu yararlar; akilda
kalicilik, baglhilik, bilinirlik, seckin imaj, seckin
fiyat, biiyiime, daha biiyiik sirket 6z kaynagi, daha
diisik pazarlama harcamalar1 ve tiiketiciler icin
daha az risk olarak siralanabilir (Anonim, 2017¢).

Glinlimiiz pazarlarinda yasanan hizli gelismeler
pazarda rekabet edebilmeyi giiclestirmektedir.
Isletmelerin, benzer iiriinlerde rekabet iistiinliigii
saglamak i¢in fiziksel farkliliklar yerine marka gibi
soyut faydalara yoneldigi goriilmektedir. Marka,
hem tiiketicinin iirlin ve hizmete iliskin diigiincesini
yansitmakta hem de firmalar arasindaki rekabette
onemli bir rol oynamaktadir. Ciinkii marka, tirtinii
tanimlayict parcalardan biri olup iiriine deger
katmaktadir. Gliglii markalar, uzun ve kisa vadede
satislarin ve gelirlerin artmasini saglayabildiginden,

giicli. markalar olusturarak pazarda uzun siire
kalabilmek hedeflenmektedir (Alan ve Yeloglu,
2013).

Marka olusturma kadar markanin devamliligi da
onem tasimaktadir. Ihtiyagtan fazlasimin satin
almmadig: bir sektor olan tarim ve gida sektoriinde
bu konu daha biiyiik 6nem tagimaktadir. Marka
olusturabilmek  ve  markanin  devamliligim
saglayabilmek i¢in ¢esitli ¢aligmalarin yapilmasi
gerekmektedir. Bu amagla; yetistiricilik/iiretim
oncesinde  pazar  aragtirmasinin  yapilmasi,
pazardaki bosluklarin belirlenmesi, hedef kitlenin
belirlenmesi, hedef kitlenin tiketim
aligkanliklarinin belirlenmesi, hedef kitle ile {iriin
ve marka arasinda bir iligkinin kurulmasi ve
tiketicilerin #irtin hakkindaki algisinin dikkate
alinmas1 gerekmektedir.

Markalasma, ayni zamanda kaliteyi pazarlama
stratejisi olarak da yorumlanmaktadir. Uretimde
kalite dnemli olmakla birlikte, kalitenin tiiketiciye
ulastirilabilmesi pazarlama sistemleriyle miimkiin
olabilmektedir. Hatta bahge iiriinlerinde pazarlama,
iiretim dncesinden tiiketiciye {irlinlerin ulagsmasina
kadar olan bir siire¢ olarak degerlendirilmektedir.

Markalagma i¢in, oncelikle iiriiniin satilmasinda
hedeflenen piyasa ya da kitlenin
belirlenmesi gerekmektedir. Uriinlerin ~ veya
hizmetlerin markalasabilmesi, onlarin i¢ ya da dis
piyasalarda (nasil ve ne sekilde) pazarlanabilmesine

bagli olarak olusmaktadir. Markanin pazarda
kalabilmesi ise devamliligina bagli olarak
gerceklesmektedir.

4. Tirkiye’nin Bahce Bitkilerinde

Markalasma Durumu ve Potansiyeli

Tiirkiye, sahip oldugu biyolojik ve ekolojik
zenginlikleriyle birlikte tarimsal iiretimde standart
kaliteyi her zaman yakalayabilecek potansiyele
sahiptir.  Tiirkiye’de yaklagik 10000 (bazi
arastiricilara gére 9000-9500 adet) adet bitki tiirii
dogal olarak yetismekte olup, bunun 3000’den
fazlasim (3072 adedini) endemik bitkiler
olusturmaktadir. Tiirkiye’de endemizm orani % 30-
35 dolayindadir. Tiim Avrupa kitasindaki bitki
sayisinin 12000 dolayinda oldugu diistiniildiigiinde,
Tiirkiye’nin biyolojik zenginligi ¢ok daha iyi
goriilebilmektedir (Yiicel ve Babus, 2005; Giinal,
2013). Tirkiye sahip oldugu bu potansiyelin bir
kismini kullanmasina karsin, dnemli bir kismi1 halen
at1l durumda bulunmaktadir.

Tiirkiye tariminda markalagmalar olmakla
birlikte, markalasmada cesitler yerine il-ilge ve tiir
etkilesiminin 6ne ¢iktig1 goriilmektedir Buna 6rnek

Tiirkiye Tarimsal Arastirmalar Dergisi - Turkish Journal of Agricultural Research

olarak Malatya kaysisi, Kiitahya visnesi, Tokat
domatesi gibi adlandirmalar verilebilir. Diger
5(3): 293-298 295



OZCAN

yandan, uluslararasi ticarette de Tiirk findigi, Tiirk
kirazi, Tiirk limonu gibi adlandirmalarla tilke adryla
markalarin olustugu da goriilmektedir.

Ticari bir marka olarak olugsmasa bile, tiiketici
memnuniyetiyle birlikte markalagsmalarin oldugu
goriilmektedir. Uretimlerin planli, bilingli ve hedef
pazar istekleri dikkate alinarak yapilmasi,
markalagsma yaninda marka degerinin korunmasini
da saglayacaktir. Dogu Karadeniz Bolgesi’nde cay,
kalitesi ve devamliligiyla birlikte bir marka
triindiir. Aynt sekilde Giresun ve Ordu illerinde
findik, Tokat ilinde sirtk domates, Aydin ilinde
incir, Kastamonu ili Tagkdprii ilgesinde sarimsak
dogal olarak olugmus bir markadir. Siralanan bu
orneklerde ve diger {iirtinlerde marka degerinin
korunmasi ve arttirilmasina yonelik calismalar
yapilmakla birlikte, bu ¢aligmalar yeterli diizeyde
olmadigindan, c¢alismalarin artarak devam etmesi
gerekmektedir.

Giliniimiizde birgok {iiretim bolgesinde belirli
iriinler i¢in cografi isaret alma caligmalart 6n
planda tutulmaktadir. Cografi isaret, “belirgin bir
niteligi, tinl veya diger 6zellikleri itibariyle kokenin
bulundugu bir yore, alan, bolge veya iilke ile
0zdeslesmis bir iiriinli gdsteren ad veya isaretlere”
verilmektedir. Cografi isaretler, ayirt edici 6zelligi
ile 6on plana c¢ikan ve bulundugu bolge ile
O0zdeslesen dogal iriinler, tarim, maden ve el
sanatlar1 ile sanayi TUriinlerine verilmektedir.
Cografi isaretlemenin amaci, cografi isarete konu
olan {irtiniin kalitesinin korunmasi, bilinen 6zellikte
dretiminin saglanmasi, cografi isarete konu olan
yorede veya 6zellikte iiretim yapanlarin korumadan
oncelikli olarak yararlanmalarimin saglanmasi
yaninda, iilkenin milli ve kiiltiirel degerlerinin
korunmasidir. Cografi isaretlerin tescilinin amaci
ise, genel nitelikleri itibariyle iiretimi, kaynagi gibi
bir takim yerel niteliklerine bagli olarak belli bir ine
kavusmus driinlerin korunmasini
saglamaktir (Anonim, 2017d; Anonim, 2017e).

Cografi isaretler, “mense adi” ve “mahreg
isareti” olarak ikiye ayrilmaktadir. Cografi isaret
konulmasina konu edilen {iriiniin tiretimi, islenmesi
ve diger islemlerinin tamami, siirlar1 belirlenmis
cografi alanda gerceklesmek zorunda ise bu
durumda bulunan cografi isaretlere mense adi
denilmektedir. Mense adi, mense adma konu
irlinlin tamam1 ile tanimlanan yerde {retilmis
olmasini gerektirmektedir. Buna o6rnek Malatya
kayisist verilebilir. Mahre¢ isaret ise, Uriiniin
iretimi, islenmesi ve diger islemlerinden en az biri,
sinirlart belirlenmis cografi alanda gergeklesmek
zorunda ise bu durumda verilen cografi
isarettir (Anonim, 2017d; Anonim, 2017¢). Buna

tizerinden, islenmis gida iiriinlerinde ise mahreg ad1
iizerinden cografi isaret alma calismalari
yapilmaktadir.

Tirkiye nin yaklagik 48 milyon tonluk bahge
bitkileri {iretimiyle (Anonim, 2018b) birlikte
yiiksek kaliteli tarim driinleri iiretmesine karsin
iiretilen  driinlerde  yeterince  markalastigini
sOylemek miimkiin degildir.

Tiirkiye tariminda ve bahge bitkileri sektoriinde
markalagmay1 kisitlayan cesitli faktorler
bulunmaktadir. Bu faktorler asagida siralanmustir;

= Her
calisilmasi,

yerde her iriiniin yetistirilmeye

= Tarim  isletmelerinin arazi

varliklarmin kiigiik olmasi,

¢ogunun

= Aile isletmelerinin fazla olmasi,

= Tarim igletmelerinin birlikte hareket etme
yerine bireysel davranmalari,
etkisinin

= Pazarlamada  kalite

kavranilmamasi,

yeterince

= Standardizasyon uygulamalarinin i¢ pazarda
6nemli bir konu olarak algilanmamasi,

= Bir tiir bazinda tiretimleri diisiik ¢ok fazla ¢esit
yetistirilmesi,

= Uriinler icin gerekli materyali saglayan firma
ve materyal cesitlili§inin yetersiz olmasi,

» Uretimin bir planlamayla degil isletmelerin
bireysel tercihlerine gore yapilmasi,

= Farkli degerlendirme sekillerine uygunlugun
yetersiz olmasi,

= Aile isgiiciiniin giderek azalmasi,

®» {¢ pazara sunulan iiriin talebinde (tiiketici
tercihinde) marka baskisinin yeterince olmamas,

= Halen olusan markalarin iriin iizerine degil
iriinii toplayip isleyen ve pazarlayan firmalar
diizeyinde olmasi,

» [¢ piyasaya markali iiriin sunan firmalarin
genellikle ihracat¢i firmalarla sinirli kalmast.

Yukarida siralanan markalagsmanin 6niindeki
engellere ragmen, Tirkiye’nin bahge bitkilerinde
(genel olarak da tarim iriinlerinde) markalagsmay1
kolaylagtiracak yonleri de bulunmaktadir. Bunlar
asagida siralanmistir;

= Tiirkiye’nin bir tarim ve bahge bitkileri tilkesi
olmasi,

= Ekolojik zenginlik,

ornek olarak da Corum leblebisi verilebilir.
Tarimsal {retimde yetistiricilikte mense adi ® Cografik konum ve pazarlara yakinlik,
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= Ulasim ve iletisimdeki gelismelerle uzak
pazarlara lirlin gonderebilme,

= Biyolojik zenginlik ve ¢esitlilik,

= Tarimsal alanda g¢aligmalar yapan lisans ve
lisansiistii iinvanlara sahip Ziraat Miihendislerinin
artmasi,

= Tarimsal alanda calismalar yapan iiniversite,
fakiilte, yiiksekokul, aragtirma enstitiileri ve 6zel
sektoriin artmasi,

= Bilimsel  faaliyetler = sonucunda

genotiplerin gelistirilmesi,

yeni

= Smai Miilkiyet Kanununun ¢ikmas,

= Tarim alanlarmin miras yoluyla c¢ok kiiciik
alanlara  boliinmesini  engelleyecek  kanunun
¢ikmasi (5403 sayili Toprak Koruma ve Arazi
Kullanim:  Kanununda Degisiklik  Yapilmasi
Hakkindaki Kanun),

= Milli Tarim Projesi Havza Bazli Destekleme
Modeli kapsaminda, Tiirkiye’de arz agig1 bulunan,
stratejik oneme haiz ve bolgesel dnem arz eden
iriinlere en uygun yetistirme alanlar1 (havzalar)
dikkate alinarak desteklemelerin yapilmasi,

= Tarim {riinlerinin gida ve gida disindaki
birgok sanayi kolu i¢in hammadde olarak
sunulabilmesi,

= Tarim Triinlerinin  saghkli yasam (cesitli
hastaliklarin  tedavisi) icin stirekli glindemde
tutulmasi,

= Tiirk halkinin tarimsal iiretim kiiltliriine sahip
olmasi,

= Tirk halkinin tarimsal iiretimi sevmesi,

= Tirkiye’de  tarimsal  iriin  tiiketiminde

gesitliligin olmasi,

= Popiilerlik kazanan tarim iriinlerinin kisa
zamanda iiretilerek tliketime sunulabilmesi,

= Tiirk halkinda insanlarin 6zellikle gida gibi
zorunlu ihtiyaglarint giderme ve onlara yardimci
olma duygularinin iist diizeyde olmastyla birlikte,
tarimsal tiretimi bu yonden de degerlendirmesi,

= Biiyiik isletmelerden kiiciik aile isletmelerine
kadar farkli biiytliklikte ve kiiltiirde isletmelerin
iiretim faaliyetlerinde bulunmast,

= Bolge, il veya ilge bazinda bazi {irlinler igin

markalagsmanin bulunmast.

5. Bahge Uriinlerinde Kalite ve Kalite
Uzerine Etki Yapan Faktorler

Kalite, bir friinde tiiketicinin beklentilerinin
kargilanabilme durumunu ifade eden bir kavramdir.

Bahge iirlinlerinde kalite, i¢ ve dis kalite olarak
ikiye ayrilmaktadir. I¢ kalite, tiiketicinin {iriinii
tilketim agamasindaki (tat, lezzet, sululuk, aroma
vb) algilarindan olugurken; dis kalite, tirliniin (sekil,
irilik,  renk,  goriniis  bozukluklari  vb)
goriiniimiinden olugmaktadir (Karagali, 2009).

Uriiniiniin satisinda 6ne ¢ikan hatta belirleyici
olan kalite, dig kalitedir. Bu nedenle, yetistirilecek
veya 1slah yoluyla gelistirilecek ¢esitlerde dis
kalitenin yiiksek olmasi bilylik 6nem tagimaktadir.

Kalite, oncelikle genetik yapiyla kontrol edilen
diger bir ifadeyle cesitlerin genetik yapisi
tarafindan belirlenen bir 6zelliktir. Kalite iizerine
ikinci derecede ekoloji ve son olarak da kiiltiirel
uygulamalar etkili olmaktadir. Bazi ¢esitlerin
ekoloji  secicilik o6zelligi bulundugundan bu
cesitlerin yiiksek kalite i¢in dncelikle en iyi kaliteyi
verebilecegi ekolojik alanlarda yetistirilmesi
gerekmektedir.

Markalagma i¢in standardizasyonun saglanmast
gerekmektedir. Standardizasyon igin de gesitler
bazinda yeterli iiretimlerin yaninda, standart kalite
smiflarina giren yeterli diizeyde iiriiniin olmasi da
gerekmektedir. Kalite, markalasma i¢in sart
olmakla birlikte tek basina yeterli degildir.
Markalasma igin, iiriin miktarindaki yeterlilik ve
pazarda bulunma siiresi gibi faktorlerin de istenilen
diizeyde olmas1 gerekmektedir.

Bahge {iriinlerinde ve genel olarak da tarim
tirtinlerinde standardizasyon asagida verildigi gibi 3
asamada saglanabilir (Ozcan, 1995).

1.  Genetik yapida standardizasyon: Bir
bolgede ¢ok sayida tlir ve gesit yetistirmek yerine

sinirh  sayida ve kitlesel iiretim yapabilecek
diizeyde kaliteli ¢esitlerin yetistirilmesi gerekir. Bu
yapildiginda ¢esit bazinda yeterli dretimler
saglanmis olabilecektir.

2. Kalitede  standardizasyon:  Uriinlerin
standartlarda bildirilen kalite siniflarina
ayrilmasiyla saglanabilir.

3. Ambalajda  standardizasyon:  Kalite

smiflarina ayrilan iiriinlerin standart ambalajlara her
smifi  temsil edecek  sekilde ayr1 ayn
yerlestirilmesiyle saglanabilir.

Yukaridaki bilgiler, bir bolgede her tiirii ve
cesidi yetistirmek yerine, o bdlgede en iyi
olabilecek sinirl sayida tiir ve gesitlerle (kitlesel
lretim  yapabilecek  diizeyde)  iretimlerin
yapilmasinin gerekliligini ortaya koymaktadir.

6. Sonuc ve Oneriler

Bahge {iriinleri, artan diinya niifusu icin en dnemli
besin kaynaklarmi olusturmaktadir. Bir tarafta
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yetersiz ve dengesiz beslenmeden dolay1 sagliksiz
yasam siirmek zorunda olan insanlar bulunurken,
diger tarafta iiretilen {irtinlerin bir kism tiiketiciye
ulastirilamadan ¢iiriitiiliip ¢ope atilmaktadir.

Gliniimiizde iletisim ve ulasim alanindaki
gelismeler {irtin ve kalite kayiplarini azaltmada
yeterli olamamistir. Iletisim ve ulasimdaki
gelismeleri  firsata g¢evirebilmek i¢in dretimin
arz/talep dengesine gore yapilmasi, kaliteli
tiretimlerin yapilmasi, hasat 6ncesi ve hasat sonrasi
uygulamalarin dogru ve yeterli diizeyde yapilmasi
yaninda iyi bir pazarlama aginin da kurulmasi
gerekmektedir.

Pazarlamayi kolaylastiracak 6nemli bir asamada
markalasmadir.  Islenmis tarim  diriinlerinde
markalagsma zorunlu olarak ortaya ¢ikmakla
birlikte, yag meyve-sebzeler gibi iglenmemis tarim
iiriinlerinde boyle bir zorunluluk bulunmamaktadir.
Ancak, kalite ve kalitedeki devamliliga bagli olarak
il bazinda, ilge bazinda veya o iriinleri pazarlayan
firmalar bazinda markalagsmalarin  olustugu
goriilmektedir.

Marka tiiketici igin giiven veren bir unsurdur.
Bu nedenle marka olma ve markalasmalar tiiketici
tercihlerinde biiyiikk kolaylik saglayacagi gibi,
iireticiler i¢in de talep diizeyini daha net olarak
ortaya cikaracaktir.

Tarim sektoriinde markalagmanin giderek arttig1

goriilmekle  birlikte.  markalagsmanin  sadece
reklamla  yapilabilecegi  diisiincesinin  arttig1
gorilmektedir. Yapilan reklamlarda tiiketiciye

yeterince giiven verilememektedir. Sosyal aglar1 ve
interneti kullanma oraninin arttigi giiniimiizde
reklamlarda giivenilirligin azalma énemli bir sorun
olusturmaktadir. Bu durum 6zellikle tarimsal {iriin
satisinda ¢ok daha belirgin olarak goriilmektedir.
Standartlara ~ uygun  {iretim  ve sunum
yapilmadiginda iirtiniin ve iireticinin marka degeri
diismektedir.

Tirkiye’de tarim isletmelerinin ¢ogu arazi
varliklar nedeniyle kii¢iik isletmeler konumundadir.
Bu kiigiik isletmelerin trettikleri {iriinler bazinda
(tiretimlerin azlig1 nedeniyle) markalasabilmesi
miimkiin olamamaktadir. Bunlarin, orgiitlii olarak
(tiretici birlikleri, kooperatifler veya bir sirket adi
altinda  toplanarak) iiretim ve pazarlama
organizasyonlarint yapmalari durumunda
markalagmalar1 miimkiin olabilecektir.

Tarim iriinlerinde pazarlama faaliyetlerinin
tiretime  baglamadan o6nce degerlendirilmesi
gerekmektedir. Uretim sonrasi pazar arayislari
onemli Olgiide iriin ve kalite kayiplarina neden
olmakta, ayn1 zamanda (arz/talep dengesine gore)
olugsan fiyatlar nedeniyle tarimsal faaliyetin
ekonomik karsilig1 da alinamamaktadir.

Tarim iirlinleri ve bu iirlinler i¢inde hasat sonrasi
Omiirleri kisa olan bahge tiriinlerinde markalasma,
hem pazarlamay1 kolaylastiracak hem de tiiketiciye
kaliteli iriin sunulmasi saglayacak ©Onemli bir
uygulama olarak goriilmelidir. Tarimsal faaliyet
icinde olanlarin, {iretim ve pazarlama asamalarinda
toplumsal degerlere sahip ¢ikmalari ve gevreye dost
olmalar1 gerekmektedir.
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