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Ekonomi Politik

Gozetim Kapitalizmi

ARTICLEINFO

Bu c¢alisma, dijital platform kapitalizmi baglaminda YouTube izleyicilerinin “dijital emtia” olarak
konumlanisin1 ekonomi politik bir perspektifle analiz etmeyi amaglamaktadir. Dallas Smythe’m “izleyici
emtias1” kuramindan hareketle, YouTube un reklam temelli is modelinin, izleyicinin dikkatini, zamanim ve
kigisel verilerini metalagtirarak kiiresel bir birikim diizeni olusturdugu argiimani temel alinmaktadir.
Geleneksel medyadan farkli olarak, YouTube’da izleyici yalnizca dikkatiyle degil, iirettigi verilerle ve hatta
icerik iiretici (YouTuber) olarak sundugu iicretsiz emegiyle de ¢ifte bir somiirii iligkisine dahil olmaktadir. Bu
siireg, Shoshana Zuboff’un “gdzetim kapitalizmi” ve Christian Fuchs’un “dijital emek” kavramlariyla da
desteklenerek ele alinmaktadir.

Arastirma, nitel bir desende kurgulanmig olup, Tiirkiye’deki YouTube haber ve politika kanallarinin
SocialBlade verileri iizerinden dokiiman analizi ve tematik analiz yontemleriyle incelenmesine dayanmaktadir.
Haber ihtiyacimi karsilayan en etkili 50 kanalin abone sayilari, izlenme oranlari ve video verimlilikleri
karsilastirmali olarak analiz edilmistir. Bulgular, yiiksek abone sayisina sahip geleneksel medya kuruluslarinin
yani sira, daha diisiik abone sayilarina ragmen yiiksek etkilesim oranlariyla 6ne ¢ikan bireysel kanallarin da
platform ekosisteminde 6nemli bir yer edindigini gostermektedir. Bu durum, izleyici emtiasimin homojen
olmadigini, aksine algoritmik degeri yiiksek “nitelikli izleyici kitleleri”nin reklam verenler i¢in 6zel bir pazar
alani olugturdugunu ortaya koymaktadir.
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This study aims to analyze the positioning of YouTube viewers as "digital commodities" within the context of
digital platform capitalism from a political economy perspective. Drawing on Dallas Smythe's "viewer
commodity" theory, this argument posits that YouTube's advertising-based business model fosters a global
accumulation system by commodifying viewers' attention, time, and personal data. Unlike traditional media,
YouTube viewers engage in a double-exploitation relationship, not only through their attention but also through
the data they generate and even through the unpaid labour they provide as content creators (YouTubers). This
process is explored through Shoshana Zuboff's concept of "surveillance capitalism" and Christian Fuchs's
concept of "digital labour."

The research employs a qualitative design, based on document analysis and thematic analysis of YouTube
news and politics channels in Turkey, utilizing data from SocialBlade. The subscriber numbers, viewing rates,
and video productivity of the 50 most influential news channels are compared and analysed. The findings
indicate that, in addition to traditional media outlets with high subscriber counts, individual channels with
lower subscriber counts and high engagement rates have also gained a significant foothold in the platform
ecosystem. This demonstrates that the audience commodity is not homogeneous; on the contrary, "qualified
audiences" with high algorithmic value create a niche market for advertisers.

1. Giris

sosyal medya platformlari, reklam temelli is modelleri ve
kullanict verilerinin metalastirilmasi yoluyla kiiresel 6lgekte

Dijital medya, giiniimiizde sadece igerik iiretimi ve tiiketimi yeni bir kapitalist birikim diizeni inga edilmektedir. Bu
tizerinden degil, ayn1 zamanda ekonomi politigiyle de dikkat ~ baglamda, diinyanin en biiyiik video paylasim platformu
ceken bir alan olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Ozellikle olan YouTube, yalnizca bir eglence ya da bilgi kaynagi
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degil, aynt zamanda kiiresel reklam ekonomisinin
merkezinde konumlanmis dijital bir platform olarak yer
almaktadir.

YouTube’un baslangigta ticretsiz icerik sunumu ve
kullanicilarin goniillii katilimi iizerine kurulu iken daha
sonra belirli iiyelik iicretlendirmeleriyle politikasini
degistirmistir. Ozellikle video reklamlar1 konusunda
iyelerine reklamsiz video izleme imkani sunarak tiye
sayisini artirmis ve bu yontemle ciddi bir ekonomik gelir
elde etmistir. Bunun yani sira YouTube sadece abonelikler
iizerinden degil izlenme oranlar1 ve reklam gelirleri
tizerinden de biiyiik kazang saglamaktadir.

YouTube sosyal medya platformlar1  igerisinde
kullanicilarina en fazla para kazanma imkani sunan
mecralardan birisidir. YouTube bu anlamda izleyicileri
tarafindan gelir elde etme kapisi olarak da goriilmektedir.
Dolayistyla izleyicilere bedava igerik sunma firsati veren
YouTube, kazan-kazan politikasiyla biiyiik bir reklam
pazart olusturmustur. Ancak ekonomi politik agidan
bakildiginda, bu “bedava igerik” sunumunun aslinda reklam
verenlere satilmak iizere izleyici kitlesinin dikkatinin ve
zamaninin  metalastirilmast  tizerine  kurulu  oldugu
goriilmektedir. izleyiciler, her ne kadar kendilerini igerik
tiiketicisi olarak gorseler de gercekte YouTube’un
isleyisinde bir tiir “dijital emtia”ya doniismektedirler. Bu
durum, 1970’lerde Dallas Smythe tarafindan ortaya konan
izleyici emtiast kurami ile dogrudan iligkilidir. Smythe,
televizyon ekonomisinin reklam temelli yapisini incelerken,
medya endiistrilerinin asil iiriiniiniin programlar degil,
reklam verenlere satilan izleyici kitlesi oldugunu
savunmustur.

Gilintimiizde bu kuram, dijital platform kapitalizmi iginde
yeniden anlam kazanmaktadir. Zira televizyon doneminde
izleyicinin yalnizca dikkat siiresi satilirken, YouTube gibi
platformlarda  kullanicilarin  izleme  aligkanliklari,
begenileri, arama gegmisleri ve hatta platform disi ¢evrim
ici davranislar veri setleri halinde toplanmakta ve reklam
hedeflemede kullanilmaktadir. Boylece izleyici, yalnizca
“dikkat” olarak degil, ayn1 zamanda ayrintil1 bir veri profili
olarak da ekonomik degere sahip olmaktadir. Bu siireg,
Shoshana Zuboff'un tanmimladigr gozetim kapitalizmi
kavramiyla da ortiismektedir.

Bu c¢alismanin temel amaci, YouTube izleyicilerinin
ekonomi politik perspektifle haber ve politika konusunda
hangi kaynaklardan beslendiklerini ve bir reklam emtias1
olarak nasil konumlandiklarini ortaya koymaktir. Bu amagla
aragtirma, nitel yontemler icerisinde yer alan dokiiman
analizi ve betimsel analiz tekniklerinden faydalanilacaktir.
Bu yontem c¢ercevesinde arastirma su sorulara yanit
aramaktadir:

a) Tirkiye’de YouTube izleyicileri
kanallardan haber ihtiyacin karsiliyor?

en ¢ok hangi

b) Bu kanallarin erisim giicli (abone/izlenme orant) nedir?

¢) Reklam degeri ve medya ekonomisi agisindan hangi
kanallar 6ne ¢ikiyor?

Aragtirmanin 6nemi, izleyici emtiasi kuramini giincel dijital
medya baglaminda yeniden diigsiinmeye imkan saglamasinda
yatmaktadir. Bu ¢alisma, izleyicinin yalnizca tiiketici degil,
aynt zamanda iretim silirecinin ayrilmaz bir bileseni
oldugunu ortaya koyarak, dijital medya ekonomi politigine
elestirel bir katki sunmay1 hedeflemektedir. Ayrica, izleyici
farkindaligmm sinirliliklarint ve olasi direnis pratiklerini
ortaya koyarak, kullanicilarin  dijital platformlarla
iligkilerine dair daha bilingli bir perspektif gelistirilmesine
katkida bulunacaktir.

2. Izleyici Emtias1 Kuram

[zleyici Emtiasi Dallas W. Smythe’in kavramsallastirdig bir
yaklagim olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Dallas Smythe'in
diisiinsel diinyasin1 sekillendiren en temel etken, onun
akademik ve profesyonel hayati boyunca i¢ ice gegmis olan
teori ile pratik deneyimidir; hocalarindan aldig1 Marksist ve
elestirel ekonomi egitimi, Federal iletisim Komisyonu'ndaki
(FCC) diizenleyici kamu gorevi sirasinda edindigi iletigim
endiistrisinin somut isleyisine dair birikim ve Kanada'nin
ABD'ye olan kiiltirel ve ekonomik bagimliligina dair
gelistirdigi yiiksek farkindalik, onu iletisimi salt bir kiiltiir
meselesi olarak degil, ayn1 zamanda bir meta ve bir ekonomi
politikas1 alani olarak gérmeye itmistir. Bu da esitsizlikleri
ve bagimlilik iligkilerini merkezine alan elestirel iletisim
calismalarinin ve Yeni Diinya Enformasyon Diizeni
tartigmalarinin  Onciilerinden biri  olmasimni  saglamigtir
(Sener, 2020).

Smythe, Marksist analizleri, kitle iletisim sistemleri
konusunda genellikle "ideoloji iiretme araglar" olarak
gordiigiinii ve onlarin kapitalist sistemdeki ekonomik
islevini yeterince incelemedigini 6ne siirmektedir. Smythe,
bu sistemlerin asil tirettigi seyin "izleyici kitlesi" oldugunu
ve bu kitlenin bir meta olarak reklam verenlere satildigini
savunur. Ona gore “biling endiistrisi”nin  roliiniin
anlagilamamasinin temelinde, iletisim alanina materyalist
bir yaklagim getirilmemesi yatmaktadir. Nitekim Smythe,
Marxist bir bakis acgisinda kitle iletisimin kapitalizmde
gretilen nesnel meta formunun ne  oldugunu
sorgulamaktadir. Smythe’a gore, Marxist teori, kitle
iletisimini yeterince incelememis ve ciddi bir kiiltiirel
gecikme yasanmustir. Ona gore, Iletisim kurumlar1 18.
yiizyilda ortaya ¢iksa da asil olgun formlarina 19. yilizyilin
sonlarinda, tekelci kapitalizmle birlikte temel ekonomik
modelin reklama dayali hale gelmesiyle ulasmistir. Bu
gecikme, devlet miilkiyeti ve diizenlemeleri nedeniyle
reklamciligin medya politikalarina daha gec hakim oldugu
Avrupa'da anlagilabilir. Burjuva ve Batili Marxist
teorisyenlerin ~ ¢ogu, iletisim  metasmi  "mesaj",
"enformasyon", "anlam", "eglence", "manipiilasyon" gibi
0znel ve ylizeysel kavramlarla tanimlama egilimindedir. Bu
idealist yaklasim, iletisimin gercek meta Dbigimiyle
(altyapisal ekonomik roliiyle) degil, onun {izerinde
parazitlenen kiiltiir endiistrisi alt pazarlartyla (haber, eglence
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gibi) ilgilenir. Smythe, Marxist teorinin kitle iletigsimine
materyalist ve ekonomik temelli bir analiz getirmekte
basarisiz oldugunu ve bunun yerine 6znel kavramlarla
yetindigini savunmaktadir (Smythe, 1977).

Smythe, kitle iletisim araglarinin igleyisine dair yerlesik
diistince kaliplarini sorgulayarak izleyici kitlesini pasif bir
alic1 olmaktan cikarip iiretilen ve pazarlanan aktif bir meta
olarak konumlandirir. Bu perspektif, medya endiistrisinin
asil iriiniin icerik degil, reklamcilara satilan izleyicinin
kendisi oldugu tezinden yola ¢ikar. izleyicinin bu “isi”, aile
ici dinamiklerden tiiketim aligkanliklarina, sosyolojiden
psikolojiye kadar genis bir toplumsal dokunun pargasi
haline gelir. Dolayisiyla, geleneksel Pazar arastirmalarinin
ylizeysel yaklasimi yerine, insani ve metalasma siirecini
toplumsal iligkiler ag1 icinde ele alan diyalektik ve elestirel
bir teorik cergevenin gerekliligine isaret eder. Smythe,
modern kapitalist toplumlarda medyanin roliinii anlamak
icin yalnizca ne izledigimizi degil, izlerken aslinda neye
doniistiiglimiizii sormamiz gerektigini vurgular (Smythe,
1981).

Marksist disiiniirlerin medyay1 yalnizca bir “lstyap1”
kurumu olarak goérdiginii belirten Smythe, tekelci
kapitalizmin talep yontemindeki organik roliinliin gézden
kagirildigma dikkat ¢ekmektedir. Ona gore; 1920 sonrasi
donemde bile Gramsci, Frankfurt Okulu ve Althusser gibi
distiniirler medyanin asil {riniiniin =~ “etki” oldugunu
varsaymaya devam etmistir. Smythe, medyanin izleyici
kitlesi liretme ve bu kitleyi reklamcilara meta olarak satma
konusunda bir analizin yapilmadigini vurgulamaktadir
(Smythe, 1981: 233).

Smythe’in digiiniirlere kargt genelleyici bu tutumunun
medya konusunda karsiligi olabilir fakat farkli alanlarda
koktenci bir “iistyap1” yaklagimindan s6z edilemez. Nitekim
Frankfurt okulu O6zelinde bunu Orneklendirecek olursak,
Horkheimer’in yoneticilik yaptigt donemde Frankfurt
Okulu’nun mantik ve metodolojik yonelimi ekonomik
“altyap1”dan kiiltiirel/diisiinsel “iistyap1”ya ve aslinda ikisi
arasindaki diyalektik iligkiye dogru oldugu goriilmektedir
(Kazilgelik, 2018: 147).

Smythe ve Van Dinh (1983), elestirel iletisim teorisini,
iletisimin salt bir araci olarak degil, iktidar iligkilerinin,
ekonomik ¢ikarlarin ve toplumsal ¢eligkilerin {iretildigi ve
yeniden {iretildigi temel bir alan olarak goriir. Mevcut
sistemi yonetmek veya verimli hale getirmek degil, onun
i¢sel ¢eliskilerini ortaya cikararak, iletisim kurumlarini ve
pratiklerini demokratiklestirmek ve nihayetinde toplumsal
iligkileri doniistiirmektir. Bu nedenle elestirel teori, analizini
her zaman eylemle (praxis) ve toplumsal miicadele
alanlariyla (sendikalar, kadin hareketleri, anti-emperyalist
miicadeleler vb.) baglantilandirmay1 ve buradan beslenmeyi
zorunlu goriir.

Smythe’e gore; iletisim arastirmalart asla tamamen tarafsiz
veya degerden bagimsiz degildir; derinden ideolojik bir
zeminde isler. Ona gdre bir aragtirmanin "yonetsel" mi
yoksa "elestirel" mi oldugu, yalnizca teknik metodolojisiyle

degil, en temelde, mevcut sosyo-ekonomik diizene hizmet
etme niyetiyle mi yoksa onu doniigtirme niyetiyle mi
yapildigtyla belirlenir (Smythe ve Van Dinh, 1983).

Dallas Smythe, iletisim arastirmalarini, iletisimi piyasa
iligkileri i¢inde optimize etmeye calisan yOnetsel
(administrative) bir disiplin olmaktan ¢ikarip, kapitalist
sistemin iktidar ve somiirii mekanizmalarini analiz eden

elestirel ve donistiriici bir pratiSe donistirmeyi
hedeflemistir. ~ Gelistirdigi  "izleyici emtias1"  gibi
kavramlarla, medyanin temel {riinliniin igerik degil,

reklamcilara satilan izleyici kitlesi oldugunu ortaya koyarak,
alana radikal bir perspektif kazandirmistir. Ona gore
elestirel aragtirmanin nihai amaci, egemen yaklasimlari
sorgulamak, tarihsel ve toplumsal geliskileri desifre etmek
ve bu bilgiyi, gligsiiz toplumsal kesimlerin durumunu
iyilestirmek igin bir ara¢ olarak kullanmaktir (Yaylagiil,
2018).

Fuchs'a gore, kapitalizmin mevcut krizi, neoliberalizmin
catlaklarini ortaya ¢ikarmis ve Marksist elestiriye olan ilgiyi
yeniden  canlandirmistir.  Bu  baglamda, Iletisim
Calismalariin, medyay: kapitalist sistem iginde anlamak
icin Dallas Smythe'm "izleyici emtiasi" kavramim
genigleterek "internet proziimiir (iireten-tiiketici)
emtias1" kavramma odaklanmasi gerekmektedir. Fuchs,
sosyal medyanin demokratiklesme vaatlerinin aksine,
kullanicilarin ~ iicretsiz  emeginin  sOmiiriilmesine  ve
verilerinin metalastirilmasina dayanan yeni bir birikim
modeli oldugunu savunur. Bu model, ¢alisma ile oyun, is
zamani ile bos zaman arasindaki sinirlar1 bulaniklastirarak
sOmiiriiyli eglence gibi gdstermekte ve ekonomik gozetimi
yogunlagtirmaktadir. Fuchs, Elestirel Teori ile Elestirel
Politik Ekonomi'nin, medyanin hem metalagmasini hem de
ideolojik islevini analiz ederek birbirini tamamladigim
vurgular ve bu iki gelenegin sentezinin, kriz zamanlarimin
Oznel geliskilerine karst, iletisimi de kapsayan ortak mallara
dayali adil bir diinya i¢in akademik ve politik miicadelede
hayati oldugunu ileri siirer (Fuchs, 2015).

3. Dijital Kapitalizm
politik Yapisi

ve Medyanin Ekonomi-

fletisimin ekonomi politik yapst, iletisim olgusunu tarihsel,
maddi ve toplumsal kosullar i¢inde anlamaya calisan,
disiplinler aras1 ve ¢ogulcu bir gelenekler biitiiniidiir. Temel
amact, iletisimin iiretim, dagitim ve tiiketim siireclerini
sekillendiren iktidar iliskilerini, miilkiyet yapilarin1 ve
toplumsal ¢atigmalar1 ortaya c¢ikarmaktir. Politik ekonomi,
iletisimi tek basina, izole edilmis bir olgu olarak degil,
ekonomi, siyaset, kiiltiir ve teknolojinin i¢ i¢e gegtigi daha
genis bir toplumsal biitiinliik i¢inde analiz etmeyi amaglar.
Dolayisiyla medya metinleri, kurumsal yapilar ve alimlama
iligkileri birbirinden ayrilmaz parcalardir (Mosco, 2000,
2009).

Richard Sennett'in "Karakter Asinmasi" adli eseri, modern
kapitalizmin (6zellikle de "esnek" ve "yeni ekonomi"nin)
calisma hayatinda yarattig1 belirsizlik, kisa vadeli iliskiler ve
siirekli degisim ortaminin, bireyin karakteri iizerindeki
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yikict etkilerini inceler. Sennett'e gore, istikrarli bir kariyer,
uzun vadeli bagliliklar ve belirli bir mesleki kimlik {izerine
insa edilen "eski tip" karakter, yerini siirekli uyum saglamak
zorunda kalan, derinlemesine uzmanlagmanin
degersizlestigi, aidiyet duygusunu yitirmis ve ge¢mis
deneyimlerini anlamlandiramayan bir "yeni tip" insana
birakmigtir. Bu yeni diizen, bireylerde beceriksizlik,
giivensizlik ve sadakatsizlik gibi olumsuz duygulari
beslerken, hayatlarini tutarli bir anlatiya doniistirme ve
kalict degerler insa etme kapasitelerini asindirmakta,
sonugta modern insanin karakterinde derin bir asinmaya
neden olmaktadir (Sennett, 2008).

Gilinimiizde yeni iletisim teknolojileri, kapitalizmin
isleyisinde kokli bir doniisim yaratmistir. Geleneksel
fabrika {iretiminin yerini giderek, bilgi, iletisim, sosyal
etkilesim ve duygusal icerik {iretimi gibi "maddi olmayan"
emek bicimleri almaktadir. Bu durum, sosyal medya
platformlarindaki kullanict faaliyetlerinin bile bir tiir emek
ve deger yaratma siireci olarak goriilmesine yol agmuistir.
Ancak bu dijital emek, bireylerin bog zaman etkinlikleriyle
i¢ ice gectigi icin geleneksel somiiri modellerini
belirsizlestirmekte ve bu yeni emek bigiminin nasil
metalastirlldigi, kontrol edildigi ve degerlendirilecegi
konusunda temel bir ikilem ve teorik bir tartigma
yaratmaktadir. Dolayistyla dijital cagda kapitalizmi anlamak
i¢in, emek, sinif ve somiirii kavramlarimin bu yeni baglamda
yeniden diisliniilmesi ve elestirel bir bakigla analiz edilmesi
gerekmektedir (Kaymas, 2016).

[letisim alanindaki arastirmalar, metodolojik yaklagimlar1 ve
ele aldiklar1 sorunlarin hassasiyeti ne olursa olsun, eger
tarihsel baglami, kurumsal analizi ve diyalektik maddeciligi
dislarsa, mevcut siyasi-ekonomik diizeni kdkten doniistiirme
iddiasi tasiyamaz. Bu tiir ¢alismalar, statiikoyu agikga
savunmasalar bile, onu yapisal olarak sorgulamadiklari i¢in
en fazla "reformist" bir nitelie sahip olabilirler ve
nihayetinde "yonetsel" kategoride kalirlar. Ancak, elestirel
teori, bu yonetsel arastirmalarin rettigi veri ve bulgulari,
kendi radikal analiz gercevesi igine yerlestirerek onlara
elestirel bir anlam kazandirabilir ve sistemi anlama
miicadelesinde bir ara¢ olarak kullanabilir (Smythe ve Van
Dinh, 1983).

Ozgetin’e gore; “Iletisime elegtirel ekonomi politik yaklasim
kiiltiirel mallarin iiretimini ve bu tiretim siirecinde yasanan
déniisiimleri inceler” (Ozgetin, 2018: 211). Mevcut yap1
icerisinde iletisimin ne kadar 6zgiir oldugunu sorgulayan
Ozgetin, ekonomi politik yapinin temel &zelliklerini 5
baslikta siralamaktadir (Ozgetin, 2018: 209-210);

a) Elestirel ekonomi politik yaklasim her seyden once
toplumsal degisim ve tarihsel doniisiimlere odaklanir.

b) Elestirel ekonomi politik yaklagim biitiinciidiir (holistic).

¢) Elestirel ekonomi politik yaklasim bir ahlak felsefesine
dayanir.

d) Elestirel ekonomi politik yaklasimin dérdiincii ozelligi
praksis fikrine baghligidr.

e) Elestirel ekonomi politik kapitalist tesebbiis ile devlet
miidahalesi arasindaki dengeyle ilgilenir.

Ozgetin'e gore (Ozgetin, 2018: 212); medya yogunlasmasi
iki temel bigimde gerceklesmektedir: Yatay yogunlasma, bir
medya sirketinin farkli bir medya sektoriine (6rnegin bir
gazete sirketinin televizyon kanali satin almasi) veya medya
dis1 bir sektore yatirim yapmasidir. Dikey yogunlagma ise,
bir medya sirketinin kendi sektoriindeki iiretim, dagitim
veya tliketim asamalarindaki bagka sirketleri satin alarak
tedarik zincirini kontrol altina almasidir (6rnegin bir film
stiidyosunun sinema salonu zincirini satin almast).

Fuchs'a gore, kapitalist medya, metalagma (reification)
siirecini {i¢ boyutta isleten araglardir: 1) Insanlar1 reklam
tiikketicilerine indirgeyerek, 2) Kiiltiiri meta formuna
baglayarak ve izleyicileri/kullanicilar1 kendileri birer
metaya doniistiirerek, 3) Kapitalizmi en iyi/tek sistem olarak
mesrulastirmak icin ideolojik bir arag¢ olarak iglev gorerek.
Ilk iki boyut, ekonomik ¢ikar birikimiigin insan
aragsallastiran enstriimantal aklin ekonomik boyutunu
olustururken; tiglincii boyut, sistemin stirekliligini saglamak
i¢in insanin zihniyetini ve 6znelligini sekillendiren ideolojik
boyutu olusturur. Fuchs, bu aragsallagtirmanin mutlak
basariya ulagsmadigini, direnis ve sorgulama alanlari her
zaman var olsa da medyanin kapitalizmde yapisal
olarak hem bir meta ve reklam alani, hem de bir ideoloji
alan1 oldugunu vurgular (Fuchs, 2015: 697).

Nick Srnicek'nin "Platform Kapitalizmi" adli eseri,
giiniimiiz ekonomisinde dijital platformlarin merkezi bir rol
iistlendigi yeni bir kapitalizm asamasinda oldugumuzu
savunur. Srnicek'e gore, bu yeni agamay1 sekillendiren temel
aktorler, ekonomik degeri verilerin sdmiiriisii iizerine kuran
biiyiik teknoloji sirketleridir. Srnicek, platformlari piyasalart
diizenleyen, ag etkileriyle biiyiiyen, c¢apraz siibvansiyon
kullanan ve kendi ekosistemlerinin kurallarini belirleyen bir
is modeli olarak analiz eder. Platformlarin dogusuna zemin
hazirlayan tarihsel kosullari, mikroekonomik dinamiklerini
ve tekelci egilimlerini incelerken, ayn1 zamanda bu modelin
stirdiiriilebilirligini ve kapitalizmin uzun vadeli doniistimi
iizerindeki  etkilerini  sorgular.  Srnicek, teknolojik
yeniliklerin yani sira orgiitsel yeniliklerin de bu yeni birikim
rejiminin olusumunda kritik bir rol oynadigini vurgular
(Srnicek, 2017).

Shoshana Zuboff'un "Go6zetim Kapitalizmi" (Surveillance
Capitalism) tezi, Nick Srnicek'in platform kapitalizmi
analizini daha da derinlestirerek, ekonomik modelin 6ziine
odaklanir. Zuboff'a gore dijital platformlarin temel is
modeli, artik sadece geleneksel meta iiretimi veya hizmet
sunumu degil, insan deneyiminin ger¢cek zamanli olarak
gozlemlenmesi, yakalanmasi, metalagtirilmast ve bu
"davranissal artik"in tahmin ve Kkontrol iriinlerine
dontstiiriilerek kar amacgl satilmasidir (Zuboff, 2015,
2023).

Bu siire¢, Fuchs'un elestirdigi metalastirmanin 6tesine
geger; zira sadece irlinler veya dikkatimiz degil, bizatihi
kim oldugumuz, nasil davrandigimiz, disiindiigiimiiz ve
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hissettigimiz ham veriye g¢evrilerek 6zel miilkiyet konusu
yapilir. Shoshana ~ Zuboffun  "gdzetim  kapitalizmi"
kavramimi merkezine alarak, dijital ¢agda bireylerin kisisel
verilerinin nasil ham madde olarak toplandigini,
metalagtirildigimi ve  davranigsal tahmin iiriinlerine
doniistiiriilerek yeni bir ekonomik birikim modeli yarattigini
analiz eder. Zuboff'a gdore, Google gibi sirketlerin dnciililk
ettigi bu sistem, bireyleri "kullanic1" degil, "ham veri
kaynag1" olarak goriir; onlardan ¢ikarilan davranigsal artik,
makine zekasiyla islenerek gelecekteki eylemleri tahmin
eden ve bu tahminlerin alinip satildig1 "davranigsal vadeli
islemler piyasasi"nt olusturur. Bu siireg, geleneksel
kargiliklilik ve giiven iligkilerini yok ederek, bilgi ve giigte
esi goriilmemis bir asimetri yaratir. Sonug olarak, gézetim
kapitalizmi, yalnizca mahremiyeti ihlal etmekle kalmaz,
ayn1 zamanda bireyin &zerkligini ve demokratik toplumun
temellerini tehdit eden, anti-demokratik bir iktidar bigimi
insa eder (Zuboff, 2015).

Byung Chul Han ise “Kapitalizm ve Oliim Diirtiisi”
eserinde, Big Data’nin insan davraniglarini teshis etmeyi
miimkiin hale getirdigine dikkat ¢ekmektedir. Gelecegin
hesaplanabilir ve manipiile edilebilir hale gelecegini sile
getiren Chul Han bu sistemde ozgiir iradenin sonuna
geldigimizi su sozlerle anlatmaktadir (Chul Han, 2020: 31):

Big Data kendini son derece etkili ve verimli, psikopolitik
bir ara¢ olarak ortaya koymakta ve insanlar kukla gibi
oynatabilmektedir. Bu da muhataplar farkina bile varmadan
insan ruhuna (menschliche Psyche) miidahale etmeyi ve onu
etkilemeyi miimkiin kilmaktadir. Dijital psikopolitika insan
kisiligini dlciilebilir ve yonetebilir bir nesene derecesine
indirmektedir. Dolayistyla Big Data ozgiir iradenin sonuna
geldigimizin habercisidir.

Byung Chul Han’m kapitalist sistem igerisinde insanin
Ozgiir iradesini yitirdigi endisesini, Adorno’nun Kiiltiir
Endiistrisi olarak ifade ettigi kiiltiirel liretim bigimlerinde
gormek miimkiindiir. Adorno’gdre “Kiiltiirel iiretim, bir
biitiin olarak kapitalist ekonominin ayrilmaz bir parcasidir”
(Adorno, 2007: 19) ve “Ozgiirliik, kiiltiir endiistrisinin
cesitli araglarinda siradan vakalarin rasgele segilmesiyle
simgelenir” (Adorno, 2007: 81).

3.1. YouTube’un reklam temelli is modeli ve katilime1
kdiltiir

YouTube'un topluluk taahhiitleri kapsaminda benimsedigi
icerik yonetimi stratejisi, "Remove, Reduce, Raise up ve
Reward" olarak belirlenen dort temel prensip iizerine insa
edilmistir; bu gercevede platform, politikalarini ihlal eden
icerikleri kaldirmakta, zararli veya smir ihlali yapan
materyallerin yayilma potansiyelini sinirlandirmakta, haber
ve bilgi aktariminda giivenilir kaynaklarin gorliniirligiini
artirmakta ve nitelikli igerik {ireticilerini odiillendirerek
tesvik etmektedir (YouTube.com/Reklam).

YouTube'un 2005'teki kurulusundan itibaren gegirdigi
doniisiimii ve bu doniistimiin katilimer kiiltiir Gizerindeki
etkilerini elestirel bir perspektifle analiz etmektedir.

Platform, baglangicta kullanicilarin 6zgiirce igerik irettigi
ve paylastigi bir alan olarak ortaya ¢ikmis olsa da Google
tarafindan satin alinmasiyla birlikte ticarilesme ve
kurumsallasma siirecine girmistir. YouTube'un algoritmik
yapisi, reklam gelirlerine dayali is modeli ve kullanict
verilerini meta haline getiren yaklagimi, katilimei kiiltiiriin
dogasinit doniistiirmiigtiir. Kullanicilar, artik yalnizca icerik
iireticisi degil, aynt zamanda platformun veri ve dikkat
ekonomisinin bir pargasi haline gelmistir. Algoritmalarin
belirledigi "siralama kiiltiiri," profesyonel igeriklerle
amator uretimler arasinda hiyerarsik bir yap1 olusturarak,
katilmi sirket ¢ikarlari dogrultusunda yonlendirmektedir.
Ayrica, platformun gizlilik politikalar1 ve kullanici
verilerinin ticarilestirilmesi, kullanicilarin iizerinde soz
hakki olmadigi bir sistem yaratmistir. Sonug olarak,
YouTube, katilimer kiiltiiriin - demokratik potansiyelini
biiylik 6l¢iide smirlandiran, ticarilesmis ve merkezilesmis
bir platform haline gelmistir (Subasi, 2021).

YouTube, kullanicilarin1 bilgilendirmek i¢in sayfasinda
“Reklam Ayarlar1” metni olarak paylastig1 metin, platformu
kisisellestirme noktasinda dnemli gostergelerden birisidir;

YouTube, etkinliginize dayal olarak size alakali ve faydal
reklamlar gostermeyi hedefler ancak kontrol her zaman
sizdedir. Reklam Ayarlari'ni kullanarak reklamlarinizi
kisisellestirmek igin kullandigimiz verileri kolayca kontrol
edebilirsiniz. Bu verilere Google Hesabiniza eklediginiz
bilgiler, etkinliginize dayali olarak tahmin ettigimiz ilgi
alanlariniz ve reklam géstermek igin bizimle is birligi yapan
diger reklam verenlerin etkilesimleri de dahildir. Ornegin,
kisa siire o6nce oynanan bir magin onemli anlarini
YouTube'da izlediginiz veya Google Arama'da "yakinimdaki
futbol sahalart” aramasi yaptiginiz icin futbolu sevdiginizi
diisiinebiliriz. Ayrica ig ortagimiz olan reklam verenlerden
birinin sitesinde vakit gecirdiyseniz bu ziyaretinize dayall
reklamlar onerebiliriz. Reklam kisisellestirme ayarini
etkinlestirdiginizde yas, cinsiyet, tahminlere dayali ilgi
alanlart veya bir reklam verenle onceki etkilesiminiz gibi
bilgilerin neden kullanildigini 6grenebiliv, bir bilginin
kullanilmasini onleyebilir veya kisisellestirilmis reklamlari
tamamiyla devre disi birakabilirsiniz. Bu durumda reklam
gormeye devam edersiniz ancak géreceginiz reklamlarin
alaka diizeyi  biiyiik  olasilikla daha  diigiik  olur.
(https://www.youtube.com/intl/ALL _tr/howyoutubeworks/u
ser-settings/ad-settings/).

YouTube, kullanict gizliligini dikkate aldigini ve toplanan
verilerin korunmast ile kullanict kontroliinii
onceliklendirdigini belirtmektedir. Platform, seffaflik ilkesi
dogrultusunda, Google’in Gizlilik Politikas1 araciligiyla
hangi bilgilerin neden toplandigini ve kullanicilarin bu
verileri nasil  yOnetebilecegini agiklamakta; ayrica
“YouTube’daki Verileriniz” gibi araglarla kullanicilara
gizlilik  ayarlarim1  diizenleme imkém1  sundugunu
aciklamaktadir.  Kigisel bilgilerin  ii¢lincii  taraflara
satilmadigim ozellikle belirten YouTube, verileri yalnizca
hizmetleri kisisellestirmek (Oneriler, arama sonuglari ve
reklamlar dahil) amaciyla kullandigini ve reklam gelirlerinin
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platformu iicretsiz erisilebilir kildigini ifade etmektedir. Bu
gergevede, platform hem veri koruma hem de kullanici
ozerkligini destekleyen bir gizlilik anlayisini benimsedigini
iddia etmektedir (YouTube.com/Kullanict Gizliligi).

YouTube'un doniisiimi, platformu katilimci bir kiiltiir
alanindan ticarilesmis ve algoritmik olarak kontrol edilen bir
sisteme evrilmistir. Platform, kullanicilar1 yalnizca icerik

iireticisi olarak degil, aym1 zamanda veri ve dikkat
ekonomisinin pasif birer kaynagi haline getirmistir.
Algoritmalarin ~ yonlendirdigi  "swralama  kiiltiiri,"

profesyonel igerikleri 6n plana ¢ikararak amator yaraticilig
marjinallestirmekte ve kullanicilar1 sirket politikalarina
uyum saglamaya zorlamaktadir. Kullanicilar, platformun
gizlilik s6zlegmeleri ve veri kullanim politikalari iizerinde
etkisizdir; katilim, 6zgiir bir ifade araci olmaktan ¢ikip ticari
cikarlara hizmet eden bir dongiiye evrilmistir. Bu durum,
dijital kiiltiirdeki katilimciligin demokratik potansiyelini
biiyiik 6l¢ciide agindirmaktadir (Subasi, 2021).

Henry Jenkins, katilimei kiiltiirii, sanatsal ifade ve kamusal
katilm icin diisiik  bariyerler yaratan, yaraticilignt  ve
paylasimi destekleyen, enformel mentorluk iliskileri kuran,
tiyelerine katkilarinin ~ degerli  oldugunu hissettiren ve
aralarinda sosyal bag bulunan bir kiiltiir olarak tanimlar.
Jenkins, odak noktasinin teknolojik araglardan (etkilesim)
ziyade, bu araglarin nasil kullanildigini
sekillendiren kiiltiirel baglam (katilim) olmasi gerektigini
vurgular.  Teknolojiyi  anlamak igin ekolojik  bir
yaklagim benimsemeyi Onerir; farkli iletigim
teknolojilerinin, onlar etrafinda olusan kiiltiirel topluluklarin
ve destekledikleri faaliyetlerin birbiriyle olan iliskisini
anlamak gerektigini savunur. Nihai hedefin, genglerin
cagdas kiiltiire tam katilim igin gerekli becerileri, bilgiyi,
etik cergeveleri ve Ozgiiveni gelistirmelerini tesvik etmek
oldugunu belirterek, bu katilimin iiyelikler, ifadeler,
igbirlik¢i problem ¢6zme ve dolagim gibi dort temel bigimde
gergeklestigini ortaya koymaktadir (Jenkins, 2009).

Jenkins'in katilimer kiiltiire iliskin bu teorik ¢ercevesi, onun
medya yakinsamasina dair analizlerinde somut bir karsilik
bulmaktadir. Henry Jenkins, medya yakinsamasini
(convergence), teknolojik bir birlesmeden ziyade, igerigin
¢oklu platformlarda akisini saglayan ve tiiketici katilimim
merkeze alan kiiltlirel bir paradigma degisimi olarak
tanimlar. Jenkins'e gore yakinsama, hem tepeden
inme (sirketlerin icerik franchise'larini genigletme cabalar)
hem de tabandan yukar (tiikketicilerin medyay1 kendi
elleriyle alip doniistiirmesi) bir siirectir. Bu ikili dinamik,
medya Tlreticileri ile tiiketiciler arasinda hem is birligine
dayali hem de catigmali bir iligki yaratir; tliketiciler artik
pasif alicilar degil, gbgmen, sosyal baglantili, aktif ve
giiriiltiicii katilimeilardir. Jenkins, Survivor, American
Idol, The  Matrix, Star ~ Wars ve Harry  Potter gibi
franchise'lar iizerinden, bu yeni katilimer kiiltiiriin kolektif
zeka, transmedya hikayeciligi ve eylemsel ekonomi gibi
olgulart nasil sekillendirdigini analiz eder. Sonug olarak,
yakinsama kiiltliri, medya endistrisinin tiiketicilerle
iligkisini yeniden miizakere etmek zorunda oldugu, katilim

hakkinin demokratiklesme potansiyeli tasidigi, ancak erigim
ve beceri esitsizliklerinden kaynaklanan bir katilim
ucurumu riski barindiran karmagik ve celigkili bir gecis
donemini temsil eder (Jenkins, 2009).

Jenkins'in dijital kiiltirde katilimi Ozgiirlestirici  ve
demokratiklestirici bir potansiyel olarak kurgulayan iyimser
bakis agisina karsilik, Fuchs, dijital kapitalizm gercekliginde
bu katilimin metalagtirilmig ve somiiriilen bir emek bigimine
doniistiigiini savunur. Fuchs'a gore, Jenkins'in vurguladig:
yaratict  ifade ve topluluk pratikleri, platform
kapitalizminin kullanici emegini sOmiirme
mekanizmasini gizleyen bir illiizyondan ibarettir (Fuchs,
2019). Fuchs, Marksist hiimanist teoriye karsi, 21. yiizyil
dijital kapitalizminde praksis odakli bir yenilenme 6nererek,
iletisimi toplumsal iligkileri {ireten ve doniistiiren bir insan
pratigi olarak kavramsallastirir. Bu yaklasim, dijital
kapitalizmin yabancilagmis iletisim bigimlerine (aragsal
akil) karsi, isbirlik¢i akil temelinde orgiitlenmis, kar amaci
giitmeyen ve katilimer dijital demokrasiyle sekillenen bir
kamusal alan miicadelesini savunur. Dijital sosyalizm,
platformlarin kullanicilar ve isgiler tarafindan demokratik
kontroliinii hedefleyerek, dijital kapitalizme hiimanist bir
alternatif olusturmay1 amagclar (Fuchs, 2020).

Smythe (1977), geleneksel medyada izleyicinin aslinda
reklamcilar i¢in satilan bir meta oldugunu, izleyici emeginin
(dikkat ve zaman) reklam endistrisi tarafindan
metalagtirildigini 6ne siirmiistiir. Fuchs (2014) ise bu teoriyi
dijital c¢aga uyarlayarak, kullanicilarin sosyal medya
platformlarinda {rettigi igeriklerin, verilerin ve sosyal
iligkilerin iicretsiz ~ emege doniistiigiini  ve  platform
kapitalizmi tarafindan metalastirildigint savunur.  Buna
gore, kullanicilar yalnizca igerik tiiketicisi degil, ayni
zamanda kendi emek giicliyle platformlarin asil irini
(veri/dikkat) olan ve bu {iriinii iireten proletarya konumuna
indirgenmistir. Bu baglamda, izleyici/kullanici, kullanim
degeri yaratan ancak degisim degeri kapitalistlerce el
konulan bir emek¢i olarak yeniden tanimlanir (Fuchs,
2014).

Dallas W. Smythe'in "izleyici meta kurami" (audience
commodity theory), geleneksel ticarl medya sisteminin
temel isleyis mantigini agiklayan radikal bir iletisim politik
ekonomi elestirisidir. Smythe'e (1977) gore, medya
endiistrisinin asil trettigi ve reklam verenlere sattig1 meta,
izleyicinin kendisidir; izleyiciler, televizyon veya radyo
programlarini izlerken harcadiklart zaman ve dikkat ile
aslinda emeklerini reklam endiistrisine satmaktadir. Bu
stirecte izleyicinin emegi, reklam verenler icin pazar
aragtirmasina doniisiir ve izleyici, kendi bos zamaninda
farkinda olmadan liretim yapan bir is¢i konumuna
indirgenir. Dolayisiyla  medya, izleyiciyi  hem
bir {irlin (reklam verene satilan meta) hem de bu {iriinii
iireten emegin kaynagi olarak ¢ifte bir somiirii iligkisine tabi
kilar (Smythe, 1977).

Smythe'in bu kurami, YouTube'un i modeli baglaminda
giincelligini korumakta ve hatta daha da karmasik bir boyut
kazanmaktadir. YouTube'da kullanicilar yalnizca izleyici
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konumunda olmayip, ayn1 zamanda icerik iireticisi
(YouTuber) olarak  platforma iicretsiz  emek sunmakta;
irettikleri videolar, yorumlar, begeniler ve tiklamalar
aracilifiyla kazang elde etmektedirler. Nitekim YouTube bu
isleyiste kullanicilarini pasif alict olmaktan ¢ikarip iireten
tilketici ve aym1 zamanda alinip satilabilen bir metaya
doniistiirmiigtiir.

4. Yontem

Bu c¢alisgma, YouTube'un toplumsal pratiklerini
derinlemesine anlamak amaciyla olgubilim
(fenomenoloji) deseninde  kurgulanmigtir.  Nitel  bir

aragtirma yontemiyle kurgulanan arastirmada dokiiman
analizi ve tematik analiz tekniklerinden faydalanilmustir.
Aragtrma YouTube'a katilim deneyimlerini ve bu
deneyimlerin yansimalarini ortaya cikarmay1
hedeflemektedir. Bu hedef dogrultusunda amagli 6rneklem
yontemi  kullanilmis ve bu noktada arastirma
www.socialblade.com sayfasinda yer alan Tiirkiye’deki en
yaratict 50 YouTube iireticisi i¢erisinde “haber ve politika”
kategorisindeki etkilesimlere odaklanmaktadir. Dolayisiyla
arastirma Tiirkiye haber ve politika kategorisinde igerik
tireten YouTube sayfalarini kapsamaktadir. Tiirkiye’de
izler kitlenin haber ve politika baglaminda bilgi ihtiyacini
hangi YouTube sayfalarindan edindiklerini 6grenmek,
“Medyanin Ekonomi Politigi” baglaminda 6nemli ¢iktilar
sunmaktadir. Ayni zamanda izleyici kitlenin reklam emtiasi
olarak nasil konumlandigi gérmek arastirmayi Oonemli
kilmaktadir. Ayrica c¢aligmanin s6z konusu yoOntem
cergevesinde giincel olmasi 6zgiin bir ¢aligmayi ortaya
koymaktadir.

4.1. Bulgular ve Analiz
Tiirkiye’de Haber ve Politika kategorisinde YouTube icerik

iireticileri arasinda en fazla etkilesim alan 50 sayfasi
asagidaki tabloda yer almaktadir. Veriler aktif kullanici
hesaplar1 iizerinden alindig1 igin siirekli degisim
gostermektedir. Bu veriler her ne kadar dinamik bir isleyisle
aktarilsa de ana akim medya kuruluslari ile 6zel ve bireysel
kanallarin ortalamasi benzerlik gostermektedir. Arastirmada
veri analiz silireci ve tematik kodlama adimlari nitel
arastirma paradigmasina uygun olarak yapilmistir. Bu
baglamda dokiiman analizi ve tematik analiz tekniklerinden
faydalanilmigtir. Siire¢ verilerin sistematik bir sekilde
islenmesi, temalarin olusturulmasi ve yorumlanmasi
asamalarini kapsamaktadir.

Veri Toplama ve Isleme

Bu arastirmada ana veri kaynagi, YouTube kanal
istatistiklerini saglayan www.socialblade.com olmustur.
"Haber ve Politika" kategorisinden Tiirkiye'nin en yaratici
50 igerik  iireticisi  hedeflenerek sosyal —medya
platformlarindaki haber igerigi ekosistemi analiz edilmistir.
Elde edilen veriler 12 Eyliil 2025 tarihinde kayit altina
almmis ve kanal adi, SocialBlade derecesi, abone sayist,
toplam izlenme sayisi ve yiklenen video sayisi gibi
Ol¢limler derlenmistir. Bu verilerden, "Video Verimlilik
Oran1" (toplam izlenme sayismin yiiklii video sayisina
orani) ve "Etkilesim Yogunlugu" (abone sayisina gore
izlenme orani) gibi degerlendirici metrikler tiiretilmistir.

Arastirmada nitel yontem yaklagimi baz alinarak tematik
analiz yapilmis ve kuramsal ¢ercevede elde edilen veriler
is1ginda yorumlanmistir. Once detayli veri incelemesi
yapilarak kanal bazindaki olagan dig1 durumlar (6rnegin, az
aboneye ragmen yiksek izlenme gibi) not alinmistir.
Timevarim ve tiimdengelim yaklagimlariyla hem verilere
dayali hem de teorik anlamda temalar gelistirilmis ve
analizler yapilmistir.

Tablo 1. www.Socialblade.com sayfasinda yer alan Tiirkiye'deki haber ve politika konusunda en fazla etkilesim alan 50

hesap
Sira Kanal Ad Derece Abone Sayisi izlenme Sayis1 Video Sayisi

1 Derin Detay B+ 203K 296.14M 1.11K
2 Ulusal Kanal B+ 1.23M 2.41B 118.09K
3 Alfa Tim 01 B+ 655K 1.18B 2.44K
4 Halktv B+ 2.39M 2.66B 112.64K
5 SOZCU Televizyonu B+ 2.19M 2.07B 49.15K
6 CNN TURK B+ 2.11M 2.13B 94.47K
7 TRT Arapca B+ 9.6OM 1.83B 43.59K
8 Haberlercom B+ 335K 396.45M 6.19K
9 Haber Global B+ 2.74M 4.21B 56.96K
10 TRT World B+ 9.88M 2.57B 63.06K
11 Paranoyak Beyinler B+ 90.2K 39.56M 117
12 Telel B+ 1.33M 1.47B 73.57K
13 Mekameleen Kanali B+ 1.46M 936.62M 41.91K
14 A Haber B+ 1.29M 1.04B 69.96K
15 Yurttag TV B+ 951K 1.27B 20.11K
16 Syria TV B+ 4.25M 2.5B 77.35K
17 TRT Haber B+ 1.25M 771. M 33.95K
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18 TRT Rusca B+ 1.92M 869.58M 13.47K
19 Haber Liitfen B+ 1.32M 506.37M 869
20 Show Ana Haber B+ 2.86M 5.36B 71.22K
21 Habertiirk TV B+ 1.58M 1.31B 78.44K
22 NTV B+ 827K 609.48M 34.58K
23 Ozlem Giirses B+ 716K 312.39M 5.54K
24 Biinyamin Demir B+ 501K 768.16M 379
25 GZT B+ 2.19M 679.35M 5.08K
26 TGRT Haber TV B+ 1.88M 1.71B 49.41K
27 BirGiin TV B+ 485K 474.15M 22.47K
28 TV100 B+ 1.49M 1.2B 51.26K
29 ATV Haber B+ 1.13M 1.39B 40.02K
30 Odatv B+ 355K 264.85M 14.82K
31 XTG Spor B+ 72.6K 103.49M 1.0IK
32 Nevsin Mengii B+ 868K 424.76M 4.09K
33 Ciineyt Ozdemir B 1.7M 749.49M 8.7K
34 Diisiince Katalogu B 142K 245.43M 539
35 Cumbhuriyet B 654K 682.93M 45.15K
36 Gergek TV B 192K 216.87TM 11.5K
37 Yeni Safak B 737K 646.29M 3.65K
38 Ferited Shorts B 440K 238.54M 2.8K
39 Ossi B 110K 131.24M 4.8K
40 Ihlas Haber Ajansi B 1.34M 1.39B 66.06K
41 Mind Vorteks B 436K 47.28M 133
42 32.Giin B 994K 352.46M 1.73K
43 EUREFLECT B 967K 238.89M 1.89K
44 BBC News Tiirkge B 1.14M 471.38M 5.3K
45 Kisacca B 42.9K 85.89M 292
46 ENSONHABER B 164K 97.93M 2.82K
47 Haber Ankara B 21.1K 23.8TM 965
48 Abdurrahman Uzun B 806K 217.07M 2.43K
49 Hiirriyet B 372K 473.38M 14.27K
50 Qudsuna B 75.4K 16.7M 6.45K

Kaynak: https://socialblade.com/youtube/lists/top/50/sb/news/TR erisim: 12.09.2025.

Tablo 1°de yer alan verilere baktigimizda tiim kanallarin
“Grade” (Derece) degeri B+ ve B oldugunu gormekteyiz. Bu
derecelendirme sisteminde higbir kanal A ve A+ dereceleri
icerisinde degildir. Kanal isimlerine baktigimizda ulusal TV
kanallari, bagimsiz yayncilar, yabanci yayincilarin Tiirkge
kanallar1 ve dijital medya kanallar1 yer almakta. Tablo
1’deki veriler Tiirkiye’deki YouTube haber ve politika
ekosistemine dair nicel bir profil sunmakla birlikte izleyici
kitlenin metalagsma bigimlerini goriiniir kilmaktadir.

Abone Sayist ve Izlenme Oranu Iliskisi

Veri setinin analizi, abone sayisi ile izlenme performansi
arasindaki iliskinin dogrusal olmadigim1 ve platformun
icerik ekosistemi hakkinda dnemli i¢goriiler barmdirdigini
ortaya koymaktadir. Bu durum, izleyici davranislar1 ve
platform algoritmalar1 baglaminda dikkatle incelenmesi
gereken bir olgudur.

Analiz kapsaminda, nispeten diisiik abone sayilarina ragmen
istisnai diizeyde yiiksek izlenme oranlarina ulasan kanallar
dikkat ¢ekmektedir. Ornegin, Alfa Tim 01 kanali 655 bin
abone ile 1,18 milyar izlenmeye ulasarak, son derece sadik

ve yiiksek diizeyde etkilesimli bir izleyici kitlesine sahip
oldugunu  gostermistir.  Benzer  sekilde, Biinyamin
Demir kanali yalnizca 379 video ve 501 bin abone ile 768
milyonun iizerinde izlenme elde etmis; bu da kanalin her bir
videosu ic¢in ortalama 2 milyonun {izerinde izlenme
anlamina gelmektedir. Ayni fenomen, 90 bin abonesi
olmasma ragmen 39 milyonun iizerinde izlenme sayisina
ulasan Paranoyak Beyinler kanali i¢in de gegerlidir. Bu
kanallar, niceliksel olarak daha kiiglik ancak niteliksel
olarak daha aktif ve baglh bir izleyici kitlesine hitap
etmektedir.

Ote yandan, yiiksek abone sayilarina sahip olmalarina karsin
izlenme/abone orant agisindan daha sinirh bir performans
sergileyen kanallar da mevcuttur. TRT Arapga kanal1 9,69
milyon aboneye karsilik 1,83 milyar izlenme ile, GZT ise
2,19 milyon abone ile 679 milyon izlenme ile bu duruma
ormek teskil etmektedir. S6z konusu kanallarin
izlenme/abone oranmin nispeten diisiik olmasi, kitlesel
erigim ile izleyici katilimi arasindaki ayrimi net bir sekilde
ortaya koymaktadir.

Bu bulgular 1s1g1nda, bir kanalin basarisin1 6lgmede abone
sayisinin  tek basma yeterli bir gosterge olmadigi
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anlasilmaktadir. izlenme performansini belirleyen asil
faktorler arasinda igerigin algoritmik  goriiniirligi,
paylasilabilirlik potansiyeli ve izleyici kitlesinin sadakati
gibi dinamikler 6ne ¢ikmaktadir. Dolayistyla, YouTube gibi
platformlarda etkili olmanin yolu, nicel biiyiikliikten ziyade
nitelikli ve siirdiiriilebilir bir izleyici etkilesimi insa
etmekten gecmektedir.

Video verimliligi (Izlenme-Video Orany)

YouTube haber kanallarinin video verimliligi metrikleri,
medyanin ekonomi politigi ¢ercevesinde iki farkli sermaye
birikim modelini ortaya koymaktadir. Show  Ana
Haber ve Haber Global gibi geleneksel medya devlerinin
arsivlerindeki binlerce videoya ragmen video basina diisen
yiiksek ortalama izlenme sayilari, bu kuruluslarin
endiistriyel dlgekte igerik iiretirken ayni zamanda marka
gici ve kurumsal kaynaklar1 sayesinde algoritmik
goriiniirligii stirekli kilabilmelerinin bir sonucudur. Bu
durum, ekonomik ve sembolik sermayenin platform ici
deger iiretiminde nasil yeniden iiretildigini gostermektedir.
Ote yandan, Biinyamin Demir veya Alfa Tim 01 gibi
kanallarin video basina diisen olaganiistii izlenme oranlari,
daha diisiik tretim hacmiyle yiiksek etkilesim yaratan bir
modeli isaret eder. Bu kanallar, izleyiciyi yalnizca bir
tiiketici degil, ayn1 zamanda yiiksek diizeyde metalagtirilmis
bir emtia olarak konumlandirir; zira reklam verenler i¢in
sadik ve yiiksek katilimli bu kitle, birim bagina daha degerli
bir izleyici kitlesi anlamina gelmektedir.

Ayn1 zamanda, 32.Giin gibi koklii programlarin az sayida
videoyla yiiksek itibar ve izlenme elde etmesi, ekonomik
Olcekten ziyade kiiltiirel ve sembolik sermayenin uzun
vadeli degerini gosterir. Bu tiir kanallar, niceliksel bolluk
yerine niteliksel odaklanma ile izleyici kitlesini
metalagtirmakta ve “kaliteli izleyici emegi”ni daha yiiksek
bir fiyatla pazarlayabilmektedir. Dolayisiyla, video
verimliligi metrigi, platformdaki deger {iretiminin yalnizca
icerik sayisina degil, ayn1 zamanda izleyicinin ne 6lgiide
emek ve dikkat harcadigina bagli oldugunu ortaya
koymakta; izleyici emtiasinin homojen olmadigini, aksine
farkli deger katmanlarina sahip oldugunu kanitlamaktadir.

YouTube verilerinde dikkat c¢eken bir diger husus da
bireysel markalagsmis isimler. Nevsin Mengii, Ciineyt
Ozdemir, Ozlem Giirses, Biinyamin Demir gibi bireysel
markalagmis isimler, biiylik kurumlarla ayn listede rekabet
edebilmektedir. Bu, YouTube'un bireysel igerik treticileri
icin nasil bir firsat alan1 yarattigini gdstermektedir.

Tematik Analiz Bulgular

Veriler, Tirkiye'nin YouTube haber ekosistemine dair
birkag carpici temay1 ortaya g¢ikarmaktadir. YouTube'un
Tiirkiye'deki  haber ekosistemi, geleneksel medya
kuruluslarinin platforma bagarili bir sekilde entegre oldugu
ve hegemonyalarim dijital alanda da siirdiirdiigii bir yap1
sergilemektedir. CNN TURK, NTV, Show Ana Haber gibi
koklii medya aktorleri, sahip olduklar1 kurumsal itibar, genis
arsiv ve taninmis markalar1 sayesinde izleyicilerin dnemli

bir boliimiiniin bilgi ihtiyacini karsilamaya devam etmekte
ve bu durum, geleneksel medyanin ekonomik ve sembolik
sermayesinin yeni medya ortamlarinda da belirleyici
olabildigini gostermektedir.

Ancak aymi platform, anaakim sdylemin disinda kalan
alternatif kamusallik alanlarina da ev sahipligi yapmaktadir.
Telel, Yurttas TV ve BirGiin TV gibi kanallar, anaakimda
smirl temsil bulan siyasi perspektifleri tagiyarak alternatif
birer bilgi kaynag islevi gérmekte; Ulusal Kanal ve Alfa
Tim 01 gibi yiiksek etkilesim oranimna sahip kanallar ise
yalnizca haber sunmakla kalmayip, izleyicilerine bir aidiyet
ve topluluk duygusu sunarak dijital cemaatler
olusturmaktadir. Bu durum, YouTube’un ayni zamanda
geleneksel medyanin tektonik yapisini ve izleyicilerin farkli
sOylemsel alanlar arayisina yanit verebildigi dinamik bir
miicadele alan1 oldugunu ortaya koymaktadir.

Dallas Smythe’in “izleyici meta” kurami, YouTube’un
ekonomi politigini agiklamada kritik bir ¢erceve
sunmaktadir. Burada izleyici, yalnizca igerik tiiketicisi
degil, ayn1 zamanda reklam verenlere satilan bir emtiaya
doniismektedir. Alfa Tim 01 veya Biinyamin Demir gibi
kanallar, nispeten diisiik abone sayilarina ragmen yiiksek
izlenme oranlariyla dikkat ¢ekmekte ve izleyicilerini yiiksek
diizeyde etkilesim gosteren “nitelikli meta” olarak
konumlandirmaktadir. Bu izleyici kitlesi, algoritmik olarak
daha degerli kabul edilmekte ve reklam geliri modeli iginde
premium bir pazar segmenti olugturmaktadir.

Ote yandan, TRT Arapca gibi yiiksek abone sayisina sahip
ancak gorece diisiik etkilesim oranina sahip kanallar ise
“niceliksel olarak biiyiikk ancak niteliksel olarak daha az
yogun” bir izleyici kitlesini temsil etmektedir. Bu durum,
izleyici metasinin homojen olmadigini, aksine platform igi
bir hiyerargiye tabi oldugunu gostermektedir. Reklam
verenler agisindan bakildiginda, yiiksek etkilesim oranina
sahip kiiglik bir kitlenin, pasif biiyiik kitlelere kiyasla daha
degerli olabildigi goriilmekte ve Smythe’1n teorisinin dijital
platformlarda nasil farklilastigina isaret etmektedir.

Kiiresel Aktorlerin Yerel Etkisi: BBC News Tiirk¢e ve TRT
World/Arapga gibi kanallarin varlifi, YouTube haber
ekosisteminin sinir tanimaz dogasini gosterir. Tiirkiye’deki
izleyiciler, arttk sadece yerel medyayla smnirh
kalmamakta, kiiresel aktorlerin sundugu perspektiflerle de
etkilesim halindedir. Bu durum izleyicinin bilgi deneyimini
cesitlendirmekte ve ulusal medya sdylemlerine alternatif
gerceveler sunabilmektedir.

Suriye Ornegi: Syria TV'nin (4.25M abone) listede iist
siralarda yer almasi, Tiirkiye'deki miilteci niifusun bilgi
ihtiyacina isaret etmektedir. Bununla beraber uluslararasi

politikalart ~ ve  kamusalliklarin YouTube’da  nasil
yansidigini gérmek miimkiindiir.
Gazeteciden  "Influencer"a: Nevsin ~ Mengii, Ciineyt

Ozdemir, Ozlem Giirses gibi isimler, kurumsal medyadan
bagimsizlasarak kendi kisisel markalarini insa etmiglerdir.
Bu kanallar, izleyicinin sadece bir "haber kurumuyla"
degil, giiven duydugu bir "bireyle" kurdugu iligkiyi yansitir.
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Bu durum, geleneksel medya kurumlarinin tekelindeki
habercilik otoritesinin, bireysel ireticilere dogru kaymakta
oldugunun fenomenolojik bir gostergesidir.

Bu analiz, Tirkiye'deki YouTube haber ekosisteminin,
geleneksel medya yapilarinin dijital platformlarda yeniden
iiretildigi, ancak ayn1 zamanda bu yapilara meydan okuyan
alternatif kamusalliklar, yiiksek derecede metalagsmis
izleyici kiimeleri ve kiiresel-yerel kesisimlerden olugan son
derece dinamik, ¢ok katmanli ve ¢eligkili bir alan oldugunu
ortaya koymaktadir.

[zleyicinin "deneyimi", pasif bir alimlama deneyimi
degildir. Aktif bir katilim, aidiyet arayis1 ve dijital emek
stirecidir. Platform, izleyiciyi hem bir vatandas (bilgiye
erisen 6zne) hem de bir meta (reklam geliri yaratan nesne)
olarak konumlandirarak, medyanin ekonomi politiginin en
giincel ve karmasik 6rneklerinden birini sunmaktadir. Bu
calisma, bu ikili konumlanigi glincel veriler izerinden ortaya
koymasiyla 6zgiin bir katki saglamaktadir.

4.2. Tartisma

Bu aragtirmanin bulgulari, Dallas Smythe’1n izleyici emtiast
kuraminin dijital platformlar 6zelinde ne denli gecerli ve
hatta daha karmagik bir hal aldigin1 ortaya koymaktadir.
YouTube’un Tiirkiye’deki haber ekosistemi, geleneksel
medyanin ekonomik ve sembolik sermayesini dijital alanda
yeniden iretirken ayni zamanda izleyiciyi metalastirma
stirecini ¢ok  katmanli  bir yapida  yeniden
sekillendirmektedir.

Caligmanin en ¢arpict bulgularindan biri, izleyici emtiasinin
homojen olmadigidir. Smythe'in teorisi, geleneksel
medyada izleyici kitlesini nispeten tek tip bir meta olarak ele
alirken, YouTube algoritmast bu kitleyi katmanlara
ayirmakta ve farkli degerler atfetmektedir. Alfa Tim
01 veya Biinyamin Demir gibi kanallar, nispeten diisiik
abone sayilarina ragmen, video basina diisen devasa izlenme
oranlariyla, yiiksek diizeyde sadakat ve etkilesim gdsteren
"nitelikli izleyici" kiimeleri yaratmislardir. Reklamverenler
acisindan bakildiginda, bu kiiglik ancak yiiksek etkilesimli
kitle, TRT Arapca gibi yiiksek abone sayisina sahip ancak
daha diisiik etkilesim oranina sahip kanallarin kitlesinden
¢ok daha degerli bir "premium meta" haline gelmektedir. Bu
durum, dijital platform kapitalizminde izleyici emeginin
(dikkat ve zaman) niceliginden ziyade niteliginin &ne
¢iktigin1 ve metalasma siirecinin daha incelikli bir hal
aldigini gostermektedir.

Aragtirmanin bir diger dnemli bulgusu, platformun yapisal
esitsizlikleri yeniden {iretme potansiyelidir. Show Ana
Haber, Haber Global, CNN TURK gibi geleneksel medya
devleri, sahip olduklar1 kurumsal itibar, genis arsiv ve maddi
kaynaklar sayesinde algoritmik gorlinirligi stirekli
kilabilmekte ve izleyici kitlesini ¢ekmeye devam
etmektedir. Bu durum, Mosco (2009) ve Ozgetin’in (2018)
vurguladigr gibi, medya yogunlagmasinin ve ekonomik
sermayenin dijital alandaki hakimiyetini gozler Oniine
sermektedir.  Ancak ote yandan, platform aym

zamanda Telel, Yurttas TV, BirGlin TV gibi anaakim
medyada sinirh temsil bulabilen perspektiflere ve Nevsin
Mengii, Ciineyt Ozdemir gibi bireysel gazetecilere firsat
sunmaktadir. Bu ikilik, YouTube'u hem egemen sdylemlerin
iktidarin1 pekistiren hem de ona meydan okuyan alternatif
kamusalliklara olanak tanryan diyalektik bir miicadele alant
haline getirmektedir.

Bu ¢alisma, Smythe’in kuramini Fuchs (2014) ve Zuboff
(2015) tlizerinden giincelleyerek, dijital izleyici emtiasinin
sadece “dikkatten” ibaret olmadigini, ayn1 zamanda veriye
doniistiiriilmiis davranislar ve sosyal iligkilerden olustugunu
ortaya koymaktadir. YouTube’un kullanicilarina sundugu
"kisisellestirilmis reklam" segenegi, platformun gozetim
kapitalizmi isleyisini mesrulastiran bir yanilsamadan
ibarettir. Kullanici,  verilerinin ~ toplanmast  ve
metalagtirilmasi siirecinde etkin bir 6zne olmaktan ziyade,
bu siirecin pasif bir nesnesi konumundadir. Zuboffun
deyimiyle, “davranigsal artik” olarak istifade edilen
kullanici, nihai {iriinii tizerinde higbir s6z hakki olmayan bir
hammaddeden farksizdir.

Jenkins’in (2009) iyimser katilimer kiiltiir tanimi, bu
baglamda elestiriye agiktir. Fuchs’un (2019) da belirttigi
gibi, kullanicilarin yaratict ifadesi ve topluluk olusturma
pratikleri, platform kapitalizminin iicretsiz emegi sdmiirme
ve veriyi metalastirma mekanizmasini gizleyen bir perde
islevi gormektedir. Kullanici, kendisini 6zgiir bir katilimci
olarak deneyimlerken, aslinda hem igerik {ireterek
(YouTuber olarak) hem de veri iireterek (izleyici olarak)
cifte bir somiirii iligkisinin pargasi haline gelmektedir.

5. Sonu¢

Bu ¢aligma, Dallas Smythe’in “izleyici emtias1” kuramint
dijital platform kapitalizmi perspektifinden ve ozellikle
YouTube oOrnegi iizerinden yeniden yorumlayarak,
izleyicinin metalastirilma siireclerinin geleneksel medyaya
kiyasla ¢ok daha karmasik ve ¢ok katmanli bir yapiya
biiriindiigiinii ortaya koymustur. Arastirmada elde edilen
bulgular, YouTube’un Tiirkiye’deki haber ve politika
ekosisteminde geleneksel medya devlerinin hem ekonomik
hem de sembolik sermayelerini yeniden firetirken, aym
zamanda bireysel igerik Ureticilerine ve alternatif sdylemlere
de alan saglayan bir diyalektik isleyis sergiledigini
gostermektedir.

Calismanin dikkat c¢eken katkilarindan biri de izleyici
emtiasinin homojen bir yapiya sahip olmadigini; aksine,
algoritmik degerler temelinde niteliksel ve niceliksel olarak
cesitli katmanlara ayrildigini kanitlamis olmasidir. Kiigiik,
ancak yiiksek etkilesime sahip izleyici gruplar1 (“nitelikli
emtia”), genis ancak diisiik etkilesimle bagi bulunan
kitlelere kiyasla reklam verenler icin daha degerli bir pazar
dilimini olugturmaktadir. Bu durum Smythe’in kuraminin
dijital platformlar {izerinde nasil bir doniisim ge¢irdigini,
metalagma siireglerinin artik yalnizca dikkat ve zaman
lizerinden degil, ayn1 zamanda veri, sosyal etkilesimler ve
duygusal baglilik iizerinden de ilerledigini agik¢a gozler
oniine sermektedir.
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Aragtirmada elde edilen sonuglar, izleyici emtiasinin dijital
platformlardaki yapi taslarinin homojenlikten uzak oldugu
ve hiyerarsik bir sekilde algoritmik degerlere ve etkilesim
yogunluguna gore gruplandigimni belirgin bigimde ortaya
koymaktadir.

Sonug olarak, bu arastirma, YouTube’u yalnizca bir icerik
yetistirme alan1 olarak degil, ayni1 zamanda izleyicilerin hem
birey (6zne) hem de meta (nesne) konumlarinda yer aldig1
ideolojik ve ekonomik bir cihaz olarak ele almaktadir.
Tiirkiye baglaminda incelenen veriler, YouTube gibi kiiresel
bir platformun yerel medya dinamikleriyle nasil etkilesim
igerisinde  oldugunu, hegemonik sdylemleri yeniden
liretmenin yani sira karsit, alternatif sdylemler i¢in de bir
zemin olusturabildigini gostermistir. Dijital ortamda izleyici
emtiast kuramini tiim boyutlartyla anlamlandirmak igin,
yalnizca tiiketilen igerikten degil; iiretilen verilerden ve
izleyicinin bu siirecte alinan roliinden hareketle, elestirel bir
politik ekonomi bakis acistyla analizler
gerceklestirilmelidir.

Bu calisma, Tirkiye'deki YouTube haber ekosistemine
odaklanirken, izleyici metast ve dijital platform
kapitalizmini daha iyi anlamak adina farkl igerik tiirlerinin
(eglence, oyun, egitim vb.) karsilagtirmali analizine ihtiyag
duymaktadir. Bu bulgularin detaylandirilmasi igin nicel
verilerle  desteklenen anketler veya derinlemesine
goriismeler yapilabilir. Ayrica, YouTube'un kiiresel yapisi
dikkate alinarak farkli iilkelerdeki benzer haber kanallarinin
politik ekonomi perspektifinden karsilagtirilmasi, platform
kapitalizminin yerel yansimalarint anlamada faydali
olacaktir.
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Extended Summary

This study aims to analyze the positioning of YouTube
viewers as "digital commodities" within the context of
digital platform capitalism, employing a critical political
economy perspective rooted in Dallas Smythe's classic
"audience commodity" theory. Smythe's argument that the
primary product of traditional media is not the content but
the audience sold to advertisers is re-evaluated through the
lens of YouTube's advertising-based business model,
revealing that this process has become far more complex and
multi-layered in the digital age. Supported by Shoshana
Zuboff's concept of "surveillance capitalism” and Christian
Fuchs's concept of "digital labour," the research points to a
double-exploitation relationship where not only the
audience's attention but also their generated data, social
relationships, and even the unpaid labour they provide as
content creators (YouTubers) are commodified.

The research employs a qualitative design, focusing on the
YouTube news and politics ecosystem in Turkey. Utilizing
data from www.socialblade.com, the subscriber numbers,
viewing rates, and video productivity of the top 50 most
influential channels in this category were compared and
analyzed using document analysis and thematic analysis
methods. In this context, the audience of the 50 most active
channels in Tiirkiye was revealed on the YouTube page.

The findings reveal that the YouTube news ecosystem in
Turkey is a dynamic and dialectical space that both
reproduces traditional media hegemony and challenges it.
While established media outlets like CNN TURK and Show
Ana Haber maintain their presence on the platform thanks to
their institutional reputation and resources, channels like
Telel and BirGiin TV represent alternative public spheres
outside the mainstream, and individual content creators like
Nevsin Mengii and Ciineyt Ozdemir signify a new form of
journalistic authority based on personal branding.

The most striking finding of the study is that, contrary to
Smythe's theory, the audience commodity is not
homogeneous. Algorithms stratify the audience into
quantitative (subscriber count) and qualitative (engagement
rate) layers, attributing different values to them. Channels
like Alfa Tim 01 and Biinyamin Demir, which have
relatively low subscriber counts but massive view counts per
video, create "qualified audience" clusters with high loyalty
and engagement, thus becoming a "premium commodity"
for advertisers. In contrast, the audience of channels with
high subscriber counts but low engagement rates (e.g., TRT
Arabic) is marketed as a quantitatively large but
qualitatively less valuable commodity. This proves that
digital commodification has expanded to include not only
attention and time but also data, emotional attachment, and
community belonging.

In conclusion, this study reads YouTube as a complex
political-economic apparatus where the viewer is positioned
both as a free subject (citizen) and a commodified object
(commodity). Contrary to Jenkins' optimistic definition of

"participatory culture," the argument that -creative
expression and community practices on the platform serve
to mask the exploitation of free user labour, as emphasized
by Fuchs, is supported. The research concludes by
emphasizing the critical importance of digital literacy and
audience awareness in developing resistance against these
commodification and surveillance mechanisms.
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