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Medyada iklim Degisikliginin Tasviri: Perde Arkasindaki Faktorler

OZET

Iklim degisikligi karmasik bir konudur ve gazeteciler bu konuyu haberlestirirken ¢esitli zorluklarla karsilasmaktadir. Kitle
iletisim araclarinin iklim degisikligi konulu haberlerinin etkisi, son yirmi yildir aragtirmalarin ana odak noktasi olmustur.
Bu ilgi, medyanin kamuoyu algisint ve politika gliindemlerini etkileme konusundaki 6nemini yansitmaktadir. Kitle iletigim
araclari, iklim degisikligiyle baglantili konulara ¢ergeve ¢izer ve farkindalik yaratir, bu nedenle de halkin iklim degisikligi
algis1 iizerinde 6nemli bir etkiye sahiptir. Bu arastirma makalesi, iklim degisikligiyle ilgili medya haberlerini etkileyen
faktorleri ve giic ile bilginin medya kurumlari iizerinde nasil 6nemli bir rol oynadigini incelemek i¢in mevcut arastirmalari
degerlendirmektedir. Bu incelemenin ana gévdesi, baslica kavramsal ¢cergeveleri vurgulayarak iki ana yapidan olusmaktadir.
Birinci yapi, kitle iletisim araglar1 sdylemlerinin bilimsel, kiiltiirel, politik, sosyal ve ekonomik boyutlar tarafindan nasil
sekillendirildigini ve giiciin ve bilginin gazetecilik uygulamalarinda neden merkezi bir mesele oldugunu gostermektedir.
Ikinci yapr ise, bu faktérlerin etkilerini anlamak amaciyla ana akim medyada yer alan iklim haberlerinin kapsamini, yani
iklim degisikligi makalelerinin miktarini gozler oniine sermektedir. Bu nedenle, bu makale, iklim degisikliginin medyada
tasvir edilmesinin arkasindaki faktorleri agiklamak i¢in ii¢ ana yaklagima deginmektedir: Politik ekonomi, yapisalcilik ve
kiiltiirelcilik.

Anahtar Kelimeler:

Iklim Degisikligi, Medya, Politik Ekonomi, Yapisalcilik, Kiiltiirelcilik

The Media Portrayals of Climate Change: The Factors behind the Scenes

ABSTRACT

Climate change is a complex topic, and journalists face numerous challenges when covering it. Over the last twenty years,
the influence of mass media coverage on climate change has been a major focus of research. This interest reflects the
significant role media plays in affecting public perception and policy agendas. The media frames issues related to climate
change and creates awareness, thereby significantly influencing the public's perception. This research paper examines
existing research to explore the factors influencing media reporting of climate change, focusing on the significant role of
power and knowledge within media institutions. The body of this examination is structured into two main sections,
highlighting key conceptual frameworks. The first section demonstrates how mass media discourses are shaped by
scientific, cultural, political, social, and economic dimensions, and why power and knowledge are central to journalistic
practices. The second section analyzes the coverage of climate news in mainstream media to illustrate how these factors
affect the volume of climate change articles. Therefore, this paper uses three major approaches — political economy,
structuralism, and culturalism — to explain the factors behind the media's portrayal of climate change.
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Giris

Genel kamuoyu, iklim degisikligi ile ilgili bilgileri nadiren bilimsel dergilerden veya Hiikiimetlerarasi Iklim
Degisikligi Paneli (IPCC) tarafindan hazirlanan raporlar gibi yetkili kaynaklardan dogrudan edinir. Bunun yerine,
televizyon, gazeteler, ¢cevrimici yaymlar ve radyo gibi kitle iletisim araglari iklimle ilgili bilginin baslica kaynaklarmi
olusturur (Sampei & Aoyagi-Usui, 2009; Boykoff & Yulsman, 2013; Ford & King, 2015). Bu bagimlilik, iklim degisikligi
konusunda toplumun anlayisim sekillendirmede gazeteciligin merkezi roliinii vurgulamaktadir. Konu secimi, anlatilar
cergevelenmesi ve kaynak secimi gibi gazetecilik uygulamalari, halkin algisin1 ve katilim diizeyini 6nemli Olgiide
etkilemektedir. Buna gore, medya haberlerinin dogrulugu, baglamsallastirilmasi ve yorumlama kalitesi, bilgilendirilmis bir
kamuoyu tartigmasi olusturmak ve iklim sorunlarina etkili toplumsal tepkiler vermek i¢in gerekli unsurlardir.

Kitle iletigim araglar1, bilimsel ve politik bilgilerin nasil aktarildigini sekillendirerek, kamuoyunun ¢evre, teknoloji
ve riskle ilgili konulara bakisin1 6nemli 6l¢iide etkiler (Boykoff & Roberts, 2007). Bu etki géz Oniine alindiginda, medya
iklim degisikligi gibi kiiresel konular hakkinda kamuoyunun anlayisini sekillendirmede ¢ok 6nemli bir rol oynamaktadir.
Medyanin bu konular hakkinda yaptig1 haberler, kamuoyunun katilimini tesvik edebilir veya kafa karisikligina ve ilgisizlige
yol agabilir. Sonug¢ olarak, medya haberleri insanlarin ¢evresel sorunlar1 nasil algiladiklarini etkilemekle kalmaz, aym
zamanda onlar1 karar alma ve toplumsal eylemlere katilmaya da tesvik edebilir (Boykoff & Roberts, 2007; Carvalho, 2010;
Schmidt vd., 2013; Ford & King, 2015).

Aragtirmacilar tarafindan iklim degisikligi konularinin medyada yer almasiyla ilgili ¢esitli nicel ve nitel analizler
yapilmistir. Bazilari medyanin ilgisinin ardindaki nedenlere odaklanirken (Brossard vd., 2004), digerleri medyanin ilgisinin
artig ve azaligin1 gostermistir (Carvalho & Burgess, 2005; Ungar, 1992; 2014). Baz1 arastirmalar gazetecilik normlarini ve
iklim degisikliginin medyada yer almasini etkileyen faktorleri incelemistir (Boykoff & Boykoff, 2004; Boykoff & Roberts,
2007). Bu caligmalar, Kanada, Almanya, Amerika Birlesik Devletleri ve Birlesik Krallik gibi belirli iilkelere odaklanan tek
vaka caligmalar olarak gelistirilmistir ve sonuglari karsilastirmayi zorlastirmaktadir (Schmidt vd., 2013).

Bu caligmayla, mevcut arastirmalar incelenerek ve ana kavramsal c¢ergeveler vurgulanarak, iklim degisikliginin
medyada nasil yansitildigi ve etkileyen faktorlerin neler oldugu gosterilecektir. Bu ¢alismanin ana govdesi iki 6nemli
argiimandan olusmaktadir. Ilk argiiman, kitle iletisim araglarmin sdylemlerinin iklim degisikligi haberlerini bilimsel,
kiiltiirel, politik, sosyal ve ekonomik boyutlarda nasil sekillendirdigini ve neden iktidar ve bilginin gazetecilik
uygulamalarinda merkezi bir konu oldugunu gostermektedir. Tkinci argiiman ise ana akim medyada iklim haberlerinin nasil
yer aldigim1 gostermektedir. Bu arastirma makalesi, Amerika Birlesik Devletleri (ABD) ve Birlesik Krallik'ta iklim
degisikliginin medyada nasil yansitildigini etkileyen faktorleri belirlemek icin mevcut aragtirmalari incelemektedir. Her iki
iilke de oldukga gelismis, ticari odakli medya ortamlarina sahiptir. Her ne kadar benzer demokratik temelleri paylagsalar da
medya ortamlart siyasi paralellik agisindan 6nemli 6l¢iide farklilik gostermektedir. Bu karsitlik, medya kurumlar i¢indeki
gii¢ ve bilginin dolagimini karsilagtirmak i¢in saglam bir ¢cergeve sunmaktadir. Ayrica, tarihsel olarak yiiksek emisyon iireten
iilkeler ve kiiresel iklim yonetisiminde kilit aktorler olarak, her iki {ilkenin medya haberleri de i¢ kamuoyunu, ulusal
politikay1 ve daha genis anlamda uluslararasi iklim eyleminin seyrini dnemli dlciide sekillendirmektedir. Ornegin ABD’nin
Kyoto protokoliinii kabul etmemesi ve buna bagl sergiledigi uluslararasi stratejiler kiiresel anlamda 6nemli ¢ikarimlara
gebe kalir. Bu gergevede bu ¢alisma su soruya odaklanir: Tklim degisikligi ile ilgili medya haberlerini sekillendiren ortak
faktorler nelerdir ve iktidar ile bilgi, ABD ve Birlesik Krallik'taki medya kurumlarinda nasil 6nemli bir rol oynamaktadir?

1. Faktorleri Nasil Bulabiliriz?

Medya kuruluslari, bilgi akigini kontrol ettikleri ve toplumsal anlatilar1 sekillendirdikleri i¢in gii¢lii bir konuma
sahiptirler. Bu da halkin neyi bildigini, neye inandigii ve neye gore hareket ettigini etkiler (Freedman, 2015). Medya,
sadece gergekleri bildirmekle kalmaz; dikkatli se¢imler, ger¢eveleme ve hikaye anlatimi yoluyla, insanlarin sosyal, politik
ve ¢evresel konular1 nasil yorumladiklarini da sekillendirir. Medya iklim degisikligi gibi karmasik konulari ele alirken, bir
tiir sembolik gii¢ kullanir. Bourdieu'nun tanimladigi bu ince gii¢!, belirli bakis agilarim mesrulastirirken digerlerini
marjinallestirir ve egemen sosyal hiyerarsileri ve ideolojileri pekistirir (Swartz, 2013). Esasen, medya haberleri sadece
bilgilendirmekle kalmaz, ger¢ekligin ve bilgi sistemlerinin belirli yorumlarini1 da gegerli kilar. Birincil bilgi kaynagi olarak
medya, kamuoyu anlayisim1 sekillendirmede kritik bir giictii. Hangi haberleri ele alacagmi ve bunlar1 nasil
cercevelendirecegini secerek, medya kuruluglart kamuoyunu yonlendirir ve siyasi giindemi belirler. Bu etki, sadece bilgi
yaymanin otesine geger. Ayrica kamuoyu tartigmasinin kapsamini belirledigi gibi, karar alma siireglerine katilimi da etkiler.

Iklim degisikliginin biiyiik dlciide insan faaliyetlerinden kaynaklandigi konusunda biiyiik bir fikir birligi vardir
(Boykoff & Roberts, 2007; ve Boykoff, 2007a; 2007b; Anderson, 2009). Bu nedenle antropojenik?® iklim degisikligi bir
olgusal sorundur. Brossard vd. (2004), medyanin iklim degisikligini temsil ettigi {ic ana ger¢eveyi tanimlamaktadir. 1k
olarak, konu siklikla bilimsel bir mesele olarak ele alinmaktadir; ancak, bilimsel arastirmanin dogasi geregi uluslararasi bir

! Bunun igin bkz. Bourdieu (1991), Language and Symbolic Power.
2 {klim degisikliginin insan kaynakli bir gevresel sorun oldugu olgusudur.



Tahlil 2025 (Eyliil-September), 1

karakter tasimasina ragmen, halkin bilim ve ¢evre sorunlarina iligkin algilar1 ulusal baglamlara gore 6nemli dlgiide farklilik
gostermektedir (Brossard vd., 2004). ikinci olarak, iklim degisikligi siyasi bir mesele olarak gergevelenmekte ve medya
sOylemleri, iilkelerin kendine 6zgii siyasi kiiltiirlerini ve politika glindemlerini yansitmaktadir (Brossard vd., 2004). Son
olarak, medya iklim degisikligini genellikle ulusal veya kiiltiirel farkliliklardan bagimsiz olarak tiim niifusu esit sekilde
etkileyen evrensel bir sorun olarak tasvir etmektedir (Brossard vd., 2004).

Kiltiirel baglam, iklim degisikligi gibi belirli bir ¢evre sorununa iligkin medya haberlerinin niteligini etkileyebilir.
Nitekim, iklim degisikliginin etkileri sadece kiiltiirleri etkilememektedir. Siyasi ve ekonomik sorunlar da iilkeler ve bireyler
iizerinde etki ve niifuz géstermektedir. Boykoff ve Yulsman (2013), iklim degisikligi konusunda kamuoyunda tartisma ve
bilgi olusturmak amaciyla ¢agdas politik ekonomiyi ele almaktadir. Bdylece gazeteciler, iklim degisikligi bilgilerini
yayginlastiran ve yorumlayan kilit figiirler haline gelmektedir. Gazetecilik ve kamuoyunun ilgisinin, devam eden iklim
bilimi ve politika kararlar1 iizerinde etkisi oldugu da aciktir (Boykoff & Roberts, 2007). Ancak, medya iklim degisikligi
konusunda 6nemli bir bilgi kaynagi olsa da etkisi ne dogrusal ne de kolayca 6l¢iilebilir; etkileri ¢ok yonlii ve dinamiktir ve
bilgilendirme kampanyalari ile sonraki davranis degisiklikleri arasinda dogrudan bir iligki yoktur (Anderson, 2009).

Medya gazetecileri ve profesyonelleri, iklim degisikligi konusunda haber yaparken bir¢cok zorlukla
karsilagsmaktadirlar, ¢linkii iklim degisikligi bashh basina karmasik bir alandir. Bir¢ok akademisyen, iklim degisikligi
haberlerinin zaman igindeki inis ¢ikislarini agiklamak i¢in Downs'un (1972) konu-dikkat déngiisiinden® yararlanmustir
(Boykoff, 2011). Medya haberlerinin bu dongiisel yapisi, iklim degisikliginin tarihini anlamamiz1 ve diinyadaki iklim
eylemleriyle karsilastirmamizi ve hangi degisikliklerin karmasiklig1 karsilastirmaya yol agtigini gérmemizi saglar. Ancak
bu model, bilim, politika ve ekonomi agisindan “cok dogrusal ve esnek degildir” (Anderson, 2009).

Bu nedenle, politik ekonomi yaklasimi, yapisalcilik ve kiiltlirelcilik, iklim degisikligi konusunda medyanin
dikkatini ¢eken birgok sorunu giin 15181na ¢ikarmaya yardimci olabilir (Anderson, 2009). Boykoff ve Yulsman (2013), iklim
degisikligi konusunda kamusal séylemler ve bilgi olusturmak i¢in ¢gagdas politik ekonomiyi ele almaktadir. Politik ekonomi
yaklagimi, medya sahiplik yapilarmin, reklamciligin ve kurumsal finansmanin medya haber igerigi iizerindeki etkisini
incelemektedir. Gii¢ akislar1 ve ekonomik faktorler, iklim degisikliginin medyada yer almasimni etkilemektedir (Boykoff &
Yulsman, 2013). Politik ekonomi, ekonomik meseleleri, biiyiik 6l¢iide ekonomik biiylimeye odaklanan giiniimiiziin iktidar
yapilariin, ¢evre sorunlarint ¢ozmekten ziyade, bu sorunlar1 yaratan veya siddetlendiren unsurlar olarak
degerlendirilebilecegi fikriyle iligskilendirir (Manuel-Navarrete, 2010).

=199

Yapisalcilik, haberlerin “igerigi” acgisindan iiretimini etkileyen ideoloji ve sosyal faktorler kavramiyla ilgilenme
egilimindedir. Bu genellikle medya profesyonelleri (gazetecilerin norm ve degerleri) ile tiretim kaynaklar1 arasindaki iligkiyi
vurgular. Kiiltiirelcilik ise daha ¢ok medya haberlerinde yer alan kiiltiirel normlar veya “veriler” ile ilgilenir ve medya
haberlerinde ¢er¢eveleme kavrami bu kavrami agiklamak i¢in yararh bir aragtir. Haber ¢ergeveleme kavrami, se¢im, vurgu
ve sunum ilkelerine atifta bulunarak neyin var oldugu ve neyin 6nemli oldugu sorularina cevap vermeye ¢alisir.

Medyanin iklim degisikligine gosterdigi ilgi (bkz. Sekil 1), siyasi, kiiltiirel ve ekonomik boyutlarda, bu konuyu ele
alis biciminin sonuglar1 etkileme mekanizmalarini nasil islettigini gdsteren bir sema sunuyorum.

NEDENLER
- Kurumsal Cikarlar SURECLER ETKIiLER
- Ideoloji ve gazetecilik normlari - Mikro ve Makro Diizey Gazetelerde yer alan makale sayist
ve degerleri - Cergeveleme kavrami

- Kiiltiire] Normlar

Sekil 1. Medyanin iklim Degisikligini Ele Alis Neden ve Siiregleri

3 Ingilizce literatiirde “issue-attention cycle” olarak gegmektedir. Ayn1 zamanda Tiirkge’ye “sorun-dikkat”, “sorun-ilgi” veya “konu-ilgi” dongiisii anlamlarinda da
cevrilebilir. Medyada yer alan gevresel sorunlar tizerindeki haberlerin yayinlanma sikligini analiz eder. Herhangi bir olay dongiisii dikkate alinarak ne kadar az veya fazla
haberin yapildigia dikkat ¢eker.

4
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Burada (Sekil 1) nedenler, kurumsal ¢ikarlari, ideolojiyi ve gazetecilik norm ve degerlerini, ayrica faktorlerin kiiltiirel
normlarini temsil etmektedir. Ote yandan, siiregler medya giiciinii anlamak igin mikro ve makro diizeydeki etkileri ve
cergeveleme kavramimi incelemektedir. Son olarak, etkiler gazeteler gibi medyada yer alan iklim degisikligi makalelerinin
sayisini gostermektedir.

2. Konu-Dikkat Déngiisii Baglaminda Medya lgisi ve Tklim Degisikligi

“Konu-Dikkat Donglisti” (Issue-Attention Cycle), Downs (1972) tarafindan ilk olarak énerilen ve herhangi bir ¢evre
konusuna yonelik medya ilgisi ve kamuoyunun ilgisinin artis ve azalisin1 gézlemleyen teorik bir ¢ercevedir. Schmidt vd.
(2013) gore, bu cergeve, medyanin belirli bir konuya odaklanmasini, ayni zamanda diger konulara yonelik ilgisiyle
karsilastirarak 6lger. Downs'a (1972) gore, ¢evre sorunlaria yonelik kamuoyunun ilgisi bes asamadan gecer: Birincisi,
istenmeyen bir sosyal durumun var oldugu ancak heniiz kamuoyunun ilgisini ¢ekmedigi “sorun dncesi asama” (the pre-
problem stage) seviyesidir, ancak Downs bazi uzman gruplarin sorunun farkinda olabilecegini varsayar. ikinci asama,
“endise verici kesif ve coskulu heves” (alarmed discovery and euphoric enthusiasm) asamasidir ve bu agama sorunun endise
verici bir sekilde kesfedildigi ve hizli bir sekilde ¢oziilmesi i¢in hevesli olunan bir donemi temsil eder (Brossard vd., 2004).
Ucgiincii asama, sorunun ¢dziimiiyle ilgili maliyetlerin farkina varildig1 “maliyetin kademeli olarak farkina varma asamas1”
(the gradual-realization-of-the-cost stage) olarak karsimiza ¢ikar. Dordiincii asama ise “yogun kamu ilgisinin kademeli
olarak azalmas1” asamasidir. Bu asamada aktdrler, sorunu uygun sekilde ele alma ihtimali azaldigindan cesaretlerini yitirir
ve krizler, bastirma ve bazi durumlarda sikilma yoluyla normallesir (Boykoff & Roberts, 2007). Son olarak, son agamada,
problem kamuoyunun ilgisinin azalmasi ve bazen de ilginin ara sira geri donmesiyle karakterize edilir ve buna “sorun
sonrast asama” (the post-problem stage) denilir (Brossard vd., 2004).

Iklim degisikliginin medyada yer alis1, baz1 arastirmacilar tarafindan Konu-Dikkat Déngiisii modeli uyarlanarak
incelenmis ve analiz edilmistir (bkz. Carvalho & Burgess, 2005; Boykoff & Roberts, 2007). Bu arastirmacilar, 1980'lerin
sonlarindan itibaren Bati iilkelerinde ana akim medyada iklim degisikligi ile ilgili haberlerin ne kadar yer aldigini
belirlemislerdir (Anderson, 2009). Arastirmacilar 6zellikle ABD ve Birlesik Kralligi 6rnek almaktadir, ancak bazen diger
Avrupa iilkeleri de 6rnek olarak kullanilmaktadir.

1980'lerin sonu ve 1990'larin basinda, Birlesik Krallik ve ABD'deki giinliik gazetelerde iklim degisikligiyle ilgili
medya haberlerinde ciddi bir artis goriildii (Boykoff & Boykoff, 2004; Carvalho & Burgess, 2005; Boykoff & Roberts,
2007). Ayrica, 1990'larin basindan itibaren gazetelerde iklim degisikliginin giderek daha karmasik bir sekilde siyasallasmasi
dikkat ¢ekiciydi. Bu tartigmalar, insan kaynakli iklim degisikligine iligkin bilimsel bulgulari ¢iirlitmek i¢in haberlerde ortaya
¢ikan kiiciik bir insan grubunun bir araya gelmesine dayaniyordu (Boykoff & Boykoff, 2004). Bu donemde, niikleer enerji
karbon bazli tiikketime potansiyel bir alternatif kaynak olarak gériiliiyordu (Boykoff & Roberts, 2007). Ayn1 zamanda, eski
Ingiltere Basbakani1 Bayan Thatcher, Royal Society'de yesil diinya hakkinda bir konusma yapmist1 (Carvalho & Burgess,
2005). Konugmasinin etkisi, niikleer enerjinin risklerinin nemini ortaya koydu. 1990'larin ortalarinda, ekonomik durgunluk
ve Irak savasi nedeniyle iklim degisikligi ile ilgili ulusal basinda yer alan haberlerde keskin bir diisiis yasandi (Anderson,
2009).

1990'larin sonu ve 2000'lerin basinda, iklim degisikliginin etkileriyle birlikte ikinci bir keskin yiikselig goriildii
(Anderson, 2009). Uluslararas1 konferanslar ve toplantilar sirasinda, 1992 Birlesmis Milletler Iklim Degisikligi Cergeve
Sozlesmesi ve 1997 Kyoto Protokolii gibi iklim degisikligi haberlerinin kapsami da biiyiik bir artis gosterdi. 2003 ve 2006
yillar1 arasinda Ingiliz ve ABD tabloid gazetelerinde iklim degisikligi haberlerinde istikrarli bir artis goriildii (Boykoff,
2007a). Bu donemde, iklim haberlerinin raporlanmasinda birbiriyle iliskili baz1 olaylar 6énemli rol oynadi: a) Al Gore'un
"Uygunsuz Gergek" (An Inconvenient Truth) adli filminin yayinlanmasi gibi "siyasi ilgi" belgeselleri (Schéifer vd., 2013;
Schmidt vd., 2013), b) Kenya'nin Nairobi kentinde diizenlenen On Ikinci Taraflar Konferans1 (COP12) toplantisi (Boykoff
& Roberts, 2007), c) Richard Branson'm yenilenebilir enerji girisimleri ve biyoyakit arastirmalar i¢in ii¢ milyar dolar
"bagislamast" (Boykoff & Roberts, 2007). Bu déonemde, Birlesik Krallik'ta en yiiksek tirajli glinliik gazete olan The Sun,
“Go Green with the Sun” (Giines'le Yesillen) adinda bir iklim kampanyasi baslatti (Anderson, 2009). 2000'den bu yana,
seller ve sicak hava dalgalar1 gibi ¢arpici hava olaylari ve kiiresel iklim degisikligi, medyada biiyiik bir aciliyetle ele alinan
ilgili riskler agisindan medya ilgisinin arkasindaki itici gii¢ olarak goriildii (Carvalho & Burgess, 2005).

Artan haberler, 2009'daki Taraflar Konferans1 gibi biiyiik uluslararasi olaylarla aciklanabilir. Bir diger sebep ise Iklim
Kapist (Climategate) skandalinin yaganmasidir. Ayrica, kuraklik gibi énemli hava olaylariyla da agiklanabilir. Mazur
(2009), iklim degisikligine iliskin medya haberlerindeki diisilisiin, konunun artik o kadar alakali veya 6énemli olmadigi
mesajini yansittigini belirtiyor. Bu ayn1 zamanda ilgisizlige de yol agiyor. Insanlarin terérizm tehdidi veya ge¢im miicadelesi
gibi daha yiiksek Oncelikleri varsa, iklim degisikligi algilarinin giinliik giindemlerinde diisme ihtimalinin de yiiksek
oldugunu belirtmek 6nemlidir (Sen, 2013). Ayrica, iklim degisikligi haberlerindeki diisiis ve kamuoyu algisi, Downs'un
(1972) 6ne siirdiigii iiciincii ve dordiincii asamalarla agiklanabilir. Ugiincii ve dérdiincii asamalara donersek, insanlarin
karbon yogun yasam tarzlarindan vazgegmeye veya sorunun dtesinde harekete gegmeye pek istekli olmadiklarini séylemek
basittir (Whitmarsh vd., 2013).

2015 sonrast donem, Birlesik Krallik ve Amerika Birlesik Devletleri'nde iklim degisikligi haberlerinin oldukga
degisken ve ideolojik bir donemini isaret etmeye baslamigti. Medya ilgisi, nemli siyasi ve ¢evresel krizlere tepki olarak
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onemli Olciide degiskenlik gosterdi. 2015 Paris Anlagmasi (COP21), medya s6ylemini yeniden yonlendiren kritik bir siyasi
doniim noktasina O6rnekti. Anlasma, siipheci goriislerin yerlesik bilimle esit agirlikta ele alindig1 “yanlis denge” (false
balance) gazetecilik uygulamasinin yerini almasma yardimei olan kiiresel bir ortak goriisiin olugsmasini sagladi (Gillings &
Dayrell, 2023). Anlagmani medyada genis yer bulmasi, ortak goriis ve eylem iizerine yeni bir sdylemi giindeme getirdi
(Gillings & Dayrell, 2023). The New York Times gibi ABD'nin 6nde gelen haber kaynaklarinda yer alan iklim degisikligine
bagl haberler, 2011'den 2022'ye kadar %299 artis gosterdi ve Paris Anlagmasi ve diger olaylar sirasinda 6nemli artiglarin
yasandig1 gozlemlendi (Bolstad & Victor, 2024).

Birlesik Krallik'ta ger¢eklesen Brexit siireci derin bir siyasi istikrarsizligin 6n ayagi oldu ve bu da “giindem kagirma”
(agenda hijacking) olarak adlandirilan 6nemli bir fenomene yol acti (Moulton & Silverwood, 2018). Birlesik Krallik'in
Brexit sonrasi gelecegi hakkindaki tartigsmalar, siyasi ilgi ve kurumsal kaynaklarin AB'den ayrilma siireciyle mesgul olmasi
nedeniyle iklim degisikligine bagl fenomenlerin géz ardi edilmesine sebep oldu (Burns & Carter, 2018). Bunun sonucunda
ortaya ¢ikan politika belirsizligi, Birlesik Krallik'in iklim degisikligi konusunda etkin davranmasini tehdit etti (Moulton &
Silverwood, 2018). Fakat, Brexit oylamasi ve 2017 Genel Se¢imlerinden sonra, Birlesik Krallik'ta iklim degisikligi ile ilgili
medya haberleri 2007'deki seviyelerine benzer bir portre ¢izdi (Anderson, 2019).

ABD'de Donald Trump'in bagkanligi ile birlikte, ideolojik bdliinmeler koriiklendi ve iklim degisikligine bagh
sOylemler yeniden sekillendi. 2017 yilinda ABD'nin Paris Anlagmasi'ndan ¢ekilecegini belirtmesi biiyiik tartigmalara sebep
oldu ve elit kesimdeki tartigmalarla iliskili olarak medyanin ilgisini artirdi (Wang & Downey, 2025). Trump'm
sOylemlerinde yer alan potansiyel is kayiplar1 ve ekonomik zararlar vurgulari olumsuz ¢ergevelerin kullanimina yol agti
(Pandey, 2024). Trump, sosyal medya araciligiyla iklim degisikligini reddedenlerin koordineli olarak gelismesinde en giiclii
etkileyici kisi olarak gosterildi (Gounaridis & Newell, 2024). Bu siyasi bakis agisi, ABD'li politikacilarin diger iilkelerin
medyasinda en ¢ok alintilanan ikinci kaynak haline gelmesine sebep oldu ve kiiresel ¢capta énemli bir dalgalanma etkisi
yaratt1 ve diger {ilkelerde iklim tartismalarini etkiledi (Wang & Downey, 2025).

Bir diger 6nemli olay olarak tarihe gegen COVID-19 salgini, paradoksal bir kesintiye neden olarak ¢evre kirliliginde
ve iklim degisikligine yonelik medya ilgisinde gegici bir azalmanin gergeklesmesine sebep oldu (Syakirah vd., 2025).
COVID-19 salgini medyanin ilgisini daha fazla halk sagligina ¢evirerek 2020 yilinda iklim degisikligine olan ilgiyi 6nemli
derecede azaltmistir (Syakirah vd., 2025).

Haberlerin sayismin 6tesinde, medya haber kaynaklarinin siyasi egilimlerinden biiyiik olciide etkilenmektedir.
Aragtirmalar, bir gazetenin siyasi bakis agisi ile iklim degisikligi haberleri arasinda giiglii bir korelasyon oldugunu
gostermektedir (Gillings & Dayrell, 2023). Ornegin, sol egilimli gazeteler, hiikiimetleraras1 kuruluslar ve iklim
degisikliginden etkilenen iilkelerin 6nde gelen yetkilileri gibi ¢esitli aktorlerden alintilar yaparak daha kozmopolit bir bakig
agis1 benimser (Wang & Downey, 2025). Tersine, sag egilimli yayinlar, “¢c6ziimden kaginma” (solution aversion) ve iklim
degisikligine bagl politikalarin maliyetlerine odaklanarak ulusal ve ekonomik kaygilara 6ncelik verir (Sherman & Van
Boven, 2023).

Paris Anlagsmasi'nin olumlu ¢ikarimlarinin, Trump baskanliginin kutuplastirmasmin ve COVID-19 pandemisinin
olumsuz etkisinin 2015 sonras1 iklim degisikligine bagli haberlerde 6nemli 6l¢iide degisimlere sebep oldugu sdylenebilir.
Bu dénem, medyanin sadece kamuoyunu degil, siyasi giindemi de sekillendirmedeki karmagik giiciinii gostererek, iklim
degisikligine olan ilginin artan veya azalan imajinda 6nemli bir rol iistlendigine de isarettir.

Bu tiir dalgalanmalar bir¢ok agidan bizi Downs’un konu-dikkat dongiisiine gotiiriir ¢iinkii artan veya azalan
haberlerin 6nemli olaylar sonucunda baskin bir sekilde nasil degistigini agiklamakta 6nemli bir yere sahiptir. Ancak, bir¢ok
akademisyen, iklim degisikligi haberlerindeki dalgalanmalar1 agiklamak i¢in agik veya ortiilii bir sekilde Downs'un konu-
dikkat dongiisiinii kullanmig olsa da bu model fazla dogrusal ve esnek degildir (Anderson, 2009). Anderson (2009) bu
konuda sunu dile getirir:

Politik kurumlarin, STK'larin, daha genis siyasi kiiltiiriin ve bilim camiasinin, o anin énemli konularmi tanimlama
roliinii kiiglimsememeliyiz. Bu kamusal alanlarin hi¢biri ayrik birimler degildir; farkli stratejiler kullanan ve ¢ok
cesitli kitleleri hedefleyen genis bir yelpazede, birbiriyle ortiisen platformlari kapsarlar. Bu “tek model herkese uyar”
yaklasimi, kamusal tartismalari karmasikligini hafife alma egilimindedir (Anderson, 2009, s. 169).4

Downs'un konu-dikkat dongiisii modeli, ¢evre sorunlarina yonelik medya ilgisinin farkli seviyelerini sunmada
yetersiz kaliyor. Yine de ana akim medyadan toplanan konu-dikkat dongiileri kapsaminda iklim tarihinin kisa bir 6zetini
sunuyor. Bu modelle yapilan bir¢ok calisma, iklim biliminin karmasikligini tam olarak yakalayamryor. Bunun yerine, bu
konuda tamamlayici bir bakis acist saglamak i¢in iklim degisikligine iliskin medya haberlerinin karmasik dogasina yonelik
Anderson (2009)’un 6zellikle iizerinde durdugu ii¢ ana yaklagimi inceleyecegim.

* Orijinal metni Ingilizce olan makaledeki bu geviri yazara aittir.
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3. Politik Ekonomi Yaklasimi

Politik ekonomi yaklasimi, medya sahiplik yapilarimin, reklamciligin ve kurumsal finansmani medya haber icerigi
iizerindeki etkisini inceler (Anderson, 2009). Boykoff & Roberts (2007), McChesney'den (1999, 31) alint1 yaparak sdyle
degerlendiriyor:

Medya igeriginin dogasini etkileyen temel yapisal faktorler arasinda, genel olarak kar amaci giitme, firmanin
blytikligii, firmanin karsilastigit dogrudan ve dolayli rekabetin miktar1 ve dogasi, yatay ve dikey entegrasyon
derecesi, reklamin etkisi, medya sahiplerinin ve yoneticilerinin 6zel ¢ikarlar1 ve daha az 6l¢lide medya calisanlar1 yer
alir. Bu faktorler birlestiginde, medya iceriginin dogasini anlamak i¢in bir baglam (ve bir gidisat) saglamada uzun
bir yol kat edebilir... (s. 10).°

Medya igeriginin dogasini etkileyen faktorler, ekonomik giice iliskin agiklamayi igerir. Barnes (1993) ekonomik
giiclin iiretim, dagitim ve degisim araglarmin kontrolilyle ilgili oldugunu ve bu kontrolii tekellestirebilenler tarafindan
sahiplenildigini belirtir. Bu tiir bir medya temsili, kapitalist veya devlet kontrollii bir politik ekonomide karar alma gibi
makro diizey siiregler araciliiyla ortaya ¢ikar (Boykoff & Yulsman, 2013). Dahasi, reklamcilik ve sahiplik yapisi veya
diger yollarla medyanin makro diizeydeki 6lgegi, farkli iilkelerde iklim degisikligiyle ilgili haber icerigini farkli sekillerde
etkileyebilir. Reklam gelirine bagimliligin miikemmel bir 6rnegi, New York Times gibi Amerikan gazetelerinde goriilebilir.
New York Times'm haber igeriginin %601 reklamdir. Bu yaym orani ve reklamin gizli ¢ikarlari, gazetede yayinlananlar
izerinde bir kisitlama yaratir (Dispensa & Brulle, 2003).

Iklim degisikligi bilimsel bir gercektir ve nedenlerinden insan sorumludur. Bu nedenle, insanlar sera gazi
emisyonlarmi azaltmak icin harekete gegmelidir. Bu eylem, iklim degisikliginin kiiresel diinyadaki olumsuz sonuglarini
onlemek icin para gerektirir. Herman & Chomsky (2008) bu tespitten yola ¢ikarak, propagandanin miilkiyeti etkiledigi,
yani siyasi ekonomi ile medya arasinda bir bag kuran kitle iletisim araclarinin politik ekonomisini ortaya koyar (Herman &
Chomsky, 2008).

Baska bir deyisle, Gilens & Hertzman (2000), medya sahiplerinin finansal ¢ikarlariin gazete bagyazilarini
etkileyebilecegini ve haberlerde ne tiir iceriklerin yer alacagim giiclii bir sekilde belirleyebilecegini savunur. Ornegin,
gazeteler, petrol sirketleri, fosil yakit endiistrileri, otomobil ve hava yolu seyahati gibi birgok sirketin reklamlarina, bu
sirketlerin ¢ikarlar1 dogrultusunda 6nemli miktarda yer ayirir (Anderson, 2009). Bu durum, gazetecilerin kritik bir konuyu
haberlestirirken son teslim tarihleri ve alan kisitlamalarindan etkilenmesi anlamina gelir.

Gazeteler, ¢ikarlar1 geregi petrol sirketleri veya fosil yakit endiistrilerinin yani sira otomobil ve hava yolculugu gibi
bir¢ok sirketin reklamlarina 6nemli miktarda yer ayirir (Anderson, 2009). Bu durum, gazetecilerin kritik bir konuyu
haberlestirirken son teslim tarihleri ve alan kisitlamalarindan etkilenmesi anlamina gelir. Ornegin, sikisik bir teslim tarihi,
gazetecilerin haberlerini sadece tek bir bilgi kaynagina dayanarak yazmalarina neden olabilir (Boykoff & Roberts, 2007).

Ayrica, genellikle editér kararlari olan mangsetlerin veya fotograflarin kullanimi1 ve 6n sayfadaki haber miktari,
haberin genel olarak nasil olmasi1 gerektigini sekillendirir. Bu nedenle, olaylar ve durumlar, haberin nasil ele alinmasi
gerektigi konusunda kamuoyu tarafindan etkilenebilir. Ornegin, bir aragtirmada, Japonya'da kiiresel 1sinmayla ilgili 6n sayfa
makalelerinin sayisinin ve genel olarak kiiresel 1sinmayla ilgili makalelerin sayisinin halkin endisesini énemli dlglide
etkiledigi bulunmustur (Sampei & Aoyagi-Usui, 2009). Bu durum, kurumsal ¢ikarlar nedeniyle iklim degisikligi veya
kiiresel 1sinma haberlerinin editérler tarafindan kurgulanmasina yol agabilir.

Anderson (2009), politik ekonomi yaklagiminin, gii¢ ve kaynaklardaki esitsizliklerle ilgili benzer sorular1 da giindeme
getirdigine isaret ediyor. Gliglii ¢ikar gruplar1 ve 6zel lobiler, iklim degisikligi gibi bilimsel gercekleri manipiile edebilir.
ABD'de, Global Climate Coalition (Kiiresel iklim Koalisyonu) adli bir sanayi grubu, kiiresel 1stnmanin bilimsel temelini
sorgulama giiciine sahiptir. Bu sanayi grubu, iklim degisikligi savunucularina karsi halkla iliskiler alaninda lobiciligi
giiglendirmek igin gok para harcadi. Ornegin, bu grubun bir iiyesi olan Amerikan Petrol Enstitiisii, "fosil yakitlar iizerine
onerilen bir vergiyi" engellemeye ¢aligmak i¢in 1,8 milyon dolar harcadi (Anderson, 2009). Ayrica, kiiresel iklim degisikligi
bilimini sorgulamak i¢in bir bagka gii¢lii sanayi grubu olan Exxon Mobil, 2005'te 39 kurulusa 3,9 milyon dolar dagitt1 ve
1998 ile 2005 yillar1 arasinda da iklim degisikligi bilimini sorgulayan 43 kurulustan olusan bir aga yaklasik 16 milyon dolar
katkida bulundu (Anderson, 2009).

1980'lerden beri medyada bu gii¢ yapilari, 6zellikle kiiresel 1sinma veya iklim degisikligi konusunda mubhalif
goriisleri marjinallestirmeleri ve kendi ¢ikarlarina zarar verebilecek siyasi rakiplere saygisizlik etmeleri i¢in dominant olan
"kap1 bekgilerini"® yetkilendirdi (Dispensa & Brulle, 2003). Ancak bugiin, medya bu gii¢ yapisindan etkilenebilse de bilim
insanlarinin insan kaynakl iklim degisikligi konusunda hemfikir olmasi: (NASA, Kiiresel Iklim Degisikligi)’, gazetecileri
bu gercegin farkinda olmaya itiyor. Dispensa & Brulle (2003) bu durumu soyle ifade ediyor: "Medyadaki bu gii¢ yapisi,
kiiresel 1stnmanin medyanin yarattig1 cergeveden ¢ikarilmasini siirekli olarak engelliyor" (s. 86)%.

5 Orijinal metni ingilizce olan makaledeki bu ceviri yazara aittir.

¢ Ingilizce literatiirdeki kullanimi “gatekeepers” olarak karsimiza gikar.
7 Bkz. http://climate.nasa.gov/scientific-consensus/

8 Orijinal metni Ingilizce olan makaledeki bu geviri yazara aittir.
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4. Yapisalcilik Yaklasimi

Yapisalct yaklagim, haber {iretimini "igerik" agisindan etkileyen ideoloji ve sosyal faktorler kavramiyla ilgilenme
egilimindedir. Bu yaklasim genellikle medya profesyonelleri (gazetecilerin normlar1 ve degerleri) ile onlarin iiretim
kaynaklar1 arasindaki iliskiyi vurgular (Anderson, 2009). Yapisalcilik, "gazetecilik normlarmi” ve "degerlerini" nesnellik,
denge ve dogrulukla biitiinlestiren bireysel diizeydeki (veya mikro) siireglerin bir pargasi olabilir. Bu unsurlar genellikle
iklim degisikliginin siyasi giindemini ve medya kapsamini takip etme egilimindedir. Calismalarin ¢ogu, iklim degisikligi
tartismalar1 araciligiyla bilim ve politika etrafinda sekillenmektedir (Boykoff & Boykoft, 2007).

Boykoff (2007), Carvalho & Burgess'in (2005) Birlesik Krallik'taki “iletisim dongiisii” modelini kullanir. Bu model,
haberlerin ne olacagi ve haber hikayelerinin iceriginin ne olmasi gerektigi konusundaki temel se¢imler iizerinde haber
iretim faktorlerini gdstermektedir. Bu modeli “birinci dereceden gazetecilik normlar1” olarak adlandirirlar (Boykoff,
2007a).

Bu model ii¢ ana agamadan olusur: kisisellestirme (personalization), dramatizasyon (dramatization) ve yenilik
(novelty)’. Kisisellestirme asamasi bilim ve siyasetin kesisiminin, prestijlerini ve sosyo-politik giiclerini artirmak icin
miicadele eden ve stratejik olarak hareket eden kisilikler arasinda bir rekabet haline geldigi anlamima gelir (Boykoff &
Boykoft, 2007).

Kisisellestirme, iklim degisikligi savunuculari arasindaki iktidar miicadelesini ifade eder. Bu durum, gazetecilerin
iklim degisikligi tartismalarindaki ¢atisan taraflarin mesru sézciilerinin goriislerini sunmasina ve bdylece her iki tarafa da
esit ilgi gostermeye caligmasina olanak tanir. Gazeteciler bundan faydalanabilir ¢iinkii bilimsel bilgi veya verileri
yorumlamak i¢in bilimsel bir altyapiya sahip olmalarina gerek yoktur (Boykoff & Boykoft, 2007).

Kisisellestirme bu nedenle, gii¢ veya siirece odaklanmak yerine bireysel iddia sahiplerine odaklanir. Haberler,
fikirleri bireyler ve kisilikler hakkinda olacak sekilde islemelidir. Bagka bir deyisle, sorun girisimcileri veya iddia sahipleri,
ilgi ¢ekmek i¢in rekabet eden sosyal problemlere ilgi uyandirmada hayati bir yere sahiptir (Anderson, 2009). Ancak, bu
haberler derin bir sosyal analiz yapmak icin yeterli degildir ve bu, gazetecilik normlarindaki ikinci asama olan
dramatizasyon ile baglanti kurmalidir. Dramatizasyon, iklim degisikligiyle ilgili haberlerin ¢iktisin1 anlamakla ilgilidir.
Haberler, catismalar1 ve krizleri vurguladiklarmda drama sunarlar. Hilgartner & Bosk'tan (1988, s.68) alint1 yapan Boykoff
& Boykoff (2007) su yorumu yaparlar: "Drama, sosyal problemlere hayat veren ve biiylimelerini saglayan enerji kaynagidir"
(s. ).

Olaylarin yiizeyindeki hareketleri haberlestirmeyi tercih eden haber kuruluslari, kalict sorunlarin anlamli ve
kapsamli bir analizini sunmak i¢in dramatize edilmis haberlerden kaginir. Bu siirecte, bahsedilen bilimsel s6z dagarcigi bu
dramatizasyonlara uyum saglamaz. Ornegin, bu durum kiiresel 1sinma hikayelerini gazeteciler icin daha az ¢ekici hale
getirebilir (Boykoff & Boykoff, 2007).

Cagdas gazetecilik normlarinin iiglincli bigimi ise yeniliktir. Dramatizasyon, bu cagdas bigimle kesisir. Bazi
haberlerin yeterli oldugu varsayilirken, digerleri yeterli goriilmez. Gazeteciler, daha 6nce haber yapilmis hikayeleri reddedip
“taze” veya ‘yeni’ haberleri tercih ettiklerinde, haber yapacak “yeni” bir sey kalmaz (Boykoff & Boykoff, 2007; Boykoff,
2007b). Bu, gazetecilerin medyada gevre sorunlari veya iklim degisikligini ele alirken, haber yapmak igin taze konular
tercih ettikleri ve tekrarlamadan kagindiklar1 anlamina gelir.

Bu siirecler sayesinde, agir1 hava olaylarinin siklikla iklim degisikligi haberi olarak bildirildigi goriilmektedir
(Carvalho & Burgess, 2005). iklim haberleri, terérizm gibi diger haberlerle rekabet halinde oldugu i¢in (Anderson, 2009),
bu egilim iklim degisikligi medya haberlerinde bilimsel bir yaklasimdan ¢ok politik bir egilimi gostermektedir.

Bilginin pratik dogasi, bilimsel bilginin ve uzmanligin nasil diisiiniildiigii ve analiz edildigi konusunda zorluklar
yaratmaktadir. Bu nedenle Bourdieu, bilginin pratik modunun, sosyal diinyanin siradan deneyiminin temeli olarak
goriilebilecegini, sosyal diinyaya yonelik bu pratik iliskinin, sosyal diinyanin ya 6znel bir deneyim ya da nesnel bir sosyal
fizik olarak baskin temsiline karsi ¢ciktigini belirtir (Bourdieu, 1991). Bu perspektiflerden bakildiginda, gazeteciler, konuyu
gazetecilik norm ve degerleri agisindan haberlestirdiklerinde, iklim degisikligiyle ilgili bulgular1 ve tartigmalar1 yayan ve
yorumlayan hayati katki sahipleridir.

Haberlerin ve haber igeriklerinin secilmesinin yani sira, Boykoff & Boykoff (2007) iklim degisikligi medya
haberlerinde neyin haber olacagina katkida bulunmak i¢in ikinci dereceden gazetecilik normlari sunar. Bu siireg, iki 6nemli
normu vurgular: otorite-diizen ve denge.

Boykoff'un (2011) "Who Speaks for the Climate?" adli ¢alismasi, otorite-diizen yanliliginin haberlerin yaymlanma
bi¢imini nasil etkileme egiliminde olduguna dikkat ¢ekmistir. Burada, gazetecilerin iklim degisikligi konusunda otorite
olarak davranabilecek bakis acilar1 veya goriisler bulma egilimi vardir. iklim degisikliginin karmasik ve kafa karistiric

° Bu kavram “yenilik” olarak gevrilebilmesinin yani sira “6zgiinliik” anlaminda da kullanilabilir. Her iki anlamda da 6ziinde kendine has bir durumu ifade
edebileceginden her iki anlamda ele alinmasinda bir sakinca yoktur.

10 Orijinal metni ingilizce olan makaledeki bu eviri yazara aittir.
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olmasi nedeniyle bu otoriteler sivil toplum kuruluslari, bilim insanlar1 veya politikacilar olabilir. Bu nedenle, otorite se¢imi,
bu “belirsizligi” anlamlandirma islevi goriir (Boykoff, 2011).

Dengeli habercilik ile gazeteciler, ABD'de (Boykoff & Boykoff, 2007; Boykoff & Roberts, 2007) ve Birlesik
Krallik'ta herhangi bir 6nemli anlagmazlikta ¢atisan taraflarin otoritelerinin goriislerine yaklagik olarak esit ilgi gosterirler.
Carvalho'nun (2007) belirttigi gibi, medya diger alanlarda oldugu gibi "saf gercekleri" igermez. Dengeli habercilik her
zaman dogru habercilik anlamina gelmez (Boykoff & Boykoff, 2004), ciinkii dengeli habercilik belirsizligi artirabilir
(Boykoff & Roberts, 2007). Dengeli habercilige ragmen hem karsit goriigliiller hem de bilim insanlari, iklim degisikligi
medya haberlerinin tarafli olduguna inanmaktadir (Boykoff & Boykoff, 2004). Ornegin, "taraflilik olarak denge" (balance
as bias) kavramimna odaklanan nicel bir ¢alisma, prestijli basmin cogunlugunun (%52,7) ABD'de insan kaynakli iklim
degisikligi goriislerine yaklasik olarak esit ilgi gostererek dengeli bir habercilik yaptigini ortaya koymustur (Boykoff &
Boykoff, 2004). 2005'ten bu yana, ABD prestijli basminda dengeli haberciligin artitk var olmadigma dair kanitlar
bulunmaktadir (Boykoff & Boykoff, 2007; Boykoff & Roberts, 2007).

Iklim degisikligine yonelik medya ilgisinin gostergelerine odaklanmak, bir konunun hem ABD'de hem de Birlesik
Krallik'ta haberlestirilmesini etkileyen faktorlerin yalnizca yarisidir. Anderson (2009), bu haberciligin neye gore giivence
altina alindigini goz oniinde bulundurmamiz gerektigini 6ne siiriiyor. Anderson soyle belirtiyor:

Medyay1 kontrol etmek, bir konuyu duyurmaktan ¢ok, onu susturma ve bastirma giiciiyle ilgilidir. Ayrica, iddia
sahipleri siirekli olarak tanimlama miicadeleleri i¢indedir ve bu da medya stratejilerinin etkinligini zaman i¢inde
etkileyen faktdrlerin derinlemesine ve ¢ok yonlii bir analizini gerektirir. Farkli gazetelerin kiiresel 1sinmaya ayirdigi
alanin derecesini ve gesitli haber kaynaklarina verilen haber miktarini incelemek, faydali olmakla birlikte, haber
medyasindaki iklim degisikligi temsillerine iligkin kaginilmaz olarak siirli bir agiklama sunar. (Anderson, 2009, s.
173)"

Bu anlamda, ideolojinin rolii, iklim degisikligi ile ilgili medya temsilinin bu sinirh agiklamasima atifta bulunur. Bu
perspektiften bakildiginda, iklim degisikligi haberlerinin iiretimindeki mikro diizey siirecler, gazetecilik norm ve degerlerini
nesnellik, denge ve dogrulukla biitiinlestirmek amaciyla, "anlam yaratmak i¢in fikirleri dayatma egilimine gémiilii" olan
ideoloji tarafindan zimnen veya agik¢a beslenir (Swartz, 2013). Swartz (2013, s. 79), Bourdieu'dan (1990, s. 133) alint1
yaparak "en basarili ideolojik etkilerin, sozlere ihtiya¢ duymayan, sadece serbest birakmaya ve sug¢ ortakligmma dayanan
sessizlikten ibaret olanlar" oldugunu belirtir.

Carvalho'ya (2007) gore, "ideoloji, belirli bir sosyal ve siyasi diizene kars1 bir eylem programina bagli, degerler,
normlar ve siyasi tercihler sistemidir" (Carvalho, 2007). Carvalho, medya ve ideoloji iliskisine dair iki noktaya dikkat ¢ceker:
a) medya metinleri ideolojik duruslardan kaynaklanir ve b) medya metinleri ideoloji iiretir. ik nokta, medyanin sadece
tastyicist olarak goriilebilecegi diger aktdrlerin ideolojilerine atifta bulunur. Ikinci nokta ise belirli bir fikri yeniden
iiretmeye veya ona meydan okumaya isaret eder. Bu iki nokta, ideolojinin Birlesik Krallik'taki gazeteleri ve bilimsel
sOylemleri nasil sekillendirdigine dair elestirel bir anlayis sunar.

Ideolojik duruslar agisindan, Carvalho iig popiiler gazeteyi seger: The Times, The Guardian ve The Independent. The
Times muhafazakar bir gazete iken, The Guardian en solcu gazetedir ve The Independent 1s¢i Partisi'ne meyilli olsa da bir
sekilde saga yakindir (Carvalho, 2007). IPCC'nin Ugiincii Degerlendirme Raporu yaymlandiginda, Carvalho'nun analizine
gore, farkli sosyal aktorlere verilen giivenilirlik nedeniyle bu gazeteler arasinda iklim degisikligi hakkinda farkli sonuglar
ortaya ¢ikmugtir (Carvalho & Burgess, 2005; Anderson, 2009).

5. Kiiltiirelcilik (Kiiltiiralizm) Yaklasim

Bu yaklasim, medya haberlerinde yerlesik olan kiiltiirel normlar veya "veriler" ile daha fazla ilgilenir ve medya
haberlerindeki cerceveleme (framing) kavrami, bu kavrami agiklamak i¢in kullanigh bir aractir. Cergeveler, gergeklige ve
farkli konularin anlasilmasia dair farkli yonler ve ¢esitli bakis agilari sunar; boylece, bilgiyi sembolik kategoriler halinde
diizenleyerek diinyaya o belirli konu hakkinda anlam ve iggdriiler verirler (Nisbet, 2009; Reese, 2001). "Tipki evlerdeki
pencereler gibi", cerceve kaliplar1 "insanlarin neyi gorebildigini ve bunu nasil anlamlandirdigini” degistirebilir (Bowe vd.,
2012). Bu nedenle ¢erceveleme, "bir konunun nasil ve neden bir sorun olarak goriilmesi gerektigini, nasil ele alinmasi
gerektigini ve kimin sorumlu oldugunu" vurgular (Ford & King, 2015).

Haber sunumu agisindan gerceveleme, temel olarak bir se¢me ve belirginlestirme siireci sunar (Entman, 1993). Bu
nedenle, gazeteciler ¢ekici haber raporlar1 olusturmak icin ¢ercevelemeyi kullanirken, politika yapicilar belirli bir soruna
genis ¢oziimler sunmak i¢in ¢cercevelemeyi uygular ve kitleler de bir konuyu anlamak ve tartismak icin gergevelere ihtiyag
duyar (Nisbet, 2009). Bu kavramdaki gii¢, toplumlar i¢inde ve arasinda esit olmayan bir sekilde dagitilmis sembolik bir
giictiir. Gergekligi tanimlama ve belirleme giictidiir; bu, kendi hakikatinin karsilik gelen bir algisini yerlestirmeye ¢aligir,

Bu anlamda, iklim degisikliginin hafifletilmesi ve uyum siirecine yonelik potansiyel eylemler, bir dizi faydanin yan
sira maliyetleri de beraberinde getirir. Bunlardan bazilari bitki ve hayvan tiirlerini korumak, 'yesil isler' yaratmak veya

1 Orijinal metni Ingilizce olan makaledeki bu ceviri yazara aittir.



Tahlil 2025 (Eyliil-September), 1

kuraklig1 azaltmak gibi faydalarken, diger nedenler ahlaki degerler veya kamuya karsi hesap verme yiikiimliiliikleri olabilir.
Bu durum, algilanan maliyetler ve faydalarin yani sira 'iklim stiphecileri' tarafindan iddia edilen iklim degisikligine iliskin
belirsizlikle de iliskilidir. Gazeteciler, iklim degisikligi haberlerini sunarken bu cercevelerden herhangi birini veya bir
kombinasyonunu vurgulamayi segebilirler (Hart & Feldman, 2014).

Boykoff (2007a), 1995 ve 2006 yillar1 arasinda ABD ana akim basin ve televizyonunda iklim degisikliginin
haberlestirilmesinin tartigmali bir egilim tagidigini bulmustur. Ayrica, ¢alismalar tarafindan haber ¢ergevelemesinde, medya
haberlerinin belirli olaylara veya vakalara atifta bulundugu "episodik" (olaysal) bir ¢er¢ceveleme egilimi de saptanmustir.
Buna karsilik, "tematik" (konusal) ¢cerceveleme, olaylar1 sosyal ve politik bir baglamda ele alir (Boykoff & Boykoff, 2007).

Nisbet & Scheufele (2009), sosyoloji ve siyasal iletisim alanindaki son arastirmalarin ¢ergeveleme terminolojisini
kullandigina dikkat ¢ekiyor. Bu, medya tasvirlerinin kiiltiirel degerlerle etkilesim i¢inde, iklim degisikligi gibi karmasik
siyasi tartigmalara iliskin kamuoyu algisini nasil insa ettigini gosteriyor (Nisbet & Scheufele, 2009). iklim degisikligi gibi
belirsizlik veya karmasik konular, 1980'lerden beri ABD ve Birlesik Krallik'taki ana akim medyada iklim degisikligi
haberlerinin ¢ergevelenmesini sekillendirmistir. Siyasi, sosyal ve ekonomik degerler ve normlar, insan kaynakl iklim
degisikligi bilim insanlarmin, politikacilarin ve diger iddia sahiplerinin ¢ogunlugu tarafindan kabul edilene kadar bu
karmagsikligi ve kesinligi engelledi. Bu siireg, Ozellikle karbona en bagimh iilkelerde, medyada farkli c¢erceveleme
terminolojileriyle degisiklik gostermektedir.

Bu iletisim g¢ercevelemesi, medyadaki konusma metinlerine, konusmalara ve gazete haberlerine dahil edilmistir.
Amerika Birlesik Devletlerinde, muhafazakar diisiince kuruluslar1 ve Kongre iiyeleri, ABD'yi sera gazi emisyonlarini
azaltmaya mecbur birakan Kyoto Protokolii'nlin uyarlanmasi gibi biiyiik politika Onerilerini engellemeye calismaktadir
(Nisbet & Scheufele, 2009).

Ereaut & Segnit (2006) bu durumu "dilsel repertuarlar” olarak adlandirir. Ayrica, Birlesik Krallik'ta ii¢ dilsel repertuar
belirlerler: alarmist (endise verici), yerlesimcilik (settlerdom) ve kiigiik eylem repertuarlari (Ereaut & Segnit, 2006).
Anderson'a (2009) gore, alarmist repertuar "karamsar olup, iklim degisikligini insan kontroliiniin &tesinde gormektedir” ve
kiiciik eylemler repertuar1 "iyimser olup, hepimiz kiiciik seyler yaparsak riskleri azaltabilecegimizi" savunmaktadir,
yerlesimcilik repertuari ise iyimser, “her sey yoluna girecek” tutumunu sergilemektedir.

Bu anlamda, medya metinleri kafa karistirici, karmasik ve celiskili olabilir. Dolayisiyla, medyanin dis ve ig
kisitlamalardan etkilenmesi nedeniyle, ilginin zaman iginde siirdiiriilebilmesi i¢in sahne arkasindaki faktorlerin
derinlemesine arastirilmasi hayati 6nem tasir. Iklim degisikligi gibi karmasik konular, bu {ic kavramsal cerceveyle
biitiinlestirilebilir.

Sonuc¢

Bu aragtirma makalesi, iklim degisikligiyle ilgili medya haberlerini etkileyen faktorleri ve bu faktorler iizerinde
gilicin ve bilginin medya kurumlarinda nasil Onemli bir rol oynadigmi incelemek icin mevcut arastirmalari
degerlendirmektedir. Bu incelemenin ana gdvdesi, baslica teorik cerceveleri vurgulayarak iki ana yapidan olugmaktadir.
Birinci yapi, kitle iletisim araglar1 sdylemlerinin bilimsel, kiiltiirel, politik ve ekonomik boyutlar tarafindan nasil
sekillendirildigini ve gazetecilik uygulamalarinda giiciin ve bilginin neden merkezi bir mesele oldugunu gdstermektedir.
Ikinci yapr ise, bu faktorlerin etkilerini anlamak amaciyla ana akim medyada yer alan iklim haberlerinin kapsamini, yani
iklim degisikligi makalelerinin miktarini gézler dniine sermektedir.

Siyasi, kiiltiirel ve ekonomik boyutlar ile iklim degisikligine gosterilen medya ilgisi agisindan bakildiginda, medyanin
iklim degisikligini tasvir etme pratigi, etkileri elde etme siireclerini etkileyen nedenleri uygular (bkz. Sekil 1). Burada,
nedenler; kurumsal ¢ikarlari, ideolojiyi, gazetecilik norm ve degerlerini ve kiiltiire] normlar1 temsil eder. Ote yandan,
stiregler ise medya giicliniir anlamak i¢in mikro ve makro diizeydeki etkileri ve ¢cerceveleme kavramini inceler. Son olarak,
etkiler gazeteler gibi medyada yer alan iklim degisikligi makalelerinin sayisini sunar. Ozetle, iklim degisikliginin medyada
tasviri; Ekonomik ¢ikarlar (makro diizey siiregler) tarafindan haberlerin nasil sunulacagimi etkileyen kar odakli medya
kurumlarmin veya kurumsal ¢ikarlarin iklim degisikligi haberlerine olan ilgisinden, haber iiretimini ve gazetecilik norm ve
degerlerini "igerik" acisidan etkileyen ideoloji ve sosyal faktorlerin etkisinden (mikro/bireysel diizey siirecler) ve medya
haberciliginde ¢ergeveleme kavramini sunarak kiiltiirel normlarin etkisinden etkilenmistir.

Etik Kurul Bilgileri Beyani

Tarafimca yapilan bu bilimsel arastirmada etik kurul karar1 gerektirecek herhangi bir faaliyet/calisma bulunmamaktadir.
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