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Ozet: Son yillarda diinyada gesit tamitim1 ve yonetimi oldukca degismistir. Meyve endustrisinde giderek artan
rekabet yeni ¢esitlerin potansiyel degerini almasini ve korumasini zorlagtirmaktadir. Bu nedenle ¢calismada, elma
1islahindaki ilerlemeler, sektoriin motivasyonunu etkileyen faktorler, 1slahg¢t haklari, ticari markalar gibi konulara
151k tutmak ve bunlarin elma endiistrisini nasil sekillendirdigini agiklamak amag¢lanmistir. Siirekli biiyiiyen bir
sektorde yeni gesitlerin basar1 saglayabilmesi i¢in dikkate alinmasi gereken birgok faktér vardir. Sektoriin
ihtiyaclarin1 ve tiliketicilerin istediklerini anlamak ve bu ikisi arasindaki dengeyi kurmak hayati 6nem
tagimaktadir. Yeni ¢esitlerin pazara girmeyi basarabilmeleri i¢in mutlaka sosyal, ekonomik ve ekolojik agidan
tstiinliiklerinin olmasi gerekmektedir. Gelinen noktada yeni gesitlerin yonetiminde kuresel yonetim ve
markalagma kaginilmazdir. Dolayistyla 1slah programlar kiiresel sorunlar1 g6z dniinde tutarak etkin ve verimli
ticarilestirme planlarina hizla uyum saglamak durumundadir. Bu ¢alismanin elma 1slah programlarinda etkinligi
ve bilinci arttirarak, potansiyel risklerin dengelenmesinde faydali olabilecegi diistiniilmektedir.

Anahtar kelimeler: Bitki 1slahg1 haklari, Ticarilestirme, Meyve kalitesi, Melezleme
Innovational Trends in Apple Breeding and Cultivar Management

Abstract: In recent years, the release and management of cultivars have changed considerably in the world.
Increasing competition in the fruit industry makes harder of the potential and protect of new cultivar. Thus, this
paper seeks to describe the advancement of apple breeding, the factors influenced the motivations of the industry,
plant breeders’ rights, trademarks, and understand how they have shaped the apple industry today. In an industry
that is constantly expanding, there are many factors that need to be taken into consideration in order to succeed
of new cultivars. It is vital to understand the needs of the sector and what consumers want and to establish a
balance between them. The new cultivars must have social, economic and ecological advantages to achieve entry
into the market. At now global management and branding are inevitable in the management of new cultivars.
Therefore, breeding programs must be quickly adapted to the efficient and effective commercialization programs
taking into account global issues. This study may be useful in balancing potential risks by increasing efficiency
and awareness in apple breeding programs.

Key words: Plant breeders’ rights, Commercialization, Fruit quality, Crosssing
Giris

Elma (Malus domestica Borkh.) bir¢ok meyvenin aksine tiiketiciler tarafindan ¢esit bazinda kolaylikla taninan
ve aranan bir meyve tiiriidiir. Bu nedenle gesitler elmanin pazarlanmasinda énemli bir unsurdur (Luby ve Bedford
2015). Meyve endiistrisindeki gelismeler sayesinde 6zellikle son 30-35 yilda elmada ¢esit sayisi oldukca artmis
ve dinamik bir yap1 kazanmigtir.

Giliniimiizde elma gesitleri, diger birgok 1liman iklim meyve tiiriinde oldugu gibi modern 1slah programlarinin bir
sonucu olarak uzun 1slah ve ticarilestirilme siireci sonrasinda ortaya ¢ikmaktadir (Atay ve ark. 2016a; Brown ve
Maloney 2015; Kumar ve ark. 2014; Evans 2013; Hancock ve ark. 2008). Klasik bir elma gesit gelistirme ve
ticarilestirme programinin asamalar1 Sekil 1’de gosterilmistir.
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Sekil 1. Klasik bir elma ¢esit 1slah programinin temel asamalari, faaliyetler ve zaman ¢izelgesi (Oklar ve ¢izgiler
bitki materyalinin hareketini belirtir).

Ebeveynlerin belirlenmesi ile baslayan bu siire¢ birbirinden bagimli/bagimsiz bir¢cok uzun ve yogun agamadan
olusmaktadir. Islah ¢alismalarinda kullanilan tohumlar, genellikle kontrollii melezlemeler sonucu elde
edilmektedir. Katlama ve ¢imlendirmeden sonra bitkiler ekstra bir ana¢ ve as1 gideri olmamasi icin genellikle
kendi kokleri lizerinde araziye aktarilmaktadir. Elmanin 3 ile 8 yil arasinda degisen uzun bir genclik kisirlig:
periyodu vardir (Webster 2005). Meyvesiz gegen bu periyot siiresince hastaliklara dayanim agisindan taramalar,
vejetatif gelisime ya da belirteclere bagli olarak yapilan degerlendirmeler popiilasyonu azaltmak amaciyla
kullanilabilmektedir (Pereira-Lorenzo ve ark. 2009; Hancock ve ark. 2008; Schmidt ve van de Weg 2005).

Ik meyveler goriildiikten sonra, her programin kendi amagclar1 ve énem derecelerine gore bazi degisikler s6z
konusu olsa da, seleksiyonlar genellikle ii¢ asamali1 olarak yapilmaktadir. ilk asamada gériiniim ve yeme kalitesi
gibi daha ¢ok tiiketici 6zellikleri géz Oniinde tutulmaktadir. Yapilan incelemelerde iimitvar olarak segilen
genotipler ile ikinci agsamaya gecilmektedir. Bu asamada genotipler M.9 gibi standart anaglar Uzerinde ticari
cesitler ile bir arada genellikle 4-6 agac¢ olacak sekilde denenmektedir. Ayrica bu agamada tiiketici tarafindan
aranilan ozelliklerin yanisira verim, aga¢ formu ve depo omrii gibi ticari 6zellikler de seleksiyonda dikkate
alinmaktadir. Uciincii asama ise cogunlukla ¢evresel farkliliklarin incelendigi, genotip X gevre interaksiyonunun
degerlendirildigi bir asamadir. Neticede elmanin albenisi, tiiketiciler tarafindan ne derece tercih edilecegi ve
bolgedeki ticari kabul edilebilirligi biitiin bu asamalardan sonra belirlenmektedir. Ayrica gesit tescili, 1slah¢1
hakkq, ticarilestirme ve her agamada tekrar fidan tiretimi géz 6niinde tutulursa 5-10 y1llik bir gecikme her zaman
olasidir (Macduff ve Macduff 2016; Luby ve Bedford 2015). Dolayisiyla bu programlar tiketiciler icin yeterli
meyve hacmini de ele alinca 30 yili kolaylikla asabilmektedir. Bu kadar uzun vadeli yatirimlar da bir ¢esidin
basarili olmasi gerektigi anlamina gelmektedir.

Nitekim gelinen noktada meyve 1slahi, sadece sdzde degil, pratikte de yeni bir déneme girmistir. Oniimiizdeki
siirecte her yeni ¢esidin basari sansinin daha zorlayici olmast muhtemeldir. Bu nedenle ¢alismada elma
1slahindaki ilerlemeler, sektdriin motivasyonunu nelerin etkiledigi, 1slahg1 haklari, ticari markalar gibi konulara
151k tutmak ve bunlarin elma endiistrisini nasil sekillendirdigini anlamak amaglanmustir.

Neden Yeni Cesit?

Diinyada ticari agidan 6nemli elma ¢esidi sayis1 10-12 civarinda olmasina ragmen toplamda g¢esit sayisinin
6000’in ¢ok daha tizerinde oldugu bildirilmektedir (Anonim 2015; O’Rourke 2003). Bunlarin bir¢ogu tesadiif
¢ogiirii, bazilari ise kontrollii melezlemeler sonucu elde edilmistir. Ayrica her y1l profesyonel ve amator 1slahgilar
tarafindan bu say1ya siirekli yenileri eklenmektedir (Atay ve ark. 2016b; Brown ve Maloney 2013).

Bu durumda; neden binlercesi halihazirda varken yeni gesitlerin gelistirilmeye devam edildigi veya diinya
capinda ¢ok sayida basarili 1slah programu yiiriitiilmekte iken neden yeni programlar baslatildigi gibi bazi sorular
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kacinilmazdir. Bunlar aslinda olduk¢a makul sorulardir, ancak hayatin her alami igin benzer sorular
sorulabilmektedir (Macduff ve Macduff 2016). Nitekim insanlar sayisiz 6rnege sahip olsalar bile dogas1 geregi
hayatlar1 boyunca yeni, farkli veya daha iyi bir seyler tiretmek istemektedirler. Bu durum hi¢ kuskusuz meyve
cesitleri icinde gegerlidir. Ureticiler, tiiketiciler ve bu isin ticaretini yapan herkes daha iyi kalitede iiriine her
zaman ihtiya¢ duyabilmektedir.

Bu konuyu ulkeler perspektifi Uzerinden ele alacak olursak; dzellikle Tirkiye gibi 6nemli retim kapasitesine
sahip iilkelerde islah caligmalari g6z ardi edilmemelidir. Bu ¢alismalar 6zellikle iilkelerin elma kiiltiiriini
stirdiiriilebilmesi adma ¢ok 6nemlidir. Nitekim yeni ¢esitlerin gelistirilmesi, stratejik, kiltirel veya ticari
nedenlerden biri veya hepsi i¢in yapilabilmektedir (Macduff ve Macduff 2016). Orijini ulkelerin kendine ait yeni
gesitler, hi¢ kuskusuz meyvecilik sektoriinii ¢esitlendirip destekleyecektir.

Diger bir agidan ise yeni gesitler, kiiresel pazarda yetistiricilere, pazarlamacilara ve perakendecilere 6nemli bir
fark noktasi ve rekabet avantaji sunabilmektedir (Clark ve Jondle 2008; Jondle ve ark. 2015). Bu durum yeni
cesitler i¢in oldukga iyi bir firsattir. Diinya elma ticaretine baktigimizda da 6zellikle son yillarda yeni ¢esitlerin
paymun gittikge arttigr goriilmektedir. Modern meyvecilikte s6z sahibi Yeni Zelanda, Avusturalya, Fransa ve
Italya gibi iilkelerde yeni gesitlerin elma {iretimindeki pay1 %10-30 arasinda degismektedir (Anonim 2015).
Tlrkiye gibi bazi iilkelerde ise yeni elma gesitlerinin {iretimdeki pay1 heniiz ¢ok sinirli olsa da dniimiizdeki
yillarda 6zellikle eski bahgelerin diizenli olarak yenilenmesi siirecinde kosullarin yeniden gézden gegirilmesi
kaginilmazdir.

Siirekli genisleyen bir sektdrde yeni gesitlerin basari saglayabilmesi i¢in dikkate alinmasi gereken bir¢ok faktor
vardir. Bir seyin ‘yeni’ olmasi basarili oldugu anlamina gelmemektedir. Burada s6z konusu olan ne olursa olsun
yeni ¢esitler elde etmek degil ekonomik bakimdan degerli olanlar1 yetistirmektir. Plansiz bir ‘gesit yapiciliginin’
bilingli bir 1slahla ilgisinin bulunmadig1 ¢ok aciktir (Ozbek 1971). Sektodriin ihtiyag duydugu seyleri ve
tiiketicilerin ne istediklerini anlamak ve bu ikisi arasindaki dengeyi kurmak hayati dnem tasimaktadir (Volz
2011). Genel olarak, iklim faktorleri, irilik ve kalite parametreleri, belirli kiiltiirel uygulamalar, hastaliklara
dayanim ve hedef market ya da pazarlama stratejileri bir ¢esidin kabul edilmesinde etkili faktorler olarak ifade
edilmektedir (Weber 2017; Byrne 2012; Luby 2011; Anonim 2011). Ancak 6zellikle hedef market ya da
pazarlama stratejisi bu alandaki gelismeler sayesinde en 6nemli faktor olarak karsimiza ¢ikmakta ve diger biitiin
unsurlart degistirebilmektedir. Unutulmamalidir ki markalagma silirecinde yeni c¢esitlerin 1slahi1 sadece bir
baslangigtir.

Cesit Yonetimi

Meyve endiistrisinde artan cesit sayisi, degisen rekabet ve pazar kosullart beraberinde ‘gesit yonetimi’ kavramini
getirmistir. 1960’11 y1llara kadar diinyada meyve 1slah programlari neredeyse tamamen kamu tarafindan finansa
edilmistir (Atay ve ark. 2010). Dolayisiyla meyve gesitlerinde higbir kisitlama olmaksizin serbest dolagim s6z
konusu olmustur. Ancak bu tarihten itibaren kamunun meyve 1slah programlarina ayirdig biitge giderek azalmis
ve hatta birgogu feshedilmistir (Luby ve Bedford 2015). 1970’lerden itibaren geriye kalan kamu sektor
programlar1 yeni ¢esitlerde bitki 1slah¢1 haklari ya da ABD’de oldugu gibi bitki patenti gibi yasal korumalari
giindeme getirmistir (Clark ve Jondle 2008; Byrne 2012). Bu yaklagimlar ile iilkelere bagh olarak 20-30 yil
stireyle yetkisiz cogaltmaya karsi yasal koruma saglamay1 hedeflemislerdir (Jondle ve ark. 2015). Bu kapsamda
sadece yasal olarak elde edildigi takdirde cesitlerin 1slah ¢aligmalarinda veya arastirma amagli kullanimina izin
verilmektedir.

20. ylizyilin sonlarinda iretim, depolama ve nakliye teknolojisindeki gelismeler tiiketicilere y1l boyunca meyve
tedarik edilmesini saglamistir (E1-Ramady ve ark. 2015; Watkins 2003). Ornegin sonbaharda hasat edilen elma
uzun siire sogukta depolanarak veya ek olarak Sili, Yeni Zelanda gibi giiney yarimkiire iilkelerinden ithal
edilerek biitiin y1l boyunca pazarlanabilmektedir. Bu kiiresel elma ticareti hareketleri, gesitlerin fidanliklar,
Ureticiler ve pazarlamacilar tarafindan yaygm bir sekilde taninmasma yol agmis ve Ozel sektoriin 1slah
caligmalarindaki paymm arttirmistir (Byrne 2012; Lespinasse 2009; Heisey ve ark. 2001). Kamudaki 1slah
programlarinin giderek azalmasi da bu siireci hizlandirmistir. Nitekim 6zel sektoriin bu ilgisi meyve ¢esitlerinin
ticarilestirilmesini etkileyen farkli bir egilim ortaya ¢ikarmustir.

Ozel sektor 1slah programlari, gesitlerini 1slah¢1 haklarmin yani sira ticari markalar ile korumaya baslanustir.
Ticari markalar, yonetim stratejilerinde baz1 degisiklikler goriilse bile genellikle temelde bir veya birkag tireticiye
veya pazarlamaciya bir veya daha fazla iilkede meyve liretmek ve pazarlamak i¢in bir markanin kullanim hakkini
ifade etmektedir (Jondle ve ark. 2015). Bu sistem temelde sinirli tiretim, sinirli pazar, 6zel kiiltiirel gereksinimler
ve sozlesmeli diizenlemeler gibi unsurlari igermektedir (Clark ve ark. 2012). Béylece fiiriiniin miktarinin,
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kalitesinin ve fiyatinin korundugu ifade edilmektedir. Ticari markalarin korunma siiresi, gerekli sartlar yerine
getirildigi takdirde istenildigi kadar uzatilabilmekte veya yenilenebilmektedir (Luby ve Bedford 2015; Jondle ve
ark. 2015). Buna karsilik, gesitlerin ticari markalarla korunmasi iiretilen her bir fidan i¢in ve bazen her meyve
i¢in telif hakki 6denmesini gerektirmektedir (Clark ve Jondle 2008). Bu sekilde ¢ok siki kontrollii gesitler, elma
enddistrisinde ‘kuliip cesitler’ olarak ifade edilmektedir.

Kuliip ¢esitlerde fidancilar, iireticiler veya pazarlamacilar s6zlesme taahhiitleri karsiliginda gesidin 6zel erigim
hakkina sahip olabilmektedir (Luby ve Bedford 2015). Dolayisiyla belirli kalite kriterlerini karsilamak i¢in bahge
kurulusundan meyve pazarlamasina kadar gegen siirecte bazi yiikiimliiliikkleri yerine getirmek zorundadirlar
(Clark ve ark. 2012). Nitekim piyasadaki meyve kalitesinin siirekli olarak yiiksek tutulmasi, ¢esidin basarisini
ve dolayisiyla ticari omriinii dogrudan etkilemektedir. Komplike bir altyap: sistemine ihtiya¢ duyan bu kuliip
cesitler i¢in markay1 destekleyen stratejiler gelistirilmis ve bdylece meyve endiistrisine farkli bakig agilar
sunulmustur.

Sadece 1slah¢1 haklart ile korunan gesitlerde, 20-30 yil olarak belirtilen koruma doéneminin ¢ogu bir tiiketici
bilinci kazanamadan tilkenmektedir (Luby ve Bedford 2015). istenen pazar pay1 ve hacmine ulasilamadigi icin
¢esidin ticarilestirme asamasi ¢ok yavas ilerlemektedir. Nitekim pazarlama ve tanitim olmaksizin tiiketicilerin
yeni bir ¢esidin farkina varma olasihigi ¢ok dusiiktiir. Tiiketici bilincinin olusmadig1 bir gesitte de tireticilerin
risk alip farkli bir ¢eside egilim gostermeleri genellikle zordur. Ayrica genellikle cesit sahipleri, ¢esitlerini
tiiketicilere pazarlamak igin gereken uzmanlik veya kaynaga sahip degildirler. Uretim ve lojistik kaynaklarimi
kontrol altinda tutmalar1 da oldukga zor olabilmektedir. Dolayisiyla olasi riskler géz dniine alinirsa yeni bir ¢gesidi
iretmek, pazarlamak ve tesvik edebilmek igin saglam bir kontroliin olusturulmasi zorunlu gériilmektedir. Ticari
marka ile desteklenen kuliip ¢esitler ise gii¢li bir isbirligi ve destekle sunuldugu igin hem tiiketicilere hem de
tireticilere 6nemli tegvikler sunabilmektedir (Wilton 2017; Anonim 2015). Ayrica kuliip ¢esitlerde sadece belirli
sayida tamimlanmis yetistirici ve pazarlamaci s6z konusu oldugu igin ¢esitlerin takibi daha kolay
yapilabilmektedir.

Diger bir konu ise bir ¢esidin daha iyi renk ve goriiniime veya farkli biiyiime karakterine sahip mutasyonlari
iireticiler/fidancilar tarafindan diizenli olarak aranmakta ya da tesadiifen kesfedilmektedir (Atay ve ark. 2018).
Bu tarz mutasyonlar UPOV'a imza atan iilkelerde ‘orjinalinden tiiretilen’ ¢esit olarak kabul edilmektedir (Jondle
ve ark. 2015) ve ticarilestirilmesi orijinal ¢esidin sahibi tarafindan yapilmaktadir. Ancak bazi tilkelerde ve bazi
durumlarda, bu ¢esitler orijinal ¢esit sahibinin izni olmaksizin ticari hale getirilebilmektedir. Cesit sahibi bazi
sozlesmeler yoluyla mutantlar1 kontrol edebilmekte fakat bu tiir bir diizenleme ciddi bir resmi prosediir
gerektirdigi icin pratikte yaygin olarak uygulanmamaktadir. Kuliip cesitlerdeki sinirli sayidaki ortaklik ve
yapilan s6zlesmeler ile mutantlarin korunmasi da saglanabilmektedir (Luby ve Bedford 2015).

Giiniimiizde kontrollii olarak yetistirilen kuliip gesitleri sayis1 gittikge artmaktadir. ‘Cripps Pink cv./Pink Lady®”
bu alanda ilk model olup ¢esit yonetiminde yepyeni bir yol géstermis ve sonraki bir¢ok ¢esit icinde tesvik edici
rol oynamugtir (Cripps ve ark. 1993; Anoinm 2015). Genis bir pazar potansiyeline sahip olan Pink Lady®
uluslararas1 gruplar tarafindan yonetilmekte ve {iiretim miktar1 ve alani daha denetimli olarak kontrol
edilmektedir. Scifresh cv./Jazz® elmasmin pazarlama stratejisi de buna iyi bir érnektir. Yine Ambrosia™,
Cameo®, Envy™, Evelina® Honeycrunch®, Kanzi® Kiku®, Lady Alice®, Opal® Rockit®, Smitten™,
SweetTango™ kuliip gesitlerden bagar1 saglayanlar arasindadir (Wilton 2017; Brown ve Maloney. 2009). Biitiin
bu markalar cesitlerini kiiresel anlamda test edip koruyabilecek ve bu kadar kompleks bir yapiy1 yonetebilecek
gliclii organizasyonlar tarafindan desteklenmektedir. AIGN (Association of International Group of Nurseries),
Better3Fruits, CIV (Consorzio Italiano Vivaisti), IFO, (International Fruit Obtention), Inova, Kiku Ltd, Prevar™,
Varicom (Variety Commercialization and Communication) dinyada bu alanda 6nemli organizasyonlar
arasindadir.

Yukarida belirtilen basarili orneklere ragmen kuliip ¢esitler zaman zaman tartisilan ve tepki c¢eken bir
yaklagimdir. Nihayetinde bazi iireticiler bundan iyi bir gelir elde ederken bazilari ciddi kayiplar
yasayabilmektedir. Kuliip c¢esitlerde {iretici veya pazarlamaci i¢in en biiyiik risk, dogru markanin/¢esidin
se¢iminde yasanmaktadir (Luby ve Bedford 2015). Nitekim markalar 6zel koruma igin ekstra maliyet
gerektirmektedir. Dolayisiyla her bir ¢esidin ona yapilan yiiksek yatirimi karsilamasi beklenilmektedir. Cesit
sahibi i¢in, en biiyiik risk ise dogru iretici/pazarlamaci ortaklarin se¢imidir (Luby ve Bedford 2015; Clark ve
ark. 2012). Ortaklarin meyveyi tiretmek, paketlemek ve pazara sunmak i¢in yeterli fiziki imkanlara sahip olmasi
gerekmektedir. Ayrica, siirekli yiiksek kalitede meyve tiretebilmek i¢in iyi bir bahge yonetimi kabiliyetine sahip
olmalar1 gerekmektedir. Ozellikle talebi asan bir durum, fiyatin diismesine neden olacag1 icin iiretim hacminin
dogru planlanmas biiyiik bir endise kaynagidir (Anonim 2015). Ureticinin, pazarlamacinin ve cesit sahibinin
olumsuz etkilenmemesi i¢in gereken bahge dlgegine pazarlamadan ¢ok daha 6nce karar verilmesi gerekmektedir.
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Sektorde ¢ok sayida kuliip ¢esidi olmasinin birbirleriyle rekabet etmelerine neden oldugu ve dolayisiyla fiyatlari
kontrol etmede ciddi zorluklar yagandigi yoniinde goriisler de mevcuttur. Nitekim kuliip cesitlerle ilgili olarak
hala bir¢ok insan yatirimlarin geri donemeyeceginden yada asir1 iiretimden kaynaklanabilecek denetimsizlikten
otrQ tereddit etmektedir (Wilton 2017; Legun 2015; Anonim 2015; Luby ve Bedford 2015; Clark ve ark. 2012).
Bu nedenle ceside ait 6n degerlendirmelerin ¢ok iyi yapilmasi gerekmektedir. Diinyada bu konuda oldukca
basarili bagimsiz degerlendirme programlar yiiriitiilmektedir. Ornegin Avustralya’da Australian Pome Fruit
Improvement Program (APFIP) kapsaminda yumusak ¢ekirdekli meyvelerin yogun olarak iiretildigi 12 bolgede
¢esit degerlendirmeleri yapilmaktadir (Anonim 2017).

APFIP programinda gesitlerin farkli ekolojilerde test edilmesi hedeflenmistir. Boylelikle ¢esit sahiplerine farkli
bolgelerden elde edilen veriler sunulmaktadir. Ayrica gesitlerin pazarlama programlar1 ve hedef pazarlarin
stratejik olarak planlanmasina yardimci olunmaktadir. Her bélgede bir degerlendirme ekibi ve bir veri toplayici
bulunmaktadir. Elde edilen veriler ise bir merkezde toplanmaktadir. Degerlendirme bolgeleri ¢alisan ekip harig¢
diger kisilerce ¢cok bilinmemektedir. Cesitler isimsiz kodlu olarak degerlendirilmekte boylece bagimsizlik ve
giivenilirlik agisindan risk tagimamaktadir. Bu durum markanin veya bitki 1slah¢i haklarmin korunmasini da
saglamaktadir. Bu bagimsiz degerlendirme programinin sagladigi en dnemli fayda ise yetistiricilere dogru ve
tarafsiz degerlendirme imkan1 sunmasidir (Anonim 2017). Dolayistyla boyle bir degerlendirme c¢esitlere olan
itibar1 oldukga arttirmaktadir.

Gelinen noktada diinyada her giin birgok yeni ¢esit ticarilesmek igin sirada beklemektedir. Dolayisiyla gesit
yonetiminde diinyadaki ticari realitenin iyi anlagilmasi 6nemlidir. Kiiresel bir elma markasi olusturabilmek i¢in,
mimkiin oldugunca ¢ok sayida iireticiye ve diinya ¢apindaki ortaklara ihtiya¢ duyulmaktadir (Wilton 2017,
Legun 2015; Anonim 2015; Luby ve Bedford 2015). Dolayisiyla global diizeyde bir yonetim ve uluslararasi
igbirlikleri yeni ¢esitlerin basarisinda biiyiik 6nem tagimaktadir. Ayrica gesit yonetiminde her ¢esidin kendi risk
ve avantaj seviyesi iyi analiz edilmeli ve kapasitesinin detayli bir degerlendirmesi yapilmalidir. Bu kapsaml
kapasite degerlendirmeleri; ¢esitlerin nereden geldigi, nasil degerlendirildigi, her bir ¢esidin rantabilitesi, her yil
yeni tesis edilen bahge yiizdesi, eger gerekirse ne kadar daha bahge tesis edilebilecegi, ambalajlama ve depolama
kapasitesi, mevcut anlagsmalar ve yeni anlagmalara yaklagim, pazarlama stratejileri, pazarlara konum olarak
yakinlik gibi birgok durum degerlendirmelerini i¢germelidir (Langford 2008). Ancak buradaki anahtar bileseni
¢esidin omrii olusturmaktadir ve diinyada temel kriter 50 y1l ve (st olarak kabul edilmektedir.

Yukaridaki bilgilerden de anlagilacagi iizere 1slah programlari igin ticarilestirme ve pazarlama segeneklerindeki
ilerlemeler olduk¢a heyecan vericidir. Ancak bu gelismeler ayn1 zamanda caydirict da olabilmektedir. Meyve
endiistrisinde giderek artan rekabet yogunluguyla her yeni cesidin potansiyel degerini almasi ve korumasi
zorlagmaktadir. Bu agidan 1slah programlar1 yeni bir doneme girmis durumdadir. Kiiresel sorunlar1 gbz éniinde
tutarak etkin ve verimli ticarilestirme planlarina hizla uyum saglamak durumundadirlar.

Sonug

Yeni ¢esitlerin basarisinda farklilik olusturan bir noktaya sahip olmalari ¢ok dnemlidir. Meyve 1slahgilarinin ¢ok
sayida 1slah programini incelemesi ve pazardaki zaman, tat ve lezzet gibi 6zellikler agisindan bosluklarin nerede
oldugu konusunda fikir sahibi olmas1 6nemlilik arz etmektedir. Gliniimiizdeki meyve {iretimini, pazarlamasini
ve tiiketimini etkileyen temel sorunlart ¢ok iyi analiz etmelidirler. Bununla birlikte su anda gelistirilen gesitlerin
en az on yil daha piyasada onemli olmayacag dikkate alinirsa gelecege dair sorunlar i¢in de bir farkindalik
olusturmak zorundadirlar. Ornegin mevsime gore ekstrem sicakliklar ve ani su baskinlar gibi gevresel kaygilar
bitiin dinyada giderek daha da dnemli hale gelmektedir. Nitekim iklim degisikligiyle ilgili zorluklarla bag
etmede, yeni veya yerlesmis hastalik ve zararlilarla miicadelede genetik cesitliligin 6nemi kesinlikle tartisilamaz
duruma gelmigtir. Bu nedenle 1slah¢ilarin ¢alismalarini planlarken cevre kirliligi, siirdiiriilebilir tarim,
biyogcesitlilik ve kiiresel 1sinma gibi birgok konuyu dikkate almalar1 gerekmektedir.

Diinyada ¢esit tanitimi ve yonetimi son yillarda oldukga degismistir. Meyvecilik sektoriinde degisim tiirlere bagli
olarak ¢ok yavas olmasina ragmen, bu durum giderek asilmaktadir. Nitekim gelinen noktada yeni g¢esitlerin
yonetiminde kiiresel yonetim ve markalasma kaginilmazdir. Bolgesel bakis acilart birakilarak altyapi ve
koordinasyon olasi riskleri hafifletmek i¢in global diizeyde yapilmak zorundadir. Ciinkii yeni ¢esitlerin basarisi
i¢cin mutlaka etkin bir pazarlama kampanyasi, ¢ok gii¢lii bir igbirligi ve destege ihtiya¢ duyulmaktadir. Biiyiik
iireticiler, toptancilar ve pazarlamacilarin bir arada bulundugu genis {iretim alanlar1 basar1 sansin1 arttirdig1 i¢in
biiyilik avantaja sahiptirler. Tiirkiye gibi birgok {ilkenin iiretici 6zellikleri bu agidan heniiz ¢ok uygun olmasa da
oniimiizdeki yillarda elde edilen iriinlerin degerinin yiikseltilebilmesi adina kosullarin yeniden gdzden
gecirilmesi gerekebilir.
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Meyve Uriinlerinin pazarlama ve ticarilesmesinde kuliip ¢esitler, kapali devre pazar sistemi gibi pazarlama
modelleri ¢ok yaygin hale gelmistir ve elma endiistrisinin gidis bicimi olarak disiiniilmektedir. Cesitleri
korumada ve yiiksek kar elde etmede su an i¢in en iyi yol olarak goriilse de sistemlerin karmasiklagmasi bircok
hataya yol agmakta ve bu durumda sistemler planlandig gibi calismamaktadir. Bu noktada iireticilere saglanan
faydanin ¢ok agik ve net olmasi gerekmektedir. Cesit haklar1 ve onlar1 korumaya yonelik faaliyetler birgok
iilkede halen tam olarak sekillenmis degildir. Islah¢1 haklarinin tiirler bazinda kuvvetlendirilmesi ve yenilik¢i
stratejilere uyumlu hale getirilmesi 6zellikle heterojen bir bitkisel {iretime sahip tilkeler agisindan ¢ok énemlidir.
Ayrica mevcut pazarlama stratejisine alternatif olarak yeni pazarlama aglarinin gelistirilmesi, yeni ¢esitlerin
1slahi ve ticaretinin yaygimlagtirilmasina yardimer olabilir. Ozellikle yerli ve bazi1 bolgesel iireticilere dzel haklar
ve istisnalar sunulmasi bu agidan iyi bir yaklasim olarak goriilmektedir. Diger taraftan gesit sahipleri, potansiyel
ihlalleri belirleyebilmek igin sektorii daima gozetim altinda tutmak durumundadirlar. Olas1 hak ihlallerine kars1
koyabilmek i¢in de mutlaka hukuki danismanliga ihtiya¢ duyulmaktadir.

Sonug olarak bu ¢alismada 6zetlenen bilgilerin, elma 1slah ¢alismalarinda etkinligi ve bilinci arttirarak risklerin
dengelenmesinde faydali olabilecegi ve diger birgok bahge bitkileri 1slah programlarina uygun yol gosterici
nitelik tasidig1 ongorilmektedir.
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