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YAT SATIN ALMA KARARINDA YAT TiPi TERCIHI:
IC CESME MARINA’DAKI YAT SAHIPLERI UZERINDE BiR
UYGULAMA

Nur KAN'
Selcuk NAS?
OZET

Son yillardaki ekonomik biiyiimelere paralel olarak yat satin alma
taleplerinde artislar olmugstur. Liiksiin ve zenginligin bir simgesi olan yatlar, itici
kuvvetleri agisindan yelkenli ve motor yat olarak ikiye ayrilmaktadir. Bu ¢alismada,
satin alma siirecinde yat tipi secimini etkileyen degiskenler belirlenmistir. Arastirma
verileri IC Cesme Marina’da yatlarint baglayan ve kolayda érnekleme yontemi ile
belirlenen yat sahipleri ile yiiz yiize goriisme yapilarak toplanmistir. Veri toplama
swrasmda yapulandirilmis gorviisme formu kullamilnustir.  Toplanan veriler icerik
analizi yontemi ile analiz edilmistir. Sonug olarak satin alma siirecinde yat tipi
tercihini etkileyen degiskenler tespit edilmistir. Ayrica, motor yat tercih edilmesinde
hiz ve konfor én plana ¢ikan sebepler olarak bulunmustur. Diger taraftan yelkenli
yat karinda “yelken ile seyir yapmak” en énemli tercih sebeplerinden biri olarak
bulunmustur. “Yat konforu” degiskeni her iki yat tipi icin ortak bir yat tipi karar
kriteri olarak bulunmustur. Ek olarak, yelkenli yat sahipleri “tekne maliyetine” de
onem verdikleri tespit edilmistir.
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YACHT TYPE PREFERENCE IN YACHT PURCHASE DECISION:
A CASE STUDY THROUGH YACHT OWNERS AT IC CESME
MARINA

ABSTRACT

During the recent years, in parallel with economic growth, purchasing
demand of yachts has been increased. Yachts, a symbol of luxury, wealth and
prosperity, are divided into two types as sailing yachts and motor yachts in terms of
driving force. In this study, the variables, affecting the yacht type choosing in the
purchasing process, were determined. Research data were collected using face-to-
face interview method with yacht owners who had been determined by the
convenience sampling method and those who moor their yachts in IC Cesme
Marina. A structured interview form was used during the data collection. Obtained
data were analyzed by content analysis method. As a result, variables, affecting the
yacht type decision in the purchasing process were determined. Also it was found
that speed and comfort were the outstanding reasons for the choosing of motor
yachts. On the other hand, "cruising under sail” was found to be one of the most
important preference reasons of the sailing yacht decision. The variable of “comfort
of the yacht” was found as a common yacht type decision criterion for both yacht
types. In addition sailing yacht owners were also detected to give great importance
to “the cost of the yachts”.

Keywords: Purchasing decision, motor yacht, sailing yacht.

1. GIRIS

Solomon (2007), insanlarin satin alma davraniglarinda mallarin
temel fonksiyonlarindan ziyade igerdikleri anlam nedeniyle tercih ettigini
belirtmektedir. Bu davranis insanlarin mal ya da hizmetlerin temel
fonksiyonuna deger vermedigi anlamina gelmemektedir. Ama insanlarin mal
ve hizmete yiikledikleri anlamlarin fonksiyonlarindan daha farkli bir 6nemi
oldugunu gostermektedir.

Mal ve birey arasinda kurulabilecek iliskiler asagida belirtilmistir
(Solomon, 2007: 14-15):
e Benlik kavrami ile baglanti: Mal, kullanicinin kimligini ifade
etmesine yardimeci olur,
o Nostaljik baglanti: Mal, bireyin ge¢gmisinden bir seyler hatirlatir,
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e Karsilikli bagimlhilik: Mal, kullanicinin giinliik faaliyetlerinin bir
pargasidir ve
e Sevgi: Mal, sicaklik, ihtiras ya da benzeri gii¢lii duygular saglar.

Tiiketici bir mali satin alirken bir¢ok zihinsel siiregten gecer. Bu
zihinsel siire¢ aslinda bir karar verme siirecidir. Buradaki satin alma karar
stireci, bir isletmenin veya bir orgiitiin karar verme siirecinden farkli olup,
bireyseldir ve tam olarak rasyonel olmasi da beklenemez. Tiiketicilerin mal
veya hizmet satin alma kararlari aslinda onlarin gelistirmis oldugu karar
verme stili ile ilgilidir. Bireyler karar verme eylemi sirasinda, daha dnceden
gelistirdikleri, kisilik, algilar, etik ve degerler ve risk davramisi gibi i¢
faktorler (Rolinson, 2002: 269) ve gevresel faktorden (Harrison, 1992: 86)
etkilenebilen aligkanliklar edinirler. Bu aligkanliklar bireyin karar verme
stilini olusturmaktadir (Nas, 2006: 66). Sproles ve Kendall (1986) satin
alma kararlar ile ilgili olarak bireylerin gelistirdikleri karar verme stillerini
sekiz farkli faktor altinda degerlendirmektedir. Bunlar; miikemmeliyetgi,
marka yonlii, yenilik¢i, eglence ve fayda yonlii, fiyat yonlii, ictepisel-
dikkatsiz, ¢ok secenek kargasasi, alisgilmis marka yonlii karar verme
stilleridir. Canabal (2002) ise literatiirdeki satin alma karar stilleri {izerinde
yapmis oldugu ¢alismalar ile bireylerin gelistirdikleri karar verme stillerini
bes faktor altinda Ozetlemistir. Bunlar; marka, yiiksek kalite yonlii-
miikemmeliyet¢i, ¢ok secenek kargasasi, i¢ tepisel-markaya aldirmayan,
eglence amagli karar verme stilleridir.

Yasam tarzi, kisinin parasini ve zamanini nasil harcadigiyla ilgili
satin alma kararlarin1 etkileyen onemli faktorlerden biridir. Yasam tarzi
tiiketici tercihlerinin sekillenmesi ve bu tercihlerle ilgili gerekli tahminlerin
yapilmasinmi saglamaktadir. Tiiketicilerin triin 6zellikleriyle ilgili tercihleri,
iirlinlerin rasyonel ya da duygusal 6zellikleri arasinda se¢im yapmalar1 ve bu
6zelliklerden birine daha ¢ok dnem vermeleriyle ilgilidir. Tiiketiciler; yasam
tarzlari, bulunduklari sosyal sinif ve tasidiklar1 degerlere gore bu 6zellikleri
farkli sekillerde degerlendirir ve tercihlerini bu dogrultuda yaparlar. (Celik,
2008) Hatta yasam tarzi bireyin sosyal smifi ya da kisiliginden daha
fazlasidir. Ayni simiftan ve mesleklerden gelen bireylerin ¢ok farkli yasam
tarzlar1 olabilir. Tiiketicinin temel faaliyet(is, hobi, aligveris, spor, sosyal
olaylar), ilgi (yiyecek, moda, aile, bos wvakitleri degerlendirme, fikir
(kendileri hakkinda, sosyal hususlar, is, iiriinler) boyutlarinin Sl¢iilmesini
gerektirir.
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Tiiketicilerin satin alma davranislar iriinden {iriine farklilik gosterir
(Yikselen, 2006: 111). Kotler (2000), tiikketici satin alma davranis tiirlerini;
karmasik satin alma davramisi, c¢eliski azaltici satin alma davranisi,
aliskanliga dayal1 satin alma davranisi, degisiklik arayan satin alma davranisi
olarak smiflandirmaktadir. Satin alma siirecinde iiriin pahali ve riskli ise, sik
sik satin alinmiyorsa ve fertle 6zdeslesme ihtimali yiiksek ise tliketicinin
merak ve ilgisi daha ¢ok olmaktadir.

Tiiketici tercihleri lirlinlerin faydaci (utilitarian) ve hazsal (hedonic)
ozelliklerine gore sekillenmektedir (Koker ve Maden, 2012). Hazsal {iriinler
daha c¢ok deneyimsel tliketim, eglence, zevk ve heyecan saglarlarken
(6rnegin, moda giysiler, spor arabalar, liikks saatler vs.), faydac {irtinler ise
temelde yararli ve fonksiyonellerdir (6rnegin, mikrodalgalar, minivanlar,
kisisel bilgisayarlar vs.).

Otomobil, miicevher, 6zel giinlerde giyilen elbiseler, bilgisayar,
diziistii bilgisayar, parfiim gibi birim fiyat1i yiiksek olan, tiiketiciyi
markasiyla cezbeden ve ayirict bir 6zelligi bulunan, genelde prestij tasiyan
irlinler 6zellikli iirlin kategorisine girmektedir. (Tigl1 ve Akyazgan, 2003:
3). Otomobiller gibi tekneler de hem somut, hem de soyut iiriin 6zelliklerini
iceren ve bu Ozelliklerinin herhangi birinin tiiketiciye gore baskin degerli
olmasindan dolayi tercih edilen iiriinlerden sayilabilir.

Yat satin alanlar yat tipleri arasindaki tercihlerinde; likks satin alma
kararlarini etkileyen dizayn, saglamlik, konfor, genislik, hiz vs gibi hazsal
niteliklere 6nem verdikleri kadar, aktivite olarak yapilmasi, hobi ve spor
olarak yapilmasi, prestij saglamast vs gibi faydaci ozelliklere 6nem
verdikleri tahmin edilmektedir. Bu farkli faktorler tirlin degerlendirmelerinin
bagimsiz 6gelerini gosterir ve lirlinler arasinda iiriinlerin goreceli hazsal ve
faydac1 yapisina gore tiiketicilere ayrim yapma olanagt vermektedir
(Wertenbroch ve Dhar, 2000: 60). Bu ¢aligmada bireysel satin alma karari
konusu son derece sinirlandirilarak, tekne sahiplerinin tekne satin alirken
sectikleri tekne tipini, neden motor yat veya neden yelkenli yat olarak
belirledikleri sorgulanmistir. Buradaki karar sadece iki segenek arasinda
yapilan karar verme davramigidir. Bu davranisa etki eden faktorlerin neler
oldugu aragtirmanin konusunu olugsmaktadir. Arastirma, konunun literatiirde
ilk defa ele alinmasi sebebiyle, tiiketici davraniglari konusundaki temel
modellerden bagimsiz bir sekilde tasarlanmigtir. Bu yonii ile aragtirma
kesfedici nitelikte olup, yat satin alma konusundaki tercih kriterlerinin ne
oldugu sorusuna cevap aranmistir.
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2. BiR URUN OLARAK YATLAR, TURLERI VE OZELLiKLERIi

Deniz turizminin 6nemli bir yatirim ara¢larindan biri olan yat, Dutch
denizcilerin 1660 yilinda Amsterdam’da kagakeilar1i kovalamak igin
kullanmis olduklart teknelere verilen “jaghtschippen” kelimesinden
gelmektedir. Kelime kok olarak “jagen” ve “schip” kelimelerinin bir araya
gelmesinden olusmaktadir. “Jagen” kelimesi kovalamak, “schip” ise gemi
anlamma gelmekte olup, “jaghtschippen” kelimesi “kovalama gemisi”
anlamindadir (URL 1, 2014). Bu kelime “avci gemisi” (Kiiltiir ve Turizm
Bakanligi YTMP, 1992: 13) anlaminda da kullanilmaktadir.

Tiirkiye’de yat kelimesinin hukuksal diizenlemelerdeki tanimlarina
bakilacak olursa su tanimlarla karsilagilir:

Kamarasi, tuvaleti, lavabosu, mutfag: olan, ticari olarak veya
ticart olmadan gezi ve spor amaciyla kullanilan, yiik, yolcu ve
balik¢t gemisi niteliginde olmayan, tasidigi yolcu sayist on
ikiyi gecmeyen veya kabotaj seferinde yiiz mille sumirl, en
yakim karadan yirmi milden fazla uzaklagsmamak sartiyla
tasidigr yolcu sayisi otuz altyn ge¢meyen ve tonilato
belgesinde yat oldugu belirtilen gemidir (2634 sayili Turizmi
Tesvik Kanunu)

Gezi, spor ve eglence amaciyla deniz turizmi ticaretinde
kullanilmaya uygun, tasidigi yolcu sayist on ikiyi gegcmeyen,
yiik, yolcu ve balik¢t gemisi niteliginde olmayan, kamarasi,
tuvaleti ve mutfagr olan deniz aracidir. (24.07.2009 Resmi
Gazete, Deniz Turizm Yo6netmeligi)

Yatlar1 kullanim amacina gore siniflandirarak tanimlayan ilk yasal
diizenleme 04.08.1983 tarih ve 18125 sayili Resmi Gazete’de yayimlanarak
yiirtirliige giren Yat Turizmi Yonetmeligidir.

"Yat" deyimi; yat tipinde inga edilmis, gezi ve spor amaciyla
yararlanilan, tasiwacaklar: yat¢i sayisi 36"yt gecmeyen, yiik
veya yolcu gemisi niteliginde olmayan, tonilato belgelerinde
"Ticari Yat" veya "Ozel Yat" olarak belirtilen deniz araglarin
icermektedir.
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Yat Turizmi Yonetmeliginde goriildiigii gibi yatlar, ticari ve 6zel yat
olarak ikiye ayrilmaktadir. Bu yat tiplerine ait tanimlamalarin ise 31.07.2002
tarih ve 24832 sayili Resmi Gazete’de yayimlanarak yiiriirliige giren
Gemiadamlar1 Yonetmeliginde yayimlandigr goriilmektedir.

Ticari Yat; yat tipinde inga edilmis, kamarasi, tuvaleti,
lavabosu, mutfag: olan, ticari olarak gezi ve spor amaciyla
yararlanilan, yiik, yolcu veya balik¢t gemisi niteliginde
olmayan, tasidigi yolcu sayist on ikiyi (dahil) ya da kabotaj
seferinde yiiz mille smirli, en yakin karadan yirmi milden
daha fazla uzaklasmamak sartiyla, tasidigi yolcu sayisi otuz
altiyr (dahil) ge¢meyen ve tonilato belgesinde ticari yat
oldugu belirtilen gemiyi ifade etmektedir.

Ozel Yat; yat tipinde insa edilmig, kamarasi, tuvaleti,
lavabosu, mutfagi olan, tasidigt yolcu sayist on ikiyi
gecmeyen, gezi ve spor amacwyla yararlanilan, tonilato
belgesinde ozel yat oldugu belirtilen gemiyi ifade etmektedir.

Yukaridaki siralanan yasal diizenlemelerde goriilecegi gibi yat,
amacinin ve 6zelliklerinin disinda; bir gemi olarak tanimlanmaktadir. Gemi
teriminin 14.02.2014 tarih ve 27846 sayili Resmi Gazetede yayimlanarak
yuriirlige giren Tiirk Ticaret Kanunu’ndaki tanimina bakilacak olursa;
“Tahsis edildigi amag, suda hareket etmesini gerektiven, yiizme ozelligi
bulunan ve pek kiiciik olmayan her ara¢” olarak belirtilmektedir. Tanimdan
da goriildiigii gibi, gemi olarak tanimlanan yatin gezinti amacinin
dogrultusunda hareket etmesi gerekmektedir. Yatlarin deniz iizerinde
hareket edebilmesi ic¢in giiniimiizde genel olarak iki farkli gligten
faydalanmaktadir. Yatlar, hareket etme giiclinii veren bu unsurlara gore
“Motor Yat” ve “Yelkenli Yat” olarak siniflandirilmaktadir (Ercanik, 2003:
33). Motor yatlar, sadece kendi motorlariyla hareket edebilecek sekilde
tasarlanmistir. Yelkenli yatlarda ise ana hareket ettirici gii¢ riizgdr olup
yelkenleri yardimiyla hareket ederler. Ayrica tonajlarina gore yardimct giig
saglayan motorlar ile de donatilmaktadir.

Motor yat ve yelkenli yatlarin birbirlerine kars1 iistlinliikleri oldugu
gibi birbirlerine karst bazi dezavantajlar1 da bulunmaktadir. Motor yatlar
daha hizhidir, konforludur ve yasam imkanlar1 daha genistir. Ote yandan,
motor yat yakit sarfiyati agisindan ekonomik degildir. Yelkenli yatlar ise,
riizgar kuvvetini kullandiklart igin sessizdir, ekonomiktir, kullanmak i¢in
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daha fazla gii¢ ve emek ister bu nedenle doga ile miicadele konusunda
insanlarin zevk ve macera arzularmi tatmin eder. Ote yandan yavastir,
istenilen noktaya ulagmak bile giinler siirebilir. Aslinda yatlarin insanlara
verdiklerinin yaninda insanlarin bir yattan ne beklendikleri de 6nemlidir. Bu
beklenti kisiden kisiye degisebilir. insanlarin nasil bir yata sahip olacaklari,
yattan beklentilerine gore sekillenmektedir. Yat satin alma kararlar1 da bu
beklentiyi tatmin eden seg¢enegin belirlenmesi ile sonuglanir.

Bu caligsma, yat sahiplerinin yatlarini satin alirken “Motor Yat” ya da
“Yelkenli Yat” tercih etme sebeplerini ve satin alma kararlarin1 etkileyen
degiskenleri tespit etmeye yonelik kesfedici bir caligmadir.

3. CALISMANIN METODOLOJiSi

Bu ¢alismada IC Cesme Marina’daki marina miisterileri ile yliz ylize
yapilan miilakatlarla yat satin alma kararlarini etkileyen degiskenlerin neler
oldugu arastirllmaktadir. Calismada hem motor yat hem de yelkenli yat
sahiplerinin, yat satin alma sirasinda yat tipini tercih ederken hangi
degiskenlere gore karar verdigi sorgulanmustir. Yat sahiplerine yoneltilen
sorular i¢erik analizi yontemiyle analiz edilerek sonuglara ulasilmistir.

3.1. Veri Toplama Yontemi

Bu ¢aligmada veri toplamak i¢in IC Cesme Marina’da baglayan yat
sahipleri ile yapilandirilmis goriisme formu kullanilarak yiiz ylize
goriismeler yapilmistir. Goriismeler IC Cesme Marina icinde bagh
durumdaki yatlarin iizerinde yat sahipleri ile yapilmistir. Marina icine
girmek ve arastirmay1 yapmak i¢in IC Cesme Marina Genel Miidiirliigiine
resmi olarak basvurulmus ve gerekli izinler Mayis 2013 tarihinde alinmstir.
2013’iin Mayis ve Haziran aylarinda farkli giinlerde toplam 25 tekne sahibi
ile yiiz ylize gorigmeler yapilmistir. Yat sahipleri ile tekne iizerinde
gergeklestirilen goriisme kayitlari ortalama 5 dakikadir. Goriisme Oncesi izin
alma ve tekneye kabul edilme siiresi ile beraber goriigmeler 20 dakikayi
bulmustur.

Veri toplama aract olarak gelistirilen yapilandirilmig goriisme
formu, yat sahiplerinin deniz ve yat turizmi ile olan igsel baginin / deniz
kiltlirtiniin olup olmadigim1 kesfetmek maksadiyla sorulan genel sorularla
baglamis, satin almada yat tipi tercih degiskenlerinin tespitine yonelik
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sorularla daraltilmigtir. Bu kapsamda agik ucglu 3 adet ana soru
hazirlanmistir.

e  “Bos zamanlarinizi degerlendirmek i¢in neden denizcilik?”,
e “Su anda sahip oldugunuz bu (motor yat / yelkenli yat)’1
secerken hangi kriterler etkili oldu?’’
e  “Neden (Motor yat / Yelkenli yat)’1 tercih etmediniz?”
Yapilandirilmig goriisme formunda yatgilarin ve yatlarin profil
bilgilerinin sorgulandigi bir boliim de eklenmistir.

3.2. Ana Kiitle ve Orneklem

Calismanin ana kiitlesi yat sahipleri olup, 353 tekne baglama
kapasiteli IC Cesme Marina, ¢aligmanin evrenini olusturmaktadir. IC Cesme
Marina merkezi bir marina olmasi, kolay ulagim ve miisterileri ile goriisme
yapilmasi i¢in gerekli izinlerin alinabilmesi sebebiyle tercih edilmistir. Yat
sahiplerinin teknelerine geldiklerinde marinada fazla zaman kaybetmeden
yatlar ile seyire ¢ikmalari, marinadaki yogunluk, kaptan ile ¢aligsan biiyiik
yatlarin sahiplerine ulagsmadaki giigliikkler, zaman kisiti, yat sahiplerinin
marina i¢indeki 6zel yasamlarina duyulmasi gereken saygi, yat sahiplerinin
caligmaya katilma konusundaki isteksizlikleri nedeniyle ana kiitleye ulagma
konusunda kisitlar olusturmustur. Calismaya kolayda drnekleme yontemi ile
tespit edilen 25 yat sahibi katilmistir. Orneklem tespitinde gériisme yapilan
motor yat ve yelkenli yat sahiplerinin miimkiin oldugu kadar esit sayida
olmasina da 6zen gosterilmistir. Bu dogrultuda 14 yelkenli yat ve 11 motor
yat sahibi ile gorligme yapilmistir. Calismanin amact ve ana kiitle agisindan
ulasilan Orneklem sayisinin nitel bir ¢aligma igin tatmin edici diizeyde
oldugu kanaatine varilmistir.

3.3. Verilerin Analizi

Veriler igerik analizi yontemi ile analiz edilmistir. Daha 6nce bu
konu iizerinde bir arastirma yapilmamasi, analize rehberlik edecek bir
kavramsal yapi olmamasi sebebi ile toplanan verilerden olusturulan kodlar
tiimevarimci bir analizle incelenmis, miilakat formalarindan elde edilen
verilerden ¢ikan kavramlara gore kodlama yapilmistir. Kodlar daha sonra
frekans analizleri ile degerlendirilmistir ve daha sonraki arastirmalarda
gelistirilmek {izere bir yap1 olusturulmaya calisilmigtir.
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Icerik analizi; dokiimanlarin, miilakat dékiimlerinin ya da kayitlarin
karakterize edilmesi, karsilastirilmasi i¢in kullanilan bir tekniktir (Altunigik
vd; 2007: 234). Analize yol gosterecek bir kavramsal yapr olmadigindan,
arastirmaci tarafindan toplanan veriler tlimevarimer bir analize tabi tutularak
bir yapt ortaya cikarilir. Tiimevarimci analiz; kodlama yoluyla verilerin
altinda yatan kavramlar1 ve bu kavramlar arasindaki iligkileri ortaya
cikarmaktir. Tiimevarime1 analizde kodlar dogrudan verilerden iiretilir. Buna
kuram olusturma adi1 verilmektedir. Kodlama ise; veriler arasinda yer alan
anlamli boliimlere isim verilmesi siirecidir. Kodlar arasindaki anlaml
iliskiler kavramlar1 olustur ve kavram igerik analizinin temel analiz birimidir
(Yildirim ve Simsek, 2000: 172).

4. CALISMANIN BULGULARI

IC Cesme Marina’da baglayan ve bu calismaya katilan 25 yat
sahibinin yas ortalamasit 48 olarak tespit edilmistir. Katilimcilarin profil
bilgileri ayrintili bir sekilde Tablo 1°de gosterilmektedir.

Yat sahiplerinin ¢ogunlugu halen calisiyorken sadece 6 tanesinin
emekli oldugu, calisanlarin ise 9’unun igletme sahibi oldugu belirlenmistir.
Egitim durumlan dikkate alindiginda sadece 3 adedi lise mezunu iken diger
yat sahiplerinin tiniversite mezunu oldugu belirlenmistir. Calismaya katilan
yat sahiplerinin sahip oldugu yatlara ait bilgiler Tablo 2’de gosterilmektedir.

Yat sahiplerinin 20 tanesi TC vatandasi olup, 5 tanesi yabanci iilke
vatandagsidir. Yabanci yat sahiplerinin ¢ogunun yelkenli yati tercih ettigi
goriilmektedir. En dikkat ¢ekici dzellik olarak Istanbul ve yurtdisinda ikamet
edenlerin yani sira marinadaki yat sahiplerinin ikamet yerlerinin ¢ogunlukla
[zmir oldugu goriilmektedir.

Calismaya katilan yat sahiplerinin yatlarinin ortalama genigligi 4
metre, ortalama tekne boyu 12,4 metre olarak tespit edilmistir. Yatlarin 5
tanesi 10 metreden kiigik olup, 15 metreden biiyiikk 2 adet yat
bulunmaktadir. 18 yatin boylart ise 10 — 15 metre arasinda degismektedir.
Yat sahiplerinin deniz tecriibeleri ortalama olarak 2 yil olup, yat kullanimlar1
incelendiginde genel olarak haftada bir defa kullandiklari, genel olarak ise
yilda ortalama 73 defa kullandiklar1 tespit edilmistir. Tercihlerini motor
yattan yana kullanan yat sahiplerini teknelerini kullanma sikligimi yaz
aylarinda haftada bir, 2 haftada bir olarak belirtirken, yelkenli yat tercih eden
tekne sahipleri yilda 3-6 ay gibi zaman araliklar1 belirterek teknelerinde
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gecirdikleri siireyi ortaya koymaktadirlar. Sahip olunan her iki tiir teknenin
de ortalama boyu birbirine yakindir. Motor yat ortalamasi 11,22 metre iken,
yelkenli yatin ortalama boyu 12 metredir.

Tablo 1. Yat Sahiplerinin Profil Bilgileri

YAS MILLIYET EGITIM IKAMET MESLEK

1 37 TC Universite Istanbul Ins. Miih.

2 39 TC Universite Narlidere Isletme sahibi

3 25 TC Y.Lisans Izmir Mak. Miih.

4 27 TC Y .Lisans Izmir Mak. Miih.

5 60 ALM Universite Almanya Emekli

6 58 FR Universite Fransa Emekli

7 60 TC Y Lisans Istanbul Emekli

8 58 ING Universite UK Trafik Uzm.

9 33 TC Lise Izmir Isletme sahibi
10 62 TC Lise Istanbul Emekli
11 72 TC Lise [zmir Emekli
12 41 TC Universite Izmir Dss Tic.
13 59 TC Universite Istanbul Mimar
14 39 TC Universite Izmir Isletme sahibi
15 60 ITL-TC Y.Lisans [zmir Isletme sahibi
16 67 TC Universite Izmir Emekli
17 57 TC Universite Istanbul Isletme sahibi
18 45 TC Universite Izmir Yénetici
19 45 TC Universite Urla Yonetici
20 34 ALM Universite Cesme Isletme sahibi
21 37 TC Y Lisans Tzmir Isletme sahibi
22 70 TC Universite [zmir Dis Hekimi
23 43 TC Universite Izmir Dss Tic.
24 58 TC Universite Izmir Isletme sahibi
25 30 TC Universite Izmir Isletme sahibi
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Tablo 2. Yatlara Ait Bilgiler

S E §‘ e s % E :;:

2| 2| 5| .| &2 | £ |gE5|28:

Z | 2 = = = g |35C|gz
1| Var | Kendisi SY 3,59 10,94 ABD 7 52
2| Var | Kendisi | M/Y 4,20 10,20 TC 730 52
3| Yok | Kendisi | M/Y 2,69 8,57 TC 547 52
4| Var | Kendisi | M/Y 4,41 13,83 ABD 730 26
5] Var | Kendisi [ M/Y 4,5 14,90 ALM 1095 90
6 | Var | Kendisi S/Y 4,04 12,95 FR 2190 70
7 | Var | Kendisi S/IY 3,91 11,48 ABD 365 180
8 | Var | Kendisi SIY 4,13 12,50 UK 1825 90
9 | Var | Kendisi S/Y 3,90 12,15 TC 365 52
10 | Var | Kendisi | M/Y 3,00 7,90 TC 365 12
11 | Var | Kendisi [ M/Y 2,10 7,40 TC 365 52
12 | Var | Kendisi S/IY 4,10 12,84 ABD 365 120
13 | Var | Kendisi [ M/Y 4,22 12,94 ABD 500 180
14 | Var | Kendisi [ M/Y 3,96 14,00 ABD 1095 52
15| Var | Kendisi S/IY 4,12 13,10 ABD 1095 52
16 | Var | Kendisi S/Y 3,40 9,91 ALM 730 12
17 | Var | Kendisi S/Y 4,74 14,27 ABD 5 26
18 | Var | Kendisi SIY 3,83 10,80 ABD 365 52
19 | Var | Kaptan S/Y 4,97 17,20 ABD 365 52
20 | Var | Kendisi S/IY 491 16,20 ALM 1095 200
21 | Var | Kendisi S/Y 3,20 9,83 TC 730 150
22 | Var | Kendisi S/IY 4,04 12,05 TC 365 12
23 | Var | Kendisi | M/Y 4,40 10,40 TC 300 52
24 | Var | Kendisi | M/Y 3,75 13,75 ABD 1095 90
25 | Yok | Kaptan | M/Y 5,00 19,43 ABD 730 52
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Tekne sahiplerinin halihazirda sahip olduklar1 teknelerinin
kondisyonlar ile ilgili yoneltilen soruda motor yatlarin yelkenli teknelere
gore daha yeni oldugu goriilmektedir. Ayrica, motor yat sahiplerinin Tiirk
Bayragi’n1 tercih etme oranlarinin yelkenli yat sahiplerine oranla daha
fazladir.

Yat sahipleri ile gerceklestirilen yiiz yiize goriismelerde sorulan,
“Bos zamanlarinizi degerlendirmek i¢in neden denizcilik?” sorusu ile ilgili
olarak elde edilen verilerin igerik analizinden elde edilen bulgular Tablo
3’de gosterilmektedir. Baz1 yat sahipleri bu sevgiyi “deniz tutkusu” olarak da
nitelendirmistir. Denizin ve denizciligin huzur bulmak, stres atmak ve
denizde kendini bulmak amaci ile yalniz kalmak ve denizin verdigi 6zgiirliik
hissinden dolay1 tercih edildigi ifade edilmistir.

Tablo 3. Bos Zamanlarimi Degerlendirmek Igin Neden Denizcilik

Kodlar Frekans
1 | Deniz sevgisi i¢in 10
2 | Stres atmak i¢in 7
3 | Huzur bulmak i¢in 5
4 | Doga ile bas basa olmak i¢in 5
5 | Farkli yerleri gezebilmek igin 4
6 | Spor olsun diye 3
7 | Sakinlik hissini tatt1g1 i¢in 3
8 | Hobi olarak tercih ettigi icin 3
9 | Tutkusu oldugu i¢in 3
10 | Yelken yapmay1 sevdigi i¢in 3
11 | Ailesi ile birlikte olmak i¢in 2
12 | Aktivite olsun diye 2
13 | Kendini bulmak ve yalniz kalmak i¢in 2
14 | Balik tutmak i¢in 2
15 | Is amaciyla 1
16 | Merak ettigi icin 1
17 | Ozgiirliik hissi verdigi i¢in 1
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Tekne sahiplerinin verdigi bu cevaplart denizciligin hobi ve faaliyet
olmasi, aile ile yapilan ortak bir ugras olmasi, farkli yerleri gezebilme ve
ayni zamanda tatil yapabilme imkan1 sunmasi, denizcilige duyulan merak,
yelkeni spor olarak yapmak ve balik tutmak gibi nedenler takip etmektedir.
Tekne sahiplerinin %651 ailesinin veya arkadasinin vesileyle denizcilik ile
tanistigini belirtmektedir. Ailesinde denizcilik ile ilgilenen ebeveynleri olan
tekne sahipleri nerdeyse c¢ocukluklarindan itibaren denizcilik ile i¢ ige
biiytidiiklerini belirtmekte iken arkadas tavsiyesi ya da kendi giidiileri ile
denizcilige merak salanlarin denizcilik ile tanigmasinin biraz daha yakin
tarihe dayandig1 goriilmektedir.

Yat sahipleri ile gerceklestirilen yiiz yiize goriismelerde sorulan, “Su
anda sahip oldugunuz bu (motor yat / yelkenli yat)’1 secerken hangi kriterler
etkili oldu?’’ sorusu ile ilgili olarak alinan verilerin icerik analizinden elde
edilen sonuglar Tablo 4’de gosterilmektedir. Sahip olunan tekneyi secerken
etkili olan degiskenlerin belirlenmesindeki bulgular iki farkli bdliimde
degerlendirilmistir. Motor yat sahiplerinin mevcut teknelerini satin alirken
dikkat ettikleri kistaslar teknenin hizi ve ¢abuk ulagim saglamasi konusunda
yogunlagirken, bunu teknenin i¢ hacminin genis olmasi ve yagam alaninin,
kabinlerin konforlu ve aileye uygun olmasi, teknenin {iist giivertesinin de
mevcut olmasi, arkadaslarinin o tekneyi tavsiye etmesi, belirli bir markaya
gilivenilmesi, teknenin satin alma ve kullanma maliyeti, eglence ortaminin
yaratilabiliyor olmasi ve balik tutmaya elverigli olmasi gibi degerlendirmeler
takip etmektedir.

Bir tekne sahibi, “Yazlik yerine tekne aldik, ev gibi olmast onemli
bizim i¢in, hem yazlik gibi oluyor geliyor, kalryoruz hem de istedigimiz yere
gidiyoruz.” yantint vererek g6z Oniine aldigi kriterlerin sebebini
vurgulamaktadir. Motor yat sahiplerinin satin alma kararint en ¢ok etkileyen
hiz ve ¢abuk ulagim saglayabilme kriteri, yelkenli yat sahiplerinin mevcut
teknelerini satin alirken aradiklari bir kriter olmadig1 goriilmektedir.
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Tablo 4. Yat Satin Alma Kararinda Yat Tipi Se¢imine Etki Eden

Degiskenler
Motor Yat Yelkenli Yat
Kodlar f Kodlar f
Hizl olmasi, ¢abuk ulagim
1 | saglamasi 7 | 1 | Genis olmasi 7
2 | Genis olmasi 51 2 | Konforlu olmasi 6
3 | Konforlu olmasi 31 3| Giivenlik 4
4 | Arkadas tavsiyesi 2| 4 | Maliyet 4
5 | Maliyet 1 | 5| Yalniz basina hakim olabilme | 3
6 | Balik tutmaya uygunluk 1| 6 | Ailei¢in ideal olmasi 2
7 | Aileye uygunluk 1| 7 | Gezi amach kullanilabilmesi 2
8 | Marka giivenilirligi 1| 8| Donanim 1
9 [ Ust kisminin olmasi 1| 9| Yelken yapmay1 sevimek 1
10 | Eglence 1 | 10 | Kullamghilik 1
11 | Biiyiik olmamasi 1
12 | Arkadas tavsiyesi 1
13 | Denize uygunluk 1
14 | Oda sayis1 1
15 | Kalite 1
16 | Tavanin yiiksek olmasi 1

Yelkenli yat sahipleri yogun olarak teknenin genisligine ve konforlu
olmasia dikkat ettiklerini belirtmekte, ardindan teknenin satin alma ve
kullanma maliyeti ve teknenin giivenli olmasi gibi kriterler gelmektedir.
Bunlarin yani sira yelkenli tekneyi tek basina abrayabilmek de tekne
sahiplerinin aradig1 bir ozelliktir. Motor yat sahiplerinin de satin alirken
onem verdikleri gibi yelkenli sahiplerinin de teknelerinin aile i¢in ideal
Olciilerde ve ozelliklerde olmasi, oda sayisinin yeterli olmasi, tavan
yiiksekligi, arkadaslarinin tavsiye etmesi gibi nedenler tercih sebepleri
olmaktadir. Fakat bazi yelkenli yat sahipleri teknelerinin genis olmasini
isterken bazilar1 da tam tersi kiiciik olmasini tercih etmektedirler. Motor yat
sahiplerinden farkli olarak yapilan yelkenin keyif vermesi, teknenin
donanimi ve denize uygunlugu gibi kistaslar da tercih edilen tekneyi satin
alnabilir kilmaktadir. Tekne sahipleri agirlikli olarak internetten arastirarak
teknelerini bulduklarini, bir kismu ise arkadaslarinin vesilesi ile tekne sahibi
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olduklarint belirtmektedir. Goriisme yapilan tekne sahipleri biri hari¢
teknelerinden memnunken, bir motor yat sahibi aldig1 6zel yapim teknesinin
firmasi ile yasadigi sikint1 yiiziinden teknesini aldigina pisman oldugunu

belirtmistir.

Yat sahipleri ile gerceklestirilen yiiz yiize goriismelerde sorulan,
“Neden (Motor yat / Yelkenli yat)’1 tercih etmediniz?” sorusu ile ilgili olarak
alman wverilerin igerik analizinden elde edilen sonuglar Tablo 5’te

gosterilmektedir.

Tablo 5. Satin Alma Kararinda Diger Yat Tipinin Tercih Edilmeme
Sebeplerinin Analizi

Neden Motor Yat Degil? Neden Yelkenli Yat Degil?
Kodlar f Kodlar f
Yelken yapmay1 sevmek,

1 | yelkenci olmak 6 | 1 | Zaman kisit1 olmasi nedeniyle 5

2 | Riizgarla seyir yapmay1 2 | Kullaniminin kolay olmamasi, 4
sevmek 5

3 | Kullaniminin keyifli olmamas: | 4 [ 3 [ Yasam alaninin genis olmamas1 | 3

4 | Ekonomik olmamasi 4 | 4| Emekli olmay: gerektirmesi 2

S | Giiriiltilii olmasi 4 | 5| Zahmetli olmasi 2

6 | Spor yapmak i¢in yelkenli 6 | Cok ilgi istemesi nedeniyle 1
daha uygun 3

7 | Yasam tarzi 3 | 7 | Bilgieksikligi 1

8 | Motor yat ile karsilastirilamaz 8 | Her hava kosulunda seyir 1

3 yapilamamasi

9 | Sakin degil 2| 9 | Konforlu olmamasi 1

10 | Uzun seyir yapamamast 5 | 10 | Balik tutmaya uygun olmamas1 | 1

11 | Cevreci olmamasi 5 | 11 | Esinin sevmemesi 1

12 | Denizcilik ile ilgisi olmamas1 12 | Saglik problemi oldugunda 1

1 kullanilamamasi

13 | Denizin hissedilememesi 1
14 | Yelkeni merak ettigi i¢in 1
15 | Konforlu olmadig: i¢in 1
16 | Tasit gibi oldugu i¢in 1
17 | Geng oldugu igin 1
18 | Ozgiirliik hissi vermedigi i¢in | |
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Motor yat sahiplerine neden yelkenli yati tercih etmediniz diye
soruldugunda en fazla zamanlarinin kisith oldugu yanitt verildigi
goriilmektedir. Hiz arayisinda olan motor yat sahiplerinin yelken igin
verdikleri bu cevap tercih ayriligini apagik ortaya koymaktadir. Ayrica
yelkenli teknenin kullanimi zahmetli bulunmakta, yelkenli teknenin ¢ok ilgi
istedigi diistiniilmektedir. Bu sebepledir ki verilen yanitlar arasinda yelkenli
almak i¢in emekli olmak gerektigi ve bunun beklendigi belirtilmektedir.
Tiim bu sebeplerin yaninda tekne sahibinin istekleri haricinde ailelerinin ve
eslerinin tercihleri de satin alma ya da almama kistaslarinda etkili
olmaktadir. Bir motor yat sahibi esinin yelkenli tekneyi sevmemesinden
dolay1 yelkenliyi tercih etmedigini belirtmektedir. Yelkenli teknenin
kullanimu fiziki yeterlilik gerektirdiginden saglik problemi oldugunu belirten
bir tekne sahibi istese de kullanamayacagindan bahsetmektedir. Yelkenli
tekne ile her hava kosulunda seyir yapilamamasi, konforlu bulunmamasi,
yasam alaninin motor yatlara gore yeterli genislikte goriilmemesi, balik
tutmaya elverigli olmamasi gibi kriterler de motor yat sahiplerinin yelkenli
yat tercih etmeme nedenleri arasinda yer almaktadir. Bu cevaplarin yani sira
sahip oldugu tekneyi alirken denizcilik konusunda bilgisinin yetersiz
oldugunu, bu nedenle cesaret edemediklerini fakat bundan sonraki
teknelerini yelkenli olarak degistirmek istediklerini belirten motor yat sahibi
de bulunmaktadir. Ayrica bir motor yat sahibi eskiden yelkenli tekne sahibi
oldugunu belirtip motor yat1 tercih etme sebeplerini sdyle agiklamistir:

“Yelkenli ¢ok keyifli fakat ¢ok zaman ve emek istiyor.
Okuyorken yelken yapmak kolaydi, zamanimin ¢ogunu yelken
yaparak gecirebiliyordum, hatta teknede kaliyordum. Fakat
simdi ¢alisinca hafta sonlar kisitl bir zamanim oluyor ve bu
fasitlh zamanda hem kendime hem de aileme vakit aywmali,
hem hobimi yapmali hem de gezebilmeliyim. Bunun igin
motor yat daha ideal, seyre ¢ikmadan once uzun hazirliklar
yapmaniz gerekmiyor ve gideceginiz yere ¢abuk gidip, yiiziip
donebiliyorsunuz.”

Aymi soru yelkenli yat sahiplerine soruldugunda daha keskin
yanitlarla karsilasilmaktadir. Ornegin 60 yasindaki bir kadin yelkenli yat

sahibinden;

“Uzerine para verseler motor yati tercih etmem, benim icin
denizcilik yelken yapmaktir. Motor yati kullanacagim bir de
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tizerine daha fazla yakit parasi verip keyif almayacagim, bu
miimkiin degil.”

yanitt alinmistir. Bir bagka katilimer ise;

“Ben yelken yapmak igin tekne satin aldim, motor yat tasit
gibi bir yerden bir yere gitmek icin kullamilwr, yelkenli ise
yelken yapmak igin, seyrin verdigi keyif ve riizgdr hissetmek
icin kullamilir”

gibi goriiglerle yelkenli ile motor yatin karsilagtirllamayacagini, kullanim
amaclarinin tamamen farkli oldugu, yelkenli yatin bir felsefesi oldugunu
goriigii ortaya atilmaktadir. Yabanci bir yelkenli yat sahibi, motor yat sahibi
bir arkadasi ile kendi teknesinde sampanya icerken arkadasina;

“Senin yakit i¢in harcadigin parayi ben teknemde en pahall
sampanyayt i¢ip keyif yapmak igin harcryorum aramizdaki
fark bu”

diyerek bakis agisin1 vurgulamaktadir. Yelkenli yat sahiplerinin motor yati
tercih etmeme nedenleri siralanacak olursa en 6nde yelkenci olmak, yelken
ve riizgarla seyir yapmayir sevmek gelirken, motor yatin ekonomik
olmamasi, kullaniminin keyifli olmamasi ve giriiltiilii olmasi, ¢evreci
olmamasi ve yelkenlinin verdigi 6zgiirliik hissini vermemesi, yakitin bitme
ihtimali yiiziinden uzun mesafeli seyir yapilamamasi, yasam tarzi farkliligi,
sakinligi yansitmamasi gibi kriterler de dikkat ¢ekmektedir.

Ayrica; bir motor yat kullanicist ile ayni yaniti veren bir yelkenli yat
sahibi bir paradoksu da ortaya koymaktadir. Zamani az oldugu igin
gengliginde yelkenli kullanamayacagini, bunun i¢in emekli olmayi
bekledigini belirten motor yat sahibinin goriisiine, bir yelkenli yat sahibi su
anda geng oldugu i¢in yelkenli kullanabildigi fakat yaslandig1 zaman yelken
ile basa ¢ikamayacagi bu sebeple motor yata gecebilecegi goriisii ile kargilik
vermistir.

Sonug olarak, yat satin alma kararinda yat tipini tercihini belirleyen
degiskenler Sekil 1’de gosterilen model iizerinde gosterilmistir. Modelde
kisisel oOzelliklerin, iiriin Ozelliklerinin ve sosyo-Kkiiltiirel etkilerin yat tipi
kararinda etkili oldugu tespit edilmistir.
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KiSiSEL OZELLIiKLER:
Tatil i¢in ayrilan zaman
Hobi olarak goriilmesi
Ozgiirliik Tutkusu

Yagam tarzi

Deniz macerasi yagama arzusu
Ekonomik durum

Bireyin yas1

Tekne ile ilgili bilgi seviyesi
Saglik durumu

Calisma durumu

URUN OZELLIKLERI:
Kullanim kolaylig1
Aileye uygunluk

Yasam alani biiytkliigii
Konforlu olmasi

Cevreci olmast

SOSYO-KULTUREL ETKILER:
Aile tavsiyesi

Arkadas tavsiyesi

Cocukluktan gelen aligkanlik

Sekil 1. Yat Satin Alma Kararinda Yat Tipi Tercihi Modeli
5. SONUC VE TARTISMA

Yapilan ¢alisma ile, motor yat sahipleri ile yelkenli yat sahiplerinin
satin alma kriterlerinin ortak ve farkli yonleri ortaya ¢ikartilmig, motor yat
ve yelkenli yat sahipleri arasinda profil farkliliginin olup olmadigini ortaya
konmustur. Genel kani olarak bu c¢alismadan once yelkenli ve motor yat
kullanicilart hakkinda ¢esitli 6n yargilar oldugu goriilmekteydi. Daha
onceden yapilmis olan “Izmir’de Yat Turizmi ve Marina Endiistrisi: Tiiketici
Algist Uzerine Kalitatif Bir Calisma” (Ozdelibas, 2012) adli ¢alismada
yapilan goriismelerde motor yat ve yelkenli yat kullanicilarinin marina
algilarinda ve beklentilerinde farklilik oldugu ortaya konmustur. Yachts
Tiirkiye dergisinin 2013 Mayis sayisinda “’Motor yat mi? Yelkenli mi?”’
konu baghig1 ile sektoriin 6nde gelen yat broker firmalar1 ile rdportaj
yapilmis, satin alma tercihi igin karsilagtirmalar yapilmistir. Bu verilerin
1s18inda olusturulan sorular ile diger ¢aligsmalara kaynak olacak bir ¢aligma
yapilmak istenmistir. 14 yelkenli yat, 11 motor yat sahibinin profil verileri
karsilastirildiginda ayirt edici bir farklilik goézlemlenmemistir. Yas
ortalamalar1 45’in tizerinde, egitim durumlar {iniversite agirlikli olup, tekne
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boylar1 ortalama 11-12 metre olarak tespit edilmistir. Iki yat tipini de
denemis olanlarin ailelerinin vesile olmasi ile denizcilige basladig: ve kiiciik
yastan beri denizcilikle i¢ i¢e olduklar1 belirlenmistir.

Bos zamanlarini denizde gegirme konusunda ortak cevaplar deniz
sevgisi ve huzur bulma, stres atma olurken yelkenli tekne sahipleri yelken
yapmak ve Ozgiirlik hissi, doga ile bag basa olmak cevabini vermistir.
Verilen cevaplar arasinda yalniz kalmak, uzak koylara gitmek, hobi, aktivite,
spor, merak, balik tutma gibi cevaplar yer almistir. Goriismecilerin burada
verdikleri cevaplar tekne tipi tercihi konusunda da fikirlerini ortaya
koymaktadir.

Su an sahip olduklar tekne ile ilgili sorularda iki tipi tercih edenler
arasinda motor yat tercih edenlerin teknesinin daha yeni oldugu tespit
edilmistir. Motor yat1 tercih edenlerin tercih sebepleri arasinda zamanlarinin
kisitli olmasi sebebi ile teknenin hizli ve ¢abuk ulasima uygun olmast
degiskeninin 6nemli oldugu goriilmiistiir. Genislik ve konfor diger 6nemli
kriterler olmustur. Yelkenli yat sahipleri ise oncelikli olarak konfor cevabi
ile motor yat sahipleri ile ortak cevap vermistir. Genislik, maliyet, giivenlik
gibi kriterler yogunluklu olarak verilen diger cevaplardan olmustur.

Diger yat tipini neden tercih etmedikleri sorusuna yelkenli yat
sahipleri yelken yapmay1 sevdikleri ve riizgar1 hissetmek istedikleri igin
motor yat1 tercih etmediklerini agirlikli olarak belirtmislerdir. Bunlara ek
olarak motor yati1 giiriiltiilii, kullanimi keyifsiz ve ¢evreci olmamas1 sebebi
ile tercih etmediklerini belirtmislerdir. Motor yatcilar yelkenli yat1 zahmetli
bulmakta ve zamanlarinin azlhigmmdan dolay1r tercih etmediklerini
belirtmektedir. Bazi yelkenli tekne sahipleri motor yat ile yelkenli yatin
karsilagtirllamayacagi cevabint vererek birbirlerine alternatif olmadiklarini
belirtmislerdir.

Bu caligma, yat satin alma siirecinde motor yat ve yelkenli yat
tercihleri ile ilgili satin alma kararlarina etki eden degiskenler iizerine
yapilan ilk ¢alisma olmasi sebebi ile herhangi bir kurama dayandirilamamis
olup, ileride yapilacak olan c¢aligmalara zemin olusturacak mabhiyette,
kesfedici bir ¢ahigmadir. ileride bu calismada bulunan degiskenler
dogrultusunda gelistirilecek bir anket kullanilarak nicel ¢alismalarin
yapilmasi, karsilastirmali istatistiksel analizlerin yapilmasma olanak
saglayacaktir. IC Cesme Marina’da gergeklestirilen bu 6rnek uygulamanin,
baska caligmalarda ana kiitle genisletilerek uygulanmasi 6nerilmektedir.
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