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ITALYAN SOSYAL CUMHURIYETI'NIN i$ GUCU ELDE ETMEK
AMACIYLA YURUTTUGU PROPAGANDA FAALIYETLERI

Mustafa KARACA!
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Ikinci Diinya Savasi'nda Nazi Almanyas1 Avrupa'nin biiylik bir kismini denetimi altina almay1 basarmisti. Naziler
ayn1 zamanda ABD, Ingilitere ve Sovyetler Birligi ile de savas halindeydi. Bu siirecte Wehrmacht'in (Alman Ordusu) asker
sayisinin cephelerde yetersiz kalmasi iizerine, Naziler SS Sefi Heinrich Himmler 6nderliginde Waffen-SS adinda askeri bir
birim olugturdu. Bu birim Nazilerin iggali altinda bulunan iilkelerdeki erkeklerin goniillii olarak katilmasiyla tesis edilmekteydi.
Bu siiregte, Naziler Waffen-SS'e katilimi arttirabilmek igin yogun bir propaganda faliyetine giristi. Bu ¢alismada Nazilerin
isgali altinda bulunan iilkelerdeki insanlarin Waffen-SS'e katilimini arttirabilmek i¢in propaganda posterlerinin nasil ve ne
yonde kullanildiklari ortaya konulmaya ¢alismistir. Bdylece 20. yiizyilda uygulanan askere ¢agirma propagandasina da Waffen-
SS 6zelinde 151k tutulmasi amaglanmaktadir. Bu amagla amagli 6rnem metodu kullanilarak belirlenen bes propaganda posteri
(Norveg, Italya, Danimarka, Belgika, Hollanda) Fransiz Dil Bilimci Roland Barthes'm diizanlam ve yananlam boyutunda
gostergebilimsel analiz metodu kullanilarak incelenmistir. Elde edilen bulgular 1g18inda, Nazilerin insanlari ikna etmek igin
tarihi diigmanliklardan ve tehlike olarak yansittigi Bolsevizm'den yararlandigi gortilmiistiir.
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THE PROPAGANDA ACTIVITIES OF THE ITALIAN SOCIAL REPUBLIC TO OBTAIN THE
WORK FORCE

ABSTRACT

Abstract The struggling parts in World War Il mobilized all their resources to gain superiority against each other. In
this process, propaganda activities were carried out both in the Axis States and in the Allied States to encourage working in
factories. In particular, the propaganda was carried out to encourage the Italian people to work in Italy and Germany with the
support of the Nazis in the Italian Social Republic (1943-1945) led by Benito Mussolini, established after the invasion of Italy
by Nazi Germany in 1943. In this study, the propaganda activities carried out in order to obtain labor power during the Italian
Social Republic were examined via the propaganda posters used. Seven propaganda posters (ltalian Family, Badoglio
Government, Germany, Communism, Allies, Christianity, New Europe) identified using the sampling method for the study
were analyzed using the semiotical analysis method in qualitative research methods. In the light of the findings, it was seen
that working in Germany and Italy brought prosperity and peace in the propaganda activities.

Keywords: Work Force, Italy, Propaganda, Poster, World War 11
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GIRIS

2. Diinya Savasi, diinya tarihinde o giine dek goriilmedik biiyiikliikte ekonomik, endiistriyel ve
bilimsel gii¢lerin, seferber edildigi bir savas olmustur. Savasa katilan tiim iilkeler, askeri ve sivil ayrimi
gbzetmeksizin tiim kaynaklarini birbirlerine kargi {istiin gelebilmek i¢in kullanmistir. Bu siire¢, daha
fazla iiretime ve dolayisiyla daha fazla is giiciine gereksinim duyulmasina yol agmustir. Ozellikle Naziler
isgali altinda bulunan iilkelerden, siirekli olarak artan is giicii ihtiyacini karsilamak i¢in is¢i talebinde
bulunmustur. Bu amagla, iggalleri altinda bulunan Avrupa iilkelerine yonelik ¢alismay1 tesvik eden
propaganda faaliyetlerine yonelmistir. Bu iilkelerin basinda, 1943 yilinda Nazilerin isgaline ugrayan
Italyan Sosyal Cumhuriyeti gelmektedir. Naziler tarafindan yiiriitiilen propaganda faaliyetlerinde,
Italyan halkimin Nazilerin denetiminde Italya ve Almanya'da bulunan fabrikalarda c¢alistiriimalar
amaclanmistir. Bu siiregte posterler propaganda amagli yogun bir sekilde kullanilmistir. Bu ¢alismada,
Italyan Sosyal Cumhuriyeti'nde is giiciinii arttirmak amaciyla kullanilan propaganda amagcli posterler

nitel arastirma yontemleri icerisinde yer alan gdstergebilimsel analiz yontemi kullanilarak incelenmistir.

Gostergebilimsel analiz yontemi, film, poster, miizik, fotograf vb. pek c¢ok alanda
kullanilmaktadir. Ozellikle, son yillarda Tiirkiye'de yapilan akademik calismalarda, gostergebilim
siklikla kullanilmaktadir. Ornegin; Arpa (2018), "is Giivenligini Konu Alan Kamu Spotu Reklamlarinda
Korku Cekiciligi Kavraminin Kullanilmas1" adli ¢alismada is giivenligini konu alan kamu spotu
reklamlar1 iizerinden, Caki vd. (2018), "Horst-Wessel Propaganda Marsi Uzerinden Nazizm
Ideolojisinin Ingasi" adli calismada, Nazizm ideolojisini Horst Wessel propaganda mars1 iizerinden,
Karaburun Dogan vd. (2017), "1999 Tiirkiye'deki Genel ve Yerel Se¢imleri'nde Siyasal Partilerin Segim
Miizikleri ve Propaganda Afisleri Uzerine inceleme" adli calismada partilerin ideolojik sdylemlerini
Tiirk siyasi partilerinin propaganda amaclh afisleri tizerinden, Zorlu vd. (2017), "Tiirk Sinemasinda
Nazizm Ideolojisi: 'Kirrmli' Filmi ve Gostergebilimsel Analizi" adli ¢aligmada Tiirk Sinemasinda
Nazizm ideolojisini Kirimli filmi {izerinden, Caki (2018c), "Birinci Diinya Savasi’ndaki Alman
Propaganda Kartpostallarinda Kullanilan Karikatiirlerde Tiirklerin Sunumunun Gostergebilimsel
Acidan Incelenmesi" adli ¢alismada Tiirklerin Birinci Diinya Savasi'nda Alman propagandasinda nasil
sunuldugu kartpostallar iizerinden, Ispir (2018), Sinemada Fasizm Ideolojisinin Elestirel Sunumu: “Cél
Aslam1 Omer Muhtar” Filmi ve Gostergebilimsel Analizi" adli ¢alismada Italyan Fasizmi'ni Omer
Muhtar filmi tizerinden, Erol vd. (2017a), "Hitler Donemi Egitim Yapisindaki Otokrasinin Elestirisi:
Die Welle Filmi Uzerine Gostergebilimsel inceleme", adli caligmada nasyonal sosyalist egitim yapisint
Die Welle filmi {izerinden, yine Erol (2017b), "1970'i Yillarda Tiirkiye'nin Vakif Okullarindaki Egitim
Sisteminin Hababam Smifi Film Serileri Ozelinde incelemesi" adli calismada Tiirkiye'deki vakif

okullarim Hababam Sinifi filmi iizerinden, Tanyeri Mazic1 ve Caki (2018), "Adolf Hitler’in Korku
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Cekiciligi Baglaminda Kamu Spotu Reklamlarinda Kullanimi" adli ¢alismada Hitler'in korku unsuru
olarak kullanimini kamu spotu reklamlar1 {izerinden, gdstergebilimsel analiz yontemi kullanarak
incelemistir. Diger yandan son yillarda 2. Diinya Savasi'nda propaganda amacli kullanilan posterleri
inceleyen alanda 6nemli ¢alismalarin da yapildigi goriilmistiir. Bunlar igerisinde; Caki (2018a), "Nazi
Almanyas: Etkisindeki Italyan Sosyal Cumhuriyeti'nin Propaganda Posterleri Uzerine Inceleme" adli
calismada italyan Sosyal Cumhuriyeti doneminde kullanilan propaganda amagcl posterlerinde dost ve
diisman algist olusturmada nasil ve ne yonde kullanildiklarini incelemistir. Calisma sonucunda,
propaganda amacli posterlerde Nazi Almanyasinin "dost" ve "miittefik" metaforlar1 icerisinde
sunuldugu bulunmustur. Caki ve Giilada, (2018) "Vichy Fransasi'nda Isgal Propagandasi" adl
calismada, 2. Diinya Savasi'nda kurulan ve Fasizm ideolojisi ile yonetilen Vichy Fransasi'nda isgal
propagandasi amaciyla basilan posterleri incelemistir. Elde edilen bulgularda, posterlerin Miittefik

Devletleri'ne kars1 nefret soylemi insasinda kullanildig1 goriilmiistiir.

Calisma kapsaminda yapilan kapsamli literatiir taramasi sonucunda, is giicii elde etmek
amactyla yiiriitiilen propaganda faaliyetlerini inceleyen alanda herhangi bir ¢calismaya rastlanilmamustir.
Bu ag¢idan galigmanin ilk olmasi ve ig giiciinii arttirmak amaciyla giiniimiizde de siklikla yararlanilan
propaganda faaliyetlerine 151k tutmasi bakimindan alanda ©Onemli bir boslugu dolduracagi

diistiniilmektedir.
1. IKINCI DUNYA SAVASI'NDA iTALYAN SOSYAL CUMHURIYETI

20. yiizyilda, Benito Mussolini, Italya'da Fasizm ideolojisinin kurucusu olarak iinlenmistir.
Mussolini'nin Ulusal Fasist Partisi'nin 1922 yilinda italya'da gerceklestirdigi ve binlerce italyan fasistin
katildigy yiiriiyiisten sonra italya Krali III. Vittorio Emanuele, Mussolini'yi yeni hiikiimeti kurmakla
gorevlendirdi. Mussolini, 1922 yilinda Italya'da basbakan olarak gérevlendirilmesi iizerine iilkede
Fagizm ideolojisini hakim kilmaya basladi (Yavuzoglu, 2003: 51). Mussolini, ilk olarak partisine bagl
Kara Gomlekliler'in (Ulusal Fagist Partisi'ne bagli paramiliter bir 6rgiit) lilkede otoritelerini kurmalarini
sagladi. Zamanla italya kralinim iilkedeki etkisi azald1. Biiyiik Roman Imparatorlugu'nu tekrar kurmay1
amaglayan Mussolini, 19301 yillarda Italya'nin isgali altinda bulunan Afrika iilkeleri Libya ve
Habesistan iizerinde siki bir denetim kurmayi basardi. Bu yolla Mussolini, Italya'nin Roma
Imparatorlugu'ndaki gibi topraklarini genisletmeyi ve italya'yr gegmisteki ihtisamli giinlerine geri

getirmeyi planladi.

Mussolini, 1933 yilinda Almanya'da iktidara gelen Nasyonal Sosyalist Alman Is¢i Partisi lideri
Adolf Hitler ile yakin bir iliski igerisine girdi. Mussolini ve Hitler, daha sonra Japonya Imparatoru

Hirohito'yu da yanlarina alarak, italya, Almanya ve Japonya arasinda Mihver Pakt1 ad1 verilen iiglii
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isbirligi anlasmasi imzalandi. Bu siirecte, 1 Eyliil 1939 yilinda, Almanya Polonya'y1 isgal ederek 2.
Diinya Savasi'm baslatti. Polonya'nin Almanya tarafindan isgal edilmesi {izerine Ingiltere ve Fransa,
Almanya'ya savas ilan ettiler. Mussolini, savasin ilk yilinda tarafsiz bir politika izledi ve Almanya'nin
Ingiltere ve Fransa ile olan savasina miidahil olmadi. Buna karsin Almanya'nin 1940 yilinin Haziran
ayinda Ingiliz ve Fransiz ordularini maglup etmesi ve Fransa'y1 isgal etmeye baslamasiyla birlikte italya,
Ingiltere ve Fransa'ya savas ilan ederek Almanya'nn yaminda 2. Diinya Savasi'na katildi (Hart,

2015:120).

Italyanin 2. Diinya Savasi'na katilmasindan sonra, Mussolini Arnavutluk iizerinden
Yunanistan'1 isgal etmeye giristi. Buna karsin italyan Ordusu, Yunan Ordusu'na kars1 agir bir yenilgi
ald1 ve isgal edilen yerlerden geri ¢ekildi. italyan Ordusu'nun zor duruma diismesi {izerine, Nisan
1941'de Alman Ordusu Yunanistan' isgal etti. Benzer sekilde Kuzey Afrika'da da italyan Ordusu'nun
Ingilizler karsisinda varlik gdsterememesi iizerine Hitler'in emriyle, Alman Ordusu Kuzey Afrika'da

Italyan Ordusu'na yardima gonderildi (Macksey, 2012: 86).

1943 yilinda Miittefik Devletleri, italya'y: tiim cephelerde yenilgiye ugratti. Ayn1 y1l Miittefik
Devletler tarafindan gergeklestirilen Husky Operasyonu'yla Italya isgal edilmeye baslandi. Bunun
iizerine Italya krali, Mussolini'yi gorevinden azlederek, tutuklanmasmi emretti. Mussolini'nin
tutuklanmasindan sonra italya'da kurulan yeni hiikiimet, Miittefik Devletleri ile baris anlasmas1 imzaladi
ve eski miittefiki Almanya'ya savas ilan etti. Bunun iizerine Hitler, Alman Ordusu'na Italya'y1 isgal etme
emrini verdi. Kisa siire igerisinde Alman Ordusu, italya'nin biiyiik bir bliimii isgal etti. Hitler'in emriyle
yiiriitiilen operasyon ile Mussolini tutuklu oldugu yerden kurtarildi. Hitler, Italyan'm kuzeyinde
Mussolini énderliginde italyan Sosyal Cumhuriyeti adinda Nazi Almanyasi'nin giidiimiinde bir devlet
kurdu. Kurulan devlette Mussolini, Italya'nin sembolik lideri olarak hizmet etmekte, iilkedeki denetim
Naziler tarafindan yiiriitiilmekteydim (Blinkhorn 2006: 1). Bu donemde Naziler Italya'dan Almanya'da
calistirlmak iizere is¢i talebinde bulundu. 1945 yilinda Miittefik Devletleri Italyanin tamamin1 isgal
etti. Mussolini, tlkeyi terk etmeye c¢alisirken partizanlar tarafindan yakalanarak oldiirildi.

Mussolini'nin dliimiinde sonra Italyan Sosyal Cumhuriyeti ortadan kalkt:.
2. GOSTERGEBILIM VE ROLAND BARTHES

Gostergebilim, gostergeler yoluyla {iretilen anlamlari inceleyen bir bilim dalidir.
Gostergebilimde, gosterge dizeleri vasitastyla ortaya konulan anlamlar dizgelerinde verilmek istenen
acik ve net anlamlardan ziyade, gizli kalan ve herkes tarafindan ilk etapta algilanamayan anlamlar ortaya
koyulmaya ¢alisir. Gostergebilim 20. yiizy1lda ABD'li Dil Bilimci Charles Sanders Peirce ve Isvigreli

Dil Bilimci Ferdinand de Saussure'iin dil bilimi alaninda yapmis oldugu ¢alismalar ile n plana ¢gikmaya
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baslamustir. Ilerleyen siirecte Fransiz Dil Bilimci Roland Bartes, gostergebilimi dil bilimi igerisindeki
sinirlarindan kurtararak, resim, miizik, reklam, film vb. pek ¢ok alan iizerinde incelemede bulunmasini
saglamistir. Diger yandan Barthes, gostergebilimsel analizlerin daha yalin ve sade olmasini saglamis ve
gostergebilimsel analiz yonteminin genis bir kitle tarafindan inceleme alani olarak kullanilmasin

saglamistir (Sigirct, 2016: 30).

Barthes, gostergebilimde iki temel diizleminin oldugunu séylemistir. Birinci diizlemde, herkes
tarafindan kabul goren gerceklerin bulundugu diizanlam bulunmaktadir. Diizanlam, nesnel, degismeyen
ve ortaya konulduklarinda herkesin zihinlerinde ayni seyi ifade eden kavramlar1 ifade etmektedir.
Ornegin, bir kedi ele alindiginda, kedi diizanlam itibariyle herkes tarafindan ayn1 sekilde bir hayvan
kavramini temsil etmektedir. Barthes'in ortaya koydugu ikinci diizlemde ise yanalam ve mit kavramlari
bulunmaktadir. Yananlam, diizanlamdan farkli olarak kiiltiire 6zgii degerleri ifade etmektedir. Ornegin,
bir giil ele alindiginda, giil diizanlam olarak bir ¢igegi ifade ederken, yanalam boyutunda sevginin temsili
olabilmektedir (Barthes, 2016: 84). Barthes, gostergelerden meydana gelen dizgelerin dogru bir sekilde
aciklanabilmesi i¢in incelenen kiiltiir hakkinda yeterli bilgiye sahip olunmasi ve olusturulan kiiltiirel

kodlarin dogru okunmasi gerektiginin altini ¢izer (Caki, 2018b: 67).

Mit ise kiiltiir igerisinde insa edilen ve gergekliklerin agiklanmasini i¢in kullanilan dykiilerdir.
Barthes'a gore egemen yapilarin kendi dogrularin kitlelere kabul ettirmek i¢in mitleri bir ara¢ olarak
kullanmaktadir. Bu amagla medya {izerinden sunulan kalip yargilar, toplum igerisinden neyin yapilmasi,
neyin yapilmamasina karar verebilmektedir. Diger yandan, toplum igerisinde mitler egemen yapinin
istedigi kisilerin yiiceltilmesine ve istemedigi kisilere yonelik de nefret soylemi insa edilmesine yol

acabilmektedir (Giingor, 2013: 234).

Caligma kapsaminda incelenen propaganda amagh posterlerde de, Italyan Sosyal

Cumbhuriyeti'nin vermek istedigi yananlam ve mit olgular agiklanmaya ¢alisilmistir.
3. YONTEM
3. 1. Caliymanin Amaci

2. Diinya Savasi'nda, artan is giicii ihtiyacim1 karsilamak amaciyla yiiriitiilen propaganda
faaliyetlerini Italyan Sosyal Cumhuriyeti ozelinde ortaya koymak calismanmn temel amacim
olusturmaktadir. Boylece, ¢alisma kapsaminda olaganiistii hallerde kitleleri ¢alismaya yoneltmek

amaciyla ne tiir propaganda faaliyetlerinin yiiriitiildiigiine de 151k tutulmaya ¢aligilmisgtir.

3.2. Calismanin Onemi
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Calisma, olaganiistii hallerde artan is giicli ihtiyacini karsilamak i¢in yiiriitiillen propaganda
faaliyetlerini ortaya koymasi bakimindan 6nem tasimaktadir. Nitekim, ¢calisma kapsaminda elde edilen
bulgularin, giiniimiizde calismay1 tesvik etmek amaciyla Calisma Bakanliklar: tarafindan yiiriitiilen
propaganda faaliyetlerine 6nemli katkilar saglayacagi diisiiniilmektedir. Diger yandan ¢alisma, alanda

0zgiin olmasi ve gelecek calismalar icin kaynak teskil etmesi bakimindan da 6nem tasimaktadir.
3. 3. Calismanin Evreni ve Orneklemi

Italyan Sosyal Cumhuriyeti déneminde Italyan halkini galismaya tesvik etmek amaciyla
kullanilan tiim propaganda amagli posterler ¢caligmanin evrenini olusturmaktadir. Buna karsin, tim
posterlere ulasmanin giicliiglinden dolay1 ¢aligmada orneklem kullanilmasi yoluna gidilmistir. Bu
amagla, donemi ve konuyu en iyi yansittig1 diisiiniilen 7 propaganda amach poster (Italyan Aile,
Badoglio Hiikiimeti, Almanya, Komiinizm, Miittefikler, Hiristiyanlik, Yeni Avrupa), amagli 6rneklem
metodu kullanilarak ¢alismanin drneklemi olarak belirlenmistir. Caligmanin yalnizca 7 propaganda
amagli poster iizerinden yiiriitiilmesindeki en 6nemli nedenlerden biri de, posterlerin konu ve igerik

bakimindan birbirlerine benzer olmasidir.
3. 4. Cahsmamn Simirhihiklar:

2. Diinya Savasi'nda Italyan Sosyal Cumhuriyeti'nin ¢alismay1 tesvik etmek amaciyla yiiriittiigii
propaganda faaliyetinin yalnizca propaganda amagli posterler 6zelinde incelenmesi ¢aligsmanin temel
stnirliligini olusturmaktadir. Diger yandan ¢aligma kapsaminda yalnizca 7 propaganda amagl posterin
incelenmesi ve elde edilen bulgular 1s1g81nda genellemelerde bulunulmasi da ¢alismanin bir diger 6nemli

siirliligint meydana getirmektedir.
3. 5. Calismanin Sorulari
Calisma kapsaminda asagidaki sorulara yanit aranmaya calisilmistir;

- 2. Diinya Savasi'nda Italyan Sosyal Cumhuriyeti tarafindan is giiciinii arttirmak amaciyla

kullanilan propaganda amacli posterlerde hangi konular 6n plana ¢ikarilmigtir?

- 2. Diinya Savasi'nda Italyan Sosyal Cumhuriyeti tarafindan is giiciinii arttirmak amaciyla
kullanilan propaganda amagli posterlerde Italyan halkina yonelik ne gibi tesvik edici unsurlara yer

verilmigtir?

- 2. Diinya Savasi'nda Italyan Sosyal Cumhuriyeti tarafindan is giiciinii artirmak amaciyla

kullanilan propaganda amagl posterlerde, propaganda amagli hangi mitler insa edilmistir?
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3. 6. Calismanin Yontemi

Calismada belirlenen propaganda amagli posterler, nitel aragtirma yontemleri i¢erisinde yer alan
gostergebilimsel analiz metodu kullanilarak incelenmistir. Posterler, Fransiz Dil Bilimci Roland

Barthes'in diizanlam, yananlam ve mit kavramlar1 6zelinde analiz edilmistir.
4. ANALIZ
4. 1. "italyan Aile" Konulu Propaganda Posteri

"ftalyan Aile" konulu propaganda posteri diizanlam boyutunda ele alindiginda, posterde, bir
baba, bir anne ve bir bebek, ii¢ kisinin resmedildigi goriilmektedir. Gorsel kodlar icerisinde baba isci
iiniformasi igerisinde sunulmaktadir. Anne ise bir eliyle bebegi tutarken, diger eliyle kocasinin omzuna
dokunmaktadir. Posterde Italyanca "Anavataninizi ve ailenizi, Anglo-Amerikan '6zgiirlestiriciler'inin
isgal ettikleri topraklara getirdikleri aglik, sefalet, salgin hastalik ve siirgiinden koruyun. Alman silahli
kuvvetlerinin hizmetinde ¢alisanlar olarak iyi maas alacaksiniz, en iyi destek ailenize yakin olmaktir!"

seklinde yazili kod bulunmaktadir.

Resim 1. "italyan Aile" Konulu Propaganda Posteri

MIE E DALLA DEPORTA.
S, | IIDNE,CHE I"LIBERATORL
(| ANGLO-AMERICANI HAN-
! TERRI

Kaynak: Musil Brescia, 2018

Italya, 1943 yilinda Nazi Almanyasi tarafindan isgal edildiginde, Italya Ordusu'nun tiim askeri
ekipmam Nazilerin eline geg¢misti. Naziler, esir aldiklari italyan askerlerinin 6nemli bir kismini
Mussolini liderliginde kurulan italyan Sosyal Cumhuriyeti biinyesinde gdrevlendirmisti. Esir alinan
askerlerin bir kism1 da Almanya'daki fabrikalarda galistirilmak iizere ¢calisma kamplarina gonderilmisti.
Buna karsin, Italyan esirler Nazilerin Almanya'da artan is giicii ihtiyacin1 karsilamakta yeterli
olamamaktaydi. Bu amagla Naziler, italyan halkina yonelik Almanya'da ¢alismayi cazip haline getiren
propaganda faaliyetlerine yonelmeye basladi (Hart, 2015: 605). Posterde yananlam boyutunda verilen

propaganda mesaj1, italyan halkinin Almanya'da refah igerisinde yasayacagmna vurgu yapmaktadir.
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Diger yandan, 6zgiirlestiricilerin (2. Diinya Savasi'nda Mussolini karsitlarinin Miittefik Devletleri'ne
verdigi isim) Italya'ya yikim ve sefalet getirilecegi anlatilmaktadir. Posterde yer alan aile, Almanya'da
calisan tiim Italyan ailelerinin metonimi olarak kullanilmaktadir. Almanya'daki fabrikalar, "refah" ve
zenginlik" metaforu olarak posterlerde temsil edilmektedir. Posterde Almanya'da calismanin zenginlik
getirecegine, Miittefik Devletleri'nin yaninda yer almanin da aglik, sefalet, hastalik ve siirgiine yol

acacagina yonelik propaganda mitleri insa edilmeye ¢alisilmstir.
4. 2. "Badoglio Hiikiimeti" Konulu Propaganda Posteri

"Badoglio Hiikiimeti" konulu propaganda posteri diizanlam boyutunda ele alindiginda, posterde
birbirlerine sarilmakta olan bir anne ve ii¢ cocugu goriilmektedir. Anne ve ¢ocuklarin bulundugu ev eski
esyalar icerisinde aktarilmaktadir. Posterde Italyanca "Almanya onlara is ve adil {icret teklif etmemis
olsaydi, bu durumda, onursuz hiikiimet, Italya'nin miikemmel iscilerinin ailelerini azaltacakt:" seklinde

yazili kod bulunmaktadir.

Resim 2. "Badoglio Hiikiimeti" Konulu Propaganda Posteri

Kaynak: Propaganda Fascista, 2018

1943 yilinda Italya Miittefik Devletleri'ne kars1 biiyiik yenilgiler almaya baslamisti. Italyan
Ordusu, Kuzey Afrika'dan ¢ekilmis ve savas oncesinde ele gegirilen topraklar Miittefik Devletleri'ne
birakilmisti. 9 Temmuz 1943 yilinda Miittefik Devletleri, Husky Harekati adi verilen bir saldirt ile
Italya'y1 isgal etmeye basladi. Bunun iizerine savasin basindan beri sessizligini koruyan italya Kral III.
Vittorio Emanuele, Mussolini'yi gorevden alarak tutuklatti. Mussolini'nin gorevden alinmasindan sonra
kral, Pietro Badoglio'yu yeni hiikiimeti kurmakla gorevlendirdi. Badoglio'nun hiikiimetinin ilk icraati,
Italya'nin Miittefik Devletleri bloguna gegmesi ve Mihver Devletleri'ne karsi savas agmasi oldu. Bu
yiizden, Badoglio Hiikiimeti, Nazilerin ve Italyan fasistlerin hedefi haline geldi. Nazi Almanyas1 ve
Italyan Sosyal Cumhuriyeti, Badoglio hiikiimetini Italya'nin temsilcisi olarak tamimadi ve
gerceklestirdigi tiim uygulamalar1 agir bir sekilde elestirildi (Eberle ve Uhl, 2017:516-517). Posterde

yananlam boyutunda, Badoglio Hiikiimeti'nin Italyan is¢ilerinin onuruna yakismayan sekilde davrandig
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anlatilmaktadir. Hiikiimetin, Italyan iscilerin ailelerini desteklemedigi ve onlar1 zor durumda biraktigina
vurgu yapilmaktadir. Boylelikle italyan Sosyal Cumhuriyeti topraklari iizerinde yasayan ve Badoglio
Hiikiimeti'nin denetiminde ¢alismak isteyen italyan halkiin Miittefik Devletlerime katilmamasi igin
ikna edilmesi amag¢lanmistir. Bu amagcla, posterde Naziler "adalet" metaforu olarak kullanilirken,
Badoglio Hiikiimeti ise "onursuzluk" metaforu olarak temsil edilmistir. Posterde yer alan aile gorseli,
Badoglio Hiikiimeti'nin biinyesinde ¢alisan Italyan iscilerin ailelerinin metonimi olarak kullanilmustir.
Posterde, Badoglio Hiikiimeti denetiminde galisan italyan iscilerinin ve ailelerinin zor durumda oldugu,
buna karsin Almanya'da calisan Italyan iscilerinin hak ettikleri paray1 alarak refah igerisinde yasadigina
yonelik propaganda mitleri insa edilmeye calisilmistir. Boylece Badoglio Hiikiimeti'ne bagli c¢alisan
Italyan iscilerin Nazi Almanyasima ve Italyan Sosyal Cumbhuriyeti'nin saflarina gegmeleri

amaglanmustir.
4. 3. "Almanya" Konulu Propaganda Posteri

"Almanya" konulu propaganda posteri diizanlam boyutunda ele alindiginda, posterde, bir anne
ve iki ¢cocugunun resmedildigi goriilmektedir. Anne ve cocuklari, ellerindeki bir ¢ubuk yardimiyla
Avrupa haritasinda Almanya'y1 isaret etmektedir. Kinetik gostergeler igerisinde yer alan beden dilleri
ve jestlerinde ailenin mutlu oldugu yansitilmaktadir. Anne ve ¢gocuklarinin resimlerinin hemen arkasinda
ise evin babasi Almanya'da bir fabrikada calisirken resmedilmektedir. Posterde italyanca "Baba,

caligmalari ile sevdiklerine mutluluk ve refah sunar" seklinde yazili kod bulunmaktadir.

Resim 3. "Almanya" Konulu Propaganda Posteri

1l babbo con il suo lavoro dona
benessere e gioia ai suoi cari

Kaynak: Propaganda Fascista, 2018

Nazi Almanyasi'nda Hitler'in Mimar1 Albert Speer, 2 Eyliil 1943 yilinda Reich Silahlanma ve
Savas Uretimi Bakani oldu. Speer'in bakanligi déneminde Nazi Almanyasi'nda agir sanayi iiretiminde
bliyiik bir artis meydana gelmisti. Agir sanayi iiretiminde yasanan artig beraberinde is giicii ihtiyacinin
da artmasma neden oldu. Bunun iizerine Naziler, Mussolini'den daha fazla Italyan isci talep etti.

Mussolini yonetimi, denetimlerinde bulunan bélgelerden daha fazla is¢i saglayabilmek igin Almanya'da
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calismanin refah ve bolluk getirdigine yonelik propaganda faaliyeti yiirtitmeye basladi (Berend, 2011:
152-153). Yananlam boyutunda poster ele alindiginda, posterde yer alan ailenin Almanya'da ¢aligsan
Italyan ailelerin metonimi olarak kullanildig1 goriilmektedir. Posterde anne ve cocuklarin haritada
Almanya'y1 gostermeleri ozellikle, italyan iscilerin italya'dan ziyade Almanya'da calismalarinin
istendigini gostermektedir. Ailenin beden dilleri ve jestlerindeki mutluluk ve posterde kullanilan yazili
kodlar Almanya'nin "refah" metaforu olarak kullanilmasina yol agmaktadir. Posterde, italyan iscilerinin
Almanya'da calisarak ailelerini bolluk ve refah icerisinde yasattiklar1 propaganda miti insa edilmeye
calisiimaktadir. Boylece daha fazla italyan'm goniillii olarak Almanya'ya ¢alismak icin gitmesi

amaglanmustir.
4. 4. "Komiinizm" Konulu Propaganda Posteri

"Komiinizm" konulu propaganda posteri diizanlam boyutunda incelendiginde, posterde
karsitliklar {izerinden propaganda mesajinin verilmeye calisildigr goriilmektedir. Posterin sol tarafinda
orak ve cekicin bulundugu, Sovyet askerleri gosterilmektedir. Posterin sol tarafinda {iziintiilii insanlar
resmedilmektedir. Posterin saginda ise bugdaylarin ve gokdelenin yer aldigi, fabrikada calisan bir is¢i
gosterilmektedir. Posterde Italyanca "Yenilgi...Yeniden dogus? Anavatanin senin emegin ve calisman

ile!" seklinde yazili kod kullanilmaktadir.

Resim 4. "Komiinizm" Konulu Propaganda Posteri

——

/
) I m
: Lfnmggf:ﬂn

Kaynak: Musil Brescia, 2018

Mussolini'nin, Miittefik Devletleri'ne karsi aldig1 biiyiik yenilgilerden sonra Italya'da fasist
yonetime karst Komiinizm ideolojisini destekleyen partizan ayaklanmalari bas gostermeye baglamisti.
Ozellikle Sovyetler Birligi tarafindan desteklenen partizanlar, Nazilere ve italyan fasistlere kars1 yogun
bir gerilla savasma ydneldi. Bu siirecte, partizanlar italya'da Komiinizm ve Sovyetler Birligi'ni
destekleyen propaganda faaliyetlerine giristi. Mussolini ve Naziler, gerek partizan ayaklanmalarini
durdurmak gerekse Italyan iscilerin partizanlara katilarak islerini birakmalarin1 6nlemek amaciyla
Komiinizm ideolojisine yonelik karsi propaganda faaliyetlerine basladi. Yapilan propaganda
faaliyetlerinde Komiinizm ideolojisi agir bir sekilde elestirilirken, Italyan iscilerin Fasizm ideolojisi

altinda daha fazla ¢alismalan telkin edilmekteydi (Caki ve Giilada, 2018: 59). Posterde yananlam
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boyutunda, Komiinizm ideolojisine karsi1 nefret sdylemi insa edilmeye ¢alisilmakta, italya'nin aldig
yenilgilerin daha fazla calisarak bertaraf edilebilecegine vurgu yapilmaktadir. Posterde kullanilan orak
ve ¢ekic Komiinizm ideolojisini, orak ve cekicin hemen yaninda yer alan Sovyetler Birligi Devlet
Baskani Joseph Stalin'in resmi de, Sovyetler Birligi'ni temsil eden simgeler olarak kullanilmaktadir.
Posterin solunda, Sovyetler Birligi icerisinde gosterilen kisiler sunum kodlar1 igerisinde ac1 icerisinde
aktarilmaktadir. Posterin saginda yer alan gdkdelen refahi, bugdaylar ise iiretimi temsil eden simgeler
olarak kullanilmaktadir. Posterin hemen sag altinda calismakta olan isci de, tiim Italyan iscilerin
metonimi olarak yer almaktadir. Posterin genelinde, Italyanlarn Komiinizm'i desteklemeleri halinde
yenilgiye ugrayacaklari, Fagizm'i desteklediklerinde ise yeniden giigleneceklerine yonelik propaganda
mitleri insa edilmeye calisiimaktadir. Boylece Italyan iscilerin partizanlarin tarafina gegmeleri

engellenmek istenmisgtir.
4. 5. "Miittefikler" Konulu Propaganda Posteri

"Miittefikler" konulu propaganda posteri diizanlam agisindan incelendiginde, posterde bir
erkegin ve hemen arkasinda bir kurukafanin resmedildigi goriilmektedir. Posterdeki sunum kodlarinda
kurukafa koyu tonlar igerisinde, erkegin arkasinda belirmektedir. Posterde italyanca "italya'ni iscileri!

Iste, golgelerde, yarinii savundugunu iddia edenlerin gercek yiizii" yazili kodu yer almaktadir.

Resim 5. Miittefikler" Konulu Propaganda Posteri

Lavoratori dtalia !
Ecco il vero volto di chi, nell'ombra,
afferma di difendere il vostro domani

Kaynak: Propaganda Fascista, 2018

Miittefik Devletleri, Italya'y1 isgale baslarken Italyan sehirlerine yénelik yogun bir hava
bombardimanina ydnelmislerdir. Boylece Nazilerin ve italyan fasistlerin savunmalar1 ¢okertilerek
Italya'min ele gegirilmesi amaglanmistir. Miittefik Devletleri, italya'nin isgalinde Italyan halkindan
destek bulabilmek icin kendilerini "i liberatori (6zglirlestiriciler, kurtaricilar)" olarak adlandirmstir.
Boylece Miittefik Devletleri, isgal planimin daha hizli tamamlanmasin1 amaglamistir. talyan Sosyal

Cumhuriyeti ve Naziler, Miittefik Devletlerinin dost olarak kendilerini anlattiklari propaganda
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faaliyetlerine karsi, Miittefik Devletleri'ne yonelik nefret sdyleminin insa edildigi kars1 propaganda
faaliyetlerine yonelmistir. Bdylece, Italyan halkinin Miittefik Devletleri'nin safina gegmelerini 6nlemeyi
amaglamislardir (Akarcali, 2003: 153). Yananlam boyutunda, Nazilerin ve Italyan fasistlerin Miittefik
Devletleri'nin propaganda faaliyetlerine ydnelik yiiriitiilen karsi propagandada, Miittefik askerleri
olumsuz gosterilmeye calisilmaktadir. Posterde Italyan iscilerinin, Miittefik propagandasina
aldanmamas1 gerektigi ve Miittefiklerin dosttan ziyade Italyanlarin gergek diismani oldugu anlatilmak
istenmistir. Boylece Italyan iscilerinin islerini birakmalar1 énlenmeye ¢alisilmistir. Posterde yer alan
isci, tiim Italyan iscilerin metonimi olarak kullanilmaktadir. Kurukafa ise posterde 6liim metaforu olarak
kullanilmig ve Miittefik Devletleri'ni simgelemistir. Gorsel kodlar igerisinde Miittefik Devletleri, "6lim"
ve "tehlike" metaforlar1 olarak kullanilmustir. Posterde, Miittefik Devletleri'nin Italya'yr biiyiik bir

yikima stiriikledigine yonelik propaganda miti insa edilmektedir.
4. 6. "Hiristiyanhk" Konulu Propaganda Posteri

"Hiristiyanlik" konulu propaganda posteri diizanlam boyutunda ele alindiginda, posterde bir
kilisede ibadet halinde olan insanlar gdsterilmektedir. Posterde, insanlarin bulundugu yerin kilise oldugu
imajin1 verebilmek icin gorsel kodlar icerisinde posterin hemen merkezine biiyiikk bir ha¢ resmi
konulmustur. Posterde italyanca "Almanya'daki italyan isgiler en kapsamli dini yardimin tadim

cikarirlar" yazili kodu yer almaktadir.

Resim 6: "Hiristiyanlik" Konulu Propaganda Posteri

Kaynak: Propaganda Fascista, 2018

2. Diinya Savasi'nda Roma Katolik Kilisesi, Nazi Almanyasi ve italyan Sosyal Cumhuriyeti ile
iligkilerini siirdiirmiis ve Nazilerin tepkisini ¢ekebilecek herhangi bir radikal karar almaktan uzak
durmustur. Bu ylzden Papa XII. Pius, pek ¢ok g¢evre tarafindan Nazilerin yaptigi eylemlere karsi
gelmedigi i¢in yogun bir sekilde elestirilmistir. Diger yandan, Nazilerin engelli Alman vatandaslarina
yonelik yiiriirliige koymay1 planladigi tenazi programlart nedeniyle, Naziler ve Katolik Kilisesi

arasinda kimi zaman tartigmalar da meydana gelmistir. Katolik Kilisesi, Nazilerin Gtenazi
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uygulamalarina dogrudan kars1t cikarak, Operasyon T4 adi verilen programlarin Almanya'da
uygulanmasini engellemistir. Tiim bunlara karsin Nazi Almanyasi ve italyan Sosyal Cumhuriyeti,
propaganda faaliyetlerinde italyanlarin inanglarim dzgiirce yasadiklarim vurgulamaktaydilar. Béylece
Katolik Kilisesi ile zaman zaman yaganan tartismalarin 6niine ge¢ilmesi planlanmaktayd: (Mcdonough,
2016:81). Yananlam boyutunda poster ele alindiginda, Almanya'da yasayan Italyan iscilerin her tiirlii
dini 6zgiirliige sahip oldugu vurgulanmistir. Bdylece, Naziler, Italyan iscilerinin Almanya'da dini
yonden de rahat bir sekilde yasayabilecekleri gostermek istemistir. Posterde kullanilan kisiler,
Almanya'da c¢alisan tiim Italyan iscilerin metonimi olarak kullanilmistir. Almanya, dini y&nden
"zgiirlik" metaforu olarak kullanilmistir. Posterde Almanya'da ¢alisan Italyanlarmn dini yonden hig bir
baski ve zorlamaya ugramadiklar1 yoniinde propaganda miti insa edilmektedir. Boylece, Nazilerin ve
Katolik Kilisesi'nin iligkilerini zedelemeye calisan propaganda faaliyetlerinin Oniine gecilmeye

calisiimakta ve Italyan iscilerinin Almanya'ya gitmeleri tesvik edilmektedir.
4. 7."Yeni Avrupa" Konulu Propaganda Posteri

"Yeni Avrupa" konulu propaganda posteri diizanlam boyutunda ele alindiginda, posterde bir
erkegin elinde kazma ve kiirek ile resmedildigi goriilmektedir. Erkegin bulundugu yer sunum kodlar
icerisinde maden olarak aktarilmaya ¢alisilmaktadir. Erkegin hemen 6niinde de, bir kadinin ii¢ kiiglik
cocuk ile bir evin bahgesinde oyun oynadigi goriilmektedir. Kadinin bulundugu yer aydinlik ve giinesli
olarak aktarilmaktadir. Posterde italyanca "Isciler i¢in yeni Avrupa" yazili kodu yer almaktadir. Ayrica,
erkegin calistigt madende bulunan iki biiyiik tas iizerinde Italyanca "Kapitalizm" ve "Yahudilik"

seklinde iki yazili kod bulunmaktadir.

Resim 7: "Yeni Avrupa" Konulu Propaganda Posteri

Kaynak: Propaganda Fascista, 2018
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Nazi Almanyasi ve Italyan Sosyal Cumhuriyeti, propaganda faaliyetlerinde Komiinizm ile
birlikte Kapitalizm'e kars1 da savas verdiklerini vurgulamaktaydi. Diger yandan Nazizm ideolojisinde
yer alan Antisemitizm (Yahudi Diismanhg1), italya'nin Almanya tarafindan isgal edilmesinden sonra
Italyan propagandasmin da 6nemli bir unsuru haline gelmistir. italyan propagandasinda, Miittefik
Devletleri'nin Yahudiler tarafindan yonetildigi iddia edilmekteydi. Yahudilerin, Komiinizm ve
Kapitalizm'i diinyanin bagina sorun yaptiklarimi siklikla vurgulanmaktaydi. 2. Diinya Savasi'nda da
Italyan propagandasi, ABD kokenli Kapitalizm'in Italyan iscilerin emeklerini soémiirdiigiinii
soylemekteydi (Caki, 2018: 264). Yananlam boyutunda poster degerlendirildiginde, Italyan iscilerin,
Italyan Sosyal Cumhuriyetinde hak ettikleri iicretleri elde ettikleri anlatilmaktadir. Miittefik
Devletleri'nin saflaria katilan italyan isgilerinin ise yalmizca somiirii ¢arkina hizmet ettikleri ifade
edilmektedir. Posterde resmedilen italyan isci, italya ve Almanya'da calisan tiim ltalyan iscilerin
metonimisi olarak kullanilmaktadir. Posterdeki sunum kodlarinda, Yahudilik ve Kapitalizm, "somiiri"
metaforu olarak yer bulmustur. Diger yandan posterdeki gorsel ve yazili kodlarda, Italyan iscilerin Nazi
Almanyasi ve Italyan Sosyal Cumhuriyeti'nde ¢alismalar1 durumunda refah ve huzurun oldugu yeni bir

Avrupa'nin tesis edilecegine yonelik propaganda miti insa edilmeye c¢alisilmaktadir.
SONUC

Calisma kapsaminda incelenen propaganda amagli posterlerde, genel olarak Italyan iscilerinin
calisma kosullarmimn 6n plana c¢ikarildigi goriilmektedir. Nazi Almanyasi'nda ve italyan Sosyal
Cumhuriyeti'nde ¢alisan Italyan iscilerin, refah ve huzur icerisinde olduklari, Miittefik Devletleri'nin
denetimindeki bélgelerde calisan Italyan iscilerinin ise sefalet igerisinde bulunduklarmma vurgu
yapilmaktadir. Diger yandan Italyan propagandasinin, Nazizm ideolojisinin etkisinde kaldig1
goriilmektedir. Nitekim, posterlerde Komiinizm ideolojisine karsi nefret sdylemi icerisine gidilirken,

siklikla antisemitist ifadelere de posterlerde yer verildigi goriilmiistiir.

Propaganda amacli posterlerde, Italyan iscilerinin Almanya'da calismasmi tesvik etmek
amaciyla; Almanya'nin Italyan iscilere kars1 hosgériilii ve misafirperver davrandigi, Almanya'da italyan
iscilerine kars1 her tiirlii sosyal ve dini 6zgiirlik sunuldugu, Italyan iscilerin hak ettikleri iicretleri
aldiklar1, Almanya'da ¢alisma standartlarinin son derece yiiksek oldugu ve Italyan isgilerin Almanya'da
caligarak elde ettikleri paralar ile ailelerine rahat bir hayat yasatabilecekleri anlatilmaktadir. Bu amagla
posterlerde Almanya, "refah" metaforu olarak sunulmus ve Italyan iscilerin ailelerini huzur igerisinde

Italya'da birakarak Almanya'ya ¢alismaya gitmeleri istenmistir.

Italyanlarin propaganda amach posterlerinde, genel olarak Nazi Almanyasi'n1 ve italyan Sosyal

Cumhuriyeti'ni yiicelten propaganda amacli mitlerin insa edilmesi amaglanmigtir. Bu amagla,
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Italyanlarin Nazi Almanyasi'nda calismast ile; Italyan ekonomisinin kalkinacagina, Avrupa'da huzur ve
refahin hiikiim siirdiigii yeni bir diizenin kurulacagina yonelik propaganda mitleri inga edilmistir. Diger
yandan, posterlerde Miittefik Devletleri'ne, Mihver Devletleri'ne kars1 kurulan Badoglio Hiikiimeti'ne,
Komiinizm ideolojisine, Yahudilere ve Kapitalizm'e karst da nefret sdylemi iceren propaganda amach
mitlerin olusturulmaya calisildig: goriilmiistiir. Bu amagla, posterlerde, Miittefik Devletleri'nin Italyan
iscilerinin diigman1 oldugu, Yahudilerin ve Kapitalizm'in Italyan iscilerini somiirdiigii, Badoglio
Hiikiimeti'nin Italyan iscilerine hak ettigi standartlar1 vermedigi, Komiinizm ideolojisinin Italya'nin

ekonomik yonden gelismesi i¢in tehdit olusturduguna yonelik mitler inga edilmistir.

Caligsma, 2. Diinya Savasi'nda is giicii elde etmek amaciyla yiiriitiilen propaganda faaliyetlerini
Italyan Sosyal Cumhuriyeti 6zelinde ortaya koymasi bakimindan onem tasimaktadir. Nitekim,
caligmada elde edilen bulgular, is giiclinli arttirmak amaciyla propaganda faaliyetlerinin nasil ve ne
yonde yliriitiilebilecegini ortaya koymaktadir. Caligma alanda ilk olmas1 bakimindan 6nem tagimaktadir.
Diger yandan calisma yalmzca italyan Sosyal Cumhuriyeti 6zelinde sinirli bir donemi ele almustir. Bu
acidan, gelecek calismalarin gilincel Ornekler iizerinden gergeklestirilmesi alanin daha da

zenginlesmesini saglayacaktir.
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