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PiYASA YOGUNLUGUNUN OLCULMESI: BEYAZ ESYA SEKTORU UZERINE BiR
UYGULAMA

Dr. Ogr. Uyesi Halim TATLI*

OZET

Yogunlasma, herhangi bir sektordeki ekonomik faaliyetlere birkag firmanin hakim olmasi olarak
ifade edilmektedir. Bir piyasadaki yiiksek yogunlagma orami, o piyasamin rekabetgi bir yapidan uzak
oldugunu gosterir. Bu calismamn amact CRn, Herfindahl-Hirschman Indeksi, Entropy Indeksi,
Rosenbluth/ Hall Tideron Indeksi, Hannah-Kay Indeksive Gini Indeksi kullanarak Tiirk beyaz esya
sektoriindeki yogunlasma diizeyini analiz etmektir. Calismada Tiirkiye beyaz esya sektériinde 2005-
2015 yilari arasinda faaliyet gosteren firmalarin iiretimden net satis rakamlart kullanilarak
yogunlagsma oranlart belirlenmistir. Yapilan analizler sonucunda Tiirk Beyaz Esya Endiistrisinde
yogunlasma oraninin oldukga yiiksek oldugu tespit edilmistir ve rekabet diizeyi oligopol piyasalarina
yakin oldugu saptanmistir. Ayrica ¢alismada sektordeki rekabetin saglanmasina yonelik oneriler

sunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Piyasa Yogunlasmasi; Beyaz Esya Sektorii; Rekabet,; Crn Indeksi; Herfindahl-
Hirschman Indeksi; Entropy Indeksi; Hannah-Kay Indeksi, Gini Indeksi.

Jel Kodu:D21, D22, D41.

MEASURING MARKETCONCENTRATION: AN APPLICATION WHITE GOODS
INDUSTRY

ABSTRACT

Concentration is stated as the dominance of several firms in economic activities in any sector.
The high concentration rate in a market shows that the market is far from a competitive structure. The
aim of this study, using CR,, Herfindahl-Hirschman Index, Entropy Index, Rosenbluth-Hall Tideron
Index, Hannah-Kay Index and Gini Index is to analyze the degree of concentration of the Turkish white
goods industry. In the study, concentration rates are determined by using the net sales figures of the
companies operating in the Turkish white goods industry between 2005 and 2015. As a result of the

analyzes, it is determined that the concentration rate of the Turkish white goods industry is very high
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and it is determined that the level of competition is close to the oligopolistic market. Moreover, in the

study, suggestions were provided to ensure competition in the sector.

Keywords: Concentration; White Goods Industry; Competition, Herfindahl-Hirshman Index, Cry,

Index; Entropy Index; Hannah-Kay Index; Gini Index.

Jel Codes: D21, D22, D41.

1. GIRiS

Insanlar ihtiyaglarini karsilayan mal ve hizmetleri, belirli &zeliklere sahip ortamlarda temin
ederler. Piyasa olarak ifade edebilecegimiz bu ortamlarda iiretici ve tiiketiciler karsilikli olarak mal ve
hizmet aligverisini gergeklestirirler. Piyasa yapisi incelenirken genel olarak goz oniinde bulundurulan
Ozellikler piyasaya konu olan mal veya hizmetin 6zeligi, piyasaya giris ve ¢ikis zorlugunun bulunup
bulunmamasi, piyasada faaliyete bulunan firmalarin ve tiiketicilerin sayisi ve piyasa hakkinda bilginin
tam olup olmamasidir. Her piyasa kendine has belirli bir yapiya sahiptir. Mikroekonomi teorisi bize bir
ucta tam rekabet piyasasinin, diger ucta tekel (monopol) piyasasinin oldugunu ve bu iki piyasanmin
arasinda ¢ok sayida iktisadi organizasyon bulundugunu séyler. Tam rekabet piyasasina yakin ¢ok sayida
monopollu rekabet ve monopole yakin nispeten az sayida oligopol piyasalar1 bulunmaktadir. Tam
rekabet piyasalari, kaynaklarin etkin kullamldig1 piyasalar iken monopol piyasalar1 kaynaklarin etkin
kullanilmadig1 piyasalardir. Bir piyasa tam rekabet piyasandan uzaklastiginda piyasa basarisizligi ortaya
¢ikmakta, liretimde ve tiiketimde etkinligin kaybolmasina neden olmaktadir. Herhangi bir piyasanin bu
iki asir1 u¢ piyasadan hangisine yakin oldugunu ortaya koymak i¢in kullanilan metot yogunlagma
Olclimiidiir. Yogunlasma, firma sayisinin ve firmamn toplam iiretim i¢indeki piyasa payinin bir
fonksiyonu olarak tanimlayabiliriz. Piyasa yogunlasmasi genel olarak bir sektdrde veya piyasada
iktisadi faaliyetlerin az sayida firma tarafindan yapilmasi olarak ifade edilmektedir. Yani ¢ok az sayida
firmanin belirli 6lgiitlere gore piyasayi kontrol edebilmesidir. Yogunlagmanin biyiikligi firma sayisi
ve belirli dlgiitler kullanilarak belirlenir. Satig hasilati, ciro, iiretim, katma deger, karlilik, istihdam ve
firmanin sabit varliklar1 gibi degiskenler yogunlagsma Olciiti olarak kullamlmaktadir. Yiiksek
yogunlagsmanin, piyasada daha yiiksek fiyatlarin olugmasina ve tiiketici refahinin azalmasina neden

oldugunu iktisatcilar tarafindan varsayilmaktadir.

Bir piyasanin rekabetci piyasaya yakinligi, piyasa yogunlasma Olgiitleri ile ortaya konulmaktadir.
Piyasa yogunlagsma diizeyini ortaya koymak icinde c¢esitli indeksler gelistirilmistir. Bu indeksler
arasinda en ¢ok kullamilanlar Firma Yogunlagma Indeksi (CRy), Herfindahl-Hirschman Indeksi (HHI)
(Herfindahl 1950; Hirschman, 1964), Entropy Indeksi (EI), Rosenbluth/Hall Tideron indeksi (RHTI),
Hannah-Kay Indeksi (HKi) (Hannah ve Kay, 1977) ve Gini Indeksi (GI)’dir. Tiirkiye ekonomisi i¢in
onemli olan beyaz esya sektoriinde kaynak ve tiiketim etkinliginin saglanmasi i¢in bu sektoriin rekabetgi
bir yapiya yakinlagtirmasiyla saglanabilir. Bu baglamda Tiirk beyaz esya sektoriiniin rekabetgi

piyasalara yakinligimn dlgiilmesi gerekmektedir. Bu ¢aligmanin temel amaci Tiirkiye beyaz esya
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sektoriiniin piyasa yapisini, yogunlasma analizini ifade eden ve literatiirde en ¢ok kullanilan indeksler

cercevesinde analiz etmektir.

Aragtirmada Tiirkiye beyaz esya sektorii hakkindaki bilgilere ikinci béliimde, literatiir taramasina
tictincli boliimde yer verilmektedir. Materyal ve yontem olan dordiincii boliimde, ¢alismanin verileri ve
yogunlasma olgiitlerinin temel 6zellikleri ele alinmaktadir. Besinci boliimde Tiirk beyaz esya sektori
iizerine yogunlagma indeksleri kullanilarak bir uygulamaya yer verilmektedir. Sonu¢ bolimiinde ise

calismanin genel bir degerlendirmesi sunulmaktadir.

2. TURKIYE’DE BEYAZ ESYA SEKTORU

Beyaz Esya Sektorii, dayanikli tiikketim mallarinin alt sektorleri iginde yer alan ve kullanim siiresi
bir yi1ldan uzun mallarin iiretildigi bir sektdrdiir. Bu sektorde iiretilen mal gruplari giiniimiizde insan
yasaminin vazgecilmez iirlinleri arasinda yer almaktadir. Teknolojik yenilikler ile birlikte beyaz esya
sektoriiniin Uirlin ¢esitliligi giderek artmaktadir. Beyaz egya sektoriiniin tamimi ve kapsamm hem ulusal
hem de uluslararasi diizeyde farkli bicimde yapilmaktadir (GUmrik ve Ticaret Bakanligi, 2017). Genel
olarak beyaz esya sektorii, konutlarin mutfaklarinda kullanilan dayanikli ev aletleri dikkate alinarak
tanmimlanmaktadir. Bu acidan, beyaz esya sektorii mutfaklarda kullanilan biiyiik ev aletleri (ocak ve
firinlar, buzdolaplari, derin dondurucular, ¢camasir makineleri, camasir kurutma makineleri, bulagik
makineleri ve kombiler) ile kiigiik ev aletlerinden (litiiler, elektrikli siipiirgeleri ve mutfak robotlar1)

olusmaktadir. Televizyonlar ise tiiketici elektronigi olarak ifade edilmektedir.

Giniimiizde Cin, diinyanin en biiyiik beyaz egya iireticisi konumundadir. 2015 yili itibariyla
Cin’in ardindan diinyanin ikincisi ve Avrupa’nin énemli beyaz esya iireticisi Tiirkiye’dir (Oztiirk, 2016).
Bu iki iilkenin disindaki ABD(Amerika Birlesik Devletleri), ingiltere, Almanya ve Italya gibi iilkeler
kiiresel beyaz esya piyasasinin 6nemli oyuncular1 arasinda yer almaktadir. 2016 yili beyaz esya ihracat
rakamlar1 incelendiginde, ilk dort sirada sirastyla Cin (14 milyar 313 milyon dolar), Almanya (3 milyar
999 milyon dolar) Polonya (3 milyar 310 milyon dolar) ve Turkiye (2 milyar 878 milyon dolar) yer
almaktadir (Giimriik ve Ticaret Bakanligi, 2017).

Beyaz esya sektori, yiiksek Ar-Ge yatirimlari ile gelisen teknolojisiyle, giderek artan tiretimiyle,
sagladig1 ihracat geliriyle, genisleyen yan sanayiiyle, servis, bayi aglariyla birlikte ortaya cikardigi
yiiksek istihdam olanaklartyla Tiirkiye ekonomisine 6nemli katkilar sunmaktadir. Tiirkiye beyaz esya
sektorii 40 bin direkt, 500 bin dolayh istihdam saglayarak issizligin azaltilmasinda 6nemli rol
oynamaktadir (TURKBESD, 2017). Beyaz esya iireticileri AR-GE yatirimlar ile yeniliklerin ortaya
¢ikmasina yardimci olurlar. Tiirkiye’de beyaz esya {lireten firmalarin neredeyse tamami (7’si)

Tiirkiye’nin en biiyiik 500 sanayi kurulusu arasinda yer almaktadir (Istanbul Sanayi Odasi, 2017).

Tiirkiye’de 1955 yilinda ilk beyaz esya iiretimi Istanbul Siitliice'de montaj sanayine dayali olarak

yapilmistir. Tirkiye’de iiretim gergeklestiren beyaz esya firmalarma ait bazi1 6zelikler Tablo 1°de
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verilmistir. Tablo 1’gore, firmalarin bilyiik cogunlugu Tirkiye menseilidir ve 2015 yili verilerine gére
net satig hasilati en yiiksek olan firma Argelik’tir. Glinlimiizde beyaz esya sektoriiniin tiretiminde Argelik
lider konumdadir. Argelik’ten sonra ikinci sirada BSH Ev Aletleri San. ve Tic. A.S. firmasi yer
almaktadir.? Sektordeki firmalarin mali tablolar1 ve faaliyet raporlari incelendiginde en yiiksek maliyette
sahip tiretim faktorleri hammadde (Sac ve plastik) oldugu ve doviz kurundaki artisin maliyetleri artirdig1
gortilmektedir. Ayrica son yillarda Tiirk beyaz esya sektorine giren iki firma ABD kdkenli Whirlpool
ve Italyan kdkenli Candy Group’tur.

Tablo 1. Tiirkiye Beyaz Esya Sektoriindeki Firmalarin Sahip Oldugu Markalar1 ve Net Satis
Hasilatlar -2015

Firma adi Mensei | Firmanin sahip oldugu markalar Net Satis hasilati
(Milyon TL)

Argelik A.S. Turkiye Arcelik, Beko, Grundig, Flavel, Altus 11.690

BSH Ev Aletleri San. ve Tic. A.S. | Almanya Bosch, Siemens, Profilo, Gaggenau 5.077

Vestel Beyaz Esya San. ve Tic. Turkiye Vestel, Vestfrost, Regal, Finlux, Seg, 2.942

AS. Nexon, Sharp

Indesit Company Beyaz Esya San. | Italya Indesit, Hotpoint, Scholtes, Aristo, 846

ve Tic. A.S. Stinol

Tiirk Demir Dokiim Fabrikalari Turkiye Tirkiye Demirdokim, Vaillant 503

AS.

Kumtel Dayanikli Tiiketim Mallar1 | Turkiye Kumtel, Luxell 356

Plastik San. Tic. A.S.

Sersim Dayanikli Tiiketim Mallar1 | Turkiye Simfer, Oscar 268

San. ve Tic. Koll. Sti.

Silverline Endiistri Ve Ticaret A.S | Tlrkiye Silverline 146

Tiirkiye’deki beyaz esya ihracati, 2015 yilinda 2.960 milyon TL iken, yaklasik %2.8 oraninda
azalarak 2016 yilinda 2.878 milyon TL’ye gerilemistir (Giimriik ve Ticaret Bakanligi, 2017). Ayrica
Tiirkiye’de 2016 yilinda beyaz esya ihracati toplam ihracatin %2’sini olusturulmaktadir.

! Vestel firmasina net satis hasilatma ait veriler sadece beyaz esya verilerini icermektedir. Ev elektronigi dahil edildiginde bu
firmaya ait net satig hasilat1 8.238 milyon TL’dir. Bu rakam dikkate alindiginda Vestel firmas1 Argelik’ten sonra en yiiksek
satis hasilatin sahip firma olmaktadir.
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Grafik 1. Tiirkiye Beyaz Esya Sektoriinde Yillar itibariyla istihdam Edilen Ucretli Cahsanlarin
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Grafik 1yillar itibariyla sektordeki {icretli calisanlarin ortalamasini vermektedir. Buna gore 2005
yilinda 22489 kisi olan iicretli ortalamasi yaklasik %74.5 artarak 2015 yilinda 39232 kisiye yiikselmistir.
Ayrica Grafik 1’in egilim ¢izgisine bakildiginda geneler olarak yillar itibartyla sektordeki istihdamin
arttig1 goriilmektedir. Biitiin bu veriler beyaz esya sektoriiniin Tiirkiye ekonomisi i¢in 6nemli oldugunu
gostermektedir. Bu baglamda sektore devlet destegini vermektedir. Tiirkiye’nin rekabet avantajini
elinde bulundurdugu ve markalagma potansiyeli olan iiriin gruplarina yonelik olusturdugu devlet
destekli markalagsma programm Turquality kapsaminda Argelik, Vestel ve Silverline firmalar
desteklenmektedir. En son agiklanan proje bazl siiper tesvik sitemi kapsaminda da Vestel firmasinin
desteklenmesine karar verilmistir. Beyaz esya sektoriiniin dnemli bir 6zeligi AR-GE yatirimlarinin fazla
olmasidir. Sektér bu 6zeligi ile yeniliklerin 6nciisii oldugu ve yenilik konusunda pozitif digsallik

sagladigi ifade edilebilir.

3. LITERATUR TARAMASI

Alan yazininda farkli sektorlerde piyasa yogunlasmasim analiz eden yerli ve yabanci ¢caligmalar
bulunmaktadir. Bu caligmalarda farkli yontemler kullamldigi goriilmektedir. Bunlardan bazilar
regresyon analizini kullanirken (Donowitz, Hubbard ve Petersen, 1987; Sung, 2014) bazilarinda
yogunlasma indekslerinin (Giines, Kose ve Yeldan, 1997; Bikker ve Haaf2002;Polat, 2007; Silk ve King
2008;Kaynak ve Ar1 2011; Zeng, Chen ve Tam, 2005) kullanildig1 gozlenmistir. Ornegin Bikker ve
Haaf (2002) firma yogunlagma oranlari ile HHI indeksini kullanarak 23 sanayilesmis iilkenin bankacilik
piyasasini, toplam aktif biiylikliik dl¢iitiinii kullanarak piyasa yogunlagsmasim hesaplamig ve kullandigi
indeksleri karsilastirmistir. Bu karsilastirmada biitiin iilkeler i¢in n firma yogunlasma degerleri HHI
degerlerinden yiiksek ¢ikmuis ve farkli indekslerden elde edilen yogunlagma gostergelerinin birbirleriyle

yiiksek bir iligki i¢inde oldugu tahmin edilmistir. Sung (2014) ise OECD iilkeleri ile ilgili yaptig
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ampirik ¢aligmasinda mobil iletisim piyasasinda yogunlasma diizeyinin ¢ok yiiksek oldugunu tespit
etmis ve bu yogunluga bagl olarak sektdrde fiyat ve karliligin yiiksek oldugunu saptamustir. Polat
(2007) Tiirkiye ¢imento piyasasindaki firmalarin gelir, maliyet ve iiretim Olgiitlerini dikkate alarak
piyasa yogunlagma diizeyini incelemistir. Yapilan analiz sonucunda n-firma yogunlagma oranina gore
Tiirkiye ¢cimento piyasa yapist monopolcii rekabet ile oligopol piyasasi sinirinda oldugu tespit edilmistir.
HHI indeksine gére Tiirkiye ¢imento piyasasi daha rekabetgci bir yapiya sahip oldugu bulunmustur. Silk
ve King (2008) ABD’de reklam ajanslar1 ve pazarlama hizmetlerinin piyasa yogunlasmasini tespit
etmek icin HHI’yi kullannuslardir. Calismanin sonucunda ilgili piyasada yiiksek yogunlasma oldugu

saptanmistir.

Literatiirde piyasa yogunlasmasi ile firmalarin karlilig1 arasindaki iligkiyi aragtiran ¢aligmalarda
bulunmaktadir. Ornegin Giiven ve Yeni (2013) tarafindan yapilan calismada Tiirkiye imalat sanayii alt
sektorlerine ait veriler ileri panel veri yontemi ile analiz edilmistir. Analiz sonuglarina gére yogunlasma
orani, hem {icretler hem de karlar iizerinde pozitif etkiye sahiptir. Benzer bir bigimde Martin (1988)
ABD i¢in yaptigr ¢aligmasinda piyasa yogunlagmasinin ve etkinliginin birbirinin tamamlayicisi
oldugunu bulmustur. Keil (2016) Nijerya bankacilik piyasasiyla ilgili yaptig1 ampirik ¢aligmasinda,
karlilik ve bankacilik yogunlagsma indeksleri arasindaki ¢ift yonlii iliskinin varligini tespit etmistir.
Ayrica, ¢alismanin sonuglar1 Nijerya’da bankacilik yogunlasmasi ve karlilik diizeyleri arasinda negatif

bir iligki oldugunu gostermektedir.

Tiirkiye’de ve yurtdisinda, ¢alismanin konusu ile ilgili se¢ilmis bazi ¢aligmalar; incelme donemi,
ilke/sektor, kullamlan yontem ve tespit edilen sonuca gore Tablo 2’de sunulmustur. Tablo 2
incelendiginde konunun geg¢miste ve giinimiizde farkli sektorlerde ve farkli Slgiim yontemleriyle
incelendigi goriilmektedir. Literatiir taramasinda Tiirkiye’de beyaz esya sektoriinde piyasa

yogunlagmasini 6lgen bir ¢alismaya rastlanmamustir.

Tablo 2. Tiirkiye’de ve Yurtdisinda Yapilan Secilmis Bazi1 Calismalar

Calisma Donem Ulke/sektor Ydntem Bulgu(lar)
Akan (2002) 1980-1996 | Tiirkiye/imalat sanayi | Yogunlasma Yogunlagma orani yiiksek
oranlari
Ko6sekahyaoglu 1980-2005 | Turkiye/Dis ticaret Gini-Hricsman | 1990’1 yillarin  sonrasit Gini-
(2007) Urdinleri Yogunlagma Hricsman katsayis1 dalgali bir
Indeksi seyir izlemis ve 1996 yilindan
sonra azalma egilimi
sergilemistir.
Matthes, Poetzsch | 1996-2005 | Avrupa/Elektrik n-firma Ingiltere ve Iskandinav
ve Grashoff, piyasast Yogunlagma bolgesinde yogunlagsma yok
(2005) oran1 ve HHI ancak diger bolgelerde
monopolci bir piyasa var.
Akal (2008) 1980-2005 | Turkiye/Dis ticaret Yapisal analiz | Yogunlagmanin tarimsal
Urainleri fasildan sanayi fasillarina dogru
kaydig1 saptanmustir.
Fedderke ve 1972-1996 | Giiney Afrika / imalat | RHTI ve Gi Yogunlasma oram1  giderek
Szalontai (2009) sanayisi artmaktadir.
Durukan ve 2002-2007 | Tiirkiye, Kazakistan, | CR,ve HHI Trkiye, Kazakistan,
Hamurcu Kirgizistan, Kirgizistan ve Tiirkmenistan’da
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(2009) Turkmenistan, agir1 yogunlagmis oligopol bir
Tacikistan ve piyasa yapisi varken, Tacikistan
Ozbekistan/Mobil ve Ozbekistan’da ise orta
iletisim piyasasi derecede yogunlasmis oligopol
bir piyasa yapist bulunmaktadir.
Kaynak ve Ari 2003-2011 | Turkiye /Otomotiv CR,ve HHI Yerli binek ve yerli hafif ticari
(2011) piyasasi arag  piyasasi  i¢in  orta
yogunluklu monopolcii
rekabetgi bir yapu, ithal binek ve
ithal hafif  ticari arag
piyasalarinda ise diistik
yogunlagma derecesinin oldugu
bir yap1 bulunmaktadir.
Pulajve Kume 2003-2012 | Arnavutluk/Insaat CRy,HHi ve GI | Yogunlasma  oram diisiik
(2013) sektori bulunmustur.
Pehlivanoglu ve 1993-2011 | Turkiye/ Elektrik CRy ve Yogunlasma yiiksek, oligopolist
Tekge (2013) enerjisi piyasasi HHI duruma yakin ve rekabetci
yapidan uzak bir piyasa.
Sung (2014) 1998-2014 | 24 OECD/ Mobil Regresyon Yogunluk derecesinin yiiksek
iletigim piyasasi analizi
Kumar, Bishnoi 1992-2011 | Hindistan/ Bankacilik | CR, ve HHI Diisiik yogunlagsma ve finansal
ve Chauhan, piyasast liberalizasyon  politikalarinin
(2015) yogunlagsmayr anlamli sekilde
zaman icinde azaltmaktadir.
Kostakoglu 2011-2014 | Tiirkiye/internet CR,, HHive EI | Yiksek duzeyde
(2015) servis saglayicilari yogunlagmanin oldugu,
piyasast zamanla yogunlagma diizeyinde
bir azalma egilimi bulundugu
saptanmigstir.
Kaynak (2016) 1995-2014 | Tiirkiye/Imalat sanayi | CRn, HHI ve Bazi donemlerde yogunlasma
piyasasi Ei yiksek  bazt  donemlerde
yogunlagma diisiik
bulunmustur.
Onder (2016) 1997-2014 | Turkiye/ Biskuvi, CRn, HHI, Ei, | Sektoriin monopolcii rekabetle
Cikolatali ve Sekerli | RHTI oligopol arasinda yer aldig1
Mamuller piyasast bulunmustur.
Kiraci, Yasar, 2012-2015 | Tiirkiye/ I¢ Hat Hava | CR,, HHI Yogunlagsma orani yiiksek ve
Kayhan ve Tasimacilig1 piyasasi piyasa rekabet¢i yapidan uzak
Ustadmer(2017) oldugu bulunmustur.
Hazar, Sunal, 1988- 2000 | Tiirkiye/Bankacilik CR,, HHI, Sektorde kriz oncesi - kriz
Babusguve ve 2004- piyasasi RHTI, HKI, EI | sonras: yogunlagma
Sezgin Alp, 2015 ve oranlarindan aktif, mevduat,
(2017) Hauselndeski Kar, kredi, Ozkaynak
biyiikliikleri  icin  anlaml
farklilik bulunmus ve 2001 krizi
sonrasinda sektor yogunlasma
degerlerinin  bu  Olgiitlerde
yiikseldigi saptanmuistir.

Farkl1 sektorlere gore yapilan ampirik calismalara bakildiginda verilerin daha ¢ok yogunlasma

indeksleri ile analiz edildigi goriilmektedir (Tablo 2). Yogunlasma indeksleri arasindan-firma

yogunlagsma orani ve HHI piyasa yogunlasmasinin dlgiimiinde en fazla tercih edilen yontemlerdir

(Tablo2).
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4. MATERYAL VE YONTEM

Bu caligmamin temel amaci, Tiirkiye beyaz esya sektoriinde faaliyet gosteren firmalarin
yogunlagma diizeylerini belirlemek ve sektoriin rekabetgi durumunu incelemektir. Caligmanin incelme

alani, beyaz esya sektoriinde faaliyet gosteren firmalar olusturmaktadir.

Tiirk beyaz esya sektdriinde az sayida firma bulunmasi nedeniyle bu sektoér yogun bir piyasa
olarak ifade edilebilir. Ancak bu piyasanin yogunlagma diizeyinin gdsteren bir 6l¢iim bulunmamaktadir.
Bu nedenle bu ¢aligma Tiirkiye ekonomisi i¢in onemli olan sektoriin, yogunlagma diizeyini ortaya
koymak amaciyla yapilmistir. Verisine ulasilabilen firmalar analizlere dahil edilmistir. Caligmanin
verileri beyaz esya sektoriinde faaliyet gosteren firmalarin yillik satis hasilatindan olusmaktadir. Yani

yogunlagma 0Olgiitii olarak yillik satis hasilati kullanilmustir.

Calisma kapsamina alinan firmalara ait satig geliri verileri 2005-2015d6nemini kapsamaktadir.
Ilgili firmalarin yillik satis hasilati gelirine ait veriler, Istanbul Sanayi Odasinin olusturdugu
"www.is0500.0rg.7 "web adresinden ve Borsa Istanbul’a ait https://www.kap.org.tr/tr/ web adresinin
ilgili firmalara ait mali tablolarindan alinmistir. Bu baglamda verisineulagilabilen8firmanin verisi

iizerinden analizler gerceklestirilmistir.

Bir sektordeki yogunlagsma, o sektordeki firmalara ait belirli 6l¢iitler (6rnegi satis hasilati ve ciro
gibi) kullanilarak 6lgiilmektedir. Yogunlasmay1 dl¢en ¢ok sayida indeks bulunmaktadir. Caligmanin

verileri CR,, HHI, Ei, HKI, RHTI ve bunlarin disinda esitsizligi ifade eden Gi ile analiz edilmistir.

4.1. n Firma Yogunlasma Oram (n-Firm Concentrration Ratio, Crp)

Literatiirde sik kullanilan yogunlasma dlgiitlerinden biridir. En biiyiik n firmamin piyasa
paylarinin toplamidir (Shy, 1995). Ornegin bir piyasada k tane firma bulundugunu varsayahm. Ilk
olarak bu k tane firma iiretim, satis ve kapasite diizeyi gibi bazi ol¢iitlere gore biiyiikten kiiciige dogru
swralanir. Sonra bu swralamada en biiyiik n firmanin (n>k) pivasa paylarinin toplami ile hesaplanir. Bu

indeks Denklem 1°deki gibi yazilabilir.

n

CR, =) 5/i=1.23,...n 1)
i-1

Burada CRy, n sayidaki firmanin piyasa yogunlagma oranidir. S;, herhangi bir firmanin piyasa

payidir (secilen 6l¢iittiir). n belirli bir indeksi tanimlayan firmalarin sayisidir.

CR; firma yogunlagma orani genelde3, 4 veya 8 firma i¢in hesaplanmaktadir. CR, yogunlagsma
orani hesaplanirken sadece dort firmanin dikkate alinmasi ve bireysel olarak firmalarin 6zeliklerini
yansitmamasi bu Ol¢limiin zayif yonleri olarak on plana g¢ikmaktadir. Hesaplanacak CR, firma
yogunlagsma orani 0 ve 100 arasinda degerler alir. Bir piyasaya ait yogunlagsma orani %100 ise o piyasa

monopol piyasasi olarak kabul edilir. Hesaplanan n Firma yogunlagsma orani degerleri Sekil 1°deki gibi
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yorumlanir. Bu ¢alismada, CR, analiz bulgular1 yorumlamrken TUIK (2017)’in “Sanayi ve Hizmet

Sektorlerinde Yogunlagma” isimli ¢aligmasinda kullanilan yontem benimsenmistir.

Sekil 1. Cr, Firma Yogunlasma Oraminin Yorumlanmasi icin Kritik Degerler

________________________________

________________________________

________________________________

________________________________

> 50<CR,<70 >: Yogunlasma diizeyi yiiksek ve oligopolcii yap1 :

> CRn>70 >: Yogunlasma diizeyi ¢ok yiiksek ve monopolcii yap1 i
L

CRy=0 ise piyasa miikemmel rekabetc¢i olarak tanimlanir.

4.2. Herfindahl-Hirschman indeksi

Herfindahl- Hirschman Indeksi bir endiistrideki rekabetin diizeyini ortaya koyan ve piyasadaki
yogunlagsmanin dl¢iitiinii veren bir gdstergedir (Acemoglu, Laibson ve List, 2016). HHI, Herfindahl
(1950) ve Hirschman (1945) tarafindan yapilan c¢aligmalar ile ortaya konulmustur. Daha sonra
Hirschman (1964), “The Paternity of an Index” isimli ¢aligmasinda bu indeksin kdkenini agiklamigtir.
HHI piyasa yogunlugunun 6l¢iimiinde en ¢ok kullanilan bir indekstir (Ginevi¢ius ve Cirba 2009). Bu
indeks piyasadaki her bir firmanin piyasa paylarinin karelerinin toplami alinarak hesaplanmaktadir

(Herfindahl, 1950). HHI en basit hali ile Denklem 2’deki gibi formiile ifade edilir:
HH/ = S?
i—L
)
HHI her firmanm bireysel dzeligini dikkate alan bir indekstir (Bikker ve Haaf, 2002). Biiyiik

firmaya daha fazla agirlik vermektedir. Eger bir piyasada n sayida firma varsa HHIl/n <HHI<n
araliginda degerler alir. Firmalarin paylari birbirine yaklastik¢a ve firma sayisi artikga bu indeksin degeri

kictlmektedir. Hesaplanan HHI degerleri Sekil 2°deki gibi yorumlanir (Parkin, 2003).

Sekil 2. HHi'nin Yorumlanmasi icin Kritik Degerler

HHI=0 ise piyasa miikemmel rekabetci olarak tamimlanabilir.
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4.3. Entropy indeksi

Bu indeks, hesaplanirken 6nce piyasadaki firmalarin piyasa paylarimin logaritmasi alinir. Sonra
elde edilen logaritmik deger piyasa paylari ile ¢arpilir (Tirole, 1988). Piyasada faaliyet gdsteren tiim
firmalar1 dikkate almasi ve logaritmik degerlere gore hesaplamalarin yapilmasi nedeniyle daha etkin bir
Olcim yontemdir (Hexter ve Snow, 1970).Firmalarin piyasa paylarindaki esitsizlik arttikca Entropi
Indeksi kiigiilmektedir. indeks, diger indekslerin aksine O ile logn araliginda degerler alir. Ei sifira esitse

piyasada bir firmanin oldugunu, log n’ e esitse piyasada es biiyiikliikte firmalarin oldugu anlamini verir.

Yani indeks degeri sifira yakinlastikga monopole yakinsar, sifirdan uzaklastik¢a piyasa paylarinin
esitligine yakinsar ve yogunlasmanin azaldigini gosterir. Bu indeks Denklem 3’°teki matematiksel esitlik

ile gosterilir:

El = —Zn: S, logs,
=) ®)

4.4. Hannah-Kay indeksi

Piyasa yogunlasmasinin &l¢iilmesinde kullanilan bir diger indeks HK1’dir. Hannah ve Kay (1977)
tarafinda yapilan ¢alisma ile gelistirilmistir. Bu indeks endiistriye yeni firma girisini veya ¢ikiginin
etkileri ile piyasadaki firmalar arasi gelir transferi yansitmasi amaciyla onerilmistir (Yayla 2007).
Indekste a katsay1s1 bir esneklik gostergesi olarak ifade edilmistir. o piyasaya yeni firma girdiginde veya
¢iktiginda yogunlasmada meydana gelen degisimi ifade eder.a kiigiildiikge indeks degeri {izerinde
piyasadaki kiigiik firmalarin, biiyiidiikge biiyiik firmalarin etkisi artmaktadir. HKI en basit hali ile
Denklem 4’teki gibi formiile ifade edilir:

HK (o) = (357

(4)

Burada S;: firmalarin piyasa payim gostermektedir. « > 0 ve a # 1 “dir.

4.5. Rosenbluth/Hall-Tideman indeksi

Bu indeks ilk kez Rosenbluth (1955, 1961) tarafindan onerilmis ancak Hall ve Tideman (1967)
tarafindan diizenlenmistir. Bu nedenle indeks Rosenbluth/Hall-Tideman Indeksi adim almistir. RHTI 0
ile 1 arasinda degerler alir. Indeks degeri 1’e yaklastikca piyasa monopole yakinsar. Firma sayisi sifira
yaklasirsa yogunlasmanin azaldigini gosteriv. RHTI firmalarin sektordeki paylari, biiyiikten kiiciige

dogru siralayarak olusan swralamanin icindeki yer ile dlceklendirir. Indeks Denklem 5’teki esitlik ile

olclur (Bikker ve Haaf 2002: 10).
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1

RHT/ = ———

2> 8 -1
i=1

()

Burada S; : i. firma piyasa payz, j: firma sirasini1 gosterir. Ayrica nispeten piyasa pay1 biiyiik olan

firma i¢in j=n, piyasa pay1 kii¢lik olan firma i¢inse j=1 degerini alir.

4.6. Gini Indeksi

Piyasa yogunlagma &lgiitlerinde kullanilan bir diger indeks Gini indeksidir (Ginevicius 2005). Bu

indeks belirli bir piyasada firmalarin sayisini ve firmalarin degerini gosteren 6l¢iit olmak iizere iki temel

piyasa gostergesine gore dogru ve dengeli bir bi¢imde inceler (Ginevicius, 2009). Gini katsayisi, Lorenz

egrisinden elde edilen bir piyasa yogunlagsmasinin ol¢iitiidiir. Krugman (1991) tarafindan ABD’de

mekansal yogunlagmay1 6l¢mek i¢in Bolgesel Gini Katsayist kullanmigtir. Buna gore bir endustrinin bir

bolgedeki yogunlasmasini diger bdlgelerle karsilastirma imkanini veren bir gostergedir. Gl esitlik 6 ile

gosterilmektedir.

n

S

CI=2.1" n(L-S,)

i=1

(6)

Gini katsayr degeri bire esit ise yogunlagma diizeyi hesaplanan sektériin monopol olmasini, eger

sifira egitse sektorde birden ¢ok firmamn oldugunu ve firmalarin piyasa paylarimin bir birine egit

oldugunu gosterir.

5. BULGULAR

Tiirkiye beyaz esya sektorde faaliyet gdsteren firmalarin yogunlagma diizeylerini ortaya koymak

icin yogunlasma oranlari (CR3 ve CR4) hesaplanmis ve elde edilen bulgular Tablo 3’te verilmistir.

Tablo 3. Tiirkiye Beyaz Esya Sektoriiniincrs ve CR4’e gore Yogunlasma Diizeyi

Yillar Firma Sayis1  CR; Piyasa Tamim
2005 7 88.19> 70 95.51> 70 Yogunlasma diizeyi ¢ok yiiksek, Monopole Yakin
2006 7 88.82> 70 94.78> 70 Yogunlagma diizeyi ¢ok yiiksek, Monopole Yakin
2007 7 88.45> 70 94.18> 70 Yogunlasma diizeyi ¢ok yiiksek, Monopole Yakin
2008 7 87.40= 70 93.55> 70 Yogunlagma diizeyi ¢ok yiiksek, Monopole Yakin
2009 7 87.80= 70 93.21= 70 Yogunlasma diizeyi ¢ok yiiksek, Monopole Yakin
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2010 7 87.72> 70 93.73>70 Yogunlasma diizeyi ¢ok yliksek, Monopole Yakin
2011 7 88.92> 70 93.97> 70 Yogunlagma diizeyi ¢ok yiiksek, Monopole Yakin
2012 7 88.99> 70 94.36> 70 Yogunlasma diizeyi ¢ok yliksek, Monopole Yakin
2013 7 89.86> 70 94.59> 70 Yogunlagma diizeyi ¢ok yiiksek, Monopole Yakin
2014 8 89.44> 70 93.43> 70 Yogunlagma diizeyi ¢ok yiiksek, Monopole Yakin
2015 8 90.89> 70 94.16> 70 Yogunlasma diizeyi ¢ok yiiksek, Monopole Yakin

Grafik 2. CR3 ve CR4'iin Aldig1 Degerlerin Yillar itibariyla Degisimi
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Tablo 3 incelendiginde firmalarin satig hasilati 6lgiitii dikkate alinarak Tiirkiye beyaz esya
sektoriinde en biiyiik paya sahip {i¢ biiyiik firmanin hesaplanan CR3 yogunlagma oranlar1 incelendiginde;
sektoriin 2005 yilina ait satis toplamimin %88.19’unuii¢ firmada yogunlastigi, 2008’de bu oranin
%87.40’adiistligii ve 2015 yilinda bu oranin artarak %90.89°a ylikseldigi goriilmektedir. Ayrica
hesaplanan CR4 yogunlasma degerleri incelendiginde, bu oranin 2005 yilinda %95.51 oldugu ve takip
eden yillarda genel olarak azalma egilimi sergiledigi ve 2015 yilinda %94.16 olarak gerceklestigi
gorilmektedir (Grafik 2). CR4 tlim yillarda %90 seviyesinin {izerinde oldugu bulunmustur. Hem CR3
hem de CR4 degerleri 2005-2015 déneminde %70’in tizerinde olmasi nedeniyle bu gostergelere gore
Tiirkiye beyaz esya sektoriinde piyasa yogunlagma diizeyinin ¢ok yiiksek oldugu ve piyasanin monopole
yakin bir piyasa yapisini andirdigr sdylenilebilir.CR3z degerleri tiim yillarda CRs degerlerinden daha
diisiik bulunmustur (Grafik 2).

Yonetim ve Ekonomi Arastirmalari Dergisi / Journal of Management and Economics Research 75



http://dx.doi.org/10.11611/yead.441971

Yonetim ve Ekonomi Arastirmalari Dergisi / Journal of Management and Economics Research

Cilt/Volume: 16  Sayi/Issue: Ozel Sayi/ Special Issue  Eyliil/September 2018 ss./pp. 64-84
H. Tath Doi: http://dx.doi.org/10.11611/yead.441971

Tablo 4. Tiirkiye Beyaz Esya Sektoriiniin HHI’ ye gore Yogunlasma Diizeyi

Yillar Firma Sayis1 ~ HHI Deger Arahg HHI Piyasa Tanimi
2005 7 1800<3871.31<10000 Cok yogun piyasa ve diisiik rekabet
2006 7 1800<3738.55<10000 Cok yogun piyasa ve diisiik rekabet
2007 7 1800<3879.55<10000 Cok yogun piyasa ve diisiik rekabet
2008 7 1800<3681.39<10000 Cok yogun piyasa ve diisiik rekabet
2009 7 1800<3554.78<10000 Cok yogun piyasa ve diisiik rekabet
2010 7 1800<3543.65<10000 Cok yogun piyasa ve diisiik rekabet
2011 7 1800<3473.30<10000 Cok yogun piyasa ve diisiik rekabet
2012 7 1800<3624.33<10000 Cok yogun piyasa ve diisiik rekabet
2013 7 1800<3720.95<10000 Cok yogun piyasa ve diisiik rekabet
2014 8 1800<3524.62<10000 Cok yogun piyasa ve diisiik rekabet
2015 8 1800<3615.03<10000 Cok yogun piyasa ve diisiik rekabet
Grafik 3. HHI' nin Aldig1 Degerlerin Yillar itibariyla Degisimi
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Tiirkiye beyaz esya sektdriiniin yapist igin hesaplanan HHI sonuglari Tablo 4’te sunulmustur.

Sektordeki tiim firmalarin satig hasilati 6l¢iitii ile yapilan analiz sonuglari incelendiginde 2005 yilindaki

HHI degeri yaklasik 3871.31 iken, yaklasik %6.6 oraninda azalarak 2015 yilinda 3615.03 degerine

diismiistiir. Ancak bu degerler dikkate alindiginda tiim yillarda bu piyasada yiiksek yogunlagsmanin
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oldugu ve piyasadaki rekabet diizeyinin disiik oldugu ifade edilebilir. Ayrica analiz donemi
incelendiginde HHI degerleri bazi dénemlerde azaldifi ve bazi donemlerde ise yiikseldigi

gorilmektedir.

HHI’ ya benzer bir bicimde piyasada faaliyet gdsteren tiim firmalar1 géz oniinde bulunduran EI
degerlerine bakildiginda, genel olarak zamanla artan bir trend gostermektedir (Tablo 5). EI vdegerlerinin
zamanla artmasi, yayilma oraninin arttigini ifade etmektedir (Laaser ve Schrader, 2002: 16-18). Entropi

indeks degerleri arasinda yillar itibariyla ¢ok fazla bir fark bulunmamaktadir.

HKI degerlerine gore Tiirkiye beyaz esya sektoriindeki yogunlasma yillar itibariyla dalgalanarak
diisiik oranda artmaktadir (Tablo 5).

Tiirkiye beyaz esya sektoriine ait RHTI degerleri 2005-2015 donemi igin hesaplanarak Tablo 5’te
verilmigtir. Bu degerler incelendiginde; 2011 yilina kadar azalis seyrederken, takip eden yillarda 6nce
artig sonra azalis sergiledigi goriilmektedir. Ayrica indeks degerleri sifirdan uzak oldugu goriilmektedir.

Bu bulgu sektoriin rekabetgi bir yapidan uzak oldugunu gostermektedir.

Tablo 5. Tiirkiye Beyaz Esya Sektoriiniin EI, HKI Ve RHTI’ ye gore Yogunlagsma Diizeyi

Yillar Firma Sayisi El HKI* RHTI
2005 7 1.797 2.583 0.376
2006 7 1.807 2.583 0.373
2007 7 1.805 2.578 0.370
2008 7 1.877 2.716 0.356
2009 7 1.902 2.813 0.351
2010 7 1.909 2.822 0.350
2011 7 1.912 2.879 0.350
2012 7 1.875 2.759 0.359
2013 7 1.849 2.687 0.363
2014 8 1.931 2.837 0.345
2015 8 1.892 2.766 0.354
*(NE) a=2)
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Grafik 4. Ei, HKi Ve RHTI' nin Aldig1 Degerlerin Yillar itibartyla Degisimi
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Tiirkiye beyaz esya sektorde faaliyet gosteren firmalarin yogunlasma diizeyini ortaya koymak icin
calismada hesaplanan bir baska gosterge olan Gini indeksi hesaplanmus ve elde edilen bulgular Tablo
6’te sunulmustur. Gini katsayisi degerlerine bakildiginda sifirdan uzak oldugu gériilmektedir. Bu
nedenle sektordeki yogunlasma diizeyi yiiksektir. 2005 yilindaki GI degeri 0.542 iken yaklasik %13
artarak 2015 yilinda 0.615 degerine yiikselmistir. Yani Gini indeksine gére analiz déneminde sektdrde
yogunlasma yiikselmistir. Ayrica Tablo 6’daki sonucglar satis hasuati acisinda sektordeki firmalar

arasinda ¢ok ytiksek bir esitsizligin oldugunu géstermektedir.

Tablo 6. Tiirkiye Beyaz Esya Sektoriiniin GI’ ye gore Yogunlasma Diizeyi

Yillar Firma Sayisi Gini indeksi
2005 7 0.542
2006 7 0.561
2007 7 0.561
2008 7 0.542
2009 7 0.543
2010 7 0.548
2011 7 0.548
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2012 7 0.564
2013 7 0.580
2014 8 0.604
2015 8 0.615

Grafik5’e bakildiginda Gini katsayis1 2008 yilindan sonra artig egilimi sergiledigi gorilmektedir.

Grafik 5. GI’ nin Aldig1 Degerlerin Yillar itibariyla Degisimi.
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Bu ¢alismada kullanilan tiim yogunlagma indeksleri sektorde yogunlasmanin yiiksek, rekabetci
yapwin ¢ok diisiik oldugunu gostermektedir. Sektoriin biiyiik firmasi olarak ifade edebilecegimiz Ar¢elik
firmasinin bilango verileri hem beyaz esyayi hem de ev elektronigini icermektedir. Ancak Vestel Firmast,

Vestel ev elektronigi ile beyaz esyaya ait mali tablolart ayri ayri tutmakta yani bunlara ait satis
hasilatlart ayrt bilangolarda yer almaktadw. Yogunlasma diizeyini daha iyi olgmek icin Vestel ev
elektronigine ait satig verileri veri setine eklenmis, yeniden analizler yapilmis ve sonuglar Tablo 7 de
verilmistir. Yeni analiz sonucunda tiim indeks sonuglar: gésteren yogunlagma oranlari biraz azalmasina
ragmen yogunlagma diizeyi hala yiiksek oldugu gozlenmigtir(Tablo 7). Bu sonuglar da sektoriin

oligopolistik yapt sergiledigini gostermektedir.

Tablo 7. Tiirkiye Beyaz Esya Sektoriinde Yogunlasma Diizeyi”

Yillar Firma Sayis1 CR3 CR4 HKI HHI RHTI El GK

2005 8 83.261 91.182 0.280 3.571 0.295 2.159 0.577
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2006 8 81.910 90.800 0.277 3.606 0.291 2.176 0.571
2007 8 81.171 90.695 0.290 3.453 0.291 2.172 0.570
2008 8 79.908 89.711 0.279 3.582 0.280 2.221 0.553
2009 8 80.465 90.224 0.268 3.736 0.276 2.243 0.547
2010 8 79.795 89.880 0.272 3.681 0.275 2.245 0.546
2011 8 79.927 90.925 0.266 3.763 0.274 2.248 0.544
2012 8 79.927 90.902 0.278 3.601 0.280 2.216 0.553
2013 8 79.719 91.953 0.284 3.518 0.282 2.197 0.557
2014 9 80.341 91.387 0.268 3.725 0.272 2.264 0.591
2015 9 81.149 91.972 0.271 3.689 0.276 2.243 0.597

*Vestel elektronik firmasina ait veriler veri setine eklendikten sonra yapilan analiz sonuclar:

6. SONUC

Yogunlagma, herhangi bir sektérde ekonomik faaliyette bulunan birka¢ firmanin sektére hakim
olmasi olarak tammlanmaktadir. Yani yogunlagsma, herhangi bir sektordeki rekabet diizeyinin digiik
olmasidir. Tiirk beyaz esya sektorii; olusturdugu katma deger, yenilikler ve istihdam ile Tiirkiye
ekonomisine biyiik katkilar vermektedir. Ayrica sektor Tiirkiye’nin dis ticaretinde 6nemli olup beyaz

esya sektoriindeki biiylikliik acisinda diinyada tigiincii sirada yer almaktadir.

Tiirkiye beyaz es sektoriinde az sayida firma bulunmaktadir. Bu az sayidaki firmanin yogunlagma
dlzeyini gormek ve bir gosterge olarak ortaya koymak amaciyla bu ¢aligmanin yapilmasi amaglanmustir.
Bu amag¢ dogrultusunda Tiirkiye beyaz esya sektoriinde 2005-2015 donemi dikkate alinarak analizler
yapilmistir. S6z konusu donemde sektorde faaliyet gosteren firmalarin piyasa yogunlagmasi tiretimden
net satig verisi olgitii kullanilarak CR,, Herfindahl-Hirschman, Entropy, Rosenbluth/HallTideron,

Hannah-Kay ve Gini Katsayis1 gibi indekslerle ol¢iilmiistiir.
Bu ¢alismada kullanilan indekslerle asagidaki sonuglar elde edilmistir:

e Hem CR3; hem de CR4 yogunlagma oranlari analiz sonuglarina gore beyaz esya sektoriinde
piyasa yogunlagsma orani ¢ok yiiksek oldugu sonucuna ulasilmstir. Sektoérdeki piyasada en fazla satig
yapan en biiyiik 4 firmanin yogunlagma orani CR4, analiz doneminde %90’min {izerinde yer alirken,

CR3’e gore 3 firmanin yogunlagma orani tiim yillarda %80°nin lizerinde yer almaktadir.
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e HHI analiz sonucuna gére; beyaz esya sektdriinde bulunan firmalarin piyasa yogunlagma diizeyi
2005-2015 doneminde 3500’tin iizerinde yer almaktadir. Yani ilgili piyasada rekabet duzeyi ok
diistiktiir.

e EI degerleri, genel olarak zamanla bir artis egilimi sergilemektedir. Bu durum, piyasadaki

yayima oraninin arttigin1 gostermektedir.

e HKI indeks degerlerine gore Tiirkiye beyaz esya sektoriindeki yogunlasma yillar itibariyla

dalgalanarak diisiik oranda artmaktadir.

e RHTI indeks degerleri sifirdan uzak olarak bulunmustur. indeks degerlerinin sifirdan uzak

olmasi sektoriin rekabetci yapidan uzak oldugunu gostermektedir.

e RHTI indeksine benzer bir bicimde GI degerleri de sifirdan uzak olarak saptanmustir. Gini
katsayis1 degerleri analiz donemi boyunca %50-%60 bandinda seyretmistir. Yine bu bulgu sektoriin

rekabet¢i yapidan uzak oldugunu ve esitsizligin yiiksek oldugunu gostermektedir.

Sonug olarak yapilan analizlerle satis hasilati kriterine gore Tiirk beyaz esya endiistrisinde
yogunlagsma orani oldukga yiiksek, rekabet diizeyi diisiik ve piyasa yapisinin oligopol piyasasi oldugu

saptanmigtir. Bu durum analizde kullanilan tiim indeks sonuglari ile teyit edilmistir.

Beyaz esya sektorii piyasasinda, rekabetgi bir ortamin saglanabilmesi ve saglikli bir sekilde
isleyebilmesi, iiretim faktorlerinin etkin ve verimli kullanilmasina, iiretilen nihai mallarin tiiketiciler
tarafindan daha disiik fiyatlardan elde etmelerine yardimei olur. Bu baglamda devletin piyasada
rekabetci bir yapiya yakin bir piyasa olusturmasi i¢in politika tiretmesi gerektirmektedir. Bu politikalar
arasinda One ¢ikanmi tegvik sistemidir. Bu baglamda beyaz esya piyasasina yeni firmalarin piyasaya
girmesini saglayacak bir tesvik sisteminin gelistirmesi, verimliligi saglanmasi amaciyla arastirma ve
gelistirme ¢aligmalarina desteklerin verilmesi 6nerilmektedir. Beyaz esya sektoriinde firma sayisini kisa
stirede artirmak zordur. Zira piyasaya giris i¢in biiylik sermaye gerekmektedir. Yani bu piyasada 6lgek
ekonomisi s6z konusudur. Tiirk beyaz esya sektoriiniin sahip oldugu bu oligopolistik yapisi, uzun
donemde firmalarin kar elde etmelerini saglamakta ve yeni bilgiyi (teknolojik ilerlemeyi) saglamaktadir.
Rekabetci olmayan piyasalarin avantaji olarak ifade edebilecegimiz bu durumun nedeni uzun
donemdeki kar nedeniyle firmalarin AR-GE yatirimlarim yapabilmeleridir. Bu husus Arastirma ve

gelistirmeye dayali dissal biiyiime modellerinde de ifade edilmektedir (Unsal, 2016).
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