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Editor Ekibi

lleti-s-im dergimizin 43. sayisini ve il yine 6zgln ve ilgi ceki-
ci makalelerle kapatiyoruz. Bu sayimizda agirlikli olarak gazeteciligin
kosullarini, dijital dondstmanl konu edinen arastirmalar var. Onlarla
basliyoruz. Ik olarak “Turkiye'de Gazetecilikte Prekaryalasma: Yas,
Cinsiyet ve Guvencesizlik Dinamikleri” baslikli makalelerinde Incilay
Cangdz ve Temmuz Gong Savran, Turkiye'de gazetecilerin demogra-
fik 6zellikleri, egitim dizeyi, mesleki deneyimleri dogrultusunda mes-
leki kaygilarini inceliyorlar. 374 gazeteciyle gorisilerek yapilan ve The
Worlds of Journalism Study (WJS) sonuglarindan biri olan arastirma,
gazetecilik mesleginin yapisal olarak glvencesiz, stresli ve giderek
prekaryalasan bir alan haline geldigini gosteriyor. Ayrica geng ve kadin
gazetecilerin daha kirilgan konumda bulunduguna dikkat gekiyor.

Cangdz ve Savran arastirmalarinda gazetecilerin prekaryalasma
strecinde siyasi kosullarin da etkili oldugunu ifade ediyorlar. Ikinci
makalede Vahdet Mesut Ayan bu baskinin énemli veghelerinden biri
olan Radyo ve Televizyon Ust Kurulu’'nun (RTUK) medya kuruluslarina
uyguladigr yaptirmlari inceliyor. “Radyo ve Televizyon Ust Kurulu'nun
2024-2025 Arasinda Verdigi Cezalarin Basin/iletisim Ozgurligi
Cergevesinde Degerlendiriimesi” bashgini  taslyan arastirmada
televizyon kanallarina verilen cezalar analiz edilirken, RTUK'{in tarafsiz
olmadigi, gogunlukla iktidara mesafeli kanallara yaptirim uyguladig,
basin 6zgurligunu kisitlayicr bir rol oynadigi bilimsel bir gerceveden
ortaya konuyor.

Gazetecilik meslegi bir yandan ekonomik ve siyasi baskilarla
mUcadele ederken diger yandan teknoloji sayesinde donusuyor. Ya-
pay zekanin islerini ellerinden almasindan en fazla endiselenen mes-
lek gruplarindan biri gazeteciler. Can Ertuna “Tarkiye'de Farkli Medya
Kuruluslarinda Gazetecilerin Yapay Zeka ile lliskisi: Kutuplasmis ve
Esitsiz Bir Medya Sisteminde Teknolojik Dontisim™ baslikli makale-
sinde haber merkezlerinde yapay zeka araclarinin hangilerinin nasil kul-
lanildigina odaklaniyor. Nicel ve nitel ydontemlerin bir arada kullanildigi
arastirmada yapay zeka araglarinin gazeteciler tarafindan yogun olarak
kullanildigi saptanmis ancak kotl haber su, haber merkezlerinde bu
kullanimin etik denetimine iliskin bir politika mevcut degil. Yapay zeka
araclarinin, gazetecilikte hiz, verimlilik ve gesitlilik saglama potansiyeli
tasisalar da bu kazanimlarin dagitiminda esitsizlik potansiyeli barindir-
diklari géz 6ninde bulundurularak tartismalarda yerel baglamlarin da
g6z 6nlne alinmasi 6neriliyor.



Sarphan Uzunoglu'nun “Decoding Audience Needs: A Critical
Analysis of Turkish Digital Journalism through the User Needs Mo-
del” baslikl makalesi gazetecilik literatGrinin son yillarda ihmal ettigi
bir alana, izleyiciye ve onun ihtiyaclarina dikkatimizi ¢eviriyor. Makale
halihazirda kullanilan “Kullanici ihtiyaglar Modeli” nin (UNM) izleyiciyi
bireyci ve apolitik bir gercevede ele aldidi, toplumsal iliskileri (sinif, cin-
siyet, Irk) gdz ardi ettigi tespitini yaparken; 200 haber metni tGzerinden
yapilan inceleme TUrkiye'de izleyici ihtiyaglarinin kurumsal mantik, pi-
yasa gereklilikleri ve siyasal kisitlar dogrultusunda aktif bicimde insa
edildigini, ideolojik stizgecten gecirildigini ve yeniden islevsellestirildi-
gini ortaya koyuyor.

Neslihan Bulur Demirel'in arastirmasi izleyici ya da kullanici
olarak tanimlanan toplulugun sosyal medyada yapay zeka araclarinin
kullanimini konu aliyor. “Sosyal Medyada Politik Aktor Olarak Yapay
Zeka: Aktor-Ag Teorisi Baglaminda Grok Yapay Zeka Asistani” baslikli
makale, yapay zeka asistanlarinin politiklesme strecini Grok 6rnegi
Uzerinden analiz ediyor. Netnografik analizin benimsendigi arastirma-
da, Twitter (X) platformunda kullanicilarin Grok ile kurduklari etkilesim-
ler ve gelisen soylemler gdzlemlenerek dijital platformlarda demokra-
tik katihmin ve kamusal alanin déntistm dinamiklerine dair elestirel bir
bakis sunuluyor.

Kullanici odakli bir baska arastirmanin yazari Bilge Senytz. “Al-
datici Tasarim Kaliplarinin Tipolojisi Uzerine Bir inceleme: Sikayetvar
Platformunda Farkli Markalara iliskin Kullanic Sikayetlerinin Betimsel
Analizi” baslikli makalede yazar, gevrim igi platformlarda kullanicilarin
karar alma sUreclerini maniptle eden ve etik disi kabul edilen aldatici
tasarim kaliplarinin tipolojisini ve bu kaliplarin Turkiye'deki dijital eko-
sistemde nasil deneyimlendigini inceliyor. Bilinen 17 aldatici tasarm
kalibinin 14'Gn0n ilgili platformdaki sikayetler arasinda yer aldigini tes-
pit eden Senyliz, mevcut dizenlemelerin sorunlari gdzmede yetersiz
kaldigina da vurgu yapiyor.

Kullanicilar iginde daha spesifik bir alan olan oyuncu deneyimle-
rine odaklanan “Oyun ve Anlam: Oyuncu Beklenti ve Deneyimlerinin
Analizi” baslikl makalede Cakir Aker, oyun deneyiminin salt hedonik
yonunun otesindeki eudaimonik etkilerini ortaya koymayi ve bu iki
deneyim tlrG arasindaki iliskiyi kesfetmeyi amacliyor. 99 deneyimli



oyuncunun deneyimlerinin analiz edildigi arastirma sonucunda, oyun-
cularin baslangigta haz beklentisiyle oyuna girseler bile, anlam arayisi-
nin da dnemli bir motivasyon kaynagi oldugu, akilda kaliciligi ve takdir/
kiymet algisini kuvvetlendirdigi ortaya konarak literattrdeki yaklasim-
larin yeniden degerlendiriimesi éneriliyor.

Son doénemde akademik ilgiye epeyce mazhar olan femverti-
sing kavrami son makalemizde sinema ve reklamcilik alanini birlesti-
ren bir yerden Barbie filmi Uzerinden ele aliniyor. Nuray Yilmaz Sert'in
“Femvertising as a Brand Activism Tool: An Analysis of the Film Bar-
bie” adli makalesi, reklamcilikta feminist stratejilerin yalnizca degisim
yaratma potansiyelini degil; “fempower-washing”, “purple washing”
gibi kavramlarla bu stratejilerin samimiyeti ve ticari kaygilarla kesisimi-
ne dair elestirileri kapsayan bir tartisma yurGttyor.

2025'in son glnlerinde sosyal bilimler, siyaset bilimi alanlarina
blyUk katkilar yapmis ¢cok degerli iki hocamizi Prof. Dr. Taha Parla ve
Prof. Dr. Nermin Abadan Unat'i kaybettik. Eserleri bize ilham verme-
ye devam edecek. 2026'nin dinyada ve Tlrkiye'de akademiye daha
fazla kaynak, adalet ve dzgUrlik getirmesini arzu ediyoruz. Hepinize
saglikli ve mutlu bir yil diliyoruz.



