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OZET

Fuarlar, farkh Ulkelerden alici ve saticilarin bir noktada bulustugu ticaret
gelistirme merkezleridir. Uriin ve hizmetlerin tanitim ve pazarlamasinda reklam,
kisisel satis ve diger satis arttirici faaliyetler yaninda fuarlar blylk bir 6neme
sahiptir. Rekabetin arttigi ve yeni teknolojilerin hizla gelistigi ginimizde ¢ok
sayida isletmenin icinde yer aldigi ve ¢ok sayida Urinin s6z konusu oldugu
pazarlar ortaya ¢ikmistir. Bunun bir sonucu olarak ticari fuarlar, 6zellikle ihtisas
fuarlan blyiik bir éneme sahip olmustur. Bu gergevede, calismada izmirin
ihtisas fuarciigi alanindaki durumu incelenmis ve elde edilen bilgi ve veriler
degerlendirilmistir.

Anahtar Kelimeler: Fuar, ihtisas Fuari, izmir

ABSTRACT

Fairs are trade development centres acting as meeting points for buyers and
suppliers from different countries. Apart from advertising, personel sales and
other sales increasing ways, fairs are great importance for the promotion and
marketing of the products and services. In recent years, the competition gets
harder and new technologies are invented quickly, so there are lots of new
markets, in which too many companies with lots of products and services are
taking place. As a result of this, much emphasis must be given to that subject. In
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this framework, izmir's specialization fairs were examined and relevant
information and datas were evaluated in this study.
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1. GIRIS

Fuarlar periyodik olarak ve belirlenmis bir sire igcin organize edilen, cesitli
ariinlerin  katiimci isletmeler tarafindan sergilendigi ve profesyonel alicilar
tarafindan ziyaret edilen, ticaret gelistirme ortamlarndir. Fuarlarin olusabilmesi
icin katihmci, ziyaretgi ve alan unsurlarinin bir arada saglanmasi ve tim bu
bilesenleri koordine eden ve fuarin organizasyonunu gerceklestiren bir
organizatdriin bulunmasi gerekmektedir. Bu bilesenlerden herhangi birinin
eksikligi durumunda fuar organizasyonu gergeklestirilemez.

Glnimlzde fuarlar, firmalara, faaliyet gosterdikleri alandaki son vyenilikleri
gorme, teknoloji transferi, ticari baglantilar kurma, gidilen UGlkenin ticaret
mevzuatl ile piyasa ve is hacmi hakkinda yerinde bilgi edinme, Uriin veya
hizmetini etkin bir sekilde tanitma olanag sunmaktadir. Giinimizde en ¢ok
rastlanan ve artik fuarcilik sektoriiniin temelini olusturan fuar tiri ise “ihtisas
fuarlan” olarak karsimiza gcikmaktadir. Bu fuarlarda, sergilenecek trtnler bilimsel
bir ydontemle belirlenir ve tanimlanir. Bunlar disinda kalan Urtinlere izin verilmez.
Bilimsel adlandirma, sergilenecek Urtinlerin teknik 6zellikleri veya trtin gruplar
ile iliskilidir. Uretim alanlarina bagl olarak belirli Giriinler igin diizenlenen ihtisas
fuarlan oldugu gibi; belirli misteriler/teknikler/prosesler/konular igin de
dizenlenen ihtisas fuarlar vardir. Bu uygulama-yonlu fuarlar belirli misteri
gruplan tarafindan ihtiyag duyulan ve teknik yapilarina bakilmaksizin belirlenen
tiim drunleri icerir (Koyuncu, 2001; 3).

Bu gergevede izmirin bir ticaret limanina sahip olmasi ve dolayisiyla bir ticaret
merkezi olmasi ve ayrnica Turkiye'nin ilk uluslararasi fuarina sahip olmasi
nedeniyle ciddi bir potansiyeli barindirdiyi ve somut olarak nitelikli
organizasyonlara imza attigi gériilmektedir. Calisma kapsaminda, izmir'in ihtisas
fuarlan bakimindan incelenmesi ve bu potansiyeli ile gelisme ydninin
belirlenmesi amaclanmistir.

Galismanin ilk béliminde fuarcilik ile ilgili temel kavramlar tzerinde durulmus,
ikinci boliminde Izmirin fuarcilik gegmisi ve potansiyeli incelenmis ve lglincu

béliimiinde de izmir Enternasyonal Fuari ile izmir'de diizenlenen mevcut ihtisas
fuarlarinin degerlendirilmesi yapilmistir.

2. FUARCILIK ILE ILGILI TEMEL KAVRAMLAR

intisas fuarciigi ile ilgili bilgiler verebilmek icin éncelikle temel kavramlarin
aciklanmasi gerekmektedir. Her sektdrde oldugu gibi fuarcilik sektérinde de
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kullanilan 6zel kavramlar ve terimler s6z konusudur. Asadida bu sektérde sik
rastlanan ve sektdriin taninabilmesi icin bilinmesi gereken tanim ve kavramlar
verilmistir.

Fuar: Fuar kelimesi dilimize Fransizca’dan ge¢mistir ve mal ya da hizmetlerin
ticari amaclarla sergilendigi, karsilikli is olanaklarini ve aligverisi gelistirmek igin
satici ile alicilann bir araya gelmesini saglayan ve belirli ddénemlerde ayni yerde
tekrarlanan tanitim ortamlanidir (Yazar, 1999; 82). Baska bir ifadeyle fuar, “alici
ile saticilarin is yapmak i¢gin bir araya geldikleri gegici bir pazar’dir ve fuarlar belli
araliklarla, genellikle bir 6nceki yilin fuannin yeri ve déneminde ve birkag hafta
icin organize edilir. Ticareti gelistirme, fuarin ana islevini teskil etmektedir.

intisas Fuari: Yalnizca belirli bir sektér ya da ilgili sektoriin alt sektérlerinde
faaliyet gosteren firma ve kuruluslarin katihmi ile gerceklesen, genellikle
profesyonel ziyaretcilere acik olan ve ticari amacl bir fuar tiriidir. ihtisas
fuarlarinin siiresi genellikle 3 ile 5 giin arasinda degisir. En ¢ok rastlanan siire 4
giin olmaktadir (Koyuncu, 2001; 4). Bu fuarlar, IEF (izmir Enternasyonal Fuari)
gibi genel ticaret fuarlarindan farkli olarak seminer, kongre ve sempozyum gibi
bilimsel aktiviteler ile desteklenir ve bu aktivitelerde sektére iliskin sonuglar
tartisihr ve ¢6zim aranir. Siire bakimindan da ihtisas fuarlar, genel ticaret
fuarlarina gére daha kisadir.

Katihmei: Katihmci, fuarlara istirak ederek, urlin ya da hizmetlerini tanitma amaci
ile sergileyen gercek ya da tuzel kisidir. Kisaca fuarin musterisidir. “Katihmci”
kavrami; “ziyaretci” kavrami ile birlikte bir fuar olusturan en énemli iki unsurdur
(Koyuncu, 2001; 5).

Katihmcilanin biyik bir kismini isletme niteligindeki firmalar olusturmaktadir.
Katihmcilan asagidaki sekilde siniflamak mimkiindir (Koyuncu, 2001; 5):

1 Firmalar: ilgili sektérde faaliyet gésteren firmalardir. “Firma” kavrami,
fuarcilik sektériinde oldukga sik kullaniimaktadir ve uygulamada ¢ogu kez
katilimci yerine kullaniimaktadir.

2 Dernekler: ilgili sektdrde faaliyet gdsteren ve sektdrel hizmet veren
resmi nitelikli yapida kurulmus veya goniilli kisilerin bir araya gelmesi ile
olusturulmus sivil toplum kuruluslandir. Fuarcilik sektériinde derneklerin
6nemli bir yeri vardir, ¢lnki fuarin dizenlendigi sektérin temsilcisi
durumunda olan dernekler, sektérdeki firmalarin toplu olarak fuara katilma
ya da katlmama kararlarinda biyulk rol oynar ve de cogunlukla hangi
fuara katlmanin daha yararli olacagina karar verir. Bu nedenle fuar
organizatorleri agisindan, derneklerin 6nemli ve stratejik bir fonksiyonu
bulunmaktadir.

3 Sektdrel Yayinlar: Sektorel yayinlar da fuarcilik sektdrii agisindan
derneklerin gérdigi fonksiyonu gérir. ilgili sektérde yayinlanan gazete,
dergi gibi periyodik yayinlar, sektordeki firmalar tarafindan titizlikle takip
edilmesinden dolayi, s6z konusu firmalar Gzerinde bu tip yayinlarin énemli
bir etkisi vardir.
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Ziyaretgi: Fuarcilik sektérinde, katiimcidan sonra en 6nemli ikinci kavram
“ziyaretc¢i”dir. Ziyaretgi, en basit tanimla, bir fuar ziyaret eden kisi demektir.
Katilimcidan sonra ikinci tip misteridir. Bir fuara katilan kuruluslar (katiimcilar)
kadar o fuarn ziyaret eden Kisilerin (ziyaretciler) de kompozisyonu oldukga
onemlidir. CUnkl fuari, sadece merak icin gezen ve herhangi bir ticari amaci
olmayan siradan ziyaretcilerin, fuardan ticari kazan¢ bekleyen ve fuara ticari
baglantilar kurmak igin istirak etmis olan katihmcilar icin pek bir anlam ifade
etmeyecegi aciktir. Bu nedenle organizatér firma, hem fuarin basarisi ve ses
getirmesi icin hem de katiimcilarin fuardan memnun olmalan igin, ¢ok iyi
planlanmis bir ziyaretci calismasi gerceklestiriimelidir. Ziyaretgi ¢alismasinin en
O6nemli parcasi, ilgili sektorel yayinlara reklam vermektir (Koyuncu, 2001; 7).

intisas fuarlar, sadece profesyonel ziyaretcilere aciktir ve genellikle yiiksek bir
giris Ucreti uygulanir. Burada amag, sadece fuar ile ilgili kisilerin fuarn ziyaret
etmesini saglamak ve gereksiz kalabaligin fuara girmesini engellemektir.
Profesyonel ziyaretcilerin bir ihtisas fuarini ziyaret etmekteki amaclan ise
sunlardir (Koyuncu, 2001; 7):

1 Katihmci firmalarla goriiserek ticari baglantilar kurmak (yeni firmalar
ya da

halihazirda is iligkisi i¢cinde bulunulan firmalar).
2 Sektorel gelismeleri takip etmek.
3 Bir sonraki fuar organizasyonuna katiimci olarak istirak etme
sartlarini

incelemek.
4  Girilmesi planlanan sektor ile ilgili 6n arastirma yapmak.

Fuar Organizatérii: Fuar organizatérii, ana faaliyet konusu fuar organizasyonu
olan igletmedir ve bir fuarin hazirlk asamasindan bitisine kadar gegen tiim
asamalari yerine getirir. Fuarin tanitimi, fuarin teknik ve altyapi hazirlik
calismalarn, fuarin organizasyonu ve fuar sonrasinda dgerekli calismalarin
yuratilmesi, fuar organizatérinin temel faaliyetlerini olusturur.

3. iZMiR ENTERNASYONAL FUARI VE IHTIiSAS FUARLARININ
DEGERLENDIRILMESI

“Ege’nin incisi” olarak adlandirilan izmir, Ege Bélgesi'nin en énemli ticaret,
sanayi, ulagim, kiltir, egitim, turizm ve hizmet merkezidir ve ayni zamanda
Turkiye’'nin 6nde gelen dis ticaret limanidir. Bu nedenle de izmir, fuarcilik ve
Ozellikle de ihtisas fuarcihg bakimindan ciddi bir potansiyele sahiptir ve zaten
izmirde 1923 yilindan beri fuar ve sergiler diizenlene gelmistir.

Turkiye'nin disa agilan penceresi kimligine sahip izmir Enternasyonal Fuari'nin
temeli, Atatirk'lin "Siyasi ve askeri zaferler ne kadar blyuk olursa olsun, iktisadi
zaferlerle desteklenmezse surekli olmaz." dislincesi ile atildi. Birinci Turkiye
iktisat Kongresi'nin izmir'de diizenlenmesinin hemen ardindan 1923'te "9 Eylil
Yerli Mallan Sergisi" acildi ve 1933'te uluslararasi kimlik kazanan izmir
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Enternasyonal Fuan 1936'da buginkii mevcut 421.000 m?lik alanda hizmet
vermeye basladi (Silin, 2006; 62).

Tarkiye'nin Uluslararasi Fuarlar Birligi'ne (UFI)1 Uye tek genel ticari fuarn olan
izmir Enternasyonal Fuari, Tiirk ekonomisindeki gelismelere paralel olarak
kabuk degistirirken 6zellikle son yillarda ihtisas fuarciiginin gelismesi Uizerine, 7
Subat 1990 tarihinde kisa adi IZFAS olan izmir Fuarcilik Hizmetleri Kiiltiir ve
Sanat isleri A.S. kurulmustur (izfas, http://www.izfas.com.tr/index.asp?id=88,
17.03.2006).

izfag'in diger sirketlerden farki, ticari mekanizmayi kullanarak kar etmekten ote,
ekonomik sirkilasyonu topluma mal etmesi ve “‘kamu agirikh” olmasidir.
Sektoériinde ilk ve tek TS-EN-ISO-9002 Kalite Glivence Sistem Belgesi'ni alan
izfas, diizenledigi cok sayida ihtisas fuarlan ile 6zelde izmir, genelde Tiirk
ekonomisine énemli katki saglamaktadir. Agirlikli hissesinin, izmir Biiyliksehir
Belediyesi'ne ait olmasina karsin, tanitimda 6nemli rol oynayan fuarciigin genis
tabana yayllmasi amaciyla szas In ortaklan arasinda Ege Bodlgesi Sanayi Odasi,
izmir Ticaret Odasi, Ege ihracatci Birlikleri, izmir Ticaret Borsasi ile Tarkiye
Odalar ve Borsalar Birligi de bulunmaktadir (izfas,
http://www.izfas.com.tr/index.asp?id=88, 17.03.2006).

Yeni ihtisas fuar binalarinin 2004 yilinda hizmete girmesiyle b|rI|kte 23.750 m?lik
4 holden olusan kapall sergi alanlarn ve toplamda 55.000 m?lik alt yapisiyla,
sosyal, kulturel tesisleriyle tam hizmet verebilen Tirkiye'nin en biylk fuarcilik
kurulusu olan izmir Fuan, fuarcihigin yani sira izmir'in kiiltiir ve sanat yasamina
da katkida bulunmaktadir. Kultirpark icerisinde yer alan 760 kisilik kapasiteye
sahip uluslararasi standartlardaki ismet inénii Sanat Merkezi, 3.000 kisilik
Atatiirk Agik Hava Tiyatrosu ve cep sinemasi ile Ozdemir Sabanci Fuar ve Sergi
Saray, izfas Sanat Galerisi, Hayvanat Bahcesi, Genclik Merkezi ile izmir'in
kaltar ve sanat merkezi konumundadir (izfas,
http://www.izfas.com.tr/index.asp?id=90, 17.03.2006).

Toplam 421.000 m I|k alanda 250 cesit bitki 6rttist ve 8.000’in Gzerindeki aga¢
sayisi ile 156.000 m? yesil dokuya sahip Kiiltlrpark, ayni zamanda izmir'in
akcigeri niteligindedir. Tim bunlarin yani sira izmir, istanbul'a ugakla 45 dakika
uzakhkta mevcut alt yapi, ulagim, haberlesme, serbest bodlgeleri ve geng
nifusuyla gercek anlamiyla yatinm yapilabilecek ve ticari potansiyeli yiksek bir
sehirdir (izfas, http://www.izfas.com.tr/index.asp?id=88, 17.03.2006).

Boylesine bir fuarcilik gegmisine sahip olan izmir, ihtisas fuarlarn bakimindan da
ciddi bir potansiyele sahiptir. Bu konuda 6zellikle k&r amaci olmayan bir BIT?
niteliginde kurulmus bulunan izfag’in énemli girisimleri ve atiimlan séz konusudur.
Bununla birlikte 6zellikle son yillarda “Yapi Endistri Merkezi”, "Yagmur Fuarcilik”,
“Tlayap”, “FGS Fuarcilik”, “Efor Fuarcilik®, “Tunajans” gibi 6zel fuar organizatoérleri
de oOzellikle ihtisas fuarcih@ alanina ilgi géstermekte ve gesitli basarilara da imza
atmaktadir.
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izfag'in Kiiltiirpark alaninda organize ettigi ihtisas fuarlan ve bu fuarlarla ilgili
elde edilen “en giincel” bilgiler ise sunlardir:

3.1. Izmir Ayakkabi, Canta ve Aksesuarlari Fuari

izmir Ayakkabicilar Odasi, Ege Ayakkabi Sanayicileri Dernegi, TUAF (Tirkiye
Umum Ayakkabicilar Federasyonu) ve sektér temsilcilerinin destekleri ile
organize edilen izmir Ayakkabi, Canta ve Aksesuarlari Fuar her yil artan
ziyaretci ve katiimcisi ile diinya ayakkabi sektdriine de hizmet veren bir ihtisas
fuanidir. Tarkiye'nin toplam ayakkabi Gretiminin %40'ina sahip énemli bir liman
kenti olan izmir'de 2005 yilinda on sekizincisi gerceklestirilen izmir Ayakkabi
Fuar, kis ve yaz dénemleri olmak iizere yilda iki defa diizenlenmektedir (izmir
Buyilksehir Belediyesi 2004 Y1l Faaliyet Raporu).

Fuara iliskin veriler Tablo 1'de yer almaktadir. Fuara 2005 yili harig, yerli
firmalarnn ve ziyaretgilerin katilimi, yillar itibariyle artan diizeyde olurken; yabanci
firmalarin ve ziyaretcilerin katliminda ise dlsls godzlenmektedir. Bununla
birlikte, fuar alaninda da yillar itibariyle artis olmustur. Ancak 2005 yilinda,
Ozellikle de kis dénemindeki fuarda tiim bu veriler bakimindan énemli distsler
gorilmektedir. Bu durum ise firmalarin ve profesyonel ziyaretcilerin Ayakkabi
Fuar’na olan ilgisinin gecen yillara oranla azalmaya basladigi biciminde
degerlendirilebilir.

Bu bilgilere ek olarak, 10-13 Subat 2005 tarihlerinde gerceklestirilen Ayakkabi
Yaz 2005 Fuarr’na Turkiye’deki 62 ilden katilim gerceklesirken, 2-5 Haziran
2005 tarihlerinde diizenlenen Ayakkabi Kis 2005 Fuarrna ise 27 ilden katiim
olmustur. Ayrica her iki fuara da yabanci katlim italya, Almanya ve
Yunanistan’dan gerceklesmistir.

3.2. Marble Fuar1 (Uluslararas1 Mermer, Dogal Tas ve Teknolojileri
Fuari)

2006 yilinda 12. kez gergeklestirilen Marble Fuar, hizla artan katiimci ve
ziyaretci sayisi ile dinya mermer fuarlari arasinda 6nemli bir yer edinmeyi
basarmistir. 1998 yilinda Uluslararasi Fuarlar Birligi tyeligine kabul edilen
Marble Fuar, sektoriinde
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Tablo 1: Ayakkabi Fuari Verileri

Yaz 2003 | Kig 2003 | Yaz 2004 | Kis 2004 | Yaz 2005 | Kig 2005
Yerli Katiimci 166 172 190 270 255 69
Sayisi
Yabanci 25(6 5(3 5(3 7(4 7(3 4(3
Katilmci Sayisi | Ulkeden) [ Ulkeden)| Ulkeden)| Ulkeden)| Ulkeden)| (lkeden)
Toplam 191 177 195 279 262 73
Katilimci Sayisi
Yerli Ziyaretgi 7.381 6.438 7.537 7.791 9.993 1.967
Sayisi
Yabanci 74 138 120 87 32 16
Ziyaretci Sayisi
Toplam 7.455 6.576 7.657 7.878 10.025 1.983
Ziyaretci Sayisi
Fuar Alani (m°) 6.402 6.316 6.704 14.680 13.321 3.248

Kaynak: izmir Biiyiiksehir Belediyesi 2003 Yili Faaliyet Raporu; Izmir Biiyiiksehir
Belediyesi 2004 Yili Faaliyet Raporu; Izfas 2005 Yilt Faaliyet Raporu

UFI Gyesi olan ilk fuar olma 6zelligini de tasimaktadir. Her yil 6nemli oranda artis
gOsteren yerli ve yabanci katilimci ve ziyaretgi orani sayesinde Marble Fuari
diinya fuar takviminde yer almayl basarmis bir ihtisas fuaridir. Diinya mermer
rezervlerinin %40'nin Tlrkiye’de bulunmasi dinyadaki pazar payini artiran
Onemli bir unsurdur.

Turkiye'de sektor ile ilgili tim dernek ve kuruluslann destegini alarak ulusal
birlikteligi saglayan Marble Fuarn, yurt disi temsilcilikleri ve reklam etkinlikleri ile
profesyonel bir ihtisas fuari haline gelmis ve diinyanin Uglincu buyuk fuari olarak
gosterilmeye baslanmistir. Bunun yaninda Marble Fuarn dinyada organize
edilen dogal tas fuarlari arasinda en iyi bes fuar icerisinde yer almaktadir.
Avrupa’da ise Verona Fuarindan sonra ikinci sirada yer almaktadir (izmir
Buyiksehir Belediyesi 2001 Yili Faaliyet Raporu; Sabuncu, 2004).

Fuara iligkin veriler Tablo 2’de yer almaktadir. Fuarin ilk dizenlenmeye
baslandigi 1995 yilindan itibaren yerli, yabanci katiimci ve Ulke sayisi ile
ziyaretci sayisi yillar itibariyle surekli ve énemli dizeyde artis gdsterirken, buna
paralel olarak fuar alaninda da buyuk artiglar gerceklesmistir. 2006 yilinda,
fuarin ilk dizenlendigi 1995 yilina oranla, katiimci sayisinda %1926, ziyaretgi
sayisinda %865, fuar alaninda ise %1362 oraninda goérilen artis, sektérin fuara
olan ilgisinin en belirgin kanitidir.

2006 yili Marble Fuan katihmci Glkeleri ise sunlardir: ABD, Almanya, Avusturya,
Belgika, Birlesik Arap Emirlikleri, Brezilya, Gek Cumhuriyeti, Cin Halk
Cumhuriyeti, Danimarka, Finlandiya, Fransa, Gliney Kore, Hindistan, Hollanda,
Hong Kong,
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Tablo 2: Marble Fuar1 Verileri

Yil Ulke Yabanci Yerli Katilimci Toplam Ziyaretci | Fuar Alani
Sayisi Katilimci Katilimci Sayisi (m2)

1995 - - 47 47 4.719 2.600
1996 4 31 115 146 5.145 5.879
1997 14 95 185 280 3.884 4.458
1998 16 165 237 402 4.046 7.333
1999 18 112 213 325 5.164 7.178
2000 20 124 226 251 7.625 8.634
2001 21 145 278 423 10.644 10.887
2002 26 179 310 489 17.480 15.205
2003 29 208 445 653 20.000 19.386
2004 30 182 569 751 25.432 29.260
2005 32 218 682 900 39.954 33.350
2006 36 238 714 952 45.558 38.000

Kaynak: Sabuncu, 2004; Izmir Biyiiksehir Belediyesi 2004 Yilt Faaliyet Raporu; Metal
Makina Detgisi, http:/ /www.metalmakina.com/Default.asp?CONTENT=
Detail&ISSUE= 153&NEWS_ID=253&CAT_ID=10, 05.01.2007; Tzfas,

http:/ /www.izfas.com.tr/istatistik.html, (17.03.2006)

ingiltere, iran, irlanda, ispanya, Isveg, Isvicre, italya, Japonya, Kanada,
Liksemburg, Misir, Norveg, Polonya, Portekiz, Romanya, Rusya Federasyonu,
San Marino Cumhuriyeti, Singapur, Suriye, Yunanistan, Tayvan (izfas,
http://www.izfas.com.tr/index.asp?id=355, 17.03.2006).

intisas fuarlaninin yapisina uygun olarak Marble Fuarrnda, Tirkiye icin énemli
bir ihracat da gerceklestiriimektedir. Bu cercevede, fuarin dizenlenmeye
baslandigi 1995 yilindan 2003 yilina kadar olan mermer ve dogal tas ihracat
rakamlan Tablo 3’te yer almaktadir. 1995-2003 vyillan arasindaki Marble
Fuarlarinda 6nemli dizeyde ve slrekli artan oranda mermer ve dogal tas
ihracati gerceklestiriimistir. 2003 yilinda gergeklestirilen ihracat rakami 1995’e
oranla %460 artis kaydederken; ihracat yénuyle, 6zellikle 1997 yili, fuarin en
yiksek ihracat rakamlarini yakaladigi yil olmustur.

Ayrica Marble Fuari, 2004 yilinda izmir ekonomisine, fuarda yapilan is
baglantilan hari¢ yaklasik 50 milyon dolar katki saglarken, bu rakam 2005 yilinda
yaklasik 100 milyon dolar olarak gergeklesmistir. Marble Fuar kapsaminda her
sene organize edilen, Efes-Meryem Ana turu ile turizme o6nemli katki da
saglanmaktadir (Metal Makine Dergisi,
http://www.metalmakina.com/Default.asp?CONTENT=
Detail&ISSUE=153&NEWS_ID=253&CAT_ID=10, 05.01.2007).
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Tablo 3: Marble Fuarlarinda Gergeklestirilen Thracat Miktarlar

Yil Ihracat Miktan (Milyon Dolar)
1995 77
1996 96
1997 779
1998 128
1999 150
2000 189
2001 223.5
2002 303
2003 430

Kaynak: Fuarplus.com, http:/ /www.fuarplus.com/eng/basin_bulteni.php?id=
2185&PHPSESSID =fbc5dcfb3fd52a57bfa8f9£75¢d077¢8, (15.01.2007)

3.3. Vinolive / Sarap, Peynit, Zeytin ve Zeytinyag1 Fuari

Akdeniz tipi beslenmenin global pazarda giderek artan bir talep gérmesi
nedeniyle, Uzerinde yasadigimiz cografyanin benzersiz lezzetleri, mutfak kaltiri
ve binlerce yillik tretim gelenekleri, giderek diinyanin tiketim aliskanliklari halini
almaktadir. Bu cercevede, ihracat potansiyeli yiksek olan sektériin gelecekteki
konumuna paralel olarak 2004 yilinda ilki gergeklestirilen sarap, peynir, zeytin
ve zeytinyag fuan sektor tarafindan biyiik ilgiyle izlenmistir. iZTO tarafindan
destek kapsamina alinan fuara, toplam 8 iilkeden katim gergeklesmistir (izmir
Buyuksehir Belediyesi 2004 Yl Faaliyet Raporu).

Fuara iligkin veriler Tablo 4’te yer almaktadir. 2005 yilinda dizenlenen fuarda,
ilk dizenlendigi 2004 yilina gére, katilimci sayisinda %20, yabanci ziyaretci
sayisinda ise %77 azals gortlmuistir. 2006 yilinda ise bir dnceki ylla gore
katilimcr sayisinda %38, yabanci ziyaretgi sayisinda da %183 oraninda artis
meydana gelmistir.

Ayrica, Vinolive Fuar, 2004 yilinda yaklasik 1.591 m? alanda dizenlenmigtir.
Fuar alani 2005 yilinda yaklasik %75 oraninda artarak 2.778 m2ye clkmistir.
2006 yilindaki fuarda, Turkiye’'nin gesitli bolgelerinden gelen ziyaretcilerin yani
sira, ABD, Almanya, Avusturya, Bulgaristan, Cin, Fransa, ingiltere, israil, isvicre,
italya, Meksika, Misir, Moldova, Norveg, Polonya, Romanya, Suriye,
Tarkmenistan ve Yunanistan’dan gelen yabanci ziyaretgiler de firma yetkilileriyle
ylz yuze goériserek, hem urtnlerini gérme hem de ticari anlagsma yapma imkani
bulmuslardir (izfas, http://www.izfas.com.tr/index.asp?id=542, 17.03.2006).

Fuar, alim heyeti niteligi tasiyan ziyaretcileriyle dikkat cekerken, izmir disi
ziyaretci katihminda ilk sirayr Manisa ve Aydin almistir. En ¢ok yabanci
ziyaretginin geldigi llke Suriye olmustur. Suriye Halep Ziraat ve Ticaret
Odalarinin ortak dizenledigi geziye, komsu ullkeden 72 is adami katiimistir.
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Fuarlar her iki Ulke arasindaki ticaret hacminin gelismesine ve is birliginin
artmasina  katki  saglamistir.  Suriye'yi Norve¢ izlemistir  (Izfas,
http://www.izfas.com.tr/index.asp?id=532, 17.03.2006).

Tablo 4: Vinolive Fuar Verileri

2004 2005 2006
Yerli Katiimci Sayisi 66 56 80
Yabanci Katilimci Sayisi 31 (8 tilkeden) 22 (7 llkeden) 28 (8 ulkeden)
Toplam Katilimci Sayisi 97 78 108
Yerli Ziyaretgi Sayisi 4.149 6.462 6.628
Yabanci Ziyaretci Sayisi 124 (19 Ulkeden) [ 29 (16 Glkeden) 82 (12 ulke)
Toplam Ziyaretgi Sayisi 4.273 6.491 6.710
Fuar Alani (m°) 1.591 2.778 -

Kaynak: Izmir Biiyiikschir Belediyesi 2004 Yili Faaliyet Raporu; zfas 2005 Yili Faaliyet
Raporu; Izfag, http://www.izfas.com.tr/index.asprid=542, (17.03.20006)

3.4. Izmir Motor Show (Otomobil ve Hafif Ticari Araglar Fuari)

Motor Show, otomotiv distriblitorlerinin destegiyle Bursa, Antalya, Ankara ve
Konya'dan sonra izmir'de ilk kez 2004 yilinda diizenlenmistir. izfag ve Otomotiv
Distributérleri Dernegi (ODD) is birligi ile dizenlenen Motor Show'da firmalar en
yeni tasarnmlarini gesitli gOsterilerle sergilemiglerdir. Fuarda sergilenen drin
gruplarn; binek otomobil, hafif ticari araglar, motosiklet ve sektorel yayinlardir.
Fuara iligkin veriler Tablo 5’te yer almaktadir. Fuar, ilk dizenlenmeye baslandigi
yildan itibaren gerek katilimci gerekse de ziyaret¢i ydnunden artan ilgiyle
izlenmektedir. 2005 yilinda, fuarin ilk dizenlendigi yil olan 2004’e gére katihmci
firma sayisi %13, ziyaretci sayisi %37, fuar alani ise %10 oraninda artig
kaydetmistir.

Tablo 5: Motor Show Fuar Verileri

2004 2005
Toplam Katiimci Sayisi 52 59
Toplam Marka Sayisi 17 25
Toplam Ziyaretgi Sayisi 12.440 17.093
Fuar Alani (m°) 6.540 7.185

Kaynak: Izmir Biiyitksehir Belediyesi 2004 Yilt Faaliyet Raporu; Izfas 2005 Yili Faaliyet
Raporu

3.5. MINEX (Madencilik, Dogal Kaynaklar ve Teknolojileri Fuari)

2005 yilinda birincisi dizenlenen MINEX “Madencilik, Dogal Kaynaklar ve
Teknolojileri Fuari”na yerli ve yabanci toplam 112 firma katilmis ve fuarn 1.516
profesyonel ziyaret¢i gezmistir (Tablo 6). Onemli bir maden potansiyeline
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sahip olan Turkiye’de madencilik sektoriinde faaliyet gosteren firmalar bu
fuarla, bir yandan uriin ve hizmetlerini tanitirken bir yandan da yeni is birligi
olanaklari elde etmisglerdir (Ebso,
http://www.ebso.org.tr/tr/enformasyon/duyuru/duyuru945.php, 26.01.2007).

Uluslararasi katihma da acik olan ve 2007 yilinda ikincisi dizenlenecek olan
MINEX ile ayni tarihlerde gerceklesecek 6. Uluslararasi Endistriyel
Hammaddeler Sempozyumu sektdre 1sik tutacak yaklasimlariyla fuarin
akademik ve vizyonel altyapisini olusturacaktir (izfas,
http://www.izfas.com.tr/index.asp?id=445, 17.03.2006).

Fuara iliskin ayrintii katlimci ve ziyaretgi verileri Tablo 6’da yer almaktadir.
Duzenlendigi ilk yil olan 2005’te fuara 6 yabanci firma dogrudan, 42 yabanci
firma ise temsilcilik diizeyinde katilirken Turkiye'’den de 64 firma katilmistir.
Bununla birlikte fuan, 13 llkeden 64 yabanci ziyaretgi, Turkiye’den de 1.452
ziyaretci gezmisgtir.

izfas’in organize ettigi bu ihtisas fuarlan disinda 6zel fuarcilik sirketleri tarafindan

Kultirpark alaninda organize edilen énemli ihtisas fuarlari ise asagida belirtildigi
gibidir:

Tablo 6: Minex Fuar1 Verileri

2005
Yerli Katiimci Sayisi 64
Yabanci Katilimci Sayisi 6
Temsilcilikler 42
Toplam Katiimci Sayisi 112
Yerli Ziyaretgi Sayisi 1.452
Yabanci Ziyaretcgi Sayisi 64 (13 llkeden)
Toplam Ziyaretgi Sayisi 1.516
Fuar Alani (m?) 1.521

Kaynak: {zfas 2005 Y1l Faaliyet Raporu

3.6. 3T Fuart (Uluslararas1 Metal isleme, Kalip ve Otomasyon
Teknolojileri Fuari)

izmir Kiltirpark fuar alaninda, Yagmur Fuarcilik tarafindan 2006 yilinda
besincisi diizenlenen 3T Fuarn (Uluslararasi Metal isleme, Kalip ve Otomasyon
Teknolojileri  Fuar), CNC'li metal isleme makine, kalip ve otomasyon
teknolojilerini ayni ¢ati altinda birlestirerek, makine, madeni esya, beyaz esya,
elektrik, elektronik, demir-gelik, kalip, dokim, talash imalat, otomotiv gibi bir cok
sektérden gelen ziyaretcilerin ihtiya¢c ve taleplerini bitiin olarak karsilayan
onemli bir ihtisas fuandir.
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ilk defa 2000 yilinda Yagmur Fuarcilik tarafindan gerceklestirilen ve iki yilda bir
diizenlenmeye baslanan 3T Fuari, sektér temsilcilerinden gelen talep lzerine
2004 yilindan itibaren her yil mayis ayinda organize edilmektedir. 3T Fuari,
Turkiye’de gerceklestirilen en biyik metal isleme teknolojileri fuar niteligindedir
ve ayrica tek  uluslararasi sektdér fuandir (Metal Makina Dergisi,
http://www.metalmakina.
com/Default.asp?CONTENT=Detail&ISSUE=153&NEWS_ID=248&CAT_ID=10,
05.01.2007).

Fuara iligkin veriler Tablo 7’de yer almaktadir. 2006 yilinda fuara Tirkiye'den
183 firma ile ABD, Almanya, Avusturya, Bulgaristan, Cek Cumhuriyeti, Cin,
Finlandiya, Fransa, Giliney Kore, Hirvatistan, Hindistan, Hollanda, Hong Kong,
ingiltere, ispanya, isveg, Isvicre, italya, Japonya, Kore, Misir, Polonya, Rusya,
Slovakya, Suriye ve Tayvan'dan toplam 448 firma katilmistir (Yagmur Fuarclilik,
http://www.3tfuari.com/3T3.htm, 06.01.2007).

Uluslararasi alanda yapilan tanitim calismalari ile 2006 yilinda fuara Tirkiye,
Almanya, Irak, Urdiin, Rusya, Liibnan, israil, Cin, Yeni Zelanda, BAE, Sudan,
Yemen, Banglades, Hindistan, Bahreyn, Beyaz Rusya, Umman, Bulgaristan,
Cezayir, Suriye, Estonya, Litvanya, Tunus, Gurcistan, Nijerya, Bosna Hersek,
Suudi Arabistan, Katar, Kuveyt, Pakistan, Yunanistan, Kibns, Cek Cumbhuriyeti,
iran, Fransa ve ingiltere olmak (izere 36 iilkeden 17.470 profesyonel ziyaretgi
gezmistir (Yagmur Fuarcilik, http://www.3tfuari.com/3T3.htm, 06.01.2007).

3T Fuarinin organize edilmeye baslandigi 2000 yilindan itibaren gerek katilimci
firma, gerekse de ziyaretgi sayisi bakimindan artis gézlemlenmektedir. 2006
yilinda, fuarn ilk diizenlendigi yila oranla katihmci sayisi %396, ziyaretgi sayisi
ise %288 artmistir. Bununla birlikte, 2006 yilinda gercgeklestirilen son fuarda
katlimci ve ziyaretci ilgisi bakimindan bir o6nceki yla goére bir azalma
gorulmastir. 2006 yilindaki fuarda, bir Onceki yila goére katiimci sayisi
bakimindan %40, ziyaret¢i sayisi bakimindan da %17 oraninda bir disus
meydana gelmistir.

Tablo 7: 3T Fuar Verileri

2000 2002 2004 2005 2006
Toplam Katilimci 90 105 500 750 448
Sayisi
Yerli Ziyaretci Sayisi - 4.905 14.775 14.775 17.020
Yabanci Ziyaretgi - 295 425 425 450
Sayisi
Toplam Ziyaretgi 4.500 5.200 15.200 21.000 17.470
Sayisi
Fuar Alani (m°) - - 4.400 6.868 -

Kaynak: Izmir Biiyikschir Belediyesi 2002 Yili Faaliyet Raporu; Izmir Biyiikschir
Belediyesi 2004 Yili Faaliyet Raporu; Izfas 2005 Yili Faaliyet Raporu; Yagmur Fuarcilik,
http:/ /www.3tfuati.com/3T3.htm, 06.01.2007
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3.7. Modeko Fuar1 (Mobilya, Dekorasyon, Ev ve Biiro Mobilyalar1 Fuart)

EFOR Ege Fuarcilik Organizasyonu tarafindan dizenlenmekte olan, Modeko
“Mobilya Dekorasyon Ev ve Biiro Mobilyalar Fuarn” 16 yildir kesintisiz olarak
gerceklestiriimekte olup Turkiye genelinde ve 6zellikle Ege Bdélgesinde blyuk
ilgi géren bir ihtisas fuandir. izmir Ticaret Odasi, Marangozlar Odasi, KOSGEB
(Kuigiik ve Orta Olgekli Sanayi Gelistirme ve Destekleme idaresi Baskanligi),
Kisikkdy Agac isleri Kooperatifi desteginde agilmakta olan Modeko Fuari, her yil
katiimci ve ziyaretgi sayisini artirmis basaril bir organizasyondur (Efor Fuarcilik,
http://eforfair.com/tr/simplepages.asp?pos=37, 20.02.2006).

Ayrica, Tlrkiye'de gergeklestirilen mobilya fuarlarinin en blyidi olan ve
Tarkiye’nin 6nde gelen firmalarinin yer aldigi Modeko, katilimc firmalara ihracat
olanaklan saglamasi yaninda, yurt icindeki toptan ve perakende satislarini da
buyuk 6lcide desteklemektedir. Fuara iliskin toplam katilimci ve ziyaretci sayilan
Tablo 8'de yer almaktadir. Fuara katiimin ve ziyaretci ilgisinin yillar itibariyle
genel olarak artmakta oldugu goriilmektedir. Ancak, 2006 yilindaki son fuarda
ziyaretci sayisi bir 6nceki yila goére %37 oraninda azalmistir.

Tablo 8: Modeko Fuari Verileri

2001 2002 2003 2004 2005 2006

Katiimci 96 117 | 118(yerli)+ 122 147 146
Sayisi 2(yabanci)
Ziyaretgi 12.180 | 28.350(yerli) 25.000 | 42.618| 50.000| 31.217(yerli)
Sayisi + +

38(yabanci) 350(yabanci)
Fuar Alani - - 4.256 6.003 7.083 -
(m?)

Kaynak: Izmir Biiyiiksehir Belediyesi 2002 Yili Faaliyet Raporu; Izmir Biiyiiksehir
Belediyesi 2003 Yilt Faaliyet Raporu; Izmir Biiyiiksehir Belediyesi 2004 Yil Faaliyet Raporu;
Izfas 2005 Yilt Faaliyet Raporuy; Efor Fuarcilik,
http:/ /www.cforfait.com/ fair.asprln=tr&act=53, 20.02.2006

3.8. Compotek Fuar (Bilgisayar, Biiro ve Iletisim Teknolojileri Fuari)

Bilgisayar, biro ve iletisim teknolojileri treten sektdriin, pazarlama sorunlarinin
¢6ziminde énemli bir rol oynayan ve 2005 yilinda yirmi birincisi diizenlenen
organizasyon Tunajans tarafindan her vyl gergeklestiriimektedir. Fuar
kapsaminda ayrica, Dokuz Eyliil Universitesi, Ege Universitesi, izmir Ekonomi
Universitesi, Yiiksek Teknoloji Enstitiisii Bilgisayar Miihendisligi bélimlerinin
katilimlaryla bilimsel seminer, panel gibi degdisik aktivitelerde diizenlenmektedir
(Tunajans, http://mww.tunajans.com.tr/default.asp?L=TR&mid=69&action=Genel&fid=1,
11.01.2007).

Fuara iliskin veriler Tablo 9'da gorildiga gibidir. Fuar, 6zellikle katiimci ve
ziyaretci sayisi bakimindan artan bir ilgiyle karsilagsmaktadir. Ancak 2005 yilinda
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organize edilen fuarda ziyaretci ilgisinde azalma goérilmus; ziyaretci sayisi bir
Onceki yila gore yaklasik %12 oraninda dusus gdstermistir.

3.9. INELEX (Asans6r Fuarr)

ilk diizenlendigi 1998 yilindan itibaren, EAYSAD (Ege Asansér ve Yiirliyen
Merdiven Sanayicileri Dernegi), EBSO (Ege Bélgesi Sanayi Odasi), iZTO (izmir
Ticaret Odasi), EMO (Elektrik Mihendisleri Odasi) ve KOSGEB (Kiiglk ve Orta
Olgekli Sanayi Gelistirme ve Destekleme idaresi Baskanld) tarafindan
desteklenen INELEX, uluslararasi nitelik kazanmaya dogru ilerleyen bir ihtisas
fuandr. iki yilda

bir, EFOR Fuarcilik tarafindan organize edilen fuarin, 2006 yilinda besincisi
diizenlenmistir (Asansér Diinyasi Dergisi, http://www.asansordunyasi.com/web/
detay.asp?id= 413&kat_id=33, 22.01.2007).

Tablo 9: Compotek Fuari Verileri

2002 2003 2004 2005
Toplam Katilimei 65 68 96 102
Sayisi
Yerli Ziyaretgi Sayisi 34.312 50.602 - 38.494
Yabanci Ziyaretgi 450 498 - 386
Sayisi
Toplam Ziyaretgi 34.762 51.100 44.361 38.880
Sayisi
Fuar Alani (m°) - 1.499 1.401 1.710

Kaynak: Izmir Biiyitksehir Belediyesi 2002 Yili Faaliyet Raporu; Izmir Biyiiksehir
Belediyesi 2003 Yili Faaliyet Raporu; Izmir Biytiksehir Belediyesi 2004 Yilt Faaliyet Raporu;
Izfas 2005 Yili Faaliyet Raporu

Tablo 10’da fuara iligkin veriler yer almaktadir. Fuarin ilk diizenlendigi 1998
yihindan beri artan katilimci firma ilgisine karsin, ziyaretci sayilarindaki
degiskenlik fuara olan profesyonel ziyaretci ilgisinin istikrarll olmadigini da
gOstermektedir.

Tablo 10: Inelex Fuar1 Verileri

1998 2000 2002 2004 2006
Toplam Katilimci Sayisi 52 71 73 92 72
Yerli Ziyaretgi Sayisi 3.583 3.968 5.398 -| 2.852
Yabanci Ziyaretci Sayisi 87 205 24 - 162
Toplam Ziyaretgi Sayisi 3.670 4.173 5.422 4.712| 3.014

Kaynak: Efor Fuarcilik, http://eforfait.com/tr/simplepages.aspPpos=44, 20.02.2006;
Izmir Bityiiksehir Belediyesi 2002 Yili Faaliyet Raporu; Izmir Biiyiiksehir Belediyesi 2004
Yili Faaliyet Raporu; Izfas 2005 Yili Faaliyet Raporu; Asansér Dinyast Dergisi,
http:/ /www.asansordunyasi.com/web/detay.asprid=413&kat_id=33, 22.01.2007
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3.10. IPAF (Plastik ve Ambalaj Teknolojileri Fuari)

IPAF Plastik ve Ambalaj Teknolojileri Fuan ilk olarak 1998 yilinda, 12 llkeden
150 firmanin katihmi ile dizenlenmistir. Fuara iliskin veriler Tablo 11’de yer
almaktadir. IPAF 98 Tirkiye icinde 49 ilden ve dinya genelinde 15 Ulkeden
gelen toplam 8.275 ziyaretci ile uluslararasi fuar niteligi kazanarak buyuk bir
basan elde etmistir. IPAF Fuan, 1998 yilindan itibaren sektérden gelen talep
Uzerine her yil organize edilmeye baslanmistir. 2006 yilinda yapilan dokuzuncu
organizasyonunda IPAF, 32 lilkeden 615 katilimciya ulasarak, ilk organizasyona
gore Uc¢ katin tizerinde bir biyliime saglamistir. Yine IPAF 2006'y1 Turkiye dahil
olmak Uizere 53 Ullkeden 24.800 profesyonel ziyaret¢ci gezmistir (Yagmur
Fuarcilik, http://www.ipaffuarlari.com/pgenelbilgiler1.htm, 05.01.2007).
Dizenlenmeye baslandigi 1998 yilindan itibaren fuara, hem katiimci hem de
ziyaretci yoniinden siirekli artan bir ilgi oldugu da goérilmektedir. 2006 yilinda ilk
diizenlendigi 1998 yilina oranla, katiimci sayisi bakimindan %310, ziyaretgi
sayisi bakimindan da %200 artis s6z konusudur.

IPAF Fuar, plastik Gretim teknolojileri, ham madde, tamamlayici sistemlerin
yanisira plastik, kauguk prosesler ve mamul UrGnler ve son teknolojiler
sergilenmesi yolu ile Turkiye’'nin ikinci biylk endustri ve ihracat bélgesi olan
Ege Bélgesinin izmir ilinde yapilan tek ihtisas fuarn olmasi dolayisiyla dnemli bir
boslugu da doldurmustur.

Tablo 11: IPAF Fuar1 Verileri

1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 2003 2004 | 2005 | 2006

Katlimc | 150 152 251( 200 200 231 587 700 615
1 Sayisi (yerli) (yerli)
+180 +219

(yabanci) | (yabanci)
Toplam | 8.27| 9.75| 11.70| 9.75 14.705 15.400 [ 18.100 | 24.12( 24.80
Ziyaretg 5 0 0 0 (yerli) (yerli) 0 0
i Sayisi +371 +407
(yabanci) | (yabanci)

Kaynak: Yagmur Puarcilik, http://www.ipaffuarlari.com/pipaf4.htm, 05.01.2007; Izmir
Biiyiiksehir Belediyesi 2002 Yili Faaliyet Raporu; Izmir Biyiiksehir Belediyesi 2003 Yili
Faaliyet Raporu; Izmir Biiyiiksehir Belediyesi 2004 Yili Faaliyet Raporu; Izfas 2005 Yilt
Faaliyet Raporu

3.11. Yap1 Izmir Fuan

Yapi-Endistri Merkezi'nin izfas ile birlikte diizenledigi Yapi izmir Fuar, yapi
profesyonelleri icin dnemli bir bulusma noktasi olusturmaktadir. Yapi-Endustri
Merkezi'nin, istanbul ve Ankara’dan sonra diizenledigi Tiirkiye’nin Giglincii blyiik
yapi fuan olan Uluslararasi Yapi izmir Fuar 2006 yilinda 12. kez
gerceklestirilmistir. Yapi 2006 izmir Fuari, 193 katilimcinin 11.500 m? briit, 4.928
m? net sergileme alani ile uretici firmalara, meslek odalarina, Universitelere,
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derneklere, kamu kuruluslarina ve sektor yayinlarina ev sahipligi yapmistir (Yapi
Endustri Merkezi, http://www.yemfuar.com/default.aspx?Sid=141, 09.01.2007).

Yapi izmir Fuan, yakin gevresiyle birlikte izmir insaat yatinmlannin yogunluguna
ve turizm amagcl yapilasmanin bliyiimesine paralel olarak sektérde tiim firmalar
icin genis bir pazar da olusturmaktadir. Yillar itibariyle stirekli blylime kaydeden
fuar, Tirkiye'de yapi malzemesi piyasasinin bel kemigini olusturan, yapi
profesyonellerine en yeni malzeme, model ve teknolojiyi sunmaktadir (Yapi
Endustri Merkezi, http://www.yemfuar.com/default.aspx?Sid=140, 09.01.2007).

ilk olarak, 1995 yilinda 80 katiimciyla baslayan ve siirekli biiyiiyen fuar, 2006
yilindaki son organizasyonunda, 193 katiimciya ulasarak, katilimci dizeyinde
yaklasikk %141 oraninda artis goOstermistir (Yapr Endistri  Merkezi,
http://www.yemfuar.com/default.aspx?Sid=81, 09.01.2007). Fuara iliskin veriler
Tablo 12'de yer almaktadir. Fuara, profesyonel ziyaretci ve 6zellikle de katilimci
firma sayilan yoéniiyle sektoriin artan bir ilgi gosterdidi ve yakindan takip edildigi
gorulmektedir. Bu gercevede, 2006 yilindaki fuarda, bir dnceki yila gére katilimci
sayisi bakimindan %14, ziyaretci sayisi bakimindan da %3 artis kaydedilmistir.

Tablo 12: Yap1 Izmir Fuar Verileri

2000 | 2001 2002 2003 2004 | 2005 | 2006
Katilimci Sayisi 160 118 120 151 168 169 193
Ziyaretci Sayisi 19.393| 19.516| 22.000| 18.908 | 18.224 | 20.448 | 21.099
Fuar Alani (m°) - - -| 3.922| 10.000| 11.500| 11.500

Kaynak: Yap: Endistrd Merkezi, http://www.yemfuar.com/default.aspxrSid=141,
09.01.2007; 1zmir Biyiiksehir Belediyesi 2002 Yili Faaliyet Raporu; Izmir Biiyiiksehir
Belediyesi 2003 Yilt Faaliyet Raporu; Izmir Biiyiiksehir Belediyesi 2004 Yil Faaliyet Raporu;
Izfas 2005 Yilt Faaliyet Raporu

3.12. Flower Show (Ege Siis Bitkileri, Seracilik ve Peyzaj Fuarr)

Turkiye’de sus bitkileri ve kesme cicek yetistiriciliinde en 6nemli kentler
arasinda ilk sirada yer alan izmir, siis bitkileri sektdriiniin yurt digina agilmasinda
da &nciiliik roliinii (istlenmeye baslamistir. izmir, Tiirkiye sis bitkileri Giretiminde
on bes bin dekar alandan aldigi %28’lik pay ile en 6nemli yetistirici il konumunda
bulunurken, ticari anlamda kesme cicek Uretiminin yogunlastigi illerin de
basinda gelmektedir. izmiri sirasiyla Antalya ve istanbul izlemektedir (Forza
Fuarcilik, http://www.flowerfairs.com/, 17.01.2007).

Fuara iliskin veriler Tablo 13’te goérildigu gibidir. 2006 yilinda doérdincisu
gerceklestirilen ve Forza Fuarcilik tarafindan organize edilen Ege Sis Bitkileri,
Seracilik ve Peyzaj Fuar’ni 2005 yilinda 8.491 yerli ve yabanci ziyaretci
gezerken, 2006 yilinda bu sayr %73 artarak 14.703’e ¢ikmistir. izmir halki ve
profesyonel ziyaretgilerden yogun ilgi goren fuarda, 2005 yilinda katilimcei firma
sayisi 102 iken 2006 yilinda bu sayr %53 artarak 156'ya yiikselmistir. 2005
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yilinda briit 4.000 m? ve net 2.400 m?lik bir alanda gerceklesen fuar, 2006 yilinda
briit 7.000 m? ve net 4.970 m2lik bir alanda diizenlenmistir (Forza Fuarcilik,
http://www flowerfairs.com/, 17.01.2007).

Tablo 13. Flower Show Verileri

2005 2006
Katiimci Sayisi 102 156
Ziyaretgi Sayisi 8.491 14.703
Fuar Alani (m°) 4.000 7.000

Kaynak: Forza Fuatcilik, http://www.flowetfairs.com/, 17.01.2007; Izfas 2005 Yil
Faaliyet Raporu

3.13. Kent’s Fuarlari (Belediye Ihtiyaglari ve Ekipmanlari Fuari)

2005 yilinda izmir Kiiltirpark Fuar Merkezi'nde “Kent's Fuarlar” ana bashg
altinda bes ihtisas fuari bir arada gergeklestirilmistir. Bunlar (Marmara Tanitim
Fuarcilik, http://izmir.kentsfuarlari.com/index.php?page=41, 19.01.2007):

Belediye 2005 - (Belediye Ekipmanlar ve ihtiyaclar Fuari)

Kent 2005 - (Kent Mobilyalarn, Park ve Bahge Dizenleme Ekipman ve
Donanimlan Fuari)

Anitma 2005 - (Antma Sistemleri, EkKipmanlan ve Cevre Teknolojileri Fuar)

Spor 2005 - (Spor Malzemeleri, Spor Tesisi, Ekipman ve Donanimlari Fuari)
Emlak 2005 - (Gayrimenkul Yatinm Ortakliklar, Proje Tanitim, Finansman ve
Aracilik Hizmetleri Fuar)

Marmara Fuarcilik tarafindan organize edilen Kent's Fuarlari, 2005 yilinda 500
katilimci ve 900 sergileyici firmayi, 14.500 m? kapall alanda Turkiye’'nin cesitli
illerinden ve yurtdigsindan gelen toplam 29.348 ziyaretci ile bulusturmustur.
Katilimei firmalann blyiik bolimina Tirkiye ¢apinda faaliyet gosteren firmalar
olustururken, izmirde yerel diizeyde faaliyet gésteren firmalar da fuarda yer
almistir (Marmara Tanitim Fuarcilik,
http://izmir.kentsfuarlari.com/index.php?page=41, 19.01.2007).

Fuar, 850 civarinda belediye baskani ve yoneticisi, cok sayida kamu kurum ve
kurulusu yoneticisi, turizm sektdrl, insaat firmalan, otel ydneticileri,
muhendisler, mimarlar, Turk Silahli Kuvvetleri, organize sanayi bélgeleri, ticaret
ve sanayi odalari yonetici ve lyelerinin yogun ilgisi ile karsilasmistir.

3.14. Biz Fuarlann (Biz-Turizm, Biz-Hotel, Biz-Cafe Bar, Biz-Pool,
Biz-Boat)

izmir Kiltirpark Fuar Alan’nda Biz Fuarlari-izmir ana bashg altinda 5 ihtisas

fuan bir arada gercgeklestiriimektedir. Marmara Fuarcilik tarafindan, 2004
yilindan itibaren diizenlenmeye baslanan bu fuarlar sunlardir:
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Biz Hotel - Otel Ekipmanlari, Donanim ve Malzemeleri

Biz Cafe Bar - Cafe Bar Restaurant Ekipman, Donanim ve Malzemeleri
Biz Havuz Sauna - Havuz Sauna Ekipman, Donanim ve Malzemeleri
Biz Boat - Yelkenli ve Motorlu Tekneler, Deniz Arag Geregleri

Bu fuarlara iligkin veriler Tablo 14’te yer almaktadir. Fuar, ilk dizenlendigi 2004
yilindan itibaren katiimci ve ziyaretci yonunden artan bir ilgiyle karsilagsmistir.
Fuarin 2005 yilindaki katilimci sayisi, ilk dizenlendigi yila oranla %7 artarak
349’dan 374’e ylikselirken; ziyaretci sayisi da %17 artarak 32.113’den 37.424’e
cikmistir.

Tablo 14: Biz Fuarlar1 Verileri

2004 2005
Katiimci Sayisi 349 374
Ziyaretci Sayisi 32.113 37.424
Fuar Alani (m?) 9.035 9.400

Kaynak: Izmir Biiyiiksehir Belediyesi 2004 Yilt Faaliyet Raporu; 2004 Izmir Biz Fuarlar
Sonu¢ Raporu; 2005 Izmir Biz Fuarlart Sonu¢ Raporu

3.15. YASAF (Yan Sanayi Uriinleri Fuar1)

Yagmur Fuarcilik tarafindan 2005 yilinda ilk kez organize edilen YASAF (Yan
Sanayi Uriinleri Fuan), Tirkiye'deki yan sanayicileri, Tiirkiye ve diinyadaki ana
sanayicilerle bir araya getiren bir ihtisas fuandir. Katilimei profili, yan sanayi
alaninda faaliyet gdsteren ana sistem parca (Ureticilerinden olusan fuarda,
sergilenen Uriinler hem ana sanayi ile dogrudan s6zlesmeli olarak ¢alisan alt
yiklenicileri, hem de piyasaya bagimsiz riin treten yedek parga tedarikgilerini
kapsamaktadir.

Ulke genelinde ve yurt disinda tanitimi yapilan fuari, 2005 yilinda ézellikle beyaz
esya, otomotiv, makine, i1sitma/sogutma, elektrikli esya, bilgisayar, aydinlatma,
telekomunikasyon, deniz-hava-demiryolu tasitlar, savunma sanayi, yapi-tesisat,
demir-celik, madeni esya, endustriyel donanim gibi ana sanayilerden yaklasik
7.000 kisi ziyaret etmistir. 1.470 m?lik alanda diizenlen fuara, 73U yerli 17’si
yabanci toplam 90 firma katilmistir (Yagmur Fuarcilik,
http://www.yasaffuari.com/defaulttr.asp?dil=tr&tip=asp&sayfa=bulten,
11.01.2007; izfas 2005 Yili Faaliyet Raporu).

3.16. EuroAsia Auto (Otomotiv ve Oto Yedek Parga Fuar1)

2005 yilinda birincisi diizenlenen EuroAsia Auto Fuar, izfas Expo Centerde
Master Fuarcilik tarafindan organize edilmektedir. EuroAsia Otomotiv ve Oto
Yedek Parca Fuar’nda, araglar, servis ve ekipmanlari, motor, motor aksami,
ekipmanlar ve parcalan ile diger birgok oto yedek pargalan sergilenmis trtnler
arasindadir (Ebso,
http://www.ebso.org.tr/tr/enformasyon/duyuru/duyuru636.php, 26.01.2007).

438



Izmir Tlinin Thtisas Fuarlart Bakimindan Arz Potansiyeli ve Mevcut Durumun Degerlendirilmesi

2005 yihinda fuara, ABD, Almanya, Arnavutluk, Azerbaycan, Belcika, Bosna
Hersek, Bulgaristan, Cek Cumbhuriyeti, Filistin, Fransa, Giiney Afrika
Cumhuriyeti, Hindistan, Irak, ingiltere, iran, ispanya, israil, italya, Kazakistan,
Kuveyt, Makedonya, Misir, Pakistan, Singapur, Suriye, Suudi Arabistan,
Ukrayna, Urdiin ve Yunanistan’dan yabanci ziyaretciler yogun ilgi géstermistir.
8.625 m* alanda diizenlenen fuara 9 ilkeden 311 firma katilirken, 40.071’i yerli
ve 3.671’i yabanci toplam 43.742 kisi ziyaret etmistir (izfas 2005 Yili Faaliyet
Raporu).

3.17. Agroexpo Eurasia (Tarim Sera ve Hayvancilik Fuari)

Orion Fuarcilik tarafindan, ilki 2005 yilinda Kiiltiirpark ihtisas Fuar Alan’nda
gerceklestirilen Agroexpo Tarnm Fuari, sektdr temsilcilerini izmirde bulusturan
onemli bir ihtisas fuarnidir. 221 standli firma katiimi ile yerli ve yabanci 537 firma
ve 610 marka temsili gergeklestirilen Agroexpo Eurasia 2006’da ciftgiler ve
yetigtiriciler icin tanm ve hayvancilik konusunda en vyeni teknolojiler ve
gelismeler sunulmustur. Ayrica fuarda, tanm ve hayvancilik teknolojileri
konusunda dlizenlenen on bir seminerle, bilgi ve tecrlbenin paylasildigi bir
ortam yaratilmistr (Orion Fuarcilk, http://www.tarimfuari.com/index.php,
21.01.2007).

Bunun yaninda, Agroexpo Eurasia 2006°da izmir italyan Ticaret Odasi ve Orion
Fuarcilik is birligi ile diizenlenen “Tiirk-italyan Tarnm is Ginleri” yapilmistir.
italya’dan gelen 17 firma yetkilisi ile Tiirk tarim sektériinde faaliyet gdsteren 200
firma yetkilisi  ikili gérismeler gergeklestirmistir  (Orion  Fuarcilik,
http://www_.tarimfuari.com/main2.php?icerik=agroexpo_agro_expo_2005,
21.01.2007).

Fuara iligkin veriler Tablo 15’te yer almaktadir. Diizenlendigi ilk yil olan 2005'te
fuara 241 firma katilirken, 2006 yilinda bu sayl1 %123 artisla 537’ye ¢ikmistir.
Bunun yaninda, ziyaretci sayisi da 2005 yilinda 51.000 iken 2006’da bu sayi
%45 oraninda artarak 74.120 olmustur. Ayrica, fuar alaninda da ilk dliizenlendigi
yila gére %27’lik bir artis s6z konusudur.
Tablo 15: Agroexpo Eurasia Fuari Verileri

2005 2006
Yerli Katiimci Sayisi 164 460
Yabanci Katilimci Sayisi 77 77
Toplam Katilimci Sayisi 241 537
Yerli Ziyaret¢i Sayisi 50.267 -
Yabanci Ziyaretci Sayisi 733 (19 ulkeden) -
Toplam Ziyaretgi Sayisi 51.000 74.120
Fuar Alani (m°) 8.018 10.196

Kaynak: Tzfas 2005 Yilt Faaliyet Raporu; Orion Fuarcilik,
http:/ /www.tatimfuari.com/main2.phpricerik=agroexpo_fuar_profili, 21.01.2007
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3.18. ISEF (Istifleme Makineleri, Jenerator, Yiikleme, Depolama
Teknikleri ve Lojistik Hizmetleri Fuarr)

2005 yilinda birincisi diizenlenen Istifleme Makineleri, Jeneratér, Yiikleme,
Depolama Teknikleri ve Lojistik Hizmetleri Fuan, izmir Kdiltirpark'ta Adam
Fuarcilik tarafindan organize edilen bir ihtisas fuandir. 2006 ISEF Fuar, EBSO
(Ege Bolgesi Sanayi Odasi) ve LODER (Lojistik Dernegi) tarafindan da
desteklenmistir (Adam Fuarcilhk, http://www.isefizmir.com/fuar_profili.htm,
08.01.2007).

ISEF Fuari; istifleme makineleri, vingler, kapali alan tasima sistemleri, liman
hizmetleri, forkliftler, jeneratorler, konveydrler, transpaletler, akimilatorler,
depolama sistemleri ve deniz tasimaciigi gibi sektorlerin énde gelen firma
temsilcilerini profesyonel ziyaretgilerle bulusturmaktadir. ISEF, ézellikle Ege
Bolgesi ihracatgisinin hem dretim hem de ihracat asamasindaki lojistik
problemlerine de ¢6zim getirmeyi amacglayan bir fuardir. 2005 yilinda 2.251
m?lik alanda dizenlenen fuara, 50 firma katilimda bulunmus ve fuan toplam
1.675 kisi ziyaret etmistir (izfas 2005 Yili Faaliyet Raporu).

3.19. Euroasia Elektrix (Elektrik Fuari)

Master Fuarcilik’in organizasyonunu uUstlendigi Euroasia Electrix Fuari, ihracatta
lokomotif sektorlerden birisi haline gelen elektrik ve enerji sanayiinin
gelismesine yardimci olmak yolunda ¢ok onemli bir platform olma &zelligini
tasimaktadir. Elektrik ve enerji sektoru; yapi, tesisat, dekorasyon, otomasyon ve
makine olmak Uzere bir ¢ok sanayi UrGnunu girdi olarak kullanmaktadir. Bu
sektdr; sanayi ve yapi sektorlerine urlin temin etmesi ve gunlik hayatta da
kullaniiyor olmasi nedeniyle, Ulke ekonomileri agisindan vazgegilmez ve
stratejik bir Oneme sahiptir (Kobitek.com,
http://www.kobitek.com/activity.php?id=50, 12.01.2007). 2005 yilinda ilki
gerceklestirilen ve 75 firmanin katildigi fuar, 2.676 m®de dizenlenmis ve fuari
yaklasik 17.000 kisi ziyaret etmistir (izfas 2005 Yili Faaliyet Raporu).

4. SONUC VE ONERILER

Firmalar, amagclarina gére, kendilerine uygun bir fuar tiriini secerler ve katilim
gerceklestirirler. Bu cercevede firmalar, uygun fuar tirini ve uygun fuan
secerken cesitli arastirmalar yaparlar ve arastirmalarn sonucunda hangi fuara
katilmalan gerektigine karar verirler. Genellikle de firmalar agisindan ihtisas
fuarlarina katihm daha verimli sonuglar vermektedir. Ciinki ihtisas fuarlar, belirli
bir sektdrde yer alan firmalann katildiklan ve Griinlerini sergiledikleri, sadece
profesyonel ziyaretgilere acik olan fuarlardir. Bu kosullara bagl olarak firmalar,
bu fuarlarda hedefledikleri potansiyel miusterilere dogrudan ulagsma imkani
bulurlar.
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intisas fuarciigi kapsaminda izfas'n ve diger fuar organizatorlerinin
gerceklestirdigi organizasyonlarin ilgili sektérler bakimindan énemi buyuktdr.
Ozellikle de diinyada mermer ve dogal tas konusunda &nemli bir potansiyele
sahip olan Turkiye’'de, “Marble” adiyla basarili bir ihtisas fuar organize edilmesi,
normal karsilanabilir, ancak fuarin her yil artan bir basari ile diizenlenmesi ve
her yil Mart ayinin sonunda diinya mermer sektériiniin géziinii izmire gevirmesi,
izfas’in basaril organizasyonu ile gerceklesmektedir.

Bunun yaninda, izfas' diger fuar organizatorlerinden ayiran en énemli 6zelligi
ise, uyguladigi fiyat politikasidir. Ttrk fuarcilik sektoriiniin 6nlind en ¢ok tikayan,
gelismenin ve daha kaliteli fuar organizasyonlarinin 6éniinde 6nemli bir tehdit
olusturan istikrarsiz fiyat politikasi karsisinda izfas, kuruldugu ilk yildan itibaren
tavrini agikga ortaya koymus ve “herkese esit fiyat, esit hizmet’ anlayisi
cercevesinde fuar organizasyonlarina imza atmistir. Bu kapsamda, fuarcilik
sektortinlin ihtiyaci olan en 6nemli unsur istikrardir ve katihmci firmalara fuardan
Once verilen sézlerin, organizasyon boyunca yerine getiriimesidir. Bulyuk
organizatorler, fuar dncesinde hazirladiklan tanitim brosirlerinde, ilgili ihtisas
fuarinda verilecek standart hizmetleri acik olarak belirtmekte ve ilgili hizmetleri
katihmci ve ziyaretcilere saglamaktadirlar. Ancak diger kiguk ve orta 6lgekli fuar
organizatorlerinin bazilan ise, katiimci firmalara verdikleri taahhtleri fuarda
yerine getirmemekte ve “kaliteli hizmet’ anlayisindan olduk¢a uzak fuarlar
organize etmektedirler. Bu istikrarsiz yaklasim, katilimci firmalar (izerinde
olumsuz izlenimler birakmakta ve aslinda bir fuarda sira disi olarak karsilastiklari
sorunlar genelleyerek ihtisas fuarlarina karsi olumsuz bir bakis agisina sahip
olmaktadirlar. Bu durum da genel olarak sektériin ve 6zel olarak da izmirdeki
ihtisas fuarlarinin éniinde 6nemli bir engel olusturmaktadir.

Ancak izfas icin bdylesine basarili ve istikrarli gizginin yaninda, énemli bir tehdit
de séz konusudur. izfag'in sahip oldugu Kiltirpark Fuar Alan’nin yetersiz
kalmasi, diizenlenen fuarlarin basarisi lizerinde olumsuz etkiler yaratabilecegi
gibi, yeni ihtisas fuan fikirlerinin de hayata gecirilememesine neden olabilecektir.
Bu sorun, yine Kiiltirpark alaninda insa edilerek 2004 yilinda hizmete giren yeni
ihtisas fuar binalan ile orta vadede ¢6ziime ulastinimistir. Fakat “fuarlar kenti”
olma yolunda aday olan izmirin gok daha biiyiik ve modern bir fuar alanina
ihtiyaci bulunmaktadir. Aksi taktirde, izmirde uluslararasi alanda ses
getirebilecek Marble gibi basarili ihtisas fuarlaninin gergeklestiriimesi basarilan
devam ettirilemeyebilecektir.

SON NOTLAR

(1) 70 Ulkeden 265 Fuarcilik Kurulusu'nun Uyesi oldugu, merkezi Paris'te
bulunan UFI; Uluslararasi Fuarcilik Endistrisi Dernegi’ne, ilk Gyelik 1947 yilinda
izmir Enternasyonal Fuari ile saglanmistir. 1998 yiinda MARBLE Fuar'nin da
tye olmasi ile UFI Uyesi Fuar sayisi 2 olmustur. 2004 yili sonu itibari ile
Turkiye’den 7 organizatér UFI Gyesidir.

(2) Belediye iktisadi Tesebbiisii
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