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OZET: Bu aratirmada akademisyenlerin Facebook ortaminda bulumetavasyonlari, nasil bir ilefim gergeklstirdikleri ve
diger kullanicilardan ne gibi farkli sunum yaptikl&ullanimlar doyumlar yakkami agisindan incelengtir. Arastirmanin
ruhuna uygun oldiu dikiincesiyle karma ydntem kullanilgniveriler yiiz yiize derinlemesine génie ve Facebook Wolfram
Alpha uygulamasiyla toplangy toplanan veriler betimsel analiz kullanilarak wymfanmstir. Aragtirma sonucunda
akademisyenlerin Facebook'u temel kullanim motieadgrinin haberkene, gérindrlik, profesyonel kullanim motivasyonlari
oldugu gorilmig, akademisyenler gunlik ilgtinlerini ve faaliyetlerini bu ortam Uzerinde gertgkirmislerdir. Bu calsmada
sonug olarak; akademisyenlerin yeni arkttiar kurma amaciyla Facebook’u kullanmadiklaryaptiklari paylgmlar yoluyla
sosyal sermayelerini gelirmek motivasyonuyla hareket ettiklerini ortayayktakta ve bu yodnuyle ger argtirmalardan

ayrilmaktadir.
Anahtar Kelimeler: Kullanimlar ve Doyumlar Yakkami, Cevrimici Topluluklar, Facebook, Akademisyenléarma Yéntem

ACADEMICIANS MOTIVATION FOR BEING ONLINE ON THE SOCIAL NETWOR K: A FACEBOOK EXAMPLE

ABSTRACT: In this research, we have examined the motivatiohdhe academicians to be online on the Facebook
environment. We assessed questions such as holedicademicians communicate on the Facebook? Vehthay on line in
this environment? What different kind of presemtatdo they make with the other users in terms afyasand satisfactions
approach? In the study we have used a mixed methasidering that it was adequate for the spirthefresearch, the data have
been collected by face-to-face in-depth interviewd by Wolfram Alpha application and the collectizda were interpreted by
using a descriptive analysis. In conclusion, it whserved that the motivation based usage of theldeémk by the academicians
was the communication, being visible, and the msifal use motivation, and the academicians begaerform their daily
communication and activities on this environmentnsamuently, this study suggests that academicianstiuse Facebook to
make new friends but that they act with the motbratto improve their social capital through the ritg environment they
create; therefore, this study, from this aspeéfeidi from the other ones.

Keywords: Approach of Usage and Satisfaction, Online Comnes)ifFacebook, Academics, Mixed Method.

1. Giri s

Interneti geleneksel ilgtm araclarindan ayiran en énemli 6zglketkilesimdir. Etkilesim 6zelligi iletisim alaninda (izerinde en
¢ok tartgilan konulardan biri haline gelstir (Geray, 1994). Artik internet glinimizde insamiaamanlarini gegirgi bir yasam
alani haline gelngive yeni bir topluluk tlr olan sanal topluluklataya ¢ikmstir. Sosyal bilimler alanyazininda yeni sayilabilen
sanal topluluk kavrami (Wenger, 2004), bir ilgirwo ya da bir tutkuyu payan ve duzenli olarak kahkli etkilesim igcine
girdikce bilgi ve deneyimlerini deringéren, diger bir ifadeyle kolektif olarak genen insanlarin ofturdusu grup olarak
tanimlanmaktadir.

Bu calsma 6zelinde Facebook’unda i¢ine gfiidsosyal g siteleri (SAS), (Myspace, Orkut, Twitter, Facebpdékiendster,
LinkedIn), Kisilere sinirlari belli olan bir sistem icerisindelkage/veya yari acik profil okiurmalarina izin veren, farkli filerle
baslanti paylaiminda bulunan kilerin listesini ve bu kilerin bazlantili oldusu diger kisilerin listesini de sunan web tabanh
hizmetler olarak tanimlanmaktadir (Boyd ve Ellis8007). Sosyal @sitelerinin ¢gunda kullanicilar yeni insanlarla kdasma

ve iletisime ge¢cme amacinin dtesinde mevcut arfladaveya tanidiklari ile de ilgimi sirdirme amacini giitmektedirler (Boyd

! Bu makale, Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Erisstiiiletisim Tasarimi ve Yénetimi Anabilim Dali’nda 2013 ydia
tamamlanan “Facebook Sosyat Aitesinde Akademisyenlerin Kendilik Sunumuliidi doktora tezinin bir bélimunin
yeniden gdzden geciriimesi ve gélilmesiyle hazirlanmy bir ¢calsmadir.
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ve Ellison, 2007). Ozellikle bu ileiimi siirdiirme amaci ilafimin sanallamasi ve yiizyiize ilafimin 6niine gecmeye amasi
Facebook, Twitter, gibi sosyag siteleri aracifgiyla olusmustur (Sucu, 2012).

Niltifer Timisi, yeni iletsim teknolojileri ile ortaya ¢ikan elektronik ilgtin, modern toplumlardaki kisel iligkileri donistiime
ugrattigini belirtmektedir (Timisi,2005). Artik yamimiz da ygadgimiz ortam da devamh bir hareket ve devinim igeds
Manuel Castells’'in anlatimiyla akanhk kazanmaktadir (Castells, 2008). Timisi'nin loigirttigi (zere 6zellikle son yillarda
sosyal glar hayatimizin her alanina nifuz etmeygldrais sosyal g platformlarini siyasal kultirel ekonomik psikolofircok
acidan ele alan camalarin artt gorilmektedir. Sosyalgssitelerinin kullanici sayisinin ¢ok olmasi ve solfarda popdler bir
iletisim ortami olmasindan dolayisiierin neden bu ortamda olmak istedikleri sorususdaeulmaya bganmstir. Kisiler birgcok
acgidan bu @ari kullanmakta ve birgok motivasyon tarafindan draglar tarafindan harekete gegirilebilmektedirtezellikle
kisilerin bireysel ve toplumsal birtakim gereksininifer gore kitle ilegim araclarini sectikleri ve bu kullanim sonucuneiirty
doyumlara ulgtiklari gérisuni savunan kullanimlar ve doyumlar yakiaina gére (Erdgan ve Alemdar, 2005) $ilerin neden
sosyal @larl kullandiklari ve hangi motivasyonlardan hatelettikleri sorusunu agiklayabilegie disinulmektedir. Daniel
Muntinga vd. (2011) sosyalgakullaniminin kullanimlar ve doyumlar yakleninin varsayimlariyla ¢ok iyi Orgtiiginu
belirtmekte, kullanimlar doyumlar yakianinin medya kullanimiyla ilgili tatminleri agiklaamkonusunda larili olduzu igin
yeni medyanin incelenmesi noktasinda elligbir model old@gunu digiinmektedir. Kullanimlar ve doyumlar yakiminin temel
amacinin, kilerin ihtiyaclarini kagilamak i¢in medyayi nasil kullandiklarini agiklamakedya davragini yonlendiren
motivasyonlarl anlamak, bu ihtiyaclar, motivasyonia davrarglarin sonuglarini ya dalévlerini tanimlamak oldgunu belirten
Guasong Shoa; medyanirsilere geng icerikleri sunmaya devam ettikgesikérin nigin farkli medya ortamlarini kullandiklar
anlamak i¢in kullanimlar ve doyumlar yaklainin en uygun araglardan biri ofglinu sosyal @ sitelerinin ise bu yakiam
cercevesinde agarilabilecesini belirtmektedir. (Shao, 2009).

Internetin toplum ygaminda yer almasiyla birlikte siierin yasamlarinda yeni bir sosyal alan giurdusu konusu targilmaya
baslanmstir. Bu tartsmalarin temelinde internetin gdiere yeni bir diinya sunarak bu yenidiinya tzerigelllenen kimlik
kurgulari yer almaktadiinternet tizerinde kingin akiskan oldgu gorisiinde birlgenler bunun, kilerin “ideal insani” yaratma
ve toplumca onay goéren, arzu edilen bir kinblusturma gidisi ilgekillendigini 6ne siirmektedirler (Binark,2005kte bu
noktada son yillarda hayatimiza her noktasiyla Idalain yeni bir medyum ortaya cikghw: Facebook. Facebook'u ghr
SAS’lardan ayiran temel bir fark vardir: anonim ahma. Facebook da kurularsKiler, internet’teki dger pek cok ga gore gizli
degildir. Facebook Uzerinde kurulan ¢evrimici profiliangi kiiye ait oldgu diger sosyal glara gore daha belirgindir (Toprak
vd., 2009). 21. yy artik cilali imaj ga olarak gorllmekte, kilerin ne digundigii kadar nasil gorinduikleri de 6nemli hale
gelmektedir. Bu anlamda Facebook tim bu gorsel @harkisilerin kendilerini sunmasi igin sinirsiz bir havolusturmakta

kisiler kendilerini gorsel, metinsel yolla sunmayagalaktadirlar (Birnbaum, 2009).

1.1. Onem

Bu calsma akademisyenlerin Facebook’ta bulunma motivasyanl anlamak istemektedir. Bu gaha, 6zellikle bu alanda
calisan profesyonellere, Facebook 6zelinde sosyaitlerinde nasil bir iletimin gerceklgtigini gostermek, akademisyenlerin
bu ortamda nasil bir motivasyonla kullagien anlayarak giinimiizde sosyal birer fenomen haelen sosyal @sitelerinde
kendi alanlarina dair nasil bir katmagde katacgina dair yon gosterecektir. Ozellikle alanyazineleadginde Facebook
Uizerine kullanim motivasyonlariyla ilgili cafnalar daha ¢ok gencler tizerine yapshmni Alanyazinda yapilan ¢amalar gencler
Uzerine yapilirken akademisyenlerin bu ortamdal f@simotivasyonla bulunduklari ¢allmamstir. Bu ¢alsma bu anlamda
alanyazindaki bu eksilgin Uzerine gitmektedir.

1.2. Amagc

Bu calsmanin amaci gunimizde bir fenomen haline gelen atogy sitesi Facebook'ta akademisyenlerin bulunma
motivasyonlarini anlamaktir. Bu ¢aha alanyazindaki bu eksiklik Gzerine incelenecel®un amaclasu aratirma sorulari

sorulacaktir:
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1- Akademisyenler Facebook lizerinde nasil zaman gechi

2- Akademisyenler Facebook’'u hangi motivasyonlarlddarhaktadirlar?
2. Alanyazin Taramasi

2.1. Kullanimlar ve Doyumlar Yakla simi

Ozellikle kisiler “kitle iletisim araclari ile ne yapmaktadir?” ve “kitle ilgth araclari insanlara ne yapar?” sorulari medyéisie
arasindaki ikkiyi inceleyen iletsim aratirmalarini uzun yillardir mgul etmektedir. Kullanimlar ve Doyumlar yakimi
Ozellikle birinci soruyu referans alarak Elihu Kaszafindan ilk kez dile getirilngive iletisim argtirmalarinin artik glevsiz hale
geldigi inanicina tepki olarak ortaya cikgtir. (Severin ve Tankard, 1994). Klasik etki ginranalari Kisiyi bicare, direngsiz,
edilgen bir sekilde gdrmekte oldgundan kullanimlar doyumlar yaklani 20. yy'in ikinci yarisindan itibarense hizlakiet
argtirmalarinin yerini alngtir.

Kullanimlar ve doyumlar yakkami, insanlarin medyadan gidermeye gélari birtakim sosyolojik ve psikolojik gereksinleri
bulundu iddiasinda olsa da; daha ¢ok kitle geti strecini agiklamak icin gatirilmis bir kuramdir (McQuail 2005’den akt.
Ayhan ve Balc1,2009). Bu yakjana gore kjide en az gdnderici kadar etkili olmakta ve ilatisadece gondericinin niyet giti
sey deil aksine kginin o iletiye yiklems oldugu anlam oldgunu belirtmektedir (Fiske, 2003; Akcay, 2013).

Kullanimlar ve doyumlar yakiami calgmalari kapsaminda, bireylerin medya kullanimi somda elde ettikleri doyumlara
yonelik su siniflandirmalara yapilgtir: “sosyal entegrasyon @Br Kisilerle iletisime girme, kendini yalniz hissetmeme)”,
“kisisel kimlik”, “eglence (rahatlama, zorluklardan ve sikintilardankla®ea, bg zaman dgerlendirme)” ve “bilgi edinme”
(Flanagin ve Metzger, 2001).

Kullanimlar ve doyumlar yakiami, aktif izleyici yaklgimini 6ne stirmektedir. Bu yaklaa gore Kilerin basit birsekilde
hareket ettli, cevrelerine etki yapti kabul edilmg, kisiler de amaclarina uygun tercihler yapma giicungpsallugu ifade
edilmigtir. Bu model, iletsim aracglarinin kullanimini, gereksinim doyumu veilga sireci olarak ifade etmekte ve izleyicileg d
aktif, akilci, etkiye kan direnen ve isteklerine gére secim yapayildi olarak gormektedir (Erd@n ve Alemdar, 2005).

2.2 Kullanimlar ve Doyumlar yaklasimi bakimindan Sosyal &lar ve Facebook

Son yillarda kullanimlar ve doyumlar yaflan cercevesinde sosyal medya kullanim motivasyanlinceleyen ¢agmalar hizla
artmaktadir. (Kogak, 2012; Késgla, 2012, Muntinga vd., 2011; Akcay,2011; Chen, 20&(Inar vd., 2010; Johnson ve Yang,
2009; Ayhan ve Balci, 2009; Shao, 2009; Raacke ve KRa®008; Sheldon, 2008; Joinson, 2008; Bumgar?@®,7). Bu
calsmalarda 6zetle “bilgi edinme”, “ileim”, “eglence”, “kimlik”, “gizlilik”, “gbzetim” gibi ¢esitli motivasyonlarin ksileri
sosyal medya kullanimi konusunda motivegette bu d@rultuda doyumlar elde etmelerine neden @lduurgulanmaktadir.
Ozellikle bu alanda géli calismalari bulunan Muntinga vd. (2011) sosydl sitelerinin insanlarin gevrimici deneyim ve
davranglarindan tam anlamiyla sorumlu olmalarina olanaashgini ve dolayisiyla aktif, otonom ve amag yonelisdsyal &
kullaniminin, kullanimlar ve doyumlar yakleninin varsayimlariyla cok iyi bigekilde ortigtigtini belirtmektedirler. Muntinga
vd.’ne gore, kullanimlar ve doyumlar yaklani, kapsamli bir gidisel boyuta sahiptir ve meklyanimiyla iligkili tatminleri
aciklayabildginden dolayi, kiilerin ©zellikle sosyal @ ortamini neden kullangini anlamak igin elvegli bir model
olabilmektedir. Sosyal medyanin sadece teknolojilg#i bir durum desil, yeni medya teknolojileriyle desteklenen cevigmi
davrangtaki cok radikal bir dgisiklik oldugunu belirten yazarlar, kullanimlar ve doyumlar ymkhinin, bireyi yeni bir
teknolojiye uyum sglayan bir birey olarak gérmekten ziyade, medyaylaaan bir birey olarak goren yakiana son derece iyi
bir sekilde oturdgunu ifade etmektedirler (Muntinga vd., 2011; Ko¢28@12).

Sosyal @ araclarinin neden kullanigini kullanimlar ve doyumlar yaldani cercevesinde inceleyen Shoa gahsinda;
bireylerin sosyal medyada tiiketim, katilim ve metilmak tzere (¢ farkkekilde yer alabileceklerini ve bu ¢ farkli davrani
bigiminin farkli motivasyonlar tarafindan yonlenitibilecesini belirtmektedir (Kése@u,2012). Shao kileri sosyal glan
kullanma noktasinda motive eden unsurlarin bilgiegience gibi ihtiyaclar oldgunu belirtmektedir. Bilgi arama; insanlarin
kendileri, dperleri ve diinyayla ilgili bilgilerini ve farkindalarini arttirma arzular tarafindan yonlendirilntedir. insanlar

ilgilendikleri bir konuda bilgi aramak ve haberddabilmek, herhangi bir konudagdirlerinin ne d§indigund &Grenebilmek ve
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ilgilendikleri drtinlerle ilgili olarak arglirma yaparak gierlerinin dneri ve deneyimlerinden yararlanabilnigik sosyal medya
kanallarina bgvurabilmektedirler. Elence de sosyalgaaraglarini kullanma noktasinda temel motivasyaglarindan birisidir.
Kisiler eglenceli zaman gecirmek, baamanlarini dgerlendirmek, gunlik sikintilarindan uzajdzak, rahatlamak, mutlu olmak
ve duygusal rahatlamag@amak gibi sebeplerden 6turi sosyaleaaclarini kullanmaktadirlar (Kogak, 2012).

Shao, kjileri sosyal &lara katilmak noktasinda motive eden unsurlariryadostkilesim ve toplulga dahil olma duygusu
oldugunu belirtmektedir. Kullanici ve icerik arasindagtkilesim; icerigin oylanmasi, favorilere eklemesi, gdrleriyle
paylasilmasi, yorum génderilmesi vhekilde gerceklgebilmektedir. Kullanicinin ger kullanicilarla etkilgimi ise; sosyal @ar,
e-posta, anlik mesaj, sohbet odalari, mesaj panetar aracilgiyla olabilmektedir. Kullanicilar bu yolla sosyatkiesim
intiyaclarini kagilayabilmektedirler (Kogak, 2012).

Kisilerin sosyal glara katiimlari, daha ilerde aciklangcéizere sanal topluluklarin giumunu da mumkin kilmaktadir. Sanal
topluluklarda ksiler, ortak ilgiler ve bgeniler konusunda ger kullanicilarla ayni noktada bghbilmekte, d&lncelerini
aciklayabilmekte, boylelikle aidiyet ggfirerek yalnizlik duygusundan uzagddilmektedirler (Rheingold, 2001).

Shoa uguncl bir unsur olaraksikerin sosyal glarda neden Uretimde bulunglu noktasinda motive eden unsurlari ise, kendini
ifade etme ve kendini gercekteme olarak ifade etmektedir. fier sosyal glarda kendi olgturduklari caitli icerikleri
yayinlayarak kendilerini @ger medyumlardan farkli olarak ifade edebilmektedigerlerinin kendileriyle ilgili izlenimlerini
kontrol edebilmektedirler. Kendini gercekiieme ise, k§inin kendi kimligi Gzerinde cabmasi ve kendi kili gini sosyal glar
tizerinde var etmesidir. Kler sosyal glarda, icerik olgturabilmektedir. Shao, sosyag &ullanicilarinin tiketim, katilim ve
Uretim davrarglarinin her ne kadar birbirlerinden ayriygibi gortinseler de aslinda birbirlerine organifirek bgh oldugunu
belirtmekte, bu sosyal ga davranglarinin bircok acidan insan ihtiyaclarinin gidermektasinda katkida bulungunu
sdylemektedir (Shao, 2009).

Raacke ve Raacke de (2008) uiniversiieeiicilerinin Facebook ve MySpace kullanim motivaggani incelemjlerdir. Yazarlar
bu sosyal g sitelerinin @rencilerin sosyal ve iletim ihtiyaclar Gzerinde etkili oldgunu belirtmg, sosyal & sitelerinin temelde,
var olan arkadguklar strdiirme ve yeni arkaglar edinme amach kullanilg@ini belirtmektedirler. Yazarlar, bu motivasyon igin
cinsiyet ve kimlik bglaminda anlamli bir farklifa rastlanmadini ifade etmektedirler.

Joinson’un (2008), Facebook kullanimini ve bu kulia sonucunda ujdan doyumlari inceledi calismasi kapsaminda ise
oncelikle 137 Facebook kullanicisindan Facebookadas sitesini nasil kullandiklarini ve Facebook kullamda sevdikleri
seyleri tanimlayacak ifadeler belirtmeleri istegtini Calismanin ikinci gamasinda bu ifadeler 46 adet kullanim ve doyum
maddesi olarak kodlangwe anket formuna dostiiriimdstiir. Bu anket ise 241 Facebook kullanicisi tarafinganitianmytir.
Aragtirmacilar yapilan faktdr analizi sonucunda 7 farkbyuta ulamistir. Bunlar “sosyal bganti/irtibat”, “paylailan
kimlikler”, “icerik”, “sosyal baslanti”, “sosyal & sorfu” ve “durum giincellemegeklinde siralanmtir. Arastirmada, Facebook
kullanimina yénelik en 6nemli motivasyonun “sospaglanti” oldugu ortaya cikmgtir. Calsmanin sonucunda genel olarak
Facebook'un, eski arkaglarin ne yapgiini 6grenmek, uzun zamandir haber alinamayan eski agleadbulmak, onlarla tekrar
irtibata gegmek veya var olan arkaldala iliskileri sirdiirmek, arkadéarin ya da tanimadiklari gr kisilerin profillerine ve
arkada listelerine bakmak, belirli birini aramak, kendilgibi insanlarla tasmak ve gruplara katilmak amacl kullanim oraninin
oldukca yiiksek oldgu belirtiimektedir.

Sosyal g kullanim motivasyonlarini, YouTube kullanicilareglinde inceleyen Haridakis ve Hanson (2009) is@ydisite
Ogrencilerinin YouTube'taki videolari goérintileme \paylgsma motivasyonlarina yénelik bir ¢gina yapmgtir. Calsma
kapsaminda video izleme ve payl® nedenlerine yonelik olarak glence”, “bilgi arama”, “ksiler arasi bglanti”, “kagis”,
“birlikte video izleme” ve “sosyal etkikgm” gibi motivasyon boyutlari ortaya ¢ikgtir.

GUlum Sener’in (2009) “Turkiye'de Facebook Kullanimi Atamasi’'nin amaci, Facebook'un Turkiye'ye 6zgi &alimini
incelemek olarak aciklangtir. Bu amagcla agirmaci su sorulara yanit aramak istegtii: Tirkiye’de Facebook'un nasil bir
kullanici profili vardir? Kullanicilarin Facebookullkanmaktaki oncelikli motivasyonlari nelerdir? Harici, Facebook'ta
kendisiyle ilgili ne tir bilgileri paylsmakta/neleri paykmamaktadir? Facebook, kullanicinin sosyajayanda ne gibi
degisimlere yol agcmaktadir? Agarmada yontem olarak cevrimigi bir anket uygulagtmi 31 Agustos - 5 Eylil 2009

tarihlerinde Facebook’ta kurulan bir grup Uzerirgkrceklgtirilen ankete toplam 254 kullanici yanit vestiri Arastirmada
62



DUMLUPINAR UN iVERSITESI SOSYAL BiLiMLER DERG iSi
SAYI 40, NiSAN 2014

kullanicilarin profili, Facebook’a lgganma siklg1, Facebook’ta nasil vakit gecirdikleri, ne tirdilieri paylatiklari, Facebook’un
arkadalik ili gkileri Gizerine etkisi ve Facebook hakkindakisdiiiceleri sorgulanmgtir. Arastirmada sonu¢ olarak Turkiye'de
Facebook kullanimi ya, cinsiyete ve sosyoekonomik duruma gorgigidik gostermekle birlikte argirmada genel olarak
Facebook'un kullanicilarin giindelik pratiklerin Iparcasi haline gelgii, kullanicinin ihtiyag duydgu her an bglandig ve bg
zamanini gecirdi, arkada cevresini genietmekten ziyade var olan arkatlklari surdirmesini gdayan bir ara¢ olarak
kullandigl, kullanicinin kendisiyle ilgili bilgileri kontrokttigini disiindzii ve dolayisiyla sinirlarini kendisinin belirlgdbir
kamusallgin yssandgl ve paylaimdan ziyade arkadir gbzetlemenin 6n plana ¢itigzlenmitir.

Gilnar vd. (2010) Facebook sosyaira, YouTube ve benzeri sitelerle birlikte fgtaf ve video paykam sitesi kategorisinde ele
alarak Selguk Universitesi'nden 72&rénci tzerinde kullanim motivasyonlarini gramistir. Arastirma sonuglarina gore
katilimcilarin Facebook ve YouTube gibi sosyglsitelerini kullanmalarinda yedi farkli motivasyantaya ¢ikmgtir. Bunlar
yazarlarin belirledii énem sirasina gére “narsizim vesikel sunum”, “medya alkanligl ve performans”, “bg zamanlari

”ow [T

degerlendirme”, “bilgi arama”, “ijisel stati1”, “iliskiyi strdirme ve glence”seklinde siralanglardir.
Goriuldsu gibi sosyal glarda kullanimlar ve doyumlar yakiani ¢ercevesinde yapilan gahalarda bilgiye ulgma, glence ve
ozellikle kimlik sunumu (kimlik paylami) ortak motivasyonlar olarak goriilmektedir. Blaanda sosyal@arda kimlik ve sanal

kimliklerin ne old@gu konusunda durulmasi dnemli goérilmektedir.

2.3. Cevrimici ortamda sanal mekanlar ve sanal kimliklein olusumu

Mark Poster (1997) internetin bir ilgitin araci oldgu kadar toplumsal bir alan olgunu belirtmekte ve bu yeni alan yeni
toplumsal ilgki bigimlerinin yaratiimasinda da etkin noktadaw@dndan s6z ermektedir. Bahsedilen bu mekan alanyazakl
mekan olarak tanimlanmaktadir. Sanal topluluklagdieneksel topluluklarda olgu gibi fiziki bir mek&ndan bahsetmek &
olarak mumkun dgldir. Sanal topluluklarin mekani siberuzamdir. Baviam ise bilimkurgu romani yazari olan William
Gibson’a aittir. Gibson (1991) endistri sonrasiuopsal ygaamin izlerini izleyerek, sanal uzami, “mekéani olmayer” olarak
tanimlamgtir. Howard Rheingold ise sanal mekanlafkelimelerin, insan ilgkilerin, verinin, zenginfiin ve giicin BA
teknolojilerini kullanan kiiler tarafindan ortaya koyuldgu kavramsal bir uzamblarak tanimlar (Rheingold, 2000).

Internet tizerindeki sanal mekanla bahsedilen fizikaala fiziken olmayan bir mekandir. Bu mekan irmei topluluklar sanal
topluluk adi ile ilk olarak Rheingold kullangtir (Ozdemir, 2006). Rheingold (2000) sanal topkldmn farkini su sekilde
aciklamaktadir: modern toplumlarda fiziki igth olmazsa olmaz kuol iken, sanal topluluklarda fiziki ilefim yerini bilgisayar
aglarina ve sanal kilere birakmgtir. Sanal toplum igin fiziki mekan yoktur, mekanyerini siber uzay denilen dinyanin her
tarafini kaplayan dijital mekan algtr ve sanal toplumlarda habenee ve bilgi algverisi son derece hizli ve kayipsizdir (Boz,
2000). Gurhani ise sanal topluluklan gigel iligskiler aginin yaratiimasi icin yeterli sayida insan bir @aayeldginde internet

vasitasl ile yaratilan sosyal gruplar” olarak tdamektadir (Gurhani, 2004).

2.4, Sanal topluluklarda sanal kimlik

Kisiler internetle birlikte, kimlikle oynamanin yeniamaklarina egimisler, cinsiyete ait bilgiler goriinir olmagndan dolayi
kullanicilar, cinsiyetlerini dier kullanicilara agiklamada 6zgir olgfardir. Hi¢ tamimady birine kagi kendi kimligini
saklayarak, ismini, cinsiyetini, toplumsal rolin& etatlisini dgstirerek iletsimde bulunmak mimkin hale gekti. Bu
ortamda anonimlik biitiiniiyle gecerliditetisim ise kurgulanny kimlikler yoluyla yapilir hale gelngtir (Timisi, 2003). Dger
bir deysle, bedensiz ve anonim ¢evrimici uzam, yeni kingikliretme yoluyla insanlarin kendilerini yenidemstirmasini
mumkiin kilar (Toprak vd., 2009). Ozellikleskerin son dénemde kendini internet ortaminda sukayzasiteleri ve ne élgiide
sunduklari noktasinda alanyazinda bircoksqad yapilmgtir. Cevrimici diinyanin sungu anonim olabilme durumu, “gizli
kisiliklerin” ve ahsiimis kimliklerin disindaki farkli kimliklerin de ifade edilebilmesiniokaylastirir. Siiphesiz internet timden
anonim olabilmeyi sglayan bir mecra dgldir. Akrabalar, kongular, arkadgar ve dger tanidiklarla ddnternet {izerinden
iletisim kurulur, Zhao vd.’ne gére (2008) bu tur cevrimdemelli ¢cevrimici ilgkiler “demir atilms iliskilerdir. Gercek ad,
adres bilgisi veya kurumsal glantilar gibi kiiyi tanimlayan bilgilerin bilindgi ve kamusallgtigi cevrimici ortamlarda, kiler

arasi ilgkiler de tamamiyla demir atilmbir hal alir. Bu nedenle demir atilgrli skiler anonim olmaktan uzaktir. Demir atini
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cevrimici iligkiler, cevrimi¢i diinyada birbirlerini taniyan ancajevrimdgl dinyada taniyan vel/veya tanimayamilé&r
arasindaki igkiyi ifade eder (Zhao, 2008'den akt. Toprak vd.02p

Fiziksel varolgun olmadg sanal ortamlarda daskibaska kimlikler Gzerinden kendisini daha iyi anlamagalisir ve diger
kisilere dair kendi davraglarini yonetir. Kgi, kendi hayal kirikliklarini, engélerini, arzu ve ddlerini ifade edecek bir alan
olarak sanal alani kullanir. Dolayisiyla bir izlenolusturma araci olarak sanal alanlar da giinimuzderkiiaya bglanms ve
bu alanlar Gzerinde sanal kimlik adi ile yeni bawkam olygmustur (Timisi, 2005).

Kisiler artik internet Uzerindeki sanal topluluklardgmlerini, cinsiyetlerini, toplumsal rollerini vestatilerini gizleyerek
iletisimde bulunabilmektedirler. Dolayisiyla kurgulagrkimlikler aracilgi ile yapilan iletjimde anonimlik bttiindyle mimkin
hale gelmektedir (Timisi, 2003). Cevringdiletisimden oldukca farkli olan bu yeni ilgitin bigciminde kiiler arasinda ygun bir
diyalog kurulurken kimliklerin gériilemez ligi yarahaktadir. Cevrimdu iletisim ortaminda gérindrlik kimliklerin déresinde
belirgin olarak yer tutarinternet aracigyla yeni iliski kurma mekanlari iginde kimliklerin 6zgirlik ve@ne kavramlari iginde
tanimlandgl dikkat cekmektedir (Timisi, 2003). Yapay gerckldilaninda fiziksel gériniimler tamamiyla yenideaatilenebilir
hale gelmitir. Kisi fiziksel gériniimuiyle diledii gibi degisiklik yapmakta 6zgurdir. Ki uzun ya da kisa; zayif ya ggman
olmak arasinda tercinte bulunabilir (Krueger, 19@h akt. Ozdemir, 2006).

Bununla birlikte son 5 yilda yapilan gahalarda klasik internet kuramlarindan daha fadigglar ortaya ¢cikmaktadir (Calabria,
2011; Farquar, 2009; Birnbaum, 2009; Toprak vd.,20&8ison vd., 2007; Bosch, 2009; Leonardi, 2009nh, 2009; Lampe
vd.,2008; Boyd,2007). Bu cammalarda 6zellikle anonim olmayan sosyglsitelerinde Kilerin bu ortama yeni kimlik yaratma
motivasyonuyla girmedikleri var olan kimliklerinie@istirmek ve makyajlamak amaciyla bu ortamda bulunaukforigu
hakimdir.

2.5. Sanal topluluklarin son bulusma alanlari: Sosyal & siteleri

Sosyal glar katihmcilarin birbirleriyle il§ki kurabildigi ve veri paylatigi web tabanh sanal topluluklardir (Carminati verger
2008). Boyd ve Ellison (2007), sosyd sitelerini (Myspace, Orkut, Twitter, FriendsteinkedIn), a)ksilere sinirlari belli olan
bir sistem icerisinde b) acik veya yari acik prolilsturmalarina izin veren, c) farkl ¢iierle bglanti paylgiminda bulunan
kisilerin listesini ve bu kilerin baslantili oldusu diger kisilerin listesini de sunan web tabanli hizmetlerakatanimlamaktadir.
Boyd, SAS'I profili esas alan, gilerin olusturmus oldugu profiller Gzerinden yorumda bulungue Kisilerin birbirleriyle iliskide
bulunduklari web siteleri olarak aciklagir. Sosyal g sitelerinin ¢gunda kullanicilar yeni insanlarla kdasma ve iletsime
gecme amacinin 6tesinde mevcut arkktaveya tanidiklari ile de ilgimi sirdirme amacini gitmektedirler (Boyd ve Ellison
2007).

Ozellikle Ellison ve arkadgari (Ellison vd., 2007) sosyagasiteleri ksinin sosyal ygantisinin hem topluluk aminda hem de
kisilerarasi duzeyde dgstirebilecek ve hatta yeniden agturabilecek imkéanlara sahip olgunu belirtmektedir. Bunu agiklamak
icin de Robert Putnam’in sosyal sermaye kavramiiatkan aratirmacilar sosyal @sitelerinin kiilerin mevcut sermayelerinin
sosyal glar Gzerinde de devam diitni, 6zellikle yaptiklari caimada Universite giencileri arasinda Facebook kullaniminin
oldukga yiiksek sosyal sermaye icgndi aciklamslardir (Lampe vd., 2006a; Lampe vd., 2006b; Lan®@07; Ellison vd.,
2007, Steinfield vd., 2008).

2.6. Bir sosyal g sitesi fenomeni: Facebook

Facebook, hem kullanici sayisinin fazla olmasi liemkullaniminin tim dunyaya yayilmasi bakimindagediSAS’lerine
kiyasla daha fazla giindemde yer almaktadir (Goslidg 2007; Lampe vd., 2006). Bugiin Facebook'un tlimyada 1
milyardan fazla aktif kullanicisi vardir. Bunu Faoek ¢ift hesaplardan arindirifgiitakdirde 700 milyon kadar aktif kullanicisi
oldugunu goéstermektedir. Kullanicilarin yansindan fazlasversite dyindadir. Ortalama bir kullanicinin profilinde yayla
140 arkadst bulunmaktadir. Diinya ¢apinda her giin Facebodkitdlyar dakikadan fazla zaman gegirilmektedir.ii8yonun
tizerinde kullanici her giin en az bir kez durumuancgllemektedir. Facebook’'un uygulamalarina bafidia, her ay siteye

10 milyonun uzerinde fofgraf, 7 milyonun Gzerinde video yuklenmekte ve 28yomun Uzerinde (web linkleri, not, fotoaf,
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blog-post) icerik paylalmaktadir. Sitede 25 milyonun Uzerinde aktif kall@nin olyturdugu aktif gruplar bulunmaktadir
(www.sosyalmedya.¢Erisim tarihi05.05.2013).

Facebook's Remarkable User Growth
Monthly active users from 2004 to 2012 (at year-end)

1,200m

1,000m

ﬁ.b facebook

800m
600m
400m

200m

58m
im 6m 12m [r—
2004 200S 2006 2007 2008 2009 2010 2011

Oom

statista Pa @536 @ Source: Facebook

The Statistics Portal

Sekil 1.2004-2012 Facebook kullanici sayisi
Kaynak: http://burntech.tv/will-we-ever-get-a-facebook-plken-europe/ Egim tarihi: (02.06.2013)

Sekil 1'de goriilecgi Uzere Facebook kullanici sayisi yil yil hizlanagt giniimizde 1 milyarin Ustiinde kullanici sayisina
ulasmis neredeyse diinyadaki her 5silien biri Facebook kullanir duruma geftii. Sadece bu demografik bilgi bile
Facebook’un ne denli dnemli olgu ve aratiriimasi gereken bir fenomene dghigiinu gdstermektedir.

3. Yontem

3.1. Arastirma Modeli

Arastirmada Facebook sosyat aitesinin kullanici profilinin ortaya koyulmasir¢éh edilme nedenlerinin belirlenmesi amaciyla
karma yontemse kosulmustur. Aragtirma da nitel veriler ile nicel verileseamanl olarak toplangyi nicel veriler nitel verileri
destekleyecekekilde kullaniimstir. Karma yontemin bu giline Creswell (2003) &amanli Gomili Tasarim “Concurrent
Embedded Design” olarak adlandirmaktag§elql 2).

e N
Wolfram Alpha
Analizi

Akademisyenlerle derinlemesine ggmie

{}

[ Analiz ve Yorum ]

Sekil 2. Arastirma Modeli

3.2. Calisma Kumesi- Katilimcilar

Arastirmanin temel amaci Facebook sosyalsi#tesinde akademisyenlerin bulunma motivasyonlaamamaktir. Bu nedenle
argtirma amaglarina yonelik en uygun amach drneklémtgmlerinden “ari ve aykiri durum drneklemesi” alingtr. Amach
ornekleme ydntemleri tam anlamiyla nitel ginama gelengi icerisinde ortaya ¢ikngtir ve pek ¢ok durumda olgu ve olaylarin
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kesfedilmesinde acgiklanmasinda yararli olmaktadir d¥im ve Simsek, 2006). Burada dikkat edilmesi gereken, érneklem
alinan her katihmcinin agarmanin amaclarina uygun olarak secilmesidir.

Asiri ve aykiri durumlar normal durumlara gére dakagin veri ortaya koyabilir ve agrma problemini derinlemesine ¢ok
boyutlu sekilde anlamamiza yardimci olabilir.(Yildinm $mgsek, 2006) Aragtirmacinin dncelikli amaci bu ortamda oldukca
fazla siire bulunan ve bu ortamda pgytayapan kiler oldugu icin katilimcilar icin éncelikli 2 kriter koyulnsgur.

a) Katilimcilarin en az 1 yildir Facebook Uyesi atm

b) Katilimcilarin, her giin en az bir kere Facebadiitis yapmasi.

Biitiin bu kriterler sonucunda belli simler 6n plankngs ve bu cakmada da bu anlamda Anadolu Universitesinisitige
boélimlerinde gorevli gretim Uyesi ve elemanlarindan gdun 10 akademisyen secikftir.

Tablo 1. Gorgme yapilan Akademisyenler

Gorismeci Adi Unvan Cinsiyet
Ayla Dog. Dr. Kadin
Asli Aras. Gor. Kadin
Biinyamin Arg. Gor Erkek
Haldun Dog. Dr. Erkek
Simge Yrd. Dog. Dr. Kadin
Nermin Ara. Gor Kadin
Niltfer Okutman Kadin
Nedim Prof. Dr. Erkek
Gunsu Uzman Dr. Kadin
Seckin Yrd. Dog. Dr. Kadin

Gorisulen akademisyenlerden 5'iggetim Uyesi 5'i ise @retim elemanidir. Akademisyenlerin 7’si kadin, & erkektir.
3.3. Verilerin Toplanmasi
Bu aratirmada veri toplama araci olarak ilkamada derinlemesine ggnie kullaniimgtir. Derinlemesine gogine teknginde
elde edilmek istenen konuyla ilgili sorular 6nced&zirlaniimasina gamen, gérgme sirasinda goginenin gidsine gore bazi
konularin daha ¢ok irdelenmesine ydnelik olarakigem diizenlenebilmektedir. Bu sayede katilimcildararatirmaya katkilari
olanakli hale gelmektedir (Bertrand ve Hughes, 2066’ akt. Ozmen, 2011). Bu yiizdensaranada yari-yapilandiriimisoru
ybnergesi kullanilnstir. Yapilandirilma yapiimasindaki amag ggirién kiilerin verdigi bilgiler arasindaki paralefli saptamak
ve buna gore kalagtirmalarda bulunmaktir (Yildirim v@imsek, 2006).
Verileri toplamak amaciyla akademisyenlerden randghinms, argtirmacinin odasinda ve akademisyenlerin Univeesitedeki
odalarinda gorimeler yapilmgtir. Gorismeler 20 Ocak- 26 Mart 2013 tarihleri arasinda gjdsstirilmi stir.
Calismanin ikinci veri toplama araci ise Wolfram Alphianastur. Veri analiz hizmetleriyle taninan uluslararbgisirket olan
Wolfram Alpha, kiisel Facebook kullanicilarina yénelik hizmeti buigaada kullanilmgtir. S6z konusu veri analiz araci
sayesinde Facebook kullanicilari, Facebook verileerinden kendilerine ait analize gdailmektedirler. Bu ¢aymada bu
hizmetin kullaniimasinin en temel sebebi kullamrer katilimcilarin Facebook kullanimini nicel alargdstermesi ve kesin net
sayisal sonuglar ve grafikler sunmasidir. Ayricademisyenlerin Facebook ortaminda sayisal buluklariun Wolfram Alpha
kesin birsekilde aciklayabilmektedir. Bu sayede nitelsairaayla toplanan verilerin analizinde bu veriler ahlamlandiriingive
ortaya ¢ikan sonuclarin gecerlilik givenidilartiriimigtir.

Akademisyenlerle yapilan yliz ylize gg@rielerden hemen sonra, Wolfram Alpha'nin kendi wayfasi (zerinden
uygulamaya egilmis ardindan Facebook (zerinden aktif hale getigifimi Uygulamanin Facebook (zerinden aktif hale

getirilmesi sirasinda bir¢ok izirs@masindan geciltir. Wolfram Alpha verileri katihmcilarin izniyléoplanms, katilimcilar
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yapilan her bir adimi gérmgive onaylamglardir. S6z konusu izinlerin onaylanmasinin ardmd&olfram Alpha kullaniciya ait
detayh raporlari kisa sirede hazirlamie aratirmacinin herhangi bir analizslemine gerek kalmadan bircok bilgiyi
argtirmacinin éniine koymtur. Wolfram Alpha sayesinde, kullanicinin yapnoldugu yer bildirimleri, aktif olunan saat
dilimleri ile ginleri, paylaimlarinin yonu ve nitefii, ag haritasi, sik kullanilan kelimeler, en ¢okgbailen ve yorum alan
fotograflar ile iletiler, & Gizerindeki arkaddarinin medeni durumlari ve yartalamalarina kadar pek cokgitken hakkinda veri
sunmaktadir. Cajma sonunda katilimcinin bilgisayarindan verilenlkatinin izni alinarak, Google Chrome web tarayytas

“web sayfasi tamami” olarak kaydedilwie aratirmacinin bilgisayarinda saklargtr

3.3.1. Gegerlilik ve Guvenirlik

Gorlsme Oncesinde katilimcilar ve génieci arasinda gogihenin aratirma amaciyla yapildi, kimliklerin kesinlikle
aciklanmayaga ve gorigmenin ses kayit cihaziyla yapilgoaa dair bir protokol yapilmgtir. Bu protokol katilimcinin kendini
daha rahat hissetmesi ve ginana konusuyla ilgili daha zengin bilgi vermesi asryla diizenlenrgiir. Arastirmada bu nedenle
katilimcilara takma isimler verilmigdrisulen Kiinin kimligi gizli tutulmustur.

Buradan yola ¢ikarak bu gtama da guvenirlik ve gecerlik g@nmasi icingu dnlemler alinmgtir:

. Aragtirmaci ¢evrimicgi ortamda sergilenen kendini sundewrangini incelems ve alanyazindan da edigdbilgilerle
gOrisme sorularini hazirlagtir.

. Gorilsmelerde amach érneklem secikngorismecilerin nasil ve neden seciidacikca ifade edilngtir.

. Arastirmaci bir Facebook kullanicisi akademisyen iladsmisyenin odasinda pilot génie yapmytir. Gorisme
sonunda eksik, anlamsiz ve konuylgkilsiz sorular ¢ikarilngive gérigmecinin verdgi bilgilerle yeni sorular eklenngiir.

. Olusturulan gorigme sorulari ardirma yodntemleri alan uzmani ve ikgth bilimleri alan uzmaninin dnerileri

dogrultusunda yeniden diizenlerywie icerik gegerlilikleri kontrol edilngtir.

. Gorismelerde veri kaybinin dnlenmesi i¢in dijital kaytinmstir. Dijital kayitlar akilli telefon ve ipad lUzede
alinmstir.
. Gorlsme sorularinda ise; ses kayitlariningifteleri yapildiktan sonra gegerlilik ve guveniiltil icin temalarin

belirlenmesinde ve bulgularin yorumunda farkl untaedan destek alingtir.

. Gorisme dokumleri ses kayitlaryla beraber ikinci bigié dinletilerek kontrol ettirilmtir

. Gortgmeler oncelikli olarak agairmaci tarafindan kodlangardindan alandaggilen baka bir uzman tarafindan
verilerin benzer bigcimde kodlanip kodlanmaddontrol edilmitir.

. Veri analizinde uygulanan yol detaylariyla agiklagtm
. Verilerden elde edilen bulgular yorumsuz olaraklé&adilmg, tum katilimcilarin gorglerine yer verilmstir.
. Veriler alanyazinla ifkilendirilerek raporlanmtir (Ozmen, 2011).

Arastirmanin guvenilirlik hesaplamasi icin Miles ve Huiman'in (1994) énergdi guvenilirlik formult kullaniimstir:

. o Goris birligi
Guvenirlik =

Goris birligi + Gorls ayrilig
Bu formilden yola ¢ikarak yapilan kodlayicilar argéris birligine varilan temalar igin %94; yorumlar icin %88 olktur.
Gilvenirlik hesaplarinin %70’in Uzerinde ¢ikmasisarma igin guvenilir kabul edilmektedir (Miles veuderman, 1994;
Yildirim ve Simsek, 2006).

3.4. Verilerin Analizi

Bu ¢alsmada betimsel analiz suregeikasulmustur. Bu yaklgima gore cstli veri toplama teknikleri ile elde edilmiverilerin
daha 6nceden belirlengniemalara gore 6zetlenmesi ve yorumlanmasini igbienitel veri analiz tiruddr. Bu analiz turiinde
argtirmaci gorigtigu ya da gozlemgioldugu Kisilerin gorislerini carpici bir bicimde yansitabilmek amaciylasdudan alintilara
sik sik yer verebilmektedir. Bu analiz tiiriinde team@h¢ elde edilmgiolan bulgularin okuyucuya 6zetlennvie yorumlanmy bir
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bigimde sunulmasidir. Agarmacinin toplady veriler, 6nce sistematik bigimde betimlenir. Dawaara bu betimlemeler agiklanir
ve yorumlanir, neden sonugsKileri arastirilir ve bir takim sonucglara ujdir. Ortaya c¢ikan temalarin gkilendirilmesi,
anlamlandiriimasi ve ileriye yonelik tahminlerddunulmasi da agarmacinin yapaga yorumlarin boyutlar arasinda yer alr
(Yildirnm ve Simsek, 2006

Gorisme daifrelerinin  kodlanabilmesi icin Oncelikle temalarelblenmis, sonrasinda agarma bulgulari bu temalar
dogrultusunda yorumlanrgtir.

Akademisyenlerin Facebook Kullanim Ozellikleri

. Akademisyenlerin Facebook kullanim amaglar ve nkste

. Akademisyenlerin Facebook kullanimgihnliklari

. Akademisyenler i¢in Facebook’un ifade giteinlam

. Akademisyenler Facebook’ta nasil yorum yapiyor aglggiyor
. Facebook tzerinde gizlilik ve sinirlilik

. Kullanicilarin paylaimlarinda dikkat ettikleri hususlar

Bu argtirmada olgturulan temalar ve gostne dékimleri N-Nivo 8 nitel veri analizi programiaétariimg, ana tema ve alt
temalar “tree nodes” altinda organize ed§imdaha sonra veriler temalarlaskilendirilmis ve tematik cerceveye goére veriler

islenmistir.

4. Bulgular ve Yorum

Arastirmadan elde edilen verilesagidaki baliklar altinda dgerlendirilmigtir:

4.1. Derinlemesine Goérisme Bulgulari

4.1.1. Akademisyenlerin Facebook kullanim amaglari ve nedderi

Akademisyenler, Facebook'u ilgitin amacli, profesyonel amagli ve diinyadan habeottaak icin kullandiklari gorilmgiar.
Kullanicilarin bir dger kullanim amaci isegeence amagli kullanim olngtur. Katilmcilar Facebook’un sadece bir sosyatle
araclt olmadiini belirtmgler, artik bircok web aracinin igice gegtibir ortam oldgunu ifade etmgierdir. Katilimcilar
Facebook'un salt habesglae ihtiyacini gidermegini ya da salt iletim 6zelliginin olmadgini toplamda herbirini iceren ve bu
her bir 6zellgi yizinden vazgecilmez olgunu 6zellikle de bu nedenle kullandiklarini beligierdir. Katilimcilar haber alma
intiyaclarini, iletsim ihtiyaglarini, sohbet ve goértinir olma “ben dedsayim, benim de bir s6ziim var” arzularini bu neady
tizerinde giderebilmektedir. Bu anlamda Facebookakutilar icin vazgecilmez bir ara¢ haline gelmgunlik hayatlarinin
olmazsa olmazi olnytur. Kullanicilar Facebook kullanim amaglargnisekilde agiklamglardir:

Nedim 6zellikle Facebook’u sadece post etmek iggil dhaberlgeme icin de kullandiini ve g¢evresinin grencilerinin idarecilik
anlaminda sorumlu olgu Kisilerin sadece e-mail kullanmadiklarini Facebookttlandiklarini belirterek Facebook da bulunma
nedenleriniu sézlerle ifade etrgiir:

“Facebook’'ta neden varim? Bircok deneyimim sonueundirim. Neden daha ¢ok varim? Bir; bilgilendirmek,
bilgilenmek, iki tirlu, tek tarafli dgl. Gérmek ve gorinur olmak, surdurilebilir olmalgha paylair olmak igin varim,
etkilesim Gretmek i¢in varim. Ve katilim tretmek icin warBu baliklar cok net kullanabilirim. Dikkat edersenizamgi

Avrupa Birligi projesine katilirsaniz katilin, en temel béalerinden bir tanesi; etkilém uretebiliyor mu, surdurdlebilir

mi, bodyle bir vizyonun oldwnu ddin. Ama en Onemlisi, goérinir miu projeniz. Facebmokbence benim
arkadalarimin, benim, topyekdn Urgfimiz, kiisel Urettgimiz her turli enerjiyi, ¢cabayl daha gorinur kg da
disiiniyorum. Etkilgm drettigini, katilim 0rettgini, katihm i¢in bir sans, haberdar olma ortami Urefini
distinuyorum.”

Niltifer de Facebook kullanimini gimi ¢cok kolaylagtirdigi, is yasaminda sik kullangh ve haberlgme noktasinda kolayliklar

sggladigl icin kullandgini séylemektedir. Niltufer 6zellikle neden Facebd&oKandgini su sozlerle agiklarstir:
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“Mesela ben Twitter kullanmiyorum. Guzel baeyler daha rahat ama orge; fotograf paylasiminda gibiseylerde
Facebook bizim igin ¢ok daha rahat gibi geliyor. ®urorada ayrica tiklayip, &a bir sayfada fotgrafa bakarken
burada hersey gdzuniin 6ntinde. Haber gka girdigin zaman tikir tikir hepsi dokuliyor.”

Ayla kullanim nedeni olarak, arkadarinin yaninda bircokgencisi ve § arkadainin da bu platformda bulungunu,
dolayisiyla birgok profesyonelin bu ortamda bulusmédan dolay! bu kilerle haberlgmenin ve ne yaptiklarini takip etmenin
kendisi acisindan ¢ok dnemli olglinu; Grencilerine mezun @ encilerine § staj bglantisi olyturmak icin de Facebook
kullandgini; bunun dyinda da bazi etkinlik sayfalari glurdusunu oradan grencileriyle haberlgigini ya da gelen etkingi
duyurma anlaminda faal olarak kullagihi ifade etmitir. Ayla bazen cok sikilgh zaman Facebook'u kapatmak istgdi ama
bircok amag i¢in kullangh ve fotgzraflarin altinda yazilngibircok yorum ve ani oldiu i¢in de artik kendisi i¢in vazgecilmez
duruma geldii eklemistir.

Nermin Facebook’u kullanmasinin en temel amacra@laarkadgariyla iletisim kurmak ve ne yaptiklari
hakkinda bilgi sahibi olmak olarak aciklapm. Kullanici ortama merak amaciyla girse de dabara iletimin
vazgecilmez bir 6znesi haline geliti ve birgcok noktada vazgecilmez hale ggidi aciklamstir.

Biinyamin 6zellikle Facebook Uzerinde kendi kgawgruplar oldgu icin sik kullandgini ayrica meskg olciisiinde
insanlarla ilegimini glclendirmek ve bigekilde diinyadan haberdar olmak amaciyla bu ortamdandw@gunu belirtmitir.
Bunyamin ilk olarak meraktan Uye olgluinu stylese de daha sonrasinda kendisi icin biyaihithaline geldiini 6zellikle
diinyadan haberdar olmak konusunda birgok farklialdam haberdar olgunu 6zellikle kendi kagirgl bir haberi mutlaka
arkada listesindeki birilerinin yakalag1 ve paylatigini belirtmitir. Binyamin sadece bilgisayardan Facebook kullanza
ragmen artik kendisi igin vazgecilmez bir mecra olmdan dolay! her an yagtiyorumlara ve paykamlarina ne gibi tepkiler
geldigini merak ett§ini kendi yaptgl paylaimlarin altinda hangi tagmalarin dondgini merak etgini, sirf bu nedenler cep
telefonu almay! ve devamli Facebook'ta bulunmawlndisunt soylemitir. Bu durum kullanicilarin Facebook’tan ayri
kaldiklarinda bigeyleri kagirdiklar duygusu kullanicilarin@emda bulunmaktadir.

Asli herkesin oldgu bir ortamda ilk bgta bulunmak istemegini 6zellikle gizlilik ve hesaplarinin korsanlargindan
ele gegirilmesi korkusu yadgini ama eski arkagkarini bulmak icin hesap acmaya karar vgirdi séylemitir. Facebook’un
zaman gectikge kendinde birgdanhk oldysunu belirten Asli dier sosyal glar yerine Facebook kullanma nedeniniladnlik
ve zaman kisithfii olarak agikliyor. Asli Facebook’a kullanma amagwnsozlerle ifade etrfir.

“ [k giris amacim arkadgdarimi bulmakti, onlarinda bana ulalarini sglamakti. Daha sonra insanlarin ne yapti
neler yaptgini, nerelere gitiini, ne tir yerlerde bulundiunu takip edebilmek icin. Aysekilde bazen habedme araci
olarak kullandgim oluyor Facebook'u. Mesela tek bir insana sat@ktansa birgok insana uytmak ¢cok daha kolay
Facebook'tan. Ozellikle giencilere ulamak gok kolay oluyor. Bu tiir sebeplerle Facebaukin. fletisim kurma,
haberlgme. Merak da diyebilirizinsanlarin hayatinda neler olup bitiyor. Onu gézlemek.”

Haldun da artik kendisi i¢in bir ilgtm aracina dongiigiini ¢iinkdi herkesin Facebook’unun acik @law bildigini
dolayisiyla bu mesajlari géndermek isfidide ya da birilerine 6zel mesaj géndermek igliedie e-postadan ziyade Facebook’u
tercih ettgini belirtmistir. Haldun balangicta glenceli bir olyum oldigunu dgundiBind ama sonrasinda ama artik ginluk
iletisiminin bir parcasi haline gelgini ¢cevresindeki ¢ok sayida insanin bu ortamda elmdan dolayr hizli bir iletim
kurabildigi bir mecra oldgunu digiinmektedir.

Simge Facebook'u 6zellikleg iamach kullandiini, 6zellikle @&rencileri kullandiktan sonra aktif olarak Facebdallandgini,
profesyonel amaglarla Facebook kullghdi belirtmitir. Sosyal ¢evre kaygisi olmadan Facebook dagaldu belirten Simge
Facebook kullanma amacini dageli akademisyen arkadariyla gorigebilmek, onlarin neler takip ettiklerini gérmek,

ogrencilerine § staj olanaklari olgturmak olarak aciklarguir.

4.1.2. Akademisyenlerin Facebook Kullanimi
Akademisyenler 6zellikle Facebook rutinlerini hdingyaptiklarini belirtmgi, Facebook icindeki bircok aracin kendilerini bu
ortamdan uzaklanalarina engel oldiunu belirtmglerdir. Bu durum akademisyenlerin Facebook’'u kullanmotivasyonlari

bakimindan énemli gérulmektedir. Bu ortamda gelive surekli akkan olan ileimden bg&msiz olmamak ve garda kalma
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duygusunu hissetmemek adina katilimcilar Faceboamy{aaini ve uygulamalarini siklikla kullanmaktdahr Katilimcilarin 6'si
Facebook’a girdiklerinde ilk olarak bildirimlere wyeesajlara baktiklarini belirtgderdir. 4 kisi ise haber alini mutlaka kontrol
ettiklerini daha sonra bildirimlere mesajlara vkaaiglik tekliflerini kontrol ettiklerini s6ylemglerdir.

Ayla ilk olarak bildirimlere, mesajlara ve arkatiia isteklerine bakgini daha sonra cevap vermesi gereken mesajlari
yanitladgini daha sonra ise newsfeed (habegiplkismindan arkadgéarinin paylatiklarina baktgini séylemitir. Ayla genel
olarak paylaimlarinin daha ¢ok Booldusu zamanlara sabah erkenden ya daakevde oldgu saatlerde yagtini séylemesine
ragmen Wolfram Alpha analizlerinde giin icerisinde dmsuyn bir paylaim yaptgl gordlmistur. Ayla, Facebook’'un kendi
icindeki sohbet kismindan ziyade daha cok mesdji gire kullandigini ¢unki orada gériinlr olgunda arkadasayisi ok
oldugu icin cok zaman kaybi yadgini sdylemgtir.. Ayla daha énce oyun oynagini sdylese de bir buguk iki senedir oyun
oynamadgini daha 6nce cok kullangi bircok uygulamanin ise artik olmath sdylemgtir. Facebook sohbet uygulamasini
kullanmadgini sdyleyen gorgmeci bir iki defa sohbet uygulamasini ggui Ust Uste bircok arkagiadan mesajlar gelince
dagildigini o sebeple kullanmagini sdylemstir.

Bunyamin sadece bilgisayarda Facebook kuland) ilk olarak mesajlarini kontrol egtni belirtmis daha sonra
bildirimlere baktgini, kendi kurdgu OYP (Gretim Uyesi Yetjtirme Programi) grubuna gelen mesaj olup olmgaalikontrol
ettikten sonra haber gkmi “newsfeed” kontrol etini burada yakin arkaderindan gelen lgndii paylssimlar varsa bunlari
begendiini ya da mesaj yazgini sdéylemgtir. Blinyamin chat fonksiyonunu kapall tuttinu ¢linkli Facebook’u biadan beri
kullandgini ve kontrolu kaybettini hissettgini en azindan bgekilde kontrol bende olsun glincesinde oldgunu belirtmitir

Gunsu da chat fonksiyonu yerine daha ¢ok mesdii gire kullandigini, takip ettgi bazi gruplar oldgunu bunlarin da
Ozellikle calstigi birimin gruplari oldgunu sdylemitir. Bu gruplarda daha cokiiile ilgili paylasimlarda bulundgunu belirten
Gunsu burada yani glarini paylatiklarini iletisim kurduklarini ve kendileri igin kilit noktada al@unu ifade etnsitir.

CV'ye benzer yaklami oldusunu belirten Nedim Facebook kullanimgaisekilde aciklamaktadir.

“Jik olarak kagima cikan giincellemeleri gériiyorum. Ne aofmdiye bakiyorum. Yani Newsfeed'e bakiyorum. O
Newsfeed'e de 6zellikle en yenilere. Ciinkii siralaniddacengimiz var. Orngin, baglica haberler ve en yeniler. Beni
en yeniler ilgilendiriyor. Yani bir hgkasinin secdii baglica haberler beni ilgilendirmiyor. Orada bir ikiakika hizla
geciyorum. Ondan sonraeylere bakiyorum; bildirimlere bakiyorum. Bu bildider sizinle ilgili olabiliyor.
Tliskilendirilmis olabiliyor. Onlara bir hizla bakiyorum.ger ben ilgilendirenler varsa onlara bakiyorum. Sararkada
eklemeler, varsa bigey, onlari ya ekliyorum yaste duruyorum, yapmiyorum bjey. Mesajlarimi okuyorum. Sonra
kapatiyorum. Sonra dager aklimda o zaten Facebook'u aginda, actgim sire igerisinde yuklemem, yazmam gereken
bir sey varsa da doérdiinci adimi yapiyorum. Cok net déirndan olguyor benim igin.”

Binyamin sadece bilgisayarda Facebook kulandi ilk olarak mesajlarini kontrol egtni belirtmis daha sonra
bildirimlere baktgini, kendi kurdgu OYP (Gretim Uyesi Yetjtirme Programi) grubuna gelen mesaj olup olmgaalikontrol
ettikten sonra haber gkni “newsfeed” kontrol et§ini burada yakin arkagkarindan gelen gendii paylasimlar varsa bunlari
begendiini ya da mesaj yazgini séylemgtir. Blinyamin chat fonksiyonunu kapali tuttinu ¢linkti Facebook'u biadan beri
kullandgini ve kontroli kaybetgini hissettgini en azindan bgekilde kontrol bende olsun glincesinde oldgunu belirtmgtir.

Nilufer ilk olarak haber akina baktgini, uzun siire girmediyse habersatu sonuna kadar kontrol ettini géziimden
kacan bir ayrintinin olup olmagini kontrol ettgini bir seyler kacirmak istemegini belirtmis, bunu yaparken gendii bir sey
olursa bgene tikladgini, bazen yorum yazgini eser ¢cok bgendiyse de payitigini sdylem§ eger mesajlari varsa da
mesajlarina girip mesajlari yanitigc ifade etmtir.

Asli ana sayfada ilk olarak gir insanlarin neler yagini inceledgini fotograflara bak@ini herhangi bir uygulamayi
kullanmadgini, ilk bsglarda kullansa dahi sohbet fonksiyonunu kapatt) ¢cinkll zamani kullanma acisindan kendisineslér
yasattigini; bunun yaninda birgok gruba Uye dgidau ama bazi gruplari kendisinin isteyerekidde arkadalarinin dnerisiyle
girdigini gruplara Uye olma nedeninin ise tamamen ilgh&dr olanseyler old@gunu ifade etnstir.

Simge ilk olarak haber a#ni kontrol ettgini, bildirimleri nasil kontrol edebile@ni bilmedigi icin bakmadgini, oyun
oynamadgini grup kurmasa da akademik gruplara ve bursifgik gruplara baktgini sdylemitir. Burada dikkat cekici olan

katilimcilarin arasinda en sik gisiapan ksi Simge olurken bu ortam da gizlilik ayarlari vellaenim acisindan en az bilgi sahibi
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olan da Simge olmgur. Facebook’'u daha ¢ok kendisine gelen bilgiisgitici gibi kullanan Simge yeni paylian yapmamakta,
daha ¢ok paykam yapmaktadir.

4.1.3. Akademisyenler icin Facebook'un ifade etéi anlam

Kullanicilar Facebook’'un kendin hayatlarinda oldaukgnemli bir noktaya gelgini sdylemg, artik vazgecemeyeceklerini
vazgecseler bile bir siire sonunda tekrars giiptiklarini belirtmjlerdir. Ayla Facebook’un kendisi i¢in ¢cok dnemlir hyiere
geldigini belirterek neden dnemli olgunusdyle aciklamgtir:

“Facebook dsinda da internetteyken de nereye gidersem gideyareBook’la ilgili bir iliski gériyorum. Mesela
aligveris sitesine gittim diyelim oranin bir Facebook hesabr ya da bir gazete okuyorum Facebook'ta pawar.
Youtube gitgimde Facebook hesabi var. Dolayisiyla Facebook itiden pek c¢ok zincirleme gki kuruyorum.
Facebook'un bana byansi vermesi ¢cok énemli. Bunu dedim y@ ioylamami pat diye Twitter'a veriyor ama yani
zamanda Facebook’ta da veriyor. Yani bunu izlediaya yorum yazabiliyorum, linki bile kopyalamamaraje yok
oradaki butona basfimda zaten hemen, kendi sayfamda oluyor. Bir dylkdtayligi var birde baka yerlerdekiseyleri
Facebook'ta toplayabiliyorum. Yani aslindasakn evde yatfinizda, yasginiza bainizi koydgunuz da bugiin Allah

icin ne yaptin denir ya bugiin ben ne ygphun ézetini de ben burada gérebiliyorum ashnffsanlar ne yapraiben ne
paylasmisim. Bir nevi glince gibi bigey.”

Ginsu da artik internette her yolun Facebook'agrit belirtmis, Nermin ‘Seye algiyorsun ya o prage kim ne yapngiya da
kendi yaptiklarini paykayorsun. Bir tepki aliyorsun yaptiklarindan. Bu olunda oluyor iyi de oluyoriyide olunca hani o
pratige alsiyorsun.” demitir.

Asli da kendisi icin vazgecilmez olgunu sdyleyip clinku bircok arkagigla sadece Facebook zerinden gieti kurdusunu

mektubun belki de yakin zamanda telefonun yeria¢aini disundiBini sdylemtir.

4.1.4. Akademisyenler Facebook’ta nasil yorum yapiyor ve aylasiyor

Katilimcilar en cok fotgraf paylatiklarini belirtmi, fotografla birlikte karikatir ve illistrasyonlar paytelarini séylemglerdir.
Karikattr kullanmalarinin sebebini ise direk mesgrmekten ziyade mesaji dolayli olarak en etkikilde verdgini
disuinduklerini séylemlerdir. Kullanicilar fot@raf paylaimlarinin genelde aileleri ve gezdikleri yerledigli oldugunu, link ve
durum glncellemelerinin ise daha ¢gkamach yaptiklarini séylegierdir. Katihmcilar 6zellikle bgenilerini ve yorumlarini
herkese yapmadiklarini ¢evrelerinde olan kendilgakin gérdukleri kimselerin payamlarina yaptiklarini séylesierdir.
Kullanicilar Facebook'ta en cok yakin arkglda olarak goérdikleri kimselerin paylanlarina yorum yaptiklarini ya da
paylsstiklarini belirtmilerdir.  Kullanicilarin Wolfram Alpha Analizlerindde daha sonra belirtilegietzere paylsgimlar ve
yorumlar belli bal isimler tGzerinde oldgu ve kullanicilarin gunlik takip egii ve izledgi kisiler Uzerinde olmaktadir.
Kullanicilar paylaimlarini yaparken mutlaka hedef kitleyi siiniip ona gére payanda bulunmaktadirlar. Akademisyenlerin
bircogu dgrencileri ve hocalarinin da kendilerini takip giti disiinip kendilerini tam olarak ifade edemediklerini, tedenle
sikinti ygadiklarini séylemierdir. Katilimcilar dger kullanicilarin paylamlarina da yorum yaparken 6zellikle dikkat ettiide
kamusal bir ortama girdiklerinin farkinda olduklarve elgtiriimekten ¢ekindikleri i¢in birgok noktaya dikkattiklerini ve o
noktalara bulgmadiklarini séylengierdir. Bu elgtiriimekten cekindikleri bglica noktalar isesunlardir: Siyasi gorgl ve
dislinceler, yazim-noktalama, futbol, cinsiyet ve dBu durum aslinda bir kullanicinin s@ylgdigibi neden hep olumliu
yorumlar yazildgini da aciklamaktadir. Facebook bir ifade araciadken ziyade kinin kendi tanitimini yap# bir halkla
ili skiler aracina doniiniis durumdadir. Ksi kendi hakkinda gordiil negatif dgiinceleri bu ortama hicbiekilde eklememekte,
olumlu gord@l 6zellikleri ve digunceleri ise paykanaktan cekinmemektedir. Kullanicilardan hiysilarolarak altta olanlar
paylaim yaparken mutlaka hocalarinin da neaighieceklerini 6nemsediklerini bu nedenle onlara diirepaylaim ve yorum
yaptiklarini séylermsierdir. Profesdr ve Dogent olanlar ise pawalarinda @rencilerini ve meslektgarini diunerek daha 6rnek
olan bir tavirla yazdiklarini belirtgierdir. Bu durum Kilerin paylaimlarini yaparken sosyal sermayelerine déniik bjtggam
icerisine girdgi distincesini desteklemektedir. Akademisyenler yazdikiar paylatiklari herseyi bir filtreden gecirmekte,

“acaba bu payktigima ¢evrem ne der” diye de dinmektedirler.
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Ayla paylaimlarini yaparken nelere dikkat gttii soyle aciklamaktadir:

“Simdi beni ¢ok fazla takip eden, benimlezlamtida olan kjiler oldugunu bildigim icin bir kere profesyonel anlamda
nasil ilerliyorum, o benim icin dnemli.. Hani neeegidecgim, ne yapacg&mi onu gorsunler istiyorum. Ama bir taraftan
Ogrencilerime desOyle bir mesaj vermek istiyorum. Ben sadegkereen sadecesiigin ugragan bir insan dgilim o
dengeyi tutturmaya calyorum. O yizden zaman zaman hobilerimle ilgiliigegdrmek icin gitigim yerlerle ilgili
fotograflarimi da paylaiyorum. Ama bir taraftan da profesyonghile ilgili paylasimlar yapiyorum”

Biinyamin, paylsmlarinda hocalarinin giincelerinin ne oldgunun énemli oldgunu ve onlara donuk bir paglan yaptgini
belirtmis, Gunsu paylgmlarinin ¢gunlukla gle ilgili paylasimlar old@unu ama evlilikten dolayl 6zel hayatiyla ilgili den
paylastigini bunu sadece payglanlarinda dgil yorumlarinda ve profilinde de ol@gunu, herhangi b&a bir sey distiinmedgini
soylemitir. Nilufer de karikattirt sik kullangini su sézlerle anlatmaktadir.

“Bu meslgimle de ilgili bir sey. Trajikomik bir durum. @rencilere birseyi diiz birsekilde sdylediimiz zaman ahkam
kesilmj bir seyler Gretilmis gibi oluyor. Bdyle hdanmiyorlar. Busekilde verdginiz zaman ¢ok daha renkli oluyor ve
fark ediyorlar bazigseyleri ve ayrica mesaj vermese de komik. Karikatdiriylizden cok payfeyorum ve ¢ok

kullaniyorum.”

4.1.5. Facebook tzerinde gizlilik ve sinirlilik

Gizlilik ve sinirlilik konusu Facebook kullaniciiam en dnemli gordiil ve en dikkat ettikleri konu olngtur. Katilmcilar hem
bu ortamin getirdiklerinden faydalandiklarini ameuduklari ve duyduklari ayrica gteilmekten cekindikleri icin gizlilik
ayarlarini kullandiklarini ve 6nemsediklerini buragmen hala kendilerine “payaken acaba gorilmesini istemgin kisiler
bilgilerimi goériyorlar mi?” diye sorarak endiendiklerini de dile getirmglerdir. Simge dindaki katilimcilarin tamami
Facebook'un gizlilik ayarlari hakkinda bilgilerimldugunu soylemilerdir. Akademik hiyeraiide Ustte olan Profesor ve
Docentlerin ¢@u, gizlilik ayarlari hakkinda bilgileri olsa da ileseviyede bu ayarlari kullanmadiklarini, temetidasitlamalari
oldugunu bunun da listelerindeki bir ikigt/le sinirli oldgunu sdylemilerdir. Oretim elemanlari ise, Facebook tizerindeki tim
gizlilik ayarlarina hakim olduklarini, arkagarini gruplara ayirdiklarini, her bir gruba ayetki verdiklerini ve payl@mlarini
ona gore duzenlediklerini sdylegterdir. Kadin gorgmeciler erkek gorimecilere gére mahremiyet ve gizlilik ayarlarina a@ah
dikkat etmektedir. Kullanicilar fofwaf paylaimlari dsindaki dger paylaimlarinda gizlilik ayarlarini kullanmamaktadirlar.
Ayla fotografa herhangi bir 6zel gizlilik ayari yapmgdii bunun sinirini kendisinin belirlegiini gériinmesin istemegii cok dzel
fotograflari koymadgini su sozlerle agiklamaktadir.

“Cok 6zel aile ici fotgraflar yuklemiyorum. Cok aile i¢inde olanlari... Amar anne babamla ¢ekilmfotograflarim,

geziye gittik/sterim ki bende robot géim benimde bir gcevrem bir ailem vag; disinda da bir yaamim var ona tanik
olsunlar isterim. Ama mesela uzun sureli tutmam.”

Biinyamin“Ben de gizliyorum bazi alanlari. Clunki hggyimi de Facebook’ta paymak istemiyorum. Diinsene adam senin
nifus clizdanindaki her bilgiye wébilir. Mesela dgum tarihimi giin olarak bir iki giin dgstirdim. Clnkl oradaki herkes beni
tam olarak bilmesin."diyerek kiisel tanitim kartini eksik doldurgunu sdylemitir. Glinsu da ¢ok 6zel bilgilerini koymagini
su sOzlerle aciklamaktadir:

“Cok ozel birseyi paylamak istemiyorum acik¢asi. Bu benim dzelim diyéytirum. Nedir bu ikki hali, iliski durumu

cok resmiyete donmedikce cok ciddi bir seviyeygmadikca iljkisi var, yok, kagik bunlar bana ¢ok g6z éniinde gibi
geliyor. O kadar dgfre olmak bence ¢ok ghkh degil. Onun haricinde ¢inki insani da temsil ediyoiz Srada
kendinizi ifade ediyorsunuz bekilde bir gorinuim vermek agik¢asi pel gelmiyor.”

Asli Facebook’'ta kendisinin eklemek istemgdama dger kisiler arkadalik daveti yolladgl icin mecburenkabul ettgi
insanlarin oldgunu bu insanlari pozisyonlari ve yakinliklari neiglkensilemedgi bu nedenle de hgeyi rahatca payl@madgini
sdylemektedir. Gorgimeci bu ksilere 6zel ayarlar yapip kisithlar listesine almas az da olsa kendisini rahatlgth

sdylemektedir.
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Simge ise kendi igerisinde bir gizlilik ayar ygpti, politik oldusunu digtindiBu seyleri paylamadgini, sadece profesyonel
seyler paylatigini disiindigu icin de gizliligi cok dert etmediini belirtmistir. G6rismeci ayrica gizlilik ayarlari hakkinda biey
bilmedigini, listesindeki ikibin ksinin bazilarini tanimadini, pek bilmeden bu kieri ekledigsini ama c¢ok da problem
yapmadgini s6ylemektedir.

4.1.6. Kullanicilarin paylasimlarinda dikkat ettikleri hususlar

Gorismeciler paylaimlarinda ¢ok 6zel bilgilerini payanamaya dikkat ettiklerini séylegterdir. Ayrica yaptiklarig dolayisiyla
¢ok siyasi mesajlar vermediklerini, siyasi yonlératiga cikaracak diiinceleri aciklamaktan kagindiklarini, geadikleri bir
paylaimi bu ortamda yaymak icin iki defa filtreden gelgiterini sdylemglerdir.

Ayla, buradaki paylamlariyla gercek hayattakiler arasinda tutarliliknasina dikkat etgini ciddi bir kopukluk olmasini
istemedgini sdylemitir. Bunyamin yanl anlgilabilecek ve arkadtari arasinda tagma yaratabilecek mesajlari ve payfalar
yapmadgina, 6zellikle insan kaybetmek istemgdicin buna 6zen gostergi belirtmistir. Binyamin &6zellikle arkaddar
arasinda olumsuz olgunu dundigu paylaimlar ve fot@raflari paylamadgini buna 6rnek olarak da sevilen Unlu birisiyle
fotografini Facebook’a koyarken, ¢ok stieldigi ve olumsuz bir imaji oldgu icin Nihat D@an’la fotasrafini Facebook’a
koymayacgini sdylemgtir. Glnsu siyasi konularla futbol, cinsiyet ve djibi hassas konularda pagla yapmadiini ve bu
alanlara fazla bukmadgini agiklamgtir. Giinsu bu durumgu sézlerle agiklamaktadir.

“Cok uc¢ abesgeyleri paylamiyorum. Futbol, din, siyaset gibi sorunlu alanlagok girmemeye calyorum.
Paylastigim seyler benim filtremden gegciyor, payl&zim insanlari dort kategoride giintiyorum. Kendi icimde belli
kistaslarim var agikg¢asi ona gore payiorum. Herseyden gectim meselaimin yanly anlayabilecgi, ailemin yanly
anlayabilecgi durumlar bile olup vazgegtim oluyor. Kendi paylgma 6l¢cim var ben kendi gugiime yazarsam dyle
yaziyorum.”

Haldun yanlg anlailabilecesini disiind(gu paylgimlari dizelttgini ama ondan vazgegméiti, onlar yeniden paykgini
belirtmig, cok sikintil oldgunu diundizi paylgimlarn kaldirdgini ama bunun da Begec¢medgini sOylemitir. Nedim
Ozellikle bu konuya kisel bilgi olarak bakgini yaptgi paylaimlarin ¢tincl kilerin 6zel alanini fa etmemesine, onu hieye
zorlamamasina ve onu bgekilde zorla ilgkilendirmemesine dikkat egiini belirtmistir. Nilifer hayatindaki renkliseyleri
paylamaya dikkat etffini, hayattaki sikintilari ve zorluklari paylaadgi icin de zaten arkagkarinin kendisine “hayat sana
guzel” gibi takildgini belirtmistir. Seckin hayattaki sikintili alanlari pagtaadgini kendisini rahatsiz etmeyecek paytalar
yapmaya dikkat etfini sdylemitir. Simge de 6zellikle siyasi konulara girmgidi sadece akademik ve profesyonel pgiyldar
yapmaya dikkat e@ini sdylemitir. Asli ise paylaimlarinda dikkat ettikleringdyle agiklamgtir.

“Mumkin oldgumca iyi cikigim guzel goérundéiim fotgraflari paylasiyorum. Ona kalirsa k&nilmeyecek
fotograflarimda var kendim bir stizgecten geciriyorum.miin oldgumca guizel oldgum fot@raflari paylasmaya
calisiyorum. Ya da bgkalarinin hguna gidecek, der insanlardan bahsediyorum, sozler payarlar. Ya dagiirler
paylasiyorlar. Bu tlr seyler yapiliyor genelde. Bende yapmiyor muyum yapmy. Mimkin oldgunca en iyi en

glzel fotgraflarimi segmeye calyorum. Gergi 6zellikle albimlerimde ¢ok cirkindgtaflar da var, 6zellikle yemek

yerken. Oyleleri de var da herkes bir filtrelemedggiriyor diyebilirim. Ayrica siyasi bigey paylaiyordum. Siyasi

derken bir sarki Cem Karaca'nin ona bir klip c¢ekilgniAmerika, dgisik siyasilerin goruntileri vardi.
Arkadalarimdan biri istersen bunu buradan kaldir ne olne olmaz senin icin kéti olmasin deyince bana da
mantikh geldi. Paylgmayayim dedim. Siyasi ve dini konulara ¢ok girmealdaki agcidan rahatsiz olgum seyleri
paylasabiliyorum.”

4.2. Wolfram alpha bulgular
4.2.1. Akademisyenlerin paylaimlarinin dagilimi
Akademisyenler Facebook Uzerinde daha cok linkayadlyr tercih etmektedir. Arkasindan durum giincetlepapmakta,

sonrasinda ise fogoaf yliklemeyi tercih etngtir Katilmcilar video yuklemeyi pek tercih etmegtii. Katilimcilar ortalama %49
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link yollamis, %27 durum guncellesi 21 fotgraf yuklems, %3 ise video yuklengiir. Sekil 3'te akademisyenlerin Facebook

paylaimlarinin dgihmlarindan biri 6rnek olarak sunulsgtur.

Tarleri :

type count ratio 43.7%
posted links 73 o ,»*
statuses 72 O o :
/

uploaded photos 22 O 43.1%

Sekil 3. Blinyamin'in payl@mlarinin d&ilimi

4.2.2. Akademisyenlerin Facebook kullanim sikliklari

Kullanicilarin bazilari derinlemesine génielerde ¢ok sik Facebook’a girmediklerini sdylesele kullanicilarin tamaminin
Wolfram Alpha analizleri sonucu neredeyse giinindaati paylam yaptiklar goralmitir. Kullanicilar en ¢ok gleden sonra
ve Cuma gunleri paysan yapmaktadirlarSekil 4'te akademisyenlerin Facebook kullanim sikdiggilimi tablolarindan biri

ornek olarak sunulngtur.
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» mouseover for breakdown details

Sekil 4. Ayla’nin paylaimlarinin haftalik dgilimi

4.2.3. Akademisyenlerin Facebook gdnderilerinin analizi

Wolfram Alpha analizleri sonucunda kullanicilarintabama 1896 arkadmin oldyu goérilmig, ortalama 252 fotgrafinin
oldugu, ortalama 465 gonderi yaptiklari goriktiir. Kullanicilarin duvar payamlarina ortalama 9,15 peni gelmi, 2,15 ise
yorum gelmgtir. Kullanicilar arasinda en az arkadalan 166 kjiyle Biinyamin en fazla olani ise 4983ilgle Nedim olmutur.
Akademisyenlerin unvanlarl yukseiitide arkads sayilarinda da asgtigorilmistiir. Akademisyenlerin duvar mesajlarinin
uzunlyzu cinsiyete gore ve unvana goére biyik farkliliki@rmemektedir. Ayrica fofizaflara alinan bgeni sayisiyla unvanlar

arasinda da pozitif korelasyon bulunmaktadir.

5. Sonuglar

“Iletisim” akademisyenlerin Facebook’u temel kullanma wesiyonunu olgturmaktadir. Shoe (2009), Johson ve Young (2009)
kullanimlar ve doyumlar yak§ami ¢cercevesinde yaptiklari gahalarinda kjilerin Facebook kullanma faktorlerinden biri olarak
iletisim ihtiyacini belirlemgtir. Diger calgmalardan farkhh olarak bu cainada akademisyenler ilgtn amach kullanim
motivasyonu dier kullanim motivasyonlarindan dahagyadur. Bu durum Facebook'un birgok farkli ith aracini bir arada
bulundurmasindan ileri gelmektedir.geér hem haber ihtiyaglarini bu ortamda gidermedyar zamandagn “chat’ 6zelligi
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sayesinde cevreleriyle ilgim halinde kalmaktadirlar. Bununsthda kullanim motivasyonlari ise “haber ihtiyaghargiderme”,
“profesyonel amacl kullanim” ve “meslekhirligi” olarak ortaya cikmtir. Bu da dger sosyal g kullanim motivasyonlari ile
ilgili calismalardan farkl ¢ikan bir sonuctur.

Akademisyenler Facebook'u ilk kullanmayaslaaiklarinda 6zellikle “merak” duygusu icerisindarbket etseler de ortamin
getirdigi yenilikler ve kullanici sayisinin hizla artmasiyberaber her tirll ilgtmlerini bu ortamlardan yapmaya siemislar;
hatta e-posta géndermek veya telefonlasitetiyerine dahi Facebook'u tercih etairdir. Akademisyenler 6zellikle Facebook’u
akademik acidan siklikla kullanmaktadirlar. Akadgyenler @rencilerle ve meslekstariyla iletisimlerini de bu ortamda
yapmay! tercih etmektedirler. Gerek grup kuraradteggse duvar mesajlariyla ilgth kuran akademisyenler mesleftgainin
neler yaptiklarini da Facebook Uzerinden takip ktetbrler. Akademisyenler, kendilerini takip edersillerin dncelikle
ogrencileri, meslektdari ve aileleri olarak gérmekte dolayisiyla paytalarin da bu yénde olgu gorilmektedir. Bu durum
Putnam’in da ifade efii ve Boyd’'un (2007) ¢cagmasinda belirtfii gibi kisilerin Facebook Uzerinde asil ilgth kurduklari cevre
sosyal sermayelerini dahil olgu cevredir.

Akademisyenler Facebook tizerinde uygulama kullaoraalari oldukca diiiktiir. Akademisyenlerin bazilari oyun uygulamalari
kullanmakta bunu da sadecestmamanlarinda yapmaktadirlar. Akademisyenler buwamnda Facebook’'uchat mekanizmasi
yerine daha ¢ok 6zel mesaji kullanmaktadirlar. ¥apcalsmalarda genclerin ise daha ¢ok duvar pagiéarini ve Facebook
chat 6zelligini kullandiklar gérulmgtir. Akademisyenler Facebook Uzerinde bazi grupkatamslar bu gruplar daha cok
akademik hayatlariyla ilgili gruplar olgu gorilmitir. Bu durum Facebook'un profesyonel amaglarlagkultdgl sonucunu
desteklemektedir. Kullanimlar ve doyumlarla ilgilbsyal glarda yapilan djer calsmalarda (Chen, 2011; Johnson ve Young,
2009 Sheldon, 2008, Johson, 2008; Raacke ve Raa6k&; Bumbarger, 2007) giferin sosyal &lari is amach kullandi
sonucu gorilmemektedir. Bu gahalar daha ¢ok genc¢ kullanicilar Gzerinde yapildgin bu calgmalarda ortak kullanim
motivasyonu “glence” olarak ortaya ¢cikmaktadir. Gaha bu anlamda farklilik gdstermektedir.

Kullanimlar ve doyumlar yakiamina gore kii iletisim araglari arasindan psikolojik ve sosyolojik yattlarini gidermek igin
aktif se¢cim yapmaktadir (Ergan ve Alemdar, 2005). Bu agtamanin sonuglari incelenginde ise akademisyenlerin Facebook
kullanimindan elde ettikleri doyumlar arttikca Hamek kullanim sikigl da artmaktadir. Akademisyenler gunlik ortalama 2-
saat Facebook tizerinde cevrimici olmaktadirlar. Bn2012) caimasinda da genglerin 2-4 séaiernette vakit gegirdikleri bu
zamanin yarisini Facebook’ta gecirdikleri sonudunggtir. Benzer cafmalarda da (Birnbaum,2009; Farquhar, 2009; Kelley,
2007) internet kullaniminin ganun ya da 6nemli bir boluminin Facebook Uzeringlgtigi sonucuyla benzerlik icindedir.
Bununla birlikte analizlerde; gln igerisinde ise @mhemen her saat ¢evrimici olduklari gorigtiéi Katilimcilar Facebook
sayfalari acgiksekilde calgmaya devam etmekte sik sik da sayfalarini kontholektedirler. Bu durum Facebook ortaminin
yapisindan kaynaklanmaktadir. Ozellikle akademigyeiotograf yiiklediklerinde ya da herhangi bir link pagtilarinda gelen
yorum ve bgenileri merak ettiklerinden daha sik giyiapmaktadirlar.

Kuramsal kisimda da bahseddiizere ilk donem internetle ilgili ggamalarda (Timisi, 2003; Rheingold, 2001; Robbins99,9
Turkle, 1995) Kilerin interneti kullanma motivasyonlarindan bigni bir kimlik yaratmak ve bu kimii kiyafet degistirir gibi
degistirmekti. Fakat bu cajma Ozelinde soOylenebilir ki §iler bu ortamda sanal kimlik ofturmak ya da kimlik
deneyimlemekten ziyade var olan kimliklerini gélimek makyajlamak ya da daha Onceden bdlintiz Gzere cilalamak,
gorundr olmak motivasyonu uzering@netmektedirler. Bu durum yakin zamanda yapil@erdgalsmalarla da (Farquar, 2009;
Birnbaum, 2009; Toprak vd., 2009; Boyd,2007) benmmktedir.

Akademisyenlerin ortalama arkadsayisi 1125'dir. Bu Turkiye ortalamasi olan 135tidukca Uzerindedir. Tong vd. (2008)
ideal arkadg sayisini 302 olarak belirleghérdir. Ozellikle @retim tyelerinin arkadasayilari @retim elemanlarina goére gok
daha fazladir. Toprak vd. (2009) Facebook'u dahasnuzaman kullanan kullanicilarin ortalama arkaskayilarinin daha fazla
arkadal oldugunun belirtmektedir. Bu ¢ainada ise farkl sonug ¢ikmaktadir. Daha 6nce yapdalsmalarin tersine bu
calismada arkadasayisi daha ¢ok ¢inin toplumsal statiisiiyle ve sosyakisiyle ilgili gértilmektedir. Akademisyenler 6zedle
arkada listesine kendilerine gelen davet yoluylgzatigini kendilerinin sik kii arama yapmadiklarini yapsalar dahi eski okul

arkadalarini arattiklarini belirtngierdir. Bu durum Universite gencileri Uzerine yapilan c¢amnalarda farkh c¢ikmaktadir.
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Arkada sayisinin fazla olmasi 6zellikle gencler tarafmd@ool’? gibi kavramlarla ilgkilendirilmis, gencler arkadalistelerini
geniletmek adina tanimadiklariskeri dahi Facebook ortaminda ekleterdir. Cetin de (2008),giencilerin yeni arkadakabul
etme nedenlerini agardigl ¢alsmasinda grencilerin bazilarinin, kilerin poptler oldgunu ya da sevilen bir i oldugunu
baskalarina gésterme yolunun arkadastesinin ne kadar ¢ok olguna goére olgtugunu belirtmitir. Bu calsmada ise dier
calismalarin aksine, akademisyenlegildri arkada listelerine eklerken kendi 6zel alanlarina datiikkerinin bilincindedirler.
Akademisyenlerin ilesim kurduklar kiilerin sosyal sermayeleri olgu sonucuna varilmtir. Analizler sonucunda
akademisyenler arkagldisteleri ne kadar kalabalik olursa olsun payfdari ve yorumlari daima belirli cevrelere yonelik
olmustur. Akademisyenlerde bu ortamda mevcut sosyal @getarine yani izleyicilerine performans sergileteclperformansta
rolii olmayan dier kitleyle ise ilgilenmediklerini belirtrgierdir. Bu durum alanyazindaki gerek kullanimlarydmlar
yaklasimiyla gerekse de kimlik kuramlariyla ilgili yapmabircok calsmada benzer c¢ikgtir ( Toprak vd., 2009, Gross ve
Acquisti, 2005; Boyd, 2007, Raacke ve Raacke, 2008huBla birlikte bazi agarmacilar (Madge vd., 2009; Bosch, 2009;
Roblyer vd., 2010) c¢almalarinda, Facebook kullanan genclerin yeni arkagtinmek ve var olan gkileri devam ettirmek
Facebook kullandiklarina gkin sonuclar elde etntir. Ayrica Facebook'un kendi yapisi dasilérin mevcut sosyal
sermayeleriyle ilesime gecmesini teik etmektedir. Facebook ekosistemindgirkin haber kayngna dien haberler sik
paylaim yaptgl, etiketlendgi ve mesajlgtigl kisilere dncelik tanimaktadir. Bu anlamda Facebo@eidsosyal g siteleri gibi
yeni arkada edinme gibi bir amacinin olmagaigérilmis, mevcut sosyal sermayelerini gélime amacini tadigi sonucuna
variimsstir. Ozellikle tanimadiklari kileri listesine eklemeyen akademisyenler, yukarageklandg! gibi Facebook'u sosyal
sermayelerini surdurdiikleri bir ortam olarak gorieelkr. Oyle ki akademisyenlersiieri arkada listelerine eklerken oldukca
secici davranmakta leri tanimadiklari durumda ekleyenskiin ortak arkadglarina bakarak listelerine dahil etmekte veya
kendi sosyal sermayelerindensiléri eklemektedirler. Bu sonu¢ (Lampe vd., 2006a&mnipe vd., 2006b; Lampe, 2007)
Facebook’un, cevrimici ortamda yeniikérle tangma alani olmagh gorsiini yansitmaktadir.

Ozellikle Facebook ginda anonim olmayan gkr sosyal @ siteleri tizerine yapilan cainalarda (Uzun, 2011; Ozdemir, 2006;
Cornwell ve Lundgren, 2001) ¢evringdiortamda sergiledikleri kendini sunum motivasyaleucevrimici ortamda sergilenen
kendini sunum motivasyonunun farkkiggl sonucu ortaya cikmtir. Bu aratirmacilar, ksilerin sosyal ilski, yas, meslek, gelir
durumu ve fiziksel goruniigibi desiskenleri sikhkla dgistirdikleri adeta farkli bir elbise giydikleri sonuca ulamiglardir. Bu
calismada ise farkli bir durum ortaya cikgtr. Kisilerin gcevrimdsi hayatta kime karlk geldigi bilindigi icin akademisyenler bu
ortamda farkli gériinme gibi bir davransergilememektedirler. Facebook ortamindgi Haha ¢ok tanigh yakin cevresine
performans gerceldardigi icin katilimcilar kendileriyle ilgili yank bilgiler sunmamaktadirlar. Bu c¢ginada ayrica hicbir
akademisyen kimlik sunma motivasyonuna girmgmi SUphesiz bu durum Facebook’'un anonim olmayan yagasin
kaynaklanmaktadir. Uzun'un (2011) gahasindaki gibi kiler yeni kimlikler deneyimlemengj var olan kimliklerini
degistirmeden gelitirdikleri sonucuna varilngtir.

Ozellikle gelsen teknolojiyle beraber mobil araglaringaémasi sayesinde akademisyenler her an gevrimigbkmekte ve
Facebook ekosisteminde desgmlarini siirdiirmeye devam etmektedirler. Oyle Kilkacilarin 7 tanesi bilgisayarla beraber
akilli telefonlar ve tabletler Uzerinden degl@makta, bilgisayarla anan bir kullanici ise Facebook Uzerinde vagohw
siklastirabilmek amaciyla akilli telefon kullanmayisdinmektedir.

Facebook Ulizerinde akademisyenlerin bu ortamda madsn kgisel iligkilerinin de artmasini gdamistir. Benzer birsekilde
Hazar'in (2011) cajmasinda da sosyal medya kullanagilégin ili skilerinin olumlu yénde etkiledii sonucu ¢ikmytir. Boyd da
(2007) sosyal @arin kisilerin birbirleriyle olan ilgkilerinde gugcli etkiler olgturdusunu belirtmektedir. Buna gaen bu
argtirmada dger aratirmalardan farkli cikan kullanim motivasyonu iseacEbook’ta akademisyenlerin gengler gibi
“sosyalleme” motivasyonuyla bu ortamda hareket etmedikleridi

Gizlilik ve mahremiyet konusu akademisyenler aglamFacebook tGizerinde en problemli alangtolumaktadir. Akademisyenler
Facebook Uzerinde mahremiyetlerine ¢ok dikkat etmele Facebook'un getirgli bircok gizlilik ayarini yapmaktadirlar.

22«Cool” kelimesi Tiirkge sozliikte “serin, gokkanli, klas, harika, kiistah” gibi anlamlarinimaisinin yaninda bu cgtina
baglaminda “karizmatik, populer” anlamlarina yakinralakullaniimstir.
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Ozellikle dsretim elemanlari mahremiyet konusurieiim tyelerinden daha fazla énem géstermekgisddi bilgilerin gizliligine
dikkat etmektedirler. Akademisyenler 6zellikle tam kartlarindaki ile§im adreslerini mail veya telefonlarini bu ortamda
yayinlamakta, bazi akademisyenler isgutn giin ve tarihlerini tam olarak belirtmemektediroprak vd. (2009) yeni sosyat a
siteleriyle yeni ilski bicimlerinin dgsgdugunu belirtmitir. Bu iligki bicimlerinin ise hem mahrem ol@unu hem de toplumsal
oldugunu belirtmgtir. Bu ikircikli durumun ise mahrem alanda bulunt@toplumsal halin i¢ ice gegfiyeni bir durumu ortaya
cikardgini ve Kiiler Uzerinde baski olturdusunu belirtmektedir. Akademisyenler Facebook'u mahrbir alan olarak
gormektedirler. Facebook profili ayni zamandailérin ¢evrimici ortamdaki mekanidir. Bu gizlilik dumlarina ve kimsenin
akademisyenleri payana zorlamamasina akademisyenler gonulli olarakrbtamda paylgm yapmakta Facebook kullanim
motivasyonlarinda bir azalmaya gitmemektedirleryri&p Tufekci (2008) Facebook tzerinde ABD’deki genglydnelik yapgi
calismasinda genclerin yalgk yarisinin Facebook'ta paygtklarin bagkalan tarafindan goérilmesinden eyadi olduklarini
belirtmigtir. Ayrica katilimcilarin %92’inin arkagkrinin profillerini inceledikleri, %58’inin ise bhedikleri Kisilerin
profillerine bakmay: tercih ettikleri ve %42’sinise kendilerini bir gézlemci olarak kabul ettiklesonucu ortaya cikrtir.
Gonenli ve Hirmeri¢ (2012) catnasinda katilimcilar Facebook kullanma konusundprehlemli alanin “6zel hayatin gire
olmasi’ni belirtmjlerdir. Gizlilik ile ilgili yapilan bu calymalarda kilerin kullanim motivasyonlarinda bir gine
gorulmemektedir. Bu durum Facebook’un kendine 6zginan olmayan yapisindan kaynaklanmaktadir.

Butiin bu ¢ikarimlardan songa sdylenebilir: Her an, herkesin {@yler paylgarak benliklerini sundgu bir ortamda bireyin en
temel endjesi gdzetlenmekten ziyade gdz dniinde bulunmamaklkdédir. Facebook’ta gdzden uzak olmak hayattanzak
olmak anlamina gelmektedir. Artik birey her turliaberlemesini ve ileimi Facebook Uzerinden yapmakta, sosyal
bulunurlyzunu bu ortamda gercekteémekte, gda bulunmayan ki ise dslanmaktadir. Akademisyenlerin de Facebook'u temel
kullanma motivasyonlari bunlardir. Ayni zamandaysbsermayede Kgantilarin sirekli kilinabilmesi 6nemlidir. Aksi iz
kisinin sosyal sermayesi, azalmaya ve erimeyglaba Facebook'u dier sosyal glardan tam olarak da ayiran budur.
Kullanicilarin bu ortamda kendi kimlikleriyle vatnoayi seciyor olmalaridir§iiphesiz ki bu ciddi bir déniimdir. Facebook
artik sanal ile gercek arasinda puslu bir ortamdeard interneti bir bgka noktaya tamistir. Sanal ile gergek birbirine
eklemlenm§ tek vicut olmstur. Artik Facebook uzerinde ddierin performanslarinda ger alardan farkli bir dgisim
yasanmstir. Bundan sonra bu ortam icin kullanilan “sanatlikiesinin tekrar ele alinmasi gerekmektedir ziggde cevrimdsi
hayatlarinda varolarini bu ortamlarda devam ettirmeyeslaanislardir. Facebook gibi ortamlardasitér bambaka kimlikler
giyip ¢cikarmamaktadirlar. Kiler tim ygam pratikleriyle bu ortamda var olmakta ve doyugl@aaktadir. Facebook ve benzer
aglar kisilerin gunluk rutinlerinin bir parcasi olngwe bir oyun sahnesi haline gefiti. Yani yliz yize iletimin yerini bu &lar
almaktadir. Dolayisiyla kinin aga katilmaktan bga bir seceng@ bulunmamaktadir. Bu ¢ama 6zelinde Facebook lzerinde
akademisyenler, kendini bu ortamda sunmak, birgl paylamak, & Ustiinde iletimini devam ettirmek sistemin gnda

kalmamak lizere Facebook’u kullanmaktadirlar.
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