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OZET

Destinasyon imaji, belli bir bolge veya sehre iliskin bireylerin zihninde yer alan, o yere
iligkin algilar, izlenimler toplamidir. Bu noktadan hareketle arastirmacilar son dénemde belli
destinasyonlara iliskin algilar1 ve izlenimleri ortaya ¢ikartmak amaciyla gesitli ¢aligmalar
gerceklestirmislerdir. Bu c¢alismalardan hareketle yapilan alan arastirmalarmin belli bir
destinasyona iliskin ozellikleri 16 baslhik altinda topladigi goriilmektedir. Bu calisma ile bu
belirlenen 16 ana kategori lizerinden Marmaraereglisi ilgesinde turistik amacla ziyarette
bulunan kisilere 18 yargidan olusan bir anket uygulanmigtir. Anket sonuglart SPSS
programinda analiz edilmistir. Buna gore katilimcilar Marmaraereglisi’nin dogal ¢ekiciligi,
halkin misafirperver olusu, iklimin yasanabilir olmasi, ilgenin pahali olusu, giivenli olusu,
dinlenme ve huzur bulmak i¢in uygun ortam olusu, miizeler ve tarihi yerler bakimindan zengin
olusu, park alanlarinin yeterli olusuna iliskin olumlu goriis bildirmistir. Diger yandan
katilimcilar gece hayati ve eglence yerlerinin giizel olusu, spor aktivite alanlarinin, aligveris
imkanlarinin, turistik aktivitelerin, ulasim olanaklarinin yeterliligi, konaklama imkanlarinin,
yemek kiiltiiriiniin zenginligi ve alt yap1 problemlerinin varlig1 kategorilerinde olumsuz goriis
bildirmistir.
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AN EVALUATION ON MARMARAEREGLISi IN THE PERSPECTIVE OF
DESTINATION IMAGE RESEARCHES

ABSTRACT

Destinationimage is thesum of perceptions and impressions related to that place in
theminds of individualsrelatedto a certainregionorcity. With this in mind, researchers have
recently under taken various studies in order to bring out the perceptions and impressions of
certain destinations. From these studies, it is seen that the field surveys carried out by the move
collect the characteristics related to a certain destination under 16 headings. In this study, a
questionnaire consisting of 18 judges was applied to the visitors who visited for touristic
purpose in the province of Marmaraereglisi region through these 16 main categories
determined. Survey results we reanalyzed in the SPSS program. According to this, the
attendants reported positive opinions about the natural attractiveness of the Marmara region,
the hospitality of the people, the livability of the climate, the high cost of the village, the safe
formation, the suitable environment for rest, the richness of the museums and historical sites.
On the otherhand, participants reported negative views in the categories of night life and
entertainment places, sports activity areas, shopping opportunities, tourist activities, availability
of transportation facilities, accommodation facilities, food culture richness and infra structural
problems.

1 Bu ¢alisma ICOMEP’17°de bildiri olarak sunulmustur.
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1. GIRIS

Kurumlar gibi kentlerin bu baglamda destinasyonlarin da kendini pazarladig1 bir siirecin
icindeyiz. Pazarlama g¢alismalar1 imaj kavrami {izerinden bir halkla iliskiler ¢aligmasi olarak
destinasyonlarin kendilerini tanimlamasi, tanimast ve kendilerini miistakbel hedef Kitlelere
tanitmas1 acisindan Onem tagimaktadir. Tanmitimlarimi profesyonelce gergeklestiren
destinasyonlar daha fazla yatirimci ¢gekme, daha fazla turist ziyareti alma gibi hedefler i¢indedir.
Bu baglamda turizm pazarlamasi kavrami dahilince turist i¢in hedef varis noktasi olan her bir
destinasyon pazarlama c¢aligmasi yapilmaya aday yeni imajlar {iretilmeye ihtiya¢h bir
konumdadir. Bu nedenle kent yoneticileri alternatif turizm noktalar1 i¢in pazarlama ¢alismalari
gerceklestirmekte bu pazarlama faaliyetleri {lizerinden ilgili turizm noktasinin gelirlerini
artirmay1 hedeflemektedir.

Destinasyon imaj c¢alismalar1 yapilirken bahsi gegen destinasyonun one ¢ikarilacak
ozellikleri, ziyaret¢i icin olumlu yanlar1 oldugu gibi olumsuz yanlar1 arastirilmali bu noktalarda
kent yoneticileri tarafindan onlemler alinmalidir. Diger yandan ziyaret¢inin Onemsedigi
noktalarda projeler gelistirilmeli ve yapilacak olan tanirim faaliyetlerinde kentin ziyaret¢i igin
onemli atfedilen yanlari ortaya cikarilmalidir. Bu baglamda bu g¢aligma Marmaraereglisi
ziyaret¢isinin zihnindeki destinasyon imajini ortaya ¢ikarmayr amaglamis bu noktada zayif ve
istiin yanlar1 ortaya konulmaya ¢alisilmistir. Calismada arastirma yontemi olarak yiiz yiize
anket caligmas1 uygulanmstir.

1.1.Destinasyon imaji Kavram

Destinasyon imajinin akademisyenlerce ortak bir taniminin yapilmamasina ragmen,
yapilan arastirmalar imaj kavraminin destinasyon pazarlamasinda, turizm bolgesinin
kalkinmasinda ve pazarlama stratejilerinin gelistirilmesinde vazge¢ilmez bir unsur oldugunu
ortaya koymuslardir (Aksoy ve Kiyci, 2011: 481). Genel bir tanimla destinasyon imaji,
bireylerin ilgili turizm bolgesi hakkinda ki diisiince, inan¢ ve izlenimlerinin tamami olarak
tanimlanmaktadir (Ceylan, 2011: 92).

Turizm pazarlamasi agisindan destinasyon imajmin gelistirilmesi iki ana bilesene
baglidir. Bunlar; tliketicinin algisina ve duygusalligina baglh kavramlardir (Lopes, 2011: 307):

1- Algisallik ve biligsellik: Destinasyonlarin, tiiketicinin verdigi onem ve deger
bakimindan birbirlerinden {istlinliikleri vardir. Baska bir ifadeyle, turistler destinasyon ziyareti
davraniglarini, o bolgenin motive edici kaynaklarina ve 6zelliklerine gore degerlendirirler.

2- Duygusallik: Duygusallik bileseni destinasyonlar tarafindan tiiketiciye yliklenen duygu
ve hisleri ifade eder. Bu bilesen sayesinde turistlerin motivasyonu etki altina girer.

Turizmde imaj kavramimin olusumunda baslica {i¢ Ogeden bahsedilebilir. Bunlar
(Avcikurt, 2010: 42):

1- Bilgilenme diizeyi (iletisim kanallari, reklam, tanitic1 yayinlar, dost-akraba tavsiyesi)

2- Sahip olunan yargilar (insanlarin belirli bir konu, kisi yada nesnelere atfettikleri
degerler, kaliplagmis yargilardir)

3- Sunulan olanaklar ve hizmetler (turistik iirtinle ilgili nitelikler).

Bir destinasyonun imajinin belirlenebilmesinde iki temel unsur ele alinir. Bu unsurlar;
temel imaj ve ozel imajdir. Bir destinasyonuntemel imajini birtakim faktorler etkilemektedir.
Bu faktorler temel olarak iki gruba ayrilabilir. Ilk grup arasinda; rekreasyon, gezilecek yerler,
turizm ve genel altyap1 ve ulasim ag1 sayilabilir. Ikinci grubu ise; kiiltiirel, tarihi, politik, dogal
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giizellikler ve iklimsel 6zellikler olusturur. Bu sayilan faktorleri biinyesinde barindiran bir
destinasyon tiiketicilerce tercih edilmeye deger goriiliir ve ziyaret edilme ihtimali artar. Bir
destinasyonundzel imaji ise temel imaj ve Ozel faktorlerin birlesiminden olusan bir
fonksiyondur. Ozel faktorler 6znel bir dzelligi sahiptir, yani tiiketiciden tiiketiciye degisiklikler
gosterir. Bir destinasyon i¢in imajin rolii biiyiiktiir ¢iinkii imaj tiiketici tercihleri lizerinde bir
etki yaratir (Ozdemir ve Karaca, 2009: 118).

Destinasyon imajinin en onemli rollerinden birisi, turistlerin karar alma siirecleri
tizerindeki etkisidir. Cok sayida arastirmaci, destinasyona iliskin algilamalar ile satin alma
kararlar1 arasinda olumlu yonde bir iligki oldugunu net olarak ifade etmistir (Sahbaz ve Kili¢lar,
2009: 34). insanlarim belirli destinasyonlar1 gozlerinde canlandirma tiirlerini, diisiincelerini ve
duygularin ortaya ¢ikarmak destinasyon imaj1 6lgme calismalarinin gercek hedefidir (Inan ve
dig., 2011: 490). Bu baglamda turizm pazarlamasi ¢er¢evesinde yapilan akademik ¢alismalarin
ozellikle “tiiketici davranigini” ortaya koymaya yonelik turistin bir destinasyon satin alirken
karar verme mekanizmasini etkileyen unsurlar iizerine yogunlasmis c¢aligmalar oldugunu
sOylemek gerekmektedir.

Ziyaret oncesinde ziyaretcinin zihninde arz tarafli ve bagimsiz etmenler araciligiyla bir
imaj olusgsa da en gercgekei (kalici) imaj, ziyaret eyleminin gergeklesmesinden sonra, talep/turist
tarafinda olusur. Ziyaret¢i tarafindan beklenilen imaj gerceklesen imajla her zaman ayni
olmayabilir. Bu nedenle kisisel deneyimler biiyiik 6nem tasgimaktadir. Imaj alicisinin yani
turistin/ziyaretcinin karakteri imajin belirlenmesinde diger degiskenler kadar rol onar. Kisinin
onceki deneyimleri ve sosyal konumu mesajin algilanmasinda gesitlilikler olusturur. Farkl
kiiltiirel alt gruplar, 11k, etnik yapi, cinsiyet ve sosyal siniflar arasinda mekan/destinasyon algisi
konusunda farkliliklardan sz edilebilir (Tas¢1 ve Gartner, 2007:413-425).

Turizm pazarlamas1 c¢ergevesinde yapilan destinasyon imajin1 ortaya c¢ikarma
calismalarinda imajin ii¢ farkli kaynaktan olustugu sonucuna ulasilmaktadir. Bu yaklasim
cergevesinden Baloglu, McCleary’e gore (1999: 869) destinasyon imajinin olugsmasinda; turizm
motivasyonu, kisinin sosyo-demografik 6zelikleri ve gesitli bilgi kaynaklari etkili olmaktadir.
Yine Baloglu ve McCleary’e gore farkli disiplinler tarafindan imajin nasil olusturulduguna
iliskin aragtirma sonuglar1 incelendiginde ise temel olarak imaj olusumunda biligsel ve duygusal
faktorlerin  rolii oldugu sonucuna varilmaktadir. Bu baglam ile Baloglu ve
McClearydestinasyon (yer) imaj1 olusumunu asagidaki bigimde ifade etmektedir.

1.2. Arastirmanin Metodolojisi

Destinasyon imajinin Ol¢iilmesiyle ilgili arastirmalarda ortak olan en yaygin olarak
kullanilan destinasyon 6zellikleri belli bagliklar altinda toplanmaktadir. Bunlar; a) Manzara,
cevre, dogal ¢ekicilikler b) Misafirperverlik, yerli halkin anlayishligi, dostluk, sayginlik c)
Kiiltiirel cekicilik d) iklim e) Maliyetler, fiyat diizeyleri f) Gece hayati, eglence g) Spor
donanimlari, spor aktiviteleri h) Aligveris imkanlari 1) Giivenlik 1) Gastronomi, farkli mutfak,
yiyecek-icecek j) Dinlenme, rahatlama k) Tarihi yerler, miizeler 1) Konaklama imkanlar1 ve
cesitliligi m) Doga, turistik aktiviteler o) Yerel altyapi, ulasim, ulasilabilirlik 6) Ulusal parklar,
vahsi alanlar (Avcikurt, 2010: 47-48) biciminde siralanabilir.

Marmaraereglisi Destinasyon Imaji Olgiim Anketi’nde kullanilan likert dlgekli sorularin
yargilar1 yukarida belirtilen basliklar altinda toplanarak hazirlanmistir. Bir kente iligkin imajin
ortaya konulmasinda en yaygin yontem olumlu ve olumsuz yargilarin diizeyleri ile yapilan
calismalarda gorilmektedir. Buna gore belirlenen 16 genel baslik iizerinden 18 yargi
olusturularak Marmaraereglisi’ne turist olarak gelen 18 yas iistii katilimcilara anket yiiz ylize
goriisme teknigi uygulanarak gergeklestirilmistir. Tiirkiye Istatistik Kurumu adrese dayali
niifus verileri baz alinarak 2015 yili Marmaraereglisi niifusunun 23.452 oldugu belirlenmistir.
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Buna gore SST table verileri dikkate alinarak %95 giiven araligi ve %35 hata pay1 ile 375
katilimciya anket uygulanmistir.

2. ARASTIRMA BULGULARI

Arastirmaya katilan katilimcilarin 183’1 kadin, 192°si erkektir. Bu katilimeilarin %82,4°1
18-29 yas araligindadir.

Tablo 1: Cinsiyet

Cinsiyet Frekans Yiizde
Kadin 183 48,8
Erkek 192 51,2
Total 375 100

Katilimeilarin %16,5°1 30-39 yas aralifinda, %1,1°1 40-49 yas araliginda yer almaktadir.
Tablo 2: Yas

Yas Frekans Yiizde
18-29 309 82,4
30-39 62 16,5
40-49 4 1,1
Total 375 100

Arastirma c¢ergevesinde katilimcilara 16 kategori altinda 18 likert Olgekli soru
sorulmustur. Buna gore katilimcilarin verdikleri yanitlar agagidaki tablolarda verilecektir.

"Marmaraereglisi’nde dogal cekicilik vardir." yargisina iliskin 82 frekans %21,9 ile hig
katilmiyorum, 19 frekans %5,1 ile katilmiyorum, 79 frekans %21,1 ile kararsizim, 132 frekans
35,2 ile katihyorum, 63 frekans %16,8 ile kesinlikle katiliyorum verisi kaydedildi.
“Marmaraereglisi’nde dogal c¢ekicilik vardir.” yargisina % 52 gibi yiiksek bir orani
katilmaktadir.

Tablo 3: Marmaraereglisi’nde Dogal Cekicilik Vardir

Marmaraereglisi'nde dogal cekicilik vardir.

Frekans |  Yiizde T“{’iﬁ’z'zz‘
Hi¢ Katilmiyorum 82 21,9 21,9
Katilmiyorum 19 51 26,9
Kararsizim 79 21,1 48
Katiliyorum 132 35,2 83,2
Kesinlikle Katiliyorum 63 16,8 100
Total 375 100
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“Marmaraereglisi'nin halki misafirperverdir." yargisina iliskin 84 frekans %?22,4 ile hi¢
katilmiyorum, 60 frekans %16,6 ile katilmiyorum, 59 frekans %15,7ile kararsizim, 130 frekans
34,7 ile katiliyorum, 42 frekans %11,2 ile kesinlikle katiliyorum verisi kaydedildi.
“Marmaraereglisi’in halki misafirperverdir.” yargisina % 45,9 gibi yiiksek bir orani
katilmaktadir.

Tablo 4: Marmaraereglisi'nin Halki Misafirperverdir

Marmaraereglisi'nin halki misafirperverdir.
Frekans Yiizde Toplam Yiizde

Hi¢ Katilmiyorum 84 22,4 22,4
Katilmiyorum 60 16 16
Kararsizim 59 15,7 15,7
Katilryorum 130 34,7 34,7
Kesinlikle Katiliyorum 42 11,2 11,2
Total 375 100 100

“Marmaraereglisi'nde kiiltiirel ¢ekicilik vardir.” yargisina iligskin 80 frekans %21,3 ile
hi¢ katilmiyorum, 16 frekans %4,3 ile katilmiyorum, 106 frekans %?28,3ile kararsizim, 117
frekans %31,2 ile katiliyorum, 56 frekans %14,9 ile kesinlikle katiliyorum verisi kaydedildi.
“Marmaraereglisinde Kkiiltiirel ¢ekicilik vardir.” yargisima % 46,1 gibi yiliksek bir orami
katilmaktadir.

Tablo 5: Marmaraereglisi'nde Kiiltiirel Cekicilik Vardir

Marmaraereglisi'nde Kkiiltiirel ¢ekicilik vardir.
Frekans Yiizde Toplam Yiizde

Hi¢ Katilmiyorum 80 21,3 21,3
Katilmiyorum 16 43 25,6
Kararsizim 106 28,3 53,9
Katiliyorum 117 31,2 85,1
Kesinlikle Katiliyorum 56 14,9 100

Total 375 100




Sosyal Bilimler Metinleri, 2018/02 Hicran Ozlem Ilgin ve Hakan Uruc

“Marmaraereglisi'nin iklimi yasanabilir bir iklimdir.” yargisina iliskin 19 frekans %5,1
ile hi¢ katilmiyorum, 38 frekans %10,1 ile katilmiyorum, 42 frekans %11,2ile kararsizim, 197
frekans %52,5ile katiliyorum, 79 frekans %21,1 ile kesinlikle katiliyorum verisi kaydedildi.
“Marmaraereglisinin iklimi yaganabilir bir iklimdir.” yargisina % 73,6 gibi yliksek bir orant
katilmaktadir.

Tablo 6: Marmaraereglisi'nin iklimi Yasanabilir Bir Iklimdir

Marmaraereglisi'nin iklimi yasanabilir bir iklimdir.
Frekans Yiizde Toplam Yiizde

Hig¢ Katilmiyorum 19 51 51
Katilmiyorum 38 10,1 15,2
Kararsizim 42 11,2 26,4
Katilryorum 197 52,5 78,9
Kesinlikle Katiltyorum 79 21,1 100

Total 375 100

“Marmaraereglisi pahalidir." yargisina iliskin 30 frekans %8 ile hi¢ katilmiyorum, 52
frekans %13,9 ile katilmiyorum, 23 frekans %6,lile kararsizim, 155 frekans %41,3ile
katiltyorum, 115 frekans 9%30,7 ile kesinlikle katiltyorum verisi  kaydedildi.
“Marmaraereglisinin pahalidir.” yargisina % 72 gibi yiiksek bir oran1 katilmaktadir.

Tablo 7: Marmaraereglisi Pahahdir

Marmaraereglisi pahahdir.

Frekans Yiizde Toplam Yiizde
Hi¢ Katilmiyorum 30 8 8
Katilmiyorum 52 13,9 21,9
Kararsizim 23 6,1 28
Katiliyorum 155 41,3 69,3
Kesinlikle Katiliyorum 115 30,7 100
Total 375 100




DESTINASYON iMAJI ARASTIRMALARI PERSPEKTIFINDEN MARMARAEREGLISI
[UZERINE BiR DEGERLENDIRME

“Marmaraereglisinde gece hayati1 ve eglence yerleri gilizeldir." yargisina iligkin 128
frekans %34,1 ile hi¢ katilmiyorum, 163 frekans %435 ile katilmiyorum, 34 frekans %9, 1lile
kararsizim, 48 frekans %12,8ile katiliyorum, 2 frekans %S5 ile kesinlikle katiliyorum verisi
kaydedildi. “Marmaraereglisinde gece hayati ve eglence yerleri giizeldir.” yargisia % 77,6
gibi yliksek bir oran1 katilmamaktadir.

Tablo 8: Marmaraereglisi'nde Gece Hayat1 Ve Eglence Yerleri Giizeldir

Marmaraereglisi'nde gece hayat1 ve eglence yerleri giizeldir.
Frequency Percent | CumulativePercent

Hi¢ Katilmiyorum 128 34,1 34,1

Katilmiyorum 163 435 77,6

Kararsizim 34 9,1 86,7

Katiliyorum 48 12,8 99,5

Kesinlikle

Katiliyorum 2 0.5 100

Total 375 100

“Marmaraereglisi'nde spor aktivite alanlar1 yeterlidir." yargisina iligskin 135 frekans %36
ile hi¢ katilmiyorum, 93 frekans %24,8 ile katilmiyorum, 28 frekans %?7,5ile kararsizim, 48
frekans %12,8ile katiliyorum, 71 frekans %18,9 ile kesinlikle katiliyorum verisi kaydedildi.
“Marmaraereglisi'nde spor aktivite alanlar1 yeterlidir.” yargisina % 61,8 gibi yiiksek bir oran1
katilmamaktadir.

Tablo 9: Marmaraereglisi'nde Spor Aktivite Alanlar1 Yeterlidir

Marmaraereglisi'nde spor aktivite alanlar1 yeterlidir.
Frekans Yiizde Toplam Yiizde

Hi¢ Katilmiyorum 135 36 36
Katilmiyorum 93 24,8 24,8
Kararsizim 28 7,5 7,5
Katiliyorum 48 12,8 12,8
Kesinlikle Katiliyorum 71 18,9 18,9
Total 375 100 100
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“Marmaraereglisi'nde alisveris imkanlari yeterlidir." yargisina iliskin 135 frekans %37,9
ile hi¢ katilmiyorum, 93 frekans %40,3 ile katilmiyorum, 28 frekans %?7,7ile kararsizim, 48
frekans %12ile katiliyorum, 71 frekans %2,1 ile kesinlikle katiliyorum verisi kaydedildi.
“Marmaraereglisinde aligveris imkanlar1 yeterlidir.” yargisina % 78,2 gibi yliksek bir orani
katilmamaktadir.

Tablo 10: Marmaraereglisi'nde Alisveris Imkanlar Yeterlidir.

Marmaraereglisi'nde alisveris imkanlar yeterlidir.
Frekans Yiizde Toplam Yiizde

Hig¢ Katilmiyorum 135 37,9 37,9
Katilmiyorum 93 40,3 40,3
Kararsizim 28 1,7 1,7
Katilryorum 48 12 12
Kesinlikle Katiliyorum 71 2,1 2,1

Total 375 100 100

“Marmaraereglisi glivenli bir ilgedir." yargisina iligkin 61 frekans %16,3 ile hig
katilmiyorum, 64 frekans %17,1 ile katilmiyorum, 94 frekans %25,1ile kararsizim, 139 frekans
%37,1ile katiliyorum, 17 frekans %4,5 ile kesinlikle katiliyorum verisi kaydedildi.
“Marmaraereglisi giivenli bir il¢edir.” yargisina % 42,6 gibi yiiksek bir oran1 katilmaktadir.

Tablo 11: Marmaraereglisi Giivenli Bir Ilcedir

Marmaraereglisi giivenli bir il¢edir.
Frekans Yiizde Toplam Yiizde

Hig¢ Katilmiyorum 61 16,3 16,3
Katilmiyorum 64 17,1 33,3
Kararsizim 94 25,1 58,4
Katiliyorum 139 37,1 95,5
Kesinlikle Katiliyorum 17 4,5 100

Total 375 100
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“Marmaraereglisi yemek kiiltiirii zengindir." yargisina iligskin 117 frekans %31,2 ile hig¢
katilmiyorum, 101 frekans %26,9 ile katilmiyorum, 89 frekans %23,7ile kararsizim, 35 frekans
%9,3ile katiliyorum, 33 frekans %8,8 ile kesinlikle katiliyorum verisi kaydedildi.
“Marmaraereglisi yemek kiiltliri zengindir.” yargisina % 58,1 gibi yiiksek bir orani
katilmamaktadir.

Tablo 12: Marmaraereglisi Yemek Kiiltiirii Zengindir

Marmaraereglisi yemek Kkiiltiirii zengindir.
Frekans Yiizde Toplam Yiizde

Hi¢ Katilmiyorum 117 31,2 31,2
Katilmiyorum 101 26,9 26,9
Kararsizim 89 23,7 23,7
Katiliyorum 35 9,3 9,3
Kesinlikle Katiltyorum 33 8,8 8,8
Total 375 100 100

“Marmaraereglisi dinlenme ve huzur bulmak i¢in uygun ortamdir." yargisina iliskin 16
frekans %4,3 ile hi¢ katilmiyorum, 29 frekans %7,7 ile katilmiyorum, 44 frekans %11,7ile
kararsizim, 142 frekans %37,9ile katiliyorum, 144 frekans %38,4 ile kesinlikle katiltyorum
verisi kaydedildi. “Marmaraereglisi dinlenme ve huzur bulmak i¢in uygun ortamdir.” yargisina
% 66,3 gibi yliksek bir oran1 katilmaktadir.

Tablo 13: Marmaraereglisi Dinlenme Ve Huzur Bulmak i¢in Uygun Ortamdir

Marmaraereglisi yemek kiiltiirii zengindir.
Frekans Yiizde Toplam Yiizde

Hi¢ Katilmiyorum 117 31,2 31,2
Katilmiyorum 101 26,9 26,9
Kararsizim 89 23,7 23,7
Katiliyorum 35 9,3 9,3
Kesinlikle Katiliyorum 33 8,8 8,8
Total 375 100 100
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“Marmaraereglisi miizeler ve tarihi yerler bakimindan zengindir." yargisina iligkin ile 47
frekans %12,5 hi¢ katilmiyorum, 65 frekans %17,3 ile katilmiyorum, 44 frekans %11,7ile
kararsizim, 105 frekans %28ile katiliyorum, 114 frekans %30,4 ile kesinlikle katiliyorum verisi
kaydedildi. “Marmaraereglisi miizeler ve tarihi yerler bakimindan zengindir.” yargisina % 58,4
gibi yliksek bir orani katilmaktadir.

Tablo 14: Marmaraereglisi Miizeler Ve Tarihi Yerler Bakimindan Zengindir

Marmaraereglisi miizeler ve tarihi yerler bakimindan zengindir.

Frekans Yiizde Toplam Yiizde
Hig¢ Katilmiyorum 47 12,5 12,5
Katilmiyorum 65 17,3 29,8
Kararsizim 44 11,7 415
Katiliyorum 105 28 69,5
Kesinlikle Katiltyorum 114 30,4 100
Total 375 100

“Marmaraereglisi konaklama imkanlar1 bakimindan zengindir." yargisina iligkin 86
frekans %22,9 ile hi¢ katilmiyorum, 124 frekans %33,1 ile katilmiyorum, 92 frekans %24,5ile
kararsizim, 52 frekans %13,9ile katiliyorum, 21 frekans %5,6 ile kesinlikle katiliyorum verisi
kaydedildi. “Marmaraereglisi konaklama imkanlar1 bakimindan zengindir.” yargisina %56 gibi
yiiksek bir oran1 katilmamaktadir.

Tablo 15: Marmaraereglisi Konaklama imkanlar1 Bakimindan Zengindir

Marmaraereglisi konaklama imkéanlar1 bakimindan zengindir.
Frekans Yiizde Toplam Yiizde
Hi¢ Katilmiyorum 86 22,9 22,9
Katilmiyorum 124 33,1 56
Kararsizim 92 245 80,5
Katiliyorum 52 13,9 94,4
Kesinlikle Katiliyorum 21 5,6 100
Total 375 100
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“Marmaraereglisi’nde yapilan turistik aktiviteler yeterlidir." yargisina iligkin 125 frekans
%33,3 ile hi¢ katilmiyorum, 134 frekans %35,7 ile katilmiyorum, 59 frekans %15,7ile
kararsizim, 42 frekans %11,2ile katiliyorum, 15 frekans %4 ile kesinlikle katiliyorum verisi
kaydedildi. “Marmaraereglisi’nde yapilan turistik aktiviteler yeterlidir” yargisina %67 gibi
yiiksek bir oran1 katilmamaktadir.

Tablo 16: Marmaraereglisi'nde Yapilan Turistlik Aktiviteler Yeterlidir

Marmaraereglisi'nde yapilan turistlik aktiviteler yeterlidir.

Frekans Yiizde Toplam Yiizde
Hi¢ Katilmiyorum 125 33,3 33,3
Katilmiyorum 134 35,7 69,1
Kararsizim 59 15,7 84,8
Katiliyorum 42 11,2 96
Kesinlikle Katiliyorum 15 4 100
Total 375 100

“Marmaraereglisi’nde alt yap1 problemi yoktur." yargisina iliskin 124 frekans %33,1 ile
hi¢ katilmiyorum, 131 frekans %34,9 ile katilmiyorum, 88 frekans %23,5ile kararsizim, 12
frekans %3,2ile katiliyorum, 20 frekans %05,3 ile kesinlikle katiliyorum verisi kaydedildi.
“Marmaraereglisi’nde alt yap1 problemi yoktur” yargisina %68 gibi yiiksek bir orani
katilmamaktadir.

Tablo 17: Marmaraereglisi'nde Altyap: Problemi Yoktur

Marmaraereglisi'nde altyapi problemi yoktur.

Frekans Yiizde Toplam Yiizde
Hi¢ Katilmiyorum 124 33,1 33,1
Katilmiyorum 131 34,9 68
Kararsizim 88 23,5 91,5
Katiliyorum 12 3,2 94,7
Kesinlikle Katiliyorum 20 53 100
Total 375 100
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“Marmaraereglisi’nde ulasim olanaklari yeterlidir." yargisina iliskin 68 frekans %18,1 ile
hi¢ katilmiyorum, 121 frekans %32,3 ile katilmiyorum, 93 frekans %?24,8ile kararsizim, 72
frekans %19,2ile katiliyorum, 21 frekans %5,6 ile kesinlikle katiliyorum verisi kaydedildi.
“Marmaraereglisi’nde ulasim olanaklar1 yeterlidir” yargisina %50,4 gibi yiiksek bir orani
katilmamaktadir.

Tablo 18:Marmaraereglisi'nde ulasim olanaklan yeterlidir.

Marmaraereglisi'nde ulasim olanaklan yeterlidir.
Frekans Yiizde Toplam Yiizde

Hig¢ Katilmiyorum 68 18,1 18,1
Katilmiyorum 121 32,3 50,4
Kararsizim 93 24,8 75,2
Katilryorum 72 19,2 94,4
Kesinlikle Katiltyorum 21 5,6 100

Total 375 100

“Marmaraereglisi’nde park alanlar1 yeterlidir." yargisina iliskin 65 frekans %17,3 ile hig
katilmiyorum, 100 frekans %26,7 ile katilmiyorum, 38 frekans %10, lile kararsizim, 64 frekans
%17,1ile katiliyorum, 108 frekans 9%28,8 ile kesinlikle katiliyorum verisi kaydedildi.
“Marmaraereglisi'nde park alanlar1 yeterlidir” yargisina %45,9 gibi yiiksek bir orani
katilmaktadir.

Tablo 19:Marmaraereglisi'nde Park Alanlar Yeterlidir

Marmaraereglisi'nde park alanlan yeterlidir.

Frekans Yiizde Toplam Yiizde
Hi¢ Katilmiyorum 65 17,3 17,3
Katilmiyorum 100 26,7 44
Kararsizim 38 10,1 54,1
Katiliyorum 64 17,1 71,2
Kesinlikle Katiliyorum 108 28,8 100
Total 375 100
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“Marmaraereglisi’nin kumsallar1 giizeldir." yargisina iliskin 41 frekans %10,9 ile hig
katilmiyorum, 101 frekans %26,9 ile katilmiyorum, 58 frekans %15,5ile kararsizim, 118
frekans %31,5ile katiliyorum, 57 frekans %15,2 ile kesinlikle katiliyorum verisi kaydedildi.
“Marmaraereglisi’nin kumsallar1 giizeldir.” yargisina %46,7 gibi yiikksek bir oram
katilmamaktadir.

Tablo 20:Marmaraereglisi'nin Kumsallar Giizeldir.

Marmaraereglisi'nin kumsallar giizeldir.
Frekans Yiizde Toplam Yiizde

Hig¢ Katilmiyorum 41 10,9 10,9
Katilmiyorum 101 26,9 37,9
Kararsizim 58 15,5 53,3
Katiltyorum 118 315 84,8
Kesinlikle Katiliyorum 57 15,2 100

Total 375 100

3. SONUC

Katilimcilar Marmaraereglisi destinasyonunun dogal ¢ekiciligi olmasi, halkinin
misafirperver olmasi, kiiltiirel ¢ekiciliginin bulunmasi, yasanabilir bir ikliminin olmasi
yargisina katilmaktadirlar. Diger yandan ilgenin pahali olduguna iliskin yarg: bildirmislerdir.
Katilimcilarin yiiksek ¢ogunluguna gére Marmaraereglisi giivenli, dinlenme ve huzur bulmak
icin uygun ortamdir. Destinasyonun miizelere ve tarihi eserler bakimindan zengin, park
yerlerinin yeterli olduguna iliskin katilimeilarin yiiksek cogunlugu gortis bildirmistir.

Katilimcilar destinasyonun gece hayati ve eglence yerlerinin giizel, aligveris imkanlari ve
spor aktivite alanlarinin, yemek kiiltiiriiniin, konaklama imkéanlarinin, turistik aktivitelerin ve
ulasim olanaklarmin yetersiz olusuyla ilgili goriis bildirmistir. Ilgenin kumsallarmin giizel
olusuna iliskin yargisina katilimcilarin yiiksek ¢ogunlugu katilmamaktadir. Katilimeilarin
yiiksek cogunlugu ilgede alt yap1 problemi oldugu yoniinde goriis bildirmistir.

Bu noktalardan hareketle bir turizm destinasyonu olarak gelismekte olan dogal
giizellikleri, kiiltiirel ¢ekiciligi ve ulasim olanaklarinin uygun olmasindan hareketle gelecek
olan turistlerin ilgisini ¢ekebilecek eglence mekanlari, restoranlar noktasi Marmaraereglisi’nin
gelecekte bir turizm kenti olabilecegini gostermektedir.
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