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Tiirkiye'nin Tekstil ve Konfeksiyon Sektoriiniin
Karsilastirmali Rekabet Analizi

A Comparative Competition Analysis of Turkey’s Textile and Clothing Sector

Aydanur GACENER ATIS'

OZET

Bu calismanin amaci, Turkiye'nin en 6nemli ihracat unsurlarin-
dan biri olan tekstil ve konfeksiyon sektortiniin rekabet avanta-
jinin suirdirdlebilirligini saptamaktir. Bu kapsamda Turkiye'nin
en onemli pazarlar olan Avrupa Birligi, Amerika Birlesik Dev-
letleri ve Orta Dogu-Kuzey Afrika'da sektortin rakip Ulkelere
gore mevcut durumu ve rekabet diizeyi analiz edilmistir. S6z
konusu analiz, 1995 - 2012 dénemine ait, Birlesmis Milletler Ti-
caret ve Kalkinma Konferansi ve Tiirkiye Istatistik Kurumu’nun
veri tabanindan saglanan, tekstil ve konfeksiyon sektoriini
temsil eden, Uluslararasi Ticaret Siniflandirmasi Rev.3’e gore,
3 haneli, 26/65/84 kodlu (riin gruplarina ait veriler yardimiy-
la hesaplanan Aciklanmis Karsilastirmali Ustiinliikler, Goreli
Rekabet Ustiinligii ve Karsilastirmali Ihracat Performansi in-
dekslerine gore yapilmistir. Analiz sonuglari, Tirkiye agisindan
sektoriin azalan bir seyirle 6nemini korudugunu; séz konusu
pazarlarda rekabet avantajinin belli tGriin gruplarinda strdi-
glnu ancak bu avantajin giderek azaldigini gostermektedir.

Anahtar Kelimeler: Karsilastirmali rekabet gticd, tekstil ve
konfeksiyon sektorl, AB-27, ABD, Orta Dogu-Kuzey Afrika

1. GiRi$

Geleneksel bir Gretim siirecine sahip olan tekstil
ve konfeksiyon sektori, emek yogun Uretim yapisi
nedeniyle 6zellikle gelismekte olan Ulkeler acisindan
Uretim hacmi, istihdam ve dis ticaret kazanci yaratma
potansiyeline sahiptir. Bu nedenle, bircok tlkenin sa-
nayilesme stratejisinde de 6nemli bir yer tutmaktadir.
1980’lerin baslarinda sektorde kismen gelismis Ulke-
ler rekabet avantajina sahipken, zamanla gelismekte
olan (lkeler hammadde ve isgiicii maliyetlerine ilis-
kin avantajlarini kullanarak rekabet gui¢lerini artirmis-
lardir. Gelismis ulkelerin ise sektdriin sermaye yogun,
markalasmis, tasarim iriini mal gruplarinda avantaj-
larini stirdurdiikleri sdylenebilir.

Turkiye'nin 1980 sonrasi benimsedigi ihracata da-
yali sanayilesme stratejisi ile birlikte, tekstil ve konfek-
siyon sektorli ihracatin en 6nemli unsurlarindan biri
haline gelmistir. Sektor, yarattigi katma deger yani
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sira isglicU piyasasina ve dis ticarete sagladigi katkilar
nedeniyle, tilkemizin rekabet gliclintin artirlmasinda
onemli bir unsurdur. Calismada ele alinan donem iti-
bariyle, Turkiye'nin tekstil ve konfeksiyon sektorliniin
ekonomik ve sosyal hayattaki yerine iliskin veriler Tab-
lo 1'de gosterilmistir. Bu tablo, calismanin ele alindidi
1995-2012 déneminde yasanan 2000 Kasim-2001 Su-
bat krizleri ile 2008 kiiresel krizinin etkilerinin izlene-
bilmesi icin bes alt donem dikkate alinarak olusturul-
mustur. Sektor, 1995-1999 dénem ortalamasina gore,
GSMH'nin %10,2'sini, sanayi Uretiminin %44,7’sini,
imalat sanayi Uretiminin ise %54,1'ini olusturmustur.
Ayni donemde, toplam istihdamin %10,2’si, sanayi
istihdaminin %32,3'U ve imalat sanayi istihdaminin
%35,6's1; ayrica ihracatin yaklasik %45'i, ithalatin ise
%5'i sektor tarafindan yaratilmistir. Bu paylarin yiik-
sekligi sektortiin 1990'h yillarda ekonomide yeri ve
onemi konusunda oldukga ciddi kanitlar sunmasi agi-
sindan 6nemlidir.
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Tablo 1: Tiirk Tekstil ve Konfeksiyon Sektoriiniin Eko-
nomideki Yeri (%)

1995- | 2000- | 2002- | 2007- | 2010-

Paylar /Yillar 1999 | 2001 | 2006 | 2009 | 2012

Toplam Uretimdeki Pay! 102 | 89 | 56 | 33 | 66

Sanayi Uretimindeki Payi 447 | 389 | 27 16,7 | 19,8
imalat Uretimindeki Pay! 54,1 | 456 | 32 | 203|257
Toplam istihdamdaki Payi 102 | 83| 82 | 66 | 79

Sanayideki istihdam Payi 32,3 1296 | 30,1 | 253 | 26,7
356 | 32 | 325 | 27,4 | 281
Toplam ihracattaki Payi 448 | 345|282 | 171 | 17,6

imalattaki Istihdam Payi

Toplam ithalattaki Payi 4,9 43 | 45 35 | 4.2

( Kaynak: TUIK, DPT, Kalkinma Bakanhg, istanbul Sanayi
Odasi verilerinden derlenmistir. )

Ancak 2000 Kasim ve 2001 Subat aylarinda
Turkiye'de yasanan finansal krizlerin olumsuz etkileri
sektore de yansimis ve bu oranlarin dismesine neden
olmustur. 2002 yilindan sonra ekonomide yasanan ve
makro ekonomik degiskenlere yansiyan olumlu gelis-
meler’, sektoriin krizdénemine gore bir miktar topar-
lanmasini saglamis; ancak donem basinda sergiledigi
seviyeye ulasamamistir. 2007 yilinda Amerika Birlesik
Devletleri'nde (ABD) baslayip, Avrupa Birligi'ne (AB)
sicrayan ve Ozellikle finans piyasalarini etkileyen ki-
resel kriz sektoriin ekonomideki énemini biraz daha
azaltmistir. Bu kriz, yurt digi kaynakh olmasina rag-
men Ulkemiz ve kuskusuz sektoriin en 6nemli ihracat
pazarlarini dogrudan etkiledigi icin, talep daralmasi-
na bagl olarak tekstil ve konfeksiyon sektoriiniin kat-
kilarini azaltmistir. Bu slire¢ sonrasi kismi bir toparlan-
ma s6z konusu olsa bile, tekstil ve konfeksiyon sekto-
riintin ekonomi agisindan 1990’ yillardaki dGneminin
azaldigi séylenebilir. Bunun baslica nedenleri;

e Diger sektorlerin (otomotiv, demir-celik, kimya)
Uretimdeki katma degerlerinin artmis olmasi (Sanayi
ve Ticaret Bakanhgi, 2011)

e Sektortin temel girdisi olan pamuk UGretiminin
azalmasi ve buna bagl olarak bu girdinin ithal edil-
mesi (bu suire¢ dogrudan Uretim maliyetlerini artiran
ve dolayisiyla tretim hacmini daraltan bir etkendir.
Ozellikle ABD, Hindistan, Cin gibi sektériin en dnemli
Ureticisi olan (lkelerinde bu girdinin stibvanse edil-
mesi, uluslararasi piyasalarda Turk ureticilerinin reka-
bet sansini azaltmaktadir)

e Sektor Uretiminin emek faktoriiniin ucuz oldugu
Ulkelere (Hindistan, Pakistan, Uzak Dogu llkeleri) kay-
dirllmasi,

e Enerji fiyatlan ve istihdam Uzerindeki vergilerin
ylksek olmasi nedeniyle Gretim maliyetlerindeki artis,

o Asiri de@erli kur politikasi izlenmesi

e Cin'in DTO'ye liyeligi ve sonrasinda sektére yéne-
lik kota uygulamalarinin kaldiriimasi olarak siralana-
bilir.

Yukarida sayilan tim bu etkenler sektorde faaliyet
gOsteren firmalarin yavas yavas uretimlerini azaltma-
larina ya da faaliyetlerini tiimuyle sonlandirmalarina
neden olmaktadir. Dolayisiyla Gretim hacmindeki da-
ralma, sektoriin hem istihdam hem de dis ticaretine
iliskin gostergelere olumsuz yansimistir. Ayni zaman-
da ihracat payindaki daralma, Gretimdeki mal farklh-
lasmasina ve dis dunyadaki gelismelere bagli olarak
da gergeklesmistir. Buna ragmen, sanayi alt sektorle-
rinde net doviz girdisi saglayan en 6nemli sektor, yine
tekstil ve konfeksiyon sektoridir (DPT, 2006:55).

Turkiye, diinya tekstil Grinleri ihracatinda orta-
lama %3,7’lik pay ile sekizinci; konfeksiyon Grinleri
ihracatinda ise ortalama %3,4'lik pay ile yedinci bi-
yuk ihracat¢i konumundadir. Diinya konfeksiyon ihra-
catinin %80'i basta AB ve ABD olmak (izere gelismis
Ulkelere yapilirken; tekstil ihracatindaki en buyuk ta-
lep ayni zamanda Uretici ve ihracat¢i olan AB-27, Cin,
ABD, Vietnam ve Turkiye tarafindan yapilmaktadir.
Ticaret hacmi bakimindan en yogun tekstil ve konfek-
siyon ihracati ve ithalati Cin'in de icinde bulundugu
Asya Ulkelerince gerceklestiriimektedir (Sanayi ve Ti-
caret Bakanldi, 2013:4). Bunun en 6nemli sebebi, bu
llkelerin ucuz isgiicine sahip olmalaridir. AB ve ABD
pazarlarinin en buyik tekstil ve konfeksiyon ihracat-
cilari arasinda ilk siralarda Cin ve Tirkiye bulunmak-
tadir. Cin, tekstil ve konfeksiyon sektoriinde en biyiik
Uretici ve ihracatcidir. Bunu takip eden AB ise, Ureti-
mini Cin, Turkiye, Banglades, Hindistan gibi biyik
Uretici Ulkelere kaydirarak, ayni zamanda en biyik
ithalat¢i konumunu sirdirmektedir. AB Ulkelerinin
ardindan ticlincii sirada Hindistan yer almaktadir (iT-
KiB, 2012: 6-8).

Turk tekstil ve konfeksiyon sektoriiniin uluslara-
rasi piyasalardaki yerinin ve 6neminin belirlenmesi
adina, rekabet glciine iliskin ¢cok sayida calisma? ya-
pilmistir. Bu calismalar, genel olarak, sektoriin AB pa-
zarindaki karsilastirmal Gsttinliklerinin belirlenmesi-
ne yoneliktir. Bu calismanin amaci, Turkiye'nin tekstil
ve konfeksiyon sektoriinlin, Uluslararasi Ticaret Sinif-
landirmasi (Standard International Trade Classificati-
on - SITC) Rev.3%e gore, 3 haneli verileri kullanilarak,
en blyuk ihracat pazarlarindaki mevcut durumunu
ve bu pazarlardaki karsilastirmali rekabet avantajla-
rini analiz etmektir. Daha acik bir ifadeyle, calismada
Turkiye'nin tekstil ve konfeksiyon sektoriindeki reka-
bet avantajlari pazar ve rakipleri agisindan degerlen-
dirilmis; goreli rekabet avantajinin strdirilebilirligi
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belirlenmeye calisilmistir. Calismanin yazina katkisi,
Turk tekstil ve konfeksiyon sektoriinii hem rakipler,
hem de farkh pazarlar acisindan ele alan bir analizin
yapilmis olmasidir.

Bu calisma bes bolimden olusmaktadir. Tekstil
ve konfeksiyon sektoriiniin dneminin anlatildidi giris
boélimiinden sonra; ikinci bolimde, Tiirkiye'nin tekstil
ve konfeksiyon sektorii ihracatinda en 6nemli pazar-
lari degerlendirilmistir. Uctincii bélimde, calismanin
analizinde kullanilan veriler ve yontem tanitilmistir.
Dordiinci boliimde, analiz sonucu elde edilen sonug-
lara yer verilmis; son bolimde ise, bir dnceki bolime
atfen elde edilen analiz sonuglar 1s1§inda genel bir
degerlendirme yapilmistir.

2. TURKIYE’NIN TEKSTIL VE
KONFEKSIYON SEKTORU iHRACATININ
PAZAR ANALIZi

1995-2012 déneminde (2009 yili harig), diinya
tekstil ve konfeksiyon sektori ihracati stirekli artmig-
tir. Birlesmis Milletler Ticaret ve Kalkinma Konferansi
(United Nations Conference on Trade and Develop-
ment-UNCTAD) ve Tiirkiye istatistik Kurumu (TUIK)
verilerine gore, 1995 yilinda diinya tekstil ve konfek-
siyon ihracati 359 milyar dolar iken, bu rakam 2000
yilinda 398 milyar dolara, 2002 yilinda da 403 milyar
dolara yikselmistir. 2002 yilindan 2008 yilina (680
milyar dolar) kadar artis trendini suirdiren sektor ihra-
cati, 2009 kiresel krizinin olumsuz etkileri nedeniyle
azalmis (585 milyar dolar) olmasina ragmen, 2011 yI-
linda 800 milyar dolara ulagsmistir. 2012 yili verilerine
gore sektor ihracati 785 milyar dolar seviyesindedir.

Tablo 2'ye gore, Tirkiye'nin tekstil ve konfeksiyon
sektoru ihracatinin, Diinya tekstil ve konfeksiyon sek-
toru ihracatindaki payinin donem ortalamasi %3,1'dir.
Bu pay, 1995 - 2005 déneminde surekli yikselmis,
2006 yilinda ise %3,38%e gerilemistir. 2005 yilindan
sonra sektore yonelik kotalarin kalkmasi ile dlinya ti-
caretinde artan rekabet sonucu Tirkiye'nin pazar pay!
da azalmistir. Ayni tarih itibariyle, Diinya tekstil ve
konfeksiyon ticareti Diinya Ticaret Orgiiti'niin (World
Trade Organization-WTO) kontrolii altina girmis; kota
uygulamalari, yerini giimriik tarifelerine birakarak, dis
ticarette yapisal bir degisim saglanmistir. Turk tekstil
ve konfeksiyon sektori, 2008 Kiiresel krizinden olum-
suz etkilenerek, AB'nin tekstil ve konfeksiyon ithala-
tindaki pay1 azalmistir. 2011 yilinda Tiirkiye'nin diinya
ihracatindaki pay1 %3,14'e kadar gerilemis; 2012 yilin-
da %3,27'ye yiikselmistir.

Turkiye'nin tekstil ve konfeksiyon sektoriiniin
pazar analizinin yapildigi bu bélimde, 6ncelikle ih-
racat agisindan AB-27, ABD ve Orta Dogu-Kuzey Af-

rika (ODKA) pazarlarindaki mevcut durumu ve pazar
payindaki olasi gelismeler incelenmistir. Tablo 2'ye
gore; AB-27 pazarinin Tirkiye'nin tekstil ve konfeksi-
yon ihracatindaki ortalama payi %68,3'tiir. Bagka bir
ifadeyle, sektor ihracatinin yaklasik %70'i AB pazarina
yapilmaktadir. Bu oran, ayni zamanda pazardaki yo-
gunlasma oranini da temsil ettiginden, pazarin one-
mini ve riskini de vurgulamaktadir. Ele alinan dénem-
de AB pazarinda, Turkiye agisindan ¢cok dnemli gelis-
meler yasanmistir. Bunlardan ilki, 1996 yilinda yurr-
[ige giren Gumrik Birligi'dir (GB). Turkiye'nin Avrupa
Ekonomik Toplulugu (AET) ile 1963 yilinda imzaladig
Ankara Anlasmasi nihai asamasi olan Ortaklik Konse-
yi Karari (1/95 sayih)? ile GB’ye dahil olmugtur. GB ile
AB pazarinda Tirk tekstil ve konfeksiyon Urlinlerine
uygulanan kotalar kaldirilmistir. Ticaret hacminin ar-
tinlmasi yonli uygulanan serbestlestirme politikasi,
karar birimlerinin GB konusunda iyimser beklentilere
(yatirim ve ihracat artisina bagh ekonomik blyiime
ve istihdam olanaklarinin artmasi) sahip olmalarina
neden olmustur. Beklentileri artiran bir diger gelisme,
Ulkemizin GB'ye katildiktan sonra, Merkezi ve Dogu
Avrupa lkeleri, Baltik Ulkeleri, Balkan dlkeleri, Kuzey
Afrika ve bazi Orta Dogu Ulkeleri ile imzaladigi Ser-
best Ticaret Anlasmalaridir (Carikci, 2009:3). Ancak,
bu doénemde, 6zellikle toplam ihracatta onemli bir
paya sahip olan tekstil ve konfeksiyon sektoriine, s6z
konusu beklentilerle asir yatinmlar yapilarak, atil bir
kapasite olusturulmustur. Ayrica GB ile Birlik disindaki
Ucutincl ulkelere uygulanan tarifelerde (Ortak Guimrik
Tarifeleri) AB'nin dis ticaret politikalarina bagl olun-
mas! ve Birligin sektore iliskin tarifelerinin oldukca
distk olmasi da bir baska dezavantajdir. Dolayisiyla
GB sonrasi donemde, AB lkelerinin Tirkiye'nin dis
ticaretindeki payinda beklentiler ydoniinde 6nemli bir
gelisme olmamis; ancak AB Ulkelerine yapilan ihracat
ve ithalatta yogunlasma oranlari azalmis, ihracatta
Uriin bazinda dusiik teknoloji grubu mallardan orta
ve (st teknoloji grubu mallara gecilmistir (Dogan ve
Kaya;2011:17). Bu anlamda, tekstil ve konfeksiyon
sektorl agisindan GB'nin hem (retim, hem ihracat
lzerinde olumsuz etkiler yarattigi s6ylenebilir. Tablo
2'den de izlenebilecegi gibi, sektériin AB pazarindaki
payi GB sonrasi azalmistir.
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Tablo 2: Tiirkiye'nin Tekstil ve Konfeksiyon Sektérii ihracatinin Pazar Paylari (%)

n O ~ o] [o)) o — o m < N O ~ [0} [e)} o — o
(o) [« [« (o) [e)) o o o o o o o o o o — — — £
(o)} o)} [e)} o)} [e)} o o o o o o o o o o o o o @)
— — — — — (o] o~ o~ o~ o~ (o] o~ (o] o~ o~ N o~ (g}
Diinya 2,5 2,4 2,6 2,8 2,7 2,6 2,8 31 3,4 3,5 3,6 34 3,6 34 33 33 31 33 3,1
Pazarinda
AB-27*
71 70,9 | 66,2 | 67,8 | 68,7 68 68,7 | 67,3 | 685 | 68,1 | 688 | 704 | 706 | 68,8 | 69,2 | 67,8 | 66,6 | 62,1 | 68,3
Pazarinda
ABD
8,9 8,4 8,6 9,4 11,5 14 136 | 139 | 11,6 | 10,1 8,1 6,4 4,7 35 2,9 32 3,1 34 8,1
Pazarinda
ODKA 49 | 55| 65 | 83 | 81 | 58 | 48 | 45 | 48 | 56 | 56 | 58 | 61 | 77 | 104 | 104 | 108 | 132 | 7,2
Pazarinda

(Not: *: 1995-2012 déneminin ilgili yillarinin karsilastirilabilmesi icin ilgili degiskene ait biylklikler AB-27 Ulkeleri dikkate

alinarak hesaplanmistir.

(Kaynak: UNCTAD veri tabanindan saglanan verilerle hesaplanmistir.)

Kalkinma Bakanlhgi'nin 2012 yili verilerine gore,
Turkiye'nin ihracatinda AB Uye (lkeleri ilk siralarda
yer almaktadir. Bu ulkelerden biri olan Almanya, tlke-
mizin ihracatinda en biyiik pazar payina sahip iken,
bunu sirasiyla Irak, iran, ingiltere, Birlesik Arap Emir-
likleri, Rusya Federasyonu, italya, Fransa ve ABD izle-
mektedir. Almanya'ya ihracatin toplam ihracat icinde-
ki pay1 1995 yilinda %20 iken, 2012 yilinda %9,7'ye ge-
rilemistir. Bu durum uzun dénemde pazardaki yogun-
lasmanin azalmasi ile aciklanabilir. Zira yogunlasma
oraninin yiikselmesi dis ticaret agisindan bagimhhg
artirir ve bu pazarda ortaya cikacak olumsuz gelisme-
lerin dogrudan dis ticaret buyiikliklerine ve dolayisiy-
la ekonominin geneline yansimasina neden olur. 2012
yili itibariyle yaklasik %10'luk yogunlasma orani hala
kiicimsenmeyecek bir orandr.

AB Ulkelerine ticarette yogunlagma oraninin yani
sira, Birlige farkl yillarda tye olan (lkelerin s6z konu-
su orani nasil ve ne yonde degistirdiklerinin deger-
lendirilebilmesi icin, ayni zamanda, GB'nin ticareti
saptiricl etkilerinin* de ele alinmasi gerekir. Konuya
iliskin Seymen’in (2009) calismasinda, 1995 yilinda
AB'ye (¢ yeni iilkenin (isvec, Finlandiya, Avusturya)
katiliminin ardindan, Tirkiye'nin bu Ulkelerden is-
veg ve Finlandiya’'ya yaptigi ihracatin payinin arttigs;
Avusturya’nin Uyeliginin, ihracatta Tirkiye aleyhi-
ne belirgin bir sapma ortaya c¢ikardigi belirtilmistir.
1996 yilinda, AB Ulkelerine yapilan ihracatin buy-
me hizi azalmis ya da degismemistir. 2004 ve 2007
yillari genisleme doneminde AB (lkelerine yapilan
ihracatin buyime hizlarn ve paylan Uzerinde yeni
Uyelerin katiliminin olumsuz bir etkisi olmadigi gibi
Slovenya ve Slovakya'nin payini artirdigi gézlenmistir.
Turkiye'nin GB sonrasi Danimarka, irlanda, Portekiz ve
Finlandiya'dan yaptigi ithalat, bu ulkelerin aleyhine;

Almanya, Fransa, Yunanistan, ispanya ve Avusturya le-
hine sapmistir. 2004-2006 doéneminde ise, yeni katilan
on Ulkeden sadece Polonya, Cek Cumhuriyeti, Maca-
ristan, Slovenya ve Slovakya'dan yapilan ithalatin payi
artmis; Romanya ve Bulgaristanin AB’ye Uyeliginin ar-
dindan toplam ithalat icinde bu Ulkelerin paylari azal-
mistir (Seymen, 2009: 212-216).

AB pazarinda yogunlasmanin artmasi tlkenin ti-
muyle bu pazar kaynakli risklere acik olmasi anlamina
da geldiginden; tekstil ve konfeksiyon ihracatinda yo-
gunlasmanin ne diizeyde oldugu da dikkate alinma-
hdir. Tekstil ve konfeksiyon sektord, Griin gruplarina
gore ihracat siralamasinda ilk dort icinde yer almak-
tadir. Bu Girlin gruplarinin (kara tasitlari, giyim esyalari,
demir ve celik, tekstil Grlinleri) toplam ihracatimizdaki
paylari (ihracatta yogunlasma orani) %44,8'dir. Giyim
egyasl ve aksesuarlar ihracatinda, Ulke bazinda ilk
sirayl Almanya alirken; bunu sirasiyla ingiltere, Hol-
landa, Fransa ve ispanya izlemistir. Bu sektérde séz
konusu bu bes tilkenin toplam ihracat payi %61,7'dir.
Tekstil Grinleri ihracatinda da Almanya geleneksel
Ustunliguni strdirerek ilk sirada yer almistir. Bunu
Rusya Federasyonu, italya, ABD, Romanya izlemistir.
Bu Uilkelerin s6z konusu sektoriin toplam ihracatindan
aldiklan pay %37'dir (Kicukkiremitci v.d., 2010).

GCalismada ele alinan dénemde, AB pazarinda ya-
sanan bir diger gelisme, 2008 Kiiresel krizidir. Krizin
olumsuz etkiledigi AB ve ABD pazarlari ayni zamanda
Turk tekstil ve konfeksiyon sektori ihracatinin yakla-
stk %75'ine karsilik gelmektedir. Yogunlagma oraninin
blyukligu, sektorin bu krizden olumsuz etkilenmesi-
ni kacinilmaz kilmistir. Zira bu kriz, AB pazarinin talep
yapisini daraltmis; Tiirk tekstil ve konfeksiyon sektori
ihracatinin alternatif pazarlara (ODKA) yonelmesine
neden olmustur.
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Turkiye'nin tekstil ve konfeksiyon ihracatinin or-
talama %8'i ABD pazarina yoneliktir. 1995 yilinda
%8,9 olan bu pay, 2002 yilinda en yiiksek degeri olan
%13,9'a ulagmistir. Bu artig, Tiirkiye'de 2000-2001 yil-
larinda yasanan finansal krizler sonucunda Tirk Lira-
si’'ndaki (TL) depresiasyondan kaynaklanmistir. 2002
yilindan sonra Tirkiye'de dalgali d6viz kuru sistemine
gecilmesiyle birlikte kurun istikrarli bir stirece girme-
si, yani sira Cin'in 2001 yiinda WTO'ya Uye olmasi ve
diinya ticaretinde uygulanan kotalarin 2005 yilinda
WTO Tekstil ve Giyim Anlasmasi uyarinca kaldiriimis
olmasi sonucunda, ABD pazarina yonelik tekstil ve
konfeksiyon ihracati azalan bir seyir izlemistir. 2006
yili sonunda ABD'de baglayan, 2008'de 6zellikle gelis-
mis Ulkelerin finansal piyasalarini olumsuz etkileyen
kiresel kriz, bu pazarin talep yapisini daraltmis; ABD
pazarindaki payimizin 2009 yilinda %2,88'e kadar ge-
rilemesine neden olmustur. Krizin etkilerinin azalmasi
ile birlikte bu oran, 2012 yilinda %3,4'e yiikselmistir.
Ancak tekstil ve konfeksiyon sektoriindeki rekabetin
yogunlastigi AB ve ABD pazarlarinda, 6zellikle kotala-
rin kalktig1 2005 yilindan itibaren olusan ticaret orta-
minda, Cin ciddi pazar kazanimlari saglamis; Turkiye
ise bu pazarlardaki paylarini kaybetmistir. Calismadan
elde edilen analiz sonuglari da bu arglimani destekle-
mektedir.

Turkiye acisindan son yillarda 6ne ¢ikan pazarlar-
dan biri olan ODKA pazarina gerceklestirilen tekstil ve
konfeksiyon ihracatimizin dénem ortalamasi %7,2'dir
(Tablo 2). 1995 yilinda %4,88 olan pay, 1998 yilinda
%8,3'e kadar yiikselmis; 2002 yilinda dénemin en di-
stk payina (%4,53) sahip olmustur. 2002 yilindan son-
ra artan bu oran 2009 yilinda %10,4’e; 2012 yilinda ise
9%13,2'ye ulasmistir. Ozellikle 2008 sonrasi Kiiresel kriz
nedeniyle talep daralmasi yasayan AB ve ABD pazar-
larina alternatif olarak gosterilen ODKA pazarindaki
bu gelisme trendi, hem toplam ihracat, hem de sek-
toriin ihracatina katki saglamistir.

Yukarida belli 6zelliklerine ve gelisimlerine yer
verilen bu ¢ pazar birlikte degerlendirildiginde,
Turkiye'nin  pazar payl azalmis olsa da AB pazar
onemini surdirmektedir. Bu pazardaki yogunlasma
oranina bagli olarak, kriz ile AB pazarindaki daralma
surreci sektoriin ihracatini diger pazarlara kiyasla daha
blylk capta etkilemistir. Sektoriin ABD pazarindaki
payi daha biiylik oranda azalmasina ragmen, ihracat-
taki yogunlasma oranina bagl olarak, krizin olumsuz
etkileri daha sinirli kalmistir. S6z konusu payin azal-
masinin temel sebebi kiiresel krizden ¢ok Cin ve kota-
larin kaldirilmasina iliskin uygulamalardir. Bu siirecte
ODKA pazari, alternatif bir pazar olarak degerlendiril-
mis ve ticari iliskiler artirlmistir.

3.YONTEM VE VERILER

Calismada, 1995 - 2012 dénemine ait, UNCTAD ve
TUIK veri tabanindan saglanan, tekstil ve konfeksiyon
sektorind temsil eden SITC Rev.3, 3 haneli, 26/65/84
kodlu Griin gruplarina ait veriler analiz edilmistir. Bu
amacla ilk olarak, Balassa’'nin gelistirdigi (1965) “Acik-
lanmis Karsilastirmali Ustiinliiklere (Revealed Compa-
rative Advantage - RCA)” dayali indeks hesaplanmistir.
Ancak bu indeksin sadece ihracat verilerini dikkate
almasi, ithalati ihmal etmesi nedeniyle Vollrath'in
(1991) gelistirdigi ve ithalat verilerini de kapsayan in-
deks kullaniimistir. Ayrica tlkelerin s6z konusu ihracat
pazarlarinda birbirlerine karsi rekabet avantajlarini/
dezavantajlarini belirlemek amaciyla da Donges'in
(1982) “Karsilastirmali ihracat Performansi (Compara-
tive Export Performance- CEP)” indeksi kullaniimistir®.

Balassa, bir tlkenin belli bir mal ya da endistride
karsilastirmali Gstlinltgind 6lgmek icin, bu mal ya da
endustrinin toplam diinya ihracatindaki payinin, il-
kenin toplam ihracatindaki payina oranini veren bir
indeks olusturmustur. Bu indeks hesaplanirken ihra-
cat blyuklukleri dikkate alindigindan; karsilastirmali
Ustlinligin nedenlerinden ¢ok, hangi Grin grupla-
rinda bir avantaj/dezavantajin oldugu belirlenmistir
(Bender ve Li, 2002:10-11);

RCA=(X, /X)/(X,, /%) (1

Bu esitlikte, Xij i Ulkesinin j mal ihracatini, Xiji ul-
kesinin toplam ihracatini, ijj malinin toplam duinya
ihracatini (ya da 6rnedin calismamizdaki ilgili pa-
zarlarin yani AB, ABD ya da ODKA'nin j mali toplam
ihracatlarini), X . toplam diinya ihracatini (calisma-
mizda AB, ABD ya da ODKA'nin toplam ihracatlarini)
simgelemektediré. Daha acik bir ifadeyle, RCA indeksi,
ornegin Turkiye'nin pamuk ihracatinin, Turkiye'nin
toplam ihracatindaki payinin, AB’nin pamuk ihracati-
nin, AB'nin toplam ihracatindaki payina oranlanmasi
ile hesaplanir. Eger ilgili pazar ABD ve ODKA ise bu
ifadedeki AB yerine bu pazarlara ait buyklikler ika-
me edilir. indeks degeri“1”referans degerine gére yo-
rumlanmaktadir. Eger bu deger, 1'den kiicik ise, Glke,
ilgili malda, agiklanmis karsilastirmali Gstlnlikler ba-
kimindan dezavantajli konumdadir. E§er 1'den biyiik
ise, Ulkenin o malda aciklanmig karsilastirmali Gistlin-
[ige sahip oldugu soylenebilir (Balassa, 1965:102).

RCA indeksinin sadece ihracat biyukligini dik-
kate almasi en fazla elestirilen yoni olmustur. Bu ne-
denle Vollrath, agiklanmis karsilastirmali Gstinliklere
dayall “Goreli Ihracat Avantaji indeksi (Relative Export
Advantage Index-RXA)’, “Géreli ithalat Avantaji indek-
si (Relative Import Penetration Index-RMA)” ve “Gore-
li Ticaret Avantaji indeksi (Relative Trade Advantage
Index-RTA)" olarak Ug alternatif indeks gelistirmistir.
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Balassa’nin RCA indeksi ile Vollrath'in RXA indeksi bir-
birine esit gibi goriinmekle birlikte; Vollrath hesapla-
masinda, RXA endeksinde iki kere hesaplamayi 6nle-
yebilmek amaciyla rekabet gticii karsilastirilan Glkenin
ticaret degerleri, dahil oldugu (lke grubunun ticare-
tinden cikarilmis ve bdylece cifte sayim engellenmistir.

Vollrath'in bir diger indeksi ise agiklanmis rekabet
avantajini gosteren ve goreli ihracat avantajinin loga-
ritmik formu ile goreli ithalat avantajinin logaritmik
formu arasindaki farktan olusan “Géreli Rekabet Us-
tiinligu indeksidir (Revealed Competitiveness Index-
RC)". Bu indeksler soyle formiile edilmistir (Aynagoz
Cakmak, 2005:70; Seymen, 2009:11);

RXA=(X, / X /(X /X) 2)
RMA=(M, /M,)/(M /M) 3)
RTA=RXA - RMA (4)
RC=In(RXA) - In(RMA) (5)

Bu esitliklerde, “X” ihracat, “M” ithalat, “i” ele alinan
Ulke, “j” mal (sektor), “n” geri kalan mallar (sektorler)
toplami, “r"ise Ulkeler grubu (diinyanin ya da ilgili pa-
zarin geri kalanini) temsil etmektedir. Vollrath'a gore,
bu U¢ indeksin (RXA, RMA, RC) pozitif dederler almasi
karsilastirmali avantaji, negatif degerler almasi ise kar-
silastirmali dezavantaji gostermektedir. Yener'in (2010)
calismasinda ise, indeks degerlerinin RXA>1, RMA<1,
RTA>0 ve RC>0 degerini almasi karsilastirmali rekabet
Ustinliginin saglandig seklinde yorumlanmistir.

Vollrath'a (1991) gore, RC indeksi, bir tlke ya da
malin karsilastirmali rekabet avantajinin 6lgtilmesin-
de, arz ve talep unsurlarini dikkate alan bir yaklagim
sergilediginden, iki yanli ticaretin oldugu ulkeler ara-
sinda uygulanabilir ve etkin sonuclar ortaya cikarir.
RCA ve RC indeksleri, gdzlemlenen ticaret verilerine
dayandirildigindan, eger ticaret devlet midahalesine
konu oluyorsa indeksin karsilastirmali avantaji tam
olarak yansitmasi giictiir. ihracat siibvansiyonlari, it-
halat engelleri ve diger korumaci hiikiimet politikalari
indeks degerlerini saptirabilir. Dolayisiyla indeks, (l-
kenin potansiyel anlamda karsilagtirmali avantajlarini
gostermekte yetersiz kalir (Greenaway ve Milner, 1993:
181-208). Mevcut ticaret verilerindeki hiikiimet miida-
halelerinin etkilerini gidermek icin Ferté ve Hubbard
(2003), OECD tarafindan gelistirilmis nominal yardim
katsayisini kullanirken; Greenaway ve Milner “zimni
aciklanmis karsilastirmali Gsttinlik” adi verilen fiyata
dayali agciklanmis karsilastirmali Gstiinlikler indeksini
gelistirmistir (Seymen ve Simgsek, 2006: 41).

Diger taraftan calismada adi gegen ilgili pazarla-
rin her birinde Glkeler arasinda karsilastirmali ihracat
performansinin belirlenmesi amaciyla hesaplanan
CEP indeksi asagidaki gibi formdiile edilebilir;

CEP, =(X /X )/(X /X,) ©6)

(6) no'lu esitlikte, CEPikj, i Ulkesinin rakip Ulke (k)
karsisinda ilgili pazarda j malindaki karsilastirmali
ihracat performansi katsayisini; X, Ulkesinin j malin-
da ilgili pazara ihracatini; Xy rakip ulke/lerin j malin-
da ilgili pazara ihracatini; X, i tlkesinin ilgili pazara
toplam ihracatini; X, ise rakip Glke/lerin ilgili pazara
toplam ihracatini temsil eder. Ornegin, CEP indeksi,
Turkiye'nin AB pazarina pamuk ihracatinin, Cin'in AB
pazarina pamuk ihracatina oraninin, Tirkiye’'nin AB
pazarina toplam ihracatinin, Cin'in AB pazarina top-
lam ihracatina oranlanmasi ile hesaplanir. Eger ilgili
pazar ABD ve ODKA ise rakip olarak tanimlanan l-
kelerin bu pazarlara ait blyuklukleri dikkate alinir. Bu
indekse gore, bir tlkenin rakiplerine kiyasla, farkl mal
gruplarinda CEP indeks degeri 1'den biiyikse (kliclk-
se), ulke, o mal grubunda ihracat avantajina (deza-
vantajina) sahiptir.

Balassa'nin RCA indeksi, bir tlkenin sadece ihrag
ettigi mal gruplarina gore rekabet gliclini 6lcerken;
Vollrath'in indeksleri, tlkenin belirli bir mal ya da sek-
torde goreli ihracat performansini belirler ve farkli
llkeler arasinda karsilastirma yapilabilmesini saglar.
CEP indeksi ise, belirli bir ihra¢ malinda lkenin ra-
kiplerine gore avantajini dlctimler. Bu indeksler, hem
cari donemde, hem de gelecekte Ulkelerin rekabet
avantaji sagladiklar ya da saglayacaklar Grin grup-
lari hakkinda 6ngoriler sunarak, dis ticarette izlenen
politikalara yon verebilmektedirler. Ancak yazinda
aciklanmis karsilastirmali Gstinliklerin belirlenmesi-
ne iliskin farkl indekslerin kullanilmasi, bunlarin (lke-
lerin karsilastirmali Gstlinltklerini yansitmakta tutarh
olup olmadigi yoniindeki sorunu da glindeme getir-
mistir. Bunu test eden calismalarda (Balance vd., 1987;
Yeats, 1985; Hinloopen ve Marrevijjk, 2001), bu in-
dekslerin, ulkelerin karsilastirmali avantajlarini belir-
lemede tutarli oldugunu ancak, tlkenin diger tlkele-
re gore daha Ustiin ya da daha zayif oldugunu belirle-
mede ve bu Ustunligun yildan yila ya da endustriden
endustriye degisimini belirlemede tutarsiz oldugunu
gOstermistir (Simsek, Seymen, Utkulu; 2010:111-112).

4. ARASTIRMA BULGULARI

Calismada, yukarda da aciklandigi  Uzere,
Tirkiye'nin ekonomik kalkinmasinda 6nci sektorler-
den biri olan tekstil ve konfeksiyon sektorliniin en bu-
yuk U¢ ihracat pazarindaki yeri ve 6nemi incelenmistir.
Amac, RCA indeksi, Vollrath'in indeksleri ve CEP indeksi
ile Turkiye'nin tekstil ve konfeksiyon sektoriinde, s6z ko-
nusu pazarlarda rakiplerine gore avantajli ve dezavan-
tajli Grtin/Grtin gruplarini belirlemektir. Daha 6nce ya-
pilan bircok ¢alismada sektoriin rekabet tstlnligiine
sahip oldugu belirtilmistir. Ancak, 6zellikle son yillarda
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yasanan ekonomik gelismelerin (dis ticarete iliskin di-
zenlemeler, ekonomik krizler v.b.) etkisiyle siklikla dile
getirilen alternatif pazar arayislarinin dogru bir strateji
olup olmadigi ve bu sektordeki rekabet avantajimizin
strdurilebilirligi hususu ¢alismanin temel motivasyo-
nunu olusturmaktadir.

Analizde rakip Ulkeler tanimi Tlrkiye'nin tekstil ve
konfeksiyon sektori ihracatinin yaklasik %70-75'ine te-
kabil eden AB pazarina gore yapilmistir. Dinyanin en
buyuk tekstil ve konfeksiyon ithalatgisi olan AB'nin, bu
sektordeki en biyik ihracatgilar, sirasiyla Cin, Turkiye,
Hindistan, ABD, Pakistan, Gliney Kore, isvicre, Japonya
ve Endonezya'dir. Bu Ulkeler, ayni zamanda, Tiirkiye'nin
ilgili pazarlara (AB, ABD ve ODKA) tekstil ve konfeksi-
yon ihracatindaki en blytik rakipleridir’. Bu agidan,
calismada esas olarak Tiirkiye'nin rakiplerine karsi ilgili
pazarlarda, tekstil ve konfeksiyon sektortindeki avan-
tajlari belirlenmeye calisiimistir. Bu amagla ilk asamada,
Turkiye'nin ve rakiplerinin, ilgili pazarlarda, tekstil ve
konfeksiyon sektoriini temsil eden alt Grlin gruplan
icin RCA indeks degerleri hesaplanmistir. Bu indeks, sa-
dece ihracat buyukliklerini icerdiginden, tek yanh bir
analizden kacinmak adina alternatif olarak Vollrath'in
indeksleri hesaplanmistir. Bu hesaplamalar birden ¢ok
lke (11 Glke), yil (18 yil), mal (23 adet) ve pazara (3
adet) gore yapildigindan elde edilen tim sonuglarin
tablolastirilarak, calismaya dahil edilmesi mimkiin ol-
mamistir. Bunun yerine RCA indeks degerleri grafikle,
Vollrath'in Ui¢ indeksi ve CEP indeks degerleri calismada
ele alinan 1995-2012 déneminin ortalamalari alinarak
toplulastinlmis (ortalamadan sapmalarin oldugu yillar
degerlendirmelerde ayrica belirtilmistir) ve tablolar
halinde sunulmustur. Yapilan analizin sonuglari ilgili in-
dekslere gore ayristinlarak degerlendirilmistir.

4.1. RCA indeksine Gore Yapilan Analiz
Sonugclarinin Degerlendirilmesi

(1) no'lu esitlik kullanilarak hesaplanan RCA indeks®
sonuglarina gore cizilen Sekil 1, AB-27, ABD ve ODKA
pazarlarinda, Tlrkiye ve rakiplerinin tekstil ve konfeksi-
yon sektorii ihracatinda 6zellikle hangi mal gruplarin-
da® en avantajli/dezavantajh olduklarini gdstermekte-
dir. Buna gore;

- AB-27 pazarinda™ en onemli rekabet avantaj
Turkiye, Pakistan, Banglades, ABD ve Hindistan'a aittir.
Turkiye'nin bu pazarda sektdrin hammaddesi olan Pa-
muk (263) ve sentetik liflerde (266), tekstil iplikleri (651),
Pamuklu mensucat (652), Sentetik veya suni flamentler
ve devamsiz liflerden mensucat (653), Orme mensucat
(655), Kordelalar, etiketler, armalar, tuller vb.(656), Do-
kumaya elverisli maddelerden diger hazir esya ve ta-
kimlarda (658) ve 84 kodlu (Giyim esyalari/Hazir giyim/
Konfeksiyon) tiim iriin gruplarinda (6zellikle Kadin/kiz

cocuklar icin 6rme giyim esyasi (844)) rekabet avanta-
ji bulunmaktadir. Sektoriin alt Griin kodlari (26/65/84)
dikkate alindiginda Turkiye'nin blyik oranda tekstil
Urlinlerinde rekabet avantaji sagladigi soylenebilir.

Bu pazarda, Tiirkiye'nin en 6nemli rakiplerinden biri
olan Pakistan, Pamuk (263), Pamuklu mensucat (652),
Dokumaya elverisli maddelerden diger hazir egya ve
takimlar (658), Erkek/erkek cocuklar icin 6rme giyim
egyasl (843), Tekstil disinda kalan giyim esyasi, sapka
vs.(848) Urlin gruplarinda oldukga buyik bir avantaja
sahiptir. Banglades; Dokumaya elverisli maddelerden
diger hazir esya ve takimlar (658), Erkek/erkek cocuklar
icin ortilmemis giyim egyasi ve aksesuarlar (841), Erkek/
erkek cocuklar icin 6rme giyim esyasi (843), Orilmiis
olsun olmasin diger giyim esyasinda (845) dolayisiyla
agirhkh konfeksiyon sektoriinde avantajlidir.

ABD'nin bu pazardaki rekabet avantaji Tekstil iplik-
leri (651), Pamuklu mensucat (652), Dokumaya elverigli
diger maddelerden dokunmus mensucat (654), Doku-
maya elverisli maddelerden diger hazir esya ve takimlar
(658), Halilar ve diger yer kaplamalari (659), Erkek/er-
kek cocuklar icin 6riilmemis giyim egyasi ve aksesuarlar
(841), Kadin/kiz cocuklar icin 6riilmemis giyim esyasi ve
aksesuarlari (842), Erkek/erkek cocuklar icin 6rme giyim
egyasl (843), Kadin/kiz ¢ocuklar icin 6rme giyim esyasi
(844), Tekstil disinda kalan giyim egyasi, sapka vs. (848)
Urlin gruplarindadir. Hindistan, sektoriin genelinde ol-
makla birlikte, Tekstil iplikleri (651), Pamuklu mensucat
(652), Dokumaya elverisli diger maddelerden dokun-
mus mensucat (654), Halilar ve diger yer kaplamalar
(659), Erkek/erkek cocuklar icin 6riilmemis giyim esyasi
ve aksesuarlar (841), Erkek/erkek ¢ocuklar i¢in 6rme gi-
yim egsyasi (843),Tekstil disinda kalan giyim esyasi, sap-
ka vs. (848) Uriin gruplarinda daha avantajlidr. isvicre,
Kullanilmig giyim esyasi ve parcalari (269) ile Kordelalar,
etiketler, armalar, tiiller vb.(656); Endonezya ve Gliney
Kore ise Sentetik flament demetleri ve sentetik devamli
liflerde (266) rekabet avantajina sahiptir.

AB pazarinda, bir¢ok alanda Tirkiye’nin en 6nemli
rakibi olarak gésterilen Cin'in, sadece, ipek (261) ve son
yillarda Yiin/yapagi ve diger hayvan kili (268), Dokuma-
ya elverisli maddelerden diger hazir esya ve takimlar
(658), Tekstil disinda kalan giyim esyasi, sapka v.s. (848)
Urin gruplarinda avantaj sagladigi, diger Griin grupla-
rinda ise dezavantajli oldugu séylenebilir.
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Sekil 1: Tekstil ve Konfeksiyon Sektériinde Alt Uriin Gruplarina Goére RCA indeks Degeri Ortalamalar

(Not: Grafiklerin yatay eksenlerinde tekstil ve konfeksiyon sektoriniin alt Griin gruplarinin kodlari (bkz. Ek Tablo 1) yer
almaktadir.)

( Kaynak: UNCTAD ve TUIK veri tabanindan elde edilen verilerle hesaplanmistir)

ABD pazarinda, sektordeki tiim alt Grlin gruplarin-  riinden ¢ok tekstil Grtinlerinde avantajli konumdadir.
da sahip oldugu rekabet avantaji nedeniyle AB-27, en
onemli aktor olarak tanimlanabilir. Ancak 27 iilkeden
olusan bir birlik ile diger Ulkeleri karsilastirmak ras-
yonel degildir. Bu nedenle, Sekil 1'den de goriilecegi
gibi, AB-27'nin RCA indeks degerleri cok yliksek oldu-
gundan, diger Ullkelerden ayri olarak sekilde gosteril-
mistir. AB-27'nin sektdrde rekabet avantaji sagladig
baslica riin gruplari ipek (261), Diger suni lifler ve
artiklan (267), Dokumaya elverisli diger maddelerden
dokunmus mensucat (654) ve Ozel iplikler ve dokun-
mamis mensucattir (657). Birlik, konfeksiyon sekto-

Turkiye'nin, ABD pazarinda rekabet avantaji sagla-
digi Uriinler; Pamuk (263), Sentetik veya suni flament-
ler ve devamsiz liflerden mensucat(653), Dokumaya
elverisli maddelerden diger hazir esya ve takimlar
(658), Halilar ve diger yer kaplamalaridir (659). Bu pa-
zarda sektor agisindan en biyuk rakipler Banglades,
Pakistan ve Cindir. Pakistan ve Banglades, tekstil ve
konfeksiyon Uriinlerinin tamaminda (26 kodlu harig
ve Banglades 6zellikle 84 kodlu konfeksiyon Griinle-
rinde) avantaja sahiptir. Cin ise, Pamuk, linter pamu-
gu ve pamuk dokiintileri (263), Dokumaya elverisli
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diger bitkisel lifler (265), Kullanilmis giyim esyasi ve
parcalari (269), Tekstil iplikleri (651), Diger suni lifler
ve artiklarinda (267) rekabet avantaji saglamistir. Cin,
bu pazarda, 6zellikle pamukta Tirkiye'nin en blyuk
rakibidir.

isvicre, ABD pazarinda, diger iki pazara gére, daha
fazla sayida irin grubunda (Pamuklu mensucat (652),
Dokumaya elverisli maddelerden diger hazir esya ve
takimlar (658), Erkek/erkek cocuklar icin 6rilmemis
giyim esyasi ve aksesuarlar (841), Erkek/erkek ¢ocuk-
lar i¢in drme giyim egyas (843) ve Oriilmis olsun ol-
masin diger giyim esyasinda (845)) rekabet avantaj
saglamistir. Gliney Kore ise, Sentetik flament demet-
leri ver sentetik devamli lifler (266) ve Orme mensucat
(655)) da avantajlidir.

ODKA pazarinda, rakip Ulkelerin rekabet avantaj
sagladiklar Grtin gruplan, diger pazarlarla karsilas-
tinldiginda oldukga sinirlidir. Bu pazarda, Hindistan
ve Pakistanin daha avantajli olduklari belirlenmis-
tir. Buna gére, Hindistan, ipek (261), Jiit veya bitki ic
kabuklarinin dokumaya elverisli diger lifleri (264) ve
Yiuin/yapadi ve diger hayvan kilinda (268); Pakistan ise
Pamuklu mensucat (652), Dokumaya elverisli madde-
lerden diger hazir esya ve takimlar (658), Giyim esyasi
ic aksesuar ve giyim esyasi parcalari (corap, mendil,
eldiven vb.) (846) ve Tekstil disinda kalan giyim esya-
s, sapkada (847) rekabet avantajina sahiptir. Kusku-
suz bu iki tlkenin s6z konusu pazara cografi yakinhg:
onemli bir etkendir. Bunun disinda Japonya Sentetik
flament demetleri ver sentetik devamli lifler (266) ve
Sentetik veya suni flamentler ve devamsiz liflerden
mensucatda (653) avantajlidir. Son yillarda, 6nem dii-
zeyi artan ODKA pazarinda Turkiye'nin sadece Halilar
ve diger yer kaplamalarinda (659) rekabet avantajina
sahip oldugu belirlenmistir.

4.2.Vollrath indekslerine Gore Yapilan Analiz
Sonuclarinin Degerlendirilmesi

Calismada (2), (3) ve (5) no'lu esitlikler kullanilarak
hesaplanan indekslerin (RXA, RTA ve RC), tekstil ve
konfeksiyon sektoriine uygulanmasi sonucu elde edi-
len bulgulara Ek Tablo 2'de yer verilmistir. Bu tabloda
yer alan RXA, RTA ve RC indeks sonuclari, RCA indeks
sonuclari ile karsilastinldiginda, tlkelerin daha az mal
grubunda karsilastirmali rekabet avantajina sahip
olduklarini gostermektedir. Bunun temel sebebi, bu
indekslerin hesaplanmasinda lkelerin, ilgili pazarlar-
da, ele alinan sektore iliskin ithalat biykltklerinin de
dikkate alinmis olmasidir. Her ne kadar RCA ve RXA
indeks degerleri birbirine yakin gibi goriinse de; RXA
indeksi hesaplanirken (2 no'lu formdil) ilgili mal ya da
llkelerin cifte sayimindan kaginilmasi sonucunda bazi
klcuk farklarin ortaya ¢citkmasina da neden olmustur.

Ek Tablo 2'de yer alan indeks degerlerine gore,
Ulkelerin, U¢ pazarda da rekabet avantajlarinin belir-
lendigi trlin gruplarina iliskin bilgiler Tablo 3'de 6zet-
lenmistir. Buna gore;

o Tlrkiye, Hindistan, Pakistan, Banglades ve ABD,
AB-27 pazarinda tekstil ve konfeksiyon Urlinlerinde
karsilastirmali rekabet avantajina sahiptirler. Bu agi-
dan, bu (lkelerin s6z konusu pazarda benzer iriin
gruplarinda rakip olduklari soéylenebilir. Ancak belir-
tilmesi gereken husus (ilgili doneme ait bulgularin,
her Ulke icin, yil bazinda tablo olarak yer verilememesi
nedeniyle), Turkiye’'nin RXA indeks degerlerine gore,
AB pazarinda goreli rekabet avantajini kaybetme teh-
likesiyle karsi karsiya oldugudur. Bu ¢ikarim, ¢alisma-
ya konu olan yillar itibariyle indeks degerlerinin 1'in
altina diismesi nedeniyle yapilmistir.
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Tablo 3: Vollrath indekslerine Gére Rekabet Avantaji Saglanan Uriin Gruplarinin Kodlarr*

Ulkeler/Ulke AB-27 Pazari ABD Pazari ODKA Pazari
Grubu

- (269), (651), (652), (653), (847), (658), R
Turkiye (841), (842), (843), (844), (845), (846) Rekabet avantaji bulunmamaktadir. (659)

Cin (658) (652), (655), (658), (841), (842), (843), Rekabet avantaji
(844), (845), (846), (847) bulunmamaktadir.

L (651), (652), (653), (654), (658), (841), Rekabet avantaj
Hindistan (842), (843). (844). (845). (846). (848) (652), (654), (658), (659), (842) bulunmamaktadir.
Endonezya Rekabet avantaji bulunmamaktadir. Rekabet avantaji bulunmamaktadir. Rekabet avantajt

bulunmamaktadir.
- (651), (652), (653), (658), (841), (842), (651), (652), (658), (846),
Pakistan (843), (844). (845), (846), (848) (652), (654), (658), (659), (842) (848)
(651), (654), (658), (841), (842), (843),
Banglades (844), (845) (658), (842), (845) (651)

. Rekabet avantaiji
Gliney Kore (266) (266), (655) bulunmamaktadir.
Japonya Rekabet avantaji bulunmamaktadir. Rekabet avantaji bulunmamaktadir. Rekabet avantajt

bulunmamaktadir.
isvicre (269) (263), (266), (269), (657)
(261), (263), (265), (266), (267), (269),
AB-27 (651), (652), (653), (654), (655), (656), Rekabet avantaji
(657), (658), (659), (841), (842), (843), bulunmamaktadir.
(844), (845), (846), (848)
ABD (651), (652), (654), (658), (659), (841), Rekabet avantaji
(842), (843), (844), (846) bulunmamaktadir.

(Not: *Bu tablo Ek Tablo 2'den tiiretilerek, 6zet sekilde sunulmustur.

Kaynak: UNCTAD ve TUIK veri tabanindan elde edilen verilerle hesaplanmistir.

Onceki béliimde de deginildigi lzere, bu siirec
1996 yilinda yirirlige giren GB'ye kadar uzanir. GB
sonrasi donemde ortaya ¢ikan gelismeler, Turk tekstil
ve konfeksiyon sektorii agisindan bazi olumsuzluklari
da beraberinde getirmistir. Biiylik beklentiler yaratan
GB’nin imzalandigi donemde, toplam ihracatta 5nem-
li bir paya sahip olmasi nedeniyle, tekstil ve konfek-
siyon sektorline, asiri yatirimlar yapilarak, atil bir ka-
pasite olusturulmustur. GB ile, Birlik disindaki ticlin-
cl ulkelere uygulanacak tarifelerde (Ortak GUmrik
Tarifeleri) AB'nin dis ticaret politikalarina bagimhhk
ve sektore iligkin tarifelerin oldukca disiik olmasi da
bir baska dezavantajdir. Bunun yani sira, 1997 yilin-
da aday ulkelerin ithalat vergi ve kotalarindan muaf
tutulmasi; Polonya, Cek Cumhuriyeti ve Macaristan
gibi tlkelerden Almanya'ya yapilan ihracati artirarak,
sektordeki Ureticilerin pazar paylarini kaybetmelerine
neden olmustur (Glleryiiz, 2011:105).

Birlige yeni liye olan ya da adaylik siirecinde olan
Ulkelere yonelik bu tiir uygulamalar, ticaret saptiri-
a etkiler ortaya cikarmistir. AB'ye yonelik ihracatta
ihracatcilarin bazi standartlari yerine getirmeleri 6n
kosuldur. Ancak, ozellikle Cin'in, Birlik tarafindan bu
hususta kayrilmasi haksiz bir rekabet avantaji sagla-

maktadir. Tim bu dezavantajlar yaninda 2005 yilinda
tekstil ve konfeksiyon Griinlerine uygulanan kotala-
rin serbestlestirilmesi sonrasi dGnemli rakiplerin (Asya
Ulkeleri) pazar kazanimlari elde etmeleri; AB ve ABD
pazarlarinin 2008 kresel kriziyle daralan talep yapi-
lar Turk tekstil ve konfeksiyon sektoriiniin rekabetini
(6zellikle AB pazarinda) sinirlamistir.

¢ ABD pazarinda, Cin, tekstil ve konfeksiyon; Pakis-
tan ve Hindistan agirlikh tekstil Grlinlerinde rekabet
avantajina sahiptir. AB-27 ise sektore iliskin tim alt
Uriin gruplarinda avantajlidir. Ancak daha once de
belirtildigi gibi, 27 tilkeden olusan bir Birligin diger
Ulkelerle kiyaslanmasi rasyonel degildir. Zaten, AB-
27'nin ABD ile yaptidi ticaretin biyikligu (2012 yili
verilerine gore, AB-27'nin ABD'ye toplam ihracati 390
milyar dolar, ithalati 265 milyar dolardir) s6z konusu
avantajin ortaya c¢ikmasinda temel etkendir. Tirkiye
acisindan bu pazardailgili indeks degerlerine gore bir
avantajdan soz edilememektedir.

o ODKA pazar ise, Turkiye’nin 2008 sonrasi Kiiresel
kriz nedeniyle AB pazarinda yasanan talep daralma-
sina bagh olarak 6nem kazanmistir. Tirkiye'nin gerek
sektor, gerekse toplam ihracatina gore en biiyik paza-
ri olan AB'deki bu daralma yeni pazar arayislarini giin-
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Tablo 4: Tirkiye'nin Karsilastirmali ihracat Performansi (1995-2012) Dénemi CEP indeks Degeri Ortalamalari

Z iy N z <

e < [a) N w w

Otn | =z 5 | = 2 & | & = & | § | g

kodu “ 2 g 9 4 S g 3 < <

T é 5 a =
AB-27 PAZARI
1261] 0,0 0,0 0,0 0,0 01 14 02 0,1 15
1263] 5997,1 6.0 86,1 8,0 03 324 1454,9 57,9 6.6
1265] 0,0 0,0 00 0,0 00 05 02 0,0 0,0
1266 11,7 32 12,2 48 70,9 05 1,0 53 35
1267] 17,1 05 8,0 0,1 6,0 197,7 0,9 3,0 0,1
1268] 0,1 18 36,7 3560 15 203,5 2513 53 38
1269] 26,8 10,5 34 6,1 14 1052 29,8 17 31
[651] 52 038 24 09 06 37 8,0 7.0 12,5
[652] 42 1,2 56 23 01 29,8 374 53 475
[653] 24 2.8 19,9 17 04 2.2 83 8,0 36,5
[654] 11 03 06 408,0 29,1 56 17,3 24 88
[655] 8,0 19,1 264 9.2 17,6 15 49,6 11,6 44,1
1656 46 1,9 61,7 15,5 4,1 3,1 30,8 2,1 233
16571 24 26 52 43 13 17 25 15 20
[658] 22 1,0 16 6.2 02 323 208,6 35,1 488
16591 34 03 366 254 03 5194 1495,1 45 15,7
[841] 16 1,2 01 09 04 1538 237,1 99 1348
[842] 26 1,0 06 24 20 1123 4584 47,8 2366
[843] 17 07 03 12 03 1328 1562,9 28,9 80,9
[844] 49 24 18 36 30 170,5 1213,0 43,5 220,1
[845] 30 3,0 03 23 23 83,0 1374,9 58,6 1414
[846] 22 18 12,1 25 06 45 183,7 14,7 50,0
[848] 06 04 12,8 09 0,1 8,1 145 24,1 15,9
ABD PAZARI
1261] 0,0 00 00 0,0 00 00 0,0 0,0 0,0
1263] 1,0 00 00 0,0 00 00 0,0 0,0 0,0
1265] 0,0 00 00 0,0 00 00 0,0 0,0 0,0
1266] 0,0 0,0 06 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
1267] 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 01 0,0 0,0 0,0
1268] 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 01 0,0 0,0 0,0
1269] 1,2 04 01 55 0,0 03 038 0,1 0,0
1651] 0,1 00 00 0,0 0,0 0,0 0,1 0,1 0,0
1652] 0,0 00 00 0,0 00 00 0,1 0,1 0,0
[653] 0,1 00 06 0,0 00 00 0,1 0,1 0,0
[654] 0,1 0,0 0,0 25 23 0,0 05 0,1 0,0
1655 0,1 0,1 11 0,0 0,0 0,0 0,1 0,1 0,0
1656 0,1 0,0 22 0,1 01 0,0 09 0,1 0,0
[657] 03 03 03 03 0,1 0.2 02 0,1 0,0
1658] 0,0 0,0 00 0,0 0,0 0,0 03 0,1 0,0
1659] 00 00 0,1 00 00 04 39 0,1 00
1841] 0,1 00 00 0,0 00 05 226 0,1 00
1842] 0,0 00 00 0,0 00 04 24 0,1 0,0
[843] 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 26 0,1 0,0
[844] 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 53 0,1 0,0
[845] 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 2,0 0,1 0,0
[846] 0,0 0,0 0,1 0,0 0,0 0,0 1,2 0,1 0,0
[848] 00 00 0,0 0,0 0,0 0,0 02 0,1 0,0
ORTA DOGU-KUZEY AFRIKA PAZARI

[261] 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 00 0,0
1263] 0,0 00 00 0,0 00 00 00 0,0 00 0,0
1265] 0,0 00 00 0,0 00 00 00 0,0 00 0,0
1266] 36 02 43 0,0 0,0 55 0,0 0,0 14 0,0
1267] 0,0 00 0,1 0,0 038 00 00 103 0,1 0,0
1268] 0,0 00 0,1 0,0 00 00 00 0,0 0,0 0,0
1269] 44,5 13 01 18 0,0 15 09 0,0 0,0 01
[651] 1,9 06 01 02 03 26 6.5 2.8 43 16,0
[652] 07 1,0 45 14 01 08 153 4,9 1,1 78,1
1653] 03 05 14,8 0,1 04 154 1,0 313 2,1 55,2
16541 03 03 0,0 103,7 06 19 20 43 04 95
1655 06 8.8 9.8 4.8 1,0 6,1 27,2 49,7 11 51,9
1656 11 16 97 13 34 74 50,3 38 25 305
[657] 16 26 01 11 20 1,7 6.8 2.8 18 3,7
[658] 05 1.2 0.2 24 01 4.8 87,0 233 54 10,7
[659] 69 87 194 64,1 38 01 367,8 288 20,5 21,2
[841] 07 09 09 06 14 01 1295,0 34 80 374
[842] 2,0 09 20 07 19 01 8184 24,6 59 307
[843] 0,1 03 11 05 163,6 02 5765,0 174,2 29 177,0
[844] 02 1,2 74 03 11 01 7728 304 33 6,1
[845] 04 09 1,0 06 1,0 0.2 703,1 6.8 1,9 8.2
[846] 05 09 58 29 01 11 12,2 43 1,4 9,7
[848] 02 1,0 04 08 0,0 0.2 58,4 2,0 1,0 13

( Kaynak: UNCTAD ve TUIK veri tabanindan elde edilen verilerle hesaplanmistir.)
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deme getirmistir. Bu nedenle ODKA pazari bir umut
olmustur. Ancak indeks degerlerine gore, bu pazarda,
tekstil ve konfeksiyon sektoriindeki en biyiik avantaj
Pakistan’a aittir. Pakistan'in bu pazara cografi yakinhg
ve sektoriin Gretim maliyetleri agisindan sahip oldu-
gu avantajlar onemli etkenlerdir. Tirkiye, bu pazarda
sadece bir Uriin grubunda (Halilar ve diger yer kap-
lamalan) rekabet avantaji saglamistir. Zaten, genel
olarak diger tilkeler de rekabet dezavantajina sahiptir.

4.3. CEP indeksine Gore Yapilan Analiz Sonuc-
larinin Degerlendirilmesi

Turkiye'nin U¢ pazarda, ilgili tlkelerle karsilastir-
mali ihracat performansini belirlemek amaciyla he-
saplanan CEP indeksi sonuglarina Tablo 4'de yer veril-
mistir. Buna gore;

Turkiye;

e AB pazarinda; neredeyse tum Uriin gruplarinda
karsilastirmali ihracat avantajina sahiptir. Ancak bu
avantaj Cin, Hindistan, Pakistan, Banglades ve isvicre
(tekstil Griinleri ve hammadde) ile karsilastirildiginda
nispeten diisiik; buna karsin Endonezya, ABD, Giiney
Kore ve Japonya'ya karsi yiksektir.

o ABD pazarinda, sadece Japonya'ya karsi agirlikli kon-
feksiyon drtinlerinde bir ihracat avantaji séz konusudur.
Ancak diger lkeler ile karsilastinldiginda Turkiye'nin bu
pazarda yiiksek bir ihracat avantajina sahip oldugu soy-
lenemez.

e Tiirkiye ODKA pazarinda Japonya, isvicre, ABD ve
AB-27'ye karsi tekstil ve konfeksiyon Urlinlerinde; G-
ney Kore, Endonezya, Hindistan ve Pakistan'a karsi teks-
til Griinlerinde; Banglades’e karsi tekstil ve konfeksiyon
Urilinlerinde, Cin'e karsi da kismen hammadde ve tekstil
Urtinlerinde goreli yliksek bir ihracat avantajina sahiptir.
Ancak Cin, Hindistan, Endonezya, Banglades ve Pakistan
bu pazarda en yakin rakipler olarak degerlendirilebilir. Bu
Ulkelerin ortak 6zelligi ilgili pazara cografi yakinlklaridir.

5. SONUC VE DEGERLENDIRME

Ekonomik ve sosyal hayata yaptigi katkilar agisindan
onem arz eden tekstil ve konfeksiyon sektoriniin (g
ihracat pazari ve bu pazarlardaki rakiplerine gore kar-
silastirmali olarak analiz edildigi bu calismada, sektére
iliskin cok yonli bir rekabet yapisi belirlenmeye calisil-
mistir. Bunun icin, Balassa’nin agiklanmis karsilastirmali
Ustlnlukler indeksi, Vollrath'in goreli rekabet Gstlnlugu
indeksi ve Donges'in karsilastirmali ihracat performansi
indekslerine dayali olarak, sektoriin SITC Rev.3%e gore, 3
haneli, 26/65/84 kodlu uriin gruplarina gore, ilgili indeks
degerleri hesaplanmistir. Elde edilen sonuglar, indeks de-
gerlerinin pazar, lilke ve rakipler agisindan ele alinmasi
yoluyla degerlendirilmistir.

indeks hesaplamalarinda farkl degisenler kullaniima-
sina ragmen, Ozellikle ilk iki indeks birbirini destekleyen
sonuglara ulasilmasini saglamistir. Bu sonuglar, li¢ paza-
ra gore degerlendirildiginde, Tirk tekstil ve konfeksiyon
sektoriniln en 6nemli rekabet avantajini AB-27'de sagla-
digi gérilmustir. Trkiye, bu pazarda, tekstil ve konfeksi-
yon Urlinlerinde rekabetci bir goriinim sergilemektedir.
Bu pazarda yuksek bir rekabet avantaji s6z konusu olsa
bile, bu avantajin siirekliligi, pazar payindaki artisa ya da
en azindan bu payin sirdirilebilir bir diizeyde olmasina
baglidir. Ancak gerek pazar payi, gerekse rekabet avan-
tajinin 6zellikle son ddnemde azaldigi belirlenmistir. Bu
iki buyukligin disus yonli bir egilim izlemesi birkag
nedene baglanabilir. Bilindigi tizere, Turkiye, 1996 yilin-
dan beri GB'nin gereklerini yerine getirmeye calismak-
tadir. Ancak, Birligin, sektore yonelik bazi uygulamalari
olumsuz etkileri de beraberinde getirmektedir. Ornegin,
Tirkiye'nin bazi standartlar konusunda rakip ulkelere
karsi haksiz rekabete ugramasi, atil bir tretim sirecine
sahip olmasi, Birlik biinyesinde ticareti saptirici etkilerin
ortaya ¢ikmasi bunlar arasinda sayilabilir.

2005 yilinda, tekstil ve konfeksiyon Urtinleri ticaretine
yonelik tim kotalarin kaldiriimast ile sektoriin ihracatinin
genel toplaminda cok biyiik bir degisiklik olmamistir.
Ancak bu siire¢ sonrasi rekabet kosullarinin degismesi
ile birlikte bu sektorde rekabet avantajlarini belirleyen en
6nemli unsurun tretim maliyetleri oldugu kabul edilmis-
tir. Sektore iliskin degerlendirmelerde, genelde, s6z ko-
nusu maliyet avantajlari nedeniyle Tirkiye'nin en blylk
rakibi olarak Cin gosterilmektedir. Oysa ¢alismadan elde
edilen sonuglar, her (i¢ pazarda da en biiytk rakiplerin as-
linda Pakistan ve Banglades oldugunu; Cin'in ise sadece
ABD pazarinda 6nemli bir rakip olarak degerlendirilmesi
gerektigini vurgulamaktadir. Clinkd, 2005 yilinda, Diinya
ticaretinin serbestlestirilmesi yonlinde yapilan bu diizen-
lemeile Cin, ABD ve AB-27'deki pazar paylarini artirmistir.
Ayrica, sektoriin en biyik bu iki pazarinda, 2008 kiiresel
krizinin etkisiyle yasanan talep daralmasi, Cin'in sahip ol-
dugu avantajlarla da birleserek, Tiirk tekstil ve konfeksi-
yon sektoriinlin pazar paylari ve rekabet avantajlari (ize-
rinde olumsuz etkiler yaratmistir. Bu siirecte, alternatif
pazar arayislarinin arttigr gorilmastir. Sektoriin bu yon-
deki girisimleri ile 6zellikle, ODKA pazarinda goreli olarak
daha yiksek pazar paylar elde edilmeye baslanmistir.
Ancak, bu pazarda da, lilkemiz ile benzer Gretim yapila-
rina sahip olan ilkelerin (Banglades, Hindistan, Pakistan,
Gin gibi) rekabet avantajina sahip olmalari ya da bu iilke-
lerle ayni Griin gruplarinda rekabet edilmesi, yeni iriin ve
pazar yonll arayislar tekrar glindeme getirecektir.

Tekstil ve konfeksiyon sektori uluslararasi pazarlarda
ortaya ¢ikan tiim bu sorunlarin yani sira, sektorin i¢ dina-
miklerinden kaynaklanan sorunlarla da karsi karsiyadr.
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Bu tur sorunlar dogrudan ulusal politikalarla ¢6ziimlene-
bilecek bir yapiya sahiptir. Bu acidan, 6rnegin, farkli pazar
alternatiflerinin yaratilmasi hem ihracatta yogunlasma
oranini, hem de buna bagh pazar riskini azaltacaktir. Bu-
nun yani sira, sektor, dis pazarlarda geleneksel Griinlerle
rekabet etmeye calisan bir yapiya sahiptir. Bunun yerine,
yenilikgi, markalasmis, tasarim truinlerine agirlik verilme-
li; sektore yonelik teknoloji alt yapisini saglamaya yonelik
bir yenilik agi kurulmalidir. Sektor temsilcilerinin siklikla
dile getirdikleri tretim maliyetleri unsurlar (istihdama
yonelik yiiksek oranl vergilendirme, enerji ve hammad-
de fiyatlarn -0zellikle yerli pamuk Uretiminin yeniden
artirlmasi, disa bagimliligin azaltiimasi yoniinde énemli
bir adim olacaktir-) yeniden gézden gecirilmelidir. Ulke-
mizin cografi avantajlarini kullanarak sektore ve ticaretin
geneline uygulanacak bir lojistik agi kurulmahdir. Yine
sektortin uzun vadeli beklentilerini karsilayan ve ilgili ke-
simlere aktaran bir ulusal politika stratejisinin yaratiimasi
ve uygulanmasi gerekir.

Tlm bu Oneriler, daha fazla pazar kaybi yasanmadan
once degerlendirilip, uygulanmalidir. Kaldi ki, geleneksel
bir Gretim stirecini teknolojik bir alt yapiyla tamamlamak,
zaman alan maliyetli bir sirectir. Bu acidan bir an 6nce
gerekli stratejiler ve is planlari yapilarak, uygulanmali ve
sonuglari degerlendirilmelidir.
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SON NOTLAR

'Tiirkiye'de 2000 Kasim- 2001 Subat déneminde ya-
sanan finansal krizler 6zellikle bankacilik sektérii eksen-
li sonuglar ortaya ¢ikarmigur. Giiglii Ekonomiye Gegis
Programinin uygulandigi bu siirecte enflasyonu diisiir-
mek ve mali disiplini saglamak temel amag olarak belir-
lenmigtir. 2001 yili sonrasi enflasyon hedeflemesine gegis
siirecinde én hazirlik dénemi olarak 2006 yilina kadar
ortiik enflasyon; 2006 yilinda belli uygulama sartlarinin
gerceklesmesi sonucunda da acik enflasyon hedeflemesi
uygulanmigtir. Déviz kuru kontrollii olarak dalgalan-
maya birakilmistir. Tiim bu gelismeler enflasyon ve faiz
oraninin tek haneli gerceklesmesine neden olurken, TLye
duyulan giiven yeniden yiikselmis ve ters dolarizasyon
siireci yaganmugtir. Ancak kurun yonetimli dalgalanmast
yani sira 2002 yilindan sonra agiri degerlenmesine yénelik
baski sonucunda da cari agik artmaya baglamis ve ekono-
minin en énemli sorunlarindan biri olmustur (Gacener

Ausg, Kaya; 2013).

? Yazinda, Tiirkiye'nin tekstil ve konfeksiyon sektorii-
niin rekabet avantajlarini belirlemeye ydnelik ¢alismalar-
dan bazilari sunlardir; Taymaz (2002), Altay ve Gacener
(2003), Dulupcu ve Giin (2003), Utkulu ve Seymen
(2004), Dilber (2004), Kok ve Coban (2005), Uzay
(2005), Aynagoz Cakmak (2005), Aynagdz Cakmak,
(2010), Seymen ve Simsek (2006), Vergil ve Yildirim
(2006), Ongiit (2007), Simsek, Seymen, Utkulu (2010),
Yiicel (2010), Erkan (2011), Giileryiiz (2011), Dogan ve
Kaya (2011).

> GB sonrast AET ile Tiirkiye arasinda ithalat veya
ihracattan alinan giimriik vergileri ile es etkili vergiler,
tamamen uygulamadan kaldirilmig; ayrica yeni ithalat ve
ihracat vergileri ile es etkili vergiler uygulamaktan kacinil-
mugtir. Ortak ticaret politikast nedeniyle Tiirkiye, 3. iilke-
lere tekstil ve konfeksiyon iiriinlerinde kota uygulamaya
baslamis; ancak Birlik iiyesi iilkelerin yani sira iigiincii
tilkelere karst olan ticaretinde giimriik tarife ve muafiyet-
leriyle diger tavizler baglaminda iistlenmek zorunda bi-
rakildig1 taahhiitler bu iilkelerle olan toplam ihracatinda
bir daralmaya neden olurken, yapug: ihracata séz konusu
tilkeler ulusal giimriik vergisi oranlarini uygulamalarina
kargin ayni iilkeler mengeli mallara ise Tiirkiye, AB’ye kar-
st taahhiitleri disinda herhangi bir tarife uygulayamamak-
tadir (Dogan, 2004).

“Ticareti saptirict etki, GB’nin kurulmast ile en ve-
rimli {ireticinin birlik disinda kalmast ve birlik iilkelerinin
bu iilkeden yaptiklar: ithalatn sona ermesi neticesinde
ortaya ¢ikan etkidir (Daha fazla bilgi i¢in bkz. Seyidoglu,
(2001), Unsal (2005), Krugman and Obstfeld (2003).

5 Rekabet analizinin sadece fiyat yonlii olmasi, diger
degiskenleri (iiriin kalitesi, teknolojik yenilikler, Ar-Ge,
kalifiye insan giicii, ticretler, yaurimlar, verimlilik, bek-

lentiler gibi) ihmal etmesi 6nemli bir eksikliktir. Ancak,
bu verilerin bir kisminin tilkelere 6zgii olmast ve kolay-
likla ulagilamamasi gibi nedenlerden dolay rekabet giicii
analizlerinde fiyat-maliyet bileseni 6ne ¢ikmaktadir (Ay-
nagdz Cakmak, 2010:58).

¢ Daha fazla bilgi i¢in bkz. Vollrath (1987,1989), Bo-
wen (1983), Vergil ve Yildirim (2006).

7 Bu iilkelerin, ABD ve ODKA pazarlarinda sadece
ihracat biyiikliigiine gore siralamalar farklilagmaktadir.

8 (1) no’lu formiiliin aciklamasinda da belirtildigi gibi,
RCA indeksinin hesaplanmasinda payda da yer alan “w”
calismada ele alinan ilgili pazarlari (AB, ABD ve ODKA)
temsil etmekeedir.

9 Bilgi icin bkz. “Ek Tablo 1”.
" Tiirkiye AB ile 1996 yilindan beri siiren GB iligkisi

kapsaminda kargsilikli olarak giimriik kisitlamasina tabi
olmaksizin ticaret yapabilmektedir. Bu agidan Tiirkiye'nin
rakiplerine gore avantajli oldugu sdylenebilir. Ancak ortak
ticaret politikas: kapsaminda AB’nin, Serbest Ticaret An-
lagmasi (STA) yapug tilkeler, GB kapsamindaki tilkelerle
herhangi bir ticaret kisitlamasina (tarife ya da kota gibi)
tabi degilken; GB kapsamindaki tilkenin STA imzalanan
tilke ile serbestce bir ticaret yapabilmesi bu tgiincii tilke-
nin inisiyatifine birakilmistir. Yani AB, ABD ile bir STA
imzalarsa, ABD mallarinin Tiirkiye'ye giimriiksiiz gekilde
girebilmesi miimkiin iken; Tiirk mallart ABDde vergi-
ye tabii olacakur. Dolayisiyla bu durumda Tiirkiye'nin
uluslararast pazarlardaki rekabet avantajlarinin dezavan-
taja doniismesi soz konusu olabilecektir. Bu kapsamda
AB’nin yiiriirlikkte olan STA’lar1, Meksika, Giiney Afrika,
Sili ve Giiney Kore ile yapilmistur. Ayrica AB’nin; Tiir-
kiye, Andorra ve San Marino ile GB'si; Isvigre, Norveg,
Izlanda ve Lichtenstein ile EFTA Anlagmasi; Makedonya,
Hirvatistan, Arnavutluk, Karadag, Bosna Hersek, Sirbis-
tan, Cezayir, Misir, Israil, Urdiin, Liibnan, Fas, Filistin,
Suriye, Tunus ve Afrika-Karaipler-Pasifik (ACP) ile Ter-
cihli Ticaret Anlagsmalari bulunmaktadir. AB’nin heniiz
yurtirlige girmeyen STAlari; Andean Ulkeleri (Peru,
Kolombiya, Bolivya, Ekvador), Orta Amerika Ulkeleri
(Kosta Rika, El Salvador, Guatemala, Honduras, Nika-
ragua ve Panama) ve Ukrayna seklindedir. AB’nin halen
miizakerelerini stirdiirdigti STA’lary; Kanada, Singapur,
Malezya ve Vietnam, Hindistan, MERCOSUR Ulkele-
ri (Arjantin, Brezilya, Paraguay, Uruguay, Venezuella),
Giircistan, Ermenistan ve Moldovya, Afrika, Karayipler
ve Pasifik (ACP) iilkeleridir (Pinar,v.d. 2013). Bunun di-
sinda AB, ABD ile 2013 yili Subat ayinda baglayan Tran-
satlantik Serbest Ticaret Anlagmasi goriismelerine devam
etmektedir.
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EKLER

Ek Tablo 1: SITC Rev.3, 3 Haneli Uriin Gruplar

[261]ipek

[263] Pamuk, linter pamugu ve pamuk dokintuleri

[265] Dokumaya elverisli diger bitkisel lifler

[266] Sentetik flament demetleri ver sentetik devamli lifler

[267] Diger suni lifler ve artiklari

[268] Yiin/yapag ve diger hayvan kili

[269] Kullanilmig giyim esyasi ve parcalar

[651] Tekstil iplikleri

[652] Pamuklu mensucat

[653] Sentetik veya suni flamentler ve devamsiz liflerden mensucat

[654] Dokumaya elverisli diger maddelerden dokunmus mensucat (ipek, ytin, keten vb.)

[655] Orme mensucat

[656] Kordelalar, etiketler, armalar, tiller vb.

[657] Ozel iplikler ve dokunmamis mensucat (kege, vatka, sicim, ip, sapka taslaklari, eknik esya)

[658] Dokumaya elverigli maddelerden diger hazir esya ve takimlar

[659] Halilar ve diger yer kaplamalari

[841] Erkek/erkek cocuklar icin 6rilmemis giyim esyasi ve aksesuarlar

[842] Kadin/kiz gocuklar igin 6riilmemis giyim esyasi ve aksesuarlari

[843] Erkek/erkek ¢ocuklar icin Srme giyim esyasi

[844] Kadin/kiz ¢ocuklar icin 6rme giyim esyasi

[845] Oriilmiis olsun olmasin diger giyim esyasi

[846] Giyim esyasi i¢ aksesuar ve giyim esyasi parcalari (corap, mendil, eldiven vb.)

[848] Tekstil disinda kalan giyim esyasi, sapka vs.
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