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Siyasette Sosyal Medyanin Rolii: AKP, CHP VE MHP’nin Sosyal Medyanin Kullanim
Diizeylerinin Karsilastirilmasi
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Karamanoglu Mehmetbey Universitesi

Ozet

Sosyal medya, hizla gelisen teknolojiyle, diinyada ve lilkemizde siyaset ve bircok alanda énemli bir doniisiim yasanmasina sebep
olmaktadir. Artan kullanici sayisi ile birlikte gliclii bir etkiye sahip olmaktadir. Siyasal iletisim alaninda sinirlari ortadan kaldirarak hizl
ve zahmetsiz bir iletisim imkdni sunmaktadir. Sosyal Medyanin siyasi tercihleri etkileyen 6nemli bir mecra konumunda oldugu
gorilmektedir. Tirkiye’de ki siyasi parti ve siyasi parti liderlerinin sosyal medya kullanimlari incelendiginde AK Parti, MHP ve CHP
birgok sosyal medya aracini etkin bir sekilde kullanmaktadir. Siyasi partiler kurumsal sosyal medya hesaplari araciligiyla ve siyasi
parti liderlerinin sahsi sosyal medya hesaplan vasitasiyla hedef se¢gmen kitlelerine hizli ve etkili sekilde ulasma imkanina sahiptirler.
Bu baglamda sosyal medya siyaset arenasinda en etkili iletisim araglarindan biri haline gelmistir. Calismada siyasi partilerin soysal
medyay! kullanim dizeyleri karsilastirildiginda: AK Parti, MHP ve CHP’nin sosyal medya hesaplarini aktif olarak kullandiklari
gorulmektedir. AK parti Youtube disinda tiim mecralarda birinci sirada olup, bunlari aktif kullandigi goérilmekte, ayrica siyasi liderler
bazinda da birinci sirada oldugu gériilmektedir. ikinci sirada MHP gelmektedir. CHP, {iciincii sirada yer alirken, parti olarak
Instagram’i kullanmamaktadir. CHP diger partilerden farkli olarak resim ve fotograf icerigine sahip Flikcr mecrasini kullandig
gorilmektedir. Siyaset, iletisimin etkili 6zelliklerinden sosyal medyayi kullanarak hedef kitleye ulasmaya calismaktadir. Siyasal
partiler, sosyal medya araciligiyla hizli iletisim kurmakta; kitleleri yonlendirmekte, verilen mesajlarla inandirmakta ve duygulari
harekete gecirmekte etkili oldugunu séylemek miimkuindiir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Siyaset, Siyasal iletisim, Siyasi Partiler.

The Role of Social Media in Politics: Comparing AKP, CHP, and MHP in terms of Social
Media Used Levels

Abstract

Social Media causes a significant transformation in politics and many other areas due to the rapidly growing technology both in the
world and in our country. It has a strong effect with the ever-increasing number of users. It offers an opportunity of a rapid and an easy
communication by removing the borders in the area of political communication. Social Media is obviously an important channel
affecting political preferences. Examining the utilization of social media by political parties and leaders of political parties in Turkey; it is
seen that AK Party, MHP and CHP utilize many social media tools effectively. Political parties have the opportunity of reaching the
target electorates rapidly and effectively by means of both corporate social media accounts and personal social media accounts of
leaders of political parties. In this context, social media has become one of the most effective communication tools in the political
arena. Comparing the levels of political parties to utilize social media; it is seen that AK Party, MHP and CHP use their social media
accounts actively. AK Party is ranked as the first in all channels except for Youtube, uses them actively and is also ranked as the first on
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the basis of political leaders. Ak Party is respectively followed by MHP and CHP. Parties CHP, third place, while the party does not use
Instagram. In contradistinction to other parties, CHP apparently uses Flickr, which has a content of pictures and photographs. Politics
tries to reach the target audience by using social media, which is among the effective features of communication. Political parties
establish a faster communication, direct masses, make people believe in themselves with the messages they convey and activate
feelings via social media.
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1. Girig

Sosyal medya genelde kullanicilardan olusan ve kullanicilarin kendilerine 6zgli sayfalar olusturabildigi internet
uygulamalaridir. Sosyal medyada mesaj iki ya da daha fazla yonlidir. Her iki taraf da birbirinden etkilenmis olur. Sosyal
medyada iletisimin herkese agik ve hizli oldugu icin daha fazla yonde etkilesim mimkiin oldugunu ifade etmektedir.
Cok yonli etkilesimi olan internet, insanlari bolen duvarlari yok ederek aktif katilima sebep olur (Tereci, 2017: 16).

Siyasal iletisim, iletisimin en 6nemli alanlarindan biridir. Liderlerin ve bagh olduklari siyasi partilerin segim
donemlerinde uyguladigl, hedef kitlenin tutum ve oy verme davranislarini yonlendiren iletisim faaliyetleri siyasal
iletisim olarak tanimlanmaktadir. iletisimi genel hatlariyla; siyasal aktérlerin farkli kosullara yénelik olarak belirlenen
ideolojik amaglarini, belli gruplara, kitlelere, (lkelere ya da bloklara kabul ettirmek ve gerektiginde eyleme
donlstirmek, pratige dokmek Uzere farkh iletisim tiir ve tekniklerini kullanmasi olarak tanimlamistir. Teknolojik
gelismeler yeni siyasal yapilanmalar gerektirmis; bu da dogal olarak siyasal iletisim olgusunu ve uygulamalarini
etkilemektedir (Aziz, 2011: 3). Ozellikle internet teknolojilerindeki gelismeler ve internetin kitlesellesmesi sosyal medya
olgusunu, sosyal medya olgusu ise siyasal iletisimi donustlirmistir. Sosyal paylasim aglari parti liderlerinin bu aglari
politik propaganda araci olarak kullanmasini saglamis, yliz binlerce insanla iletisim halinde olmasini kolaylastirmistir
(Cakir ve Tufan, 2016: 8).

Siyasal katilimin sayica yliksek olmadigl Turkiye’de, siyasal siireglere sanal da olsa katilma imkani sunan bir kamusal
alan niteligindeki sosyal medya platformlari, bireylerin politikaya azda olsa dahil olmalarini saglamaktadir. Sosyal
medya platformlarinda lider ve hedef kitlesi arasinda birebir sayilabilecek etkilesimli bir bag kurulabilmektedir. Bu
baglamda, siyasal iletisim faaliyetlerinin kolaylikla stirdiirtlebildigi bir alan olan sosyal medyanin, lider imajinin insa
edilmesindeki roll 6n plana gikmaktadir (Cakir ve Tufan, 2016: 10-11).

“Sosyal Medya” olarak adlandirilan bu yeni ortam, giinden giine kullanici sayisini arttirmakta, etkilesim sahasini
genisletmekte kamusal alani donistiirmekte ve siyaseti yonlendirmektedir. Siyasetin yonetimsel iliskisini saglayan
medya zamanla bu alanlari yonlendirici ve donlstiricl etkiye sahip olmaya baslamistir. Bir iletisim araci olarak medya,
toplumsal yapilarin olusmasinin bir numaral etkeni olmus kamusal alan icinde pek ¢ok giic elde etmis ve bu gig
sayesinde toplumda yeni dengelerin olusmasinda aktif roller oynamaktadir. Yeni iletisim teknolojilerindeki gelismeler,
yeni medya ve Web 2.0 kavramlari ile birlikte sosyal medya kavraminin ortaya ¢ikmasina dolayisiyla gesitli sosyal
medya aglarinda etkilesimli, iki yonli bir iletisim igeriginin kullanicilar tarafindan da liretilmesine zemin hazirlamistir.
Web 2.0'in etkilesimsel dogasi, kullanicilara igerik Uretip, Urettikleri icerigi yayinlayabilme olanagini saglamaktadir.
Kullanicilarin, yayin i¢in kullandiklari araglar arasinda toplumsal paylasim aglari ve bloklar gibi “sosyal medya” olarak
bilinen ortamlar yer almaktadir (Akyol, 2015: 99).

Siyasetin, 6nemli 6lglide medya araciligiyla kuruldugu, Uretildigi ve sunuldugu bir cagda yasiyoruz. Yasadigimiz donem
post modern ¢ag, bilgi ¢agl, medya cagi, gosteri ¢agl, yasanti ¢agl gibi degisik kavramlarla nitelenmektedir. Medya,
glnimizde bireyin etkin olarak siyasal sisteme iliskin inang, deger ve bilgileri 6grenmesi, benimsemesi; siyasal-
ideolojik kimliginin bigcimlenmesi; boylelikle akilci, duygusal ya da ideolojik baghliga dayali siyasal tutum ve davranislar
sergilemesi surecinde énemli rol oynamaya basladi. Medyanin, etkili bir siyasal sosyallesme aracina dénismesiyle
birlikte, siyasette de bir kirllma noktasi yasandi. Siyasetin dislince ve algilama kaliplari ve bigimleri, iliskileri, aktorleri
ve kurumlari; siyasal kararlarin ve eylemlerin tartisildigi alan medya araciligiyla degisime ugratildigini sdylemek
muUmkindir (Cebi, 2002: 1).

Kitle iletisim araglarindan geleneksel ve sosyal medya, toplumun siyasal bilgi edinme ve siyasal ilgi dlizeyini artirmasina
da katkida bulunurlar. Bu durum segim donemlerinde kitle iletisim araglarinin tasidigi siyasi 6nem de gorulebilir.
Siyaset, bireye iletisim kanallarini kullanarak ulasir ve bireyi toplumsallastirir. Bu durum sosyal bir ¢evrede gruplar
arasinda da daha aktif izlenebilir. iletisim yénlendirir, ikna eder ve duygulara seslenir. Siyaset, iletisimin bu &zelliklerini
kullanarak amacina ulasmaya calisir. Sosyal medya yoluyla yapilan iletisim, burada kitleleri yonlendirmek, verilen
mesaja inandirmak ve duygulariyla hareket etmelerini saglamak igin kilit bir rol Gstlenmektedir (Tokg6z, 1979: 4).
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Sosyal medyanin, zaman ve mekan sinirlamasi olmaksizin, karsiliklilk ve iki yonli bir bilgi akisina imkan taniyan,
kullanicilar birer “igerik Ureticisi” olarak 6n plana gikaran yapisi sayesinde se¢im kampanyalarinda da kullaniimaya
baslanmistir (Akyol, 2015: 99).

Sosyal medyanin ortaya ¢ikisi ve hizli gelisimi ile birlikte segcim kampanyalarinin televizyon, gazete ve radyo gibi
geleneksel mecralarin yani sira interaktif bir ortamda da varlik bulmaya basladig, hem parti/adaylarin hem de
kullanicilarin siyasal kampanyaya karsilikli olarak katiiminin mimkin hale geldigi, sosyal medya ve siyaset/siyasal
kampanya iliskisinin zaman igerisinde daha fazla Gnem kazanmaya basladigi gorilmektedir (Akyol, 2015: 101).

Sosyal medyanin siyasal iletisim siirecinde kullaniimasi, geleneksel siyasal iletisim yontem ve tekniklerine goére siyasi
partilere ve liderlere, partililere, parti sempatizanlara ve heniliz “oy verme” kanaati olusmamis se¢menlere siyasal
metin/ileti ile etkilesime girme, katilma/dahil olma, yayma ve kendi igerigini tGreterek paylasma acisindan birgok olanak
saglamaktadir. Bu olanaklar yeni medya ortamlarinin sahip oldugu bir takim 6zelliklerden beslenmektedir (Bayraktutan
vd., 2012: 6)

Siyasi partilerin Ozellikle etkilesimsel yonli ve kullanici tlrevli tretilen igeriklerin paylasiimasina ve yayginlasmasina
olanak saglayan Web 2.0"1 kullanmaya baslamasindaki temel nedenleri, yeni medyanin 6zelliklerini de gdz 6niinde
bulundurarak soyle siralamislardir:

* Siyasi parti ve liderlerinin kendilerini ve sdylemlerini tanitmak,

* Dulzenli bilgi akisi ile segmen kitleyi parti etkinliklerinden haberdar etmek,

* Segmenlerin belli konularda gorislerini bir araya getirerek diizenlemek,

* Siyasal dizenlemelerin izin verdigi 6lglide partiye yonelik olarak maddi destek toplamak,

* Cevrimdisi ortamlarda da siyasi partinin ve/veya liderinin etkinliklerine destek ve izleyen saglamak (Bayraktutan
vd., 2012: 7) olarak siralamak mumkdnddr.

Siyasi parti ve liderlere dolayimsiz bir iletisim ortami sagladig diistiniillrse, 6zellikle kamusal alanda toplumsal, siyasal,
ekonomik sorunlara iliskin goruslerini yeterince dile getirme olanagina sahip olamayan genglerin, kadinlarin,
engellilerin sosyal medya ortamlari lizerinde siyasi partiler ve liderleriyle, iletisimsel bir eyleme girme potansiyelinin
Uzerinde durulmalidir. Bu iletisimsel eylem siyasi partinin ve/veya liderin séylemine de etki edebilir (Bayraktutan vd.,
2012:7).

Sosyal medyanin kamuoyu destegini saglamak, kararsizliklari olumlu yonde degistirmek gibi fonksiyonlari ile siyasal
iletisim araci olarak kullanilmasini saglayan en énemli 6zelligi interaktifliktir. Kamuoyu destegini cekebilmek igin hedef
kitle ile ¢ift yonlu iletisim kurulmasinda ve destek olusturabilecek tim alanlarda interaktiflik, geleneksel araglar ve
yontemleri yeni teknolojilerin isiginda siyasal iletisimi de sekillendirmistir (Cakir ve Tufan, 2016: 10).

Siyasi partiler, cesitli iletisim teknik ve araglarini kullanarak kitleleri, toplumlari, bireyleri belli gorisler ¢evresinde
disinmeye sevk etmek, kisilere bu gorisler sinirinda mesajlar vermek, etkilemek ve yonlendirmek igin siyasal iletisim
¢alismalarina 6nem vermektedirler. Siyasi partiler hedef kitlelerini diistinerek kampanyalar yapmakta ve bu amagla
cahsmalarini stirdiirmektedirler. Siyasi partilerin liderleri bu galismalari geleneksel kitle iletisim araglari yaninda artik
herkes tarafindan yaygin sekilde kullanilan sosyal medya araciligiyla da yapmaktadir (Silstipar, 2016: 727).

Sosyal Medya hizla artan kullanici sayisi ve genis etki alani sebebiyle egitimden, sanata, sagliktan, kamu yonetimine
kadar ¢ok genis bir alanda kklii degisimlerin yasanmasina sebep olmustur. Oyle ki kéklii degisim yasanan bu alanlarin
basinda genis kitlelere ulasma amaci giiden siyaset gelmektedir. Clinkl geleneksel yontemlere oranla ¢ok daha hizli bir
sekilde ve ¢ok daha genis kitlelere ulasma imkani sunan Sosyal Medya ayni zamanda hedef kitleye gliniin her aninda en
hizli sekilde ulagma imkani sunmaktadir. Bunun yani sira ise Sosyal Medyanin geleneksel yontemlere nazaran ¢ok daha
ekonomik olmasi son dénemde siyasilerin ve siyasi partilerin bu alana biyik bir ilgi gostermesine sebep olmustur. Bu
bakimdan toplumsal hayatimizda birgok doniislimiin yasanmasina sebep olan Sosyal Medya siyasal iletisim alaninda
yeni medyaya dogru bir dénlisim yasanmasina sebep olmustur (Dari, 2018: 3).

Sosyal medya platformlari bir yandan se¢men kitlesini olusturan bireylerin kendilerini yoneten ya da yonetmeye aday
siyasi liderlere ulasmalari igin uygun ortamlar yaratirken, diger yandan siyasilere dislince ve ideallerini topluma
aktarma, segmenin talep ve arzularini gézlemleyebilme imkani saglayabilmektedir (Demir, 2014: 168).

TTNET verilerine gore Turkiye'de yaklasik 8 milyon hanede internet vardir, bunun toplam hane sayisi igindeki orani ise
%43’e tekabil etmektedir. 30 milyon internet kullanicisinin %59’u erkek ylizde 41’i ise kadin kullanicilardan
olusmaktadir. Facebook Ulkemizde en ¢ok liyeye sahip sosyal paylasim sitesidir. Facebook Uye sayimiz 35 milyonu
asmis durumdadir (Toprak ve Kiglik, 2016: 106).

TUIK, verilerine gére 18 Agustos 2017 tarihi itibariyle internet kullanan bireylerin orani %66,8 oldu. Bilgisayar ve
internet kullanimi 2017 yilinda 16-74 yas grubundaki bireylerde sirasiyla %56,6 ve %66,8 oldu. Bu oranlar 2016 yilinda
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sirasiyla %54,9 ve %61,2 idi. Bilgisayar ve internet kullanim oranlari 16-74 yas grubundaki erkeklerde %65,7 ve %75,1
iken, kadinlarda %47,7 ve %58,7 oldu. Her on hanenin sekizi internet erisim imkinina sahip Hane halki bilisim
teknoloijileri kullanim arastirmasi sonuglarina gére 2017 yili Nisan ayinda hanelerin %80,7’si evden internete erisim
imkanina sahip oldu. http://www.tuik.gov.tr/HbPrint.do?id=24862 Erisim Tarihi: 08.05.2018

Etkilesimli iletisim kurulabilmesi, siyasetginin kisa siirede daha genis kitleye hitap edebilmesi ve onlarin tepkisini daha
rahat Ol¢cebilmesi sosyal medyayi glicll bir politik ara¢ haline getiren sebeplerdir. Vatandaslar sosyal medya araglarini
kullanarak goruslerini daha rahat ifade edebilir diger kisilerin yazilarini veya siyasetgilerin paylasimlarini yorumlayabilir
ve cevaplayabilirler. Glinimuzde, Tiirkiye’de dahil olmak lizere tim diinyada birgok politikaci, bakan ve baskan sosyal
aglan aktif olarak kullaniyorlar ¢linkli bu aglar sayesinde politikacilar daha ¢ok kisi tarafindan taninabiliyor, daha ¢ok
segmene ulasabiliyor ve onlarin goruslerini etkin ve verimli bir sekilde degerlendirebiliyorlar. Bu faydalarindan dolay
sosyal aglar politikacilarin ilgisini ¢cekiyor (Cildan, ark. 2012: 2).

Etkilesimli iletisime dayanan yeni bir siyaset dénemi basliyor ve yeni bir anlayis olusuyor. Bu degisimi gerceklestiren en
onemli gl¢ sosyal medya araglandir. Belli ki, bu araglar siyasette énemli bir glic haline geldiler ve bu guglerini her
gecen glin arttiniyorlar. Clnki sosyal aglar bir yandan iletisimi daha kolay, verimli ve anlik hale getirirken, diger yandan
da bunun maliyetini dusirayorlar (Cakir ve Tufan, 2016: 10).

Yeni medya uygulamalarindan olan sosyal medya ortamlarinin gerek Tiirkiye’de gerek diinyada ¢ok sayida kullanicisi
bulunmaktadir. internet tizerinden kullanicilarla dogrudan etkilesime girme olanagi taniyan bu uygulamalar, segim
donemlerinde de adaylar ve/veya partili kullanicilar tarafindan siklikla kullanilmaktadir (Bayraktutan vd., 2014: 59).

Sosyal medyanin siyasal alanda kullanimi belirli birtakim amaglar dogrultusunda olmaktadir. Bireyler kendi ilgi alanlari
ve oncelikleri dogrultusunda, ilk olarak siyasal giindemi takip etmek igin sosyal medyadan yararlanmaktadir. Bu
kapsamda, haberdar etmek/olmak, siyasal gindemden geri kalmamak, uluslararasi siyaseti takip etmek, siyasi liderleri
takip etmek ve siyasi icerikli bilimsel yazilari takip etmek gibi alt amaglara sahip olabilmektedir. Siyasal gelisim ve
etkilesim saglamak sosyal medyanin siyasal amagh bir diger kullanim seklidir. Bu baglamda bireylerin kendi
ideolojisindekilerle farkh alanlarda etkilesim, farkli ideolojidekilerle etkilesim, kendisi gibi diisiinen insanlari takip
etmek, siyasi anlamda sosyallesmek, gorislerini pekistirmek, tartismalarda malzeme olarak kullanmak, siyasi anlamda
kendini kesfetmek/gelistirmek, yasal diizenlemeleri anlamak, farkl ideolojidekiler hakkinda bilgi sahibi olmak, yaratici
siyasi iceriklerle ilgilenmek ve siyasi bir gruba dahil olmak gibi alt amaglari bulunabilmektedir. Sosyal medyanin siyasal
amagli Gglinct kullanim bigimi siyasal duyurumlarda bulunmaktir. Bu dogrultuda, bireyler ideolojisini yaymak, karsi
propaganda yapmak, siyasi olarak taraftar toplamak ve siyasi konularda farkindalik yaratmak gibi alt amaglara ulasmak
isteyebilmektedir. Kimi zaman da siyasal icerikler, siyasal bir kaygi ya da amag glitmeksizin paylasilmakta, bireylerin bu
iceriklerden siyaset digi yararlanimi s6z konusu olmaktadir. Bu gercevede de, bireyler dogru bildiklerini aktarmak,
yasami renklendirmek, arkadaslara ideolojileriyle uyumlu jest yapmak, etrafindaki insanlarin tepkilerini 6lgmek ve
siyaset Usti bir insan oldugunu gostermek gibi amaglari gergeklestirmek isteyebilmektedir (Arklan, 2016: 623-624).

Yasadigimiz ¢agda medya alaninda ortaya gikan degisimleri soyle siralayabiliriz:
1. Medyanin sirekli bicimde hem niceliksel hem de niteliksel olarak yayginlagsmasi,

2. Geleneksel medya tirlerinin yaninda yeni medya tirlerinin ortaya ¢ikmasi (6zel hedef kitlelere yonelik dergiler,
internet televizyonu, kablolu televizyon vb.),

3. Medyanin siirekli olarak siddetli ve sikbogaz eder bicimde hayatin bitin alanlarina niifuz etmesi,

4. Medyanin, igeriklerinin alimlanma ve kullanilma degeri nedeniyle toplumsal 6énem ve sayginlik kazanmasi (Cebi,
2002:4).

Tirkiye’de internetin se¢cim kampanyalarinda kullanimi 3 Kasim 2002 segimleriyle baslanmistir. Yeni teknolojilerin
genelinde oldugu gibi internet de 2002 se¢cim kampanyalarina kadar sinirli 6lglide kullanilmis, partilerin birgcogu 2002
secimleri 6ncesinde internet siteleri olusturmalarina ragmen sadece ANAP 3 Kasim 2002 segimlerinde genglerin oyunu
alabilmek igin parti sitesi lizerine yogunlasmistir. O yillarda Tirkiye’deki internet alt yapisinin yetersizligi ve abone
sayisinin azligi da siyasal iletisimde internetin yetersiz kullaniminin sebepleri olarak gériilmektedir (Bostanci, 2015: 85).

Konu ile ilgili yapilan ¢alismalar incelendiginde sosyal medya siyasi partilerin ve siyasi liderlerin siyasal olarak katilimi
saglamak ve se¢menleri ikna etmek adina yapilmis akademik ¢alismalardan bazilar soyledir:

e Sosyal Medya ve Siyaset, Mustafa Bostanci, (2015). Sosyal medya siyasetgiler ve segmenler nezdinde 6nemli
bir siyasal iletisim araci vazifesi gordiigu, siyasi partilerin diger iletisim mecralarini da sosyal medya ile uyumlu
hale getirmeye calistiklarini ifade etmektedir. Geleneksel medya Uzerinden gergeklestirilemeyen etkilesimin
sosyal medyada siyasi aktorleri ve se¢menleri bir araya getirmektedir. dogru stratejiler uygulandiginda sosyal
medyanin geleneksel medyaya oranla 6nemli avantajlar saglayabilmektedir. Bunu zaman yoni, genis kitleye
ulasma ve hizli olmasi yoniyle segmenleri ikna yoniiniin gliclii olarak gérmektedir.
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e Sosyal Medyanin Politik Katim ve Hareketlerdeki Rolii, Cildan, C., Ertemiz, M., Tumugin, H. K., Kiglk, E.,
Albayrak, D. (2012). Sosyal medya tim diinyada bireyler arasindaki demokrasi ve 6zglrliik talebinin
yayllmasinda ve artmasinda gigli bir iletisim araci olarak kullanildi. Az gelismis veya gelismemis Glkelerde
yasayan bireyler bu siteler sayesinde gelismis Ulkelerdeki refah ve demokrasi seviyesini 6grenme diinyayla
bltlinlesme imkani buldular. Bu aglar toplum ve politikaci arasindaki iletisimi de oldukga arttirdi. Boylece
seffaflik, 6zgirlik ve demokrasi talepleri yikseldi. Gliniimiizde sosyal aglar temsili demokrasiden, katihimci
demokrasiye gegiste birincil role sahipler ve her gegen giin yeni yollar agiyorlar.

e Siyasi Partilerin Sosyal Medya Kullanimi: Basbakan Ahmet Davutoglu, Facebook Resmi Sayfasi Ornegi, Ozden
Toprak, Olgun Kuguk, (2016) Geleneksel medyanin daha ¢ok tek yonlii ve geri donlsiimi icin ayrica ¢aba
gerektiren iletisim modelinin aksine, yeni medya es zamanli geri besleme avantajiyla ¢ok uygun bir iletisim
mecrasidir. Kullanici ve takipgiler sosyal medyada ilgilendikleri konularla ilgili diisiincelerini anlk olarak dile
getirme olanagina sahiptirler.

e Sosyal Medya ve Siyaset: Tirkiye’deki Siyasi Partilerin Sosyal Medya Kullanimi, Dari, A. Bahadir (2018). Sosyal
Medya hedef kitleye ulasma noktasinda geleneksel medya araglarina oranla ¢ok daha hizli bir sekilde ve ¢ok
daha genis kitlelere ulasma imkani sunmasinin yani sira geleneksel yontemlerden daha ekonomik bir iletisim
imkani sunmaktadir. Oyle ki Sosyal Medya sayesinde giiniin her aninda diinyanin her yerinde ki segmene tek
bir tusla ulasmak mimkin hale gelmistir. Bu agidan baktigimizda geleneksel mitingler ve segim kampanyalarin
daha uzun sirede, daha zahmetli, maliyetli ve oldukga sinirli bir saylya ulasma imkanina sahipken Sosyal
Medya sayesinde siyasiler gelenekselden kat be kat fazla se¢gmene gelenekselden daha hizli ve zahmetsiz
olarak ulasma imkanina sahiptir. Bunun yani sira siyasiler televizyon programlarinda dahi ¢ok sinirli bir
zamana sahip olurken Sosyal Medya ile bu sinirlamalar ortadan kalkmaktadir.

2. Calismanin Gnemi ve Amaci

Calismamizin amaci glinimiziin en etkili iletisim araglarindan biri olan sosyal medyanin siyasal iletisim alaninda ki
etkisini ortaya koymaktir. Bu amagla siyasi partilerin ve siyasi parti liderlerinin sosyal medya hesaplari incelenerek
siyasette bir iletisim araci olarak sosyal medyanin kullanim diizeyleri ortaya koyulmaya calisilacaktir.

2.1. Galismanin Metodu

Arastirmamizin evrenini Turkiye Bliyik Millet Meclisinde grubu bulunan siyasi partilerden ilk ti¢ siralamaya sahip siyasi
partilerden AK Parti, MHP, CHP’nin kurumsal ve bu partilerin genel baskanlari olusturmaktadir. Bu (¢ partiye ait
kurumsal parti hesaplari ile parti genel baskanlarinin sahsi hesaplari tizerinde bir igerik analizi yapilarak siyasal iletisim
alaninda hangi sosyal medya araglarini kullandiklari karsilastirmali olarak ortaya konulacaktir.

Arastirmanin kavramsal ¢ergevesindeki bilgiler icin literatlir taramasi yapilarak toplanmistir. Konuya iliskin yazilmis
kitap, makale ve internet kaynaklari taranarak arastirma icin uygun olan veriler kayit altina alinmigtir. Arastirmanin
icerik analizi gerceklestirilen inceleme bdélimindeki veriler ise, 6rneklem olarak segilen siyasi partilerin ve siyasi
liderlerin kisisel sosyal medyadaki Facebook, Instagram, Twitter, Youtube, Google Plus hesaplarindan elde edilmistir.
Arastirma kapsaminda elde edilen veriler igerik analizi tiirlerinden biri olan kategorisel analiz teknigiyle analiz
edilmistir(Bilgin, 2006: 19). Bu analiz tekniginde, veriler olusturulan kategorilere dagitilmakta ve analiz edilmektedir.
Arastirma kapsaminda incelenen siyasi partilerin ve siyasi liderlerin mesajlarin igeriklerinde tasidiklari anlamlara gore;
sosyal medya sayfalarinda yer alan gorsel ve yazili paylasimlarin igerikleri kategorilere ayrilmistir. igerikte baskin
mesajlar 6n plana ¢ikariimigstir.

3. Bulgular ve Tartisma

Arastirmamiz sonucunda 20.04.2018 tarihi itibariyle partilerin sosyal medya hesaplarindaki takipgi sayilari degisken
oldugundan elde ettigimiz verilere gore siyasi partilerin kullanmis olduklari sosyal medya hesaplari, bu hesaplara ait
baglanti adresleri ve bu hesaplara ait takipgi sayilari paylasilarak agiklanacaktir.
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Tablo 1. Siyasi Partilerin sembolleri ve Uye Sayilari

ADALET VE KALKINMA PARTISi (AK PARTi)

RECEP TAYYiP ERDOGAN
BASKANI (14.08.2001)

9.949.045 (22.02.2018 tarihi

Uye Sayisi itibariyle)

https://www.yargitaycb.gov.tr/sayfa/adalet-ve-kalkinma-partisi/1095 Erisim tarihi: 20.04.2018

MILLIYETCi HAREKET PARTISi (MHP)

BASKANI DEVLET BAHGELIi(07.07.1983)
Uye Sayisi 484.574 (22.02.2018 tarihi
itibariyle)

https://www.yargitaycb.gov.tr/sayfa/milliyetci-hareket-partisi/1158 Erisim tarihi: 20.04.2018
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CUMHURIYET HALK PARTISi (CHP)

KEMAL
BASKANI KILICDAROGLU(09.09.1992)
Uye Sayisi 1.217.640 (22.02.2018 tarihi

itibariyle)

https://www.yargitaycb.gov.tr/sayfa/cumhuriyet-halk-partisi/1110 Erisim tarihi: 20.04.2018

Kaynak: Bu Bilgiler 20 Nisan 2018 tarihi itibariyle Yargitay Cumhuriyet Bassavciligi sayfasindan edinilmistir.

Siyasi partilerin Uye sayilarina dair Yargitay Cumhuriyet Bassavciligina ait 20 Nisan 2018 tarihi itibariyle gegerli olan
verileri inceledigimizde 9.949. 045 {iye sayisina sahip olan AK Parti Uye sayisi bakiminda ilk sirada yer alirken, ikinci

sirada 1.217. 640 Uye sayisi ile CHP gelmektedir. Ugiincii sirada MHP ise 484.574 iiye sayisina sahiptir.

Tablo 2: AK Parti, CHP ve MHP’nin Kurumsal Sosyal Medya Hesaplarinin Takip Edilme Oranlari

Facebook Twitter Instagram Youtube Google +

3.158.094 10 Begeni 4 Takip 27.686.038 322.496
AK PARTI Begeni Goériintileme Takipgi

3.053.998 1.443.650 447.820

Takipgi Takipgi Takipci 0 Abone

1.492.158 179 Begeni 427 Takip 40.003.783 247.581
CHP Begeni Hesabi yok Gorintileme Takipci

1.457.586 664.816 13.241 Abone

Takipgi Takipgi

2.224.168 2.236 Begeni, 77 Takip 3 Takip 13.245.432 266.134
MHP Begeni Gorintuleme Takipci

2.096.657 1.253.303 315.627 33.820 Abone

Takipgi Takipci Takipgi

Kaynak: Bu Bilgiler 20.04.2018 tarihi itibariyle “akparti.org.tr”, “mhp.org.tr” ve “chp.org.tr” sayfalarinda yer alan sosyal

medya hesaplarindan edinilmistir.

Siyasi partilerin kurumsal olarak kullanmis olduklari Sosyal medya hesaplarini inceledigimizde: siyasi partilerin
Facebook, Twitter, Instagram ve Google Plus hesaplarinda en fazla takipgi sayisina sahip olan parti; AK Parti’dir. MHP,
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Facebook, Twitter, Instagram ve Google Plus hesaplarinda ikinci sirada oldugu gorilirken: CHP, Facebook, Twitter ve
Google Plus hesaplarinda takipgi sayisi bakimindan Ggiinci sirada yer almaktadir. Bu baglamda Facebook, hesabinda 3
milyondan fazla takipgi ve begeni ile Ak Partinin 6nde oldugu, ikinci sirada ise 2 milyonun izerinde bir takipgi ve begeni
sayisi ile MHP gelmektedir. CHP ise 1.5 milyon civarinda bir kullanici ve begeni sayisiyla son sirada yer almistir. CHP,
Youtube’ta 40.003.783 goriintiileme ile birinci sirada olup, ikinci sirada AK Parti 27.686.038 goriintiileme sahip oldugu
gorilirken: MHP 13.245.432 gorintileme ile Uglinci siradadir. Youtube hesabinda 33.820 abone ile MHP birinci
durumdadir.

Siyasi partilerin kurumsal sosyal medya hesaplarinda Ak Parti Facebook, Twitter, Instagram hesabinda “kutlu ylruytse
devam” sloganiyla agilmakta Recep Tayyip Erdogan’nin resimleri ve kurmaylarin agiklamalari, MYK toplantilari, devlet
adamlari ile olan gorlismelerini ve 6nemli glin aktiviteleri iceren bilgilerden olusmaktadir. Youtube’ta ayni sloganla
baslamakta, Ak icraatlar, Yeni Tiirkiye ve icraatlari iceren videolari TBMM Grup Toplantilarinin igeriginden olusan
goriintlleri icermekte, Adalet ve Kalkinma Partisinin kullandigi Vimeo hesabinda 7.559 video bulunmakta, 59 takipgisi
ve 1 begenin oldugu gorilmekte; 6nemli oldugu disitnilen farkh igerikli videolardan olusmaktadir. Google Plus’ta
322.462 takipgi ile birinci sirada olup siyasi liderlerle goriismeler baska Ulke liderleri ile gériismeler, MYK toplantilarini
iceren videolardan olustugunu ve se¢menleri bilgilendirme, ikna etme, mesajlari icermektedir. Se¢menleri
bilgilendirirken icraatlarini goérsel olarak ortaya koymaya yonelmektedir.

CHP ise, Facebook, Twitter, Flickr, Youtube ve Google Plus sosyal medyalarinin giris mesaj “adalet” slogani ile
baslamaktadir. Facebook igerigi partinin grup toplantilari, mitingler ve Kemal Kiligdaroglu’nun aktivitelerinden
fotograflar ve videolardan olustugunu soyleyebiliriz, Twitter iceriginde ise partinin grup toplantilar, siyasi liderler ile
goriisme fotograflari, miting videolari ve gliniin anlamini igeren mesaj ve fotograflardan olusmaktadir. Youtube’ta ayni
sloganla baslamakta, adalet ve cesaret, zulme karsi koymak bizim namus borcumuz igerikli videolardan olusmaktadir.
Flickr sosyal medya hesabinda ise 43.642 fotograf paylasiimis, 229 takipgi, 58 begeni bulunmaktadir. Cogunlukla grup
toplantilarinin, meclis, miting ve siyasilerle olan gorismelerin fotograflarindan olusmaktadir. Google Plus’ta CHP
kurmaylarinin meclis videolarindan olusmaktadir. Se¢menleri bilgilendirme, ikna etme mesajlari icermektedir.
Se¢menleri bilgilendirirken icraatlarini gérsel olarak ortaya koymaya yonelmektedir.

MHP ise; Facebook hesabi ¢oklu slogan kullanmaktadir. “Benim aklim hep Tirkiye'dir”, “Hakk’in Yolunda Milletin
Yaninda”, “Ne Mutlu Tiirkim Diyene”, “Once Ulkem ve Milletim, Sonra Partim ve Ben” gibi. Bayrak sembol olarak
yogun bir sekilde igerikte bulunmakta Devlet Bahgeli’nin parti ¢alismalari, kurmaylarinin etkinlikleri ve gliniin anlam ve
onemine iliskin mesajlari icermekte, fotograf ve videolarindan olusmaktadir. Twitter, “Benim aklim hep Turkiye’dir”
slogani ile baslamakta son atilan tweetler ¢ogunlukla yapilacak segim stratejileri, Devlet Bahgeli ve kurmaylarinin
toplantilari, etkinlikleri iceren fotograf icerikli oldugu goriilmektedir. Instagram, parti amblemi ve Alparslan Tirkes ve
Devlet Bahgeliye ait fotograflar ve milliyetgi soylemler igermektedir. MHP, Youtube’ da 33.820 abonelikle en fazla
abonesi olan partidir. Mitinglerin, demeglerin ve kurultay videolarindan olusmaktadir. Segmenleri bilgilendirme, ikna
etme mesajlari icermektedir. Segmenleri bilgilendirirken icraatlarini gorsel olarak ortaya koymaya yonelmektedir.

AK Parti, CHP ve MHP Facebook, Twitter, Instagram, Youtube ve Google Plus gibi sosyal medya aglari aktif olarak
kullandigini, AK Parti diger partilerden farkh olarak https://vimeo.com/adaletvekalkinmapartisi adresiyle bir video
paylasim ag olan Wimeo Sosyal medya aracini kullanirken, CHP ise diger partilerden farkh olarak
https://www.flickr.com/photos/fotochp/ adresiyle bir resim ve video paylasim agi olan Flickr Sosyal Medya hesabini
aktif olarak kullanmaktadir. Instagram, hesabi kullanmamaktadir.

Tablo 3. Siyasi Partilerin Kullandiklari Sosyal Medya Hesap Adresleri

AK PARTI CHP MHP

https://www.facebook | https://www.facebook.com/herkesicinC | https://www.facebook.com/milliyetcih
Facebook | .com/akparti HP areketpartisi

https://twitter.com/ak | https://twitter.com/herkesicinchp https://www.instagram.com/milliyetci
Twitter parti hareketpartisi/

https://www.instagra Hesabi yok https://www.instagram.com/milliyetci
Instagram | m.com/akparti/ hareketpartisi/

https://www.youtube. | https://www.youtube.com/user/chpge | https://www.youtube.com/user/Milliy
Youtube com/akparti nelmerkez/about etciHareketMHP

https://plus.google.co | https://plus.google.com/+chpgenelmer | https://plus.google.com/+milliyetcihar
Google + m/+akparti kezi eketpartisi?hl=tr
Kaynak: Bu Bilgiler 20.04.2018 tarihi itibariyle “akparti.org.tr”, “mhp.org.tr” ve “chp.org.tr’sayfalarinda yer alan

bilgilerden derlenmistir.
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Tablo 3’te 6rneklem olarak sectigimiz siyasi partilerden AK Parti, MHP ve CHP’nin bir¢ok sosyal medya hesabini aktif
olarak kullandiklarini gérmekteyiz. Siyasi partilerin kendi Web sitelerinin olmasi nedeniyle partilerin programlari,
faaliyetlerini daha ayrintili bilgi paylasimini gerceklestirmelerinde katki saglamaktadir. Yer alma sanslari birbirinden
farkh olmaktadir. Tim siyasi partilere esit sans taniyan web sitelerinin diger iletisim araglarina gére daha esitlikci bir
yaplya sahip oldugunu gostermektedir. Bu web sitelerinin sosyal medya 6geleriyle desteklenmesi igeriklerin dolagimini
hem kolaylastirmakta hem de daha genis bir kitleye erisilmesine katki saglamaktadir (Bostanci, 2015:98). Siyasi partiler
segmenlerine farkli sosyal kanallar Gzerinden ulasma amaci giitmektedirler. Bu agidan AK Parti, MHP ve CHP Sosyal
Medya hesaplarini etkin bir sekilde kullandiklarini, farkli segmen kitlelerine es zamanh yapmis oldugu paylagimlar
vasitasiyla hedef kitlesindeki se¢menleri bilgilendirme ilgileri cekme ve ikna gayesi tagimaktadir. Sosyal medya
hesaplari Uzerinden parti ¢alismalari ve aktiviteleri paylasilarak bir bilgilendirme yapilirken, partilerin amaglarini ve
tanitimini destekleyici afis, muzik, video, reklam gibi her tlrli yolla hedef kitleye sunulmakta ayni zamanda parti
propaganda faaliyetini daha hizli, daha ekonomik ve daha genis bir kitleye ulasabilecek sekilde yuriutmektedirler.

Tablo 4. AK Parti, CHP ve MHP Parti Liderlerinin Kullandigi Sosyal Medya Hesaplarinin Takip Edilme Oranlan

Facebook Twitter Instagram Youtube Google +
8.923.895 12.878.912 3.499.97 11.010.529 goriintileme

Recep Tayyip begeni takipgi takipgi 356.390

Erdogan 8.698.155 4 takip 2 takip 17.536 abone takipgi
takipgi
2.021.716 6.156.024 162.249

Kemal begeni takipgi takipgi Hesabi 211

. | -

Kihgdaroglu 1.901.602 1 takip 0 takip bulunmamaktadir takipgi
takipgi
256.748 4.720.758 221.882

Devlet Bahgeli begeni takipgi takipgi Hesabi 263.754
260.701 0 takip 1 takip bulunmamaktadir takipgi
takipgi

Kaynak: Bu Bilgiler siyasi parti liderlerinin 20.04. 2018 Tarihi itibariyle Sosyal Medya hesaplarinda yer alan bilgilerden
derlenmistir.

Siyasi parti genel baskanlarina ait sosyal medya hesaplarini inceledigimizde; 20.04.2018 tarihi itibariyle, Facebook,
Twitter, Instagram ve Google Plus araglarinda en fazla takipgi sayisina sahip olan siyasi parti genel baskani olarak birinci
sirada AK Parti Genel Baskani Recep Tayyip Erdogan gelirken, ikinci sirada CHP Genel Baskani Kemal Kiligdaroglu;
Facebook, Twitter'da en fazla takipgi sayisina sahipken; tglincii sirada ise MHP Genel Baskani Devlet Bahgeli Instagram
ve Google Plus araglarinda CHP Genel Baskani Kemal Kiligdaroglu’na gore ikinci sirada yer almaktadir.

AK Parti Genel Baskani Recep Tayyip Erdogan™“a ait verileri inceledigimizde; 20.04.2018 tarihi itibariyle, Facebook,
Twitter, Instagram ve Google Plus hesaplarini oldukga etkin bir sekilde kullandigi ve dort sosyal medya aracinda
toplamda 25 milyonun (zerinde bir takipgi kitlesine sahip oldugu gorilmektedir. Takipgi sayisinin en fazla oldugu
Sosyal Medya araci olarak ise 12.878.912 kisi ile Twitter ilk sirada yer almaktadir. Recep Tayyip Erdogan“a ait Facebook
hesabl ise 8.698.155 takipgi sayisi ile 8.923.895 kisilik begeni sayisi ile genis bir kitleye ulagsmaktadir. Instagram da
3.499.097 takipgi sayisi bulunan Recep Tayyip Erdogan, Google Plus hesabinda ise 356.390 kisi tarafindan takip
edilmektedir.

CHP Genel Baskani Kemal Kiligdaroglu®“na ait verileri inceledigimizde; 20.04.2018 tarihi itibariyle, Facebook, Twitter ve
Instagram olmak (izere U¢ sosyal medya aracini etkin bir sekilde kullanmakta oldugu ve bu hesaplarda toplamda 6.5
milyonun Uzerinde bir takipgi sayisina sahip oldugu goérilmektedir. Bu sosyal medya araglari igcerisinde Twitter
6.156.024 takipgi sayisi ile ilk sirayr almaktadir. ikinci sirada ise 1.901.602 takipgi sayisi ile Facebook gelmektedir.
2.021.716 begeni ile genis bir etki alanina sahip bulunmaktadir. Kiligdaroglu“nun kullanmis oldugu diger sosyal medya
araci olan Instagram aginda ise 162.249 takipgisi bulunmaktadir.

MHP Genel Baskani Devlet Bahgeli‘ye ait sosyal medya hesaplarini inceledigimizde; 20.04.2018 tarihi itibariyle,
Facebook, Twitter, Instagram ve Google Plus hesaplarini olduk¢a etkin bir sekilde kullandigi ve dort sosyal medya
aracinda toplamda 5.5 milyonun (zerinde bir takipgi kitlesine sahip oldugu goérilmektedir. Sosyal medya araglarn
icerisinde Twitter 4.720.758 takipgi sayisi ile en fazla takip edilen ara¢ konumundayken onun ardindan ise 260.701
takipgi ve 256.748 begeni sayisi ile Facebook izlemektedir. Instagram aginda 221.882 ve Google Plus aginda ise 263.754
takipgisi bulunmaktadir. Devlet Bahgeli“nin sahsi hesaplarina ait verileri inceledigimizde 6zellikle Facebook hesabindaki
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takipgi ve begeni sayisinin olduk¢a diusik oldugu gorilmektedir. Devlet Bahgeli'nin 6zellikle Twitter hesabini daha
yogun kullandigi ve o6zellikle tlke glindemine dair bir¢ok agiklamayi Twitter sayfasi izerinden yapildigi bilinmektedir.
Bu sebeple de takipgi yogunlugu Twitter sayfasi lizerinde toplanmistir.

Tablo 5. AK Parti, CHP ve MHP Parti Liderlerinin Kullandigl Sosyal Medya Hesap Adresleri

Facebo Twitter Instagram Youtube Google +

ok

https:// https://twitter https://www.ins https://www.you https://plus.goo

tr- .com/rt_erdog tagram.com/rter tube.com/channe gle.com/+Recep

tr.faceb an dogan/?hl=tr I/UCy67CKpIFQG TayyipErdogan
Recep Tayyip ook.co BCotzj5NHIvQ
Erdogan m/Rece

pTayyip

Erdoga

n/

https:// https://twitter https://www.ins Hesabi https://plus.goo

www.fa .com/kilicdaro tagram.com/kili bulunmamaktadi gle.com/117778

cebook. gluk cdaroglu/?hl=tr r 8889016952519
Kemal com/K. 38
Kiligdaroglu Kilicdar

oglu/

https:// https://twitter https://www.ins Hesabi https://plus.goo

. www.fa .com/dbdevlet tagram.com/db bulunmamaktadi gle.com/+Devlet

Devlet Bahceli cebook. bahceli?lang=t devletbahceli/?h r Bahceli

com/db r I=tr

devletb

ahceli/

Kaynak: Bu Bilgiler siyasi parti liderlerinin 20.04. 2018 Tarihi itibariyle Sosyal Medya hesaplarinda yer alan bilgilerden
derlenmistir.

Siyasi parti genel baskanlarinin kullanmis olduklari sosyal medya hesaplarini inceledigimizde; AK Parti genel Baskani
Recep Tayyip Erdogan“in Facebook, Twitter, Instagram ve Google Plus Sosyal Medya araglarinin tamamini aktif
kullandigl gorulirken, Youtube ‘ta 11.010.529 gériintiileme ve 17.536 abonesinin oldugu gorilmektedir. Tim sosyal
medya hesaplarinda diger liderlerden daha fazla takipgiye, begeniye ve goriintiilemeyle birinci siradadir.

CHP genel baskani Kemal Kiligdaroglu, Facebook, Twitter ve Instagram aglarini kullandigi gériilmustir. Bu sosyal medya
kanallarinda ikinci sirada yer alirken, Youtube hesabi bulunmamakta ve Google Plus hesabi kullaniminda Uglincii
siradadir.

MHP genel baskani Devlet Bahgeli*nin Facebook, Twitter, Instagram ve Google Plus gibi sosyal medya araglarini
kullandigi gorilirken, bu sosyal medya hesaplarin kullaniminda Ggiinci sirada olup, Youtube hesabi bulunmamakta ve
Google Plus hesabi kullaniminda ikinci siradadir.

Siyasi parti liderlerini miting meydanlarinda ve kitle iletisim araglarinda gérmeye, duymaya alistigimiz liderler,
segmenler ve parti gondlleri Gizerindeki etkisi en ylksek siyasi aktorlerdir. Liderlerin sdylemleri ve davranislari hem
medya hem de kitleler tarafindan hizla yayilmaktadir. Sosyal medyanin mekan, zaman sinirlamasi gézetmesizin
segmenleri sanal miting ortaminda toplayabilmekte ve siyasi parti liderlerine de onlara hitap etme firsati
sunabilmektedir(Bostanci, 2015:118).

Bu baglamda orneklemimizi inceledigimizde: bu uUg liderin, partilerinin kurumsal sosyal medya hesaplari ve kullanmis
olduklari kisisel sosyal medya hesaplari ile de hedef segmen kitlelerine hizli ve etkin bir sekilde ulasmak igin bu mecray
aktif kullandiklarini séyleyebiliriz.

4. Sonug ve Oneriler

Kiresellesen diinya ile beraber, teknolojik gelismeler, gelisen kitle iletisim araglari ve enformasyonlar bu siirecte,
siyasal iletisim slirecinde ve segmen kanaatleri lizerinde etkili oldugunu soyleyebiliriz. Segmenler her tlrlu siyasal
gelismeleri, dogrudan bilgi sahibi olmak yerine medya araciligl ile fikir sahibi olmaktadir. Bireylerin oy verme
davraniglarini ve siyasete yonelimlerini, siyasilerle ilgili distincelerini etkilemektedir.
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Medya ve siyaset iliskisi her zaman onemli tartisma konusu olmustur. Siyasetin, siyasi partilerin ve siyasilerin
bulunduklari arenada basarili olmalari igin bir kamuoyu destegini almalari gerekliligi yadsinamaz bir gergektir. Bu
noktada medya, siyaset ve siyasi aktorler icin dnemli ve vazgecilmez bir gii¢ haline getirmistir. Medya, yonlendirici,
donistiricu, bilgilendirici, glindem belirleyici ve ikna edici etkiye sahip olmaya baslamistir. Medya, toplumsal yapilarin
olusmasinda belirleyici etken olmus, iktidar olmak isteyenler icinde pek ¢ok gilic elde etmis ve bu glic sayesinde
toplumda yeni dengelerin olusmasinda aktif roller oynamaktadir diyebiliriz.

Sosyal Medya, gilinden glne kullanici sayisini arttirmakta, etkilesim alanini  genisletmekte ve siyaseti
yonlendirmektedir. Siyasi kurumlarin ve siyasi liderlerin, sosyal medyanin giiclinii kendi lehlerine ¢evirme gayreti icinde
olduklarini séylemek mimkindir. Yeni medyada diizen seffaf ve her durumda erisilebilir oldugundan, bu ortamin
ciddiye alinmasi ve olusan bu yeni ortamda yiritilen faaliyetlerin, ustalikla yuriitilmesi gerekliligini ortaya ¢ikarmistir.
Bu alginin etkisini fark eden siyasi iktidarlarin ve siyasi liderlerin algiyi kendilerinin yénetmesi ve boylelikle kamuoyunu
arkasina almasi, medyanin 6nemini gostermektedir.

Calismamiz da siyasi partilere ve siyasi parti genel baskanlarina ait verileri inceledigimizde gerek siyasi partiler gerekse
siyasi parti genel baskanlar tarafindan bir¢cok Sosyal Medya aracinin etkin bir sekilde kullanilmakta oldugunu
gdérmekteyiz. Orneklem olarak aldigimiz parti ile siyasi parti genel baskanlari Facebook, Twitter, Instagram, Youtube ve
Google Plus gibi Sosyal Medya araglarini kullanarak segmenlere ulasma, bilgilendirme, tanitim ve ikna etme amaci
glutmektedir. Bu baglamda AK Parti, MHP ve CHP’nin kurumsal parti hesaplarini karsilastirdigimizda (20.04.2018 tarihi
itibariyle)

® AK Parti, kurumsal olarak Facebook, Twitter, Instagram, Youtube ve Google Plus sosyal medya hesaplarini
aktif bir sekilde kullanmakta, parti olarak toplam takipgi sayisi, 5.267.067 ve 3.158.094 begeniye sahip oldugu
gorilmektedir. Youtube gorintileme orani 27.686.038’dir. Bu oranla sosyal medya kullanmaktadir. Sosyal
medya kullanim sirasinda birinci siradadir.

® AK Parti, kurumsal olarak diger partilerden farkl bir sosyal medya hesabi “Vimeo” video igerikli bir hesap
kullanmaktadir.

® CHP kurumsal olarak Facebook, Twitter, Google Plus sosyal medya hesaplarini aktif bir sekilde kullanmakta,
parti olarak toplam takipgi sayisi 2.369.983 takipgiye sahip olup, 1.492.158 begeniye sahiptir. Instagram
hesabi bulunmamaktadir. Diger partilerden farkli olarak Flickr fotograf igerikli bir sosyal medya hesabi
kullanmaktadir. Youtube’da 40.002.783 gorintiileme ile birinci siradadir. Sosyal medya kullanim dizeyi
acisindan Uglincl siradadir.

e  MHP kurumsal olarak Facebook, Twitter, Instagram, Youtube ve Google Plus sosyal medya hesaplarini aktif bir
sekilde kullanmakta, parti olarak toplam takipgi sayisi 3.931.721 takipgi orani, 2.224.168 begeniye sahip olup,
Youtube’ta gorintiilenme olarak liglinci sirada, Youtube aboneligi agisindan birinci siradadir.

® AK Parti, CHP ve MHP’nin genel baskanlari; Recep Tayyip Erdogan, Kemal Kiligdaroglu ve Devlet Bahgeli’'nin
kisisel sosyal medya hesaplarini karsilastirdigimizda (20.04.2018 tarihi itibariyle)

Recep Tayyip Erdogan, Facebook, Twitter, Instagram, Youtube ve Google Plus sosyal medya hesaplarini aktif bir sekilde
kullanmakta, toplam 25.132.554 takipgisi bulunmaktadir. Youtube’ta goriintileme orani 11.010.529°dur. 17.536
abonesi bulunmaktadir. En fazla takipgi Twitter hesabindal2.878.912 bulunmaktadir. Recep Tayyip Erdogan, sosyal
medyada takip ve begeni oraniyla birinci siradadir.

Kemal Kiligdaroglu, Facebook, Twitter, Instagram ve Google Plus sosyal medya hesaplarini aktif bir sekilde kullanmakta,
toplam 8.220.086 takipgisi bulunmaktadir. 2.021.716 begenisi bulunmaktadir. En fazla takipgisi 6.156.024 Twitter
hesabinda bulunmaktadir. Youtube hesabi bulunmamaktadir. Liderler siralamasinda ikinci siradadir.

Devlet Bahgeli, Facebook, Twitter, Instagram ve Google Plus sosyal medya hesaplarini aktif bir sekilde kullanmakta,
toplam 5.467.095 takipgisi bulunmaktadir. 256.748 begenisi bulunmaktadir. En fazla takipgisi Twitter 4.720.758
hesabinda bulunmaktadir. Youtube hesabi bulunmamaktadir. Liderler siralamasinda tglincii siradadir.

AK Parti, MHP ve CHP’nin kurumsal parti hesaplarinda ve genel baskanlarina ait kisisel hesaplarda; icraatlar,
toplantilar, mitingler, parti grup toplantilarinda ve énemli glinler igin verilen mesajlari, bu aktivitelere ait videolar,
fotograflar ve yazili mesajlardan olusmaktadir.

Bu baglamda; boylesine genis bir etki alanina sahip olan sosyal medya hig siiphesiz siyasal iletisim agisindan da hayati
Oneme sahip bir mecradir. Genis etki alani ve kitleye sahip olmasi sebebiyle Sosyal Medya siyasette belirleyici
konumundadir. Siyasal iletisim araci olarak Sosyal Medya kisa siirede genis bir kitleye ulasma imkani saglarken, zaman
ve mekan sinirlamasi olmaksizin her an segmene ulagsma ve dogru bilgiyi sunma imkani vermektedir. Ancak kullanilan
Sosyal Medya hesaplarinda yapilan paylasimlari inceledigimizde iki yonli bir iletisimden ziyade tek yonliu olarak
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bilgilendirme amaci tasidigi gorilmektedir. Bu agidan Sosyal Medyanin tek yonli bir iletisim modeli ile sadece
bilgilendirme 6zelliginin disina ¢ikarak se¢menlerinde siirece dahil olduklari, iki yonll bir iletisime imkan saglamasi
durumunda se¢gmenden geri donis imkanina sahip olarak iletisimin etkinligini arttiracaktir. Sosyal medya siyaseti
donistirerek dizayn etme yolun da her kesimden milyonlarca insani bir fikir ¢atisi altinda birlestirmesi ve bu gatinin
altindaki yapiyr yonetmesi bakimindan énemlidir. Sosyal medya énimizdeki donemde ve uzun vadede ¢ok énemli bir
kitle iletisim araci olacagini sdylemek mimkindur.

Siyasiler icin sosyal medyay etkili kullanmalari, halka ve sempatizanlarina en hizli sekilde ulagsmasini ve diisik maliyetli
olmasi, disiinildigiinde sosyal medya vazgecilmez olmaya baslamistir. insanlarin 6zgiirce fikirlerini, tepkilerini ve
yorumlarini paylastigl ve giindemin belirlenmesinde etkin rol alan sosyal medyada siyasilerin analizi iyi yapmasi ve
sosyal medyayi iyi kullanmasi siyasilerin halkin giindemini, isteklerini ve distncelerini daha iyi anlayip basarili
olmalarinda etkili olacagi gergegi kaginilmazdir.

Siyasal iletisimde hedef kitlelerin goris ve beklentilerini 6grenmede sosyal medyanin etkili bir arag oldugunu séylemek
mimkindir. Sosyal medya hesaplarinda yayinlanan videolar, resimler, mesajlar bu hesabi takip eden kullanicilar
tarafindan gorilip izlenmekte binlerce paylasim ya da begenme sayisina ulasilmaktadir. Sosyal medyadaki bu
kullanicilarin yorumlari, diistinceleri ve tepkileri, siyasiler agisindan kendilerini 6lgme ve degerlendirme ortami olarak
degerlendirilebilir.

Siyasi partilerin ve siyasi liderlerin tek yonli iletisimde bulunan geleneksel kitle iletisim araglarinin yerine segmenlerin
gorislerinin de dinlendigi, degerlendirildigi araglara yonelimini artiracagini, tlkemizde geng se¢menlerin olusturdugu
hedef kitleyi, sosyal medya Uzerinden dogru stratejiler lireten, sosyal medyada genglerle ayni dili kullanan siyasi
partiler ve siyasi liderlerin kazangli olacagini sdylemek mimkindir. Tirk politikacilarinin sosyal medyaya ilgisiz
kalmadiklari fakat bu alanin istenilen diizeyde de kullanilamadigi saptanmistir. Milyonlarca takipgisi bulunan liderlerin,
sosyal medya hesaplarini takip eden ve etkilesimde bulunan kisilerin oldukga az oldugu da gorilmektedir(Cakir, Tufan,
2016: 24).

Siyasi parti ve siyasi liderlerin sosyal medya Uzerindeki takip ve begenilerinin sayilari bu mecradaki bize potansiyel
yerimizi goOsterir. Bu baglamda siyasiler, takipgilerin her tirli sosyal medya mesaj, yorum ve elestirilerini dikkate
almalari ve etkilesim icinde olmalari gerekmektedir. Sosyal medya yapi geregi dinamik 6zellige sahip oldugundan siyasi
partilerin ve liderin sosyal medya hesaplarini glincel tutmalari da 6nem arz etmektedir. Bu mecra siyasiler ve sempati
duyan hedef kitle arasindaki iletisimi devamli kilacagindan, siyasete, siyasilere ve liderlere olan parti bagliliginin
glglenecegini soyleyebiliriz. Takip ve begeni davranisini gosteren bireyler farkli amag ve diisiince iginde olsa dahi bu
hesaplara girmeleri, incelemeleri ve bilgi edinmeleri, siyasiler ve siyasi partilerin mesajlarini almak durumunda
olduklarini soyleyebiliriz. Siyasi partiler ve siyasi liderler segmenleri ikna etmek ve siyasi sempatizanhgi gi¢lendirmek
acisindan genis ve glicli bir platforma sahip olduklarini sdyleyebiliriz. Teknolojik gelismeler ve sundugu imkanlar sosyal
bireylerin yasam bicimine getirdigi kokli degisimlerden siyaset, siyasi liderler ve siyasal iletisim de etkilenmekte ve
etkilenmeye devam edecektir diyebiliriz. Liderlerin imaj olusturma faaliyetleri kapsaminda kullandiklari sosyal medya
hesaplarindaki takip iliskileri, etkin bir karizma ve imaj mekanizmasinin kazanilmasi 6nem arz etmektedir. Nitekim takip
iliskisi kapsaminda incelenen, liderlerin mesruiyetini saglamak ve iktidardaki payini koruyacak ya da arttiracak
tedbirlerle hedef kitlesiyle surekli olarak iletisim kurma zorunlulugu bulunmaktadir(Cakir, Tufan, 2016: 25).
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