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Bu calisma, Turkiye'de universite 0grencisi genclerin sinema izleme pratiklerini
film tdrt tercihleri, duygusal deneyimler, sosyo-demagrafik degiskenler ve dijital
platform kullanimi ekseninde incelemeyi amacglamaktadir. Arastirma, sinema izleme
davranislarinin valnizca bireysel zevk ve psikolojik doyumlarla agiklanamayacag;;
sinifsal  konumlar, kiltirel sermaye ve medya tuketim pratikleriyle birlikte
degerlendiriimesi gerektigi varsayimindan hareket etmektedir. Bu dogrultuda
calisma, Kullanimlar ve Doyumlar Kurami ile Pierre Bourdieu'nun kulturel sermaye
yaklasimini bir araya getiren butuncul bir kuramsal cerceveye dayanmaktadir.
Arastirma, nicel arastirma yontemlerine dayali betimsel bir tarama modeliyle
kurgulanmustir. Veriler, Turkiye Istatistiki Bolge Birimleri Siniflandirmasi (NUTS
1) dizeyinde yer alan 12 farkli bolgeden secilen 12 Universitede ogrenim goren
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toplam 1183 lisans ogrencisinden cevrim i¢i anket yontemiyle toplanmustir. Anket
formu, sosyo-demografik ve sosyo-ekonomik bilgiler, sinema ve dijital platform
kullanim aliskanliklar ile film turu tercihlerini olcen olceklerden olusmaktadir. Film
turu tercihleri, agmlayicr faktor analizi sonucunda sanatsal, gercekusty, cinsel, sert
(hard) ve yumusak (soft) olmak Uzere bes temel faktar altinda gruplanmistir. Verilerin
analizinde betimsel istatistiklerin yani sira t-testi, tek yonli varyans analizi (ANOVA)
ve korelasyon analizleri kullaniimistir. Arastirma bulgular, film turd tercihlerinin
izleyicilerin sinemaya gitme gerekeeleri ve duygusal beklentileriyle anlamli bigimde
iliskili oldugunu; cinsiyet, sinifsal gostergeler ve Universite turt gibi degiskenlerin
bu tercihler Uzerinde belirleyici rol oynadigini gostermektedir. Ayrica dijital platform
kullaniminin sinema izleme pratiklerini daha bireysellesmis ve esnek hale getirdigi
ancak sinema salonunun kolektif deneyim boyutunu tamamen ortadan kaldirmadig)
gorulmektedir. Calisma, sinema izleme davranislarini bireysel motivasyonlar ile
sinifsal ve kulturel dinamiklerin kesisiminde konumlandirarak izleyici calismalarina
Turkiye baglamindan nicel temelli bir katki sunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Sinema deneyimi, kulturel sermaye, izleme mativasyonlari, film
turleri, duygu-anlam-eylem
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Abstract

This study examines the cinema-going practices of university students in Turkey
with regard to film genre preferences, emotional experiences, socio-demagraphic
variables, and digital platform usage. The study is grounded in the premise
that cinema-viewing behaviors cannot be explained solely through individual
tastes or psychological gratification, but should instead be analyzed in relation
to class positions, cultural capital, and broader media consumption practices.
Accordingly, the research is based on a comprehensive theoretical framework
that integrates the Uses and Gratifications Theory with Pierre Bourdieu's
concept of cultural capital. The study adopts a descriptive survey design within
the framework of quantitative research methods. Data were collected through
an online questionnaire administered to a total of 1,183 undergraduate students
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enrolled at twelve universities located in twelve different NUTS Level 1 regions of
Turkey. The survey instrument included scales measuring socio-demographic and
socio-economic characteristics, cinema-going and digital platform usage habits,
and film genre preferences. Exploratory factor analysis revealed that film genre
preferences could be grouped into five main factors: artistic, surreal, sexual, hard,
and soft. In addition to descriptive statistics, t-tests, one-way analysis of variance
(ANQVA), and correlation analyses were employed. The findings demonstrate that
film genre preferences are significantly associated with viewers' motivations for
cinema attendance and their emotional expectations. Mareover, variables such as
gender, class-related indicatars, and university type play a decisive role in shaping
these preferences. While digital platform usage contributes to mare individualized
and flexible viewing practices, the collective experiential dimension of the cinema
space remains partially preserved. By situating cinema-going behaviars at the
intersection of individual motivations and class-based cultural dynamics, the
study offers a quantitative contribution to audience research within the Turkish
context.

Keywords: Cinema experience, cultural capital, viewing motivations, film genres,
emotion—meaning—action
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Sinema, ortaya ¢iktig1 ilk donemlerden itibaren yalnizca bir anlati ya da
eglence bicimi olarak degil, izleyicilerin duygusal deneyimler yasadig,
toplumsal iliskiler kurdugu ve kiiltiirel anlamlar tirettigi bir kamusal pratik
olarak ele alinmigtir (Hansen 1991; Staiger 2000). Sinema salonu, izleyicilerin
filmi kolektif bir atmosfer igerisinde deneyimledigi, gtindelik yasamdan gecici
olarak koparak ortak bir duygulanim stirecine d&hil oldugu 6zgiil bir mekan
sunmustur. Ancak son yillarda sinema izleme pratikleri; dijitallesme, degisen
medya ortamlar1 ve geng kusaklarin tiiketim aliskanliklarindaki dontistimle
birlikte dnemli 6lciide farklilasmistir (Tryon 2013; Lobato 2019). Ozellikle
universite 6grencisi gencler, sinema salonu ile dijital platformlar arasinda
salinan ¢oklu izleme pratikleri gelistirmekte; genglerin film tercihlerinde
hem duygusal doyum hem de erisilebilirlik, maliyet ve teknolojik olanaklar
belirleyici héle gelmektedir (Biltereyst vd. 2012; Medin 2018a).

Uluslararasi literatiirde film izleme davraniglarini ele alan ¢alismalar,
izleyicilerin film tiirti tercihlerini yas, cinsiyet ve kisilik ozellikleri gibi
bireysel degiskenler tizerinden inceleme egilimindedir (Austin 1986; Hall
2005; Banerjee vd. 2008). Bu ¢alismalar, 6zellikle geng izleyicilerin aksiyon,
korku ve komedi gibi tiirlere yonelimini; duygusal uyarilma, kacis ve haz
arayis1 baglaminda aciklamaktadir (Bartsch 2012). Bununla birlikte, film tiirti
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tercihlerinin yalnizca bireysel psikolojik motivasyonlarla degil, ayni zamanda
toplumsal konum, kiiltiirel birikim ve simifsal kaynaklarla iliskili oldugu
giderek daha gortiniir hale gelmektedir. Ancak film tiirii tercihleri, duygusal
deneyimler ve son dénemde hizla artan dijital platform kullanimi1 arasindaki
iliskileri nicel ve biitiinciil bir model icerisinde ele alan ¢alismalarin 6zellikle
Tiirkiye baglaminda sinurli oldugu goriilmektedir.

Bu noktada Pierre Bourdieu'nun kiiltiirel sermaye yaklagimi, sinema
izleme pratiklerini salt bireysel zevklerden ibaret gormeyen; aksine bu
pratikleri sinifsal konumlar, egitimsel kaynaklar ve kiiltiirel yatkinliklarla
iligkilendiren giiclii bir kuramsal g¢erceve sunmaktadir (Bourdieu 1984,
1997). Kulturel tiikketimin toplumsal olarak farklilagsmis yapisint goriintr
kilan bu yaklagim, film tiirti tercihlerinin de belirli begeni rejimleri ve
habitus cercevesinde sekillendigini ortaya koymaktadir. Ote yandan iletisim
aragtirmalarinda Kullanimlar ve Doyumlar Kuramu, izleyiciyi pasif bir alict
olarak konumlandirmak yerine belirli duygusal, biligsel ve sosyal ihtiyaglar
dogrultusunda medya igeriklerini secen aktif bir 6zne olarak tanimlamaktadir
(Katz vd. 1973; Rubin 1983). Bu iki teorik y6nelimin birlikte ele alinmasi,
sinema izleme davramiglarinin hem bireysel motivasyonlar hem de toplumsal
ve sinifsal dinamikler ¢ercevesinde analiz edilmesine olanak tanimaktadir.

Bu calisma, Bourdieu'nun kiiltiirel sermaye kavramindan hareketle
sinemayagitmeeylemininsinifsal yoniintielealmakta;aynizamandatiniversite
Ogrencilerinin sinemaya gitme ve film izleme egilimlerini Kullanimlar ve
Doyumlar Kurami perspektifinden degerlendirmeyi amaglamaktadir. Nicel
bir ampirik model tizerine kurulu olan arastirmada, film tiirii tercihleri ve
kiilttirel sermaye arasindaki iliskiler biitiinctil bir kuramsal gerceve igerisinde
ele alimmaktadir. Bu dogrultuda calisma, sinema izleme davranislarin
yalnizca bireysel tercihler diizeyinde ele almakla siurli kalmayip smifsal
aidiyetler, kiiltiirel kaynaklar ve medya tiiketim pratiklerinin kesisiminde
sekillenen toplumsal bir olgu olarak degerlendirmeyi hedeflemektedir.

Arastirma, Tiirkiye'de farkli sosyo-ekonomik ve cografi baglamlarda
Ogrenim goren iiniversite 6grencileriyle gerceklestirilen genis 6lcekli bir nicel
veri setine dayanmaktadir. Calismada, geng izleyicilerin film tiirti tercihleri
faktor analizi yoluyla smniflandirilmis; bu tercihler ile duygusal deneyimler,
sosyo-demografik degiskenler ve dijital platform kullanim aliskanliklar:
arasindaki iligkiler istatistiksel teknikler araciligryla incelenmistir. Boylece
aragtirma, film tirt tercihlerini yalmizca “ne izlendigi” sorusu tizerinden
degil; neden, hangi kosullarda ve hangi duygusal gereksinimlerle izlendigi
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sorular1 gercevesinde ele alarak Tiirkiye’de tiniversite dgrencisi genglerin
sinema izleme pratiklerine iligkin biitiinciil bir tablo sunmay1 amacglamaktadir.

Bu yoniiyle ¢alisma, sinema izleyiciligini bireysel tercihler ile simfsal
ve kiiltiirel yapilarin kesisiminde konumlandirarak hem sinema ve izleyici
aragtirmalar literatiiriine hem de kiiltiirel tiiketim, genglik ve dijital medya
caligmalar alanina nicel temelli bir katki sunmay1 hedeflemektedir.

izleme Motivasyonlari ve Seyirci Deneyimi

Sinema tarihi boyunca film gosterimleri, teknik bir bulusun basit bir
sergilenmesinden ziyadeizleyiciyle kurulan karmasik bir deneyim alani olarak
degerlendirilmistir. Lumiere Kardesler’in Trenin Gara Girigi filminin 1895’ teki
ilk gosteriminde izleyicilerin treni gercek sanarak panik iginde salonu terk
etmeleri, sinemanin gorsel gerceklik etkisinin izleyici tizerinde ne denli giiglii
bir etki yarattiginin erken bir gostergesi olarak kabul edilmektedir (Christie
2012). Bu erken 6rnek, sinema deneyiminin daha baglangicindan itibaren
yalnizca izlenen bir goriintiiden ibaret olmadigini; bedensel, duygusal ve
biligsel tepkileri ayn1 anda harekete geciren biitiinciil bir yasant1 sundugunu
ortaya koymaktadir.

Bu cergevede seyircilik kavramini Mayne (1993, 1), sinemaya giderek
filmi deneyimleme siireci ve bu siiregte iiretilen sembolik anlamlarin seyir
mekaninda topluca tiiketilmesini igeren dinamik bir faaliyet olarak tanimlar.
Dolayisiyla seyircilik, yalnizca gorsel bir anlatiyr izleme pratigi degil;
toplumsal, duygusal ve kiiltiirel etkilesimlerin i¢ ice gectigi bir deneyim
alanidir. Seyirci, sinemay1 yalnizca bir hikdye anlatim araci olmasinin yani
sira toplumsal bulugsma ve ortak duygulanimin miimkiin oldugu bir mekan
olarak da deneyimler (Pusnik 2015). Bu yontiyle sinema, bireysel bir tiiketim
pratigi olmanin 6tesine gegerek kolektif bir deneyim alan tiretir.

Casetti (1998, 4), seyirci kimliginin sinemanin erken dénemlerinden
itibaren stirekli bir doniistim icerisinde oldugunu vurgular. Farkli disiplinlerin
sinema analizine dahil edilmesiyle birlikte “seyirci” kavrami tek boyutlu
bir tanim1 asmuis; sosyolojik, psikolojik ve kiiltiirel bilesenleri kapsayan ¢ok
katmanl bir yapiya biuirtinmistiir. Turkiye baglaminda da sinema-seyirci
iligkisi, tarihsel dénemlerin toplumsal ve ekonomik kosullariyla paralel
bigimde dontistim gostermistir. 1960’11 yillarda sinemaya gitmek toplumun
farkli kesimlerini bir araya getiren torensel bir eylem niteligi tasirken (Kirel
2005, 153), 2000'1i y1llarda izleyici profilinin giderek geng, egitimli ve orta-tist
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sosyo-ekonomik kesimlerden bireylerin agirlik kazandig1 bir yapiya evrildigi
goriilmektedir (Erkilic2009; Tanriover 2011). Bu doniisiim, sinema deneyiminin
toplumsal baglamdan bagimsiz ele alinamayacagini gostermektedir.

Sinemanin islevi bu nedenle kitlesel bir eglence bi¢imi olmanin 6tesinde
diigiintilmelidir. Sinema, bireylerin duygusal durumlarin1 diizenlemelerine,
kimlik insasi stireglerini desteklemelerine ve toplumsal aidiyet duygularin
giiclendirmelerine imkan taniyan bir kiiltiirel pratik olarak islev gérmektedir.
Bu ¢ok yonli islevsellik, izleyicilerin medya igeriklerini pasif bigimde
titketmedigini, aksine belirli ihtiyaglar dogrultusunda bilingli segimler
yaptigini varsayan Kullanimlar ve Doyumlar Kuramu ile yakindan iligkilidir.
Blumler ve Katz'a (1974) gore izleyiciler, medya tirtinlerini basit bir izleme
eyleminin G&tesinde; bilgilendirilme, kagis, duygusal bosalma, toplumsal
etkilesim ve kisisel kimlik insas1 gibi psikolojik ve sosyal gereksinimlerini
kargilamak igin tercih etmektedir.

Bu baglamda ozellikle geng izleyicilerin duygu durumlari, ne tiir
film izlemeyi tercih edeceklerini belirleyen temel etkenlerden biri haline
gelmektedir. Austin (1986) ve Bartsch (2012), geng izleyicilerin film tiirii
secimlerinde haz arayisi, uyarilma ihtiyaci ve estetik doyumun belirleyici
oldugunu ortaya koymaktadir. Aksiyon ve korku filmleri uyarilma ve
gerilim yoluyla katharsis saglayarak duygusal dengeyi yeniden kurma
imkani sunarken romantik ve dramatik tiirler, duygudaslik ve sosyal bag
kurma ihtiyacina kargilik gelmektedir. Sanat sinemasi ise biligsel ve estetik
beklentilere hitap ederek entelektiiel bir doyum alani olusturmaktadir. Bu
durum, sinemanin farklh film tiirleri aracilifiyla bireylerin kisisel, psikolojik
ve sosyal gereksinimlerine karsilik veren aktif bir medya tiiketimi bigimi
olarak konumlandigini gostermektedir. Film tiirti tercihleri, bu anlamda
kiiltiirel begeninin yan sira bireyin anlik ruh hali, sosyal ¢evresi ve yasamsal
motivasyonlariyla da yakindan iligkilidir.

Iletisim arastirmalarinda uzun siire egemen olan etki merkezli
paradigmanin aksine, Kullanimlar ve Doyumlar Kurami, izleyiciyi pasif
bir tiiketici olarak kabul etmek yerine belirli motivasyonlarla hareket eden
aktif bir 6zne olarak ele alir (Katz vd. 1973; Rubin 1983) ve anlam iiretim
siirecine katilan etkin bir aktdr olarak konumlandirir (Lazarsfeld ve Merton
1948). Kuram, izleyicilerin, film ve diger medya igeriklerini yalmzca sunulan
tiiketmekten Gte bilgi edinme, duygusal bogalim, sosyal etkilesim, kimlik
insast veya giindelik yasamin baskilarindan gecici bir kagis saglamak igin
tercih ettigini savunmaktadir (Blumler ve Katz 1974; McQuail 1979). Bu
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kuramsal gelenekten beslenen g¢alismalar, film tiirii tercihleri ile sinemaya
gitme davramiginin ardinda yatan motivasyonlar:1 anlamaya yonelmistir.
Austin (1986) ve Bartsch (2012), geng izleyicilerin tiir tercihlerinin ¢ogunlukla
haz arayisi, heyecan ihtiyaci ve estetik doyumla iligkili oldugunu ortaya
koyarken Banerjee ve arkadaglar: (2008) kisilik 6zellikleri, toplumsal cinsiyet
ve uyarilma diizeyinin film tiirii tercihlerini etkiledigini ortaya koymaktadir.
Tim bu calismalar, sinema deneyiminin yalnizca bireysel doyumlarla sinirh
olmayan, toplumsal ve duygusal etkenlerle sekillenen ¢ok boyutlu bir siireg
oldugunu gostermektedir.

Bu gercevede film izleme pratigi, giindelik hayatin duygusal diizenlenme
stiregleri i¢inde konumlanan bir kiiltiirel faaliyet olarak degerlendirilebilir.
[zleyicilerin sinemaya yonelme nedenleri, estetik tercihlerle birlikte duygusal
ihtiyaglar, sosyal beklentiler ve giindelik yasamin baskilariyla basa ¢ikma
stratejilerinden beslenmektedir. Dolayisiyla izleyicilerin farkli duygusal
ve toplumsal ihtiyaglarla sinemaya gitmeleri, kaginilmaz olarak farkli film
tirlerine yonelmelerini beraberinde getirmektedir. Bu durum, film tiri
tercihlerinin rastlantisal olmadigini, izleyicinin giindelik hayatla kurdugu
duygusal ve toplumsal iligkiler baglaminda sekillendigini gdstermektedir.

Film Tiirli Tercihleri ve izleyici Profilleri

Insanlarin genel olarak hangi film tiirlerini daha fazla izleme egiliminde
olduklar1 incelendiginde, uluslararasi literatiirde bu konuda tutarli ve anlamh
bulgularin ortaya konuldugu goriilmektedir. Farkli cografyalarda yasayan
bireylerin farkl film tiirlerini izlemeyi tercih etme egiliminde olduguna iligkin
yaygn bir kanaat birligi bulunmaktadir. Buna gore film tercihleri yas, cinsiyet,
egitim, kisilik 6zellikleri ve kiiltiirel arka plan gibi bir¢ok faktore bagli olarak
sekillenmektedir. Film tiirti tercihleri, bu yoniiyle bireylerin kimliklerini,
deger diinyalarini ve toplumsal konumlanislarini yansitan énemli bir kiilttirel
gosterge olarak ele alinmaktadir.

Bu noktada film tiirlerini, salt anlatisal ya da bicimsel siniflandirmalarla
sinirhh gérmeyip izleyici beklentileriyle sekillenen kiiltiirel yapilar olarak
degerlendirmek gerekmektedir. Rick Altman (1999), film tiirlerini sabit
kategorilerden ziyade endiistri, metin ve izleyici arasindaki etkilesim
stirecinde stirekli yeniden tiretilen iliskisel yapilar olarak tanimlar. Altman’a
gore tiirler, izleyiciye sadece belirli anlati kaliplari sunmakla kalmaz. Aymn
zamanda nasil izlenecegine, hangi duygularin deneyimlenecegine ve
anlatinin nasil anlamlandirilacagina iliskin 6n kabuller {iiretir. Bu yoniiyle
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film tiirti, izleyici ile film arasinda kurulan kiiltiirel bir s6zlesme islevi goriir.
Tiirlerin bu islevi, film tiirii tercihleri ile izleyici profilleri arasindaki istikrarlt
iliskilerin neden rastlantisal olmadigini agiklamak agisindan énemlidir. Film
tiirleri, izleyicilerin gecmis deneyimleri, kiilttirel birikimleri ve beklentileri
dogrultusunda anlam kazanmakta, bu durum film tiirii tercihlerinin
toplumsal olarak yapilandirilmis egilimler oldugunu gostermektedir.

Film tiirlerinin izleyici beklentileriyle kurdugu bu iliski, izleyicilerin ruh
halleri ve duygusal gereksinimleriyle de yakindan baglantilidir. Oliver’in
(2003) ruh hali yonetimi yaklasimi, bireylerin medya igeriklerini mevcut
duygusal durumlarini diizenlemek ya da dontistiirmek amaciyla segtiklerini
ileri stirmektedir. Bu gercevede film tiirleri, izleyicilerin estetik tercihlerini
asarak gitindelik yasamda karsilastiklari duygusal ytikleri dengeleme ve
yonetme ihtiyaglarina da karsilik veren araglar olarak islev gérmektedir.

Bu kuramsal cerceve dogrultusunda yapilan ampirik ¢alismalar, film
tiirti tercihlerinin belirli demografik oriintiiler etrafinda yogunlastigini ortaya
koymaktadir. Arastirmalar, geng izleyicilerin aksiyon, komedi ve korku
tiirlerine daha fazla ilgi gosterdigini, yas ilerledikge ise dramatik anlatilarin
ve biyografik filmlerin daha ¢ok tercih edildigini gostermektedir (Veenstra
vd. 2020; Labde vd. 2023). Toplumsal cinsiyet baglaminda ele alindiginda
kadinlarin genellikle romantik ve dramatik filmleri, erkeklerin ise aksiyon
ve macera tiirlerini daha sik izledigine dair giiclii kanitlar bulunmaktadir
(Veenstra vd. 2020; Redfern 2012; Yin vd. 2023). Ayrica egitim diizeyinin
yiikselmesi, bireylerin daha genis bir tiir yelpazesinde film izlemesine
olanak tanimakta, bu durum film tiirii tercihlerinin kiiltiirel kaynaklarla olan
iligkisine igaret etmektedir (Veenstra vd. 2020).

Demografik degiskenlerin yan sira bireysel kisilik ézelliklerinin de film
tirti tercihleri tizerinde etkili oldugu soylenebilir. Psikoz egilimi yiiksek
bireylerin, romantik ve komedi tiirlerinden uzak durduklar1 gériiliirken
(Hall 2005), psikoloji literatiirii kaygt ve korku duyarlilig: gibi bireysel
farkliliklarin korku filmleriyle kurulan iligskiyi anlamada belirleyici oldugunu
ortaya koymaktadir (Martin 2019; Clasen vd. 2020). Bu bulgular, film tiiri
tercihlerinin sadece toplumsal degiskenler tizerinden okunamayacagini, ayni
zamanda bireyin psikolojik yonelimleriyle birlikte ele alinmas1 gerekliligini
gostermektedir. Ancak uluslararasi literatiirde bu konuda zengin bir birikim
bulunmasina ragmen Tiirkiye baglaminda film tiirii tercihlerini sistematik ve
karsilastirmali bigimde inceleyen ¢alismalarin sinirl oldugu goriilmektedir.
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Tiirkiye’de sinema-seyirci iligkisini odagina alan galismalar, son yillarda
belirgin bir artis gostermistir. Seyirciyi merkeze alan bu arastirmalar, sinema
deneyimini metinsel ¢dziimlemelerle sinirlamamakta, izleme pratiklerini
toplumsal ve kiiltiirel baglamlariyla birlikte ele almaktadir. Bu alandaki en
kapsamli ¢alismalardan biri, Hasan Akbulut'un yiiriitiictiliglini tstlendigi
TUBITAK destekli “Kiiltiirel ve Toplumsal Bir Pratik Olarak Sinemaya Gitmek:
Tiirkiye'de Seyirci Deneyimleri Uzerine Bir Sozlii Tarih Caligmasi” (2018) adl
projedir. S6z konusu arastirmada, sinema seyirciligi tarihsel, toplumsal ve
kiilttirel bir olgu olarak ele alinmis, diinyadaki 6ncti seyirci arastirmalariyla
karsilastirmali bir ¢erceve sunulmustur. Bu proje kapsaminda 1960’11 ve 1970'1i
yillarda sinemaya gitme deneyimini incelemek amaciyla dort farkli kentten
100 yetigkin bireyle sozli tarih gortismeleri gergeklestirilmistir. Elde edilen
bulgular, sinemaya gitmenin yalnizca bir eglence etkinligi olmanin Stesinde
gliclii bir sosyal deneyim olarak algilandigini ortaya koymustur. Ayrica bu
pratigin, seyircilerin sosyo-demografik ozelliklerine, yasam kogullarma ve
bireysel deneyimlerine bagli olarak farklilastig: tespit edilmistir. Bu sonuglar,
film izleme pratiklerinin toplumsal baglamdan bagimsiz ele alinamayacagin
gostermektedir.

Akbulut'un ytrattigi proje disinda da Tiirkiye'de film tiirii tercihleri
ve seyirci deneyimini konu alan ¢ok sayida calisma bulunmaktadir. Aydan
Ozsoy’un “Sinema, Yeni Seyir Deneyimleri ve Cocuk Izleyici” (2017), Burak
Medin’in “Giiniimiiz Sinema Seyir Gilindeminin Belirlenmesi” (2018b),
Iskin Ozbulduk Kilig'm “Seyirci Deneyiminde Film Tercihini Etkileyen
Motivasyonlar ve Filmlerin Alimlanmasi: Recep Ivedik Ornegi” (2018) ve
Neslihan Goker’in “Sinema-Seyirci Iliskisini Etki Cergevesinde Diistinmek:
Bir izleyici Aragtirmasimin Sonuglar1” (2018) adh galigmalari alana énemli
katkilar sunmaktadir. Bu calismalar, metinsel ¢6ztimlemelerden ziyade
seyirci deneyimine odaklanarak izleyicinin film izleme siirecini &ncesi ve
sonrasiyla birlikte biitiinctil bir bigimde ele almakta, sinemanin giindelik
yasam igerisindeki yerini ve anlamini goriintir kilmaktadir.

Kiltirel Sermaye, Sinif ve Sinema izleme Pratikleri

Kullanimlar ve Doyumlar Kuramu, izleyiciyi pasif bir tiiketici olarak degil,
belirli motivasyonlarla hareket eden aktif bir 6zne olarak ele alir (Katz vd. 1973;
Rubin 1983). Ancak izleyicinin aktifligi, sinema izleme pratiklerinin toplumsal
kosullardan bagimsiz oldugu anlamina gelmemektedir. Bu nedenle sinema
izleme davraniglarindaki dontisiimii, bireysel tercihlerle sinirli gérmeyip,
bu tercihlerin hangi toplumsal ve smufsal kogullar altinda sekillendigini



12 < ilef dergisi

dikkate alarak degerlendirmek gerekmektedir. Sinema, tarihsel olarak farkli
toplumsal gruplari bir araya getiren kamusal bir deneyim alani olarak ortaya
gkmigtir. Hansen (1991), erken dénem Amerikan sinemasinda salonlarin,
farkli sniflardan bireylerin bir arada bulundugu gorece demokratik mekanlar
olarak islev gordiigtinii belirtir. Ancak bu durum zamanla degismis, kiilttirel
tiketim pratikleri, toplumsal simf konumlariyla daha belirgin bigimde
iliskilenen bir yapiya evrilmistir.

Bu dontisiim, Pierre Bourdieu'nun kiiltiirel tiiketim ve begeni iliskisine
dair gelistirdigi kuramsal gerceveyle birlikte ele alindiginda daha anlasilir
héale gelmektedir. Bourdieu’ya (1984) gore kiiltiirel pratikler, bireylerin
toplumsal konumlarindan bagimsiz tercihler degil, simfsal aidiyetlerle ve
igsellestirilmis egilimlerle sekillenen pratiklerdir. Hangi filmlerin izlendigi,
hangi tiirlerin tercih edildigi ve sinemaya ne siklikla gidildigi gibi davranslar,
bireysel begenilerin &tesinde toplumsal konumlanislarin birer gostergesi
olarak okunabilir. Dolayisiyla film izleme aligkanliklar1 eglence tercihleriyle
simurli kalmayan, kiiltiirel sermaye ve sinifsal konumun goriintir hale geldigi
bir alan olarak degerlendirilebilir.

Sinema-seyirci iliskisi, bireylerin begeni yargilari, kiilttirel birikimleri
ve sosyolojik konumlar1 araciligiyla sekillenmektedir. Bu perspektiften
bakildiginda Bourdieunun “begeni” ve “tat” kavramlarini sosyolojik bir
baglama yerlestiren yaklasimi, sinema izleme pratiklerini anlamak agisindan
islevsel bir cerceve sunar. Sinemaya gitme ve film izleme davranigslari,
bireysel tercihlerle sinirli olmayan, smifsal ve kiiltiirel dinamiklerle i¢ ice
gecmis pratiklerdir. Ancak Tiirkiye’de yapilan arastirmalarmn 6nemli bir
kisminda, bu pratiklerin sinifsal ve kiiltiirel boyutlarmin yeterince ele
alinmadig1 gortilmektedir. Sinema deneyimi ¢ogu zaman kiiltiirel sermaye ya
da toplumsal konum ekseninde derinlemesine analiz edilmemekte, daha ¢ok
genel izleyici egilimleri tizerinden tartisilmaktadir.

izleyici tercihlerinin yalmizca bireysel psikolojik ihtiyaglar temelinde
aciklanmasi bu nedenle eksik kalmaktadir. Bu noktada Pierre Bourdieu'nun
kiilttirel sermaye kurami, Kullanimlar ve Doyumlar yaklagimini tamamlayan
bir perspektif sunmaktadir. Bourdieu (1984, 1997), ekonomik, sosyal ve
kiiltiirel sermaye bicimlerini birbirine doniisebilir ve birbirini etkileyen
yapilar olarak ele alir. Kiiltiirel sermaye, bireylerin egitim diizeyi, estetik
bilgisi ve kiiltiirel yatkinliklar1 araciligiyla goriiniir hale gelir. Sinemanin,
erken donemlerinde farkli toplumsal siniflardan kitleleri bir araya getiren bir
kamusal mekan iglevi tagidig: bilinmekle birlikte (Hansen 1991), zamanla bu
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durumun degistigi; film tiirleri, salonlar ve seyir pratikleri tizerinden belirgin
bir sinifsal ayrismanin ortaya ¢iktig1 goriilmektedir.

Giintimiizde sinemaya gitmek, artik ucuz ve herkes igin erisilebilir bir
halk eglencesi olarak degerlendirilememektedir. Bilet fiyatlari, salonlarin
mekansal dagilimi ve izleyicilerin sosyo-ekonomik kosullari, sinema izleme
pratiklerini dogrudan etkilemektedir (Erkili¢c 2009; Tanriver 2011; Yiiksel ve
Demir 2014; Konukman 2018). Bourdieu’ya gore kiiltiirel sermaye yalnizca
nesnellesmis bicimlerde (kitaplar, sanat eserleri, filmler) sinirli kalmay1p aymn
zamanda bedensellesmis egilimler ve kurumsallagmigs gostergeler araciligiyla
da tiretilir ve aktarilir (Lareau ve Weininger 2003, 568). Kiiltiirel tirtinleri
yorumlayabilmek ve onlardan estetik haz alabilmek, belirli bir egitim ve
kiilttirel birikim gerektirdiginden sanat sinemasi gibi pratikler genellikle daha
ytiksek kiiltiirel sermayeye sahip izleyiciler tarafindan tercih edilmektedir.

Bourdieu'nun Distinction (1984) adli g¢alismasinda ortaya koydugu
gibi sanat1 takdir etme yetisi ve estetik zevk, bireyin toplumsal konumuyla
yakindan baglantihdir ve habitus igerisinde sekillenir (Webb vd. 2001,
153). Alt smuflar icin giindelik yasamda oncelik ¢ogu zaman ekonomik
gereksinimlerin karsilanmasi oldugundan sinemaya gitme davramsi bu
kosullardan bagimsiz diistintilemez (Huang 2019, 47). Bu baglamda sinema,
zaman iginde ucuz bir halk eglencesi kimliginden uzaklasarak belirli bir
ekonomik ve kiiltiirel sermaye talep eden bir pratik haline gelmistir. Popiiler
film tiirleri gorece daha genis kitlelere hitap ederken sanat sinemasi daha ¢ok
belirli bir kiilttirel birikime sahip, seckin izleyici gruplarinin erisebildigi bir
alan olarak konumlanmustir.

Bu noktada, kiiltiirel begenilerin ve tiiketim pratiklerinin giintimtizde
daha esnek ve ¢ogul bicimler kazandigina isaret eden yaklagimlar da dikkate
alinmalidir. Peterson ve Kern’in (1996) ortaya koydugu “omnivor” tezine gore
yliksek kiiltiirel sermayeye sahip gruplar yalmzca “ytiksek kiilttir” trtinlerini
tercih etmemekte, farkl tiirler ve popiiler formlar arasinda dolagabilen daha
kapsayic tiiketim Oriintiileri sergilemektedir. Ancak bu gesitlenme, kiilttirel
esitsizliklerin ortadan kalktigi anlamina gelmemektedir. Aksine kiiltiirel
sermayenin bi¢im degistirerek varhigim siirdiirdiigiinti gostermektedir. Bu
baglamda sinema izleme pratikleri, giincel kiiltiirel tiiketim rejimleri iginde
sinifsal ayrimlarin daha incelikli fakat hala etkili bigimlerde yeniden tiretildigi
bir alan olarak degerlendirilebilir.
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Dijital Platformlar ve Yeni Seyir Bicimleri

Glintimtizde sinema ve izleyicilik pratiklerini etkileyen en Onemli
dontistimlerden biri, dijitallesmeyle ¢evrim ic¢i ortamlarin ve dijital
platformlarin yayginlasmasidir. Dijitallesme, bir yandan sinema ve izleyici
agisindan yeni olanaklar sunarken, diger yandan sektoriin yapisinda ve seyir
deneyiminde koklii degisimlere isaretetmektedir. Cevrimigi dagitim modelleri
film endiistrisi igin yeni firsatlar yaratmis, ancak bu dontisiim sinema salonu
merkezli izleyicilik bigimlerinde belirli kirilmalar1 da beraberinde getirmistir.

Dijital platformlarda sunulan film ve diziler, izleyicilerin talepleri ve
beklentileri dogrultusunda sekillenirken izleyicinin film izleme davranisi da
belirgin bi¢cimde farklilasmistir. Dijitallesmeyle sinema salonlarinda gorece
pasif konumda olan izleyici profili déniismiis, icerik segen, izleme siiresini
belirleyen, durduran, hizlandiran ve parcali izleme pratikleri gelistiren daha
aktif bir izleyici modeli ortaya ¢ikmistir. Bu durum, Kullanimlar ve Doyumlar
Kurami gergevesinde tanimlanan “aktif izleyici” anlayisinin dijital ortamda
yeni bicimler kazandigin gostermektedir. Ayrica Coskun ve Koluagik’in da
belirttigi gibi (2016, 161-162) salonlarda gosterim imkani bulamayan filmler,
cevrim ici platformlar araciligiyla daha genis kitlelere ulasabilmektedir.

Yasanan bu dontistim yalnizca popiiler film sektoriinii degil, bagimsiz
film yapimcilarini ve film festivallerini de etkilemektedir. Sadlowska ve
arkadaglarinin da vurguladig: tizere (2019, 411-412) ev sinema sistemleri ve
dijital izleme teknolojilerinin gelismesi, bagimsiz sinema {izerinde belirli
baskilar olustururken festival izleyiciliginde de niceliksel bir gerilemeye
yol agmistir. Bu durum, yapimcilar ve festival organizasyonlarini gelecek
stratejilerini yeniden gbzden gecirmeye zorlamaktadir. Ote yandan dijital
dagitim ve ¢evrim i¢i platformlar, bagimsiz filmlerin dolasimini genisleterek
bu yapimlarin daha goriintir hale gelmesine ve geleneksel salon dagitiminin
Otesinde farkli izleyici gruplarina ulasmasina olanak tamimaktadir (Lobato
2019). Bu ikili yaps, dijital platformlarin hem kisitlayict hem de agiai bir iglev
tstlendigini gostermektedir.

Son yillarda Tiirkiye’de de dijital platformlarin sayisinda hizli bir artig
yasanmustir. 2007’de kurulan MUBI, 2015’te yayin hayatina baglayan BluTV,
2016’da Tiirkiye pazarina giren Netflix, Puhu TV ve 2020’de faaliyetlerine
baslayan Amazon Prime bu doéniistimiin baglica érnekleridir. Kolay erisim,
reklamsiz ortam ve igerik cesitliligi, ticretli platform tercihinde belirleyici
faktorler olarak one ¢ikmaktadir. Bu platformlar, yerli ve yabanci orijinal
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iceriklerin yani sira gegmis yapimlari ve vizyondan kalkmus filmleri izleyiciyle
bulusturarak abonelik sayilarmm hizla artirmigtir.  Ozellikle pandemi
doneminde evlere kapanan izleyicilerin dijital platformlara yonelmesi bu
siireci hizlandirmis, Netflix'in 2020 yilinda abone sayisin1 203,7 milyona
¢ikarmast bu dontistimin kiiresel 6lgekteki etkisini gortinir kilmigtir (BBC
News Tiirkge 2021).

Dijital platformlar, gise bagarisi yiiksek filmler diginda festivallerde
odil alan bagimsiz yapimlar: da biinyelerine katarak geleneksel dagitim
pratiklerini dontistiirmektedir. MUBI'nin bagimsiz filmleri kiiratoryel bir
seckiyle sunmay1 temel strateji olarak benimsemesi ve 6zgiin igerik tiretimine
yonelmesi, bu doniistimiin 6nemli 6rneklerinden biridir. Tiirkiye baglaminda,
9 Kere Leyla ve Azizler gibi filmlerin sinema salonlar1 yerine Netflix'te gosterime
girmesi, Organize Isler: Sazan Sarmali filminin salon gosterimi tamamlanmadan
dijital platformlara satilmasi ya da Bursa Biilbiilii filminin 6nce dijital ortamda
ardindan salonlarda gosterilmesi, dijital platformlarin dagitim ve gosterim
mantigini nasil yeniden yapilandirdigmi gostermektedir. Benzer sekilde,
39. Istanbul Film Festivali'nin dijital ortamda izleyiciyle bulusturulmasi,
festivallerin de bu dontisime uyum saglamak zorunda kaldigini ortaya
koymaktadir.

Tiirkiye’de dijital izleyiciligin seyir deneyimi iizerindeki etkilerini ele
alan calismalar da benzer sonuglara igsaret etmektedir. Medin (2018a, 142-
158), dijital yerlilerle yaptig1 goriismelerde film izleme pratiklerinin kamusal
alanlardan 6zel ve mahrem alanlara dogru kaydigimi ortaya koymustur.
Ev sinema sistemleri, akilli televizyonlar ve gevrim ici platformlar, izleme
deneyimini taginabilir ve zamansal olarak esnek bir hale getirmistir.
Parlayandemir (2015), Anadolu (2020) ve Akinci ve Bager (2020), izleyicilerin
kalabalik salon ortami, bilet fiyatlar1 ve reklam gibi nedenlerle dijital
platformlara yoneldigini vurgularken; Diker (2019), 6zellikle Y kusaginin film
igeriklerini pargali ve hizlandirilmis bigimde tiiketerek dijital ortamda daha
yliksek bir izleme konforu deneyimledigini belirtmektedir.

Bu cercevede dijital platformlar, sinema izleme deneyimini yalnizca
teknolojik olarak dontistiirmekle kalmamakta; izleyicinin filmle kurdugu
iliskiyi, izleme mekanini ve zamanini da yeniden tanimlamaktadir. Tarihsel
olarak toplumsal biitiinlesme ve torensel bir deneyim olarak sekillenen
sinema seyirciligi, dijitallesmenin etkisiyle giderek bireysellesmis ve
parcalanmis izleme pratiklerine yonelmektedir. Ancak bu dontisiim, sinema
deneyiminin smifsal ve kiiltiirel boyutlarmi ortadan kaldirmaktan ziyade
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onceki boliimlerde tartisilan esitsizliklerin dijital ortamda yeni bigimler
altinda yeniden tiretilmesine zemin hazirlamaktadir.

Duygu-Anlam-Eylem Ucgeni:
Sinema Deneyiminin Psikososyal Boyutu

Sinema deneyimini, bireylerin sinema salonunda film izlerken yasadiklar
tim duyusal ve sosyal etkilesimleri kapsayan ¢ok katmanli bir stire¢ olarak
tanimlayan Akbulut vd. (2018, 1), bu deneyime; filmin farkli kimlik ve biling
diizeylerinde algilanmasini, salondaki diger izleyicilerle ortak bir atmosferin
paylasilmasiny, film aralarindaki yeme-i¢me pratiklerini ve film sonrasinda
duygularin ¢evreyle paylasilmasini da dahil etmektedir. Bu yaklagim, sinema-
seyirci iligkisinin yalnizca bireysel bir algilama stireci degil, ayn1 zamanda
toplumsal olarak paylasilan bir deneyim alani oldugunu gostermektedir.
Dolayisiyla sinema deneyimi, duyusal tepkilerden toplumsal etkilesimlere
uzanan ¢ok boyutlu bir yapi igerisinde ele alinmalidir.

[zleyici aragtirmalarmin 1940’11 yillarda baglamasi ve 1980'lerden
itibaren hiz kazanmasi, sinemayi film-yonetmen iligkisi tizerinden agiklayan
yaklagimlarin smirhiliklarinin  agilmasmi saglamistir. Bu calismalar, etki
paradigmasini sorgulayarak seyirciyi dogrudan arastirma nesnesi haline
getirmistir. Bu alandaki 6ncii ¢alismalardan biri olan Annette Kuhn'un (1999)
arastirmasi, 1930’lar Britanyasi’'nda sinemaya gitme deneyimini toplumsal
ve kiiltiirel baglami igerisinde ele almistir. Calisma film tercihlerinin, birlikte
gidilen kisilerden toplumsal cinsiyete, yerlesim yerinden gelir ve egitim
diizeyine kadar uzanan ¢ok sayida degiskenle iligkili oldugunu ortaya
koymustur. Bu yoniiyle Kuhn'un ¢alismasi, sinema deneyiminin bireysel bir
etkinlikten ziyade kolektif bellegin olusumuna katkida bulunan bir toplumsal
pratik oldugunu gostermektedir. Benzer sekilde, Kuhn'un An Everyday Magic:
Cinema and Cultural Memory (2002) adli ¢alismasi, sinema-seyirci iligkisini
sozli tarih goriismeleri araciligiyla daha da derinlestirmistir. Bu aragtirma,
filmlerin izleyiciler tizerinde yarattig1 duygusal etkilerin izleme anmna 6zgii
olmadigini, bireylerin giindelik yasamlarina, anilarma ve kimlik anlatilarmna
dahil olarak kalict anlamlar tirettigini ortaya koymaktadir. Bu baglamda
sinema deneyimi, izleyicinin sadece duygusal tepkilerini kapsayan bir
siirecin 6tesinde gegmis deneyimlerle kurdugu anlam iliskilerini de kapsayan
bir siireg olarak degerlendirilmektedir.

Psikososyal — diizeyde bakildiginda, izleyicilerin  film izleme
deneyimlerinin duygu boyutu kisilik 6zellikleri ve bireysel yonelimlerle
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yakindan iligkilidir. Hall (2005), disadoniikliik, nevrotiklik ve psikotizm gibi
kisilik ozelliklerinin medya kullanimu ve tiir tercihleri tizerinde belirleyici
etkiler yarattigin1 gostermektedir. Disadoniik bireylerin sosyal etkilesimi
destekleyen igeriklere yonelmesi, nevrotik bireylerin kaygiy1r azaltici ve
rahatlatict anlatilari tercih etmesi ya da psikotizm diizeyi yiiksek bireylerin
geleneksel iligki temali iceriklerden uzak durmasi, sinema deneyiminin
duygusal boyutunun bireysel 6zelliklerle kesistigini ortaya koymaktadir. Bu
bulgular, sinema izleme deneyiminin igerik tercihlerinin yan sira izleyicinin
duygusal diizenleme stratejileriyle de baglantili oldugunu gostermektedir.

Benzer bicimde Banerjee ve arkadaslar: (2008), film tiirii tercihlerinin
toplumsal cinsiyet, uyarilma arayis: ve kisilik 6zellikleriyle iligkisini ortaya
koyarak izleyici davranislarinin yalnizca kiiltiirel ya da gevresel faktorlerle
agiklanamayacagmi gostermistir. Kullanimlar ve Doyumlar Kuram
cercevesinde degerlendirildiginde, bu ¢alismalar sinema izleme deneyiminin
izleyici agisindan eglence pratigi olmanin Gtesinde belirli duygusal
gereksinimleri kargilamaya yonelik bilingli bir eylem oldugunu ortaya
koymaktadir. Bu noktada izleyicinin duygu diinyasi, film izleme siirecinde
anlam iiretimini dogrudan etkilemektedir.

Bartsch’in (2012) vurguladigi tizere film ve dizi izleme deneyimi, izleyiciler
i¢in eglenme, duygusal bosalim yasama ve giindelik yasamin stresinden gegici
bir kacis saglama islevleri gormektedir. Bu bireysel motivasyonlar, sinema
salonunun ya da dijital izleme ortamlarinin sundugu kolektif atmosferle
birlestiginde izleyiciye kisisel hazzin yam sira toplumsal bir aidiyet hissi
de sunmaktadir (Staiger 2000). Bu baglamda sinema deneyimi, duygularin
deneyimlendigi bir alan olmanin 6tesinde bu duygularin toplumsal olarak
paylasildigr ve anlamlandirildig: bir eylem alanina déniismektedir.

Biltereyst, Lotze ve Meers’in (2012) tarihsel izleyici aragtirmalar: ile
Maltby, Biltereyst ve Meers'in (2011) sinema tarihine izleyici merkezli
yaklagimlari, sinemay1 metinsel bir {iretim alami olarak degil, izleyicinin
duygusal tepkileri, anlamlandirma pratikleri ve toplumsal konumlanislariyla
birlikte ele alinmasi gereken bir deneyim alan1 olarak degerlendirmektedir.
Bu calismalar, sinema deneyiminin duygu, anlam ve eylem boyutlarinin
birbirinden ayrilamayacagini, izleyicinin filmi izlerken hissettikleri, filme
yiikledigi anlamlar ve bu deneyimi giindelik yasamina nasil tasidig:
arasindaki iliskinin sinema-seyirci bagini belirledigini ortaya koymaktadir.
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Bu cergevede sinema deneyimi, izleyicinin duygusal tepkileri (duygu),
bu tepkiler araciligiyla kurdugu yorumlama ve hatirlama stiregleri (anlam) ve
film izleme eylemini giindelik yasam pratikleri igerisine yerlestirme bicimleri
(eylem) arasindaki dinamik bir iliski icerisinde sekillenmektedir. Béylece
sinema, yalnizca izlenen bir anlati olmaktan ¢ikarak bireyin kimlik insasina,
toplumsal aidiyetlerine ve kiiltiirel konumlanigina eklemlenen psiko-sosyal
bir deneyim alan1 haline gelmektedir.

Yontem

Calisma,' tiniversite ogrencilerinin film izleme pratiklerini, Kullanimlar ve
Doyumlar Kurami ile Bourdieu'nun kiilttirel sermaye yaklasimi gergevesinde
incelemektedir. Arastirmanin odak noktasini, geng izleyicilerin film tiirii
tercihleri, film izlerken yasadiklar1 duygusal deneyimler ve dijital platform
kullanim aligkanliklar1 arasindaki iligkiler olusturmaktadir. Arastirma, nicel
arastirma yontemlerine dayali betimsel bir tarama modelinde kurgulanmaistir.
Bu kapsamda calisma, sinema-seyirci iligkisinin bireysel (psikolojik doyum),
toplumsal (smufsal farkliliklar) ve teknolojik (dijitallesme) boyutlarin
biitlinciil bir yaklasimla ele almay: hedeflemektedir. Arastirma, bu amag
dogrultusunda asagidaki sorulara yanit aramaktadir:

1. Film tiirleri [sanatsal, gergekiistii, cinsel, sert (hard), yumusak (soft)]
ile sinemaya gitme gerekgeleri ve duygu durumlar1 arasinda nasil bir iligki
bulunmaktadir?

2. Film tercihlerinde cinsiyet, simifsal egilimler (aile geliri, harcama
diizeyi, ebeveyn egitimi) ve tiniversite tiirti gibi sosyo-demografik degiskenler
anlamli bir farklilik yaratmakta midir?

3. Dijital platform kullanimi ve abonelik aliskanliklari, 6grencilerin film
izleme pratiklerini ve sinema salonuna gitme davramglarini hangi yonlerden
dontstiirmektedir?

4, Kullanimlar ve Doyumlar Kurami ile kiiltiirel sermaye yaklasimi
birlikte diistiniildiigiinde, sinema izleme davraniglarinin bireysel ve sinifsal
boyutlari nasil kavramsallagtirilabilir?

1 Bu calisma, Selguk Universitesi Bilimsel Arastirma Projeleri Koordinasyon Ofisi
tarafindan desteklenen “Dijitale Ragmen Sinema: Doniisen Izleyici Pratikleri
Icerisinde Sinemaya Gitme Davramsi” baghkli arastirma projesi (Proje No:
24401123) kapsaminda elde edilen verilere dayanmaktadir. Calisma, Selguk
Universitesi Tletisim Fakiiltesi Etik Kurulu'nun 24.04.2024 tarihli ve 522 sayil
karariyla verilen etik kurul onay1 dogrultusunda ytirtitilmisttir.



Nermin Kiicliksonmez » Abdullah Kocak = Film Turt Tercihleri ... > 19

Katilimeilar:  Aragtirmanin - evrenini, Tiirkiye'deki ytiiksekgretim
kurumlarinda 2023-2024 egitim-6gretim yilinda Ogrenim goéren lisans
ogrencileri olusturmaktadir. Veriler, Tiirkiye Istatistiki Bolge Birimleri
Smiflandirmast (NUTS 1) diizeyindeki 12 farkli bolgeden segilen 12
tiniversitede, 22 Ekim 2024 ile 22 Subat 2025 tarihleri arasinda, ¢evrim ici anket
yontemiyle toplanmustir. Secilen tiniversiteler, Tiirkiye>deki tist, orta ve alt
sosyo-ekonomik gruplardan 6grenci popiilasyonunu temsil etme potansiyeli
gbz oniinde bulundurularak kolayda drnekleme yontemi ile belirlenmistir.
Bu yontem, evrene genelleme yapmak agisindan bazi smirhliklar icerse de
(Taherdoost 2016), pratik olmasi ve finansal kisitlar nedeniyle bu ¢alismada
tercih edilmistir. Universitelerin cografi ve sosyo-ekonomik agidan
cesitlendirilmis olmasi, evrene dair gegerli gikarimlar yapilmasina olanak
tanimugtir. %95 giiven araligi ve %3 hata pay: ile hesaplanan 6rneklem
biiytikliigliniin minimum 1068 katilimci olarak belirlenmesi gerekmektedir
(Taherdoost 2017). Calismada minimum say1 biytkligi tamamlanarak
toplam 1183 6grenci aragtirmaya dahil edilmistir.

Olciimler: Arastirma verileri, arastirmacilar tarafindan gelistirilen ve g
béliimden olusan bir anket formu aracihigryla toplanmusgtr.

1. Sosyo-Demografik ve Sosyo-Ekonomik Bilgi Formu: Bu boliimde
katihimcilarin yas, cinsiyet, 6grenim gordugii iiniversite, liseyi okudugu
yer, ebeveyn egitim diizeyi, aile geliri ve kisisel aylik harcama miktar1 gibi
degiskenleri dlgmeye yonelik sorular yer almaktadir. Bu veriler, kiiltiirel
sermaye ve sinifsal egilimlerin analizinde kullanilmistir.

2. Sinema ve Dijital Platform Aliskanliklari Formu: Bu bolim,
katiimcilarin sinema ve dijital platform deneyimlerine odaklanmaktadir.
Formda; sinemaya ilgi diizeyi, sinemaya gitme siklig1, sinemaya gitmeme
nedenleri, yerli/yabana film tercihi, sinemaya gitme kararmi etkileyen
unsurlar (duygu durumu, sosyal ¢evre vb.), sinemaya atfedilen anlamlar ve
sinemaya kiminle gidildigi gibi degiskenler sorgulanmaktadir. Ayrica, dijital
platform abonelikleri, kullanim siklig1 ve film izleme mekan tercihleri (sinema
salonu, ev vb.) gibi dijital dontisiim pratiklerini 6l¢en sorular da icermektedir.

3. Film Tiirti Tercihleri Olgegi: Katilmalarm 20 farkli film tiiriine
yonelik tercih diizeylerini 6l¢gmek igin 5'1i Likert tipi bir 6l¢ek kullanilmigtir.
Olgek, komedi, aksiyon, bilim kurgu, fantastik vb. film tiirlerini
icermektedir. Katilimalardan her bir tiir igin tercih diizeylerini 1="Hig
tercih etmem” ile 5="Cok tercih ederim” arasindaki secenekler tizerinden
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isaretlemeleri istenmistir. Bu 6lgekten elde edilen puanlara dayanilarak daha
sonra faktor analizi yapilmus; tiirler bes ana faktor (sanatsal, gercekdistii,
cinsel, sert, yumusak) altinda kiimelenmis ve analizler bu faktérler tizerinden
ylrtitilmstir.

Toplanan verilerin analizi istatistiksel yazilim programlar: kullanilarak
gerceklestirilmistir. Film tiirti tercih olgeginin yapi gecerliligini test etmek
icin agimlayict faktor analizi uygulanmistir. Arastirma sorularmni test
etmek amaciyla, betimsel istatistiklerin (frekans, ytizde, ortalama, standart
sapma) yam sira bagimsiz Orneklem t-testi, tek yonlii varyans analizi
(ANOVA) ve korelasyon analizi gibi istatistiksel tekniklerden yararlanilmigtir.

Bulgular
Tanimlayici ve Betimsel istatistikler

Orneklem, Tiirkiye'nin NUTS 1 diizeyindeki 12 farkli bolgesinden segilen
12 tiniversiteden katilimcilar: icermektedir. Bu dagilim, 6érneklemin cografi
agidan cesitlilik gosterdigine isaret etmektedir. Tiirkiye genelinde yer alan 12
farkli tiniversiteden ¢alismaya katilan toplam 1.183 6grenci bulunmaktadir.
Katilimailarin %52,1’1 kadin (n=616), %47,9'u ise erkek (n=567) 6grencilerden
olusmaktadir. Katilimcilarin yas ortalamasi 21,21, standart sapmasi ise 2,51
olarak hesaplanmusgtir.

Orneklemde yer alan katilimalar Tiirkiye'nin NUTS 1 diizeyindeki
bolgelerine yayilmis olup Ogrencilerin geldigi tiniversiteler sirasiyla su
sekildedir: Selcuk Universitesi (%12,9), Akdeniz Universitesi (%12), Istanbul
Medipol Universitesi (%11,8), Atatiirk Universitesi (%10,1), Anadolu
Universitesi (%9,7), Kirklareli Universitesi (%8,2), Inénii Universitesi (%7,6),
Gaziantep Universitesi (%7,4), Afyon Kocatepe Universitesi (%7,3), Trabzon
Universitesi (%4,7), Samsun Universitesi (%4,3) ve Aksaray Universitesi (%4).
Bu dagilim, 6rneklemin Ttirkiye'nin farkli cografi bolgelerini temsilen dengeli
bir bi¢imde secildigini gostermektedir.

Katilimcilarin ekonomik durumlarma bakildiginda, %30,1’i 5.000 TL ve
altinda (en diistik kategori) kisisel harcama yaparken, %11,1’i 20.000 TL ve
tizerinde (en yiiksek kategori) harcama yaptigim belirtmistir. Aile gelirlerine
iliskin veriler incelendiginde, %10,3"tintin ailesinin gelirinin 15.000 TL ve
alt;, %9,6’smin ise 105.000 TL ve tizeri oldugu goriilmektedir. Bu durum,
arastirmaya katilan 6grenciler arasinda genis bir sosyo-ekonomik c¢esitlilik
bulunduguna isaret etmektedir.
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Katilimcilarinebeveynlerinin egitim diizeyleri de gesitlilik gostermektedir.
Babalarin %1,9'u yalnizca okuryazar, %17,5'i ilkokul, %14,8'i ortaokul, %46,5'i
lise, %16,6’s1 tiniversite, %2,8'i ise lisanstistii mezunudur. Annelerin egitim
diizeyi ise %6,8 okuryazar, %33,1 ilkokul, %19,3 ortaokul, %23,7 lise, %15
universite ve %2,2 lisanstistii seklindedir. Bu oranlar, katilimcilarin ailelerinin
egitim diizeyinde de belirgin bir heterojenlik oldugunu ortaya koymaktadir.
Ayrica dgrencilerin %311 ilge, %22,2’si il, %26,4't biiyiiksehir, %20,4't ise
metropol (istanbul, Ankara, izmir) diizeyinde lise egitimini tamamlamistir.
Film tercihleri incelendiginde ise katiimcilarin %67,4'ti yabanc filmleri
(n=797), %32,6's1 ise yerli filmleri (n=386) tercih ettigini belirtmistir. Bu
dagilim, 6rneklemde yabanci film tercihinin yerli film tercihine kiyasla daha
yliksek oldugunu gostermektedir.

Genglerin film izleme aliskanliklari agisindan diger bir énemli bulgu,
film izleme platformu tercihleridir. Aragtirma verilerine gore gengler sirasiyla
en ¢ok internet (x=4,12; SD=,882), dijital platformlar (x=4,03; SD=1,10),
sinema salonlar1 (x=2,89; SD=,929) ve DVD (x=1,48; SD=,782) araciligiyla
film izlemektedir. Bulgular, film izleme araclar1 arasinda internet ve dijital
platformlarin en yiiksek ortalamalara sahip oldugunu; sinema salonlarimin ise
gorece daha diisiik bir ortalamayla tigtincii sirada yer aldigini gostermektedir.
Buna karsin DVD kullanimi neredeyse tamamen ortadan kalkmustir.

Genglerin dijital platformlara yoneliminde erisim kolayligi ve ekonomik
faktorler 6nemli rol oynamaktadir. Internetin herkes icin erisilebilir olmasi
onu birinci siraya tasirken dijital platformlarin ve sinemanin goérece daha
pahali olmasy, tercih siralamasinda geriye diismelerine neden olmaktadir.
Buna ragmen dijital platformlar 6nemli bir kullanici tabanina sahiptir.
Nitekim katilimcilarin dijital platformlara tiyelik stiresi ortalamas: 2,91 yil
olarak hesaplanmigtir (SD=2,34; Min=0, Max=8). Bu veri, dijital platformlarin
yaygin ve kalic1 bir kullanim alanina dontisttigtinti gostermektedir.

Genglerin dijital platformlar1 tercih etme nedenleri arasinda %28,1'i
durdurup devam ettirme 6zelligini, %24,1'i ev konforunda izleme olanagini,
%19,7’si reklamsiz izleme imkanini, %16,9’u ekonomik olmasim ve %11,2’si
yasadig1 bolgede gosterime girmeyen filmlere erisebilme firsatin1 bir avantaj
olarak belirtmistir. Dijital platformlara abone olma gerekgeleri incelendiginde
ise genglerin %31,09'u igerik zenginligi, %27,2’si rahatlik, %151 pandemide
yapacak bagka bir etkinligin olmayisi, %10,9'u ekonomik tasarruf, %9,6's1 ise
pandemideki giivenlik endiseleri nedeniyle tiye olduklarini ifade etmistir.
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Katilmailarin film izleme gerekgeleri degerlendirildiginde, 6ncelikli
motivasyonun eglenmek oldugu goriilmektedir (x=4,41; SD=,745). Bunu
strastyla rahatlamak (x=4,02; SD=,995), kafa dagitmak (x=3,67; SD=1,183),
sanatsal bir etkinlik gerceklestirmek (X=3,49; SD=1,216) ve film sonrasi sosyal
cevreyle paylasimda bulunmak (x=3,41; SD=1,240) izlemektedir. Bu bulgular,
ogrencilerin film izlemeyi esasen haz alma, gevseme ve sosyal etkilesim aract
olarak gordiiklerini gostermektedir.

Film Tiirlerine iliskin Tercihler

Katilimalar genellikle eglenceli, rahatlatict ve temposu ytiksek tiirlere
yonelmektedir. Bu dogrultuda, komedi, aksiyon ve bilim kurgu filmlerinin
one c¢iktig1 goriilmektedir. Nitekim Tablo 1, film tiirlerinin nasil kiimelendigini
ve hangi tiirlerin izleyiciler arasinda daha fazla tercih edildigini gostermesi
bakimindan énemli ipuglar1 sunmaktadr.

Sanatsal Gergekiistii Cinsel Sert Yumusak N X SD
Bagimsiz ,781 1090 3,01 1,153
Klasik 772 1095 Bl 1,193
Festival ,665 1102 2,94 1,238
Belgesel ,534 1099 3,06 1,236
Dram ,451 1112 3,81 1,142
Bilim kurgu ,826 1125 1,095
Fantastik ,788 1101 1,117
Aksiyon ,602 1123 1,006
Erotik 775 1088 2,38 1,102
Gay /Lezbiyen ,746 1082 2,03 1,103
Western ,547 1068 2,49 1,165
Gerilim ,812 1114 3,84 1,226
Korku ,740 1122 3,19 1,457
Savag ,622 1120 BI55} 1,257
Felaket ,492 1087 3,05 1,363
Romantik ,688 1129 3,69 1,157
Komedi ,645 1142 - ,957
Animasyon ,486 1110 3,77 1,229
Cocuk 465 1088 2,56 1,207
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Miizikal 448 1093 2,86 1,260

ig tutarlik katsayist a=,750 a=,728 a=,660 a=,702 a=,632

Tablo 1: Film Tercihlerinin Faktor Yapisi

Tablo 1 incelendiginde, iki farkli analizin sonuglar1 bir arada
goriilmektedir. Tablonun sol kisminda, film tiirlerinin hangi ortak boyutlar
altinda toplandigini anlamaya yonelik faktor analizi sonuglari, sag kisminda
ise film tiirlerinin izlenme sikhiga ve tercih edilme diizeyine iligskin
tanimlayici istatistikler yer almaktadir. Oncelikle faktor analizi sonuclarina
bakildiginda, Varimax rotasyonu uygulanarak yapilan Temel Bilesenler
Analizi sonucunda bes farkl: faktor yapisinin ortaya ¢iktigi goriilmektedir. Bu
analizde herhangi bir miidahale ya da madde ¢itkarma islemi yapilmamugtir.
Buna ragmen oldukc¢a okunakli ve anlamli bir faktdr yapisi elde edilmistir.
S6z konusu yapi, bir anlamda kiimeleme analizi gibi de degerlendirilebilir;
ctinkii hangi film tiirlerinin birlikte izlenme egiliminde oldugunu, dolayisiyla
hangi tiirlerin belirli izleyici profilleri tarafindan benzer bigimde algilandigin
gostermektedir. Bagka bir deyisle, bu bes faktor iginde yer alan film tiirleri,
katthmalarin - zihninde benzer karakteristiklere sahip filmler olarak
gruplanmustir.

Faktor yiiklerinin tamaminin kabul edilebilir esik degeri olan 0,35'in
tizerinde olmasi ve toplam agiklanan varyansin %57,4 (A=57,4) olarak
hesaplanmas, elde edilen faktor yapisinin istatistiksel olarak gegerli oldugunu
ortaya koymaktadir. Ayrica, her bir faktoriin i¢ tutarlilik katsayisi (Cronbach’s
Alpha) degerinin 0,60"1n tizerinde olmasi, bu yapinin giivenilir oldugunu da
gostermektedir. Faktorlerin igeriklerine gore yapilan tematik siniflandirma,
film tiirleri arasindaki anlamli kiimelenmeyi daha da goriiniir kilmaktadir.
Buna gore birinci faktor, bagimsiz, klasik ve festival filmleri gibi sanatsal ve
entelektiiel yonii agir basan tiirleri icermektedir. Ikinci faktor, fantastik, bilim
kurgu ve aksiyon tiirlerinden olusmakta olup gercekiistii 6geler barindiran
yapimlar temsil etmektedir. Ugiincii faktor, erotik, gay /lezbiyen ve western
turlerini bir araya getirmektedir. Bu tiirlerin tematik olarak dogrudan
orttismedigi diistintilebilse de faktor analizi sonuglari bu tiirlerin katihmcilarin
izleme pratiklerinde birlikte konumlandigini gostermektedir. Bu durum,
film tiirlerinin yalnizca metinsel ya da endiistriyel siniflandirmalarla degil,
izleyicilerin zihinsel ve kiiltiirel algilar1 dogrultusunda da kiimelenebildigine
isaret etmektedir. Tiir kurami literatiirtinde de vurgulandig: tizere, tiirler
sabit ve kapali kategoriler olmaktan ziyade tarihsel, kiiltiirel ve alimlama
baglamlarina gore esnek bigimde anlam kazanan yapilardir (Altman 1999).
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Bu cergevede s6z konusu faktor, katilimcilarin algisinda norm disi, marjinal
ya da ana akimin disinda konumlanan anlat1 bigimlerini bir araya getirmesi
nedeniyle “Cinsel” bashgi altinda adlandirilmistir. Dérdiincii  faktor,
gerilim, korku, savas ve felaket tiirlerini igermekte; genel olarak sert igerikli
filmleri temsil etmektedir. Besinci faktor ise komedi, animasyon, ¢ocuk ve
miizikal tiirlerinden olusarak hafif ve eglenceli nitelikteki filmleri bir araya
getirmektedir. Bu niteliklerden hareketle faktorler sirasiyla “Sanatsal”,
“Gergekiistit”, “Cinsel”, “Sert (hard)” ve “Yumusak (soft)” olarak yeniden
adlandirilmigtir. Bu adlandirmalar hem film tiirlerinin tematik yakinliklarim
hem de izleyici tercihlerindeki karakteristik oriintiileri daha anlagilir
kilmaktadir.

Tablo 1’deki bir diger 6nemli bulgu ise film tiirlerinin izlenme sikligina ve
tercih edilme diizeyine iligkin verilerdir. Bulgulara gore en ¢ok tercih edilen
film tiirleri sirasiyla komedi, aksiyon, bilim kurgu ve fantastik filmlerdir. Buna
karsilik en az tercih edilen tiirler ise gay/lezbiyen, erotik, western ve ¢ocuk
filmleri olarak belirlenmistir. Bu dagilim, genel izleme motivasyonlariyla da
tutarlilik gostermektedir. Katilimailar, eglenmek, rahatlamak ve keyif almak
amaciyla film izlediklerini belirtmektedir; bu da dogrudan komedi, aksiyon
ve bilim kurgu gibi dinamik ve eglenceli tiirlere yonelimi agiklamaktadar.

Sinemaya gitme gerekgesi ile faktorlesen film tiirleri arasindaki
iliskiyi degerlendiren korelasyon analizi sonuglari, énemli bulgular ortaya
koymaktadir. Tablo 2’de yer alan korelasyon matrisi ve 1s1 haritast (heat
map), farkli film tirleri ile izleme gerekgeleri arasindaki etkilesimi gorsel
olarak sunmakta ve bu baglamda izleyici davraniglarin1 anlamaya y&nelik
derinlemesine ipugclar1 saglamaktadur.

Faktorlestirilen Film Tiirleri

Sinemaya Gitme

) Sanatsal Gergekiistii ~ Cinsel Sert Yumusak
Gerekgesi
Kafa Bogaltmak ,1627 0,035 177 114~ ,168™
Eglenmek -0,019 ,109™ -0,011 0,055 ,128”
Sanatsal Faaliyet ,100” A79° 1467 | 2500
Rahatlamak ,179™ ,109™ ,145™ 117 ,185™
Konugmak L2760 0,054 A190° 116" 197"

Tablo 2: Film Tirlerini izleme ve Film Izleme Amaci ile Mativasyonlar Arasindaki
lliskiler

Tablo 2 incelendiginde, film izleme gerekgeleri ile film tiirleri arasindaki
iliskilerin oldukc¢a anlamli bir ériintli sundugu goriilmektedir. Buna gore,
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“kafa bogaltmak” amaciyla film izleyen katihmcilar, cogunlukla yumusak
(komedi, animasyon, miizikal vb.) ve sanatsal nitelikli filmleri tercih
etmektedir. “Eglenmek” amaciyla film izleyenlerin tercihleri ise belirgin
bigimde gergekiistii (fantastik, bilim kurgu, aksiyon) ve yine yumusak film
tiirlerinde yogunlagmaktadir. Ote yandan, “sanatsal faaliyet gerceklestirmek”
amaciyla film izleyenlerin tercihlerinin baskin bi¢cimde sanatsal filmler
tizerinde toplandigi dikkat g¢ekmektedir. “Rahatlamak” amacyla film
izleyenlerin dagilimi ise gorece daha genistir. Bu katilmailar, &zellikle
yumusak ve sanatsal filmleri tercih etseler de genel olarak biitiin film tiirlerine
agik bir izleme egilimi gostermektedir. Buna karsilik, film sonrasinda sosyal
cevreyle konusabilmek igin film izleyen katilimcilar, cogunlukla sanatsal ve
yumusak filmleri se¢gme egilimindedir.

Sinemaya gitme ve film izleme pratiklerine iliskin bir diger 6nemli bulgu,
cinsiyet degiskeniyle ilgilidir. Analizler, film tiirii tercihlerinin kadinlar ve
erkekler arasinda istatistiksel olarak anlamli bicimde farklilastigini ortaya
koymaktadir. Buna gore erkekler, savas (t=-6,49; p<0,05), western (t=-2,99;
p<0,05) ve felaket (t=-4,41; p<0,05) tiirlerindeki filmleri anlamli bicimde
daha fazla izlemektedir. Kadinlar ise komedi (t=2,36; p<0,05), romantik
(t=8,83; p<0,05), dram (t=2,66; p<0,05), animasyon (t=3,99; p<0,05), festival
(t=2,84; p<0,05), miizikal (t=4,61; p<0,05), cocuk (t=4,21; p<0,05) ve gay/
lezbiyen (t=3,70; p<0,05) tiirlerindeki filmleri daha fazla tercih etmektedir.
Film tiirlerinin faktorlesmis kiimeleri tizerinden yapilan analizde de benzer
bir oriintli gozlenmistir. Sert filmler, erkekler tarafindan anlamli bicimde
daha fazla izlenirken (t=-4,36; p<0,001); yumusak filmler, kadinlar tarafindan
belirgin bi¢cimde daha fazla tercih edilmektedir (t=6,59; p<0,001). Bu bulgular,
film tiirti tercihlerinde toplumsal cinsiyetle iligkili farklilagmalarin 6nceki
izleyiciarastirmalarinda ortaya konan egilimlerle 6rtiistiiglini gostermektedir
(Hall 2005; Banerjee vd. 2008; Veenstra vd. 2020), ancak t degerleri dikkate
alindiginda aradaki farkin radikal diizeyde olmadig1 da goriilmektedir.

Sinifsal farkliliklar agisindan incelendiginde, yumusak filmlerin 6zellikle
orta sinifa mensup bireyler tarafindan (t=-3,65; p<0,001), ist siniftaki bireylere
kiyasla daha fazla izlendigi belirlenmistir. Bu durum, kiiltiirel tiiketim
pratiklerinde sinifsal duyarliliklarin da etkili oldugunu gostermektedir.

Dijital platform tiyeligi ile sinifsal egilimler arasinda da anlamli iligkiler
bulunmustur. Daha fazla yabanci film izleyenler (t=4,049; p<0,001), sinemaya
gidenler (t=3,371; p<0,001) ve tist sinifsal egilim gosteren katilimcilar (t=7,367;
p<0,001), dijital platformlara daha erken donemde abone olmuslardir.
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Spearman korelasyon analizi sonuglari da bu bulguyu desteklemektedir.
Aylik harcama (r=,256), aile geliri (r=,217), anne (r=,145) ve baba egitimi
(r=144) ile lisenin tamamlandig1 yerlesim biriminin buytkligi (r=130)
tiyelik yiliyla anlamli iliski gostermektedir (p<0,05). Bu sonugla uyumlu
bigimde, Istanbul Medipol Universitesi grencileri -ki bu iiniversite daha gok
ist siuftan 6grencileri blinyesinde barindirmaktadir- diger iiniversitelere
gore dijital platformlara daha erken dénemde abone olmusglardir (F=6,809;
p<0,001). Tim bu degiskenler dijital platform tiyeligi yiliyla iligkili olmakla
birlikte tiyelik stiresini y1l bazinda agiklayan degiskenlerin sayisinin gorece
sinirli oldugu da goriilmektedir.

Duygu, Anlam ve Eylem Ucgeninde Sinema

Bu calismada elde edilen bulgular, film izleme davranisinin yalnizca
film tiird tercihleri veya izleme sikligi tizerinden agiklanamayacagini;
izleyicilerin sinemaya ytikledikleri anlamlar, sinemaya gitme gerekgeleri ve
sinema deneyimiyle iligkili duygu durumlarinin birlikte degerlendirilmesi
gerektigini ortaya koymaktadir. Uyum analizi sonuglari, bu ii¢ boyutun
-duygu, anlam ve eylem- birbirinden bagimsiz degiskenler olmadigini, aksine
sinema deneyimini yapilandiran i¢ ice ge¢mis bir Oriintii olusturdugunu
gostermektedir.

Bulgular, sinema deneyimini ¢ok katmanli bir toplumsal ve duygusal
pratik olarak ele alan izleyici arastirmalar1 literatiiriiyle btiytik oOlgtide
Ortigmektedir. Akbulut ve arkadaglarinin (2018) vurguladig: tizere sinema
deneyimi yalnizca filmi izleme aniyla simirli degildir; izleyicinin sinemaya
hangi duygu durumuyla gittigi, sinemaya hangi anlamlar: atfettigi ve bu
deneyimi giindelik yagsam pratikleri i¢inde nasil konumlandirdigiyla birlikte
sekillenir. Bu baglamda sinema, baz: izleyiciler i¢in eglence ve rahatlama
alani olarak deneyimlenirken, bazilar1 i¢in gtindelik sikintilardan uzaklasma,
duygusal bosalim ya da gegici bir kacgis mekani islevi gorebilmektedir.



Nermin Kiicliksonmez » Abdullah Kocak = Film Turd Tercihleri ... > 27

Joint Plot of Category Points

B Sinemaya Gitiren Duygu
D Sinemaya Yiklenen Anlam

Hobi < Sinemaya Gitme Gerekgesi
0

LU

Rahstiamak = <
| 0 <  Edlenmek
05 Elenmek o

Yagam bigimi

Sanatsal Faalyet
Z
am;n. geg:lrmi. Can sikintist

00| Uzl a2

Q
Depresif

Dimension 2

Kagis Konugmak
05| 0

‘orgun Scsaﬁl aktivite
-]

Kafa Bogaftmak

A5 K] 05 0,0 05 10 15
Dimension 1

Wariable Principal Mormalization.

Sekil 1: Sinemaya Goturen Duygu-Yuklenen Anlam-Gitme Gerekgesi Arasinda
Uyum Analizi

Sekil 1 tizerindeki her bir degiskenin birbirine olan fiziksel mesafesi, bu
degiskenler arasindaki eylemsel ya da anlamsal yakinligi gostermektedir.
Bagka bir ifadeyle, birbirine yakin konumlanan degiskenler benzer anlam
diinyalarina isaret ederken birbirinden uzak noktalar farkli duygusal ve
biligsel gergekliklere karsilik gelmektedir. Ornegin, sinemaya yiiklenen
anlamlar arasinda yer alan “hobi” ile sinemaya gitme gerekgelerinden
biri olan “kafa bosaltma” segenegi, grafikte birbirinden en uzak iki nokta
olarak konumlanmigtir. Bu durum, sinemay1 hobi olarak goren bireylerin,
sinemaya kafa dagitmak amaciyla gitmediklerini gostermektedir. Buna
karsin, grafigin merkezinde yer alan ve boyut 1 ile boyut 2'nin kesistigi sifir
noktasi, katilimcilar arasinda en ortak, en merkezi eylem ve diistinceleri
temsil etmektedir. Sifir noktasindan uzaklastikca, gozlenen davranis ve
tutumlar daha marjinal, yani nadir gortilen egilimler halini almaktadir. Bu
baglamda sanatsal faaliyet, kagis, sosyal aktivite, kafa bogaltmak ve hobi gibi
segeneklerin gdrece merkezden uzak konumlandigi; buna karsilik depresif
his, can sikintisi, tiziintli, zaman gecirme ve yasam bicimi gibi duygu ve
anlam bigimlerinin grafigin merkezinde yer aldig1 goriilmektedir. Bu dagilim,
s6z konusu duygu ve anlam bicgimlerinin sinema deneyimi agisindan daha
yaygin ve ortak bir motivasyon alani olusturdugunu gostermektedir.
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Sekil tizerindeki konumlanmalara bakildiginda, uyum analizinde ortaya
¢ikan Oriintiiler, izleyicilerin sinemayla iki temel diizlemde iliski kurduklarimn
diistindiirmektedir. {1k diizlemde, olumsuz duygu durumlariyla (6rnegin can
sikintisi, mutsuzluk ya da yorgunluk) sinemaya yoOnelen izleyicilerin, sinema
deneyimini kacig ve rahatlama arayiglarinin yani sira film sonrasinda yapilan
sohbetler gibi sosyal etkilesimlerle de iligkilendirdikleri gériilmektedir. Bu
durum, sinemanin bazi izleyiciler i¢in duygusal diizenleme ve gegici bir
psikolojik sigmak islevi gordiigiine isaret etmektedir. Tkinci diizlemde ise
daha olumlu duygu durumlariyla sinemaya giden izleyiciler, bu eylemi
eglence, keyif alma ya da bir yasam big¢imi ve hobi olarak tanimlamakta;
sinemayla kurduklari iligkiyi daha stireklilik arz eden bir kiiltiirel pratik
olarak konumlandirmaktadar.

Bu iki iligki bigimi birbirine karsit olmaktan ziyade sinema deneyiminin
esnek ve ¢ok yonlii yapisini yansitmaktadir. Ayni izleyici, farkli zamanlarda
ve farkli duygusal baglamlarda sinemayla bu iki diizlem arasinda gecisken
iligkiler kurabilmektedir. Staiger’in (2000) izleyici alimlama pratiklerine
iliskin c¢alismalar1 da film deneyiminin izleyicinin iginde bulundugu
tarihsel, toplumsal ve duygusal baglamdan bagimsiz diisiiniilemeyecegini
vurgulamaktadir. Benzer bi¢imde Bartsch (2012), izleyicilerin film izleme
davranglarini yalmzca haz alma tizerinden degil, duygusal anlam {iretimi
ve psikolojik doyum siiregleriyle birlikte degerlendirmek gerektigini ileri
stirmektedir.

Bu baglamda sinemaya gitme eylemi, goriiniiste basit bir bos zaman
etkinligi olmanin &tesinde bireylerin duygusal ihtiyaglari, sosyal iligkileri ve
kiiltiirel konumlariyla i¢ ige gegmis karmasik bir deneyim alani olarak ortaya
¢ikmaktadir. Ayni sinema salonunda, benzer filmleri izleyen izleyicilerin
birbirinden olduk¢a farkli duygu durumlari ve anlam diinyalariyla bu
deneyimi yasamalari, sinemaya gitme eyleminin tekil bir motivasyonla
agiklanamayacagimi agik bicimde gostermektedir. Dolayisiyla bu calisma,
sinema deneyimini duygu, anlam ve eylem boyutlarinin kesisiminde
konumlanan ¢ok katmanh bir pratik olarak ele alarak izleyici ¢alismalariin
psikososyal bir derinlik i¢inde degerlendirilmesi gerektigini vurgulamaktadir.

Tartisma ve Sonug

Bugalisma, Ttirkiye’detiniversite 6grencisigenclerinsinemaizleme pratiklerini;
film tiirti tercihleri, duygusal deneyimler, sosyo-demografik degiskenler ve
dijital platform kullanimi ekseninde inceleyerek sinema izleyiciligini hem
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bireysel hem de simifsal boyutlariyla ele almayr amaglamistir. Kullanimlar
ve Doyumlar Kurami ile Bourdieu'nun kiiltiirel sermaye yaklasimini birlikte
kullanan bu biittinctil ¢ergeve, film izleme davranislarinin yalnizca bireysel
zevk ve tercihlerle agiklanamayacagini; aksine toplumsal konum, kiiltiirel
kaynaklar ve medya ortamlariyla birlikte degerlendirilmesi gerektigini ortaya
koymaktadir.

Aragtirmanin ilk sorusu, film tiirleri (sanatsal, gercekiistii, cinsel,
sert ve yumusak) ile sinemaya gitme gerekgeleri ve izleyicilerin duygu
durumlar1 arasindaki iliskiye odaklanmaktadir. Bulgular genel olarak
degerlendirildiginde, film tiirii tercihlerinin izleyicilerin sinemaya atfettikleri
anlamlar ve sinema deneyiminden beklentileriyle yakindan iligkili oldugu
goriilmektedir. Ozellikle sanatsal ve gergekiistii tiirlerin, bilissel ve estetik
doyum arayisiyla, yumusak ve komedi agirlikli tiirlerin ise rahatlama,
eglenme ve gilindelik streslerden kacis gibi duygusal gereksinimlerle
iliskilendigi sdylenebilir. Sert ve cinsel igerikli tiirlerin ise daha ¢ok uyarilma,
merak ve smir deneyimi arayisiyla baglantili oldugu gortilmektedir. Bu
bulgular, Kullanimlar ve Doyumlar Kurami'nin izleyiciyi aktif bir 6zne olarak
konumlandiran yaklasimiyla uyumludur (Katz vd. 1973; Rubin 1983; Bartsch
2012) ve izleyicilerin film tiirlerini belirli duygusal ihtiyaglarim kargilamak
tizere sectiklerini gostermektedir.

fkinci arastirma sorusu, film tiirii tercihlerinin cinsiyet, sinifsal egilimler
(aile geliri, kisisel harcama diizeyi, ebeveyn egitimi) ve tiniversite tiirii
gibi sosyo-demografik degiskenlere gore farklilagip farklilasmadiginm
incelemektedir. Bulgular, film tercihlerinin yalnizca bireysel zevklerle degil,
toplumsal konum ve kiiltiirel kaynaklarla da anlamli bicimde iligkili oldugunu
ortaya koymaktadir. Cinsiyete bagli farkliliklar, énceki calismalarla paralel
bicimde, belirli tiirlerde yogunlagsirken (Hall 2005; Banerjee vd. 2008), sinifsal
gostergeler Ozellikle sanatsal ve estetik beklentinin fazla oldugu yiiksek
tiirlerde daha belirgin hale gelmektedir. Ebeveyn egitim diizeyi ve harcama
kapasitesi arttikga kiiltiirel sermaye gerektiren tiirlere yonelimin artmasi,
Bourdieu'nun (1984) kiiltiirel tiiketimin simnufsal olarak farklilastigina dair
argtimanlarmi destekler niteliktedir. Bu durum, sinemaya gitme davranisinin
esit erisime dayali bir pratik olmaktan ziyade sinifsal ve kiiltiirel kaynaklara
bagh olarak sekillenen bir etkinlik olduguna isaret etmektedir.

Uglincii aragtirma sorusu, dijital platform kullanimi ve abonelik
aligkanliklarinin 8grencilerin film izleme pratikleri ve sinema salonuna gitme
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davraniglar tizerindeki etkisini ele almaktadir. Bulgular, dijital platformlarmn
izleme deneyimini daha esnek, bireysellesmis ve parcali hale getirdigini ortaya
koymaktadir. Dijital ortamda film izleme sikliginin artmasi, sinema salonuna
gitme motivasyonlarini doniistiirmekte, maliyet, zaman ve mekan kisitlar,
izleyicilerin tercihlerini yeniden sekillendirmektedir. Bununla birlikte, dijital
platformlarin sinema izleme deneyimini tamamen ikame etmedigi, 6zellikle
belirli tiirler ve duygusal beklentiler s6z konusu oldugunda sinema salonunun
kolektif ve torensel deneyiminin 6nemini korudugu goriilmektedir. Bu bulgu,
dijitallesmenin sinema izleyiciligini ortadan kaldirmaktan ¢ok onu yeni
bigimler altinda yeniden yapilandirdigina isaret etmektedir.

Son arastirma sorusu, Kullanimlar ve Doyumlar Kuramu ile kiiltiirel
sermaye yaklasimi birlikte ele alindiginda sinema izleme davranislarinin
nasil kavramsallastirilabilecegini sorgulamaktadir. Bu ¢alisma, sinema izleme
pratiklerinin ne yalnizca bireysel psikolojik doyumlarla ne de yalnizca
siifsal konumlarla agiklanabilecegini gostermektedir. Aksine, izleyicilerin
duygusal ihtiyaglari, estetik beklentileri ve film tiirti tercihleri sahip olduklar:
kiltiirel sermaye, toplumsal konum ve medya erisim kosullariyla birlikte
sekillenmektedir. Bu baglamda sinema izleyiciligi, bireysel motivasyonlar ile
sinifsal yapilarin kesisiminde konumlanan, ¢ok katmanl bir kiiltiirel pratik
olarak degerlendirilebilir.

Bu galismada ortaya ¢ikan oOrtintiiler, sinemaya gitme eyleminin tekil ve
homojen bir motivasyonla agiklanamayacagini, aksine izleyicilerin sinemayla
farkli duygusal diizlemler {iizerinden iliski kurduklarmi gostermektedir.
Bulgular, bir yandan sinemanin olumsuz duygu durumlarinda bireyler igin
gecici bir kagis alan1 ve psikolojik siginak islevi gorebildigine, diger yandan
ise olumlu duygu durumlarinda gtindelik yasamla biittinlesen stireklilik
arz eden bir kiiltiirel pratik haline gelebildigine isaret etmektedir. Bu iki
iliski bicimi birbirine karsit olmaktan ziyade sinema deneyiminin esnek ve
baglama duyarli yapisin1 yansitan, iki zit ama i¢ ice gegmis diizlem olarak
diistintilmelidir. Ayni izleyicinin farkli zamanlarda ve farkli duygusal kosullar
altinda sinemaylabu diizlemler arasinda gegisken iliskiler kurabilmesi, sinema
izleyiciliginin sabit bir anlam setine indirgenemeyecegini ortaya koymaktadir.
Bu baglamda, goriintiste son derece basit bir eylem gibi goriinen sinemaya
gitme, aslinda bireysel duygular, toplumsal iligkiler ve kiiltiirel konumlarla
i¢ ice gegen karmasik ve ¢ok katmanli bir anlam diinyasinin pargasi olarak
degerlendirilmelidir.
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Bucalismaninliteratiiretemelkatkisi, sinemaizlemedavraniglariiyalnizca
bireysel motivasyonlar ya da tekil sosyo-demografik degiskenler tizerinden
degil, film tiirti tercihleri, duygusal deneyimler ve sinifsal egilimlerin birlikte
isledigi ¢ok katmanli bir yap1 olarak ele almasidir. Kullanimlar ve Doyumlar
Kurami ile Bourdieu'nun kiiltiirel sermaye yaklagimini ayn1 ampirik model
igerisinde birlikte degerlendiren bu ¢alisma, izleyici arastirmalarinda siklikla
birbirinden ayr1 ele alinan psikolojik ve sosyolojik agiklama dtizlemlerini
biitiincil bir ¢ercevede birlegtirmektedir. Film tiirii tercihleri bu biitiinlegik
perspektifle yeniden okundugunda, tiirlerin estetik veya igeriksel kategoriler
olmanin yani sira duygusal ihtiyaglar ile kiiltiirel kaynaklar arasinda aracilik
eden pratikler oldugu ampirik olarak goriintir hale gelmektedir.

Bu calismanmin bazi sinirliliklar1 bulunmaktadir. Oncelikle arastirma,
kolayda ornekleme yontemiyle segilen tiniversite 6grencileriyle sinirlidir.
Bu durum bulgularin Tiirkiye’deki tiim geng¢ niifusa genellenmesini
sinirlandirmaktadir. Ayrica veriler 6z bildirime dayali anket yontemiyle
toplandigindan, katilmcilarin  sosyal begenirlik egilimleri ve &znel
degerlendirmeleri sonuglar etkilemis olabilir. Bunun yani sira ¢alisma, belirli
bir tarihsel ve kiiltiirel baglamda yiiriitiilmiis olup elde edilen bulgular bu
baglamin 6zgiilliikleri ¢ercevesinde degerlendirilmelidir.

Gelecek arastirmalar, sinema izleme pratiklerini daha derinlemesine
anlamak amaciyla nicel ve nitel yontemlerin birlikte kullanildigi karma
aragtirma tasarimlarina yénelebilir. Ozellikle derinlemesine goriismeler
ve odak grup calismalari, film tiirii tercihlerinin ardindaki duygusal ve
kiiltiirel anlamlar1 daha ayrintih bigimde ortaya koyabilir. Ayrica farkli yas
gruplari, toplumsal kesimler ya da tilkeler arasinda yapilacak karsilastirmali
caligmalar, sinema izleyiciliginin sinufsal ve kiiltiirel boyutlarini daha genis bir
perspektiften degerlendirmeye olanak taniyacaktir. Dijital platformlara 6zgii
tir dolasimlari, algoritmik oneri sistemleri ve dijital izleme baglamlarinin film
tiirii tercihleri tizerindeki etkisini inceleyen calismalar da izleyici arastirmalar:
literatiirtine 6nemli katkilar sunabilir.

Sonug olarak bu aragtirma, Tiirkiye'de iiniversite dgrencisi genclerin
sinema izleme davramglarini, film tiirleri, duygusal deneyimler, sinifsal
egilimler ve djjital platform kullanimi ekseninde biitiinciil bir bicimde ele
alarak izleyici calismalarina nicel temelli bir katki sunmaktadir. Sinema izleme
pratigi, bu galismakapsaminda yalnizca bireysel bir eglence tercihi olarak degil;
duygusal diizenleme stratejileri, kiiltiirel sermaye birikimi ve dijital medya
ortamlariyla i¢ ice ge¢mis toplumsal bir olgu olarak kavramsallastirilmistir.
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Bu yoniiyle calisma, sinema-seyirci iligkisini anlamaya yonelik kuramsal
tartismalar1 Tiirkiye baglaminda ampirik verilerle zenginlestirirken gelecekte
yapilacak arastirmalar icin de karsilagtirmali ve ¢ok disiplinli analizlere agik
bir zemin sunmaktadir.
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