ACADEMIC REVIEW OF HUMANITIES AND A REIUSS

SOCIAL SCIENCES ISSN: 2636.T645
Vol.: 1 Issue: 2 Year: 2018, pp. 100-109

r

KURESELLESMENIN KULTUREL DINAMIKLERI ACISINDAN TUKETIM

Hiilya Eker! Received Date (Basvuru Tarihi): 18/07/2018
Accepted Date (Kabul Tarihi): 09/08/2018
Published Date (Yayin Tarihi): 25/08/2018

Giinimiizde en yaygin kullanilan kavramlardan biri kiiresellesmedir.

0z Kiiresellesmeyi bir siire¢ olarak gérmek toplumdaki ekonomik, kiltiirel, siyasi
etkilerini net gorebilmek acgisindan 6nem arz etmektedir. Kiiresellesmenin

Anahtar Kelimeler etkileri toplumun her alaninda dogrudan ya da dolayl olarak hissedilmektedir.
Bunun en agik etkilerinden biri insan iligkilerinin hi¢ olmadig1 kadar akiskan

Kiiresellesme, oldugu giinlimiizde bir¢ok olgu tiiketim ve tiiketim aliskanliklar lizerinden
Tiiketim, tartisilmaktadir. Tiikketim bireyler icin kiltiirel kodlar altinda Bauman,
Statii, Baudrillard, Bourdieu gibi arastirmacilarin farkl yonleriyle ele aldiklar: haliyle

Gii¢ ihtiyacin karsilanmasi, gii¢ ve statii simgesi, belirli bir sinifa ait olmanin ifadesi

olarak gorilmektedir. Bu baglamda yapilan bu c¢alismada tiiketim ihtiyaci
karsilanmasi, gli¢ statii, belirli bir sinifa ait olmayi belirlemede etkili bir olgu
olarak tartisilmistir.

CONSUMPTION WITH REGARD TO CULTURAL DYNAMICS OF GLOBALISATION

ABSTRACT One of the most commonly used terms nowadays is globalization. Considering
globalization as a process has a critical role in understanding its economic,
cultural, and political effects on society. These effects of globalization can be felt
directly or indirectly in every part of the society. One of the most common effects
is that many phenomena, consumption itself and consumption habits have
become controversial topics in today’s world where human relations have
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Con;:ar;zﬁsnon, become more mobile than they ever were. Under cultural codes for consumerist
Power, individuals, fulfilling needs, as Bauman, Baudrillard, and Bourdieu handle in

different aspects, refers to a symbol of power and status as well as an expression
of belonging to a particular class. In this regard, this study discusses that fulfilling
the need for consumption is a significant phenomenon in determining power,
status and belonging to a particular class.
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1. GIRIS

Kiiresellesme ¢ogu zaman bir bolgedeki toplumsal dinamiklerin, uzak olan diger
bolgeler lizerinde 6nemli sonuglara neden olmasi biciminde anlasilmaktadir. Zaman-
mekan iligkisi baglaminda degerlendirme yapan bu yaygin anlayisa gore uzaklik ve
zaman, elektronik iletisimde meydana gelen ilerlemelerle birlikte toplumsal
orgitlenmeyi ve etkilesimi artmasina yol agmistir. Dolaysiyla da tlkeler ile bolgeler
arasinda ve gruplar arasinda karsilikla bagimlilik iliskiler artmaktadir. Bu bagimhilik
ticaretin artmasi, bilgi aligverisinin hizlanmasi biciminde oldugu kadar toplumdaki
olumsuzluklarin artmasi biciminde de ortaya c¢ikmaktadir. Karsilikli etkilesimlerin
artmasi bolgeler arasindaki giic iliskilerinin yeniden diizenlenmesine neden olmaktadir
(Giddens, 2012:84; Harvey, 1997:317; Bauman, 2016:8). Toplumsal yapida meydana
gelen bu degisimler karsilikli bagimhilik, diizenlilik ve devamlilik arz eden iliski
bicimlerine gonderme yapmaktadir. Kiiresellesmenin fiziksel yonini wulasim ve
bankacilik, kural yoniinii ise ulusal /uluslararasi ticaret kurallari, sembolik yoniinii ise bir

diinya dili olarak kabul edilen Ingilizce olusturmaktadir (Held ve McGrew, 2014:10).
101
Kiiresellesmenin toplumsal yapidaki etkileri cercevesinde genel olarak ekonomi,

siyaset, kiiltiir ve cevre boyutlarinda tartisiimaktadir. Insanlik tarihinin en 6nemli
gelismelerinden biri olarak goriilen kiiresellesme o6zellikle sosyal iliski ve yapilarda
nesneleri, yerleri, bilgiyi giderek daha akiskan hale getirmektedir (Ritzer ve Stepnisky,
2015:226). Sosyal iliski ve yapida meydana gelisimlerden en dikkat ¢eken noktalardan

biri de kiiltiirel dinamiklerde meydana gelmistir.

Kiiresellesmenin kiiltiirel boyutu bireylerin glinliik yasamlarindaki inanc, deger ve
yasam tarzi baglaminda kullanilmaktadir (Berger, 2003:10). Kiiresellesme ekonomik ve
teknolojik gelismeler getirdigi kadar, toplumsal ve siyasal sorunlara da yol agmaktadir.
Dolayisiyla kiiresellesmenin kazanan ve kaybedenleri aynmi toplum icindedir. Ornegin
diinyanin dért bir yaninda milyonlarca insan Ingilizceyi 6grenmekte, ortak dilin getirdigi
kolayliklardan yararlanmaktadirlar. ingilizcesini ilerletmek icin turistlerin pesinde kosan
Cinli genclerin istedigi Shakespeare okumak degil, internete girerek is olanaklarini
gelistirmektir (Berger, 2003:9-11). Dolayisiyla kiiresellesme toplumda ¢ok yonlii kiiltiirel
etkilesimleri arttirmaktadir. Ozellikle Batimin ulasim ve iletisimdeki gelismeler
araciigiyla yaydig1 etkiler kiltlirel kiiresellesme iginde tartisiimaktadir. Aslinda

kiiresellesmenin bu etkileri ¢cogunlukla tilkeler tarafindan degil, sirketler tarafindan
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kontrol edilmektedir. Kitlesel anlamda kiiltiirel kiiresellesmenin iireticisi ve dagiticisi

konumunda olan sirketler, tiiketim ve tiiketim Kkaliplar1 tizerinden bu etkiyi

yaymaktadirlar (Held ve McGrew, 2014:27-28).

Sanayilesmenin basladigl donemde toplumsal yapisi Uretim ve ¢alismaya dayali
iken sonraki donemlerde sanayilesmenin etkisiyle birlikte toplumlar tiiketim toplumuna
dogru degismislerdir. Diger bir ifadeyle yasam bigimlerini sahip olduklar1 triinler
tizerinden konumlandiran bireyler gittik¢ce artmistir. Yani tiitketim toplumunda bireylerin
kendilerini konumlandirmalari {izerinden yeni ihtiyaglar ortaya ¢ikmis, ihtiyaclar boyut

degistirmistir (Konak, 2017:65).

Kiiresellesmenin toplumsal dinamikler lizerinde meydana getirdigi degisim genel
anlamda ekonomi, siyaset, kiltir, teknoloji ve ¢cevre boyutlarinda tartisilirken, giindelik
yasamdaki en onemli etki alanlarindan biri de kiulturel kiiresellesme baglamindaki
tiiketim ve tiiketim aliskanliklari iizerinedir. Tiiketim ve tiiketim aliskanliklar1 cogunlukla
ihtiyag, statt, sinif kavramlar tizerinden tartisiimaktadir. Bu ¢cercevede bireylerin deger,

inan¢ ve yasam tarzi ¢cergevesinde ele alinan Kkiiltiir, tiiketim tlizerinden ele alinacaktir.
102

2. IHTIYACLAR VE STATU

Tarih oOncesi donemden itibaren ihtiyac olgusu bireylerin saglik durumlarn
hakkinda bilgi verdigi icin sosyal ve cinsel statiiyle iliskilendirilmistir. Yani ihtiyag
bireylerin saghik durumlari, hayati devam ettirme/ettirebilme yetenekleri, aile kurma
ihtimalini arttiran bir olgu olarak goériilmekteydi. Ornegin birey ihtiyaclarim
karsilayabildigi icin hayatta kalmay1 basarabilmekte ve aile kurmak istemektedir. Daha
sonralar1 kapitalist diizenle birlikte tiiketim, saglamlik/saglik isaretlerinin pesinden
gitmeyi guidiiledigi icin bireylerin birbirleriyle yakin olmalari, arkadaslik, dostluk
kurmalari, aileye baglilik ve son olarak da topluluk bilincinin artmasini saglamistir
(Miller, 2012:68). Tiketim saglik, ekonomi gibi ¢ok cesitli alanlarda tartisilirken, kultir
acisindan tartisilmasi Marksist kuramla baslamistir. Bu tartisma kapitalizm 6ncesi feodal
toplum yapis1 ve kapitalist toplum temelinde olmustur. Kapitalizm o6ncesi feodal
toplumlarda mallar kisa siirede tiiketilmek, kullanilmak ve diger mallarla degistirilmek
amaciyla kullanilmakta, dolayisiyla da toplum iiretimin yogun oldugu toplum yapisina
dayanmaktaydi. Kapitalist toplumda ise tiiketim tiretim toplumunun aksine basit bir
ihtiyac olmaktan ziyade bireylerin eylemlerinin 6nemli bir bileseni haline gelmistir

(Storey, 2000:136). Oyle ki kapitalist toplumda isciler iirettikleri mallarin hem {ireticisi
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hem de tiiketicisi konumdadirlar. Sermaye sahibi iiretici ise kar elde etmeyi devaml hale
getirmek amaciyla reklamlar vasitasiyla tiiketimi 6zendirmek durumundadir. Uretim
surecinde iscilerin kadin ve erkek olarak kimlikleri dikkate alinmadig: icin bireyler
kimliklerini tiiketim icinde bulmaya c¢alisirlar. Dolayisiyla tiiketim ideolojisi olarak

adlandirilan tiiketim bireylerin hayatinin anlami haline gelir (Storey, 2000:137).

Kiiresellesmeyle birlikte karsilikl etkilesimler toplumsal yapida ekonomi, siyaset,
teknoloji gibi pek ¢ok alanda degisimin yasanmasina neden olmustur. Hem geleneksel
hem de modern toplumlarda bu degisim en basta ihtiyaclarin tatminini saglayan
araclarda yasanmustir (Illich, 2000:32). Ihtiya¢ ise ILO 1970’lerin ortalarinda Diinya
Istihdam Konferansi'nda Diinya Bankasi ve Birlesmis Milletlerin de katkilariyla temel
ihtiyaclar siniflandirilmistir. Bu siniflandirmaya gore temel ihtiyaclar beslenme, giyinme,
barinma, egitim ve ulasim olarak belirlenmistir. Her bir ihtiya¢ ise ekonomiyle olan iliskisi
vurgulanmistir (Emmerij, 2010:1). Bu baglamda ihtiya¢ aslinda isletme, iktisat, iletisim,
sosyoloji gibi pek cok alandan arastirmaci tarafindan ele alinmaktadir. Bu alanlarin sikca
basvurduklari ihtiya¢ modellemesi ise Maslow’un ihtiyaclar hiyerarsisidir. Bu modelin en
alt basamaginda fiziksel ihtiyaclar (nefes almak, su, beslenme, cinsellik, uyku vb.) yer 103
almaktadir. ikinci basamag giivenlik ihtiyaci (bireyin kendisini ve ailesini toplum icinde
giivende hissetmesi) olusturmaktadir. Ugilincii basamakta aidiyet ve sevgi ihtiyac
(bireylerle iliski kurmak, toplum ya da grup tarafindan kabul gérmek) yer almaktadir.
Ihtiyaclar hiyerarsisinin en iist basamaginda ise bireyin kendini gerceklestirme ihtiyaci
yer almaktadir (Maslow, 1943’ten akt. Cao, Jiang, Oh, Li, Liao ve Chen, 2013:173).
Maslow'un ihtiyaclar konusunda yaptifi bu modelleme ¢alismasi bireylerin
motivasyonlarindaki cesitliligi belli bir cercevede ele almistir. Bu ¢esitlilikten yola ¢ikarak
ozellikle biiytlk sirketler tiiketicilerin karar verme davranislarini, pazar talebinin yoniini

ve miktarini tahmin etmede bu modele oldukga sik basvurmaktadirlar (Miller, 2012:68).

Ihtiyag olgusu birey ve toplum refahiyla yakindan iliskilidir. Ihtiyag bireye giiven
veren bir evreni betimlemekte, dolayisiyla da ‘tiim insanlar ihtiya¢ ve tatmin ilkesi
karsisinda esittirler’ ifadesiyle esitlige teminat olusturmaktadir. Bunun anlami bireylerin
nesnelerin ve mallarin kullanim degerleri 6nilinde esittirler. Her birey ihtiyacina uygun
nesne ve mallarla ihtiyacini karsilamaktadir. Ancak zamanla mal ve nesnelerin bireylerin
ihtiyaclarini karsilamalarindan ¢ok tiiketimle toplumdaki esitsizliklerin yeniden artmasi

anlamina da gelmektedir. Ornek olarak herkes icin ayn1 moda, TV’de benzer programlarla
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benzer trinlerin tiiketilmesinin tesvik edilmesi verilebilir. Aslinda bireylerin pesinde
kostuklari nesne ve gostergelerin ardindan gitmeleri, onlara ulastik¢a daha farkl ve ¢ok
saylda nesneye sahip olmak istemeleri yani sonsuz arzuya sahip olmalaridir (Baudrillard,
2013:49). Bireylerin bu sonsuz arzular1 sinirsizca arttifl slirece nesnelerin ve
gostergelerin tiiketimi tatmin saglamakta yetersiz kalmaktadir. Yiiksek tiiketim diizeyine
sahip toplumlarin, yiiksek yasam kalitesine sahip bireyler gibi fazla tiikettikleri
bilinmektedir. Yani toplumun ytiksek tiiketim diizeyine sahip olmasi yasam kalitesinin
yuksek oldugu anlamina gelmemektedir. Yani tliketimin cazibesi gii¢liidir, karsi
konulamazdir bireyler sinirsizca tiiketmek isterler, ancak tiiketim ayni derecede
yluzeyseldir. Cilinkii bireyler tiikettikce daha mutlu olduklar1 gibi bir yanilsama
icindedirler. Aslinda yasam kalitesi icinde tartisilan gelir ve mutluluk arasindaki iliski
mutlak degil, goreceli olmasi bu durumu acgiklamaktadir. Insanlarin tiiketmekten
duyduklar1 mutluluk, tiketimlerini gecmistekiyle karsilastirarak ge¢mise gore fazla
tiilketmelerine baghdir. Tiketimin bireylere verdigi tatmin, birey a¢isindan kendisinin
disindaki bireylere yetismek ya da onlar1 gegmekle mimkiin olmaktadir. Sampuan
reklamindaki ‘ben buna degerim’ gibi ifadeler ise bireyin ihtiyacini karsilamaktan ¢ok, bir 104
tiir kabul gérme arzusunu icinde barindirmaktadir. Ayni sey pahali araba, liikks semtlerde
oturma gibi tiikketim davraniglari i¢in de gegerlidir. Aslinda bu tiiketim kaliplar1 toplumda
farkli sinifa gecisin, diger bir ifadeyle ‘ben iyiyim ve bu gruba dahilim’ demenin
yollarindan sadece biridir. Tliketim ve tatmin ya da mutluluk arasindaki iligki, ihtiyacin
cogunlugu toplum ve kapitalist sistemdeki biiylik sirketler tarafindan belirlendigi icin

oldukca karmasiktir (Durning, 1996:16-18).

Statli kavrami basit bir bicimde toplumda ilgi goren, ¢ekici, itibarh gibi anlamlara
gelmektedir. Basit gibi goriinen ancak anlasilmasi zor bir kavram olan stati, tarih 6ncesi
donemde yasayan insanlarda bile yiiksek statiilii olarak kabul edilen bir topluluk iyesi
digerleri tarafindan daha ¢ok ilgi gormekteydi. Yiiksek statiilii bireyin yiyecek, icecek gibi
temel ihtiyaclar1 daha ¢ok karsilaniyor, digerlerine gore arkadas daha kolay buluyor ve
karsi cins tarafindan da es olarak secilme ihtimali artiyordu. Uretilen meyve, sebze gibi
trtinler bireyin toplumda bulundugu stattistiniin reklamini yapmak amaciyla bir tiir statii
sembolii olarak kabul edilmekteydi. Kapitalist toplumda ise bireylere statiiyii saglayan
tliketilen ve/veya kullanilan triinlerin kendisi degil, aslinda diger bireylerdir. Clinkii bir
bireyin statiisii diger bireylerin zihninde zihinlerinde sekillenmektedir. Se¢menlerin oy

verdikleri politikacilarin aslinda medyanin ve sponsor sirketlerinin bahsettiginden daha
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farkl statiilerinin oldugunu séylemek zordur. Yani onlarin politikaci olarak bireylerin
zihninde bir statii sahibi olarak kabul edilmesini saglayan medyadir. Farkli bir durumda
bilim insanlari, baska bilim insanlarinin onlara yaptiklar1 atiflar, konferans, konusma,
bulunduklar1 konumda kadro almadan stattilerinde bir degisim olmasi zordur. Statii bir
bireye oteki bireyler tarafindan fiziksel, zihinsel ve ahlaki agcidan 6zellikler yiiklenen bir
anlamdir. Dolayisiyla da tiiketim bireylerin toplumdaki stati, itibar ve sayginliklarinin

ifadesidir (Miller, 2012:85).
3. TOPLUMSAL SINIF VE TUKETIM

Bireyin bulundugu toplumda ait oldugu sinif tarafindan kabul edilmis harcama
bicimleri, aslinda yasam standardinin belirleyicisidir. Tiiketim toplumun biitliniindeki
ayrimciligl ifade etmektedir. Maddi ve kiiltiirel triinlerin gittikce daha fazla paylasilmasi
toplumda hiyerarside belirleyicidir. Bireyler ayni camasir makinesini kullanmakta,
benzer arabaya binmekte oldugunu diisiindigiimiizde aslinda markalar farkli olsa da
islevleri birbirine yakindir. Bu aslinda bireylerin zihinlerindeki tiiketim kaynakl esitlik
tezahiiriidiir. Ancak bunlar her birey icin ayn1 anlama sahip degildir. Ornek olarak araba
ulasimi saglamaktadir, ancak bireyler ¢cok daha fazla ticret 6deyerek farkli markayi tercih 105
edebilirler. Aslinda birey arabaya daha fazla miktarda para éderken toplumsal sinifta ok
daha iist konumda olduguna inanmaktadir. Ekonomik anlamda satin alma, tercih etme,
titkketim kalib1 bireyler i¢in sinif atlamanin bir aracidir. Ornegin benzer egitim diizeyine
sahip bireylerin ayni nesnelere, bilgi birikimine sahip olmasi1 beklenemez (Baudrillard,
2013:59-60). Aslina bir tiir farklilasma c¢abasi icinde olan birey harcamasini 6zgiirliikk
olarak gormekte, bir tiir talep ve tercih bicimi olarak yasamaktadir (Baudrillard,
2013:63). Harcama bicimleri bulundugu sinifta bireyin s6z sahibi olmasinda da
belirleyicidir. Oyle ki herhangi bir zamanda ya da herhangi bir sinifsal konumda hakim

olan yasam standardi bireyin itibarinin da bir parcasidir (Veblen, 2005:79).

Tiiketimin izleri toplumun her asamasinda goriilmektedir. Bireyler daha fazla
tilketerek daha iyi yasam standardina sahip olduklarini diisiinmektedirler. Tiiketim
anlaminda bireylerin tercihleri ve 6zgiirliikleri ne kadar artarsa, o bireyin toplumdaki
konumu da o kadar yiikselmektedir. Dolayisiyla bireyin toplumdan bekledigi saygi
artmakta, hep daha cok tiiketerek amacladigi refah ve yasam kalitesine ulasacaktir. Diger
yandan tiiketim bireyin gelirine maddi imkanlarina baghdir. Ciinkii bireyin gelirinin

olmamasi ya da smirh gelirinin olmasi dogrudan ya da dolayll bigcimde bireyin
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ozgurliginiu kisitlamakta ya da engellemektedir. Yani bireyin geliri tiiketim tercih
alaninin genisligini de belirlemektedir (Bauman, 1999:50). Tiiketim bir yandan bireyin
gelirine bagh iken, diger yandan tiikketim nesnelerinin bollugu ile de iligkilidir. Bu
nesnelerin bol olmas1 6zne olarak tiiketicinin se¢im araligini da genisletmektedir (Gorz,

2011:48-49).

Tiiketim yoksulluk acisindan da ele alinmasi gerekir. Yoksullugun belirleyici
niteligi eksik/yetersiz bir tiiketici olmaktan ya da olamamaktan ileri geliyorsa, zaman
kullanim bigimlerinde diizenleme yaparak mal ve irinlerin tiiketimi yerine onlara
licretsiz eglence, oyun gibi aktivitelerle daha farkli se¢enekler sunulabilir. Buradaki amag
yoksul bireylerin tiiketmek isteyip tliketimden uzak kalmalar1 sonucu zenginlere
diismanlik, kin gibi duygularini yumusatmaktadir. Yoksulluk a¢isindan tiiketici olmanin
standardi bireyin bulundugu mekandan uzaklasmasi (seyahat 6zgiirliigii), daha ¢ok
tiiketmeleri sinirli oldugu icin diger bireylerin standartlarina erismeleri miimkiin
degildir. Yani bir yandan daha c¢ok tiiketmeleri tesvik edilmekte, diger yandan ise
kaynaklari sinirh kalmaktadir (Bauman, 1999:63). Diger bir ifadeyle her toplumda her
106

birey esit bir bicimde tliketmezler. Dolayisiyla tiiketim bireylerde statiilerinde ve

siniflarinda farklilasmaya neden olmaktadir.

Tiiketim, nesnelerin tliketiminden ¢ikmis nesnelere yiiklenen anlamlara
donlismiistiir. Bu anlamlar ise ortak bir dil olusturmuslardir. Daha ¢ok tiiketim
yapilmasina yonelik bu anlam toplumda bireylerin ¢ogu tarafindan istenebilir,
anlagilabilir ve gecerli olmasina baghdir. Uretici tarafindan daha ¢ok tiiketim yapilmasina
yonelik bu anlam, mal ve hizmetlerin satin alinmasini, satin almaya 6zendirilmesini
dolayisiyla da daha ¢ok insanin satin almasini saglamalidir. Modern tiiketim fikrini
besleyen sembollerin tiiketici tarafindan anlasilabilir olmasi ve ona cevap verebilmesi

tiikketim dongiisiinilin artarak devam etmesi tizerine kuruludur (Bauman, 2016:61).

Tiiketim  kaliplar1  vasitasiyla bireylerin yasam tarzlar1  birbirinden
farklilastirmakta ve her bir statii grubu diger statii grubundan ayrilarak zevklerin
bireyleri nasil konumlandirdigina iliskin bir tablo sunmaktadir. Bu yaklasim bireyler
tzerinde etkili olan kendi 6znel bilin¢lerinden bagimsiz olarak smif yapilari, statii
gruplari, etnik yapilar ve cinsiyet kaliplarinin bulunduguna vurgu yapmaktadir. Cok yonli
ve c¢esitli olan bu yapilar etkiledikleri kisilerin hareketlerini, inan¢larini, degerlerini ve

arzularini da belirlemektedir. Toplumda bireylerin konumunu belirten yapilar, sosyal ve
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kiiltiirel arzular i¢in birtakim sinirlar olusturmaktadirlar. Ornegin yoksullar, arzular ve
dilekleri ne olursa olsun ekonomik yapidaki konumlar1 yiliziinden yoksul olarak
kalacaklardir. Maddi esitsizliklerin ortadan kalkmasi baglaminda, bu durumun
kendilerinden uzaklasmasi oldukea diisiik bir ihtimaldir. Ama yoksullarin arzulari, inang
ve deger sistemleri, 6rnegin Marksizm'in ekonomik yaklasimlarinda oldugu gibi,
kendilerinin ekonomik sistemdeki yapisal konumlar1 yiiziinden ortaya c¢ikmamis,
dogrudan bu konumlar tarafindan belirlenmemistir (Bocock, 1997:69-70). Bourdieu ise
toplumsal yapidaki konumlarin, modayla iligkili olarak yasam tarzlarini oldugu gibi
stiirdiirmek, korumak ya da radikal bir sekilde degistirmek i¢in, bir araya gelen insan
gruplar1 iiretmedigini vurgulamaktadir (Bocock, 1997:71). Bourdieu’ya gére toplum
ozerk olsa bile yapisal olarak birbirine benzeyen cesitli kiiltiirel ve maddi kaynak
bicimlerinin {retimi, dolasimi ve nihayetinde de tiiketimini kapsayan alanlardan
olusmaktadir. Bu alanlar ise toplum yapisi ve kiiltiirel pratikler arasinda bir déngt saglar
(Swartz, 2011:22, 73). Bourdieu bu ifadelerini ‘Distinction’ (1984:468) calismasinda
bireylerin hayat tarlari, toplumsal sinif ve tiiketim iliskisini ele almistir. Bu baglamda
‘alan’ analizi tlketicileri temel alan yaklasimdan farkhdir. Yani ytlizeysel bir inceleme 107
yapildiginda kiiltiirel tiiketim arz talep iliskisi cercevesinde degil, kultiirel begenilerin
Uretici tarafindan tiiketiciye dayatmasini iceren bir siire¢ olarak ele alir. Mesele
ireticilerin tiiketicilerin taleplerini karsilamasindan ziyade iirtine sahip olan bireylerin
miicadele i¢indeki hakim ya da ezilen konumlarini temsil etmektedir (Swartz, 2011:185).
Diger yandan bireyler zamanlarinin ¢ogunu televizyon izleyerek, hafta sonlarini alis veris
merkezlerinde tiiketim metalariyla ilgilenerek, takip ederek ya da kredi kart1 kullanimiyla
daha da kolaylasmis olan tiiketim mallarini sahiplenerek gecirmektedir. Dolayisiyla birey
kendisini cevreleyen tiiketim kiiltiirii tarafindan kusatilmis bir bicimde yasamaktadir.
Ayrica bireyler zamanlarinin ¢ogunu tiiketim mallarint 6deyebilmek icin daha c¢ok
calismak zorunda kalmakta ve bunu bilingli yapmaktadirlar. Ancak birey tiikettikleriyle,
hicbir zaman tam anlamiyla mutlu olamayacaginin farkinda degildir. Ciinkii bu anlamiyla
birey daha ¢ok tiiketerek, pek ¢ok insani duyguyu yasamaktan ziyade toplumsal yapidaki
esitsizligi daha da derinlestirmekten 6teye gecmemektedir (Aydogan, 2009:213).

Toplumda giinlimiizde gelinen noktada ise bireyin egitim diizeyi, toplumdaki
statiisli, saygin bir meslek sahibi olmaktan c¢ok, tiikettigi {riinlere bagh olarak
degerlendirilmektedir. Kapitalist toplum yapilarinin genel o0zelligi, bireylerin

ihtiyaclarindan ziyade toplumsal yasamda sembol bir deger olarak kabul ettikleri
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tiikettikleri tiriinlerdir. Bu tirtinler icinde en dikkat cekici olan gruplardan biri teknolojik
aletler, daha 6zelde ise ¢ok genis bir kullanim alanina sahip olan akilli telefonlardir. Bu
triinler aslinda kullanim degerlerinden ¢ok bireyler hatta toplumun geneli tarafindan
glic, statli ya da zenginlik simgesi olarak goriilmektedir. Bunun en gii¢lii aracis1 yani
tiilketimin 6nemli bir aktarim araci olarak tiiketimi olusturma, yayma ve tesvik etmede
onemli isleve sahip olan reklamlardir. Reklamlar tiiketicilere rehberlik etmek gibi masum
bir amacinin yaninda tiiketiciye bir toplum bilinci ve tiiketici kimligi de sunmaktadir (Nar,

2015).
4. SONUC YERINE DEGERLENDIRME

Kiiresellesmeyle beraber toplumsal yapida yasanan degisim ekonomik, sosyal,
siyasi ve kiltiirel alanda bireylerin tiiketimlerinde etkili olmaktadir. Bocock, Bauman,
Baudrillard'in érneklerle ifade ettikleri gibi tiiketim yeni bir dil 6grenmekten giyilen
kiyafetlere giivenlikli sitelere kadar pek cok alanda etkili olmaktadir. Dolayisiyla da
giiniimiizde kapitalist sistemin etkisiyle her toplum gittikce daha fazla tiiketim toplumu

haline gelmektedir.
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Kapitalizmin etkileriyle beraber tiretimin devamliligi tiiketime baglidir. Ancak
tiiketim giinimiizde bireylerin ihtiya¢larin1 karsilamaktan ¢ok daha farkh bir boyuta
ulagsmistir. Gerek yoksul bireyler gerekse zenginler i¢in tiiketim toplumda bir statii
simgesidir. Tiiketim bireyler i¢in hayat tarzi, statii ve giiciin simgesi ve sinifsal
konumlarini belirleyen bir olgu haline gelmistir. Kiiresellesmenin de etkisiyle zaman ve
mekanin gittikce daha akiskan hale gelmesi Bauman (2016)'1n ifadesiyle tiiketimin bu

etkilerinin daha hizl ve etkili olmasina neden olmustur.

Kiiresellesmenin Kiiltiirel Dinamikleri Acisindan Tiiketim
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