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Bu ¢alismada giindem kurma teorisi ¢ergevesinde, Tiirkiye’de medya giindeminin Usak {iniversitesi 6grencileri
giindemini belirlemedeki roli incelenmistir. Calismada en ¢ok satin alinan {i¢ gazete nicel icerik analizine tabi
tutulmus ve Ogrencilerin giindemini &lgmeye dair anket uygulanmustir. Igerik analizi 11,12,130cak 2016
tarihlerini kapsayacak sekilde ele alinmistir. Yapilan arastirma siireci boyunca dikkat edilmesi gereken kriter ise
anket uygulamalarin yapilacag: tarih ile medya igerik analizinin yapilacag tarih arasinda paralellik olmasina
dikkat edilmistir. Calisma kapsaminda usak iiniversitesi Ogrencilerinin giindemi ile medya giindeminde ele
alacagimiz gazete ve televizyon kanallar1 karsilikli analize tabi tutulmustur.

Anahtar kelimeler: Giindem Kurma Teorisi, Usak Universitesi

DETERMINATION OF MEDIA APPROACHES IN STUDENTS OF USAK UNIVERSITY STUDENTS
IN THE AGENDA OF THE AGENDA

Abstract

In this work, with in the frame of theory of establishing agenda, the role of media agenda in Turkey in
determining theagenda of Usak University students is investigated. Inthework, best selling three newspapers are
analyzed with respect toquantitative contentand a survey is applied in order to measure students’ agenda.
Content analysis is treated tocover 11-12-13 January 2016 dates. During investigation period, important criteron
is that there is paralel is between the date on which surveys will be applied and the date on which media content
analys is will be held. In the scope of work, the newspapers and tv channel swhich will be treated in the agenda
of Usak University students and media agenda, are analyzed mutually.

Keywords: AgendaEstablishingTheory, Usak University

Giris

Diinden bugiine kadar insan hayati boyunca devam eden tek seyin iletisim oldugunu séylememiz yanlis olmaz.
Insanm tarihi ile baslayan bu olgu ve siire¢ ilk zamanlar magara duvar resimlerinden baslayip zaman icerisinde
daha farkli boyutlara ulastigini sdylenmektedir. Tarihi bu kadar eskiye giden iletisim olgusunu ve siirecini
tanimlamanin kolay olmadigi da agiktir. Bu baglamda iletisim insanlarin var olmasi ile ortaya ¢ikan bir
gereksinimdir.(Aziz, 2010:23) En genel olarak iletisim; bilgi ve haberlerin karsilikli degisime ve
anlagilmasidir(Crowley-heyer, 2011:18 ).Tanimdan hareketle iletisim siirecinin karsilikli ve dinamik bir siireg
oldugunu gérmekteyiz. Bu dinamik siireg iletigimi disiplinler aras1 bir alan olma 6zelligi katt1 ve disiplinler arasi
bir bilim olma &zelligi gosterdi.Ozellikle 1970°li yillardan sonrateknolojik gelismeler ve televizyonun
yayginlasmasi ile beraber iletisimi daha hizli hal almasmi sagladi. Ozellikle sanayi devriminden sonra ise
kitlelerinolusumu, kitleler ile iletisimi cok ayr1 bir boyuta tasidi. Iletisimin bir boyutu olarak kitle iletisim siireci
giliniimiizdeki iletigim calismalarinda merkezi bir yer tutmaktadir. Bu baglamda ele alinmasi gereken, Kitle
kavrami en genel kullanig bi¢iminde bir yerde toplanmug, bir araya gelmis insan toplulugu, kiitleolarak ifade
edilir(.tdk.gov.tr).

Bugiin kitlelere tek bir arag ile ulasabilme imkanina sahibiz. Iletisimin artik yiiz yiize iletisimden ¢ok kitlesel bir
hal almaktadir. Kitle iletisim araglarinin giiclii bir kodlama ve yaygin bir sunum ile ilettigi bilgi ve mesajlar, bu
araclarin haber olarak yayma 6zelligi ile toplum igerisinde yasayan birey, orgiit, sosyal kurum, toplum ve kiiltiir
diizeyinde etkili olmaktadir. Geneli bilgilendirmeyi amaglayan yapisi ile mesaja maruz kalan bireyin de bilgi
duygu, goriis tutum ve davraniglarmi etkilemektedir(Arklan, 2013:194.Bu kitle iletisim araglarinin bu
etkilemegiici bu konu Tizerinde farkli alanlarda c¢alismalar ve kuramlar ortaya atilmasina sebep
olmustur.Ozellikleortaya atilan belli bashi kuramlar; sosyalizasyon, esik bekgiligi, pekistirme, suskunluk sarmali
ve giindem belirleme teorileridir. Giiniimiizde 6zellikle kitle iletisim araglarinin en 6nemli islevi bilgi verme
islevidir. Bu islevi yiiriiten medya organlaridir. Kitle iletisim araglarinin yayginlasmasi medya patronlarim
meydana ¢ikartti.Medya ise kitle iletisim araglarinahdkimiyet kurarak biiyiikk bir giic elde etti. Bu gici
kullanmada ele alinan teorilerden kitle iletisim araglarina yonelik ortaya atilan giindem kurma teorisinden
hareketle calismamiz1 sekillendirecegiz. Giiniimiizde artik medyanin dérdiincii bir gii¢ olarak goriildiigii gayet
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asikardir. Medyanin bu giiciide birgok elestirileri de beraberinde getirmistir. Ozellikle iletisim faaliyetlerinin
gelismesin ile medyanin vatandaglarin/halkin giindemini belirlemede ki roliinii irdeleyecegiz.

1.Giindem Kurma Teorisi ve Tarihsel Gelisim Siireci

Diinya halklar1 siirdiirebilir bir gelecekte, yasamaya deger bir yasam tarzi i¢in miicadele ederkenmedyaninda bu
miicadelede dnemli bir rolii vardir( Belser, Chadwick, 1998:14). insanlar diinyada neler oldugunu anlamak igin
medyaya bagldirlar. Insanlar kitle iletisim vasitasi ile etraflarindan ve gevrelerinden haberdar olurlar ve
hayatlari1 bu dogrultuda sekillendirirler. McLuhan’in da dedigi gibi “ bilgiler elektrik hiziyla aktarildikca
egilimler ve soylentiler diinyasi gergek diinya olur” (Baldini, 2000:95). Bu baglamda kitle iletisim araglari ile
sunulan diinyanin gercek diinya olarak algilandig1 bu siireg igerisinde, Kitle iletisim araglar1 toplumda meydana
gelen bazi olaylar1 daha cok ilgi gosterir, bazilarma da daha az ilgi gosterir ya da onlari gormezden gelir(
Yaylagiil, 2013:78).Gilindem belirleme; bireylerin bir takim konularin gérece 6nemini, kitleiletisim araglarinin o
konuya verdikleri 6nem dogrultusunda 6grendikleri varsayimina dayanan, haberleri sunus yoluyla bazi konulara
agirhk vererek kamuoyunun giindemini belirledigi goriisiine dayanmaktadir.(Wanta, 1997:2; McQuail ve
Windahl, 1993:91; Erdogan ve Alemdar, 2002:212, Akt. Terkan, 2007: 562). Kitle iletisim araglart bunu yapar
iken olaylar1 belli bir siizgece tabi tutar, medya patronlarinin giindem belirlemede en temel amaci kendi
mesrutiyetini egemen kilmak oldugundan olaylara verecegi 6nem sirasinda bu dogrultuda degiskenlik gosterir.
Ciinkii medyanin olaylara verecekleri 6nem sirast kamuoyunu etkileyeceginden, 6nem sirasini da belirlemede
yine en temel aktor medyadir. Ciinkii kamuoyunun algis1 medyanin 6nem sirasina gore sekilleneceginden, medya
insanlarin diisiince yapilarindan yasayis bigimlerine kadar her alanda etki yapmaya caligmaktadir. Gergekten de
medyanin giindemine aldig1 konularin izleyicilerin de giindemine girdigi ve genellikle medyanin istedigi bicimde
kamuoyunda bir iklim yaratildig1 bilinmektedir ( inceoglu, 2011:236). Bu etkiyi yapmaya calisir iken etkili
olabilmek i¢in yayimlayacagi seyleri izler, seger ve bunlari izleyiciye sunar. Sunumu yapar iken degisik goriintii
ve yan unsurlar ile bunlar1 destekler ( Giiz, 1994:115).Burada kitle iletisim araclart daha ¢ok dnem verdigi
konular1 daha ¢ok 6nemli gostermek i¢in daha gok materyaller ile besleyecek ve daha 6nemsiz gormiis oldugu
konuyu ise geri plana iteleyerek unutulmasini saglayacaktir.

Giindem kurma teorisi’ kitle iletisim araglarmin iilke ve diinya sorunlar1 hakkinda kamuoyuna bilgi sunmanin, bu
konularin kamuoyunda da bir 6ncelige sahip olmasi sonucunu dogurdugu’ diisiincesinden hareketle 1972’
yilinda McCombs ve Shaw tarafindan ortaya atilmigtir (Istk, 2012:82).Yalniz kitle iletisim araglarinin izleyiciler
ile olan dis diinya arasinda bir koprii gorevi gordiigii fikri yeni degildir.

WalterLippman ilk kez 1922’ de yazdigi klasiklesmis eseri kamuoyunda i¢inde yasadigimiz gevre ile ilgili
bildiklerimizle degil de dolayli yollarla geldigini, fakat bir goriintiiden ibaret oldugunu bildigimiz her seye sanki
gercek cevrenin kendisiymis gibi davrandigimiza isaret eder. Daha sonra ise 1958 yilinda Norton Long ile Kurt
Langve Gladys Engel Lang 1959 etkileri biiyiiktiir. Long 1958’de yayinladig © ¢evreyle iliskilerden yerel halk’
adli makalesinde kitle iletisim araglarinin giindem belirleme islevine isaret etmistir (Atabek, 2011:156). Daha
sonralar1 ise MaxwellMccombs ve Donald 1. Shaw giindem kurma modelini ampirik olarak sinamak i¢in 1968’
deki baskanlik se¢imlerinde c¢alismiglardir. Giindem kurma modelinin kararsiz se¢gmenlerin kararlarini nasil
etkiledigini arastirmiglardir. Medyanin 6nemli goérdiigii olaylarda segmenler igin de Onemli olaylar haline
gelmeye baslamistir. Buna gore medyanin giindemi izleyicilerin ve okuyucularin bilingsel diinyalarini
sekillendirmistir. DavitWeaver 1981 de yaymladig1 bir ¢alismasinda da Mccobs ve Shaw’1 destekler. Weaver
1976 baskanlik segimlerinde medyanin giindem kurma islevini incelemistir. ve medyanin giindemi ile halk
arasin daparalellik oldugunu saptamistir(Agee,Ault ve Emery, 1985:35). Giindem olusturma konusunda Amerika
da yapilan arastirmalar diginda ise 1990 yilinda Ingiltere de Miller, Tiirkiye ise 1994 yilinda arastirmaci Nurettin
Giiz tarafindan medyanin giindem belirlemede {izerine yapilan arastirmada medyanin giindem belirlemede etkili
olmadig1 sonucu ¢ikmuistir.

2.Arastirmanin Amaci, Kapsami, Stmrhiliklar:

Aragtirmanin amacit medyanin giindemini olusturan konular ile Usak Universitesi dgrencilerinin giindemi
arasinda paralellik olup olmadigin1 ve genel hatlariyla medya giindemi ile {iniversitesi 6grencileri arasinda olan
bu paralelligin yada uyumsuzlugun tespitine yonelik yapilan bir arastirmadir. Caligmanin kapsami ele
aldigimizda, yasama, yiriitme ve yargidan sonra dordiincii biiyiilk glic olarak medya kabul edilmekte ve bu
gercevede degerlendirilmektedir. Bu baglamda ele aldigimiz ¢alismanin konusunun ne olduguna baktigimizda
konu usak Universitesinde bulunan 6grencilerin  medya yaklasimlarimin tam olarak ne yonde
oldugudur.Aragtirmamizin  simrliliklarina Usak Universitesi  6grencileridir.Usak Universitesi 2006 yilinda
kuruldugundan buradaki verileri iilke bazli olarak genelleyemeyiz. Genel hatlartyla arastirmaya smirlilik getiren
hususlar ise zamanm kisithligi, érneklemin sadece Usak Universitesinden alinmis olmasi olarak 6zetlemek
miimkiindiir.

3.Arastirmanin Hipotezleri
Arastirma amaci ve modeli dogrultusunda arastirmanin hipotezleri su sekilde belirlenmistir.
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Hipotez 1: Cinsiyet ile medyada birinci sirada giindem konular1 arasinda iligki vardir.
Hipotez 2: Gelir ile medyada birinci sirada giindem konular1 arasinda iliski vardir.
Hipotez 3: Cinsiyet ile medyaya duyulan giiven arasinda iliski vardir.

Hipotez 4: Gelir ile Medyaya duyulan giiven arasinda iligki vardir.

4. Arastirmanin Metodolojisi

Calismada medyanmn Usak Universitesi Ogrencileri iizerinde giindem olusturma siireci &lgiimlenmeye
caligilmustir.

Arastirmanin evreni olarak segilen mecra ise Usak Universitesi olmustur. Bu ¢alismada kullanilan 6l¢ek1994
yilinda Nurettin Giiz ve Zekiye Tamer Gencer doktora tezindekigaligmanin 6l¢egidir. Arastirmanin amact
UsakUniversitesi 6grencilerinin medya yaklagimlarini  6lgmek oldugundan genel hatlariyla iiniversite
ogrencilerinden rastgele 6rneklem secilmis ve sahaya anket uygulanmistir. Anket uygulanirken 6rneklem segilen
gruba herhangi bir miidahale edilmeksizin kendileri tarafindan doldurulmustur. Ayrica anketlerin
uygulanmasindan sonra segilen medya mecrasinin igerik analizi yapilmis yapilan analiz ile anket verileri
arasinda paralelligin olup olmadig1 analiz edilmistir.

5.Veri Toplama Yontem ve Araci

Gergeklestirilen arastirmada dncelikle UsakUniversitesi dgrencilerin medya yaklagimlarinin tespiti 6lgiilmiistiir.
Gergeklestirilen aragtirmada anket sorulart 6zenle hazirlanmis ve sorularin yonlendirici olmamasi hususunda
0zen gosterilmistir. Bu baglamda anket verilerinin ilk yedi soruluk kismi sosyo-demografik 6zelliklerle alakadar
olup diger sorulara ise medya ile ilgilidir. Anket dort kisima ayrilip enformasyon, medyada enformasyon
paylasimi, kiiltiirel enformasyon paylasimi ve son olarak da kisisel medya yaklasimi olarak kategoriye ayrilmig
ve 27 soru sorulmustur.

Anket uygulanan kisi sayisi olarak da 400 kisi belirlenmis katilimeilarin fakiilte olarak gesitli olmasina 6zen
gosterilmistir. Cevaplarin alinmasinda 5°li Likert olgegi (1= Tamamen Katiliyorum, 2= Katliyorum, 3=
Kararsizim, 4=katilmiyorum, 5=Tamamen Katilmiyorum) kullanilmistir.

Veriler SPSS 13,0 ve LISREL 8.51 istatistik programlari yardimiylaanalizedilmistir.Verilerinanalizinde,
dogrulayict faktor analizi, yapisal esitlik analizi,frekansdagilimlari,ortalamalarvestandart sapmakullanilmistir.
Anketin sahaya uygulanmasi ile beraber icerik analizinden elde edilen verilerin arasinda karsilastirma
yapilmigtir.

6.Verilerin Analizleri
Arastirmaya katilanlarin demografik 6zellikleri asagidaki gibidir.

Tablo 1:Katilimcilarin Fakiiltesi

Frekans Yiizde
iktisadi, idari Bilimler Fakiiltesi 64 16,0
Miihendislik Fakiiltesi 104 26,0
Islami ilimler Fakiiltesi 56 14,0
Spor Bilimleri Fakiiltesi 32 8,0
Egitim Fakiiltesi 64 16,0
Fen-Edebiyat Fakiiltesi 80 20,0
Toplam 400 100,0

Tablo 1 bakildiginda katilimcilarin biiyiikk bir ¢ogunlugunun % 26 lik oran ile Miihendislik Fakiiltesi
dgrencilerinden olustugunu gérmekteyiz. ikinci sirada ise % 20 lik oran ile fen edebiyat fakiiltesi 6grencilerinin
oldugu goze ¢arpmaktadir. En az katilim alinan fakiilte ise % 8 lik oran ile spor bilimleri fakiiltesidir.

Ankete katilanlarin % 48 (192kisi) bir oran ile ikinci simiftir. Ikinci sirada ise % 22(88) bir oran ile birinci
siiflarin katilmi  gdzlemlenmektedir. Uglincii olarak ise % 20(80) bir oran ile iigiincii siniflar ankete
katilmaktadir. Son olarak % 10(40) bir katilim ile dordiincii sinif 6grencileri bulunmaktadir.

Ankete katilan bireylerin cinsiyet dagiliminda 248 kisi ile %62 orana sahip olan erkekler iken 152 katilim ile
%38 oranina sahip kadinlar ankete katilmistir..

Tablo 2:Katilimcilarin Aylik Gelirleri

N | Minimum | Maksimum | Ortalama | Tipik deger
Ayhk Gelir 400 100,00 3500,00 673,0000 500,00
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Aragtirmaya katilan bireylerin en diisiik aldiklar1 ticret 100 TL iken en yiiksek deger olarak ise 3500 TL
verilmistir. Ankete katilan toplam 400 kisinin aylik gelirlerinin ortalamasi ise 673 TL dir. Ayrica genel olarak
orneklemlerin tipik gelir olarak en ¢ok yazdiklari rakam ise 500 TL dir.

Tablo 3:Katihmcilarin Ayhik Gelirlerini Kim Karsihyor?

Frekans | Yiizde
Ailem 312 78,0
Burs aliyorum 56 14,0
Kendim 16 4,0
Yakin Akrabalarim 8 2,0
Diger 8 2,0
Toplam 400 100,0

Ankete katilan bireylerin gelirlerini kim karsiliyor tablosunda genel hatlartyla %78 bir oran ile aileleri tarafindan
kargilanmaktadir. % 14’lik bir kistm gelirinin burs oldugunu belirtmekte % 4 bir kisim ise gelirini kendisi
karsilamaktadir

Tablo 4: Katihmcilarin Suanda Yasadiklar: Yer

Frekans Yiizde
Bos 8 2,0
Arkadaslarimla evde 152 38,0
Evde yalmiz 16 4,0
Yurtta 200 50,0
Ailemle 24 6,0
Toplam 400 100,0

Ankette katilan katilimcilarin suanda yasadiklar1 yere dair sorulan soruda katilimcilarin % 50 yurtta kalmakta
olup,% 38 arkadaslar1 ile evde , % 6 ailesiyle,% 4 evde yasamaktadir.

Tablo 5:Katilimeilarin Cogunlukla Yasadig: Yer

Frekans | Yiizde
Koy 56 14,0
Iige 88 22,0
1] 112 28,0
Biiyiiksehir 144 36,0
Toplam 400 100,0

Oncelikle ankete katilan katilimcilarin gogunlukla yasadigi yer olarak % 36 bir oran ile bilyiiksehirdir ikinci
sirada ise %28 orana sahip olan illerde, ii¢iincii olarak ise % 22 lik bir orana sahip olan il¢elerde son olarak ise %
14 bir oran ile kdylerde yasamaktadir.

7.Usak Universitesi Ogrencilerinin Medya Yaklasimlar

Bu boliimde usak tiniversitesi dgrencilerinin medya yaklasimlari ele alinmis hangi medya mecrasini takip ettigi
ve hangi konularin ilgisi dogrultusunda belirlenmeye ¢alisilmus ve frekans tablolari olusturulmus.Tablo 6 da
gorildiigii gibi katilimcilarin genel olarak ilk birinci sirada takip ettikleri program tiirii olarak % 52 lik bir oranla
haber yer almaktadir. Ikinci sirada ise % 18 bir oran ile spor haberleri yer almaktadir

Uciincii sirada yer alan program tiirii ise %14 liik oran ile yerli dizilerdir. Dordiincii olarak katilimcilarin en sik
takip ettigi diger bir program tiirii ise % 6 bir kisim ile yabanci filmlerdir.

Tablo 6: Katilimeilarin En Cok Takip Ettikleri TV Program Tiirleri

| Frekans | Yiizde
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Haber 208 52,0
Spor 72 18,0
Yerli Dizi 56 14,0
Yabanci Dizi 16 4,0
Yabanci Film 24 6,0
Talk Show 16 4,0
Dini I¢erikli Yaymn 8 2,0
Toplam 400 100,0

Siralamada besinci siray alan program tiirii ise, % 4 liikk oran ile yabanci diziler ve talk show, son sirada yer alan
dini igerikli yaymlar ise sadece % 2 bir tercih igerisindedir.

Tablo 7:Ikinci Sirada Takip Edilen Programlar

Frekans Yiizde
Bos (Cevapsiz) 16 4,0
Ekonomi 32 8,0
Spor 88 22,0
Yerli Dizi 56 14,0
Yabanca Dizi 8 2,0
Yerli Film 16 4,0
Yabanc Film 64 16,0
Belgesel 40 10,0
Miizik 40 10,0
Talk Show 16 4,0
Magazin 8 2,0
Dini Icerikli Yayin 8 2,0
Kadin Programlari 8 2,0
Toplam 400 100,0

Katilimeilarin ikinci olarak takip ettikleri program tiirii olarak ise birinci sirada% 22 oran ile spor programlari,
ikinci sirada ise %16 lik oran ile yabanci filmler, % 14 oran ile ise yabanci dizliler. Miizik ve belgesel gibi
program tiirlerini % 10 luk bir oran ile dordiincii sirada tercih edildigini gérmekteyiz. Ayrica katilimeilarin ikinci
olarak tercih ettikleri program tiirlerine ankete katilan 400 katilimcilardan % 4 lik kismi bos birakmustir.

Tablo 8:Uciincii Sirada Takip Edilen Programlar

Frekans Yiizde
Bos (Cevapsiz) 32 8,0
Haber 8 2,0
Spor 24 6,0
Yerli Dizi 48 12,0
Yabanc Dizi 16 4,0
Yerli Film 16 4,0
Yabanc Film 32 8,0
Belgesel 48 12,0
Miizik 96 24,0
Talk Show 32 8,0
Magazin 32 8,0
Dini Icerikli 16 40
Yayin
Toplam 400 100,0

Tablo-

Katilimeilarin %24 igiincii program tiirii olarak miizik cevabim. Ikinci olarak ankete verilen cevap ise % 12 lik
bir oran ile yerli dizi ve belgesel programlaridir: Ugiincii olarak takip edilen program tiirii ise % 8 orana sahip
talk show, magazin, yabanci filmdir.
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Tablo 9 Katihmcilarin En Cok Takip Ettikleri TV Kanah

Frekans Yiizde
Bos 8 2,0
ATV 168 42,0
KANAL D 64 16,0
SHOW TV 24 6,0
STARTV 40 10,0
TRT 24 6,0
NTV 16 4,0
CNBC-E 24 6,0
KANAL 7 26 4,0
STV 8 6,0
FOX 8 2,0
Total 400 100,0

Katilimcilarin % 8 lik bir kismi1 cevabibos birakmigtir.%42 bir kisimin en ¢ok izledigi TV kanali olarak ilk sirada
ATV yer almaktadir, ardindan %16 oran ile KANAL D gelmektedir. Ugiincii sirada olan TV programi ise % 10
luk orana sahip STAR TV gelmektedir STV ve FOX sadece %2 liik oranda tercih edilmektedir.

Tablo 10 . Ikinci Sira Takip Edilen TV Kanali

Frekans Yiizde
Bos 48 12,0
ATV 8 2,0
KANAL D 112 28,0
SHOW TV 64 16,0
STAR TV 48 12,0
TRT 40 10,0
NTV 16 4,0
CNN Tiirk 24 6,0
Cnbc-e 8 2,0
KANAL 7 8 2,0
TNT 8 2,0
FOX 16 4,0
Total 400 100,0

Ankete katilan katilimcilarin ikinci sirada en g¢ok takip ettikleri TV kanali ise %28 oranina sahip KANAL D
gelmektedir ikinci olarak ise %16 oranina sahip SHOW TV almaktadir Gi¢lincii olarak izlenen TV kanali ise %12
lik oran ile STAR TV izlenmektedir, ankete katilan 400 katilimeinin % 12 bu soruya cevap vermemistir.

Tablo 11. Ugiincii Sira Takip Edilen TV Kanali

Frekans | Yiizde
Bos 64 16,0
SHOW TV 80 20,0
STAR TV 40 10,0
TRT 16 4,0
Cnbc-e 24 6,0
KANAL 7 16 4,0
TNT 24 6,0
FOX 64 16,0
Diger 72 18,0
Total 400 100,0
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Ankete katilan 400 katilimcinin % 16’lik kismi bu soruyu bos birakmiglardir. Birinci sirada % 20 lik orana sahip
SHOW TV yer almaktadir ikinci sirada ise %16°lik bir oran ile FOX ve igiincii olarak ise % 10 luk oran ile
STAR TV izlenmektedir. Katilimeilarin % 18 ankette verilen kanallarin diginda diger kanallar1 izlemektedir
Ankete Katilimeilarin katilanlarin % 50 si gazete almamaktadir(Tablo 12). Alanlarin aldiklar gazete siralamasi
ise %10 kismunin ilk aldiklar1 gazetenin sabah gazetesi oldugu goriilmektedir. Ikinci olarak ise gazete alanlarin
%8 posta gazetesini almaktadirlar. Ugiincii olarak %4 likk bir kismi ise hiirriyet, fanatik, foto magc, habertiirk
gazetelerini almaktadirlar.
Tablo 12. Katiimcilarin En Cok Satin Aldiklar1 Gazete

i1k Sira ikinci Sira

Frek | Yiizd Yiizd

ans e Frekans e
Bos 8 2,0 48 12,0
Sozcii 8 2,0 32 8,0
Hiirriyet 16 4,0 8 2,0
Posta 32 8,0 8 2,0
Akit 8 2,0 16 4,0
Fanatik 16 4,0 8 2,0
Fotomag 16 4,0 8 2,0
Habertiirk 16 4,0 16 4.0
Sabah 40 10,0 8 2,0
AMK 8 2,0 8 2,0
STAR 16 2,0 16 4,0
Aydinhk 8 2,0 8 2,0
Cumhuriyet 8 2,0 8 2,0
Ortadogu 8 2,0 8 2,0
Gazete Almam | 200 50,0 200 50,0
Total 400 100,0 400 100,0

Ikinci sirada aldiklar1 gazete ise %8 lik orana sahip hiirriyet gazetesi birinci siradadir. ikinci sirada aldiklart
gazete ise % 4 liik orana sahip foto mag, vatan ve zaman gazeteleridir. Ugiincii olarak ise %2’lik oran ile posta,
fanatik, habertiirk, sabah, milliyet, cumhuriyet, Tiirkiye, milli gazete, evrensel gazeteleridir arastirmaya katilan
katilimcilarin %50 si gazete almamaktadir. Ayrica % 12 lik bir kisim ikinci sirada aldigi gazete kismini bos
birakmustir.

Tablo 13 Katilimcilarin iiciincii Sirada Satin Aldiklar1 Gazete

Frekans Yiizde
Bos 88 22,0
Hiirriyet 8 2,0
Posta 32 8,0
Fotomacg 8 2,0
Haber Tiirk 8 2,0
AMK 16 4,0
Milliyet 16 4,0
Zaman 8 2,0
Milli Gazete 8 2,0
Giines 8 2,0
Gazete almam 200 50,0
Total 400 100,0

8.Medya ile Ogrenci Giindemlerine Yonelik Karsilastirlmah icerik Analizi Bulgular

Bu boliimde medya igerik analizlerinin icerik olarak siklik analizleri ve boyutlarina dair bir analiz yapilmistir.
Igerik analizi 11-12-13 Ocak giinlerinde hiirriyet, sdzcii ve posta gazetesinin sayilari ele alinmustir.

Aragtirmada yapilan igerik analizi bulgularina baktigimizda 11 ocak 2016 yilinda ele alinan gazete bulgularinda
medyada en fazla yer alan haberlerin % 21 lik orani siyaset ve politika haberleri yer almaktadir. ikinci olarak
medya giindemi ise %13,09 luk oran ile terdr haberleri medyanin giindemini olusturmaktadir. Ugiincii olarak ise
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%11,30 luk oran ile spor konulu haberler medyanin giindeminde yer almaktadir. Medyanin giindemini isgal
etmeyen konu ise hayvanlar ve polisiye olaylar yer almaktadir.

Tablo 14:Medya Giindemine Dair i¢erik Analizi Bulgular

11 Ocak 12 Ocak | 13 Ocak

2 3 x

2 |8 IS |E 2 |8 |& | B £ |3 | & g

513 |8 |5 |8 |2 |8 |8 |sS |8 |38 |2

5 @7 o = 5= 17 o = = - & L
Siyaset Politika 14 12 10 36 11 14 9 34 9 10 12 31
Din 1 - - 1 2 1 - 3 - - - -
Bilim - 1 - 1 - 1 2 3 - - 1 1
Teror 9 7 6 22 6 6 9 21 3 8 6 17
Issizlik - - - - - - - - - - - -
Egitim 4 2 1 7 1 2 1 4 2 2 1 5
Kiltiir Sanat 1 1 - 2 - - 1 1 3 1 2 6
Gosteri 1 - 1 2 - - 2 2 1 1 - 2
Ekonomi 6 5 2 13 4 2 5 11 8 5 3 16
Afet - - - - - - - - 2 - 1 3
Kaza 3 2 1 6 3 1 3 7 1 3 3 7
Giivenlik 2 3 1 6 2 4 1 7 1 5 1 7
Magazin 4 3 5 12 3 1 2 6 4 3 6 13
Saglik 2 - 4 6 1 - 6 7 2 - - 2
Skandal 1 1 - 2 1 1 2 1 1 - 2
Hava Durumu 2 1 2 5 3 1 1 5 3 1 5
Spor 7 4 8 19 10 7 12 29 9 7 11 27
Insan Haklar - 2 - 2 - 1 - 1 - - - -
Hayvanlar - - 1 1 1 - 1 2 - - 1 1
Polisiye Olaylar - - 1 1 - - - - - - 1 1
Oliim Cinayet 4 3 3 10 4 2 3 9 4 3 5 12
Yargi 2 3 2 7 3 5 2 10 2 5 - 7
Genel Toplam 63 55 50 168 54 48 57 164 57 62 54 173

Arastirmada yapilan igerik analizi bulgularina baktigimizda 13 Ocak 2016 tarihinde ele alinan gazete
bulgularinda medyada en fazla yer alan haberlerin % 20,23’lik orani spor haberleri yer almaktadir. Tkinci olarak
medya giindemi ise %17,91 luk oran ile siyaset politika haberleri medyanin giindemini olusturmaktadir. Ugiincii
olarak ise %9,82’luk oran ile terér konulu haberler medyanin giindeminde yer almaktadir. Medyanin giindemini
isgal etmeyen konu ise insan haklari, din, afettir.

Tablo 15. Medya Giindemine Dair Veriler

x |$ |52 |8
(@] (@] | N
sS|lala|B|B
:|| — - -
Siyaset Politika | 36 | 34 | 31 | 101 | %20
Din 1 1 - 2 | %0,39
Bilim 1 1 - 2 | %0,39
Teror 22 | 21 | 17 | 60 | %11,88
Issizlik - - -] -
Egitim 7 | 4] 5 | 16| w316
Kiiltiir Sanat 2 5 8 %1,58
Gosteri 2 1 2 5 | %0,99
Ekonomi 13 | 11 | 14 | 38 | %752
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Afet - -- 2 2 %0,39
Kaza 6 5 4 15 | %2,97
Giivenlik 6 7 7 20 | %3,96
Magazin 12 6 9 27 | %5,34
Saghk 6 -- 2 8 %1,58
Skandal 2 2 2 6 %1,18
Hava Durumu 5 5 4 14 | %2,77
Spor 19 | 20 | 27 | 66 | %13,06
insan Haklar 2 1 -- 3 %0,59
Hayvanlar 1 1 -- 2 %0,39
Polisiye Olaylar | 1 -- -- 1 %0,19
Oliim Cinayet | 10 | 5 7 | 22 | %4,35
Yarg: 7 10 7 24 | %4,75
TOPLAM 168 | 164 | 173 | 505 | %100

Yapilan ¢alismada 6grencilerin medyada birinci sirada olusturduklari giindem tablo 16’da verildigi gibidir.

Tablo 16. Ogrenci Giindemine Dair Veri Sonuclar

Frekans Yiizde
Siyaset-Politika 143 35,8
Din 41 10,3
Bilim 14 3,5
Teror 129 32,3
Issizlik 16 4.0
Egitim 38 9,5
Ekonomi 7 18
Giivenlik 6 1,5
Oliim-cinayet 6 15
Toplam 400 100,0

Bu baglamda katilimcilarin birinci giindem konular1 %35 oraninda siyaset ve politika konusu yer almaktadir.
Ikinci sirada ye alan konu ise % 32’lik orana sahip terdr olaylari yer almaktadir. Katilimeilarin {igiincii giindem
konusu ise % 10,3 oraninda din konusu yer almaktadir.

Tablo 17. Ogrenci Giindemine Dair Veri Sonuglari(2)

Frekans Yiizde ‘
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Bos 30 7,5
Din 14 3,5
Bilim 28 7,0
Teror 93 23,3
Issizlik 14 3,5
Egitim 42 10,5
Kiiltiir-sanat 21 5,3
Ekonomi 29 7,3
Afet 22 55
Kaza 22 55
Giivenlik 8 2,0
Magazin 7 1,8
Saghk 16 4,0
Skandal 7 1,8
Spor 39 9,8
Oliim-cinayet 8 2,0
Toplam 400 100,0

Yapilan ¢aligmada arastirmacilarin medyada ikinci sirada olusturduklart giindem tablo 17°de verildigi gibidir. Bu
baglamda katilimcilarm birinci giindem konular1 %23,3 oraninda terdr konusu yer almaktadir. ikinci sirada ye
alan konu ise % 10,5 lik orana sahip egitim yer almaktadir. Katilimcilarn tgiincii giindem konusu ise % 9,8
oraninda spor konusu yer almaktadir.

Tablo 18. Ogrenci Giindemine Dair Veri Sonuclari(3)

Frekans Yiizde
Bos 48 12,0
Siyaset-politika 8 2,0
Bilim 24 6,0
issizlik 24 6,0
Egitim 32 8,0
Kiiltiir-sanat 8 2,0
Ekonomi 24 6,0
Afet 8 2,0
Giivenlik 16 4.0
Magazin 40 10,0
Saglik 16 4,0
Skandal 16 4,0
Spor 80 20,0
insan haklari 16 4.0
Hayvanlar 8 2,0
Polisiye olaylar 16 4,0
Oliim-cinayet 16 4,0
Toplam 400 100,0

Yapilan ¢aligmada katilimcilarin medyada iigiincii sirada olugturduklari giindem tabloda verildigi gibidir. Bu
baglamda katilimcilarin birinci giindem konular1 %20 oraninda spor konusu yer almaktadir. Ikinci sirada ye alan
konu ise % 10 lik orana sahip magazin konusu yer almaktadir. Katilimeilarin {igiincii giindem konusu ise % 8
oraninda egitim konusu yer almaktadir.

Aragtirma siireci boyunca medyanin giindem konulari ile 6grencilerin birincisirada yer alan giinde konular1 tablo
19’da karsilagtirmali analize tabi tutulmustur. Yapilan karsilastirmada da medyanin giindem konular1 ile
ogrencilerinilk sirada ki glindem konular1 arasinda paralellik oldugu gozlemlenmistir. Elde edilen sonuglara
baktigimizda medya haberlerinin genel olarak ilk sirada ki giindem konusunun%20 lik oran ile siyaset ve politika
haberlerinin oldugu tespit edilmistir.
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Bunun yaninda katilimeilarin ilk siradaki giindem konusu ise %35 oraninda siyaset ve politika olusturuldugu
tespit edilmistir. Medyanin giindem konularin ikinci sirada ki glindem konusu ise %13,09 luk oran ile spor
olusturmaktadir bu baglama ele alindiginda spor, katilimeilarin ii¢iincii sirada ki giindem konusu oldugu tespit
edilis ve birbirlerine yakin oranlar oldugu analizde ortaya ¢ikmistir
Tablo19. Giindem Karsilastirmalari

MEDY ANIN GUNDEM KA:TILIMCILARIN 1.
KONULARI GUNDEM KONUSU
Yasanan teror | Siyaset Politika %20 (1) % 35,8 (1)
medyanin hemde | Din %0,39 %10
glindeminde Bilim %0,39 %3,5
gorulmistiir. Bu | Tergr %11,88 (3) %32,3 (2)
alman teror Tssizlik . %4
medyanin Egitim %3,16 %9,5
glindemini Rltir Sanat %1,58
katilimeilarin —
ikinci  sirada | GOSteri %0,99
Ekonomi %7,52 %1,8
Afet %0,39
Kaza %2,97
Giivenlik %3,96 %1,5
Magazin %5,34
Saglik %1,58
Skandal %1,18
Hava Durumu %2,77
Spor %13,06 (2)
Insan Haklar: %0,59 ---
Hayvanlar %0,39
Polisiye Olaylar %0,19
Oliim Cinayet %4,35 %1,5
Yargi %4,75 ---
Genel Toplam %100 %100
9.HIPOTEZLERIN TESTI

Hipotez 1: Cinsiyet ile medyada birinci sirada giindem konular arasinda iligki vardir.
Hipotez 2: Gelir ile medyada birinci sirada giindem konular1 arasinda iligki vardir.
Hipotez 3: Cinsiyet ile medyaya duyulan giiven arasinda iligki vardir.
Hipotez 4: Gelir ile Medyaya duyulan giiven arasinda iligki vardir.

Tablo 20.Cinsiyet ile Medyada Giindem Konular1 Arasinda iliski

Cinsiyetiniz
Kadin Erkek | Toplam
Siyaset-Politika 47 96 143
Din 4 37 41
Bilim 0 14 14
Teror 41 88 129
Issizlik 16 0 16
Egitim 38 0 38
Ekonomi 0 7 7
Giivenlik 0 6 6
Oliim —cinayet 6 0 6
Toplam 152 248 400
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Value | df | Asymp. Sig. (2-sided)
PearsonChi-Square 132,041 | 8 | ,000
LikelihoodRatio 162,624 | 8 | ,000
Linear-by-LinearAssociation 21,760 | 1 | ,000
N of ValidCases 400

Yapila Ki-kare analizinde medyada ilgilenilen ilk siradaki giindem konulari ile cinsiyet arasinda anlamli bir iligki
oldugu tespit edilmistir. P:000<0,05 den oldugundan cinsiyet ile ilgilendikleri medya konular1 arasinda anlamli

bir iligki oldugu tespit edilmistir.

Hipotez 2: Gelir ile medyada birinci sirada giindem konular1 arasinda iligki vardir.

Yapilan ki-kare analizinde katilimcilarim ilgilendikleri medya konular ile gelir durumlar1 arasinda anlaml bir
iliski oldugu ortaya ¢ikmustir. P:0,000 < 0,05 oldugundan gelir durumu ile ilgilendikleri medya giindem konusu

Tablo21. Gelir ile Medyada iliskisi

. =
|Gelir % g T 3|°
100,00 | 19( o] O 5| 0| 0f0j0Ofo0 24
150,00 0| of o] of 8] 0|0f0]0 8
200,00 5| 0f 0] 3 0] 0j0f0]0 8
250,00 0| 0f 6] 2| 0] 0|0f0]0 8
300,00 | 38| 7| O0f 11| of ofjo|0OfO 56
350,00 0| 5 0] 3 0] 0j0f0]0 8
400,00 6| 0O 0] 10( 0] 8|0f0]0 24
450,00 | 14| o Of 2| of ofjo|0OfO 16
500,00 | 33|11| Of 38| 0f22(0|0f0]| 104
600,00 | 11 o] Oof 5] 0| Oof0j0Ofo0 16
700,00 0| 4]/ 0] 6| 0] 8|/0(6]0 24
800,00 6| O 8] 10 8] 0|0f0]0 32
1000,00] 5| 4] 0| 16| 0| O0f7]0|O0 32
1200,00] Of o] o 8| 0| 0f0j0OfoO 8
2000,00] 6| 5] 0f 5] 0| O0f0j0Ofo0 16
2500,00] Of 5] of 3] 0| Oof0j0Ofo0 8
3500,001 O] Ol Of 2| of ofo|0Of6®6 8
Total 143141(14]129|16(38]7[(6]6] 400
Value df |ASig. (2-)
PearsonChi-Square 113,194 | 128 | ,000
LikelihoodRatio 517,149 | 128 | ,000.
Linear-by-LinearAssociation 85,250 11,000
N of ValidCases 400

arasinda anlamli bir iligki oldugu tespit edilistir.

Hipotez 3: Cinsiyet ile medyaya duyulan giiven arasinda iligki vardir.

Tablo22. Cinsiyet ile Medyaya Duyulan Giiven iliskisi

| Toplam |
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g g
sE [E |8 |E g 2
E5 |3 |[B S E S
> > & =] M =
EZ |Z |g E E E
FE 1S |2 E =
RV IV v s
Kadin 0 0 24 72 56 152
Erkek 24| 16 80 88 40 248
Toplam 24| 16 104 160 96 400
Chi-SquareTests
Value df | A.Sig.(2)
PearsonChi-Square 54,521° 4 ,000
LikelihoodRatio 68,279 4 ,000
Linear-by-
LinearAssociation 52,463 1 000
N of ValidCases 400

Katilimcilarin medyaya olan giivenleri ile cinsiyetleri arasinda yapilan ki*kare analizi sonucu anlamli bir iligki
oldugu tespit edilmistir. Yapilan analizde p:0,000 <0,05 oldugundan cinsiyet ile medyaya duyulan giiven
arasindaanlamli bir iliski s6z konusudur

Hipotez 4: Gelir ile Medyaya duyulan giiven arasinda iligki vardir.

Tablo 23.Gelir Ile Medyaya Duyulan Giiven

sorul4.15 Total

sEl5 e |E |56

SSls |z |2 |E2

ESlZ |[E [E |EE

SEIEE |E |82

RN IV, 3 =
100,00 8 O 8 8 0 24
150,00 of O 0 8 0 8
200,00 of o 0 8 0 8
250,00 of o 0 8 0 8
300,00 0 0] 16| 40 0 56
350,00 of O 8 0 0 8
400,00 of O 0 8 16 24
450,00 of O 8 0 8 16
500,00 8 0| 16| 40 40 104
600,00 of O 0 8 8 16
700,00 of O 8 0 16 24
800,00 of o] 16| 16 0 32
1000,00 0f 16 8 8 0 32
1200,00 of O 0 8 0 8
2000,00 8 0 8 0 0 16
2500,00 of O 8 0 0 8
3500,00 of O 0 0 8 8
Toplam 24| 16| 104| 160 96 400

Chi-SquareTests

Value df Asymp. Sig.
PearsonChi-Square 557,581%[ 64 ,000
LikelihoodRatio 473,349 64 ,000
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Linear-by-
LinearAssociation 4,381 1 036
N of ValidCases 400

Gelir durumu ile 6grencilerin medyaya olan giiveni arasinda yapilan analiz sonucu anlamli bir iliski oldugu tespit
edilmistir. P:0,000<0,05 oldugundan gelir durumu ile medyaya duyulan giiven arasinda anlaml bir iliski s6z
konusudur.

SONUC

21. yiizyil ile insanlik biiyiik degisim igerisine girdi, 6zellikle teknolojik gelismeler ve kitle iletisim araglart ile
insanda var olan bu degisim farkli boyutlara ulasti. Kitle iletisim araglar1 araciligr ile iilke ve diinyaya dair
olaylara iliskin tiim bilgi, yorum ve haberler tarafimiza ulasmakta ve medya aracilif ile olusturulan giindemleri
tiikketmekteyiz. Ozellikle post modern toplumlarda bos zamanin artmas ile kitle iletisim araglarinin iiretmis
oldugu bilgi tiiketimi paralel olarak ilerlemekte toplum siirekli olarak kitle iletisim araglarinin olusturmus oldugu
materyalleri tiiketmektedir. Toplum tiiketmis oldugu bu materyaller dogrultusunda sekillenmekte ve diisiince
yapist kitle iletisim araglarinin olusturmus oldugu materyaller dogrultusunda olmaktadir. Calismanin arastirma
kisminda elde edilen bulgular da durumun boéyle oldugunu gdstermektedir. Medyanin ve toplum iizerinde
yapilan arastirmada konuya iligkin verilere ulasilmistir.

Yapilan saha calismasi sonucunda deneklerin medya yaklasimlar ile elde edilen icerik analizleri bulgular
karsilagtirmali analize tabi tutulmus ve bu baglamda elde edilen verilerin paralellik goésterdigi saptanmustir.
Medyanin giindem konusu ile toplumun giindem konular1 arasinda paralellik oldugu tespit edilmistir ve ele
alman teori yapilan yerel arastirma sonucunda dogrulugunu kanitlamigtir. Giindem kurma siireci boyunca
medyanin neye onem verdigi neyi haber yapmak istedigi ve neyi onemsiz gdsterdigi katilimcilarin giindem
konularmi etkilemede etkili oldugu tespit edilmis gerek kiiltiirel alanda gerek medya enformasyonu alanina
katilimcilarim medya haber verme islevinden etkilendigi tespit edilmistir.Bunu yapar iken ise medya olaylari
belli bir siizgeg igerisinden gecirerek istedigi olay1 dnemli gostermek icin degisik materyaller ve farkli sunum
teknikleri ile istedikleri konulart giindem konularina almakta ve bunun yamni sira istemedikleri ve ¢ikarlarina
uyusmadigt noktalarda ise var olan konuyu giindemleri disarisinda tutarak unutmaya yiiz tutulmasim
saglamaktadirlar. Muhakkak medyanin yapmis oldugu bu islevde rol alan aktorler bulunmaktadir. Bu aktorler
medya konularini belirlemede kapitalist sistem icerisinde kendi mesrutiyet alanlarini korumaya g¢alismak igin
medya konularini belirlemede de yine kendi ¢ikarlarini gozetmektedirler.

Ayrica arastirmada cinsiyet ve gelir durumlar ile giindem konular arasinda anlamli iligkiler oldugu tespit
edilmigtir. Ele alinan deneklerin cinsiyet ve gelir durumlari ile medya yaklasimlar: arasinda anlamli bir iligki
oldugu tespit edilmis ve bunun yani sira cinsiyet ve gelir durumu ile medyaya olan giiven arasinda da anlamli bir
iligki oldugu tespit edilmistir. Genel anlamda yapilan arastirmada enformasyon ¢aginda kitle iletisim araglarinin
toplum giindemini belirlemede etkili oldugu saptanmis ve bu veriler ile desteklenmistir.
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