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Oz

Medya bireyler oldugu kadar, bireylerin i¢inde yasadigi toplumu sekillendirmede de etkili 6nemli bir
aractir. Bu baglamda 6grencilerin medyay1 nasil algiladiklar, iyi ve kot yonlerini nasil ifade
ettiklerini belirlemek amaciyla arastirma desenlenmistir. Nitel yontemle gergeklestirilen bu
arastirma, Sakarya ili Merkezinde yer alaniki lisede 6grenim goren ve goniillii olarak arastirmaya
katilan toplam 92 lise 6grencisinin katilimi ile gergeklestirilmistir. Arastirmada iki farkli yontemle
veri toplanmustir. Oncelikli olarak metafor yolu ile 6grencilerden medya kavranum tanimlamalari,
sonrasinda agik uglu soru seklinde de medyanin sagladig yararlar ile olumsuz yonlerini yazmalari
istenmistir. Yapilan igerik analizi sonucunda Ogrencilerin medyaya yonelik metaforlar1 bilgi
verme/rehberlik, hayata renk katma/fayda saglama seklinde olumlu ve yalan/carpitma/cikarcilik ve
zaman kaybi/gereksizlik seklinde olumsuz yonde dort temada tamimladiklari goriilmiistir. Ayrica
ogrencilerin medyay! giindemi duyurma, dgrenme, bilgi edinme, arastirma yapma, dogru haber
verme, sosyallesme, iletisim yonleriyle yararli bulduklari, buna kargin yalan/aldatict bilgi verme,
0zel hayata karigma, tarafli olma, kotiiye yonlendirme, saglik ve iletisim sorunlari ile de olumsuz
yonde elestirdikleri bulunmustur. Arastirma kapsaminda temel 6gretim doneminde (8.sinif) yer alan
segmeli medya okuryazarlig1 dersinin zorunlu olarak okutulmasi 6nerisinde bulunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Medya, Medya okuryazarhigi, Medya algisi, Medya ve egitim.

DETERMINE OF THE PERCEPTIONS ABOUT
MEDIA CONCEPT OF HIGH SCHOOL

Abstract

Media is an important instrument for individuals and shaping the society, too. Therefore, study is
designed to detect how students perceive media and express good and bad sides. Research was
realized by participation of volunteer 92 high school students in Sakarya with qualitative method.
Two different methods are used to collect data. Firstly, definition of media is described by students
metaphorically, following an open ended question about benefits and negative sides of media was
answered. At the results of the content analysis, students define the metaphors of media under four
themes; edification/guidance, jazz up/providing benefit positively and lie/distortion/self-interest and
waste of time/needlessness negatively. In addition to this, students find useful the media for releasing of
agenda topics, learning, edification, prospecting, right notification, socialization and communication
however they criticize negatively lie/deceptive edification, intervention to private life, partiality, evil
guidance, health and communication problems. Following the searches status of media literacy
course is suggested to change compulsory for eighth grade students instead of elective.

Keywords: Media, media literacy, media perception, media ve education.
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1. Giris

Bilgi ve iletisim teknolojilerinde meydana gelen hizli gelismeler bilginin hizli bir
sekilde artmasina ve bununla birlikte bilginin iletildigi kitle iletisim araglarinin da
degismesine neden olmustur (Altun, 2005). Giinlimiizde kitle iletisim araglari, yasamimizin
bircok alanina etki etmekte ve hayatimizin bi¢cimlenmesinde etkin bir islev {istlenmektedir.
Kitle iletisim araglar1 ayn1 zamanda medya olarak da ifade edilmektedir. Baska bir ifadeyle
medya Kelimesi ile tiim kitle iletisim araclar1 kastedilmektedir (Kaya, 1985). Ozellikle de son
yiiz yilda diinya, medya tarafindan kontrol edilen, teknolojiye bagimli bir yasam siiriilen ve
gittikge kiiresellesen bir yap1 sergilemektedir (Kellner ve Share, 2007). Medya bilgiyi ileten
ve iceren bltun cevreleri kapsamakla birlikte, Kitap, gazete, dergi, tv, radyo, internet gibi
bilgiyi transfer eden her tiirlii basili, dijital ve elektronik ara¢ birer medya olabilir (Andersen,
2002; Akt. Karaman ve Karatas, 2009). Medyanin; haber ve bilgi verme, toplumsallastirma,
egitim, eglendirme, kiiltiirel degerlerin korunmasi, denetim, elestirme, kamuoyu olusturma ve
tanittm gibi islevleri bulunmaktadir (Radyo Televizyon Ust Kurulu-RTUK, 2007). Kisacasi
giinliik yasamin bir pargasi haline gelen medya, bireylerin birbirleri ile iletisim kurmalari,
giindemden haberdar olmalari, bilgi edinmeleri, bilgilerini gilincellemeleri gibi ¢ok cesitli
islevlere sahip olmakla birlikte bilgiyi yasantinin bir parcasi haline getirerek, cesitli mesajlarla
bireyleri farkli sekilde etkilemektedir. Medya, Ozellikle de televizyon, yaraticiliga firsat
tanimasi, yayin siirekliligi, birden fazla duyu organina hitap etmesi, erisim olanagimin ytiksek
olmasi, igerigiyle hem eglence hem de egitim aract olarak kullanilabilmesi ve neredeyse
birincil haber alma kaynagi olmas1 ozellikleriyle ekonomik, toplumsal, kiiltiirel ve siyasal
anlamda degisim ve doniisiime Onciiliik etmektedir (Ertiirk ve Giil, 2006).

Medya giinlimiizde insan yasaminin 6nemli ve vazgecilmez bir parcasi haline
gelmistir. Ozellikle cocuklarin iizerindeki medyanmn etkisi giinden giine bir artis
gostermektedir. Gelisen teknolojiyle birlikte cok kiigiik yastaki ¢cocuklar bile medya araglar
tarafindan iletilen mesajlarla karsi karsiya kalmaktadir (Yilmaz ve Ozkan, 2013). Amerikan
Pediatri Dernegi (AAP), 2008 y1l1 mayis ayinda yayinlamis oldugu raporda medya goriintii ve
mesajlarinin ¢ocuklar ve gencler iizerindeki etkilerini bes ana baglikta toplamistir:

» Saldirgan davranis ve siddet, bireysel ve toplumsal bazda siddete duyarsizlasma

» Madde bagimlilig ve istismar

> Beslenme ve obezite

» Bedensel benlik algisi, cinsellige diiskiinliik ve 6zbenlik algisi

» Reklam, pazarlama ve tiketim
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Sanders (1999), siradan bir gocugun alt1 yasindan itibaren on sekiz yasina gelene kadar 16
bin saat televizyon izledigini, radyo ve CD dinleyerek 4 bin saat gegirdigini, bilgisayar karsisinda
5 bin saat harcadigin1 ve 2 bin saatini de sinemada gecirdigini belirtmistir. Yani bir ¢ocuk 6-18
yas arasindaki doneminin %25’ ten fazlasin1t medya araglar1 karsisinda gecirmektedir.

Erdem’in (2009) gerceklestirdigi, Iletisim Fakiiltesi Ogrencilerinin Medyaya Bakis1 ve
Medya Kullanimi Uzerine Bir Calismasinda 6grencilerin medya araci olarak en ¢ok televizyonu,
sonra interneti takip ettikleri, en son sirada da gazetenin yer aldig1 sonucuna ulagilmistir. Aym
zamanda Ogrencilerin medyaya basvurma nedenlerinin en ¢ok haber ve bilgi almak oldugu,
medyayi kisisel ve sosyal biitiinlesme araci olarak gérmedikleri ortaya ¢ikmustir.

Cocuklar ve medya tizerinde yapilan ¢alismalar sonucunda 6zellikle ¢ocuklarin gorsel,
isitsel ve yazili medya karsisinda savunmasiz bir alict konumunda olduklar1 goriilmiistiir. Bu
nedenle de ¢cocuklarin medya hakkinda daha fazla bilgi sahibi olmalar1 gerekmektedir.

Yapilan alanyazin incelemelerinde Ozellikle medya okuryazarlik iizerine (Seylan,
2008; Apak, 2008; Altun, 2009; Karaman ve Karatas, 2009; Yilmaz ve Ozkan, 2013; Elma,
Kesten, Dicle ve Mercan Uzun, 2010; Aybek ve Demir, 2013; Som ve Kurt, 2012)
calismalarin oldugu goriilmiistiir. Fakat bu calismaya benzer bir ¢aligmanin yapildigina
rastlanmamistir. Lise Ogrencilerinin medya kavrami hakkindaki algilanin belirlenmesi

Ogrencilerin medyaya bakis agisini da ifade ettiginden dolay1r 6nem arz etmektedir.

1.1. Arastirmanin Amaci

Bu c¢aligmanin temel amaci, lise 0grencilerinin medya kavramina yonelik algilarini
belirlemektir. Bu temel amag kapsaminda arastirmada asagidaki sorulara yanitlar aranmistir:

1. Ogrenciler medya kavramina iliskin algilari betimlemede hangi metaforlart
kullanmislardir ve bu metaforlar ortak 6zellikleri agisindan hangi gruplar altinda toplanabilir?

2. Ogrencilerin medyanin sagladig1 yararlar konusundaki goriisleri nedir?

3. Ogrencilerin medyanin olumsuz ydnlerine yonelik goriisleri nedir?

2. YOntem
Bu béliimde arastirmanin modeli, katilimcilari, metafor kavraminin da agiklandigi veri

toplama arac1 ve verilerin toplanmast ile verilerin analizi bagliklar1 yer almaktadir.

2.1. Arastirmanin Modeli

Nitel yontem ile gerceklestirilen bu arastirma, genel durumu ortaya koymasi nedeniyle de
nitel aragtirma desenlerinden durum caligmasi olarak tasarlanmistir. Durum caligmasi, giincel bir
olguyu kendi yasam g¢ergevesi igerisinde caligsan, olgu ve i¢cinde bulundugu igerik arasindaki

siirlarin kesin hatlariyla belirgin olmadig bir aragtirma yontemidir (Yildirim ve Simsek, 2005).
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2.2. Katihmcilar

Lise 6grencilerinin medya kavramina yonelik algilarinin belirlenmesinin amaclandigi
bu calisma, 2013-2014 O6gretim yili gliz doneminde Sakarya ili Merkez ilgesindeki lise
Ogrencilerini kapsamaktadir. Arastirmada 6grenci kitlesinin genisligi nedeniyle nitel 6rneklem
yontemlerinden kolay ulagilabilir 6rnekleme yontemi ile orneklem alinmistir. Kolay
ulagilabilir 6rnekleme yoOntemi, arastirmacinin yakin ve erisilmesi kolay olan bir durum
tizerinde ¢alistigl ve bu nedenle arastirmaya hiz ve pratiklik kazandiran 6rnekleme yontemidir
(Yildirim ve Simsek, 2005).Arastirmacinin ikamet ettigi ev ve gorev yaptigi kuruma mesafe
olarak yakin konumda olan birer okul 6rneklemeye dahil edilmistir. Bu kapsamda her iki
okulun iicer subesinde 6grenim gorev ve arastirmaya goniillii olarak katilan 92 6grenci ile
arastirma gerceklestirilmistir. Arastirma katilimcilarinin  bélim ve cinsiyetlerine gore

dagilimlar1 Tablo 1’de verilmistir.

Tablo 1. Arastirmaya Katilan Ogrencilere Ait Bilgiler

Degiskenler f %
Cinsiyet Erkek 56 60.9
Kadm 36 39.1
Toplam 92 100
Sinifi Lise 2 28 30.5
Lise 3 64 69.5
Toplam 92 100
Medya Okuryazarligi Dersi Almis 9 9.7
Almamig 83 90.3
Toplam 92 100

Tablo 1 incelendiginde, 92 6grenciden 56’sinin erkek, 36’smin ise kadm oldugu
goriilmektedir. Ogrencilerin dnemli bir oranini(%69.5) Lise 3 iincii simif, digerleri ise (%30.5)
Lise 2’inci sinifta 6grenim gormektedir. Ogrencilerin biiyiik bir kisminin ise daha 6nce medya

okuryazarligi konusunda egitim almadig1 (9%90.3) gorilmiistiir.

2.3. Veri Toplama Araci ve Verilerin Toplanmasi

Verilerin toplanmasi amaciyla arastirmacilar tarafindan bir veri toplama araci
gelistirilmistir. Veri toplama araci yonerge, kisisel bilgiler b6limi ve medyaya yonelik
sorular olmak iizere li¢ béliimden olusan bir form gelistirilmistir. Medyaya yonelik sorular ise
kendi igerisinde ti¢ farkli soru barindirmaktadir.

Birinci soru metafor sorusu olup, 6grencilerden metafor yolu ile medya kavramina
yonelik algilarin1 ortaya koymalar1 amaclanmistir. Bir nitel aragtirma yontemi veri toplama
teknigi olarak metaforlar, ¢cok sayida degiskenden yola ¢ikilarak kuramlarin dogrulugunun
denenmesinde kullanilan 6nemli bir ydéntemdir (Jensen, 2006).Ozellikle sosyal bilimler

alaninda nesnel bigimde dogrudan toplanamayan verilerin dolayli olarak toplanabilmesinde
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metaforlardan yararlanilmaktadir (Jensen, 2006;Saban, 2008).Anlamli ve yorumlanabilir
ozellikte bir metafor benzetilen ve benzetim olmak {iizere iki bileseni bulunmaktadir
(Kovecses, 2002). Dolayisiyla metafor aragtirmalarinda “ni¢in?” veya “neden?” sorusunun
sorulmas1 metaforlara anlam yiliklemesi nedeniyle ¢ok 6nemlidir. Nedenden elde edilen bu
anlam yiiklemeleri metaforlarin ¢oziimlenmesinde kullanilmaktadir. Bunun temel nedeni, es
anlamli adlarin ayirt ediciliginin adlara atiflanan metaforlarin nedenlerinin ¢dziimlenmesi
yoluyla yapilmasidir (Yildirrm ve Simsek, 2005). Ogrencilere “Giinliik yasam iizerindeki
etkilerini dikkate alarak medyay1 bir nesne, bir sekil, bir hayvan, bir masal kahramani, bir
tarihsel kimlik ya da bir canli vb. bir 6zellige benzetmeniz istense neye benzetirdiniz? Nigin?”
sorusu ile medya kavramina yonelik metaforlarini yazmalar1 istenmistir. Burada 6grencilere;
Medya ......cooeviiiiii gibidir. CUnK{, ..o
seklinde metaforlarinin ve nedenlerinin yazilmasi istenmistir.

Ikinci ve iigiincii sorular olan medyanm sagladig1 yararlar ve olumsuz yonlerine
yonelik goriislerini belirlemek amaci ile agik uglu soru formlari kullanilmistir. Ag¢ik-Uglu
Soru Formu literatiirde "open-endedquestions” ya da "open-endedsurvey" seklinde gegen ve
nitel alanda veri toplama amaciyla kullanilan tekniklerden birisidir. Bu yontemde goriismede
oldugu gibi katilimcilarin sorulara yanitlar vermesi istenmektedir. Ancak bu yanitlar sesli
olarak degil, yazili olarak verilmektedir (Creswell, 2005; Gay, Mills ve Airasian, 2006).

Veriler arastirmacilar tarafindan dgrencilere bizzat uygulanmistir. Ozellikle metafor
sorusunu anlamayan Ogrenciler i¢in yonlendirme yapilmadan aciklama yapilmigtir.
Ogrencilerin kendi el yazilari ile yazdiklar1 formlar uygulama sonunda toplanarak

arastirmacilar tarafindan ¢oziimlenmistir.

2.4. Verilerin Analizi

Ogrencilerden elde edilen veriler her bir soru i¢in uygunluk kontroliinden gegirilmistir.
Metaforlar ile ilgili bazi durumlarda metaforlar analiz edilememesi nedeniyle (metafor
kullanmama, dogrudan metafor gostermeme, birden fazla metafor kullanma gibi)
cozimlenmeye uygun olmayan formlar ¢ozimleme silirecine dahil edilmemistir. Cikarilan
verilerden sonra kalan 73 veri metafor analizi i¢in ¢éziimlenmistir.

Ikinci ve figiincii sorulara verilen yamitlarin analizinde icerik analizi yontemi
kullamilmistir. igerik analizi igin &grencilerden alman verilerin indekslere islenmesi,
indekslerden kodlarin olusturulmasi, kodlardan temalarin ¢ikarilmasi, temalarin diizenlenerek
tanimlanmas1 ve bu temalar dogrultusunda bulgularin ortaya konarak yorumlanmasi seklinde

icerik analizi i¢in gerekli olan islemler sirast ile takip edilmistir (Yildirim ve Simsek, 2005).
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Nitel verilerin analizinde dnemli olan bir konu ise verilerin kodlama dogrulugunu ifade eden
guvenirliktir.  Verilen kodlanmasi, kodlardan temalarin olusturulmasi ve temalarin
tamimlanmasinda verilerin giivenilirligi i¢in iki arastirmaci tarafindan U¢ soruya ait verilerin
kodlanmasi ayr1 ayr1 incelenmistir. Aragtirmacilarin yanitlar1 karsilagtirilarak Miles ve
Huberman (1994) tarafindan ortaya konan Goriis Birligi / (Goriis Ayriligi+Goris Birligi)*100
formiilii ile arastirmanin tiim kodlamasi i¢in glvenirligi %76 olarak hesaplanmistir. Giivenilir
ve analize uygun oldugu ortaya konulan veriler kodlara ve bu kodlardan temalara

doniistiiriilerek, basliklar halinde bulgular yorumlanmustir.

3. Bulgular
Bu béliimde 6grencilerin medya kavramina yonelik gelistirmis oldugu metaforlar,
medyanin sagladigi katki ve olumsuz yonlere yonelik goriislerinden elde edilen bulgular

basliklar seklinde verilmistir.

3.1. Ogrencilerin Medya Kavramina Yonelik Gelistirmis Olduklar1 Metaforlar ve
Bu Metaforlarin Siniflandiriimasi

Arastirmaya katilan 92 Ogrencinin medya kavramina yonelik gelistirmis oldugu
metaforlar tek tek incelenmistir. Metaforlarin ¢oziimlenmesinde Oncelikli olarak metaforun
ni¢in kullanildig1 incelenmis, bu analiz sonuglarina gore siniflama yapilmistir. 90 6grenciden 73
metafor elde edilmistir. 17 6grenciden elde edilen veriler ise 6grencilerin metaforlar: tam olarak
ifade etmedikleri ve yazmaya calistiklar1 metaforlarin nedenlerini agiklamadiklari i¢in inceleme

dis1 birakilmistir. Elde edilen bu metaforlar 4 baslik altinda siniflandirilmistir (Tablo 2).

Tablo 2. Medya Kavramma Yoénelik Ogrencilerin  Gelistirdigi  Metaforlarin

Kategorilere Gore Dagilimi

Kategoriler n
Bilgi Verme/rehberlik 30
Yalan/Carpitma/Cikarcilik 23
Hayata renk katma/Fayda saglama 13
Zaman kayb1/Gereksizlik 7
Genel Toplam 73

Tablo 2 incelendiginde 6grencilerin medya kavramina yonelik iki olumlu, iki olumsuz
baglikta anlam yiikledikleri sdylenebilir. Bilgi verme/rehberlik (n=30) ile hayata renk
katma/fayda saglama (n=13) olumlu; yalan/carpitma/cikarcilik (n=23) ve zaman
kaybi/gereksizlik (n=7) ise olumsuz kategoriler olarak dikkat g¢ekmektedir. Ogrencilerin
medya konusunda olumlu oldugu kadar, olumsuz diisiincelere de sahip olmasi dikkat

cekicidir. Kategorileri olusturan medya metaforlari ise toplu olarak Tablo 3’te verilmistir.
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Tablo 3. Medya Metaforlarinin Kategorilere Gore Dagilimi

OLUMSUZ METAFORLAR
n n
Kitap 5 Yalanci insan 7
Isik 4 Pinokyo 5
Internet 3 v Giines gozliigii 2
o Bilgi kaynagi 3 g Resim 2
= Araba 2 8 Facebook 1
é Ogretmen 2 L:)« Gri renk 1
2 Giines 2 g sabun 1
2 Kapi 2 H Siyasi glic 1
5 Pusula 2 5 Saka 1
.z>3 Ag 1 \5 Taraftar 1
= Akil 1 = Yalanci ¢oban 1
Dedektif e
Deniz feneri 1
Yildiz 1
Kategori Toplami 30 Kategori Toplam1 23
Ay 2 Bigak 1
< Uydu 2 » Bos laf 1
S Gazete 1 Z  Dizifilm 1
% Giines 1 % Futbol 1
£ o _Kadm 1 5 Hastalik 1
S E Oyuncak 19 Katl 1
X %0 Palyanco 1 % Magazinci 1
S “ salon 1 <
% Telefon 1 §
= Ucak 1 s
T N
Yazi 1
Kategori Toplam 13 Kategori Toplamn 7

Tablo 3 incelendiginde en c¢ok metaforun yer aldigi bilgi alma ve rehberlik
kategorisindeki metafor sayisinin da (14 farkli metafor) bu kategoride yer aldigi, bunu sirasi
ile yalan/carpitma/c¢ikarcilik (11 farkli metafor), hayata renk katma/fayda saglama (10 farkl
metafor) ve zaman kaybi/gereksizlik (7 farkli metafor) seklinde siralandigi goriilebilir.

Metaforlar genel olarak incelendiginde, 6grencilerin medyay:r olumlu oldugu kadar
olumsuz yonleri ile de 6n plana ¢ikardiklari, buna karsin olumlu yonlerinin daha fazla oldugu
bulgusu ortaya konmaktadir. Diger yandan Ogrenciler ¢ogu bilgiyi medya aracilifi ile
ogrendiklerini bu agidan medyay1 hayatlarina yon veren bir rehber olarak gordiikleri ifade
edilebilir. Bir diger bulgu ise medyanin giinliik yasamlarinin bir parcasi olarak hayata renk
katan bir ara¢ olarak gordiikleri bu agidan fayda sagladiglr diisiincesinde olduklar
goriilmiistiir. Diger yandan medyanin istedigi bilgiyi iyi veya kotli seklinde insanlara
sunabilmesi, toplumlari kendi perspektifinden yonlendirebilmesi 6nemli oranda medya
algisini sekillendiren bir tanimlama olarak dikkati ¢ekmektedir. Baz1 6grenciler ise medyay1

gereksiz bir kavram olarak ifade etmistir. Ogrenciler 6zellikle insanlarin yasam hiirriyetini
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elinden almasi, gerekli olmayan bilgileri insanlara sunmasi gibi yonleriyle medyay1 gereksiz
ve zaman kaybini niteleyen bir kavram olarak tanimlamiglardir.

Asagida farkli kategorileri olusturan metaforlara ait katilimcilarin orijinal ifade
ornekleri su sekildedir:

“Bilgi alma ve rehberlik” kategorisi:

Kitap:“Medyay1 kitaba benzetiyorum. Ciinkii hayatimizda ne varsa medya {izerinden
duyuyoruz. En ¢okta televizyondan etkileniyoruz. (K/16)”

Isik: “Medya 15182 benzer.Cilinkii insanlar gorebildigi ile yasar. Biz de 1sik yani medya
sayesinde gorebiliriz...(K/17)”

“Yalan/carpitma/cikarcilik” kategorisi:

Yalanci insan: “Medyayr yalanci insanlara benzetirdim. Ciinkii birinin dedigi digerinin
dedigini tutmuyor...(K/18)”

Pinokyo: “Ben pinokyoya benzetirdim medyayl. Ciinkii yalan yanlis herseyi yayin
yapabiliyorlar.(E/17)”

“Hayata renk katma/fayda saglama” kategorisi:

Ay: “Medya aya benzetilebilir. Ciinkii 6zellikle aksamlar1 evde siirekli eglence icin televizyon
izleniyor.(K/18)”

Uydu: “Ben uyduya benzetirim. Ciinkii uydular aldig1 bilgiyi insanlara iletir. Medya da
topladig1 bilgiyi tiim insanlara dagitarak faydal olur. Isteyen istedigi sekilde aradigini bulur kendisine
gore(K/17).”

“Zaman kaybi/gereksizlik” kategorisi:

Bigak: “Ben bicaga benzetirdim. Ciinkii insanlar1 hayattan, dogal yasamdan uzaklagtirmakta,
kendi kurallar ile onlar1 esir almaktadir...(E/16)”

Magazinci: “Magazincilere benzetirdim. Ciinkii bizim isimize yaramayacak ¢ok sayida bilgiyi
getirip Oniimiize ihtiyagmus gibi getirir.(K/17)”

3.2. Ogrencilerin Medyanin Sagladigi Yararlara Yonelik Goriisleri

Arastirma kapsaminda 6grencilere medyanin sagladigi katkilarin neler oldugu sorusu
yoneltilmistir. Bu soruya 7 6grenci medyanin bir yarari olmadigini ifade ederken, 5 6grenci
bu soruya yanit vermemis, 80 Ogrenci ise medyaya yonelik toplam 87 yarar oldugunu
bildirmistir. Bu baglamda arastirmaya katilan 6grencilerin verdigi yanitlar icerik analizi ile

analiz edilmis, yararlar 9 tema altinda toplanmistir (Tablo 4).
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Tablo 4. Ogrencilere Gére Medyanin Sagladig1 Yararlar

Temalar n
Gundemi duyurma 44
Ogrenme/bilgilenme 16
Arastirma yapma 8
Dogru haber verme 7
Sosyallesme 5
[letisim saglama 3
Bos zamani eglenceli yapma 2
Hayat1 diizene sokma 1
Kisisel geligim 1
Genel Toplam 87

Ogrencilerin yaklasik olarak yaris1 (n=44) medyanm sagladigi yararlar konusunda
giindemi duyurma 06zelligini 6n plana ¢ikarmistir. Bir baska ifade ile dgrenciler tarafindan
medyanin haberlerin duyurulmasi 6nemli bir yarar olarak ifade edilmistir Diger yandan
medya araciligi ile yeni bilgilerin 6grenilmesi (n=16) ile medyanin sagladigi ikinci yarar
olarak ifade edilmistir. Bu yararlart sirasi ile arastirma yapma (n=8), dogru haberlerin
verilmesi (n=7), sosyallesme (n=5), iletisim saglama (n=3), bos zamani ge¢irme (N=2),
hayat1 diizene sokma (n=1) ve kisisel gelisime katki saglama (n=1) takip etmistir.

Asagida en ¢ok tekrar eden ve medyanin faydalarimi olusturan temalara ait
katilimcilarin orijinal ifade 6rnekleri su sekildedir:

“Giindemi duyurma” temasi:

“Giindemde olup bitenleri dgreniriz 6zellikle giiniimiizde tv, pc gibi araglardan dgrenebiliriz.
(EN7)y”

“Medya giincel haberlerden haberdar olmamizi saglar. (E/18)”

“Ogrenme/bilgilenme” temasi:

“Yeni bilgiler edinmek i¢in faydalidir.(K/17)”

“Konularin degisik yanlarini goriiyoruz, bilgileniyoruz.(E/17)”

“Arastirma yapma” temasi:

“Arastirmalarimizi yapmamizi saglar.(K/17)”

“Aradigimiz bilgileri medya araclari ile kolaylikla bulabiliriz.(K/18)”

3.3. Ogrencilerin Medyanin Olumsuz Yonlerine Yonelik Goriisleri

Arastirma amaglart dogrultusunda Ogrencilere medyanin olumsuz yonleri de
sorulmustur. Bu soruya ise 6 6grenci medyanin bir zarar1 olmadigini ifade ederken, bu soruyu
8 dgrenci ise bos birakmistir. Yanit veren 78 dgrenci ise medyaya yonelik toplam 80 olumsuz
goriis bildirmistir. Verilen yanitlarin analizi sonucunda medyaya yonelik olumsuz goriisler 8
tema altinda toplanmis, bu temalar iceriklerinden yola cikilarak Tablo 5’teki sekilde

adlandirilmistir.
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Tablo 5.0grencilere Gére Medyanin Olumsuz Yénleri

Temalar
Yalan/aldatic1 bilgi
Ozel hayata karigma
Tarafli olma

Kotuye yonlendirme
Saglik sorunlar1
Iletisim sorunlart
Zaman kaybi

Zararli igerik

Genel Toplam

] = W
SINMNW A~ HS

Ogrencilerin medya kavramina ydnelik en onemli olumsuz elestirisi yalan veya
aldatic1 bilgi (n=38) olmustur. Ogrencilerin medyadaki bilgilerin giivenirligi konusunda
tereddiit yasadiklar1 sOylenebilir. Diger yandan Ogrencilerin medyay1 en ¢ok elestirdikleri
ikinci konu ise 6zel hayata yapilan miidahale (n=17) olmustur. Bu iki temay1 siras1 ile tarafl
olma (n=6), kotiye yonlendirme (n=6), bagimlilig1 da igeren saglik sorunlar1 (n=4), iletisim
sorunlar1 (N=4), zaman kayb1 (n=3) ve zararli i¢erik (n=2) takip etmektedir.

Asagida medyanin olumsuz yonlerinden elde edilen temalar1 Grneklendirmeyi
saglayacak katilimcilarin orijinal ifade 6rnekleri su sekildedir:

“Yalan/aldatici bilgi” temasi:

“...baz1 bilgileri bize tam olarak bize yansitmiyorlar. Islerine geldigi gibi verebiliyorlar
yani.(E/17)”

“Yalan yanlis haber yapilabiliyor. Dogrumu degil mi tereddiitte kalabilir insanlar. (K/18)”

“Ozel hayata karisma” temasu:

“Ozel hayata gok fazla karisiliyor. Insanlar istemeyebilir o kadar medyaya ¢ikmak.(K/17)”

“Ozellikle facebook gibi yerlerde 6zel hayata ait ne varsa haberi olmadan yayimlantyor.(E/17)”

“Tarafli olma” temasi:

“Tarafli haber yapilabiliyor. Bir olay iki farkli kanalda iki farkli sekilde yansitiliyor.
Bilemiyorsunuz hangisi gercekten dogru.(K/18)”
“Medya taraf tutabiliyor. Taraf tutarak anlatiyorlar...(E/16)”

4. Sonug¢ ve Tartisma

Giiniimiizde insanlara farkli bilgileri enformasyon olarak aktaran medya, toplumsal
yasamin sekillenmesinde 6nemli rol oynamaktadir. Birey iginde yasadigi toplumla ilgili bilgi
alma, farkli bireylerle iletisim kurma, 6zellikle internet teknolojilerinin getirdigi avantajlar ile
bizzat medya kanallarinda s6z sahibi olma gibi islevleri medya ortamlar1 sayesinde
yapabilmektedir. Bu agidan gazete, dergi (basili materyaller), radyo (sesli materyaller), cok sayida
kanal segenekleri ile televizyon (¢oklu ortam materyalleri) ve nihai olarak tasinabilir bilgisayardan

cep telefonuna interneti de kapsayan (coklu ortam destekli ve etkilesimli)gok sayida ortam
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giiniimiiz medyasimi sekillendirmektedir. Yogun bir sekilde gliniimiiz insanlarini mesgul eden
medyanin onlarin yagamlari tizerindeki etkisi de 6nemli bir faktor olarak kabul edilmektedir.

Giiniimlizde medyanin insanlar iizerindeki etkisi ve medya arac¢larindaki igerik sorunu
Milli Egitim Bakanligi (MEB) ve Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK) gibi kurumlarin
dikkatini cekmis, bu agidan bazi 6nlemler alinmistir. Bu kapsamda RTUK araciligi ile icerigin
denetimi (RTUK, 2011), MEB aracilig1 ile de dgrencilerin bilinglendirilmesi amaglanmstir.
MEB 2006 yilindan itibaren Avrupa iilkeleri ile paralel ancak se¢meli bir ders olarak medya
okuryazarlig1 dersini ilkdgretim egitim programina dahil etmistir (MEB, 2013). 2013 yilinin
Kasim ayinda diizenlenen “1. Tiirkiye Cocuk ve Medya Kongresi” sonug bildirgesinde de
dersin zorunlu olmasi, 6zellikle gelecegin yetiskinleri olacak cocuklarin medyay: bilingli
kullanimin1 saglayacak her tiirlii onlemin alinmasi Onerisinde bulunulmustur (Sirin ve
digerleri, 2013). Internet gibi igerik denetiminin s6z konusu olamadigi medya ortamlarmin
onem kazandigi giiniimiiz diinyasinda, Ozellikle MEB tarafindan ifade edilen egitim ve
bilinclendirme 6zellikle 6nem kazanmaktadir. Bu agidan lise doneminde 6grenim géren 92
Ogrenci ile medya araglarini nasil algiladiklari, medyay1 hangi yonleri ile 6n plana ¢ikardiklar
veya hangi yonleri ile olumsuz algiladiklarin1 belirlemeye yonelik yapilan bu arastirmada
asagidaki sonugclar elde edilmistir.

Ogrencilerin medyaya yonelik metaforlar araciigr ile yaptigi tammlamalarindan bir
kisminin olumlu, bir kisminin ise olumsuz bir algiya sahip olduklar1 goriilmiistiir. Bir baska
ifade ile medya bazi 6grenciler tarafindan iyi, bazi Ogrenciler tarafindan ise kotii olarak
algilannugtir. Tyi yoniinii 6n plana ¢ikaran 6grenciler medyanin bilgi verme ve rehberlik yapma
ile hayata renk katma ve fayda saglama yonlerini ifade etmislerdir. Kétii olarak ifade eden
ogrenciler ise medyay1 yalan, ¢arpitma ve ¢ikarci ile az oranda da olsa gereksiz bir sey ve
zaman kaybi olarak ifade etmislerdir. Bu yoniiyle 6grencilerin medya kavramini daha ¢ok bir
haber kaynag1 olarak gordiikleri sdylenebilir. Ogrenci yanitlari incelendiginde genellikle medya
olarak ogrenciler televizyonu vurgulamislardir. Medya, insanlar1 bilgilendirme, haber alma,
cevreleriyle iletisim kurma, diinyay1 tanima, olup bitenler hakkinda goriis sahibi olma gibi
gereksinimlerine teknolojik olanaklarla, ucuz ve kolay bigcimde yanit verme gucline sahiptir
(Cereci ve Ozdemir, 2015). (Tiirkoglu, 2010) McQuail’ den aktardigina gére medya,
toplumdaki etki, denetim ve yeniliklerin potansiyel araclar1 olarak gii¢ kaynagi; cogu toplumsal
kurumun ¢aligmasi icin gerekli bilgilerin kaynagi ve aktarim aracidir. Medya araglari insanlar
icin ¢ok yararli bir rol oynamasa da, toplumsal yapida 6nemli islevleri olan, topluma bi¢im

vermekten toplumu yonetenleri yonlendirmeye kadar genis bir alanda giicii olan unsurlardir
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(Mutz ve Martin, 2001). Arastirma kapsaminda dgrencilerin medya kavramindan ne anladiklar
metafor yoluyla elde edilmis, dort temel baslikta gruplanabilmistir (Sekil 1).
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Sekil 1. Ogrencilere Gére Medya Kavrammin Kategorileri

Ogrencilerin medya tanimlarina yonelik metaforlar incelendiginde olumlu ve olumsuz
her iki grupta da goriis bildirdikleri goriilmektedir. Bilgi kaynagi ve rehber olma, hayata renk
katma ve faydali olma olumlu goriisler olurken, zaman kaybi ve gereksiz bulma ile yalan,
carpitma ve ¢ikarcilik diger olumsuz gruplamalar olarak yer almaktadir. Ancak 6grencilerin
tanimlarina ek olarak arasgtirma kapsaminda olumlu ve olumsuz goriisleri de detayl
arastirilmis, asagidaki sonuglar elde edilmistir.

Ogrencilerin medyanin sagladig1 yararlara yonelik goriisleri incelendiginde iyi yondeki
medya metaforlar ile paralel bir diisiincenin ortaya ¢iktigi goriilmektedir. Giindemi duyurma,
O0grenme ve bilgi edinme, arastirma yapma, sosyallesme, iletisim gibi yararlar 6grenciler
tarafindan ifade edilmistir. Burada ifade edilen 6grenme, arastirma yapma ve sosyallesme
algisinin internet odakli medyay1 vurguladig sdylenebilir. Bu agidan 6grencilerde internetin de
medya ortami olarak algilandigi goriilmiistiir. Diger yandan &grencilerin medyaya yonelik
dokuz farkli boyutta yarar ifade etmesi, medyaya verdikleri dnemi de ortaya koymaktadir.
Ogrenciler tarafindan medyanin bu kadar ¢ok faydalar1 oldugu diisiiniildiigiinde &grenciler
medya konusunda daha ¢ok bilinclendirilmelerinin gerekli oldugu sonucu ortaya ¢ikmaktadir.

Ciinkii 6zellikle gelisme ¢agindaki cocuklar gerek gorsel gerek yazili medya ile karsi karsiya
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kaldiklar1 diisiiniildiigiinde medyadaki her tiirli bilginin dogru olamayacagi konusunda
bilgilendirilmeli ve bu konuda 6grencilere daha ¢ok egitimler verilmelidir.

Ogrenciler tarafindan algiladiklar1 medya kavramlarina yonelik elestiriler de getirilmis
ve bu elestiriler de medyaya yonelik yapilan kotii yondeki medya metaforlan ile paralellik
gostermektedir. Ogrenciler dzellikle medyada ¢ok sayida yalan ve aldatic bilgi yer almasini,
0zel hayata ait bilgilerin yaymnlanmasini, tarafli ve kotiyll 6zendirici yapilan yaynlari
elestirmiglerdir. Ayrica dgrenciler medyanin aile i¢i ve gevre ile iletisimi kopardigi yoniinde
elestirileri de bulunmaktadir. Bagimlilik yapma, ¢ocuklarda kisilik sorunlarina yol agma gibi
saglik sorunlar1 da Ogrenciler tarafindan ifade edilen sorunlar arasinda yer almistir.
Ogrencilerin dneri niteligindeki medyaya yonelik olumsuz elestirileri de dikkat gekicidir.

Arastirma kapsaminda Ogrencilerin medyaya yonelik onemli diizeyde farkindaliga
sahip olduklari, ancak medyay1 belirli yaymn organlarini1 6n plana ¢ikardiklart goriilmiistiir.
Diger yandan medyay1 gereksiz, zaman kaybi1 gibi goren Ogrenciler de bulunmaktadir.
Medyanin kotii yondeki 6zelliklerinin olumsuz yonde elestirilmesi de medyadaki bilginin
Ogrenciler tarafindan belirli siizgegten gecirilebilmesinin gerekliligini ortaya koymaktadir. Bu
sonuclar medya okuryazarligi dersinin 6nemini ortaya koymasi agisindan 6nemlidir. Bu
dersin gelecegin bireyleri olan 6grencilerin tamami tarafindan alinmasi agisindan zorunlu hale
getirilmesi Onerilebilir. Nitekim RTUK (2008) medya okuryazarligmin medyadaki igerige
erisebilmek icin teknolojiyi kullanabilme becerisi ve sunulan igerigi sadece anlamak degil
ayni zamanda bu igerigi degerlendirebilme seklinde iki temel noktasi bulundugunu bu nedenle

medya okuryazarligi dersinin 6nemli oldugunu ifade etmistir.
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