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ABSTRACT

Political communication is a multidimensional field that involves processes of meaning-making, persuasion, and
the construction of legitimacy between political actors and the public. In democratic systems, these processes
become particularly intensified during election periods, where political actors employ various communication
strategies to influence voter behavior. With digitalization, political communication practices have shifted to
social media platforms, significantly transforming the way election campaigns are conducted. In this context, the
X platform has emerged as an important space where political debates are highly concentrated. Within this
environment, Al-supported bot accounts are used to increase the dissemination of political messages, amplify
specific discourses, and shape voter perception.

The aim of this study is to examine the role of Al-supported bot accounts operating on the X platform during the
2023 General Elections in Turkiye within the context of political propaganda and their influence on voter
perception. This study adopts a qualitative research approach and employs critical discourse analysis as its
methodological framework. Within the scope of the research, 100 accounts were initially selected, and 10
accounts with a high probability of being bots were identified. From these accounts, a total of 20 tweets were
analyzed at both micro and macro levels.

The findings indicate that bot accounts not only contribute to the dissemination of information during the
electoral process but also systematically circulate polarizing and manipulative discourses.
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0oz

Siyasal iletisim, siyasal aktorler ile kamuoyu arasinda anlam Uretimi, ikna ve mesruiyet kurma sireglerini
kapsayan ¢ok boyutlu bir alandir. Demokratik sistemlerde bu siregler Ozellikle se¢cim donemlerinde
yogunlasmakta; siyasal aktorler, se¢men davranislarini etkilemek amaciyla cesitli iletisim stratejileri
kullanmaktadir. Dijitallesmeyle birlikte bu iletisim pratikleri sosyal medya platformlarina tasinmis ve segim
kampanyalarinin yiiriitilme bigimini énemli 8lglide degistirmistir. Ozellikle X platformu, siyasal tartismalarin
yogunlastigl bir mecra haline gelmistir. Bu platformdaki yapay zeka destekli bot hesaplar ise siyasal mesajlarin
yayilimini artirmak, belirli séylemleri 6ne ¢ikarmak ve segmen algisini yonlendirmek amaciyla kullanilmaktadir.
Bu galismanin amaci, Turkiye’de 2023 Genel Segimleri siirecinde X platformunda faaliyet gésteren yapay zeka
destekli bot hesaplarin siyasal propaganda baglamindaki roliinii ve segmen algisina etkisini ortaya koymaktir.
Nitel arastirma yaklagimiyla yiritilen bu galismada elestirel sdylem analizi teknigi kullaniimistir. Calisma
kapsaminda, X platformunda 14-28 Mayis 2023 tarihleri arasinda segilen 100 hesap arasindan bot olma olasiligi
yuksek olan 10 hesap belirlenmis, bu hesaplardan alinan toplam 20 tweet mikro ve makro duzeylerde
incelenmistir.

Elde edilen bulgular, bot hesaplarin segim surecinde yalnizca bilgi yayihmini arttirmakla kalmadigini, ayni
zamanda kutuplastirici ve manipulatif sdylemleri sistematik bicimde dolasima soktugunu gostermektedir.
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Giris

Teknolojik gelismeler ve dijitallesme sireci, siyasal
iletisimin yapisini 6nemli 6lglide donistiirmis; sosyal
medya platformlarini siyasal parti ve aktorler agisindan
temel iletisim alanlarindan biri haline getirmistir. Ozellikle
X platformu, siyasal parti ve liderlerin segmenlerle
dogrudan iletisim kurabildigi, propaganda faaliyetlerini
yuritebildigi ve kamuoyu olusturabildigi bir mecra olarak
one c¢ikmistir. (Senemoglu, 2025: 187). Bu gelismeler,
siyasal aktorlerin se¢menlere ulasma ve onlari etkileme
yontemlerini dondstirerek dijital ortamda yurdtilen
propaganda faaliyetlerinin etkinligini artirmistir.

Dijitallesmenin ilerlemesiyle birlikte propaganda
faaliyetleri de doniismis, yapay zeka teknolojileri siyasal
iletisim siireglerine entegre edilmistir. Algoritma temelli
sistemler sayesinde veri analizi, segmen profilleme ve
hedefli mesaj Uretimi mimkin hale gelmis; boylece bu
stratejiler daha planli ve kisisellestirilmis bir yapiya
kavusmustur (Simchon vd. 2024: 2). Bu durum, siyasal
aktorlerin segmen davranislarini daha ayrintili bigimde
analiz ederek farkl hedef kitlelere 6zgii iletisim stratejileri
gelistirmelerine olanak saglamistir.

Ancak yapay zekanin yiiksek miktarda ve hizli igerik
Uretme kapasitesi, yanlis ya da carpitilmis bilgilerin
yaylhimini arttirmis ve demokratik siireglerin manipile
edilmesini  kolaylagtirmistir  (Avsar, 2025: 211). Bu
manipllatif iceriklerin genis kitlelere ulastirnimasinda ve
cevrimigi gorinirliginin artinlmasinda gesitli otomatik
sistemler 6nemli rol oynamaktadir. Bu dogrultuda yapay
zekadnin siyasal iletisim ve segim sireglerindeki en
tartismali boyutlarindan biri, bot hesaplarin stratejik
bigimde kullaniimasidir.

Bu hesaplar, sahte ya da yonlendirici igerikler treterek
kamuoyundaki tartismalari sekillendirebilmekte ve belirli
siyasal soylemlerin gorindrlGgund artirabilmektedir. Bu
durum, dijital propaganda faaliyetlerinin daha genis
kitlelere ulagsmasina olanak saglamaktadir. S6z konusu
dijital etkilesim bigimlerinin  segim siireglerindeki
gorinurligu  ise  ozellikle yakin  doénem  siyasi
kampanyalarda daha belirgin hale gelmistir.

Bu baglamda Tirkiye’de 2023 Genel Segimleri siireci,
bot hesaplarin siyasal iletisim pratikleri igerisindeki
kullanimini somut bicimde gézlemlemek agisindan 6nemli
bir 6rnek olusturmaktadir. Bu tir giincel ornekler, bot
hesaplarin se¢im sireglerindeki etkisini daha gorinir
kilmakla birlikte, s6z konusu etkinin hangi mekanizmalar
Uzerinden gergeklestigi ve siyasal algl {zerindeki
sonuglarinin nasil sekillendigi konusunun literatiirde
yeterince  derinlestiriimemis  bir alan  oldugunu
gbstermektedir. Nitekim bu noktada uluslararasi
literatiirde bot hesaplarin siyasal iletisimdeki roli farkli
boyutlariyla ele alinmistir.

Woolley ve Howard (2016), “computational
propaganda” kavrami gergevesinde bot hesaplarin
kamuoyu glindemini manipiile etmek ve siyasal
mesajlarin gorindrlugina arttirmak amaciyla
kullanildigini ortaya koymustur. Ferrara vd. (2016) ise
sosyal medya botlarinin 6zellikle se¢im dénemlerinde

bilgi ekosistemini bozarak yanhs bilgilerin yayihmini
hizlandirdigini  belirtmistir. Grinberg vd. (2019), bot
hesaplarin dezenformasyonun dolasiminda énemli bir rol
oynadigini  belirtmekle birlikte, bu etkinin segmen
davranisina dogrudan yansimasina iliskin bulgularin sinirli
oldugunu vurgulamistir. Benzer sekilde Hancock vd.
(2023) yapay zeka tarafindan Uretilen siyasal igeriklerin
ikna ediciligini deneysel olarak incelemis, ancak bu
iceriklerin se¢im slreglerindeki manipilasyon bigimlerine
odaklanmamistir. Chomanski ve Lauwaert (2025) ise
“Automated Propaganda” adli calismalarinda yapay zeka
Uretimli  siyasal igeriklerin  propaganda  olarak
siniflandiriimasinin - normatif ve hukuki boyutlarini
tartismig; ancak segim sireglerindeki somut etkilerine
iliskin ampirik bir analiz sunmamistir. Bu gergevede segim
donemlerinde dretilen bot igeriklerinin  séylemsel
stratejiler araciliglyla se¢men algisini ve siyasal distinceyi
nasil yapilandirdigina iliskin elestirel analizlerin sinirli
kaldigi dikkat ¢ekmektedir. Bu durum, oOzellikle segim
doénemlerinde bot hesaplar tarafindan uretilen igeriklerin
soylemsel dizeyde nasil isledigine iliskin 6nemli bir
bosluga isaret etmektedir.

Bu baglamda ¢alismanin temel problemi, yapay zeka
destekli bot hesaplarin segim sireglerinde Urettikleri
soylemleri inceleyerek bu igeriklerin hangi ideolojik
stratejiler ve soylemsel cerceveler Uzerinden anlam
Urettigini ortaya koymaktir. Calisma, bot hesaplarin segim
sureglerindeki soylemsel pratiklerini analiz ederek, bu
iceriklerin siyasal iletisim baglamindaki islevini agiklamayi
hedeflemektedir. Bu yoniyle ¢alisma, dijital siyasal
iletisim literatiirline, bot hesaplar tarafindan (retilen
iceriklerin sdylemsel analizine odaklanarak 6zgtin bir katki
sunmayl amaglamaktadir. Calismada, nitel arastirma
yontemlerinden biri olan elestirel séylem analizi teknigi
uygulanmistir. Bu kapsamda 2023 Tirkiye Genel Segimleri
sirecinde X platformunda (retilen siyasal igerikler
incelenmis; yapay zeka destekli propaganda pratikleri ile
bot hesaplarin siyasal iletisimdeki rolii analiz edilmistir.

Siyasal iletisim ve Sosyal Medya Kullanimi

Siyasal iletisim, genel olarak siyasi aktorler ile
kamuoyu arasindaki bilgi, disiince ve anlam aligverisi
streci olarak tanimlanmaktadir. Klasik yaklagimlar bu
stireci ¢ogunlukla tek yonll bir mesaj aktarimi olarak ele
alirken, glincel literatiirde siyasal iletisim; medya, siyasal
aktorler ve toplum arasinda karsilikl etkilesime dayali, ag
temelli bir yapi olarak degerlendirilmektedir (Chadwick,
2017: 4-6). Koruga, Baca ve Fotak (2011: 1) siyasal
iletisimin hem siyasal aktorler hem de bireyler izerinde
etkiler yaratan g¢ok yonli bir etkilesim alani oldugunu
belirtmektedir. Bu dogrultuda siyasal iletisim, yalnizca
mesajlarin se¢gmenlere iletilmesini degil, ayni zamanda
bireylerin siyasal igerikleri Gretme, yorumlama ve yeniden
dolasima sokma sireglerini de kapsayan dinamik bir
iletisim alani olarak 6ne gikmaktadir. Buna ek olarak
propaganda, politik pazarlama, se¢im kampanyalarinin
yonetimi, siyasal reklamcilik ve aday imaji olusturma gibi
stratejik iletisim faaliyetlerini iceren genis bir alani da
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kapsamaktadir (Ozer ve Kartal, 2023: 1596). Dolayisiyla
siyasal iletisim, siyasal aktorlerin hedef kitlelerin algilarini,
tutumlarint ve  davranislarini  belirli  amaglar
dogrultusunda sekillendirmeye yonelik planh ve stratejik
iletisim faaliyetlerini kapsayan kapsamli bir alan niteligi
tagimaktadir.

Siyasal iletisimde kullanilan araglar, siyasal aktorlerin
mesajlarini  se¢menlere  ulastirmasinin  yani  sira
kamuoyunun giindeminin olusumu ve siyasal gergekligin
cergevelenmesinde de belirleyici bir rol Gstlenmektedir
(Karakus, 2021: 465). Bu araglar yalnizca teknik iletisim
kanallari degil; hangi konularin goérinir olacagini
belirleyen, siyasal olaylarin belirli gergeveler iginde
sunulmasina aracilik eden ve segmenlerin siyasal olgulari
algilama  bigimlerini  sekillendiren  yapilar  olarak
degerlendirilmektedir (McCombs ve Shaw, 1972; Entman,
1993; Norris, 2000). Bu yoniyle siyasal iletisim araglari,
demokratik slreglerin isleyisinde de merkezi bir konuma
sahip olmakta; hem geleneksel medya kanallarini hem de
dijital platformlari kapsayarak farkli iletisim stratejilerinin
uygulanmasina olanak saglamaktadir.

Geleneksel medya araglari, uzun yillar boyunca siyasal
iletisimde merkezi bir rol tistlenmistir. Bu araglarin toplum
nezdinde glvenilir bilgi kaynaklari olarak goérilmesi,
se¢menlerin siyasal farkindalk ve katihm dizeyini
arttirmakta ve  demokratik  sireglere  katkida
bulunmaktadir.  (Serapsah ve Sevgihan, 2023: 45).
Bununla birlikte bu yapi gogunlukla tek yonli bir iletisim
modeli Uretmis ve kamuoyunu pasif bir alici konumunda
birakmistir. Bu durum, kamusal alanin sinirli etkilesimle
isledigini savunan klasik medya kuramlariyla da
ortismektedir (Habermas, 1989).

Dijitallesme siireciyle birlikte bu yapi énemli olgilide
donusmis, sosyal medya platformlari siyasal aktorler ile
se¢menler arasinda cift yonli ve etkilesimli bir iletisim
zemini olusturmustur. Bu dénlsim, “ag toplumunda
siyasal iletisim” anlayisini giiglendirmis ve siyasal
mesajlarin dolagim bigimini yeniden yapilandirmistir
(Castells, 2009). Bu baglamda siyasal aktorler, partiler ve
adaylar bu platformlar araciligiyla mesajlarini hizlh ve
disik maliyetle genis kitlelere ulastirabilirken; segmenler
de yorumlar, paylasimlar, begeniler ve dogrudan mesajlar
yoluyla siirece aktif bicimde katilabilmektedir.

Glinimiizde sosyal medya, ozellikle geng segmenler
arasinda siyasal katilim ve etkilesim agisindan temel bir
mecra haline gelmistir (Loader vd. 2014: 145). Bu durum,
dijital medya araciligiyla siyasal katilimin daha goruniir ve
etkilesimli hale geldigini gostermektedir. Ancak bu
katilimci yapi, ayni zamanda bilgi akisinin algoritmik
sistemler tarafindan sekillendirilmesi nedeniyle farkli
riskleri de beraberinde getirmektedir. Bu baglamda,
iceriklerin otomatik sistemler ve bot hesaplar araciligiyla
dolagsima sokulmasi, siyasal iletisimin giderek daha
karmasik ve yonlendirmeye agik bir yapiya dénlismesine
neden olmaktadir (Woolley ve Howard, 2018). Boylece
dijital siyasal iletisim, yalnizca etkilesim ve katihmin arttig
bir alan degil, ayni zamanda bilgi dolagiminin algoritmik ve
otomatik slreglerle yeniden yapilandigi ¢cok katmanl bir
ekosistem haline gelmistir.

Siyasal iletisim ve Yapay Zeka

Yapay zeka, insan zekasina benzer bigimde 6grenme,
problem ¢dzme, karar verme gibi bilissel siiregleri taklit
edebilen bilgisayar sistemlerini ifade etmektedir. Bu
sistemler, digsal verilerden Ogrenerek elde ettikleri
bilgileri belirli hedefler dogrultusunda kullanabilmekte ve
cevresel girdilere uyum saglayabilmektedir (Kaplan ve
Haenlein, 2019: 16). Yapay zeka literatliriinde tek ve
evrensel bir tanim bulunmamakta; farkli yaklasimlar bu
teknolojiyi farkli boyutlariyla ele almaktadir. Bazi
yaklasimlar yapay zekay insan benzeri bilissel stregleri
taklit eden sistemler olarak tanimlarken (Kavut, 2024:
327), bazilari onu rasyonel kararlar alabilen ajanlar olarak
degerlendirmekte (Russell ve Norvig, 2021: 4), bazilari ise
biyuk veri kiimeleri igerisindeki 6rintileri ortaya gikaran
istatistiksel 6grenme sistemleri olarak ele almaktadir
(Domingos, 2015: 2).

Yapay zekanin siyasal iletisim alanina entegrasyonu
ise, Ozellikle dijital kampanyalarin veri temelli ve
algoritmik bir yapiya donlsmesiyle belirginlesmistir.
Siyasal aktorler yapay zeka destekli sistemleri se¢men
davraniglarini analiz etmek, egilimleri tahmin etmek ve
kisisellestirilmis mesajlar lretmek amaciyla
kullanmaktadir (Ulusoy ve ilhan, 2025: 45). Bu durum,
mikro-hedefleme ve veri temelli kampanya stratejilerinin
gelismesini  saglamistir.  Ozellikle sosyal medya
platformlarindan elde edilen buiylk veri setleri, segmen

profilleme ve davranis tahmini streglerini
giclendirmekte; boylece siyasal kampanyalar daha
kisisellestirilmis  ve  yonlendirilmis  bir  yapiya

burlinmektedir.

Bununla birlikte dijitallesmenin hizlanmasi, kamusal
alanda yogun bir bilgi akisini beraberinde getirmis ve bilgi
Uretim sireglerinin otomatiklesmesini artirmistir. Ancak
bu slreg, dogrulanmamis igeriklerin dolasimiyla birlikte
yanlis bilgi, dezenformasyon ve bilgi kirliligi gibi olgularin
yayginlasmasina da zemin hazirlamistir (Ozkogak ve Kirik,
2023: 414). Ozellikle sosyal medya platformlarinda
dogrulanmamis igeriklerin hizla yayilmasi, gercek ve sahte
bilgi arasindaki sininn  bulaniklasmasina  neden
olmaktadir.

Giincel galismalar, dijital ortamda ydritilen siyasal
icerik manipilasyonunun giderek daha orgitli ve
sistematik hale geldigini gostermektedir (Bennett ve
Livingston, 2020: 18). Bu baglamda yapay zeka destekli
icerik Giretim araglarinin gelisimi, otomatik metin Gretimi,
sahte gorseller (deepfake), bot aglarn ve algoritmik
hedefleme gibi teknolojilerin siyasal iletisim slreglerine
entegre olmasini hizlandirmistir (Shoaib vd. 2023: 2). Bu
gelismeler, siyasal iletisimde igerik Gretimi ve dolasiminin
giderek daha fazla algoritmik sistemlere kaydigini; bunun
da hem bilginin hizini ve 6lgegini artinrken hem de
dogruluk, seffaflik ve demokratik kamusal alanin
giuvenilirligi agisindan yeni tir riskler ve kirilganliklar
ortaya gikardigini géstermektedir.

Yapay zeka destekli sistemlerin siyasal iletisimdeki bu
¢ok katmanl etkisi, demokratik sireglerin isleyisi
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agisindan 6nemli sonuclar dogurmaktadir. Ozellikle bilgi
akisinin  algoritmalar  tarafindan  yonlendirilmesi,
kamuoyunun pargalanmasina, siyasal kutuplasmanin
artmasina ve algi yonetimi stireglerinin daha sofistike hale
gelmesine neden olabilmektedir (Frau-Meigs, 2021: 112).
Dolayisiyla yapay zekanin siyasal iletisimdeki roliinQ
anlamak, yalnizca teknolojik bir dénlisimi degil, ayni
zamanda  demokratik  kamusal alanin  yeniden
yapilanmasini analiz etmeyi gerektirmektedir.

Siyasal iletisimde X ve Bot Hesaplarin Kullanimi

X, glinimiizde siyasal iletisimde en hizh ve etkili
etkilesim kanallarindan biri olarak 6ne gikmaktadir. Sosyal
medya platformlarinin yayginlasmasiyla birlikte siyasal
aktorler, geleneksel medyanin aracilik rolini kismen
asarak se¢menlerle dogrudan iletisim kurabilme imkani
elde etmistir. Ozellikle X, kisa siirede genis kitlelere
ulasabilme, giindem olusturabilme ve kamuoyu
tartismalarina yon verebilme kapasitesi sayesinde siyasal
iletisim agisindan o6nemli bir arag haline gelmistir
(Jungherr vd. 2016: 51). Chadwick'e (2017) gore dijital
platformlar, geleneksel ve yeni medya arasindaki
etkilesimi  glglendirerek hibrit bir medya sistemi
olusturmakta; bu durum siyasal mesajlarin daha hizli ve
genis Olgekli bicimde dolasima girmesine olanak
tanimaktadir. Bu baglamda X, hem bireysel siyasal
katilimin hem de kitlesel mobilizasyon siireglerinin 6nemli
bir bileseni olarak islev gbérmektedir (Bennett ve
Segerberg, 2012: 742-744).

Siyasal aktorler, X (zerinden paylastiklari icerikler
araciliglyla  destekgilerini  harekete gegirebilmekte,
giindem  olusturabilmekte ve kamuoyu algisini
etkileyebilmektedir. Platformun etkilesim odakli yapisi bu
gorindrligu artirirken, ayni zamanda siyasal iletisimin
stratejik  bicimlerde yonlendirilmesine de zemin
hazirlamaktadir. Bu c¢ercevede dijital platformlarin
propaganda ve stratejik iletisim amagcl kullanimi son
yillarda artmis; sosyal medya ortamlari siyasal rekabetin
yurGtildigd onemli alanlardan biri haline gelmistir
(Bradshaw ve Howard, 2019: 1-3). Bennett ve Livingston
(2020) dijital ortamda igerik tGretimi ve yayiliminin giderek
daha orgltli ve sistematik bir yapiya donustigini
vurgulamaktadir. Bu nedenle X, vyalnizca bir igerik
paylasim platformu degil, ayni zamanda siyasal rekabetin
ve dijital propaganda faaliyetlerinin yilrituldigu stratejik
bir iletisim alani olarak degerlendirilmektedir.

X Gizerinden yiratilen iletisim sliregleri, zaman zaman
belirli algoritmalar dogrultusunda otomatik olarak igerik
Ureten, paylasan ve etkilesim kuran yazilim temelli
sistemler tarafindan desteklenmektedir. Bu sistemlerin
enyaygin orneklerinden biri bot hesaplardir. Bot hesaplar,
tamamen veya kismen yazilimlar tarafindan kontrol
edilen ve insan kullanicilarini taklit ederek sosyal medya
ortamlarinda faaliyet gosteren dijital hesaplar olarak
tanimlanmaktadir (Ng ve Carley, 2025: 3). Davis vd.
(2016), sosyal botlarin igerik Gretme, paylasma ve
kullanicilarla etkilesim kurma gibi faaliyetleri otomatik
bicimde  gergeklestirebildigini  belirtmektedir.  Bu
Ozellikleri sayesinde bot hesaplar, sosyal medya

platformlarinda gorinirlGga artirma, etkilesim tGretme ve
belirli igeriklerin  yayilimini  hizlandirma amaciyla
kullanilabilmektedir.

Siyasal iletisim baglaminda bot hesaplar, dijital
propaganda faaliyetlerinin ve bilgi dolagimi siireglerinin
onemli araglarindan biri haline gelmistir. Bu hesaplar,
belirli mesajlarin yayginlastiriimasi, giindem
olusturulmasi, kamuoyu algisinin sekillendirilmesi ve
siyasal tartismalarin yonlendirilmesi amaciyla
kullanilabilmektedir (Stukal vd. 2022: 845). Ozellikle se¢im
donemlerinde bot hesaplarin destekledikleri aday veya
partilerin  gorinirligini artirmak, belirli séylemleri
giclendirmek ve karsit gorusleri golgede birakmak
amaciyla yogun bicimde kullanildigi gorilmektedir
(Howard ve Kollanyi, 2016; Ferrara, 2017). Bu durum,
sosyal medya platformlarinin yalnizca iletisim ve katilim
alanlart olmadigini, ayni zamanda siyasal rekabetin
algoritmik araglar tizerinden yirituldugi dijital miicadele
alanlarina dondstigiini géstermektedir. Dolayisiyla X,
dogrudan iletisim ve etkilesim platformu olarak islev
goriirken; bot hesaplar bu iletisimi stratejik ve manipulatif
yontemlerle genisleterek dijital siyasal propaganda
sureglerini desteklemektedir.

Bu c¢alismada “yapay zeka destekli bot hesap”
kavrami, igerik Uretimi, paylasimi veya etkilesim
sureglerinde  otomasyon ve  algoritmik  karar
mekanizmalarindan yararlandigi degerlendirilen sosyal
medya hesaplarini ifade etmektedir. Literatiirde sosyal
botlarin yalnizca basit otomasyon sistemlerinden ibaret
olmadigl, giderek daha gelismis algoritmalarla insan
davraniglarini  taklit edebilen vyapilar haline geldigi
belirtiimektedir (Cresci, 2020). Glincel galismalar ise yeni
nesil botlarin dogal dil isleme, igerik Giretimi ve davranis
modelleme gibi yapay zekd temelli tekniklerden
yararlanarak daha gergekgi etkilesimler sergileyebildigini
gostermektedir (Yang vd. 2022).

Calismada incelenen hesaplarin yapay zeka kullanim
dizeyi dogrudan Olgilmemistir. Ancak Botometer
tarafindan ylksek otomasyon olasiligi tasidigi belirlenen
hesaplar, sosyal botlarin algoritmik karar mekanizmalari
ve otomasyon temelli davranis oriintileri sergiledigini
ortaya koyan literatlr dogrultusunda degerlendirilmistir.
Bu nedenle “yapay zeka destekli bot hesap” kavrami,
hesaplarin teknik altyapisini kesin olarak tanimlayan bir
kategori olarak degil; otomasyon, algoritmik igerik Gretimi
ve insan benzeri etkilesim davranislarini ifade eden
analitik bir kavramsallastirma olarak kullaniimaktadir.

Arastirmanin Metodolojisi

Bu calismada, X'de faaliyet gbsteren yapay zeka
destekli bot hesaplarin sdylemsel etkilerini incelemek
amaciyla nitel arastirma yontemlerinden elestirel séylem
analizi (ESA) kullanilmistir. ESA, sdylemleri yalnizca dilsel
yapilar olarak degil; ayni zamanda g iliskileri, ideoloji ve
toplumsal yapilarin yeniden uretildigi pratikler olarak ele
almaktadir (van Dijk, 2001: 352).

Arastirmanin Problemi
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Bu ¢alismanin temel problemi, bot hesaplarin siyasal
propaganda (retiminde nasil kullanildigi ve se¢menlerin
siyasal tutum, algi ve oy verme davranislarini hangi
mekanizmalar  Gzerinden  etkilemeye  ¢alistigidir.
Tirkiye’de bot hesaplara iliskin ¢alismalar bulunsa da, bu
galismalarin  ¢ogunlukla teknik tespit yontemleri,
davranigsal siniflandirmalar veya dezenformasyonun
niceliksel Olgimiine odaklandigi goérilmektedir. Buna
karsilik, bot hesaplarin séylemsel diizeyde nasil ¢alistigina,
ideolojik anlam Gretimini nasil yapilandirdigina ve
propaganda sireglerinde nasil islev gordigiine yapilan
galismalarin  sinirh oldugu  gorilmektedir. Tirkge
literatiirdeki bu eksiklik, galismanin ¢ikis noktasini
olusturmaktadir.

Arastirmanin Amaci ve Onemi

Bu galismanin amaci, 2023 Cumhurbaskanligl segim
strecinde X platformunda faaliyet gésteren bot hesaplar
tarafindan Uretilen siyasal séylemleri, Teun A. van Dijk’in
elestirel sdylem analizi yaklasimi  dogrultusunda
incelemektir. Calisma, bu sdylemlerde kullanilan ideolojik
cergeveleri, mesrulastirma ve  gayrimesrulastirma
stratejilerini ve kutuplastirici séylem pratiklerini ortaya
koymayi amaglamaktadir.

X platformunda faaliyet gosteren bot hesaplarin
siyasal iletisim siregleri Uzerindeki etkilerini butlncal
bigimde incelemek bu galismanin onemini
olusturmaktadir. Literatiirde bot hesaplarin teknik
oOzellikleri ve dezenformasyon (retimine odaklanan
¢alismalar bulunsa da, siyasal propaganda baglaminda
se¢men algilari Gzerindeki etkilerini ele alan galismalar
sinirh gérilmektedir. Bu eksiklik, yiiksek katihmli ve yogun
sosyal medya kullanimina sahip siireglerde, bot
hesaplarin etkilerinin anlagiimasini zorlastirmaktadir. Bu
calisma, bu eksikligi gidermekte ve sosyal medya
ortaminda propaganda ve dezenformasyonun etkilerini
degerlendiren yeni bir perspektif sunmaktadir.

Arastirma Sorulari

1. VYapay zeka destekli bot hesaplarin paylastig
iceriklerde 2023 Genel Segimleri baglaminda hangi
soylemsel stratejiler kullaniimaktadir?

2. Bot  hesaplarin  drettigi icerikler  siyasal
propagandayl  desteklemek amaciyla hangi
soylemsel bicimlerle ve hangi ideolojik yapilarla
insa edilmektedir?

Veri Toplama Siireci

Galismanin veri toplama sireci, 2023
Cumbhurbaskanhgi segimlerinin birinci ve ikinci turlari
arasindaki 14-28 Mayis 2023 tarihlerini kapsamaktadir. Bu
donem, siyasal rekabetin yogunlastigi, sosyal medyada
siyasal soylemlerin arttigi bir siire¢ olmasi nedeniyle
tercih edilmistir. Veri toplama siireci l¢ asamada
gerceklestirilmistir.  ilk asamada, secimle iliskili
paylasimlar yapan kullanici hesaplari belirlenmis, ikinci
asamada bu hesaplar arasindan bot olma ihtimali yliksek
hesaplar tespit edilmistir. Ugiincii asamada ise belirlenen

bot hesaplara ait arastirma amacina uygun igerikler analiz
edilmistir.

Calismanin evrenini, belirtilen tarih arahginda X
platformunda segimle ilgili paylasim yapan kullanicilar
olusturmaktadir. Platformun teknik sinirhliklari nedeniyle
tim evrene erisim mimkin olmadigindan, evrenden
arastirma amacina en fazla bilgi saglayacak paylagsimlar
dikkate alinmistir. Calisma kapsamina alinacak hesaplar
belirlenirken parti, aday isimleri, se¢cim déneminde yogun
kullanilan  anahtar  kelime ve  hashtag’lerden
yararlanilmistir. Bu gercevede AKP, CHP, iYi Parti, MHP,
Recep Tayyip Erdogan, Kemal Kiligdaroglu, Meral Aksener
ve Sinan Ogan ile baglantili kelimeler ile #Se¢im2023,
#Erdogan, #Kiligdaroglu, #Milletittifaki, #Cumhurittifak
ve #SinanOgan gibi popiiler etiketler kullaniimigtir.

Bu kapsamda segimle iliskili anahtar kelime ve
hashtag’ler araciligiyla paylasimlar yapan kullanicilar
manuel olarak taranmis ve sdéylemsel yogunluk ile siyasal
icerik Gretim sikhgi agisindan dikkat ¢eken 100 kullanici
hesabi amagli 6rnekleme yontemi ile belirlenmistir.
Belirlenen 100 hesap Botometer X araci kullanilarak
incelenmis ve elde edilen bot skorlari dogrultusunda bot
olma ihtimali en yiksek olan 10 hesap ¢alisma kapsamina
alinmistir. Ardindan her bir hesaptan sdylemsel agidan
yogunluk tasiyan iki tweet segilerek toplam 20 tweet
analiz edilmistir.

Her hesaptan iki tweet secgilmesinin nedeni, tek bir
paylagim Uzerinden degerlendirme yapmanin
dogurabilecegi sinirliliklari azaltmak ve ayni hesabin farkli
paylasimlarinda ortaya ¢ikan sOylemsel orintileri
karsilastirmali olarak inceleyebilmektir. Tweet segiminde,
siyasal aktorlere yonelik aglk destek veya karsitlik
icermesi, ideolojik konumlanma géstermesi, propaganda
niteliginde sodylemler barindirmasi, biz-onlar karsithg
kurmasi ve mesrulastirma-gayrimesrulastirma stratejileri
icermesi olgltleri dikkate alinmistir.

Elestirel soylem analizi, genis veri setlerinden
istatistiksel genellemeler Uretmeyi degil, belirli
metinlerde ortaya ¢ikan ideolojik anlamlarin ve séylemsel
yapilarin derinlemesine incelenmesini amaglamaktadir
(Wodak ve Meyer, 2009). Bu nedenle galismanin amaci, X
platformundaki tim bot hesaplarin davraniglarini temsil
etmek veya segim silrecindeki etkilerini nicel olarak
Olemek degildir. Arastirma, yiiksek otomasyon olasilig
tastyan bot hesaplarda (retilen siyasal propaganda
soylemlerinin hangi dilsel ve ideolojik stratejilerle
yapilandirildigini ortaya koymaya odaklanmaktadir.

Bu dogrultuda orneklem buyikligi, nicel temsil
glicline gore degil; soylemsel gesitlilik, ideolojik yogunluk
ve derinlemesine ¢dziimleme olanagi saglayacak bigcimde
belirlenmistir. Segilen 10 hesap ve bu hesaplara ait 20
tweet, arastirmanin amaci dogrultusunda propaganda
soylemlerinin farkli 6rneklerini karsilastirmali bigimde
incelemeye olanak saglayan bir analitik c¢erceve
sunmaktadir. Bu nedenle c¢alismanin  bulgulari,
genellenebilir sonuglar Uretmekten ziyade incelenen
soylemlerin yapisina iliskin nitel degerlendirmeler
sunmaktadir.
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Bot Hesaplarin Tespiti

Bu galismada bot hesaplarin tespiti amaciyla Indiana
Universitesi Sosyal Medya Gézlemevi (OSoMe) tarafindan
gelistirilen Botometer X aracindan yararlanilmistir. Indiana
Universitesi Medya Okulu ile Karmagsik Aglar ve Sistemler
Arastirma Merkezi (CNetS) is birligiyle gelistirilen bu arag,
sosyal medya hesaplarinin davranigsal oriintdlerini analiz
ederek bot benzeri faaliyetleri tespit etmeye yonelik
algoritmik bir degerlendirme sunmaktadir (OSoMe, t.y.;
Sayyadiharikandeh vd. 2020). Arag; paylasim siklig, igerik
ozellikleri, takipgi-takip edilen orani, etkilesim orlntleri ve
profil bilgileri gibi cok boyutlu degiskenleri analiz ederek her
hesap icin bir bot olasilig skoru Gretmektedir.

Bu c¢alisma kapsaminda, Botometer tarafindan Uretilen
0-5 araligindaki skorlar yorumlanabilirligi artirmak amaciyla
Uc kategoride siniflandirlmigtir: 0-1.5 arasi diisiik olasilik, 1.6~
3.0 arasi orta olasilik ve 3.1-5.0 arasl yiiksek olasilik diizeyi
olarak degerlendirilmistir (OSoMe, t.y.).

Literatiirde Botometer'in 6zellikle ingilizce veri setleri
Uzerinde daha yiksek dogrulukla ¢alistigi, farkl dillerde ve
ozellikle Turkge igeriklerde siniflandirma performansinin
degiskenlik gosterebildigi belirtiimektedir (Varol vd. 2017:
281). Ayrica yiiksek etkilesimli kullanici davraniglarinin
otomatik hesap davraniglarina  benzer  Orintiler
gosterebilmesi, bu tir arag giktilarinin olasiliksal géstergeler
olarak yorumlanmasini gerekli kilmaktadir. Bu galismada
yiiksek bot olasiligi tasiyan hesaplarin tercih edilmesinin
temel nedeni, se¢cim déneminde otomasyon destekli siyasal
icerik  Uretiminin  soylemsel o6zelliklerini  incelemektir.
Botometer skorlari, kesin bir siniflandirma araci olarak degil,
hesaplarin otomasyon egilimlerini gosteren olasiliksal bir
gosterge olarak degerlendirilmistir. Bu nedenle Botometer
araciliglyla hesaplarin yapay zeka kullanimini dogrudan
Olgmekten ziyade, bot benzeri ve otomatik davranis
oruntdleri gosteren hesaplar belirlenmis ve analiz kapsamina
alinmistir.

Veri Analiz Siireci

Bu ¢alismada, bot hesaplarin segim dénemindeki siyasal
propaganda soylemleri Van Dijk'in elestirel sdylem analizi
yaklasimi gercevesinde incelenmistir. Tweetler, Van Dijk’in
mikro ve makro sdylem diizeylerini esas alan sistematik bir
analiz slrecinden gegirilmistir. Analiz slreci; kodlama,
kategorilerin olusturulmasi ve temalarin belirlenmesi
asamalarini kapsamaktadir. Bu dogrultuda ¢alisma, bot
hesaplarin sdylemlerinin yalnizca dilsel 6zelliklerini degil, ayni
zamanda sdylemin Uretildigi ideolojik ve toplumsal baglami
da degerlendirmeyi amagladigindan iki diizey Dbirlikte
kullanilmistr.

Calismada mikro diizeyde, tweetlerde kullanilan dilsel
yapilar, s6zclik segimleri ve sdylem stratejilerinin manipilatif
siyasal anlamlari nasil Urettigi incelenmistir. Makro dizey
analizde ise, tweetlerin tasidigi temel ideolojik cerceveler,
siyasal baglam ve g iliskileri sdylemin genel anlam yapisini
incelemeye odaklanmistir (van Dijk, 2001: 354-355). Bu
dizeyde tweetlerin Uretildigi siyasal ortam, o6ne ¢ikan
temalar ve ideolojik semalar ile sdylem yoluyla kurulan giig
ve mesruiyet iliskileri analiz edilmistir.

Kodlama Birimlerinin Tanimlanmasi

Bu ¢alismada kodlama birimleri, her bir tweet, baglami
icinde bagimsiz ve bittincil bir sdylemsel Gretim olarak ele
alinmistir. Analizde tweet igindeki anlam tasiyan kelime,
kelime grubu ve cimleler mikro anlam birimi olarak
tanimlanmis; bu birimler Gzerinden sézciik segimleri ve
soylem stratejileri incelenmistir. Tweetlerin géndermede
bulundugu siyasal olaylar, aktorler ve ideolojik cergeveler
ise makro baglam birimi olarak degerlendirilmistir.

Kategorilerin Olusturulmasi

Acik kodlamadan elde edilen kodlar, Van Dijk'in
ideolojik sdylem analizi gergevesinde l¢ ana kategoride
toplanmistir.  Bu dogrultuda olusturulan ilk kategori
“ideolojik makro yapilar” olup makro ideolojik diizeyi
temsil etmektedir. Bu kategoride biz-onlar karsithigi, pozitif
0z sunum, negatif diger sunum, ideolojik grup
siniflandirmasi, Ulke-iktidar/millet adina konusma ve
tehdit-kriz anlatisinin ideolojik gercevesi gibi kodlar yer
almaktadir. ikinci kategori “Stylem ve argiimantasyon
stratejileri”dir  ve  sOylemsel stratejiler  dlzeyini
kapsamaktadir. Bu kategoride suglama ve itham, mesruiyet
kurma, mesruiyet sorgulama, manipdlatif g¢ikarimlar,
genellestirme, ¢ifte standart ve varsayilan dogruluk gibi
kodlar bulunmaktadir. Ugilincii kategori ise “Mikro dilsel
yapilar” olup mikro dilsel diizeyi ifade etmektedir. Bu
kapsamda sifat ve etiket kullanimi, metaforlar, tekrar ve
vurgu, edilgen yapi, sloganlastirma ve yogun duygusal
retorik gibi dilsel unsurlar yer almaktadir.

Temalarin Belirlenmesi

Kategorilerden tlretilen temalar da Van Dijk’in ideolojik
soylem  ¢oziimleme  yaklasiminin  makro-ideolojik
perspektifi dogrultusunda olusturulmustur. Bu dogrultuda
calismada elde edilen temalar, sdylemin ideolojik yapisini,
gl iliskilerini ve dilsel stratejilerini ortaya koyacak bigimde
dért ana baslik altinda yapilandiriimistir. ilk tema “ideolojik
kutuplastirma ve biz-onlar insasi”dir. Bu tema, sdylemin
muhalif siyasi gruplari negatif, iktidari ise pozitif bicimde
temsil ederek kutuplastirici bir ideolojik yapr kurdugunu
gostermektedir. Bu kapsamda biz-onlar gergevesi,
mubhalefetin kriminalize edilmesi ile tehdit ve disman
imgelerinin Uretilmesi gibi alt 6geler yer almaktadir. ikinci
tema “Gliciin mesrulastirilmasi ve otorite ingasi”dir. Bu
tema, sdylemin iktidarin politik konumunu giiclendirmek
amaclyla mesrulastirict ve otorite kurucu stratejiler
gelistirdigini ifade etmektedir. Mesruluk iddialari, liderlik ve
otorite gergevesinin kurulmasi ile toplumsal ¢ikar adina
konusma bu temanin alt 6gelerini olusturmaktadir.

Bulgular

Tablo 1’de bot olma olasilig1 yiiksek olarak belirlenen 10
farkli hesaba ait ilk tweetlerin séylemsel ¢bzimlemesi yer
almaktadir. Tablo, tweetlerin temel igerigini, kodlarini,
kategorilerini  ve  temalarini  sistematik  bicimde
sunmaktadir.
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Tablo 1. 10 bot hesabin ilk tweetlerine iliskin sdylem analizi
Table 1. Discourse Analysis of the First Tweets of 10 Bot Accounts

Tweet

Hesap No Tarih Temel icerik Kodlar Kategori Tema
H1 T1 28.05.2023 Seriat-6zglirlik Gzerinden  Biz-onlar karsithg, K1 Tema 1
korku temelli ideolojik negatif diger
cerceveleme. sunumu, tehdit-
kriz anlatisl.
H2 T1 28.05.2023 “Komdinist” etiketiyle Biz-onlar karsithg;, K1 Tema 1
kurulan kutuplastirma. negatif diger
sunumu, sifat ve
etiket kullanimi.
H3 T1 22.05.2023 ihanet ve tehdit séylemi Suglama ve itham, K2 Tema 1
Uzerinden suglama temelli  mesruiyet
mesruiyet asindirmasi. sorgulama,
manipdilatif
cikarimlar.
H4 T1 22.05.2023 Erdogan’in GstlnlUgu Pozitif 6z sunum, K2 Tema 2
Uzerinden muhalefetin manipdilatif
zayif gosterilmesi. cikarimlar,
varsaylilan
dogruluk.
H5 T1 15.05.2023 Dini referanslarla zaferin Mesruiyet kurma, K1 Tema 2
kutsallastirilmasi ve biz-onlar karsithgi,
muhalefetin “kaybeden” negatif diger
olarak etiketlenmesi. sunumu,
varsayilan
dogruluk.
H6 T1 16.05.2023 Vatan savunmasi ve Mesruiyet kurma, K1 Tema 2
milliyetgilik vurgusu Ulke-millet adina
Uzerinden siyasal aktoriin konusma, pozitif
mesrulastiriimasi. 0z sunum.
H7 T1 20.05.2023 Mubhalefetin terdrle Biz-onlar karsithg;, K1 Tema 1
iliskilendirilerek milli negatif diger
glvenlik tehdidi seklinde sunumu, tehdit-
sunulmasi. kriz anlatisi,
suglama ve itham.
H8 T1 16.05.2023 iktidarin sorun dist, Biz-onlar karsithg;, K1 Tema 1
muhalefet liderinin Ulkenin  pozitif 6z sunum,
temel sorunu olarak negatif diger
konumlandirilmasi. sunumu,
mesruiyet
sorgulama.
H9 T1 27.05.2023 Milli birlik ve givenlik Ulke-millet adina K1 Tema 2
sOylemi tizerinden lider konusma,
odakli oy gagrisi. mesruiyet kurma,
manipdilatif
cikarimlar.
H10 T1 22.05.2023 Siyasal aktorlerin negatif Negatif diger K2 Tema 3

cerceveleme ve kolektif
sorumluluk atfi Gzerinden
itibarsizlastirilmasi.

sunumu, suglama
ve itham,
manipdilatif
cikarimlar.

Tablo 1'de yer alan bulgular, 10 farkli bot hesap
Uzerinden elde edilen tweetlerin séylemsel agidan belirgin
ideolojik érintller igerdigini gostermektedir. Analiz edilen
soylemlerde 6zellikle biz-onlar karsithg), negatif diger
sunumu, megsrulastirma ve manipilatif c¢erceveleme
stratejilerinin yogun bigimde kullanildigi gérilmektedir. Bu
baglamda H1 numarali tweette yer alan “Seriat kanunlarina
gore bir kadini sokak ortasinda infaz ediyorlar... seriata mi,
Ozgirligline mi?” ifadesi, siyasal tercihi iki zit kategori
Uzerinden kurarak korku ve tehdit temelli bir ideolojik
cerceveleme Uretmektedir. Benzer sekilde H2 numarali
tweette kullanilan “Diyarbakirda Kemal Bey'i komdinist
baskana benzetmisler” ifadesi, yalnizca bir siyasal tanimlama

islevi gormemekte; belirli bir ideolojik etiketi olumsuz
¢agnisimlar Uzerinden kullanarak karsit aktort belirli bir
siyasal kategoriye yerlestirmekte ve kutuplastirici bir anlam
Uretmektedir.

H3 numarali tweette yer alan “Bizi kagak gogmenlere,
Hizbullah’a teslim ettiniz” ifadesi, siyasal aktorlere yonelik
suglama ve megruiyet asindirma stratejisini ortaya koyarken,
H4 numarali tweette goérillen “Recep Tayyip Erdogan’in
inanilmaz bir ikna kabiliyeti var” ifadesi liderin pozitif
ozelliklerle 6ne gikarldigl bir 6z sunum stratejisine isaret
etmektedir. H5 numarali tweette ise “Elhamdiilillah
mdjdeler olsun... siikiir namaz kilacagiz” ifadeleri, siyasal
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sonucu yalnizca politik bir basari olarak degil, ilahi takdirle
iliskilendirilen mesru bir kazanim olarak sunmaktadir.

H6 numarall tweette siyasal aktoriin milliyetgi sdylem
araciliglyla mesrulastirildig1 goriliirken, H7 numarali tweette
yer alan “Bunlara oy veren ya cahil, ya kor ya da vatan haini”
ifadesi karsit siyasal grubun dogrudan olumsuz sifatlarla
dislandigi  giigli  bir negatif diger sunumu Ornegi
olusturmaktadir. H8 numarall tweette “Tirkiye'nin Kemal
Kiligdaroglu diye bir sorunu vardir” ifadesi, karsit lideri
dogrudan lkenin temel problemi olarak gergeveleyen
keskin bir ideolojik kutuplastirma iretmektedir.

H9 numarall tweette “Bagimsizigimiz igin, vatanimizin
bUtlinluga icin...” ifadeleri, siyasal tercihin milli degerler
Uzerinden mesrulastinildigini ve kolektif kimlik sdylemiyle
desteklendigini gosterirken, H10 numarali tweette “Bu Ulke
hichir sey hak etmiyor... her tiirli gamuru yaptilar” ifadeleri
ise siyasal slirece yonelik genelleyici negatif cerceveleme ve
kolektif sorumluluk atfi iceren bir sdéylem yapisi ortaya
koymaktadir.

Tablo 2. 10 bot hesabin ikinci tweetlerine iliskin séylem analizi

Tablo 1'deki tweetler birlikte degerlendirildiginde,
soylemlerin yalnizca belirli siyasal aktorlere yonelik olumlu ya
da olumsuz tutumlari yansitmadigi; ayni zamanda toplumsal
ve siyasal gercekligi belirli ideolojik cerceveler igerisinde
yeniden anlamlandirdigi goriilmektedir. Ozellikle “seriat—
Ozgirluk”, “vatansever—hain”, “milli olan—milli olmayan” gibi
ikili karsithklar araciligiyla siyasal alan basitlestirilmis
kategoriler Uzerinden kurgulanmakta ve karmagik siyasal
stiregler ahlaki ve ideolojik tercihlere indirgenmektedir. Bu
soylemsel yapi, Van Dijk'in ideolojik kare yaklagiminda
vurguladigi bicimde, grup iginin olumlu o6zelliklerini 6ne
cikarirken karsit  gruplan olumsuz niteliklerle
iliskilendirmekte; boylece belirli siyasal aktorlerin mesru,
guvenilir ve tercih edilmesi gereken taraf olarak sunulmasina
hizmet etmektedir.

Tablo 2’ de ayni hesaplara ait ikinci tweetlerin sdylemsel
¢oziimlemesi yer almaktadir. Tablo, tweetlerin temel
icerigini, kodlarini, kategorilerini ve temalarini sistematik
bicimde sunmaktadir.

Table 2. Discourse Analysis of the Second Tweets of 10 Bot Accounts

Hesap T“,\/l%et Tarih Temel icerik Kodlar Kategori Tema
H1 T2 26.05.2023 Lider figlirQi Uzerinden  Pozitif 6z sunum, K1 Tema 2
umut ingasl. mesruiyet kurma,
varsayilan dogruluk.
H2 T2 28.05.2023 Demirtas lizerinden Mesruiyet sorgulama, K2 Tema 2
mesruiyet manipdlatif gikarimlar,
sorgulamasi. biz-onlar karsithgi.
H3 T2 15.05.2023 Ekonomik yoksunluk Suglama ve itham, K2 Tema 3
Uzerinden suglamaya mesruiyet sorgulama,
dayali mesruiyet manipdlatif gikarimlar.
sorgulamasi.
H4 T2 16.05.2023 Mubhalefetin Negatif diger sunumu, K2 Tema 1
kaginiimaz manipdlatif gikarimlar,
basarisizlikla varsayilan dogruluk.
etiketlenmesi.
H5 T2 14.05.2023 Dini ritUel Gzerinden Pozitif 6z sunum, K1 Tema 2
siyasal mesruiyet ve negatif diger sunumu,
birlik insasl. mesruiyet kurma,
manipdlatif gikarimlar.
H6 T2 20.05.2023 Liderler arasi temasin Pozitif 6z sunum, K1 Tema 2
stratejik birliktelik ve mesruiyet kurma,
siyasal mesruiyet varsayilan dogruluk.
Uzerinden sunulmasi.
H7 T2 15.05.2023 Dis aktor atfi Pozitif 6z sunum, K1 Tema 3
Uzerinden iktidarin negatif diger sunumu,
secimle mesruiyet kurma.
mesrulastiriimasi,
muhalefetin darbe
imaslyla
gayrimesrulastiriimasi.
H8 T2 24.05.2023 Oy pusulasi gorseli Negatif diger sunumu, K1 Tema 4
Uzerinden muhalefetin  mesruiyet sorgulama,
alayci bicimde manipdlatif gikarimlar.
reddedilmesi ve
gayrimesrulastiriimasi.
H9 T2 17.05.2023 Teror ve sehitlik Biz-onlar karsithgi, K1 Tema 1
soylemi Gzerinden negatif diger sunumu,
muhalefetin tehdit-kriz anlatisi,
kriminalize edilmesi. suglama ve itham,
manipdlatif gikarimlar.
H10 T2 21.05.2023 Segim sonuglarina Mesruiyet sorgulama, K2 Tema 3

iliskin stiphe ve
usulsiizliik imasi
Uzerinden mesruiyet
sorgulamasi.

varsayilan dogruluk,
manipdlatif gikarimlar.
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Tablo 2'de yer alan tweetler incelendiginde, bot
hesaplarin siyasal mesruiyet Uretimi, karsit aktorleri
gayrimesrulastirma ve seg¢menleri belirli ideolojik
cerceveler icerisinde konumlandirma amaci taslyan
soylemler drettikleri gorilmektedir. H1-T2 numarali
tweette “Hadi insallah bizi havaya uguracak haber belli”
ve “mijdeli haber” ifadeleri kullanilarak siyasal lider
olumlu beklenti ve umut duygulari ile iliskilendirilmis,
boylece lider merkezli bir mesruiyet séylemi
kurulmustur. Benzer bigimde H5-T2 numarali tweette
Recep Tayyip Erdogan’in Kur'an-1 Kerim okudugu
gorintiler esliginde “Zaferi nasip et Allah’im” ve “Haydi
tekbir Allahu ekber” ifadelerinin kullanilmasi, siyasal
liderligi dini semboller Uzerinden mesrulastiran ve
destekleyen bir sdylem Gretmektedir. H6-T2'de ise
siyasal aktorler arasindaki birliktelik ve temasin olumlu
bicimde sunulmasi, mevcut siyasal ittifakin dogal ve
mesru bir yapi olarak temsil edilmesine hizmet
etmektedir.

Buna karsilik bazi tweetlerde karsit siyasal aktorlerin
olumsuz ozelliklerle tanimlandigi gorilmektedir. H4-T2
numarall tweette “Kemal Kiligdaroglu tek aday olsa bile
kendi kendine kaybeder” ifadesi kullanilarak muhalefet
lideri basarisizlikla 6zdeslestiriimekte ve negatif diger
sunumu gergeklestirilmektedir. Benzer sekilde H8-T2'de
Kemal Kiligdaroglu'na ait oy pusulasinin lizerine “hayir”
yazilarak paylasilmasi ve “Uziilmesinler diye aldim ben
de” ifadesinin kullanilmasi, alayci ve kiglimseyici bir
soylem araciligiyla karsit siyasal aktoérin
degersizlestiriimesine  hizmet etmektedir. H3-T2
numarali tweette ise ekonomik sorunlar Gzerinden “et
yemesini, sebze almasini, ev sahibi olmasini bile ¢ok
goruyor” ifadeleri kullanilarak siyasal lider dogrudan
ekonomik yoksunlugun sorumlusu olarak sunulmakta ve
megsruiyeti sorgulanmaktadir.

Tweetlerde dikkat ¢eken bir diger unsur ise giivenlik,
tehdit ve kriz séylemleridir. H7-T2’de Netanyahu'ya ait
goriuntiler kullanilarak “Bunlar da sizin gibi diistinliyor”
ifadesiyle dis aktorler lizerinden siyasal karsilastirma
yapilmakta ve ideolojik bir ayrisma Uretilmektedir. H9-
T2'de ise “Bes canimizi aldilar, bes anamiz evlatsiz kald1”
ifadesi ve sehit gorintileri araciligiyla karsit siyasal
aktorler glvenlik tehdidiyle iliskilendirilmektedir. Bu
soylem, siyasal rakiplerin  glivenlik  tehdidiyle
iliskilendirildigi ve olumsuz bigcimde cergevelendigi bir
soylemsel yapi ortaya koymaktadir. H10-T2 numarali
tweette ise se¢im sonuglarina iliskin gesitli sayisal veriler
siralanarak “Bu durumda Recep Tayyip Erdogan nasil bu
kadar oy aldi?” sorusu yodneltiimekte ve segim
sonuglarinin givenilirligine iliskin kusku
olusturulmaktadir. Boylece dogrudan bir iddia ortaya
konulmadan, okuyucu belirli bir sonuca
yonlendirilmektedir.

Tablo 2’deki bulgular birlikte degerlendirildiginde,
soylemlerin yalnizca belirli siyasal aktorleri destekleme
veya elestirme islevi gérmedigi; ayni zamanda siyasal
mesruiyetin  hangi aktorlere atfedilecegi ve hangi
aktorlerin mesru siyasal alanin disinda
konumlandirilacagina iliskin ideolojik sinirlar (rettigi

gorilmektedir. Ozellikle dini referanslar, milli birlik
vurgulari, glivenlik tehditleri ve ekonomik magduriyet
anlatilari aracihigiyla belirli siyasal tercihler dogal, gerekli
veya hakli gosterilirken; karsit aktérler basarisizlik,

tehdit, yetersizlik ya da gayrimesrulukla
iliskilendirilmektedir. Bu  soylemsel  orintiler,
okuyucuyu dogrudan ikna etmeye yodnelik agik

¢agrilardan ziyade, belirli aktorler ve olaylar hakkinda 6n
kabuller olusturan anlam gergeveleri Gretmektedir. Van
Dijk’in elestirel soéylem analizi yaklasimi agisindan
degerlendirildiginde, s6z konusu sdylemler ideolojik
konumlanmalari giindelik ve dogal gergeklikler olarak
sunarak belirli siyasal yorumlarin mesru, alternatif
yorumlarin ise daha az kabul edilebilir gériinmesine
katki saglayan soylemsel pratikler olarak
degerlendirilebilir.

Tematik dagilim incelendiginde, Tema 2 ve Tema
3’0n birden fazla hesapta tekrar ettigi; Tema 1 ve Tema
4'Gn ise daha sinirll sayida hesapta yer aldig
gorilmektedir. Tablo 1 ve Tablo 2 birlikte
degerlendirildiginde, farkli hesaplar tarafindan dretilen
tweetlerde benzer sdylem kodlarinin tekrarlandigi ve
kodlar arasinda belirgin bir sireklilik bulundugu
anlasiimaktadir. Ozellikle mesruiyet kurma, mesruiyet
sorgulama, pozitif 6z sunum ve negatif diger sunumu
kodlarinin farkli siyasal konular etrafinda yeniden
Uretildigi gorilmektedir. Bu durum, incelenen bot
hesaplarda yalnizca tekil siyasal mesajlarin degil, benzer
ideolojik gergevelerin de tekrarlandigi gorilmektedir.
Dini referanslar, glvenlik soylemleri, ekonomik
elestiriler ve seg¢im sonuglarina iliskin kuskular farkl
temalar altinda yer alsa da, bu igeriklerin ortak bicimde
siyasal mesruiyet Uretimi ve karsit aktorlerin olumsuz
sunumu etrafinda sekillendigi gérilmektedir.

Genel olarak bulgular, farkli hesaplar tarafindan
Uretilen tweetlerde benzer sodylemsel stratejilerin
tekrarlandigini  goéstermektedir. Mesruiyet kurma,
mesruiyet sorgulama, pozitif 6z sunum ve negatif diger
sunumu gibi kodlarin farkh siyasal olaylar ve aktérler
etrafinda yeniden Uretildigi goriilmektedir. Bu durum,
incelenen hesaplarda belirli ideolojik ¢ercevelerin farkl
soylemsel araglar araciligiyla tekrarlandigini ve benzer
anlamlandirma bigimlerinin gesitli icerikler {zerinden
yeniden Uretildigini ortaya koymaktadir.

Tartisma ve Sonug

Bu galisma, 2023 Tiirkiye Genel Segimleri slirecinde
X platformunda faaliyet gosteren ve yiiksek otomasyon
olasihigl tasiyan bot hesaplarin Urettigi soéylemleri
elestirel soylem analizi (ESA) ¢ergevesinde incelemistir.
Arastirmanin amaci, bu hesaplar tarafindan dolasima
sokulan siyasal igeriklerin hangi ideolojik ¢ergeveler,
soylemsel stratejiler ve anlam (retim mekanizmalari
araciligiyla yapilandirildigini  ortaya koymaktir. Bu
baglamda ¢alisma, dijital siyasal iletisim ortaminda bot
benzeri hesaplarin  sOylem lretim pratiklerine
odaklanarak literatiire nitel bir katki sunmayi
hedeflemistir.
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Elde edilen bulgular, incelenen hesaplarda belirgin
bicimde tekrar eden séylemsel riintilerin bulundugunu
gostermektedir. Ozellikle “biz-onlar” karsithg, pozitif 6z
sunum ve negatif oteki sunumu, mesrulastirma ve
gayrimesrulastirma stratejileri ile tehdit ve kriz temelli
cercevelemelerin farkh igerikler arasinda sireklilik
gosterdigi  tespit edilmistir. Bu durum, incelenen
hesaplarda siyasal soéylemin belirli ideolojik kaliplar
etrafinda yeniden Uretildigine isaret etmektedir.

Analiz sonuglari, Van Dijk’in ideolojik sdylem
yaklasimiyla uyumlu bigimde, sdylemin yalnizca bilgi
aktarimina degil, toplumsal anlamlarin ve gig iliskilerinin
belirli bigimlerde temsil edilmesine ve yeniden
anlamlandirilmasina aracilik ettigini géstermektedir. Bu
cergevede, incelenen tweetlerde karsit siyasal aktorlerin
¢ogunlukla olumsuz nitelendirmeler, etiketsellestirme
ve suglayici séylemler Gzerinden temsil edildigi; buna
karsilik desteklenen aktoérlerin  ise  mesrulastirici,
kutsayici veya rasyonellestirici ifadelerle sunuldugu
gorilmektedir.  ikinci olarak, siyasal aktérlerin
mesrulastiriimasi ve karsit aktorlerin
gayrimesrulastiriimasi slreglerinin ima, ¢agrisim, 6n
kabuller ve duygusal ¢ergeveleme gibi dilsel araglarla
gerceklestirildigi tespit edilmistir. Bu durum, Entman’in
(1993) c¢ergceveleme yaklasimiyla uyumlu bigimde,
siyasal gergekligin belirli segici vurgular (zerinden
yeniden insa edildigini géstermektedir. Uglincii olarak,
segici bilgi sunumu, baglamdan koparma ve nedensellik
iliskilerinin yeniden kurulmasi gibi stratejiler araciligiyla
belirli  siyasal yorumlari destekleyen sdylemsel
cercevelerin Uretildigi gbdzlemlenmistir. Bu bulgular,
dijital propaganda galismalarinda tartisilan bilgi segimi

ve cerceveleme mekanizmalariyla paralellik
gostermektedir (Bradshaw ve Howard, 2019).
Bununla birlikte, sdylemsel vyapilarin 0zellikle

duygusal cagrisimlar, guivenlik temalari ve dini/milli

referanslar aracihigiyla glclendirildigi dikkat
cekmektedir. Bu tir soOylemsel stratejiler, siyasal
meseleleri kimlik, aidiyet ve duygusal ¢agrisimlar

ekseninde anlamlandiran bir ¢ergeve olusturmaktadir.
Bu bulgu, dijital siyasal iletisim literatUriinde tartisilan
cerceveleme ve duygusal siyasallagsma siiregleriyle uyum
gbstermektedir.

Ancak bu galismanin bulgulari, belirli bir dénem,
platform ve sinirl sayida hesap Uzerinden elde edilen
nitel veriye dayanmaktadir. Bu nedenle arastirmanin
amaci, genis olgekli genellemeler yapmak veya segmen
davranislari Gzerinde dogrudan bir etki ortaya koymak
degildir. Calisma, yalnizca incelenen érneklem igerisinde
ortaya c¢ikan soylemsel oOrlntileri agiklamayl ve bu

orintdlerin  ideolojik  yapilarini  analiz  etmeyi
amagclamaktadir.

Bu baglamda, elde edilen sonuglar “se¢gmen
davranislarini  yonlendirme” gibi nedensel etki

iddialarindan ziyade, belirli siyasal baglamlarda dolagima
giren soylemlerin olasi anlam (retim bigimlerine ve
cerceveleme pratiklerine isaret etmektedir. Dolayisiyla
¢alisma, bot hesaplarin dogrudan etkisinden ¢ok, bu
hesaplarin Urettigi soylemlerin dijital kamusal alandaki

ideolojik yeniden Uretim silreglerine nasil katki
sundugunu tartismaktadir.
Yontemsel agidan degerlendirildiginde, elestirel

soylem analizinin mikro dilsel yapilar ile makro ideolojik
cerceveleri birlikte ele alma kapasitesi, dijital siyasal

iletisim c¢alismalarinda anlam Gretim sireglerini
¢oziimlemek agisindan islevsel bir analitik arag
sundugunu gostermektedir. Bu yaklasim, séylemi

yalnizca metinsel bir yapi olarak degil, ayni zamanda
toplumsal ve siyasal baglam iginde konumlanan bir
pratik olarak ele almayr mimkin kilmaktadir.

Sonug olarak, bu galisma yapay zeka destekli bot
benzeri hesaplarin siyasal iletisimdeki rolini teknik bir
otomasyon meselesi olmaktan ziyade, sdylemsel ve
ideolojik Uretim slireglerinin  bir pargasi olarak
degerlendirmektedir. Elde edilen bulgular, incelenen
orneklemde dijital siyasal iletisim séylemlerinin
cerceveleme,  kutuplastirma  ve  mesrulastirma
stratejileri etrafinda yapilandirildigini géstermektedir.

Bununla birlikte g¢alisma, yalnizca X platformu ve
belirli bir se¢im dénemiyle sinirli olup, farkh platformlar,
daha genis veri setleri ve farkh siyasal baglamlar
Uzerinden yapilacak karsilastirmali galismalarin, dijital
siyasal iletisimde bot benzeri hesaplarin roliinii daha
kapsamli bicimde ortaya koyabilecegi
degerlendirilmektedir.
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