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0z: 19. ylizy1l sonrasinda Alan Dundes’in “Halk kimdir?” baslikli makalesinin ardindan,
degisen ve degisirken gelisip genisleyen halk bilimi, 21. ytizyilda artik halki kirsalda, egi-
timsiz veya ¢ok az bir egitim almis insan gruplarinin arasinda aramaktan uzaklasmis du-
rumdadir. Glintimiizde halk bilimi arastirmacilar1 disiplinler aras1 yaklagimlarla ¢evresini
sorgulamakta ve insanlar1 bir araya getiren unsurlar tespit ederek ekonomik, kiiltiirel ve
sosyal agidan fayda saglamaya doniik galismalar yapmaktadir. Son yiizyillarda gittikge
artan “kent folkloru” olarak adlandirabilecegimiz, “kenti” ve “kentli” kimligini sorgula-
yan ¢alismalar, kaynagini yasanilan zamanda ve mekanda bulmaktadir. Kent kiiltiirtinti
meydana getiren kentli insanlarin temel mekanlarindan birini pazarlar olusturmaktadir.
Aligveris ve eglence mekanlarindan olan pazarlar, ayni kentte yasayan ¢ok sayida insanin
tiretim ve tiiketim aliskanliklar1 dogrultusunda bir araya geldikleri toplumsal mekanlardan
biridir. Tiirk kiiltiiriinde pazar, toplumsal bir mekan olmasimnin 6tesinde bir gelenegi ifade
etmektedir. Bununla birlikte halk biliminde pazarlar ve pazar gevresinde siirdiiriilen ge-
lenek hakkinda bir ¢aligma bulunmamaktadir. Bu makalede; halk bilimi aragtirmalarinda
cok fazla yer almayan pazarlar, teorik agidan degerlendirilecektir. Oncelikle pazarlar igin
kullanilan terminoloji verilecek, daha sonra pazarlar baglam, yapi, kapsam ve islev 6zellik-
leri bakimindan ele alinacaktir. Boylelikle kdyden kente giindelik hayatin bir pargasi olan
pazarlar halk bilimsel agidan degerlendirilerek, halk biliminde daha énce ¢alisiilmamis bir
saha olarak sonraki ¢alismalara teklif edilecektir.

Anahtar Kelimeler: Halk Bilimi, Pazar, Gelenek, Kent.

ABSTRACT: After Alan Dundes’s article entitled “Who are the Folk?” following the 19th
century, the changing and evolving folklore has moved away from looking for the folk
in rural areas and between uneducated and poorly educated groups of people in the 21st
century. Today, researchers of folklore question the environment with interdisciplinary
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approaches and conduct studies aiming to provide benefits economically, culturally and
socially by determining the elements that bring people together. The studies that question
the identity of “city” and “urban”, which we can call as “urban folklore”, and which have
been increasing in the last centuries, take its source from time and space. Bazaars constitute
one of the basic places of urban people who make up the urban culture. Bazaars, among the
shopping and entertainment places, are one of the social spaces where a large number of
people living in the same city come together in line with their production and consumption
habits. In Turkish culture, the bazaar is a tradition beyond a social space. Nevertheless,
there is no study on the bazaars and the tradition continued around the bazaars within
the context of folklore. In this article, the bazaars that do not take place very often in the
folklore studies will be evaluated theoretically. First, the terminology used for the bazaars
will be provided, then the bazaars will be examined in terms of context, structure, scope and
function. Thus, the bazaars that are part of everyday life from the villages to the cities will
be evaluated from the folkloric perspective and offered to the future studies as a field that
has not been studied previously in folklore.

Keywords: Folklore, Bazaar, Tradition, Urban.

GIRiS

Halk bilimi ¢alismalar: tarihsel perspektifte degerlendirildiginde; 19. yiizyila
kadar kabul edilen “halk” tanimina bagli olarak saha arastirmalarinin daha
cok kirsal bolgelerde siirdiiriildiigii goriilmektedir. 19. yiizyildan sonra Alan
Dundes’in “Halk Kimdir?” baglikli makalesiyle birlikte gelisen modern halk
bilimi ¢alismalar1 giintimiizde halki kirsal kesimde arayan bir yapidan uzak-
lagmis durumdadir (Ekici, 2000: 3-4). Gliniimtizde halk bilimi arastirmacilar:
disiplinler arasi yaklasimlarla gevresini sorgulamakta ve insanlar1 bir araya
getiren unsurlari tespit ederek ekonomik, kiiltiirel ve sosyal acidan fayda sag-
lamaya doniik galismalar yapmaktadir. Son yiizyillarda gittikge artan “kent
folkloru” olarak adlandirabilecegimiz, kenti ve kentli kimligini sorgulayan ¢a-
lismalar, kaynagini yasanilan zamanda ve mekanda bulmaktadir.

Kent merkezli ¢alismalar, aslinda i¢inde yasanilan zaman ve mekan bagla-
minda tanidik olanin farkindaligini saglamaktadir. Kente ve kentliye ait olan
unsurlar, aslinda en yakininda durup varlig: ile dikkati hi¢ cekmeyendir. 19.
ylizyilin 6nemli filozoflarindan Hegel, bu durumu “asina olunanin bilinmez-
ligi” seklinde ifade ederken, bu diisiinceden hareketle 20. yiizyilin diisiiniirle-
rinden Henri Lefebvre, glindelik hayata odaklanmaktadir. Lefebvre, gergegin
giindelik olanda gizli oldugunu hatirlatirken, “En olaganiistii olan sey aym
zamanda en giindeliktir; en tuhaf olan sey genellikle en bayag: olandir...” der
(Lefebvre, 2013: 19).

Kent folkloru alaninda yapilan ¢alismalarin 6nemli bir yol aldig 21. ytizyilda,
kent ve kentli kimligi sorgulanirken belki de en ihmal edilen konulardan biri

6 4 Balikesir Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisi Dergsi
ilt- 21 - Say:: 40, Aralik 2018



Mekan-Zaman-insan liskisi Baglaminda 21. Yiizylda Pazarlar

pazarlardir. Yerlesik kiiltiirtin bir parcasi olan pazarlar, gelisen tarim, hayvan-
clik, sanayi ve turizmin ortaya ¢ikardigi toplumsal mekanlardir. Aletli tarimin
gelismesi ile Mezopotamya ve Nil vadilerinde topragin verimliligi artmis ve bu
durum ticaretin gelismeye baslamasin saglamistir. Boylelikle, ¢iftcilik disinda,
tiiccar ve esnaf gibi meslek gruplar: ortaya ¢tkmistir (Mortan, 2011: 3). Dogu’dan
Bati'ya kadar diinya tizerinde tespit edilen ortak kiiltiirel miraslardan olan ve
iiretilen tirtinlerin bagkasina bir deger karsiliginda el degistirdigi pazarlar ve bu
urtinleri gerek tireten veya aracilik yaparak iirtinlerin el degistirmesini saglayan
pazarcilar, glintimiize kadar oldukga az sayida ¢alismaya konu olmustur.

Tiirkiye’de pazarlarla ilgili olarak kitap, makale, bildiri, lisanstistii tezleri ve
fotograf agirlikli prestij kitap seklinde yayinlar1 bulmak miimkiindiir. Bu calis-
malardan bircogu sosyal bilimler alaninda yapilmis olup genellikle ekonomi,
iktisat, mimari, sanat tarihi, cografya, sosyoloji ve tarih alanindadir. Yapilan
calismalarda agirlikli olarak pazarlar, kamusal bir alan olarak yapisal olarak
incelenmistir. Bununla birlikte, Tiirk kiiltiiriinde pazar, kamusal bir mekan
olmasinin 6tesinde bir gelenegi ifade etmektedir. Toplumun yasam kosullari,
iretim tarzlari, tiitketim aliskanliklari, alim-satim usulleri ve bunlara bagl ola-
rak belirlenen pazarlarn tiirleri, pazar yerlerinin tercihi, pazarlarin kurulum
zamanlar1 ve semasl, pazarcilarin glindelik yasamlari, pazarlarda stirdiiriilen
somut olmayan kiiltiirel miras gibi 6zellikleri bir biitiiniin parcalar1 olarak de-
gerlendirildiginde, pazarlar zamandan mekana, dogadan insana uzanan bir
Olcekte gelenegi ifade etmektedir.

Bu makalede; halk bilimi arastirmalarinda ¢ok fazla yer almayan pazarlar, te-
orik agidan degerlendirilecektir. Oncelikle pazarlar igin kullanilan terminoloji
verilecek, daha sonra pazarlar baglam, yapi, kapsam ve islev 6zellikleri baki-
mindan ele almacaktir. Boylelikle koyden kente giindelik hayatin bir parcas:
olan pazarlar halk bilimsel agidan degerlendirilerek, halk biliminde daha 6nce
calisilmamis bir saha olarak sonraki ¢alismalara teklif edilecektir.

Farsca kokenli bir kelime olan “pazar” Tiirk Dil Kurumu tarafindan hazirla-
nan Gilincel Tiirkge Sozliik’te “1. Saticilarin belirli giinlerde mallarini satmak
icin sergiledikleri belirli gecici yer; 2. Belli bir seyin satildig yer; 3. Aligveris;
4. Cumartesi ile pazartesi arasindaki giin.” sekilde tanimlanmaktadir (Giincel
Tiirkge Sozliik, t.y.). Tiirk Dil Kurumu tarafindan hazirlanan Tiirkiye Tiirkgesi
Agizlar Sozliigii'nde pazar icin, agiz farkliliklarina bagh olarak “bazar, baza,
baza” kullanimlarinin disinda bagka bir adlandirilmaya rastlanmamuistir (Ttir-
kiye Ttirkgesi Agizlar1 S6zIugi, t.y.). Kavramsal olarak “arz ve talebin diizenli
bir sekilde karsilasmas1” anlamina gelirken, mekansal bir adlandirma ile “alict
ve saticinin karsilastigr yer”i ifade etmektedir (Aliagaoglu, 2013: 45). Bulun-
dugu bolgenin 6zel ad1 disindaki pazar adlandirmalari, ¢ogunlukla mevcut
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pazarin kuruldugu yer ve zaman ile ilgilidir. Ornegin; pazar pazari, carsam-
ba pazari, agik pazar, kapali pazar. Bunlarin disinda pazar adlandirmalarinin
daha ¢ok pazarda satilan mala gore yapildig: goriilmektedir.

Baglamsal olarak pazarlar ele alindiginda, pazarlar belirli bir mekanda, belir-
li bir zamanda, satic1 ile alicinin bulustugu alisveris mekanlaridir. Pazarlar,
kamusal alanlardir ve kentin kimligini yansitir. Mekanin yapisal 6zellikleri
incelenirken, pazar mekaninin yapisallig iki bakimdan ele alinmalidir. Bun-
lardan ilki mekanin dis mekan 6zellikleri bakimindan yapisidir. Dis mekan
ozellikleri bakimindan pazarlar, “acik pazarlar” ve “kapali pazarlar” olarak
iki gruba ayrilir. Agik pazar; “Kurulum yeri acik alan olan pazarlar” ve kapali
pazar; “Kurulum yeri kapali alan olan pazarlar” seklinde tanimlanabilir. Gele-
neksel olarak acik alanlara kurulan pazarlarin biiyiik bir cogunlugu, 21. ytiz-
yilda 6zellikle kent merkezlerinde bagli bulunduklar1 belediyelerce pazarlarin
mekansal kalitesinin arttirilmasi, hijyen kosullarinin saglanmasi, pazar sakin-
lerinin her tiir hava kosulunda daha rahat alisveris yapabilmesinin saglanmasi
amaciyla kapali alanlara doniistiirtilmektedir.

Pazarlarin ikinci bir mekansal yap1 6zelligini igyapist olusturmaktadir. Her pa-
zarin kendi i¢yapisal 6zelligi bulunmakla birlikte, genel olarak pazarlar kendi
icinde dort veya bes boliime ayrilmaktadir. Pazarlarda genel olarak kiyafet ve
yiyecek kisimlari iki ayri boliim olusturur. Bunlar arasinda ise daha ziyade
hirdavatgilarin, manifaturacilarin, ziicaciyecilerin, kuru bakliyat ve kuruye-
misgilerin yer aldig1 goriiliir. Sebze boliimiine yakin bir kissmda balikgilarin
tezgahlar1 bulunur. Eger iklim kosullar1 uygunsa balik¢ilarin hemen yakinin-
da canli cigeklerin satildig1 bir yer bulunur. Pazarlarin girisinde kavun, kar-
puz, patates, sogan tezgahlari gibi daha ¢ok agir {iriinlerin yer aldigini gérmek
miimkiindir (Tungel, 2003: 58-59). Yapisal olarak pazarlarin i¢ mekan semas
rastlantisal bir sekilde olusmamistir. Kullanim rahatlig, alisveris gelenegi, tii-
ketim aliskanliklar1 gibi pek cok kiiltiirel 6zellik dikkate alinarak bu diizenler
ortaya ¢ikmustir.

Pazarlar, kurulum yerine ve arz eden insan kitlesinin ihtiyaglarina bagl olarak
farkli kurulum zamanlarina sahiptirler (Tuncel, 2009: 40). Kurulum zamanlar:
bakimindan en yaygin ve siklikla kurulan pazarlar, haftalik pazarlar veya di-
ger bir deyisle semt pazarlaridir. Bu pazarlar her hafta ayni giin ve ayn1 yerde
kurulan pazarlardir. Pazarlarin kurulum giinlerinin tercihinde yore insaninin
mensup oldugu semavi dinin ve niifusun biiyiikligiiniin etkili oldugu goriil-
mektedir. Ozellikle din, ge¢misten giiniimiize kadar pazarlarin kurulum giin-
lerinin belirlenmesinde etkili olmustur. Osmanli Devleti doneminde Hristi-
yanlarin yasadig1 bolgelerde pazar, Musevilerin yasadig1 bolgelerde cumartesi
giinleri pazar kurulmamasina dikkat edilirken, Miisliimanlar Cuma giinlerini
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merkezi bir caminin de bulundugu alanlar i¢in hem ibadet hem de alisveris
gilinii olarak tercih etmislerdir. Bununla birlikte aligveris ve ibadet giiniiniin
ayni giin olmasina karsi ¢ikildigr da goriilmiistiir (Tungel, 2009: 43).

Haftanin son giinii olan pazar giinii, adi ile de pazar aligverisine ayrilan haf-
talik pazarlar icin en yaygin olan giindiir. Yapilan arastirmalarda pazar giinii-
niin ¢alisan insanlar igin tatil giinii olmasindan dolay1 hafta boyunca tiiketi-
lecek iirtinlerin temin edildigi giin oldugu goriilmektedir (Aliagaoglu, 2013:
52). Ozellikle kirsal kesimlerde haftalik pazarlarin daha ¢ok cuma giinleri
kurulduklar goriilmektedir. Merkezden uzakta yasayan insanlarin sehre gel-
dikleri ve dini ibadetleri geregi cemaat ile bulustuklari cuma gtinleri aligveris
i¢in tercih edilmektedir. Bu 6zel giinlerin disinda haftanin hemen hemen her
glniiniin pazar kurulumu igin tercih edildigi sdylenebilir.

Haftada birden fazla kurulan pazarlarda, pazarlar aras1 giinlerin esit olmasi-
na yani sali-persembe, carsamba-pazar seklinde ti¢-dort giin arayla pazar ku-
rulmasina dikkate edilir. Miisteri profiline gore, pazar aligverisi igin giin ici
zaman tercihi degismektedir. Yapilan bir calismada bu durum su sekilde izah
edilmistir; sabah saatleri, giiniin diger saatini bagka islere ayirmak isteyenler
ve kalabaliktan kaganlarin tercih ettigi bir periyoddur. Ogle saatleri, calisan
insanlarin aligveris araligidir. Aksam saatleri, is ¢ikis1 pazara ugrama firsati
bulanlar ve hesapl fiyatlarla alisveris yapmak isteyenler i¢indir. Aksam paza-
rin toplanma zamani ise, yoksullar1 ve bedava aligveris yapmak isteyenlerin
pazar zamanidir (Ozgiic vd, 2000: 50).

Pazarlarm kurulum zamanlaria bagli olarak bir diger pazar tiirti sezonluk
pazarlardir. Sezonluk pazarlar, belirli dénemlerde belirli yerlerde kurulan
pazardir. Ozellikle yaz aylarinda sahil bolgelerinde kurulan turistik esyalar
satilan pazarlar, sezonluk pazarlar icin akla gelen ilk ornektir. Turistik pazar-
lar, turizm sezonunun kapandigr Eyliil aylarinda bir sonraki sezonda tekrar
acilmak tizere kaldirilir. Sezonluk pazarlara bir diger 6rnek bayram pazarlari-
dir. Her bayram oncesi kurulan bayram pazarlar: (Tungel, 2009: 45) ve Kurban
Bayrami igin kurulan kurban pazarlari bu grupta yer almaktadir. Her y1l Kur-
ban Bayramindan bir ay kadar dnce belediyelerce belirlenen alanlarda kurulan
kurban pazarlari, bayramin ardindan kalmaktadar.

Pazarlarm kurulum zamanlarina bagh olarak giin igi farkli saatlerde kurulan
pazarlar da bulunmaktadir. Genellikle semt pazarlarmin bir¢cogu bir giin bo-
yunca kurulu kalirken, aksamin ge¢ saatlerinde kaldirilir. Bununla birlikte
gece pazari olarak da adlandirilan yaz sezonunda kurulan turistik pazarlar,
geleneksel olarak giindiiz saatlerinde kurulan pazarlara, sicak hava kosullar1
nedeniyle yeni bir kurulum zamani kazandirmistir. Bunlarin disinda giiniin
sabah veya 6gleden sonraki kisminda kurulan pazarlar da vardir. Bu pazarlar
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daha az insanin yasadig: kiiciik yerlesim birimlerinde goriilmektedir (Tuncel,
2009: 41-42).

Baglamsal olarak pazarlar incelenirken, {izerinde durulmas: gereken son bas-
lik pazar1 toplumsal bir mekan haline getiren insanlardir. Toplumsal mekanla-
rin kolektif bir {irtin oldugunu ileri siiren Henri Lefebvre, “Mekan, toplumsal
iligkileri igerir” demektedir (Lefebvre, 2014: 21, 22-23, 37). Lefebvre’ye gore;
toplumsal mekanlarda toplumsal roller bulunmaktadir ve bu mekanlarda
“Rol, rol degildir, toplumsal yasamdir; ona ickindir” (Lefebvre, 2013: 21). Bu
agidan degerlendirdigimizde pazarlardaki roller; pazarci, miisteri ve pazar sa-
kinlerinden olugsmaktadir.

“Pazarc1”, Ttirk Dil Kurumu tarafindan hazirlanan Giincel Tiirkce Sozliik’te en
basit sekilde “Degisik giinlerde kurulan pazarlarda mal satan kimse” seklinde
tanimlanmistir (Giincel Tiirkge Sozliik, t.y.). Bu tamim; “haftalik veya sezon-
luk kurulan pazarlarda tezgah acarak kendi tiretimi olan veya bir bagskasindan
veya halden temin ettigi tirtinleri satan kisi.” seklinde gelistirilebilir. Pazar es-
nafinin biiyiik cogunlugu erkeklerden olugsmaktadir (Aliagaoglu, 2013: 58).

“Miisteri”, Giincel Tiirkce Sozliik’te “1. Hizmet, mal vb. alan ve karsiliginda
ticret 6deyen kimse; 2. Alic1” seklinde tanimlanmstir (Giincel Tiirkce Sozliik,
t.y.). Pazarlarda miisteriler, dogrudan mal alicilar1 oldugu gibi, ayn1 zamanda
eglence ve vakit gecirme amaciyla pazari dolasan, pazarcilardan hicbir mal
almasa dahi, toplumsal olarak pazara hareketlilik katan ve bu esnada hizmet
alan insanlardir. Yapilan bir arastirmada toplumsal cinsiyet bakimindan pa-
zarlar degerlendirilmis ve pazar alisverisinin daha ¢ok kadinlar tarafindan
yapildig: tespit edilmistir. Bu durum, kadinlarin aligverisi sevmesi, gida tirtin-
lerinin aliminin daha ¢ok kadinlar tarafindan yapilmasi ve kadinlar i¢in pazar-
larin vakit gecirme amaciyla ziyaret edilmesinden kaynaklandig: tespit edil-
mistir (Aliagaoglu, 2013: 58).

“Pazar sakinleri”; pazarlarda bulunan insanlara hizmet veren gayci, sucu,
donerci, pilavel, gozlemeci, tuvalet gorevlisi gibi temel ihtiyaglar1 gidermeye
yonelik meslek gruplar: ve pazarlardaki denetimi ve asayisi saglayan zabita-
lardan olusmaktadir. Pazarlarin tamaminda tespit edilebilen bu kisiler, pazar-
lardaki toplumsal rollerini ve gorevlerini gergeklesmektedir. Baglamsal olarak
kazanilmis olan bu roller iginde miisteriler disinda digerleri meslekleriyle sos-
yal hayatlarina da rollerini tagimaktadir.

Pazarlarin en dikkat cekici 6zelliklerinden biri kapsamlaridir. Semt pazarlarin-
da yiyecek, giyecek, aksesuar, canli hayvan ve ¢igek, kozmetik iiriin, hirdavat,
manifatura gibi pek cok {irtin bir arada bulunmakla birlikte, kapsamlar1 baki-
mindan farkli pazarlari tespit etmek miimkiindiir. Bu agidan pazarlar, “satilan
mala” yani kapsamina gore su sekilde tasnif edilebilir:

6 8 Balikesir Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisi Dergsi
ilt- 21 - Say:: 40, Aralik 2018



Mekan-Zaman-insan liskisi Baglaminda 21. Yiizylda Pazarlar

I. Gidaya Yonelik Pazarlar

I.1. Meyve-sebze pazarlar1 (semt pazarlar1); hemen hemen her semtte hafta-
nin bir ya da iki glinti kurulan meyve-sebze pazarlari mevsimine bagh olarak
yetistirilen tirtinlerin satildig1 pazarlardir.

I.2. Organik pazarlar (ekolojik pazar-koylii pazarlari): Genellikle kent mer-
kezinde kurulmakla birlikte turistik bolgelerde de karsilastig§imiz organik pa-
zarlar, biiyiik cogunlugu yerli tireticiden olusan pazarcilarin organik, yerel
iriinlerini satildig1 pazarlardir.

II. Kiyafet Pazarlar1

IL.1. Sosyete pazarlar1: Genellikle kiyafet ve aksesuar satilan bu pazarlarda ev
tekstili tirtinlerinden ayakkabiya kadar genis bir {iriin grubunu bulmak mtim-
kiindiir.

IL.2. Kiyafet pazarlari: Hemen her semtte kurulan ve agirliginda meyve-sebze-
nin olusturdugu semt pazarlarinin bir kismi kiyafete ayrilmistir. Semt pazarla-
rinin bu kismi ayrica “kiyafet pazar1” seklinde adlandirilir.

IL1.3. Turistik esya pazarlari: Her yil yaz aylarinda sahil bolgelerinde her giin
aksam saatlerinde kurulan gece pazarlar1 tamamen turistik amacla kurulan
pazarlardir. Kiyafet agirlikli tirtin gruplari bulunan bu pazarlarda yoreye 6zgii
siis egyalari ile yiyecek ve igecekleri de bulmak miimkiindiir.

III. Hayvan Pazarlar1

IIL.1. Kurban pazarlari: Kurban Bayrami'nda kesilecek hayvanlarin satildig:
kurban pazarlari, bayramdan yaklasik olarak bir ay 6ncesinde kurulup bay-
ram sonunda kaldirilan dénemlik pazarlardandir. Biiyiikbas ve kiiglikbas
hayvanlarin satildigi bu pazarlarin yerleri, belediyelerce 6nceden belirlenen
alanlardir.

II1.2. Kus pazarlari: Kanatli hayvanlarin satildig1 veya degis tokuslarinin ya-
pildig1 kus pazarlarinda, degisik kiimes hayvanlarini ve giivercin, muhabbet
kusu gibi kus cinslerini bulmak miimkiindyir.

II1.3. Balik pazarlari: Genellikle “mezat” olarak adlandirilan balik pazarlari,
ozellikle deniz kiyisindaki ilgelerde ¢ok yaygindir. Haftanin her giinii sabah
saatlerinde kurulan mezatlarda acik arttirma usulii baliklar satilmaktadar.

IV. ikinci El Uriin Satan Pazarlar

IV.1. Bit pazarlar:: En bilinen ikinci el esya satilan pazarlardir. Bu azarlarin
en onemli 6zelligi kullanilmis tirtinlerin satilmasidir. Fakat genellikle pazar
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giinleri kurulan bu pazarlarda kullanilmamais yeni {iriinleri de bulmak miim-
kiindiir. Bu pazarlarda iiriin gesitliligi oldukca fazladir. Hirdavat malzeme-
lerinden, kiyafet, mobilyaya kadar hemen hemen her {iriin bir pazarlarinda
bulunur.

IV.2. Antika pazarlari: Antika pazarlari, antika degeri olan veya antikalagsmasi
muhtemel olan 0zel esyalarin satildig1 ve ilgili miisterilerini buldugu 6zel pa-
zarlardir.

IV.3. Araba pazarlar:: Tkinci el arabalarin satildig1 pazar, genellikle pazar giin-
leri agik alanlarda kurulur. Kendi arabasini satmak veya takas etmek isteyen-
lerin geldigi bu pazarlarda, araba galericilerinin de arabalarin getirdigi goril-
mektedir.

Yukarida belirledigimiz pazar tiirleri, pazarda satilan malin tiiriine gore be-
lirlenmis olup, belirli bir tiir malla 6zdeslesmis, bir anlamda “miistakil” pa-
zarlarin smiflandirilmasiyla olusturulmustur. Ge¢gmis donemde toplumun
ihtiyaclarina bagli olarak odun pazari, saman pazari gibi miistakil pazarlar
da bulunmaktadir. Bunun yani sira satilan mala, yani kapsamina gore deger-
lendirildiginde bolgesel olarak cesitlenen ve talep edilen iiriinler yeni pazar-
larin olusumuna neden olmaktadir. Bir bagka deyisle bu tasnif denemesi ge-
listirilmeye agiktir. Burada dikkat ¢ekmek istedigimiz bir baska pazar tiirti,
insan pazarlaridir. Ulkemizde insanlarin satilan mal konumunda oldugu kéle
pazarlari bulunmamaktadir. Bununla birlikte 6zellikle insaatlarda, nakliyat is-
lerinde, tarim isciliginde bedensel olarak ¢alistirmak amaciyla iscilerin bulun-
dugu yerler “amele pazar1” olarak adlandirilmaktadir. Giiniimiizde gittikce
azalan bu mekanlar, genellikle bir kahvehane ve ¢evresinde sabah saatlerinde
giindelik har¢lik karsiliginda ¢alismak isteyen insanlarin bulundugu yerlerdir.
Sigortasiz is¢i ¢alistirmanin yasak olmasi neticesinde kanuni olarak higbir ge-
cerliligi olmayan bu pazarlar daha ziyade hizmet alimi1 olarak diistiniilmiis ve
tasnife dahil edilmemistir.

Pazarlarin kapsami, pazarcilarin baglamsal yapisini da dogrudan etkilemekte,
pazarci ve miisterilerin niteliklerini degistirmektedir. Bu nedenle yapilacak ¢a-
lismalarda pazarlarin kapsami mutlaka degerlendirilmede ilk olarak ele alin-
malidir. Ornegin “organik pazar” olarak adlandirilan pazarlar igin kullanilan
bir diger ad “koylii pazar1”dir. Bu durum tirtinlerin yerli tireticiler tarafindan
organik yontemlerle yetistirildigine vurgu yapmaktadir. Bu pazarlarda miis-
teri olarak bulunan kitle de organik tarima ve saglikli yasama 6nem veren in-
sanlardan olusmaktadir.

Toplumsal hayatta 6nemli bir yer isgal eden pazar, pek ¢ok islevi yerine ge-
tirmektedir. “Istihdam, ucuzluk, sosyal etkilesim, statii sergileme firsat1” bu
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islevlerden bazilaridir (Aliagaoglu, 2013: 45). Genel pazar taniminda da be-
lirtildigi tizere pazarlar {iiretici veya satici ile miisteriyi birlestiren alisveris
yapilan mekanlardir. Bu bakimdan pazarlarin birinci islevi aligveris ortami
sunmasidir. Pazarlar bulundugu semtin, sehrin ekonomisini canlandirir. Yerli
kiiclik iireticinin esnaf konumunda iiretimini nakde doniistiirmesini saglar.
Ayrica tiiketici konumundaki miisteriler taze ve daha ekonomik tirtinlere hizli
bir sekilde sahip olur.

Cok sayida insanin haftanin bir veya birkac giinii bir arada bulundugu pazar-
lar, ayrica sosyallesmenin saglandigi mekanlardir. Insanlarin bir araya gelerek
giindemi konustugu, tartistig1 bu mekanlar ayn1 zamanda bilgi edinmeyi ve
bilgilerin yayilmasmi da saglamaktadir. Pazarlar, belli bir goriisiin veya bil-
ginin yayginlasmasinda énemli derecede etkili mekanlardir. Bu nedenle top-
lumsal hareketliligin saglanmasinda etkin giicti bulunmaktadir.

Farkli sosyal cevreleri bulusturan pazarlar, ayn1 zamanda kiiltiirel alisverisin
gergeklestigi toplumsal mekanlardir. Farkli bolgelere ait halk bilgisi {iriinle-
rinin paylagimi, bu iriinlerin yerelden ulusala taginmasinda etkin olur. Ayni
zamanda somut olmayan kiiltiirel miras tirtinlerinin kullanima ile bu tiriinlerin
gelecek kusaklara aktarimi saglanir. Bu agidan pazarlar halk bilgisi {iriinlerine
yayginlik ve siireklilik kazandirir.

Tiirk kiiltiirtinde pazar, kamusal bir mekan olmasimin 6tesinde bir gelenegi
ifade etmektedir. Toplumun yasam kosullari, tiretim tarzlari, tiiketim aligkan-
liklari, alim-satim usulleri ve bunlara bagli olarak belirlenen pazarlarin tiirleri,
pazar yerlerinin tercihi, pazarlarin kurulum zamanlar1 ve semasi, pazarcilarin
giindelik yasamlari, pazarlarda siirdiirtilen somut olmayan kiiltiirel miras gibi
ozellikleri bir biitiiniin parcalar1 olarak degerlendirildiginde, pazarlarin gele-
neksel ozellikleri ortaya cikmaktadir. Bolgesel farkliliklarla birlikte Tiirkiye'de
pek ¢ok pazarin dua ile kurulmasi veya o giin toplu pazar duasinin yapilmasi
gibi uygulamalar giiniimiizde siirdiiriilen gelenekler arasindadir (Burdur'da
“Pazar Duas1” Gelenegi, 2018; Ege Otlarinin Mabedi, 2013).

Pazarlarin mekansal olarak igyapisindan bahsederken iizerinde durulan pazar
semalar1 geleneksel alisveris kiiltiirtintin ve toplumsal tiiketim aliskanliklari-
nin bir dirtiniidiir. Buna bagli olarak tizerinde durulmasi gereken bir diger un-
sur miisterilerin pazar rotalaridir. Pazar alisverisi sirasinda miisteriler belirli
bir rotayi takip etmektedirler. Bu rota, pazar semas: tarafindan sekillendiril-
mektedir. Rotanin sekillenmesinde ihtiyag listeleri etkili olmaktadir. Aligveris
listeleri ile yapilan ¢calismalar kadinlarin aligveris listelerine uymayip, erkek-
lerin eslerinin hazirladig; listeleri dikkate aldigini sdylemistir (Yasar vd, 2016:
67). Onceligi sebze-meyve aligverisi olan miisteriler ile kuru gida ya da giyecek
vb. mallara 6ncelik veren miisterilerin rotalar1 farklilasmaktadir.
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Pazar aligverisinde alicinin belirledigi rotay: etkileyen bir diger unsur ise esnaf
ve tezgahidir. Elbette pazar esnafinin yiiksek sesle bagirarak malinin 6zelligini
ve fiyatin1 ya da diger mallardan farkini belirtmesi miisteriler tizerinde etkili
bir pazarlama stratejisidir (Ozgii¢ vd, 2000: 52-53). Bu uygulamaya “gigirtkan-
lik” denilmektedir. Pazarcilarin ¢igirtkanlik yaparak miisterileri tezgahlaria
yonlendirmesi sirasinda somut olmayan kiiltiirel miras tirtinlerinden siklikla
yararlandig: goriiliir. Cigirtkanlik yaparken pazarcilar, maniler, tekerlemeler,
tiirkiiler, atasozleri ve deyimler gibi halk bilgisi {irtinlerini siklikla kullanilir.
Bunlarmn haricinde sarki sozleri veya giincel ifadeler gibi popiiler kiiltiir tirtin-
lerinin kullanilmas1 da s6z konusudur. Tiim bu sozlii kiiltiir tirtinlerinin kul-
lanimi, toplumsal tecriibe ve begeni {iriinii olan tescillenmis sozler ile dikkati
¢ekmenin yiiksek oranda basar1 saglamasindan kaynaklanmaktadir.

Pazar miisterilerinin pazar rotalarini belirleyen bir diger unsur, daha 6nceden
aligveris yapip memnun kaldiklar1 esnaflarin tezgahlarina ugrama vefasidir.
Bu nedenle Pazar geleneginde dikkati ¢eken en 6nemli unsur, tezgahin her
iki tarafi icin gecerli olan giiven duygusudur. Pazarda belirli bir rotay: takip
etmek ve ayni mallar i¢inden yapilan secimde; fiyat ve kalite gibi ekonomik
degerlere bagh parametreler yaninda tanidik esnaf gibi bir parametrenin de
etkili olmasi, pazarda aligveris etme gelenegiyle iligkilidir. Tanisiklik ve tecrii-
be etmek giiven zeminini olusturur. “Miisterinin giivenini kazanmak ve kay-
betmemek” pazar geleneginde tezgahin her iki tarafi i¢in yani miisteri ve satict
i¢in yazili olmayan bir kuraldir.

Pazar alisveris geleneginin en 6nemli geleneksel yontemi pazarhktir. Pazarlik;
“Bir aligveriste taraflarin kendileri i¢in en elverisli fiyat1 karsisindakine kabul
ettirmek amaciyla yaptiklar1 gortisme” seklinde tanimlanmaktadir (tdk.gov.
tr, 05.05.2018). Miisterilerin pazarcilarla karsilikli goriiserek ayni mali daha
uygun bir fiyata veya daha hesapli bir sekilde almak i¢in yaptiklar: sozlii ileti-
sime “pazarlik” ad1 verilmektedir. Zaman zaman davranislar ile desteklenen
pazarlik gelenegi, kiiltiiriimiizde bir mekan olarak pazarlar ile eslesen bir ge-
lenektir. Alici ile saticinin el ele tutusarak karsilikli olarak fiyat soyleyerek or-
tak bir noktada birlesmeye doniik tokalasma hareketleri pazarlik geleneginin
davranigsal bir gostergesidir.

Toplumsal cinsiyet agisindan pazarlar1 sorgulayan calismalar, pazarlardaki
rollerin toplumsal cinsiyete gore dagilimini ve buna bagh olarak gelenegin
siirdiirtilmesini ortaya koyabilir. Konuya toplumsal cinsiyet agisindan yakla-
san calismalar erkek ve kadinlarin farkli pazar geleneklerine sahip olduklarmni
ortaya koymaktadir (Aliagaoglu, 2013: 58).

21. yiizyilda degisen yasam tarzina bagli hizla kiiresellesen ve bu esnada ye-
rel olan degerlerin kaybedildigi bir diinyada, pazarlar da bir degisim ve do-
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niisim gecirmektedir. Bununla birlikte yapilan ¢alismalar insanlarin ihtiyag-
larina gore market, magaza, AVM gibi yeni alternatif aligveris mekanlarmin
iiretilmesine ragmen geleneksel alisveris mekanlari olan pazarlar giintimiizde
hala biiyiik ilgi gormektedir (Akgi, 2015: 232). Bu durum pazar aligverisinin
toplumsal aligkanliklarin, giindelik hayatin ve kiiltiiriin bir parcasi olmasin-
dan kaynaklanmaktadir. Turizm igin hazirlanmis kent rehberlerinden seyahat
tavsiyelerine kadar herkesin yonlendirdigi geleneksel mekanlardir pazarlar.
“Sakin ha pazarina ugramadan gelme” (Hizmetli, 2012: 13) veya “orada X pa-
zar1 var, mutlaka ugra” seklindeki ifadeler, aslinda kenti ve kentin insanini
tanimaya dair en belirgin ipuglaridir. Bu nedenle pazarlar, bir kenti ve o kentin
insaninin kimligini en iyi yansitan kiiltiirel unsurlardan biridir.

SONUC

Tiirk kiiltiirtinde pazarlar; baglamsal, yapisal, igeriksel ve islevsel 6zellikleri ile
kamusal bir mekan olmasinin 6tesinde bir gelenegi ifade etmektedir. Kdyden
kente giindelik hayatin bir pargasi olan pazarlar, toplumun yasam kosullari,
uretim tarzlari, tiiketim aligkanliklari, alim-satim usulleri ile sekillenmektedir.
21. yiizyilda degisen kent tasarimlar1 geleneksel olarak acik alanlarda kurulan
pazarlar1 kapali mekanlara tasimaktadir. Pazar gelenegi zamanin kosullari ve
insanlarin tercihleri geregi hizli bir degisim gegirmektedir. Ozellikle biiyiik
sehirlerde degisen yasam tarzi, insanlarin alisveris mekanlarin agik alanlarda
kurulan pazarlardan kapali veya acik mekanlar seklinde tasarlanmis alisveris
merkezlerine doniistiirmektedir. Bununla birlikte bu durum haftalik veya se-
zonluk olarak kurulan pazarlar1 olumsuz yonde etkilememekte, aksine pazar-
larin gegitlenmesine ve giiniimiiz toplumunun sosyal ve ekonomik durumuna
uygun hale gelmesine neden olmaktadir. Bu durum pazar ve pazar gevresinde
stirdiiriilen gelenegin giiciinden kaynaklanmaktadir. Bu nedenle kent folkloru
alaninda yapilan ¢alismalarin 6nemli bir yol aldig: 21. yiizyilda, kent ve kentli
kimligi kurulurken halk bilimi alanindaki ¢alismalara pazar merkezli ¢calisma-
lar1 eklemek gerekmektedir. Pazar odakli calismalarda mekan-zaman-insan
olceginde gelenek; tiretim-tiiketim aligkanliklari, aligveris gelenegi, toplumsal
mekan algis1 ve toplumsal rollerin yani sira toplumsal tecriibe ve tercihlerin
olusumu agisindan sorgulanmalidir.
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