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OZET

Insanlarm belli bir konu hakkinda karar alma siirecini etkileyen korku temelli ikna yontemi olan korku
gekiciligi, propaganda disiplinin &nemli bir unsurudur. Ozellikle savas donemlerinde kitleleri kendi
safina ¢ekmek isteyen gruplarin propaganda amagl olusturduklar: posterlerde, korku cekiciliginin
siklikla kullandif1 gézlemlenmistir. Propaganda amagl posterlerin ilk defa uluslararasi diizeyde
Birinci Diinya Savasi’nda yogun olarak kullanildig: diistiniildiigiinde, bu savasta korku gekiciliginin
propaganda amagli nasil ve ne yonde kullandigi énemli bir konu haline gelmistir. Bu calismada
Birinci Diinya Savasi’nda propaganda amacli kullanilan posterler korku gekiciligi baglaminda
incelenmeye ¢alismistir. Calisma, Birinci Diinya Savasi’nda ilk profesyonel propaganda ofisi
olan Savas Propaganda Biirosu’'nun (diger adiyla Wellington House) kuruldugu Biiyiik Britanya
Imparatorlugu 6zelinde gergeklestirilmisti. WW1Propaganda sitesi tarafindan belirlenen Britanya
Imparatorlugu’nun propaganda amagl kullanilan posterleri ¢alisma kapsaminda incelenmistir. Toplam
306 propaganda amacli kullanilan poster igerisinden icerik analizi yontemi kullanilarak 5 korku
¢ekiciligi temal1 propaganda amagli poster belirlenmistir. Daha sonra bu posterler Fransiz Dil Bilimci
Roland Barthes’in diizanlam (denotation) ve yananlam (connotation) boyutunda gostergebilimsel
analize tabi tutularak ele almmustir. Elde edilen bulgular gergevesinde; ingilizlerin Birinci Diinya
Savaspnda propaganda amacli posterlerde korku ¢ekiciligi kavramini yeterli 6lglide kullanmadiklari,
kullanilan korku ¢ekiciligi posterlerinde ise Almanlarin sunum kodlari icerisinde “barbar”, “isgalci”
ve “somiirgeci” metaforlarinda yansitildig1 goriilmiistiir.
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THE EXAMINATION OF POSTERS FOR PROPAGANDA PURPOSES IN THE FIRST
WORLD WAR IN TERMS OF FEAR APPEAL: THE EXAMPLE OF GREAT BRITAIN

Abstract

Fear attraction, a fear-based persuasion method that affects people’s decision-making process on a
particular topic, is an important element of the propaganda discipline. Especially in the war period,
it was observed that the fear appeal has been frequently used in the posters for propaganda purposes
of the groups who have wanted to take the masses to their side. When the posters for propaganda
purposes are thought to be used extensively in the First World War at the international level for the first
time, how fear appeal is used for propaganda purposes in this battle becomes an important issue. In
this study, the posters for propaganda purposes used in the First World War were tried to be examined
in the context of fear appeal. The study was carried out in the Great Britain Empire, where The War
Propaganda Bureau (also known as Wellington House), the first professional propaganda office in
World War I, was founded. The posters for propaganda purposes of the British Empire, as determined by
WW1Propaganda site, were analyzed. 5 fear appeal posters for propaganda purposes were determined,
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using content analysis method within a total of 306 posters for propaganda purposes. Then, these
posters were examined, using the semiotic analysis of French Roland Barthes in the denotation and
connotation dimension. Within the obtained findings; It was seen that the British didn’t use enough
the concept of fear appeal in the posters for propaganda purposes in the First World War and Germans

LTS

were presented in the presentation codes of “barbarian”, “invader” and “colonialist” in the context of
fear appeal in the posters.

Keywords: Propaganda, Poster, Fear Appeal, Great Britain, First World War

GIRIS

Korku unsurunu kullanarak kitleler {izerinde tahakkiim kurmay1 hedefleyen korku
cekiciligi, olusturmaya caligtigi etki ile kitleleri istenilen yone ¢cekmeyi amaglamak-
tadir. Nitekim, korku ¢ekiciligi, propaganda kavraminda oldugu gibi ikna odakli bir
tekniktir. Bu acidan pek ¢ok propaganda faaliyetinde korku cekiciligi kavrami kul-
lanilmaktadir. Ozellikle savaslarda, kitleler iizerinde etki olusturmak isteyen grup-
larin, propaganda amacli posterlerde korku gekiciliginden siklikla yararlandiklar1
goriilmektedir. Savaslarda korku ¢ekiciligi baglaminda propaganda amacli kullani-
lan posterlerde diisman unsurlarindan gelecegi iddia edilen tehlikelere karsi; halkin
tetikte olmasi, tiim giicliyle diismana karsi savagmasi ve elindeki tiim kaynaklari
devleti i¢in seferber etmesi istenmektedir.

Kapsaml bir literatiir taramasi yapildiginda, alanda korku ¢ekiciligi tizerine dnemli
calismalarin oldugu goriilmektedir. Ornegin, Balc1 (2007) “Negatif Siyasal Reklam-
larda ikna Edici Mesaj Stratejisi Olarak Korku Cekiciligi Kullanimi1” adli calisma-
sinda siyasal reklamlarda; Tanyeri Mazici ve Caki (2018) “Adolf Hitler’in Korku
Cekiciligi Baglaminda Kamu Spotu Reklamlarinda Kullanim1” adli ¢caligmasinda
kamu spotu reklamlarinda; Giirdin (2016) “Sigara Karsiti Televizyon Reklamlarin-
da Kullanilan Korku Cekiciligi Faktorii Etkinliginin Beyin Gériintiileme Teknigi Ile
Olgiimii” adli ¢alismasinda ise televizyon reklamlarinda, Caki (2018b), “Weimar
Cumhuriyeti’'nde Bolsevizm’in Korku Cekiciligi Baglaminda Alman Propaganda
Posterlerinde Kullanimi1” adli ¢alismada propaganda amach posterlerde korku ¢eki-
ciligi kavraminin nasil kullanildigini incelemistir.

Alanda korku ¢ekiciligi izerine yapilan calismalarin ekseriyetle reklamlar 6zelinde
incelemelerde bulundugu goriilmektedir. Korku ¢ekiciligi, propaganda disiplini i¢in
biiylik 6nem tagimasina ragmen, yapilan literatiir taramasi1 sonucunda alanda korku
cekiciligi kavramini propaganda 6zelinde ele alan sinirli sayida ¢calismaya rastlanil-
mistir. Bu amagla, calismada Birinci Diinya Savasiynda propaganda amagli kullani-
lan posterler korku ¢ekiciligi baglaminda incelenmeye calismistir. Calisma, Birinci
Diinya Savasi’nda ilk profesyonel propaganda ofisi olan Savas Propaganda Biiro-
su’nun (diger adiyla Wellington House) kuruldugu Biiyiik Britanya imparatorlugu
ozelinde gerceklestirilmisti. WW 1Propaganda sitesi tarafindan belirlenen Britanya
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Imparatorlugu’nun propaganda amagl kullanilan posterleri ¢alisma kapsaminda in-
celenmistir. Toplam 306 propaganda posteri igerisinden igerik analizi yontemi kul-
lanilarak 5 korku cekiciligi temali propaganda posteri belirlenmistir. Daha sonra bu
posterler Fransiz Dil Bilimci Roland Barthes’in yananlam ve diizanlam boyutunda
gostergebilimsel analize tabi tutularak ele alinmistir.

1. Birinci Diinya Savasi’nda Biiyiik Britanya imparatorlugu’nun
Propaganda Faaliyetlerine Genel Bir Bakis

Propaganda, bir grubun diisiince ve tutumlar {izerinde belge, bilgi, ideoloji ve go-
rlisler yoluyla etkide bulunarak onlar1 istenilen yone ¢ekmeyi arzulayan ikna odakl
bir iletisim tlriidiir (Tarhan, 2010: 36). Propaganda, kullanildig1 amaca gore sekil-
lenmektedir (Caki ve Giilada, 2018:57). Propaganda, tiim giicii kullandigi dilden
alir (Aziz, 2007:16). Bu agidan, propagandanin basarisi, propagandanin profesyonel
ellerde olmasiyla gergeklesebilmektedir. Propaganda halklarin kiiltiiriiniin sekillen-
mesini saglar (Yaylagiil, 2017:165). Nitekim, taraflar arzu edilen yonde insanlar1 ge-
kebilmek i¢in propaganda vasitasiyla kitleler nezdinde mitler inga ederler. Bu mitler
zamanla toplum tarafindan kabul goriir ve kiiltiirlin bir pargas1 haline gelir.

20.yiizy1lda pek ¢ok propaganda faaliyetinin alanda denenme olanag1 Birinci Diinya
Savagi’nda miimkiin olmustur (Akarcali, 2003:2). Nitekim, bu donemde diinyada
ilk defa topyekun bir savasta -ge¢cmis donemlere nazaran- gelismis kitle iletisim
araglar kullanilmaya baglanmigtir. Diger yandan, Birinci Diinya Savagi’nda taraflar
tiifek ve tank savasinin yaninda propaganda yoluyla sdzlerin de savagini yapmistir
(Marquis, 1978:467). Birinci Diinya Savasi’nda, propaganda acisindan degerlendi-
rildiginde, sozler mermi, kitle iletisim araglar1 da silah haline gelmistir.

Birinci Diinya Savasi’nda propagandanin en etkili kullanildig iilke ingiltere olmus-
tur. Propagandanin ingiltere’de 6n plana ¢ikmasindaki en énemli nedenlerden biri;
Ingiliz Hiikiimeti’nin propagandanin kitleler {izerindeki muazzam etkisinin farkin-
da olmastydi. Nitekim, donemin Ingiltere Basbakan1 David Lloyd George, ingil-
tere’nin propaganda faaliyetlerine biiyiik 6nem vermis, ingiliz halkinin savas i¢in
seferber olmasinda propagandanin biiyiik rol oynayacagini diistinmiistiir (Monger,
2012:24). Bu amagla, Ingilizler savastaki tiim propaganda faaliyetlerinin tek mer-
kezde toplanmasi ve profesyonel ellerde yiiriitiillmesini saglamisti.

Birinci Diinya Savasi’nin baglamasinda hemen sonra Alman imparatorlugu poster-
ler ve brosiirler yoluyla propaganda faaliyetlerine giristi. Bu durum iizerine Ingiliz
hiikiimeti, kars1 propagandaya yonelik gerekli onemlerin alinmasi i¢in ¢aligma bas-
latt1 (Sanders, 1975:119). Bunun i¢in ilk olarak, Birinci Diinya Savasi’nin baslamasi
ile birlikte gerek kendi kamuoyunda gerekse uluslararasi kamuoyunda etkin olmak
amactyla Biiyiik Britanya Imparatorlugu Disisleri Bakanlig1 biinyesinde Savas Pro-
paganda Biirosu olusturuldu. Bu biiro kisa bir siire sonra Wellington House olarak
adlandirilmaya basland1 (Oymen, 2014: 120). Wellington House un temel amaglart;
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Ingiliz kamuoyunu savas1 siirdiirmeye ikna emek ve diinya kamuoyunu Almanya ve
miittefiklerine kars1 kiskirtmakti1 (Oymen, 2014: 127). Bu acidan Wellington Hou-
se’un propaganda faaliyetleri yalnizca Ingiliz kamuoyuna yénelik degil, Biiyiik Bri-
tanya’nin miittefiklerini ve tarafsiz iilkeleri de kapsayacak sekilde genis bir alana
yayimaktaydi (Messinger, 1992:37).

Wellington House tarafindan yonetilen yayinlarda en ufak bir propaganda malzeme-
si profesyonel ellerde islenmekte ve basta Ingiliz kamuoyu olmak iizere tiim diinya
kamuoyuna servis edilmekteydi. Nitekim, propagandanin etkisini arttirmak i¢in ya-
sanan olaylar ile ilgili ayrintili fotograflar paylasilmakta ve gelismeler en ince ayrin-
tisina kadar aktarilmaktaydi (Buitenhuis, 2011:29). Bu donemde Wellington Hou-
se’da yapilan tiim propaganda faaliyetlerinde Biiyiik Britanya Imparatorlugu’nun
c¢ikarlar1 6n planda tutulmaktaydi.

Birinci Diinya Savagi’nda gerek Ingilizlerin gerekse Amerikalilarin en ¢ok olumsuz
imaj igerisinde degerlendirdikleri diismanlar Almanya olmustur (Aktas, 2012: 286).
Nitekim, Birinci Diinya Savasi’nda Itilaf Devletleri, baslica diisman olarak Alman-
lar1 gdormekteydi. Bu agidan Ingiliz propagandasi, kamuoyunda Almanlara yénelik
olumsuz mitler insa etmeye girigsmisti. Propaganda posterlerinde ve yayimlanan ha-
berlerde Atilla’nin 5. ylizyilda Avrupa’ya yaptig1 biiyiik akinlar ¢agristirmak icin
Alman halkina yo6nelik Alman kelimesinden ¢ok “Hun” kelimesi kullanilmaktaydi.

Boylece kamuoyunda Almanlara yonelik, “barbar”, “istilacit” ve “zalim” stereotipi-
lerin olugmasi1 amaglanmaktaydi (Kennedy, 2004:210).

Ingilizler propaganda faaliyetleri ittifak Devletleri topraklarinda yasayan gruplari
kiskirtmak amaciyla da kullamldi. Ornegin, ingiliz Subay Thomas Edward Law-
rence’1n propaganda faaliyetleri Osmanli Devleti’ne kars bir takim Arap gruplarin
isyan etmesine neden olmustu (Fawcett, 2011:160). Ingilizler, ittifak Devletleri’nin
icine sizdirdiklar1 ajanlar1 vasitasiyla, bu iilkelerde yasayan halki manipiile ederek,
bagimsizlik vaadi ile ayaklanmalaria yol agmustir.

Alman propagandasi ve 6zellikle Alman ajanlarinin yikic1 faaliyetlerine karsi Ingi-
liz propagandas: siirekli olarak giiciinii ve etkisini arttirmaya ¢aligsmaktaydi (Hiley,
1986:657). Bu agidan, ingiliz propagandasmin Alman propagandasina kars1 kitle
iletisim araglar1 ile yiiriittiigii miicadele; ingiliz ordusunun, Almanya’ya kars1 verdi-
&i cephedeki miicadele kadar zorlu olmustu.

Ingiliz propaganda makinesi attigi her mansette Almanya aleyhine kamuoyunun
olusmasini saglamaktaydi (Bogacz, 1986:643). Bunun temel nedeni, Ingilizlerin
Almanlara kars1 korku ve diismanligini ding tutabilmekti. Boylece savas siirdiirtile-
bilecek ve Ingiliz halkindan istenilen destek saglanabilecekti.

Ingiliz propagandasimin en biiyiik amaclarindan biri de ABD»yi Ittifak Devletle-
ri>nin yaninda savaga sokmakti (Buitenhuis, 2011:29). ABD’nin savasa katilmasi,
Ingilizlerin cephelerdeki agirligimin azalmasini saglayacakti. Bunun i¢in ingiliz pro-
pagandasi, Almanlar tarafindan batirilan Lusitania Gemisi gibi trajik olaylar1 propa-
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ganda arac1 olarak kullanmis ve Almanlara yonelik nefret sdylemlerinin olugsmasin
saglamist1.

Propaganda, kitlelerin tutumlarini etkilerken kitle iletisim araclarindan siklikla ya-
rarlanmaktadir. Propagandanin amaci, hedef kitlesi, igerigi ve kapsamu itibariyle
propaganda da kullanilan kitle iletisim araglar1 farklilik gosterilebilmektedir (Ku-
ruoglu, 2006:8). Ornegin, posterler, Birinci Diinya Savasi’nda en etkili propaganda
araci olarak ortaya ¢ikmistir (Cankaya, 2008:62). Nitekim, Birinci Diinya Savasinda
posterler propagandanin temel gorselleri haline gelmistir (Isik ve Esitti, 2015:664).
Elektronik kitle iletisim araglarinin bu dénemde etkin olmamasi, posterler gibi ba-
sil1 kitle iletisim araglarinin 6n plana ¢ikmasina zemin hazirlamistir. Diger yandan,
posterlerin propaganda amagl kullaniminin en énemli 6zelliklerinden birisi siirekli-
ligi olmustur. Kitleler radyolar1 ve televizyonlari kapatabilir, politik mitinglere veya
sinemaya gitmeyebilir, fakat herhangi bir yerden baska bir yere gittiginde mutla-
ka propaganda posterini gormekteydi. Ondan kagmasi miimkiin degildi (Akarcali,
2003:109). Propaganda amagli posterde yer alan gorsellerdeki sanatsal degerin de
afigin ikna odakli etkisini arttirdig1 sdylenebilir (Caki, 2018a:257).

Posterler, ingiliz propagandasinin en énemli silahi olarak kullanildi. Savas esnasin-
da, kamuoyu iizerinde etki olusturmak igin pek ¢ok propaganda posteri basild1. Or-
negin, Biiyiik Britanya Imparatorlugu’nun kullandig1 en basarili propaganda amagh
posterlerinden birisi, Birinci Diinya Savasi kahramani Lord Kitchener’in kullanil-
dig1 “Your country needs you/iilkenin sana ihtiyaci var” yazili posterdir (Cankaya,
2008:62). Ingilizler propaganda amacgh kullanilan posterlerinde halklarmnin kahra-
manligini ve ¢aligkanligini vurgularken, yaklagsan Alman tehlikesine karsi da hazir-
likl1 olunmasini dgiitlemekteydi.

Birinci Diinya Savasi’nda yapilan Ingiliz propagandasi ilerleyen dénemlerde ya-
pilan propaganda faaliyetleri (ikinci Diinya Savasi, Soguk Savas) ile kiyaslandi-
ginda pek ¢ok acgidan yetersiz goriilebilmektedir. Ciinkii bu donemde filmlerin nis-
peten siirli kullanimi ve radyo yayinlarinin yeterli l¢lide gelismemesi ¢cok daha
genis kitlelere siirekli olarak propaganda faaliyetlerinin yiriitiilmesini 6nlemistir
(Messinger, 1993:120). Buna karsin, genel manada ilk defa modern kitle iletisim
araglarimin kitleler iizerinde propaganda amagl kullanimi Birinci Diinya Savasi’n-
da gerceklestirilmistir. Bu agidan, pek ¢ok propaganda uygulamasinin ilk defa bu
savasta denendigi diigiiniildiigiinde, Birinci Diinya Savasi’nin propaganda disiplini
icin biiylik 6nem tasidig1 soylenebilmektedir.

2. Korku Cekiciligi Kavrami ve Propaganda Amach Olusturulan
Posterlerde Korku Cekiciliginin Kullanimi

Korku c¢ekiciligi kavrami, kitleler tizerinde korku unsuru olusturularak, istenilen
yonde insanlarin tutum ve davranislarmi etkilemeyi amaglayan bir ikna teknigidir.
Korku ¢ekiciligi kitleler {izerine empoze ettigi telkinlere uyulmasini, aksi takdirde

115



Atatiirk lletisim Dergisi Sayi 15 /2018

kotii sonuglarin dogabilecegini vurgulamaktadir. Boylece insanlarin istenilen yonde
hareket etmesi saglanmaktadir (Roskos[1Ewoldsen vd., 2004:49). Korku ¢ekiciligi,
ikna odakl1 iletisim tiirli olan propaganda faaliyetlerinde siklikla kullanilmaktadir.
Bu agidan, tarih boyunca pek ¢ok devlet otoritesini kitleler {izerinde mesrulastirmak
ve alman kararlarda halkin destegini elde edebilmek i¢in propaganda araciligiyla
korku cekiciliginden yararlanmislardir.

Korku ¢ekiciligini tarihte propaganda amacli kullan ilk iilkelerden biri olan Roma
Imparatorlugu, korku 6gesini yonetimindeki halkin ayaklanmasini 6nlemek ve dev-
lete olan bagliliklarini devam ettirmek i¢in kullanmistir (Quillin, 2004:766). Korku
cekiciligi kavraminin propaganda amacli kullaniminin en yogun olarak yasandigi
donemlerden biri de Hacli Seferleri olmustur. Hagli Seferleri sirasinda Hiristiyan
Diinyasi’ndan destek almak i¢in Miisliimanlara ve Tiirklere yonelik korku unsu-
ru olusturularak, Hiristiyanlarin Miisliiman saldirilarina karsi harekete gecmesi is-
tenmisti. Katolik Kilisesi’nin dnderliginde yapilan propaganda faaliyetleri zaman-
la meyvesini vermis ve yiiz binlerce Hiristiyan’in Haglilara katilmasi saglanmaisti
(Shatzmiller, 1993:163).

Modern kitle iletisim araclarmin korku ¢ekiciligi baglaminda propaganda amach
kullanilmasi i¢in Birinci Diinya Savasi’nin beklenmesi gerekmistir. Bu donemde,
Birinci Diinya Savasi’nin basindan itibaren Biiyiik Britanya Imparatorlugu korku
propagandasinda Almanlar etkin bir sekilde kullanmisti. Almanlarin 1914 yilinda-
ki Belgika Isgali, Ingiliz propagandas tarafindan kitleler iizerinde korku cekicili-
&i olusturmada basar1 yakaladi. Almanlarin Belgika tizerinde katliamlar ve bilyiik
yikimlara neden oldugu iddialar1 ingiliz kamuoyuna siirekli olarak servis edildi
(Jowett ve O’donnell, 2014:217). Benzer sekilde, Amerika Birlesik Devletleri, Bi-
rinci Diinya Savasi’na dahil olduktan sonra Almanlar {izerinde kork ¢ekiciligi olus-
turarak, Amerikan kamuoyunu savasin gerekliligi konusunda ikna etmeye calisti.
Almanlar, “barbar” ve “zalim” metaforlar i¢erisinde Amerikan propaganda amacl
posterlerinde yansitildilar (Tung, 2012:196). Bu propaganda amagli posterlerin bi-
rinde “Help stop this/Yardim et, durdur bunu” yazisiyla Almanlara kars1 Amerikan
halkinin harekete ge¢mesi istenmekteydi (Resim 1) (LOC, 2018). Birinci Diinya
Savagi’nda kitleleri bir arada tutan ve onlart tilkeleri i¢in tiim gili¢leriyle calismaya
iten yegane gii¢ korku olmustu (Strachan, 2014:65). Diger yandan, Birinci Diinya
Savasi’nda korku ¢ekiciligi, ideolojik sdylemlerden uzak, Almanlarin korku meta-
foru olarak kullanildig1 propaganda amagli posterler 6zelinde gergeklestirilmistir.
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& KEEP HIM OUTof AME RICA
NATIONAL WAR SAVINGS COMMIT

Resim 1. Birinci Diinya Savasi’nda Kullanilan Korku Cekiciligi Konulu Propaganda Amacli Poster

Kaynak: https://www.loc.gov/resource/cph.3g08365/

Birinci Diinya Savasin’dan sonra Adolf Hitler, Benito Mussolini, Joseph Stalin ve
Mao Zedong gibi totaliter liderler de korku unsurunu kitleler iizerinde tahakkiim
kurmak ve istedikleri diizeni insa ettirmek igin kullanmisti1 (Garrison, 2004:263).
Ozellikle Naziler déneminde korku gekiciligi kavramindan propagandada basari-
It bir sekilde yararlanilmist1 (Kallis, 2005:5). Naziler, insanlarin korkularini ikna
odakli yonlendirebileceklerinin farkina varmisti (Yourman,1939:159). Bu agidan
kitleler iizerinde bir korku imparatorlugu insa ederek, Nazizm’in &gretilerinin di-
sina ¢ikilmasinin Alman halkina yarardan ¢ok zarar getirecegini ileri siirmekteydi.
Nazi Propaganda Bakan1 Dr. Joseph Goebbels, tiim kitle iletisim araglarini korku
insasina seferber etmisti (Doob, 1950:419). Naziler, korku ¢ekiciligi olusturmada
ideolojik olarak diigmanlar1 gordiikleri komiinizmi kullanmaktaydi. Naziler tarafin-
dan kullanilan propaganda amagli posterlerde bir tarafinda Naziler, diger tarafinda
da komiinistler gosterilmekteydi. Nazilerin bulundugu taraf bolluk ve refah iceri-
sindeyken, komiinistlerin bulundugu taraf ise yokluk ve yikim ic¢inde aktarilmak-
taydi. Propaganda amagl posterlerde “Sieg oder Bolschewismus?/Zafer mi yoksa
Bolsevizm mi?” sorusu kitlelere yoneltilmekteydi (Resim 2) (DHM, 2018). ikinci
Diinya Savasi’ndaki propaganda amagli posterler ayrmtili bir sekilde ele alindiginda
korku ¢ekiciliginin Nazizm, Komiinizm, Fasizm gibi ideolojik karsitliklar tizerine
kurgulandig goriilmektedir.
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Resim 2. ikinci Diinya Savasi’nda Kullanilan Korku Cekiciligi Konulu Propaganda Amach Poster

Kaynak: https://www. dhm. de / lemo / bestand /objekt /sieg -oder bolschewismus- 1943. html

Soguk Savas doneminde propaganda amagli posterler korku ¢ekiciligi insasinda et-
kin bir sekilde kullanilmistir. Soguk Savas, Ikinci Diinya Savasi’nda oldugu gibi
ideoloji odakli korkunun olusturuldugu bir dénemi kapsamaktadir. Ozellikle Ame-
rika Birlesik Devletleri ve Sovyetler Birligi arasinda yasanan propaganda savasinda
ABD, kamuoyunda Sovyetler Birligi korkusunu basarili bir sekilde islemistir (Sny-
der, 1997:29). Ornegin, “Is this tomorrow/Bu yarm m1?” adli propaganda amagh
posterde Sovyetlerin, Amerika’y1 isgal edecegi korkusu olusturulmaktadir (Resim
3) (ARCHIVE.ORG, 2018).

AMERICA UNDER COMMUNISM!

Resim 3. Sogu Savas Dénemi’nde Kullanilan Korku Cekiciligi Konulu Propaganda Amacli Poster

Kaynak: https:// archive.org /details /Is This Tomorrow America Under Communism Catechetical
Guild

21. yiizyilda giinliilk hayatin bir parg¢asi durumuna gelen sosyal medya platform-
lar1 (Gazi vd., 2017:549), pek ¢ok alanda oldugu gibi (Karaca, 2017:194) siyasi
partiler tarafindan propaganda amagli aktif bir sekilde kullanilmaktadir (Kdseog-
lu, 2013:117). Propaganda amagh kullanilan posterler sokak ve cadde duvarlarinin
yaninda artik sosyal medya platformlarinin da duvarlarinmi siislemeye baglamistir.
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Boylece propaganda amacl posterlerin diinya ¢apinda ulasamadig1 hi¢ bir nokta
kalmamuistir. Bu dénemde korku ¢ekiciligi kavrami igeren propaganda amagli pos-
terlerden agirhikli olarak asir1 sag ve sol kanat partiler yararlanmaktadir. Ozellikle
Avrupardaki asir1 sag partiler, gdgmenlerin olusturdugunu iddia ettikleri tehlikelere
karst halkin 6nlem almasi i¢in sosyal medya hesaplarindan yayimladiklari propa-
ganda amagli posterlerde korku ¢ekiciligini kullanmaktadir. Ornegin, Isvigre’de bir
siyasi partinin “Stopp Ja zum Minarettverbot-Dur, minare yasagia evet” adli pro-
paganda amagli posteri Miislimanlara yonelik olusturulan korku ¢ekiciliginin en
bilinen 6rneklerinden biridir (Resim 4) (SWISSINFO, 2018).

Zum
Minarett-
verbot

Resim 4. 21. Yiizyilda Kullanilan Korku Cekiciligi Konulu Propaganda Amagli Poster

Kaynak:https://www.swissinfo.ch/ger/minarettverbot/590418

Propaganda amacli posterler korku ¢ekiciligi olusturmada uluslararas1 boyutta ilk
defa Birinci Diinya Savasi’nda kullanilmaya baslandi. Ayn1 zamanda savasta, Bii-
yiik Britanya Imparatorlugu tarihteki ilk uluslararas1 hizmet veren devlet destekli
propaganda biirosunu meydana getirmisti. Bu agidan, Birinci Diinya Savasi’nda Bii-
yiik Britanya Imparatorlugu’nun propaganda amaglh posterleri ¢aligma kapsaminda
ele alinmigtir.

3. Birinci Diinya Savasi’nda Biiyiik Britanya Imparatorlugu’nun
Kullandig1 Propaganda Amacgh Posterlerin Korku Cekiciligi
Baglaminda icerik ve Gostergebilimsel Analizler Kullanarak
Incelenmesi

Bu béliimde, Birinci Diinya Savasi’nda Biiyiik Britanya imparatorlugu’nun kullan-
dig1 propaganda amacli posterler korku g¢ekiciligi baglaminda, sirasiyla igerik ve
gostergebilimsel analizler kullanarak incelenmistir.
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3. 1. Calismanin Yontemi

Calisma nitel aragtirma yontemlerinden igerik analizi ve gostergebilimsel analiz
yontemi kullanilarak yapilmistir. i1k olarak Biiyiik Britanya Imparatorlugu’nun Bi-
rinci Diinya Savasi’nda kullandigi 306 propaganda amagli posteri i¢erisinden, igerik
analizi yontemi kullanilarak korku g¢ekiciligi baglaminda kullanilan 5 propaganda
amagli posteri tespit edilmistir. Tespit edilen 5 propaganda amagli poster ¢alismanin
orneklemi olarak belirlenmistir. Caligma kapsaminda 6rneklem olarak belirlenen 5
propaganda amagli poster korku g¢ekiciligi baglaminda Fransiz Dil Bilimci Roland
Barthes’in diizanlam, yananlam ve mit kavramlari iizerinden analiz edilmistir.

Korku ¢ekiciligi, giinimiizde genel olarak reklamlarda kullanilan mizah, cinsellik,
hiiziin vb. duygusal cekiciliklerden biridir (Esiyok, 2017:647). Icerik analizi ise,
belirli bir sistematikte, belli kodlamalar yardimiyla bir metne ait belirli s6zciikler
kullanilarak daha kiiciik igeriklerin olusturuldugu, tekrarlanabilir bir arastirma yon-
temidir (Biiyiikoztiirk, 2014:240). i¢erik analizi yontemi nitel arastirmalarda oldugu
kadar nicel arastirmalarda da kullanilan bir tekniktir.

Gostergebilim, en genel tanimiyla gostergeler ile ilgilenen bilim dalini ifade etmek-
tedir (Kocabay, 2008:13). Gostergebilimde temel amac bir metin veya gorsel ince-
lemesinde anlatilandan ¢ok anlatilmak istenileni ortaya cikarmaktir (Geray, 2014:
164). Gostergeleri inceleyen bir bilim dali olan gostergebilim, ¢evremizdeki her
gostergeyi inceleme sahasina kattigi i¢cin oldukca genis bir alan1 kapsamaktadir (Te-
kinalp ve Uzun, 2013:139). Nitekim, diisiincelerin ve nesnelerin anlamlandirilma-
sinin disinda gostergebilim, miizik, téren, amblem, logo gibi pek cok farki goster-
geyi de anlamlandirmaya ¢alismaktadir (Rifat, 2013:99). Bu siiregte gostergebilim
kiiltiirel kodlara dikkat ¢ekmektedir. Cevredeki gostergelerin o toplumun kiiltiirel
kodlar icerisinde degerlendirilmesi gerektigini savunur (Fiske, 2017:221). Diger
bir deyisle bir gostergenin anlamlandirilmasi kiiltiirden kiiltiire farklilagabilmekte-
dir. Bir gdstergenin sunum kodlart, kiiltiir i¢erisindeki tarih, deneyim ve bilgi diizeyi
ile anlamlandirilabilmektedir.

Gostergebilim, bir bilim alan1 olarak ilk defa 20. yiizyilda Isvigreli Ferdinand de
Saussure ve Amerikali Charles Sanders Peirce’in calismalart ile ortaya ¢ikmigtir
(Guiraud, 2016:18). Ilerleyen siirecte Saussure ve Peirce’in gostergebilimsel anali-
zini daha sade bir boyuta 1960>11 yillarda Fransiz Roland Barthes tasidi. Barthes’in
gostergebilimsel ¢oziimlemesinde imgenin kendi basina tagidigi anlamdan ziyade
onu yorumlayan kisinin kiiltiirel kodlar1 ve anlamlandirma diizeyi daha basit bir
aciklama yoluyla 6n plana ¢ikmistir (Sigire1, 2016:49). Barthes, gostergenin yo-
rumlanmasi siirecinde kisinin daha aktif rol alarak, metin iizerinde farkli ufuklar
acabilecegini savunmaktadir.

Barthes gostergelerin anlamlandirmasini iki temel diizlem tizerinden inceler; diizan-
lam (denotation) ve yananlam (connotation). Diizanlam gdstergenin herkes tarafin-
dan kabul goren ilk anlamini, yananlam ise gostergeler yoluyla verilmek istenen ana
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mesaj1 ifade etmektedir (Barthes, 2016a:84). Diger bir ifadeyle diizanlam gostereni,
yananlam ise gosterileni ifade etmektedir. Diizanlam insanlar tarafindan gergeklik,
nesnellik ve yasa olarak kabul gérmektedir (Barthes, 2016b:19). Yananlam ise bire-
yin kiiltiirii i¢erisinde olusturdugu, kiiltiirden kiiltiire farklilik arz edebilen anlamlari
ifade etmektedir. Yananlam igerisinde mesajlar gizlenmistir (Zorlu vd., 2017:92).
Barthes’a gore yazilan bir metnin tam olarak anlasilabilmesi i¢in o metni yazan
kisinin zihinsel yapis1 lizerinden okunmasi gerekmektedir (Barthes, 2008:20-21).
Bu agidan gostergebilim ¢ok farkli renklere biiriinmiistiir. Gostergelerin kiiltiirel
kodlarda ¢ok sayida anlami bulunabilmektedir (Barthes, 2015a:57). Barthes’a gore
imgeler kisilerin diigiincesini ortaya koymaz. Kisiler imgeleri diistindiikleri gibi
yorumlar (Barthes, 2017:31). Ornegin, bir fotograf karesinde diizanlam boyutun-
da elinde kdpek tutan bir cocuk resmi, yananlam boyutunda pek ¢ok farkli mesajt
ifade edebilmektedir (Barthes, 2015b:202-203). Ya da bir film sahnesi yananlam
boyutunda yorumlandiginda, ¢ok farkli anlamlar ortaya ¢ikabilmektedir (Barthes,
2014:63). Bu siirecte gostergeler lizerinde okuma yapma yetisi tamamen birey mer-
kezlidir.

3.2. Calismanin Amaci

Caligmanin temel amaci savaslarda propaganda amacli posterlerin korku ¢ekiciligi
baglaminda nasil ve ne sekilde kullanildigini ortaya koymaktir. Bu agidan propa-
ganda amach posterlerde kullanilan korku 6geleri ¢aligma kapsaminda analiz edil-
mistir. Birinci Diinya Savasi’nda Biiyiik Britanya imparatorlugu’nca kullanilan pro-
paganda amagcli posterlerde korku cekiciligi olusturmak igin kitleler {izerinde insa
edilmeye ¢alisilan mitler de agiklanmaya ¢alisilmigtir. Boylece korku ¢ekiciliginin
kitleler iizerinde olusturdugu ikna giicliniin, ikna temelli iletigim tiirii olan propa-
ganda disiplinine ne gibi katki sagladig1 ortaya ¢ikarilmaktadir.

3.3. Calismanin Evreni ve Orneklemi

Birinci Diinya Savasi’nda o giine kadar goriilmemis sayida propaganda amaclh
poster kullanilmistir. Taraflar ilk defa propaganda faaliyetlerini posterler iizerinden
ulusal boyuttan, uluslararasi boyuta tasimistir. Nitekim, Birinci Diinya Savasi’nin,
propaganda amagli posterlerin kitleler iizerinde énemli bir ikna araci olarak kulla-
nilmasinin miladi olarak gdsterilebilmektedir. Bu a¢idan ¢aligsma Birinci Diinya Sa-
vasi lizerinden incelenmistir. Birinci Diinya Savasi’nda korku ¢ekiciligi baglaminda
kullanilan tiim propaganda amacl posterler calismanin evrenini olugturmaktadir.
Buna karsin gerek zaman sikintisi, gerekse tiim posterlere ulagsmanin gii¢liigiinden
dolay1 calismada, savasa katilan en kalabalik niifusa sahip olan iilkesi Biiyiik Bri-
tanya Imparatorlugu’nun propaganda amach posterleri drneklem olarak ele alinmis-
tir. WW 1Propaganda sitesi tarafindan belirlenen toplam 306 Biiyiik Britanya Impa-
ratorlugu propaganda amagli posteri igerisinden igerik analizi yontemi kullanilarak
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5 korku cekiciligi temali propaganda amacli poster belirlenmis ve belirlenen bu
posterler lizerinden analiz yapilmigtir (WW1PROPAGANDA, 2018).

Biiyiik Britanya Imparatorlugu’nun 6zelinde ¢alismanin yapilmasinin bir diger ne-
deni, iilkede Birinci Diinya Savasi’nda ilk profesyonel propaganda ofisi olan Savasg
Propaganda Biirosu’nun (diger adiyla Wellington House) kurulmus olmasidir. Bu
biiro, ilk profesyonel propaganda faaliyetlerini yoneterek, kamuoyunun savaga olan
destegini siirdiirmesini saglamistir. Bu ac¢idan Biiyiik Britanya imparatorlugu’nun
propaganda amagli posterleri titiz calismalarin iirlinii olarak meydana getirilmistir.

3.4. Calismanin Simirhliklar:

Calismada yalmzca Biiyiik Britanya imparatorluguwnun propaganda amagli posterle-
rinin 6rneklem olarak alinmasi ¢alismanin temel sinirliligini olusturmaktadir. Diger
yandan, ¢aligmanin gostergebilimsel analiz yonteminde yalnizca Roland Barthes’in
yananlam, diizanlam ve mit olgulari iizerinden yapilmasi ¢aligmanin diger dnemli
siirliligini meydana getirmektedir. Ayrica ¢aligmada yalnizca posterler iizerinden
Biiyiik Britanya Imparatorlugu’nun propaganda faaliyetlerindeki korku cekiciligi
kullaniminin incelenmesi ¢alismanin bir diger sinirliligi oldugu sdylenebilir.

3.5. Calismanin Onemi

Yapilan calisma;

-Korku ¢ekiciligi kavraminin propaganda amagli kullanimi inceleyen alanda sinirl
calismanin bulunmasi nedeniyle, ¢alismanin diger ¢alismalar i¢in 6ncii bir niteligi
olmasi,

-Propaganda amacli posterlerde hangi 6gelerin korku ¢ekiciligi baglaminda ortaya
konabilecegini agiklamasi,

-Korku ¢ekiciligi boyutunda alanda farkli ¢alismalar i¢in kaynak teskil etmesi,

-Korku ¢ekiciligi baglaminda propaganda amacli posterlerde hangi sdylemlerin kul-
lanildigini belirtmesi,

-Savaglarda propaganda amacl posterlerin korku ¢ekiciligi baglaminda nasil kulla-
nildigimi ortaya koymasi gibi nedenlerden dolay1 alanda 6énemli bir yer tutmaktadir.

3.6. Calismanin Sorulari
-Birinci Diinya Savasi’nda kullanilan propaganda amagli posterlerde Biiyiik Britan-
ya Imparatorlugu korku ¢ekiciligini ne siklikla kullanmigtir?

-Birinci Diinya Savasi’nda kullanilan propaganda amagli posterlerde hangi korku
Ogelerine yer verilmigtir?
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-Birinci Diinya Savasi’nda kullanilan propaganda amagli posterlerde korku ¢ekici-
ligi hangi metaforlar igerisinde sunulmaktadir?

-Birinci Diinya Savasi’nda kullanilan propaganda amagli posterlerde hangi mit/mit-
ler kamuoyunda insa edilmeye ¢alisilmistir?

-Birinci Diinya Savasi’nda kullanilan propaganda amagli posterlerde diisman 6ge-
ler, korku ¢ekiciligi baglaminda hangi metonimiler i¢erisinde sunulmaktadir?

-Birinci Diinya Savasi’nda kullanilan propaganda amacl posterlerde kitlelere sunu-
lan ¢6zlim Onerileri nelerdir?

3. 7. Biiyiik Britanya Imparatorlugu’nun Birinci Diinya Savasi’nda
Kullandig1 Propaganda Amach Posterlerin Korku Cekiciligi
Baglaminda Icerik Analizi

WW lpropaganda’nin belirledigi en etkileyici Birinci Diinya Savasi propaganda
amagh posterleri igerisinde, Biiyiik Britanya Imparatorlugu’nun savas esnasinda
306 propaganda amagli poster kullandig1 goriilmiistiir. incelenen propaganda pos-
terleri igerisinde Ingilizlerin 5 (%1.63) propaganda amagh posteri korku gekicili-
gi baglaminda kullandig1 tespit edilmistir. Bu verilerden yola ¢ikilarak, gerek say1
gerek yiizdelik olarak Biiyiik Britanya imparatorlugu’nun savas déneminde korku
cekiciligine propaganda amacli posterlerinde az sayida yer verdigi goriilmektedir
(Tablo 1). Calisma kapsaminda incelenen propaganda amacl posterler iki defa ige-
rik analizine tabi tutulmustur.

Korku Cekiciligi Iceren | Korku Cekiciligi Icermeyen Toplam
Posterler Posterler
Propagan-
da Amagh 5 301 306
0, 0 o
Posterler (%1.63) (%98.36) (%100)

Tablo 1: Birinci Diinya Savasi’nda Biiyiik Britanya imparatorlugu Tarafindan Kullanilan Propaganda
Amagli Posterler

Caligsma kapsaminda incelenen propaganda amagli posterlerin genel olarak cosku
cekiciligi (%73.52), hiiziin ¢ekiciligi (%10.13), gurur ¢ekiciligi (%8.49) ve otke
cekiciligi (%7.51) boyutunda kullanildig: tespit edilmistir. Diger yandan korku ¢e-
kiciligi (%1.63) ve mizah ¢ekiciliginin (%0.65) smirli sayida propaganda amaclh
posterlerde yer buldugu goriilmektedir (Tablo 2). Posterlerde, cosku cekiciligi bag-
laminda genel olarak ingiliz halkinin; orduya katilmasi ve ordunun ihtiyaglar igin
birikim yapmalar1 konusunda ikna edilmeye ¢alisildiklar1 goriilmiistiir. Hiiziin ¢eki-
ciligi baglamindaki posterlerde, savasta hayatini kaybeden, yaralanan ve evsiz kalan
insanlarin 6n plana ¢ikarildigi bulunmustur. Gurur gekiciligi konulu posterlerde de,
Ingiliz tarihindeki kahramanliklara yer verilmistir. Ofke gekiciligindeki posterler-
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de, genel olarak Almanlarin Belgika’y1 isgalinde yasananlar ve Almanlar tarafindan
batirilan Lusitania gemisi hatirlatilarak, Ingiliz kamuoyunda Almanlara karsi nefret
sOylemi insa edilmeye ¢alisilmistir. Mizah ¢ekiciligi konulu sinirli sayidaki poster-
de de, Almanlara yonelik giildiirii 6gelerine yer verildigi bulunmustur.

Duyga Geldetileri | L e Amach Kulands Pstere

Korku Cekiciligi (%ﬁ 63)
Mizah Cekiciligi (%(i 65)
Hiiziin Cekiciligi (% 13()1 13)
Cosku Cekiciligi (%%:552)
Gurur Cekiciligi (%2§g§49)
Ofke Cekiciligi (%273_5 1)
Toplam (0/30(1)80)

Tablo 2: Biiyiik Britanya imparatorlugu’nun Birinci Diinya Savasi’nda Propaganda Amagl Kullan-
dig1 Posterler

Calismada kapsaminda incelenen propaganda amacli posterler korku cekiciligi bo-
yutunda ele alindiginda; Biiyiik Britanya Imparatorlugu’nun korku ¢ekiciligi olus-
tururken tiim posterlerinde Almanlar1 korku 6gesi olarak kullandig1 goériilmektedir
(Tablo 3).

Korku Cekiciligi Olusturmada
Kullanilan Ogeler Toplam
Propaganda Amagh Almanlar 5 (%100) 5 (%100)
Posterler

Tablo 3: Birinci Diinya Savasi’nda Biiyiik Britanya Imparatorlugu Tarafindan Kullanilan Propaganda
Amagli Posterlerin Korku Cekiciligi Baglaminda Analizi

Ingilizlerin propaganda amagli posterlerinde korku gekiciligi olusturmak igin yal-
mzca Almanlar1 korku 6gesi olarak kullanmast; ingilizlerin diger ittifak Devletle-
ri’nden (Avusturya-Macaristan Imparatorlugu, Alman Imparatorlugu, Bulgaristan)
ziyade Almanya’y1 bilyiik bir tehdit olarak gordiigiiniin bir sonucudur.
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3. 8. Biiyiik Britanya Imparatorlugu’nun Birinci Diinya Savas’’nda
Kullandig1 Propaganda Amacgh Posterlerin Korku Cekiciligi
Baglaminda Gostergebilimsel Analizi

Bu béliimde, toplam 306 Biiyiik Britanya Imparatorlugu propaganda amagli posteri
igerisinden igerik analizi yontemi kullanilarak belirlenen 5 korku ¢ekiciligi temali
propaganda posteri Barthes’in yananlam ve diizanlam boyutunda gostergebilimsel
analize tabi tutularak ele alinmistir.

3. 8. 1. Birinci Diinya Savasi’nda Ingilizler Tarafindan Kullanilan
Propaganda Amach Posterlerinin Korku Cekiciligi Baglaminda
Gostergebilimsel Analizi

Bu béliimde, Biiyiik Britanya Imparatorlugu’nun Birinci Diinya Savasi’nda korku
¢ekiciligi baglaminda kullandigr “Alman Koleligi”, “Alman Somiiriisi”, “Alman
Isgali”, “Alman Barbarlig1” ve “Alman Tehdidi” adl1 5 propaganda amagli posterin
gostergebilimsel analizi yapilmigtir (WW1PROPAGANDA, 2018).

3.8.1.1. “Alman Kaoleligi” Bashkl Poster

“Alman Koleligi” baslikli propaganda amacgli posterinde, diizanlam boyutunda bir
fabrikada ¢alisan isciler ve onlar1 kirbaglayan Almanlar gosterilmektedir. Kirbagla-
yanlarin Alman olduklart metonimi olarak kullanilan Alman askeri migferlerinden
anlasiimaktadir. Posterde Ingilizce “To prevent this-Buy War Savings Certificates
now/ Bunu 6nlemek i¢in- Savag Tasarruf Sertifikalarini simdi al” seklinde yazili
kod bulunmaktadir.

« 0 8 LI

Bt b |

Resim 5. “Alman Koleligi” Baglikli Poster
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Ingiltere tarafindan gergeklestirilen propaganda faaliyetlerinde Ingiliz halkinin sa-
vasta Almanlara kars: seferber edilmesi amaclanmustir (Y1lmaz, 2015:72). Ornegin,
Almanlarin pek ¢ok sivilin dliimiine yol agan Lusitinia Gemisi’ni batirmast, Ingiliz
kamuoyunu uzun siire mesgul etmis ve Ingiliz propagandasimin Almanlara yonelik
olumsuz propagandasinda siklikla kullanilmistir (Primary Source Nexus, 2018). Ca-
lisma kapsaminda incelenen «Alman Kdleligi» adli posterin de bu ¢abanin bir iiriinii
olarak ortaya ¢iktig1 goriilmiistiir. Barthes’mn yananlam boyutunda posterde ingiliz-
lerin, Almanlar tarafindan esir alinacag ve kole gibi ¢alistirilacagi gosterilmektedir.
Gorsel kodlar igerisinde Almanlar, tipki koleligin hakim oldugu dénemlerde efendi-
lerin, kolelerini kirbagladig gibi Ingilizleri kirbaglamaktadir. Bu posterde “esaret”
ve “kolelik” metaforlar1 kullanilarak Ingiliz halkinda korku olusturulmaya calisil-
maktadir. Ingilizlerin zihninde “Almanlarin savasi kazanmasi durumunda Ingiliz
halkin1 kolelestirecegi” miti yerlestirilmeye calisilmaktadir. Tiim bu tehditlere karsi
posterde Ingilizlerin Savas Tasarruf Sertifikalari’n1 almalar1 istenmektedir. Almacak
Savas Tasarruf Sertifikalar1 ile Alman tehdidinin 6nlenebilecegi belirtilmektedir.

3.8.1.2. “Alman Somiiriisii” Bashkh Poster

“Alman Somiiriisii” baslikli poster, alt1 farkli sekilde Almanlar1 yansitilmaktadir.
Posterin ilk boliimiinde annesi dldiiriilmiis bir bebek, Alman askeri tarafindan siin-
giiyle katledilmektedir. Ikinci béliimde elleri ve ayaklari bir direge bagh yarali bir
asker ve arkasinda bekleyen Alman askeri goriilmektedir. Ugiincii boliimde sunum
kodlari igerisinde Alman Iimparatoru II Wilhelm’in kiyafetlerini giymis, icki icerek
bir kadia zulmeden Alman resmedilmistir. Dordiincti béliimde elinde yanan bir
odun pargasiyla yikintilar arasinda ilerleyen bir Alman askeri gosterilmistir. Besinci
boliimde sunum kodlart igerisinde sik elbiseler giyen ve fabrikalarin 6niinden gecen
bir adam yansitilmistir. Altinci ve son boliimde Alman denizaltisi tarafindan batiril-
mus bir gemi gosterilmistir. Posterin iist kisminda Ingilizce “Once a German-Always
a German/Bir kez Alman oldu mu-Her zaman Alman olur” seklindeki yazili kodu ve
metonimi olarak kullanilan Alman savas migferleri resmedilen kisilerin Alman ol-
dugunu agiklamaktadir. Son olarak posterin hemen altinda Ingilizce “Never Again/
Bir daha asla” yazili kodu bulunmaktadir.
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Resim 6. “Alman Somiiriist” Baslikli Poster

Ingiltere’nin propaganda faaliyetlerinin bir diger amac1 Almanlara yénelik nefret
sOylemi insa ederek Almanlara kargi hem kendi halkinin destegini elde etmek hem
de tarafsiz llkeleri kendi safina ¢gekmekti (Yilmaz, 2015:72). “Alman Somiiriisi”
baslikl1 poster, ¢alisma ¢ergevesinde incelenen tiim propaganda amagli posterler ice-
risinde en kapsamli olanidir. Barthes’in yananlam boyutunda ele alindiginda sunum
kodlar1 i¢erisinde Almanlar, “zalim”, “gaddar”, “isgalci”, “somiiriici” ve “barbar”
metaforlar1 olarak sunulmustur. Posterde Ingiliz kamuoyunda insa edilmek istenen
mitler; Almanlarin Ingilizlere asla merhamet gdstermeyecegi, Almanlarin esirlere
eziyet ettigi, Almanlarin kadinlara zuliim edecegi, Almanlarin isgal ettikleri yerleri
yakip yiktiklari, Almanlarin ele gegirdikleri yerleri ekonomik olarak somiirdiikleri
seklindedir. Poster, incelenen diger Ingiliz propaganda amagli posterinin aksine her-
hangi bir ¢6ziim onerisinde bulunmamaktadir. Yalnizca Almanlar iizerinden olustu-
rulan korku cekiciligi ile Ingilizlerin tedbirli olmasi istenmektedir.

3.8.1.3. “Alman Isgali” Bashkh Poster

“Alman Isgali” adli propaganda amagli posterde Barthes’in diizanlam boyutunda,
posterin tam ortasinda konumlandirilmis, elinde tiifegi olan ve postere bakanlara
goziinii dikmis bir asker goriilmektedir. Askerin hemen arkasinda dumanlar1 gége
yiikselen, yanan bir ev ve ¢ocuklarini kurtarmaya c¢alisan bir kadin goriilmektedir.
Ingilizce olarak posterin iistiinde Ingilizce “Remember Belgium/Belgika’y1 Hatirla”
yazili kodu, hemen altinda ise askere yazilmasini isteyen bir diger yazili kod bulun-
maktadir.
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Resim 7. “Alman Isgali” Baslikli Poster

Posterde Almanlardan bahsedilmemesine ragmen “Belgika’y1 Hatirla” yazis1 Al-
manlarin Birinci Diinya Savaspndaki Belgika isgaline gondermede bulunmaktadir.
Belgika’nin Almanlar tarafindan isgali uzun siire Ingiliz kamuoyunu mesgul etmis-
tir. Nitekim, Belcika’nin isgalinde yasananlar ingiliz basininda 6nemli dlgiide yer
bulmustur (Quora, 2018). Barthes’in yananlam boyutunda Almanlarin Birinci Diin-
ya Savasi’nda isgal ettikleri Belgika’ya verdikleri zarar iizerinden Almanlara yone-
lik korku cekiciligi olusturmaya calisilmistir. Burada yananlam boyutunda verilmek
istenen asil mesaj; “sira Ingilizlerde, hazirlikli olun, orduya kaydolun” seklindedir.
Posterdeki gorsel kodlarda, yanan ev ve kagmaya calisan kadin ve ¢ocuklar ile Ingi-
lizlerin zihinlerinde Almanlara yonelik “isgalci” metaforunun olusmasi saglanmaya
calisilmistir. Posterde kullanilan sivil halk Alman isgaline ugrayan Belgikali sivil-
lerin metonimi olarak yer bulmustur. ingilizlerin zihinlerinde “Almanlar isgalcidir,
isgal ettikleri yeri yakip, yikarlar” seklinde propaganda mitinin insa edilmeye ¢a-
lisildig1 goriilmistiir. Posterde Alman isgaline kars1 verilen ¢éziim Onerisi, halkin
orduya yazilmasi seklindedir.

3.8.1.4. “Alman Tehdidi” Bashkli Poster

“Alman Tehdidi” baslikli posterde Ingilizce olarak “Can you fight? The empire ne-
eds every fit man. If the Germans win, no home on British soil will be safe. Wives,
daughters, mothers will be at the mercy of the barbarian. Enlist now/ Savasabilir mi-
sin? Imparatorlugun her fit insana ihtiyac1 var. Almanlar kazanirsa, ingiliz toprak-
larinda hicbir ev giivenli olmayacaktir. Esler, kiz ¢ocuklari, anneler barbarin mer-
hametinde olacaklar. Simdi kaydol” yazili kodu bulunmaktadir. Propaganda amagli
posterde “savasa bilir misin?” yazili kodu ile “kaydol” yazili kodunun altlarinin
cizili oldugu goriilmektedir. Bunun haricinde propaganda posterinde gorsel kodlara
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yer verilmemistir.

Bangyou fight?
N ———

Fithe Sormans win woloreon
Btk soil will T sae.
Wves daulerss mothers will
Dot the ruonyof teardborion
g B

’—\ ‘

)

Resim 8. “Alman Tehdidi” Baslikli Poster

Itilaf Devletleri’nin propaganda gérsellerinde Almanlar korkutucu bir sekilde su-
nulmaktaydi (Isik ve Esitti, 2015:672). Buna karsin Almanya tarafindan propagan-
da amagh kullanilan gorsellerde de Biiyiik Britanya’nin kamuoyunda itibarsizlas-
tirmast icin Ingiliz askerleri giiliing durumda gosterilmekteydi (Caki, 2018c:81).
Barthes’in yananlam boyutunda degerlendirildiginde propaganda amagli posterde,
Almanlar “barbar” metaforu olarak gosterilmektedir. Ingiliz propagandasi posterde,
Almanlara yonelik nefret sdylemi icerisine girmekte ve tiim Ingiliz halkinin Alman-
lara kars1 seferber olmasini istemektedir. Posterde Ingiliz kamuoyunda; Almanlarin
savasi kazanmas1 durumunda Ingilizler i¢in biiyiik bir tehdidin olusacag1 ve ingiliz-
lerin kadinlari, ¢cocuklart ve annelerinin tehlike altina girecegi mitleri insa edilmeye
calisilmaktadir. Tiim bu yasananlara ¢dziim olarak da ingilizlerin orduya katilmasi
telkin edilmektedir.

3.8.1.5. “Alman Barbarhg” Bashkh Poster

“Alman Barbarlig1” baslikli posterde Ingilizce olarak “It is more serious than you
think. The barbarian is almost at your gates. He violates, plunders, murders. Don’t
let him get a footing on British soil. Help to repel the invasion by enlisting now./Dii-
siindiiglinden daha ciddi. Barbar neredeyse kapilarinizda. Tecaviiz ediyor, yagmali-
yor, dldiiriiyor. Ingiliz topraklarina ayak basmasina izin verme. Simdi kayit olarak
istilay1 yok etmeye yardim edin” yazili kodu bulunmaktadir. “Diistindiigiinden” ya-
zisinin alt1 posterde vurgu olusturmasi i¢in ¢izilmistir. Bunun haricinde propaganda
amagli posterde her hangi bir resim veya fotografa yer verilmemistir.
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[TIS MORE SERIOUS
THAN YOU THINK

The barbarian is
almost at your gates

HE VIOLATES,PLNDERS MURDERS

Don't lethim geta
footing on British soil

HELP TO REPEL THE INVASION
BY ENLISTING NOW

= 9

Resim 9. “Alman Barbarlig1” Baslikli Poster

Biiyiik Britanya propagandasinin posterlerde, Ingiliz erkeklerinin goniillii olarak
askere katilimlarin1 saglamak i¢in yogun bir faaliyet i¢ine girdigi goriilmektedir.
Bu siiregte Ingiliz propagandasi Almanlar1 yaklasmakta olan bir tehlike olarak gos-
termekte ve Alman ordusunun durdurulabilmesi i¢in Ingiliz ordusunun daha fazla
askere ihtiya¢ duydugu telkin edilmekteydi (Isik ve Esitti, 2015:670). Barthes’in
yananlam boyutunda propaganda amacli posterde, barbar kelimesi Almanlar1 ifade
etmek i¢in bir metafor olarak kullanilmistir. Nitekim, Barthes’in gostergebilimsel
anlayisina gore verilen mesajlar o dénemin baglamma gore yorumlanmalidir. In-
gilizler Birinci Diinya Savasi’nda Almanlar i¢in barbar ve Hun (yagmaci ve bar-
bar manasinda) kelimelerini kullanmaktaydi. Bu agidan savas doneminde sOylenen
“barbar” kelimesi Almanlari temsil etmek i¢in kullanilmistir. Bu posterde de di-
ger posterler gibi Ingiliz kamuoyunda benzer mitler insa edilmeye calisilmaktadir.
Olusturulmak istenen mitler; Almanlarin barbar oldugu, isgal ettikleri topraklarda
yagma yaptiklar1 ve insanlari 6ldiirdiikleri yoniindedir. Posterde Almanlarin durdu-
rulmasi istenirken, ¢oziim onerisi olarak diger posterlerde oldugu gibi Ingilizlerin
askere yazilmasi istenmektedir.

SONUC

Birinci Diinya Savasi, posterlerin propaganda amacli kullanimi agisindan yildizi-
nin parladigl bir donem olmustur. Posterler, savas doneminde taraflarin propaganda
faaliyetlerine hizmet etmesi i¢in Avrupa’nin muhtelif yerlerindeki pek ¢ok sokak,
cadde ve meydani siislemistir. Savas doneminde {iretilen binlerce posterin temel
amaci; kitleleri askere almak, savas bonolariin satilmasini saglamak, diigmanlara
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karsi olumsuz bir imaj olusturmak ve kitleleri iilkeleri i¢cin daha fazla calismaya
ikna etmekti. Propaganda amagl posterler kitleleri istenilen yonde ikna etmek i¢in
caba sarf etmekteydi. Bu siirecte, savasan taraflarin propaganda amacli posterler-
de korku temelli korku ¢ekiciligi kavramindan ne kadar yararlandiklar1 énemli bir
konu haline gelmektedir.

Calisma kapsaminda elde edilen veriler 1s131nda, Biiyiik Britanya Imparatorlugu’nun
propaganda amagli posterlerinde korku ¢ekiciligi kavramindan sinirli 6l¢lide yarar-
landig1 goriilmektedir. Ingilizler posterlerde daha ¢ok cosku, gurur, 6fke ve hiiziin
cekiciliklerini kullanmistir. Korku ¢ekiciligi ve mizahi ¢ekicilikler ise posterlerde
sinirlt oranda yer bulmustur.

Korku ¢ekiciligi baglaminda kullanilan bes propaganda amacli posterde de Alman-
lar korku unsuru olarak kullanilmistir. Buna karsin Birinci Diinya Savasi’nda In-
giltere’ye kars1 savasan diger Ittifak Devletleri’ne (Avusturya-Macaristan, Tiirkiye,
Bulgaristan) korku unsuru olarak yer verilmemistir.

Almanlar propaganda amagli posterde, “barbar”, “isgalci” ve “zalim” metaforlari
olarak kullanilmistir. Posterlerde yer alan yazili ve gorsel kodlarda 6zellikle Alman-
ya’nin Belgika’yi isgali izerinden korku ¢ekiciligi olusturulmaya c¢alisilmistir. Ni-
tekim, Almanlarin Belgika’da biiyiik bir zulme yol agtig1 vurgulanmus, Ingilizlerin
Almanlara kars1 gerekli dnlemleri almadiklar taktirde benzeri bir durumla karsila-
sacaklart anlatilmistir. Boylece halkin Almanlara kars1 seferber edilmesi amaclan-
mistir.

Posterlerde; Almanlarin sivil halka zuliim ettigi, isgal ettikleri yerleri yakip yiktikla-
11, ele gegirilen esirlere iskence uyguladiklari, Ingilizleri zorla fabrikalarda galigtir-
diklari, masum insanlari katlettikleri vb. olumsuz propaganda mitleri inga edilmeye
calistimistir. Boylece Ingiliz kamuoyunda Almanlara yonelik nefret sdylemi insa
edilmek istenmistir.

Posterlerde, Almanlar1 temsil etmek amactyla asker metonimilerinden yararlanil-
dig1 gorilmiistiir. Almanlar i¢in kullanilan metonimilerde, Almanlar olumsuz bir
imajla yansitilmistir. Diger yandan Ingilizler igin kullanilan metonimilerde Ingi-
lizler haksizliga ugrayan masum siviller veya iilkesini savunan kahraman askerler
metonimileri ile 6n plana ¢ikarilmistir.

Propaganda amacli posterlerde Almanlarin isgalini 6nlemek i¢in iki temel ¢6ziim
onerisi sunulmustur. Birincisi, siirekli olarak Ingiliz ordusunun askere ihtiyac¢ duy-
dugu vurgulanarak, Ingiliz erkeklerin géniillii olarak askere yazilmalar1 istenmistir.
Ikincisi de, ozellikle savasa katilmayanlarin elindeki birikimleri devlete vererek,
savas bonosu almalar1 telkin edilmistir. Boylece Ingiliz ordusunun ihtiyaglarmin
giderilmesi i¢in gerekli maddi kaynagin bir kisminin saglanmasi amaglanmistir.

Caligma Birinci Diinya Savasi’nda kullanilan propaganda amacl posterlerinde kor-
ku ¢ekiciligi kavramini nasil ve ne 6lgiide kullanildigini ortaya koymasi bakimindan
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onem arz etmektedir. Nitekim, her ikisi de ikna odakli iletisim teknigi olan propa-
ganda ve korku ¢ekiciligi kavramina yonelik alanda smirli ¢alismanm bulunmast,
calismayi alana 151k tutmasi ve gelecek caligsmalar i¢in zemin hazirlamasi bakimin-
dan 6nemli kilmaktadir. Buna karsin, ¢alismanin yalnizca Birinci Diinya Savagi do-
nemi igerisinde, Biiyiik Britanya Imparatorlugu érnekleminde yapilmasi ¢aligmay1
smirlandirmaktadir. Diger yandan, ¢aligma propaganda amacli posterlerin korku
cekiciligi baglaminda kitlelerin tutumlari {izerinde nasil bir etki meydana getirdigi-
ni de ortaya koyamamaktadir. Bu acidan gelecek calismalarda; farkli 6rneklemler
iizerinden propaganda ve korku c¢ekiciligi kavramlari arasindaki iligkinin incelemesi
ve korku ¢ekiciligi baglaminda propaganda amacli posterlerin kitleler iizerindeki
etkisini dl¢en saha ¢alismalarinin yapilmasi alana katki saglayacaktir.
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