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ENDUSTRIYELLESEN SPORUN/FUTBOLUN GELECEGI
The Future of Industrialized Sport/Football

Ahmet Talimciler”

0z
Profesyonellesme siireci, sportif etkinliklerin bir oyun olma 6zelliginden
cikartip, ekonomik dizeyde igleyen bir alana doénusturmuagtir. Bunun
sonucunda ise, kapitalist duzenin de@erleri spor alaninda egemen olmus ve
sporu bigimlendirmeye baslamistir. Spor/Futbol, giderek televizyon-sponsoriuk
ve reklamin olusturdugu bir Uggen icerisinde oynanmaya baslayan bir oyun

halini almistir. Sporun/Futbolun bu (g farkli kesime goére belirlenmesi ise, onun
Ozellikle televizyona olan bagimhhgdini arttirmistir.

Anahtar Kelimeler: Spor, Futbol, Sosyoloji, Endustri, Medya

Abstract

The process of professionalization transformed sports events from
merely a game into a space regulated on economic basis. Consequently, the
values of capitalism dominated sports and led to many changes in the ways
football is regulated. Sport/Football has increasingly become a game played
within the triangle of TV-sponsorship and commercials. The regulation of
Sport/Football by those three different spaces increased its dependence on TV.
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Sportif etkinlikler degisen zamana ve toplumsal kosullara gére yeniden
sekillenmis ve zamanla etkisini arttirmigtir. 20. Ylzyilin sonlarina dogru
hizlanan teknolojik gelismeler diinya Gzerinde yeni yapilanmalarin énind agmis,
bu surecte toplumlar hizla degisirken, is ve isin anlami da degismis, bos zaman
slresi uzamaya baslamistir. Ortaya c¢ikan bu bos zaman siresi tiketimin
guduledigi ve teknolojik gelismelerin hareketsizlestirdigi insanlar igin yeni sportif
etkinliklerle doldurulmaya baslanmistir. Artik spor sadece bir oyun, bos
zamanlarda hosca vakit gegcirilme aktivitesi olmaktan ¢ikmig, bir tiketim 6znesi
haline ddnusmdistir. Spor, kapitalizmin degisen yuzine ¢ok c¢abuk uyum
saglamay! basarmis ve bos zaman saatlerindeki artisin en yogun olarak
degerlendirildigi alan haline gelmistir.
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Kapitalist Uretim bigimi ve spor/futbol drgitlenmesi arasinda yakin bir
iliski vardir. Populer spor uygulamalari araciligi ile toplumsal yasam
bicimlendirilir. Basari kavramina yapilan abartili vurgu, spor-kapitalizm iligkisini
ortaya koymasi acgisindan bir hayli anlamhdir. Hiz kaltiri-modernite-dlgulebilirlik
ve basari kavramlari arasinda yakin bir iligki bulunmaktadir. Modern sporun
kentsel ortamin bir pargasi oldugunu, caz ve ritimler ile birlikte 1933’e kadar ki
popdler kdlturin U¢ ayagindan birisini olusturdugunu ileri stiren Hoberman’a
glre; “oyun ve spor arasindaki kopma, oyunun eski sporun ise yeni olmasi
dolayisiyla ortaya ¢ikar. Sporun kitlelerle, kitle iletisim araglariyla, makinelerle
ve dinamizmle kurdugu bu yakin iliski onu kentin stilistik bir ifadesi haline
getirmistir. Spor, ayni zamanda hiz slrecleri (izerine odaklanmis metropolisin
kalabaliklariyla ve basari kiltiyle de iligki halindedir” (Hoberman,1984,11).

Sporun basari, rekabet ve toplumsal yasam iginde nasil bir yer ihtiva
ettigi Uzerinde duran bir baska bakis acgisi ise; sporun genellikle‘'rekabete
kilitlenmis bireyleri ihtiva ettigini’ iceren genel 6n kabul Uzerinde durmak
suretiyle, sporun bir ideolojik deder ve aktarim araci olarak nasil bir islev
gorduguni ortaya koymaktadir. Spor oyunlari/sporu icra etmek bireysel yetenek
ve gu¢ kullanimi gerektirmektedir ve basari ve basarisizliklar bireysel
basarimlardir. Spor, bireylere baskalarina karsi kendilerini sinama ve onlarin
rekabetgi performanslariyla kendilerini 6lgme imkanini yaratmaktadir ve bu
insanlar arasindaki en eski ve en dogal etkilesim formudur. Clarke’a gére, bu
durum ‘kendiliginden apagcik’ gibi gérinur fakat bu toplumun dogal durumu gibi
bu konuyla ilgili olan o6nciullerle ilintilidir. Sosyal yasam ‘rekabete dayali
bireyciliktir, bu bakis acisindan hareketle spor ve sosyal imajlar arasinda
kurulan capraz/karsilikli baglantilari gérmek olanaklidir. “Bdylece siyasal bir
ideoloji olarak rekabete dayali bireycilik dogal bir insani durum olarak sunulur.
Bu sunumda, ‘bu dogalligi insa etmek icin sporla ilgili imaj ve analojilerden
yararlanilir'. Béylece toplumsal olarak bireyler, basarinin ‘en Ustte’ yer almaya
olanak sagladigi yaris ve c¢ekismeye angaje kimseler olarak sunulur. Diger
yandan da bireyler olarak siyasal bir kimlige iligkin sosyalizasyonumuz yoluyla
biz kendimizi sporda taniyabiliriz. Zira spor ‘rekabet eden bireyler’ olarak bizim
kimliklerimizi tasdik eder ve guglendirir/pekistirir...Takim oyunlarinda da
toplumsal yasamin diger alanlarindan alinan ideolojik tema ve pratiklere
referanslar bulunmaktadir... Bu oyunlarda 6rgitli ve sistematik bir is bdlima
onemli hale gelmekte ‘is miktar’ ve prodiktivite/verimlilik gibi temalar ©ne
cikmaktadir. Bunlar sanayilesmis bir ekonomiden alinan uygulama ve imajlardir.
Sporun disinda yer alan ydneten ve yonetilen, egemen ve tabi olan sosyal
gruplar arasindaki farkhliklar ve ¢atismalar da spora ait metafor ve imgelerin
kullaniimasi ile maskelenir. Fabrikadan ulusa, bize bir takimin Gyeleri olarak
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kendimize iligskin imajlar sunulur. Bize kazang yarisinda diger fabrika ve diger
ulusal topluluklara karsi rekabet icinde olmamiz gerektigi o6gutlenir ”
(Clarke&Clarke, 1985, 63-64).

Spor, 1920’lerden itibaren, Frankfurt okulunun tanimladig: sekliyle,
tiketim fetisizminin karakteristiklerinden énemli bir cogunu iceren alan halini
almistir ve spor 6zellikle de futbol, isci sinifinin kitle toplumuna dahil olma
surecinde 6nemli bir rol oynamistir. “Futbol buginkl érgutlenmesi igcinde sanayi
toplumunun belirgin ézelliklerini simgeler: isbdllimii ve ekip galismasi, sanslarin
esit olmasi, rekabet, performans, 06dul, kov(ul)ma, bireylerin statllerinin
belirsizligi(yerlerinin doldurulabilmesi)’(Boniface, 2007,134) Kapitalist Uretim
bicimi ve onun yasama yansimalari, meta Uretimi Uzerine kurulmustur. Bu
yuzden de sadece Uretim sirecinin yapildigi alanlan yani ig’i degil, is disinda
kalan alanlari da kontrol altina alacak stratejileri ve dizenlemeleri igerir.
Frankfurt okulunun ‘klltir endustrisi’ kavrami ile vurgu yaptidi bu siregte,
hayatin her alani metalastiriimakta ve bdylece hakim ideoloji kitlelerin bilincinde
yeniden Uretilebilmektedir. Ortak duyunun yaratiimasi igin is disinda kalan
‘serbest zamanlarin’ planlanmasi ve o6rgitlenerek sisteme uygun alanlar
olusturulmasi gerekir. Serbest zaman diye adlandirilan ve 6znelerin kendi istek
ve arzularini yerine getirdiklerini zannettikleri sireler bile, 6nceden planlanmis-
dizenlenmis eglence/oyun adi altindaki ise doéntusmus etkinliklerin yerine
getirildikleri zaman dilimleri haline donustiridlmaslerdir. “Egdlence, gec
kapitalizm doéneminde isin bir uzantisidir. isin daha iyi bir sekilde
gerceklesebilmesi icin verilen bir aradan ibarettir...Modern 6zne, sadece
calisirken degil ama daha ¢ok eglenirken teslim olmaktadir. Kulttir endustrisi,
kendi tiiketicisi olan modern bireyi kendisi Uretmektedir” (Dellaloglu, 2003, 102-
103). Hargreaves’a gore, futbol geleneksel katimci eglence ve kutlamalarin
karakteristigini en yogun bigimde tasiyan modern populer kiltlr pratiklerinden
biridir. Meta aligverigini temel alan kapitalist Uretim sireci yalnizca is hayatini
degil, ondan arta kalan bos zaman diye nitelendirilen sureyi de kendi kontroli
altinda tutmaktadir. Adorno bu konuda sunlar ileri sirmektedir: “ileri
kapitalizmde eglence igin bir uzantisidir. Makinelesmis is slirecinden kagmayi
arzulayanlar, is hayatina yeniden tahammil edebilmek icin egdlence
arayisindadir...Spor, makinelerin kendisinden alip go6tirdigid fonksiyonlar
insanogluna iade eder ama ne yazik ki onu yeniden ayni makinenin hizmetine
sokup insafsizca disipline etmek igin... BUtin ideolojilerde oldudu gibi spor
ideolojisi de kapitalist sistemdeki tretim ve toplumsal iliskilerin gercek yapisini
gizler. Bunlar sanki ‘dogal’ mis gibi degerlendirilir. Spor kuruluslarinda yer alan
bireylerin aralarindaki iliski, seyler arasindaki maddesel iligkiye dénustaralir:
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Mag sonugclari, makineler ve rekorlar. Bu surecte insan bedenine bir meta gibi
davranilir’(Bambery, 2002, 84).

Spor icinde yapildigi topluma bagh ve ondan beslenen bir suregtir.
Sporun toplumsal olarak insa edilmis bir alan olma vasfi géz 06ninde
bulunduruldugunda, spor U(zerinden toplumsal yasamla bagd kurulmasi
glclenmekte ve dederler transferi mumkin hale gelebilmektedir. Spor,
sosyolojik butunligin bir parcasidir, bu yapisi nedeniyle spor, sosyolojinin
vazgecilmez alanlarindan bir tanesi olarak deger kazanmakta ve 6nemi daha da
artan bir etkinlik tiri haline dénlismektedir. Spor kurumu aracilidiyla iginde
yasadigimiz toplumsal yapinin minik bir minyatlrini inceleme imkanina sahip
oluruz. Sporun ideolojik bir alan oldugundan hareketle egemen iktidar
taraftarinin degisim tekliflerinin spor/futbol tzerinden yapiyor olmalar dikkate
degerdir.

Sanayi sonrasi dénemde ekonominin blydk bir kismi bizzat kiltirel mal
ve hizmetlerin Uretiminden olusmaktadir. Kapitalizmin mal ve hizmeti tiketecek
kitleyi Urettigi bu yeni dénemde; turizm, bos zaman faaliyetleri ve sportif
etkinlikler son derece 6nemli hale gelmislerdir. Clinki bu etkinlikler, kapitalist
ekonominin arzuladigi birey tipinin Uretilmesi igin elverisli ortamlari sunmaktadir.
Artik, uluslar arasi futbol karsilagsmalari, olimpiyat oyunlari gibi devasa
organizasyonlar oyunun o6tesinde is haline donlsmus etkinliklerdir ve bu
etkinliklere katilacak olan bireylerin neyi-nasil ve ne sekilde tlketecekleri ¢ok
Onceden planlanmigtir. Bu planlamada yildiz sporculardan yararlaniimaktadir.
Yildiz sporcular, medyanin da etkisi ile toplumsal yasam icerisinde
hayatlarimiza ortak olmakta ve bizlere bir takim rol modelleri olarak yol
gOstermektedirler. “Sohret kilttrd bireyselligin ve kKisiligin degerini arttiran gesitli
Oznellik bigimlerini dile getirir ve mesrulastirir. Dizen ve itaat bu araglar yoluyla
uretilir. Orn. Pete Sampras, Magic Johnson, Martina Hingis, David Beckham
gibi spor séhretlerinin sahip olduklari Ustunlikler ‘hepimize 6rnek olsun’ diye 6z-
disiplin, egitim ve maddi basar arasindaki bagin altini gizer. Bu spor séhretleri,
tipik olarak bireycilikten ve toplumdaki kigisel rekabetten olusan iki yonli etigin
Ustinligine katkida bulunan, en Ust dizeyde yetenekli ve caliskan bireyler
olarak tasvir edilirler. Ayni zamanda soOhretin spordaki basarida sansin
vurgulanmasi, kitleleri, yasamin olanaklarini bu kadar esitsiz dagitan bir
sistemin dagitim mantigini sorgulamak yerine; yasama karsi kaderci bir tutum
benimsemeye tesvik eder. Bu bagdlamda sporun acik iglevi kitleleri eglendirmek
ise, gizli islevi de toplumsallastirmak icin taklit etmemizi saglayacak rol
modeller sunarak, modern dinyaya bireylerin uyum saglamasina yardimci
olmaktir’ (Arik, 2004, 174-175).

170 Sosyoloji Dergisi Armagan Sayisi Yil: 2016



Endiistriyellesen Sporun/Futbolun Gelecegi

Futbolun 6nde gelen yildizlarindan olan David Beckham, hi¢ kuskusuz,
futbol endustrisi icin vitrini stisleyen en dnemli degerdir. Turkiye’de 2002 diinya
kupasi déneminde milli takim kalecisi Risti Rengberin maglarda gdzlerinin
altini kémirle boyamasinin ve Umit Davala'nin saglarini Kizilderililer gibi
kestirmesinin ardindan, ulkenin her yerinde benzer egilimler ortaya ¢ikmis ve
cocuklar bu futbolculari taklit etmislerdir. David Beckham’in yarattigi etkinin ¢ok
gerisinde olmakla birlikte ayni dénemde ilhan Mansiz da ézellikle geng kiz
dergilerinin kapaklarini stslemis, posterleri odalara asilimistir. GUnumuizin
cocuklari iginse hi¢ kuskusuz iki ismin etkisi diger sporcularin yarattigi etkiden
¢ok daha fazladir: Lionel Messi ve Cristiano Ronaldo. S6z konusu iki futbolcu
da sadece futbol sahalarinin degil reklam diinyasinin da yildizlari olarak popdler
kiltirin 6nde gelen figlrleri olarak hafizalara kazinmislardir.

1) TUKETIM KULTURU, ‘BOS ZAMAN’ VE ‘TELEVIiZYON FUTBOLU’

Toplumsal yasam iginde sporun rolinin artmasi, medyanin sporla daha
cok ilgilenmesine yol acmistir. Spor olayinin yalnizca ‘simdiki zaman’ slreci
icerisinde cereyan ediyor olmasi, izleyenlerine yapilandiriimis bir gergeklik
sunan televizyonun, bunu segici gergeklik konstriksiyonlari araciligiyla
gerceklestirmek suretiyle milyonlarca, spor seyircisinin zihinlerindeki sportif
anlam haritalarinin olusturulmasinda ve sekillendiriimesinde etkili olmasina
neden olmaktadir. Spor-Televizyon birlikteliginin  nasil olustugunun ve
surdurtldiguni anlayabilmek igin; spor-bos zaman-tiketim ve televizyon
arasindaki iligkiyi incelememiz gerekmektedir.

Kapitalizmin gelismesi ile birlikte degisen sosyal yapi icerisinde spor,
kendisine yepyeni bir yer bulmustur: Onceleri ig'ten uzaklasma icin kullanilan
spor, bos zaman suresinin artmasi ve sistem i¢in ekonomik bir yer isgal etmeye
baslamasiyla birlikte is’e donismeye baglamistir. Sporun gecirdigi bu dénisiim
konusunda Lasch ve Huizinga’nin goruslerinden yararlanacagiz. Lasch’a goére
“bos zaman diye tarif edilen yasama diliminin kendisi zaten sanayi toplumunun
organizasyonuyla birlikte ortaya ¢ikmis ve ona paralel bir gelisim gostererek,
tepeden tirnaga ticarilesmistir. Bugin dinlenmek ve tatil yapmak bile aslinda
‘tiketmek’le es anlamli hale gelmis iken, Pazar ekonomisini ve sanayiyi
organize eden gucler, bos zamani da ayni mantikla organize ederlerken
oyunu(sporu) salt bir bos zaman alani iginde yeniden var etmek iddiasiI bir
yanilgidir. Huizinga’ya gore ise; rasyonellesen aragsal bir akla gére dizenlenen
modern dinyada, 6limuane ciddiye alinan oyun, oyun olma dzelligini yitirmis bir
olgudur. Modern spor karsilagsmalari oyunu ‘ig’e doénustirmds, seyircinin
hazzina tabi kilmis ve bizzat seyirciyi de kor bir edilgenlik konumuna
geriletmistir” (Kurt, Atayman ve Kurultay,1997, 120-126).
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Bu yeni dénemde ‘mis gibi olabilmenin’ kosulu tiiketmekten, daha fazla
tiiketmekten gegmektedir. iste bunun igin de artan bos zaman stirecleri ‘tiiketim
toplumu’ haline gelen kapitalizmin vazgegcemeyecegdi zaman dilimi olmaktadir.
Cunkl ekonominin daha fazla tiketime ihtiyaci vardir, bunun igin de “yaratilan
her toplumsal serbest zaman, ekonominin 6zellikle hizmet ve eglence
sektdérine yeni bir kazang alani acgar, ideolojik agidan ise, bos zaman suregleri
kitleleri  her  trli  toplumsal sorun karsisinda kayitsizlagtirmanin,
apolitiklestirmenin bir yolu olarak goérilir” (Argin, 1992, 36). Kapitalizm tiketim
ve bos zaman arasindaki iliskide televizyon araciligi ile kitlelere ‘carpe diem’
(gini yakalayin) mesajini aktarir. Simdiki zamanin yasanmasi 6n plana
gegcirildiginde yani gegmis ve gelecek yerini buglin yasanmakta olan simdiki
zaman aldiginda spor ve televizyon arasindaki birliktelikte gliglenmektedir. Spor
olayinin simdiki zamanda yasanmasinda “spor ve oyun sahasinin sinirlarinin
belirlenmesi, saha i¢i sinirlamalar, spor yapma siresinin sinirlanmasi, bir
tecrit etme , zaman ve mekan sinirlari belirli yeni bir ‘dinya’ yaratma
anlamidir... Oyleyse spor ve oyun 6zleri geredi hep ‘simdide olan bir
seydirler’(Kurt, Atayman ve Kurultay, age, 73).

Sporun surekli olarak simdi’de gergeklesiyor olmasi ve onu takip edenlere,
her misabaka igin bir ‘yeni’(yeni bir oyun- yeni bir heyecan hatta yeni bir hayat)
sunuyor olmasi, bu alana yoénelik midahalelerin ve asiri ilginin nedenlerinden
sadece birisidir. Yeni dénemin en buyuk 6zelligi, hayatin her alanini kar amagl
bir bicimde yeniden duzenlemesi ve medya dolayimiyla onu metalastirmasidir.
Bu surecte 6zellikle gorsellik son derece Onemlidir. Televizyon, gundelik
yasama ait deger ve rol kaliplarinin olusturulmasinda, genis Kkitlelere
aktariimasinda ve korunmasinda etkili olmaktadir. Statiikoyu koruyan,
geleneksel degerleri 6ne c¢ikartan, esitsizlikleri mesrulastiran yapisi ile
televizyon, hegemonyanin Uretim araglarindan birisidir. “Yapilandirilmis bir
gerceklik alan’ olan spor, medyanin haber olusturma suregleri icerisinden
gecerken, vyeniden diizenlenmekte ve ‘neyi izleyip-izlemeyecegdimiz’, hangi
programlarin ya da hangi spor dallarinin éne cikartilacagina yine bu sekilde
karar verilmektedir. Medya, spor olaylarini seger ve bu secis isleminin kendisi
notr degdildir. Medyanin belli 6n kabullerine ve belirli kriterlere gére bagl olarak
olusan bir durumdur. Medya, olaylari sadece se¢cmekle kalmaz ayni zamanda
bize anlam cerceveleri de sunar, bizim tercihlerimizi de sekillendirir-geligtirerek,
spor ile ilgili bir takim ideolojik degerlerin gliclenmesini de saglar. Clarke’a gore;
medyadaki spor sunumu sinirlari belirlenmis bélimler seklinde karsimiza gikar.
Bu bélimlerin adlari bazen spor diinyasi olur bazen de bagka bir seyler olur.
“Bu bolumler gazetelerin arka sayfalarinda yer alir. Bu durum fiziksel ve gorsel
olarak sporu medyanin geriye kalan kismindan koparir. Onu farkli ve ayri bir
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yerde izole eder/tutar. Bu durum sporun 6zel bir alan oldugu inancini yeniden
uretir. Bu sinirlandirma medyada siklikla karsimiza gikar. O, medya diinyasinin
dizenli ve 6ngdrulebilir bir yapisini olusturur. Bizi sporun medyadaki yeri ve
icerigi konusunda beklentiye ydneltir. Mesela Cumartesi saat 12’de neler
olacagini  6greniriz. Bu rutinlestirme spor dinyasinin  surekliligi  ve
ongdrulebilirligi konusunda bize bir duyarhlik kazandirir. Sporun medya vasitasi
ile yapilan bu sunumu aktif bir yeniden sunum sirecini de igerir. Gérdigumuz
sey olayin kendisi degildir. Bu doéndstirilmis olay baska bir seydir. Bu
donastirme keyfi degildir, izleyicinin dikkatine konsantre olan bir ayiklama
kriteri ile gerceklestirilir’ (Clarke&Clarke, age, 70-71).

Spor musabakalarinin bu sekilde dizenlenmesi, yogunlastiriimis iliskiler
toplamina ve sporda sonucun kisa bir sure igerisinde alinmasina yol acacaktir.
Bunun en énemli sonucu ise sporun spor yapanlar kadar bir diger 6nemli boyutu
olan izleyiciler agisindan yasanabilecek heyecan ve gerilim duygusudur. Spor ve
sportif etkinlikler artik ‘katilimdan ¢ok izleme’ tGzerine kuruludur ve katilim boyutu
yerini izleme/seyretme boyutuna biraktikga, spor Uzerinden toplumsal yasama
yapilan de@er transferleri ve ideolojik aktarim hem daha hizli gergeklesmekte,
hem de kitlenin benimseme dlzeyi daha kolay gergeklestiriimis olmaktadir.
Televizyon ve bir televizyon prodiksiyonuna donustirilen spor/futbol, bu
izlemeye/seyretmeye dayali davranig kaliplarinin  bireylerin  zihinlerine
yerlestiriimesini saglamaktadir. Bunu yapmak igin de, ‘yasanan an’in ‘canl’
yayinla aktarilmasini kullanir, bu sekilde bireyler yasanan olaya katilirlar ya da
katimaya zorlanirlar. “Modern toplumlarda televizyon, serbest zaman
etkinliklerini de, neredeyse butlnuyle, tekeline almis ve bu ‘degerli’ zaman dilimi
Uzerine damgasini vurmustur. Toplum, televizyonlarda yer alan ‘estetize edilmis’
eglenme bigimleri, haber, drama, mizah, muzik, spor vs. yolu ile kendini
rahatlatirken,  farkinda olmadan iktidar degerlerini yeniden Uretmektedir.
Kapitalist toplumlarda hegemonyayi saglayan esas glcln kitle iletisim araglari
oldugu ve bu araglarin ‘ideolojik’ isledikleri gbézden kagiriimamalidir. Bir
bitinsellik icinde televizyon, glnimiz toplumlarinda iktidar yapilanmasinin en
onemli araci gérinimindedir ve toplumsal iktidar seckinlerinin sahip oldugu
muazzam gici temsil eder’(Arik, age, 61-63).

Televizyon'da yayinlanan programlar aracihgi ile bos zaman diye
tanimladigimiz ve is hayatinin disinda kalan zamanlarimiz, planlanmakta ve
dizenlenmektedir. Televizyonun genis kitlelere ulasabilmek icin kullandigi
alanlarin baginda gelmekte olan futbol ile olusturmus oldugu birliktelik
sayesinde, bugin ‘televizyon futbolu’ denilen yeni bir program ve oyun taru
ortaya ¢ikmistir. “Televizyon futbolu, seyircinin dikkatini her tirla teferruattan
arindiriimis futbol magina odaklastiriyor, yénlendiriyor. Hedefi ise televizyonun
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ayrilmaz ilkeleri olan eglence, gerilim ve dramatikligin mikemmel bir
uyarlamasi, boylelikle medyatik islem futbol sporunun algilanisini degistiriyor”
(Klose,1993,374). Televizyon vasitasi ile oturma odalarimiz birer minik
stadyuma doénusurken, futbol stadyumlardan ziyade ekran basinda oturan
topluluga hitap eder bir hale burinmusgtar.

Gelisen bilgisayar teknolojisi ve oyun olanaklari ile birlikte sadece
cocuklarin ve genglerin degil her yastan bireylerin ilgisini Uzerine ¢ekebilen
futbol oyunlarindan da s6z etmeliyiz. Clnkii Play Station 4, PES 2016, FIFA
2016, Football Manager 2016 Limited, NBA 2K16, Kinetict Sport Ultimate gibi
surekli olarak giincellenen ve oyunculara kendi takimlarini kurmak suretiyle
futbol, basketbol ve diger spor dallarini oynayabilme keyfini veren oyunlara olan
talep her gecen yil biraz daha artmaktadir. Ayrica bu oyunlar aracilig ile
Onimizdeki donemin futbola dair zihniyet dinyasinin da yeniden
bicimlendirilebilecedi uygulamalar devreye sokulmaktadir. Kadin futbolcularin
erkek takimlarin kadrolarina dahil edilmeleri ile baslayabilecek bu ¢izginin bir
sonraki asamasi erkek futbol takimlarinda micadele edecek kadin futbolculara
yer verilmesi seklinde gerceklesebilir. Futbolun toplumsal degerlerin denendigi
ve hayata gegirildigi alan olma vasfi agisindan s6z konusu durum énimdizdeki
stre¢ agisindan 6nem arz edecektir. Bunun yani sira bugine kadar futbol
dinyasinin igerisindeki yildizlarin 6ne ¢ikartildigi bu oyunlarda énumuzdeki
donemde sanal diinyada yaratilan yildizlarin 6n plana ¢ikabilecegdi bir agsamaya
dogru bir gidis de s6z konusu olabilir.

2) FUTBOL/SPOR-MEDYA BIRLIKTELIGI

Televizyon ile futbol ya da spor arasinda birlikteligin kurulmasinda ve
gelistiriimesinde ‘profesyonellik’ anlayisinin biliylik etkisi olmustur. Profesyonel
spor Ozunde kapitalist toplumsal yapinin batin &zelliklerini tasimaktadir.
“Profesyonellik, kitleleri Pazar ideolojisine ve aligkanliklarina hazirlamak ve
bicimlendirmek ve bu bigimde tutup tiketime sevk etmek igin gelistiriimis
paketleme, sunma, kisaca saticilikta tecriibe kazanmadir. Profesyonellesme
egemen global medya amag¢ ve pratikleri kiltiriine entegrasyon sirecidir”
(Erdogan, 1995, 228-229). Profesyonellesme slrecinde oyuncular, takimlar,
oyunun oynandidi alanlar, takimlarin yonetim bicimleri ve yoneticileri de
degismigtir. Paranin 6n plana ¢iktidi bu yeni surecgte, hayatin her alaninda
yasanan metalasma, spora ait butin deder ve vyargilarin yeniden
yapilanmasina neden olmustur. Kullpler artik birer anonim sirket gibi yonetilen,
borsada islem gbéren isletmeler haline ddénismuslerdir. Duinyanin buyuk
sirketlerinde oldugu gibi, buyuUk kullplerinde de ‘CEO’lari bulunmaktadir. Bu
kulipler adina gelecegi planlayan, vyatinmlari ydnlendiren, transferleri
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gerceklestirenler hep bu kisiler olmaktadir. Henlz Turkiye'deki kulGplerde bu
uygulama baglamamis olsa da, yakin bir gelecekte benzer uygulamalarin
oncelikle Ulke futboluna ydn veren U¢ bulylk kulipte baslamasi da
kaginilmazdir.

Profesyonellesme sireci, sportif etkinliklerin bir oyun olma 6zelliginden
cikartip, ekonomik dizeyde isleyen bir alana dénustirmustir. Bunun sonucunda
ise, kapitalist dizenin degerleri spor alaninda egemen olmus ve sporu
bicimlendirmeye baslamistir. Kazanma kiltiri ve basari elde etme arzusu her
turlG sportif degerin 6nune gecmistir. Artik, serefli maglubiyetlerin ya da
ikinciliklerin bir 6nemi yoktur. Ne pahasina olursa olsun kazananin ve
kazanmanin 6ne ¢ikartildigi deger kaliplari spor ortamindan, toplumsal yasamin
icerisine yollanmaktadir. Fair-play, dostluk, rakibine saygi, centilmenlik, oyuna
ve oyunun dedgerlerine sahip ¢ikma davraniglari yerini kazanmak ic¢in her turlt
ortamin zorlandi§i, rakibin klg¢lk dusuUraldagid, siddet ve baskinin spor
alanlarinda uygulanir kilindig1 bir ortama birakmigtir.

Profesyonelligin ve metalasmanin en biylk etkisi taraftarlar ve
oyuncular Uzerinde gercgeklesmistir.“Girisimci yapilarin olusmasi ve kapitalist
eylemlerin meydana getiriimesi sporu donustirmeye basladi; bu yapilarla
birlikte oyuncu ve spor takimlari arasindaki iliskiler degisti. Sporun
profesyonellesmesi ile beraber ise, ©ncelikle takim sahiplikleri el degistirdi.
Futbolcularin transfer olanaklari ve maaslari da artis gostererek, spor,
endustriye tamamen eklemlendi ve bdylelikle dnemli bir ekonomik deger
yaratiimis oldu”(Whitson,1998,28). Oyuncular, alinip satilan ve U(zerlerinde
tasidiklar formalar araciigi ile ayni zamanda birer reklam panosudurlar.
Formanin rengi ve kutsalligi, paranin dolasima girmesinin ardindan yerine
getirdigi islevi degistirmistir. Artik forma rengi, daha fazla satilabilmesi igin
surekli olarak degistirimekte ve formanin Uzerindeki reklamlar, kulUplerin
Onlne ge¢mektedir. Bunun en glizel érnegi 100. yil igin yaptirilan Galatasaray
formalarinda ana sponsor olan Avea’nin, formanin éniine gegen logosudur. Bir
baska 6nemli 6rnek de Katalan halkinin bayraginin semboli konumunda olan
Barcelona formasina reklam alinmasidir. Barcelona kulibinin bu alanda
onemli bir drnek tegkil ediyor olmasinin nedeni; yillarca her turli siyasal ve
toplumsal baskiya direnen kulibiin, ekonomik giiciin baskilarina daha fazla
dayanamamasi ve sonucunda da formasina reklam almasidir. Bu 6rnek
egemen iktidarlarin, ekonomik, siyasi, medyatik etkinlikleri kullanarak
muhalefetin giiclind, etkinligini ve dilini nasil bozabildigini ortaya koymaktadir.

Televizyon artik her seye hikmetmektedir ve sadece futbol/basketbol ya da
On planda yer alan spor dallarinda degil profesyonel boks musabakalarinda
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dahi bu reklam sureci, boksorlerin vicutlarina reklam yansitiimaktadir. Yakin
bir gelecekte sadece kulip takimlarinin formalarina degil, ulusal takimlarin
formalarina da reklam almalar sireci baslayacaktir. Bu slire¢ sponsor olan
firmalarin amblemlerinin formalarda yer almasi ile aslinda fillen de baslamigtir.
Oyuncularin adeta bir reklam panosu haline geldigi bu siregte 6zellikle yildiz
sporcular, kitlenin ydnlendirilmesi igin blaylk bir misyon yuklenmigtir. Sistemin
devamlihgi ve Kkitlelerin etkilenmesi icin yildiz sporcular devreye sokulurlar.
Medya sportif idollerin yaratiimasinda ve sportif alanin diginda da kitlelerin
tiketim anlayislarina  hitap edecek bigcimde ekranlara getiriimesini
saglamaktadir. Medya bu idollerin yasamlarini kutsamakta ve onlarin yasantilari
Uzerinden neo liberal anlayisin gereklerinden birisi olan ‘rekabet ve surekli
calismaya géndermede bulunmaktadir. Kitle kaltara drdnlerinin
pazarlanmasinda spor yildizlari reklam yildizi olarak kargimiza cikartilirlar.
Amag¢ o urlnd alacak olan kitlenin, satin alacagi Urlnle ilgi duydugu yildiz
aracihgi ile bir yakinhk kurmasidir.

Uluslararasi firmalar kendi Grdnlerinin pazarlanmasinda bu yildiz oyunculari
kullanirlar. Uriinlerinin tanitimi igin ¢ekilen reklamlarda bu oyunculara yer
verirler ve bu sayede Urdnlerini daha genis kitleler ile bulusturmus olurlar.
KulUpler, transfer ettikleri Unli futbolculara o6dedikleri ylksek transfer
bedellerini, bu futbolcularin kullanildigi araglar ile pazarlamakta ve forma satisi,
mag¢ anlasmalari, internet Uzerinden yapilan satislar araciigi ile 6demis
olduklari mebladin Uzerinde bir geliri kasalarina aktarmis olurlar. Burada
uygulanan strateji televizyon aracihdi ile bireysel yildizlarin 6n plana
cikartiimasi ve desteklenmesidir. Gésteri toplumunun spordaki uzantisi futbol
maglaridir, bu kargilasmalarin yaratmis oldugu imgeler, insanlar arasindaki
toplumsal iliskinin kurulmasinda etkili olarak gésteri toplumunun sirdurtdimesine
katkida bulunmaktadir. Bunun igin de“‘Medya sporlari modern kultir i¢indeki
egemen mitlerin olusmasini saglamaktadir’(Real, 1989, 464).

Profesyonellesmenin taraftarlar Uzerindeki etkisi blylk olmustur.
Taraftarlar artik sadece kullpleri ile génil badr bulunan ve kuliplerinin
misabakalarini takip eden Kkisiler degillerdir. Taraftarlar, ayni zamanda
kulibune ait markali Urinleri satan alan, maclari seyredebilmek icin ylksek
bilet Ucretlerini karsilayan ve takiminin renklerini tagiyan resmi urlnleri
hayatinin her alaninda kullanmaya baslayan mausterilerdir. Bu mdugterileri
stadyumlara cekebilecek yildiz oyunculara ihtiya¢ vardir. Bu slre¢ igerisinde
taraftarlarin, oyunla ve kendi yasamlari ile kurmus olduklari baglanti tamamen
izleme/seyretme edimine indirgenmigtir. Bu indirgenme ise futbol sahalarinda
siddet eylemlerinin daha fazla ortaya c¢ikmasi ile sonuglanmistir. Gelisen
teknolojik olanaklari kullanmaya baslayan taraftarlar, internet tizerinde birbirleri
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ile yazismaya ve iletisimde bulunmaya baslamislardir. Taraftarlar arasinda
gelisen orgutlenmeler, yeni toplumsal hareketler ile uyum icerisinde gelismekte
ve vyasanan olumsuzluklara bir arada karsi ¢ikabilmenin olanaklarini
yaratmaktadir.

Futbol-Televizyon birlikteligi, stadyumlari evlerimize tagimis ve yepyeni
bir seyirci kitlesi olusturmusglardir. Seyirciler artik canli yayin 6gesinin bir
parcasidirlar. Mag izlerken gunlik yasamin sikintilarindan kurtulan izleyici “cogu
kez dykinmeye dayall bir etkinlik izledigini unutuyor, futbolsever tuttugu
takimla, takimin renkleriyle &ylesine Ozdeslesiyor ki magi ‘gercek’mis gibi
algilamaya basliyor. Macin tonu ylkseldiginde izleyiciler de kendilerinden
gegciyorlar, duygularini denetleyemiyorlar. Futbol artik éykiinmeye dayali bir
etkinlik olmaktan ¢ikmis, gergek bir savasa donusmustir...Umberto Eco’'ya
gore, televizyonun onundeki futbol tutkunu oynamiyor ama konusuyor, bu
distncelerden ¢ok, duygularin yogun oldugu bir séylem bigimi; futbol tutkunlari
ayni duygulari paylasiyorlar” (Buker, 1992, 73-74). Futbol tutkunlarini
yasadiklari bu duygusallik boyutuyla, kitle kultiri endustrisi tarafindan
reklamlar araciligi ile tiketime yoénlendirilmektedirler. Futbol maglarinin dinya
Uzerinde c¢ok genis bir izleyici kitlesine hitap ediyor olmasi, dinya ¢apindaki
organizasyonlarin arttirimasini ve futbol tutkunlarina yonelik yayinlarin 6zellikle
prime time saatlerine yerlestiriimesine yol agmistir. Futbol tutkunlari bu yayinlar
vasitasiyla hafta sonunda oynanacak karsilagmalar icin bekleyis igerisine
sokulurlar. Oynanacak olan karsilasmanin atmosferi kitlenin daha ¢ok heyecana
getiriimesi icin kullaniimakta ve gosterinin devam edebilmesi icin her turld yol
denenebilmektedir.

Futbolun/sporun metalagsmasi ve televizyona 6zgu bir etkinlik tirG haline
dondstdrdlmesinin - ardindan  stadyumlar bayldk bir yapisal dénisim
gecirmislerdir. Futbolun milyonlari pesinden surlkleyen dev bir sanayi haline
gelmesi, kulip yoneticilerini-medya patronlarini daha fazla seyirciyi ekrana
cekebilmek, onlara daha mikemmel kosullarda hizmet vermek ve hepsinden
onemlisi onlarin tiketimlerini arttirmak igin c¢esitli projeler Uretmelerine yol
acmistir. Bunun futbol sahalarindaki yansimalarinin baginda stadyumlarin yeni
dénemin anlayisina uygun olarak insa edilmeleri gelmektedir. Stadyumlar fordist
donemdeki standart islevlerini terk ederek, yeni dénemde fonksiyonel bir
nitelige burinmuslerdir. igerisinde restaurantlardan kafeteryalara, sinema ve
oyun salonlarina kadar degisik aktivitelerin yerine getirilebilecegi mekanlar
olarak stadyumlar kabuk degistirmiglerdir. Stadyumun icinde koltuklandiriima ve
loca sistemi ile konfor arttinlmistir. Geligtirilen super tribln koltuklari projesine
gore, futbolsever evindeki koltugundan daha rahat bir bicimde magini izleyecek
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ve koluna baglanabilecek mini ekran ile 6nemli pozisyonlarin tekrarini
glrebilecek ve saha icindeki konugmalari da dinleyebilecektir.

Onceleri sadece sportif etkinlikler icin kullanilan bu mekanlar, yeni dénemin
esnek Uretim kosullarinda oldugu gibi farkli amagclar icin de kullanilabilecek
sekilde yeniden dizayn edilmigsler ve adeta birer televizyon stidyosuna
donduriimuslerdir.

Toplumsal yasam igerisinde sporun yerinin ve spora ayrilan kaynaklarin
artmasi ile birlikte spor tuketimi ylkselise gecmistir. Kentsel mekan iginde
bireylerin spor yapabilecekleri yeni mekanlar olugsmaya baslamistir. Orta ve Ust
sinif mensuplar icin fitness merkezleri, tenis kullipleri, golf kullpleri gibi
bireysel tiketime olanak veren sportif mekanlar agilmistir. Stadyumlar, tipki
Ritzer'in buyiuk alis veris merkezlerini tanimlamakta kullandigi ‘tiketim
katedralleri'ne donusmuslerdir. Yeni stadyumlar sadece sportif etkinliklerin
dizenlendigi mekanlar olmanin o6tesine gecerek birer yasam alani olarak
faaliyet veren merkezler halini almiglardir.

Spor/Futbol, giderek televizyon-sponsorluk ve reklamin olusturdugu bir
Ucgen igerisinde oynanmaya baslayan bir oyun halini almigtir. Sporun/Futbolun
bu U¢ farkli kesime gbre belirlenmesi ise, onun &zellikle televizyona olan
bagimhhgini arttirmistir. Bunun sonucunda ise daha cok gelir yaratacak
organizasyonlarin dizenlenebilmesi igin, sporcular daha fazla efor sarf
etmekte, daha c¢ok sayida ma¢ oynamaktadirlar. Medyanin, futbol oyunu
Uzerindeki belirleyiciliginin artmasi sonrasinda futbol, halka ait bir oyun olma
Ozelligini yitirmis ve Ust siniflarin ¢ikarlari ve eglencesi icin kullanilan bir oyun
halini almigtir. “Fox medya kuruluglari bagkani Peter Chernin’in belirttigi gibi;
‘spor; filmler, haberler, kitaplar gibi, tv eglencesinin pek ¢ok global dilinden
sadece biridir'... Maglarin naklen yayini ve ardindan da spor programlarinda
tekrar gosterilerek en kiglk ayrintilarina kadar masaya yatirilmasi, medyanin
oyun Uzerindeki tahakkimunin magin ardindan da devam etmesine olanak
saglamaktadir” (Arik, age, 303-309). Televizyonla olan birlikteligi sonrasinda
futbolun hayatimiz Uzerinde kurmus oldugu etki dizeyi yulkselise gec¢mistir.
Futboldaki metalasma strecinin hizlanmasi sonrasinda olusan ‘yeni futbol’
kaliplari ile birlikte futbol, tliketim kaliplarimizi bicimlendiren bir alan haline
donusmustir. Bu suregte seyirci profili-gelir kaynaklari ve futbola yiiklenilen
anlam/deger kaliplari deg@ismistir. “Kiresellesmenin avantajlarini  paraya
cevirme bakimindan, yeni futbol ekonomisinin en o6nemli araci bugin
televizyonlardir... Sosyal anlamda, futbolun bir tiketim kalibi olugturmasinda,
temel arag televizyon olmustur. Ekonomik anlamda ise televizyon, yeni futbol
ekonomisinin kendisini yeniden Uretiminde en o&nemli Uretim faktéradar”

178 Sosyoloji Dergisi Armagan Sayisi Yil: 2016



Endiistriyellesen Sporun/Futbolun Gelecegi

(Aksar,2005, 7-22). Futbolun televizyon ile kurdugu birliktelik, ekonomik alanda
yeni tlketim kaliplarinin futbol Uzerinden hayata transferi bigiminde
gerceklesirken; toplumsal alanda ise yeni deder yargilarinin, rol ve statu
modellerinin transferine olanak saglamistir. Ayrica bu birliktelik toplumsal
yasam igerisinde kimliklerin Gretilmesine ve yaratilan bu kimliklerin birbirleri ile
yeni iligki kaliplarini gelistirmeleri Gzerinde de etkisi olmustur.

DEGERLENDIRME: ESITSIZLIKLER UZERINDE YUKSELEN SPOR

Spor somut/reel yasamdan kopuk ‘ayricalikli bir alan’ degil aksine
sistematik ve kaginilmaz bir bicimde toplumla baglantii bir alandir.
Hargreaves’e gore; Spor toplumsal iligkilerin bitlinselliginden tlreyen sosyal
olarak dolayimlanmis bir fenomendir. O, kdltiriin oteki vegheleriyle ic ice
gecger/kaynasir ve farkli ideolojik formlara buriinebilir. Spor medyasi ve spor
literatlru spora iliskin olarak, spor bir eglencedir, ndétr bir alandir, apolitik bir
alandir, herkese aciktir dusuncelerini hayata gegirmek suretiyle siradan
insanlarin sagduyusunda yer almakta olan unsurlari teorize etmek suretiyle spor
hakkindaki ‘sagduyusal tasavvurlari bilimsel olarak yeniden Uretmis olur.
Bdylece, “siradan insanlarin yabancilagsmis bilinciyle s6zi edilen literattrin
urettigi ‘biling’ birbiri ile o6rtistr. Bu literatirin Urettigi tasavvurlar ¢esitli
mekanizmalar vasitasiyla dolasima girer ve toplumun sosyal bilincine dahil
olurlar. Spora iligkin tercih edilen sagduyusal goéris idealize edilmis bir gorustur.
Spor genelde temel insan degerlerini tatmin eden gayri ciddi ve zevk veren bir
aktivite olarak gorilir. Gergekligin kendisi de bu bakigi onaylar. Sagduyu bize
sporun herkese acik ve herkese ait oldugunu telkin eder ve spor bu sekilde notr
olarak konumlandirihr’ (Hargreaves, J, 1985, 16).

Spor, biinyesinde farkli toplumsal tabakalara mensup kitlelerin ayristigi
bir yap! arz etmektedir. Endustri toplumlarinda sosyal siniflari ne olursa olsun
tim insanlari kapsayan bir etkinlik olarak 6rgitlenen spor (aktif spor yapma
egilimi yikselen sosyal konumla ilintilidir) azgelismis ve gelismekte olan
Ulkelerde belirli alanlarda ve tabakalarda konumlanmaktadir. Spor agirlikh
olarak erkeklerin, genglerin, orta ve yuksek gelir grubuna mensup olanlarin bir
bos zaman ugrasisi olarak bigcimlenmekte ve bitlin spor kuliplerinde kadinlar
daha az sayida bulundugu gorilmektedir. Gelismekte olan ve az gelismis
Ulkelerde futbol tartismasiz bir numaral spor dali olarak genis kitlelerin ilgisine
mazhar olmakta ve diger spor dallarinin yayginlasarak gelismesini
engellemektedir. Buna karsin gelismis Ulkelerde de futbol genis kitleler icin bir
numarall spor dali olma &zelligine sahiptir ancak futbolun digindaki diger pek
¢ok spor dali da buyulk ilgi cekmekte ve spor kulturinun olusmasina katkida
bulunabilmektedir. Sportif alandaki esitsizlik daha genis bir alanda yasanmakta
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olan egitsizligin bir yansimasidir. Bu yuzden sporun ideolojik 6nemi
degerlendirilirken, sporun yapilanmasinda, farkli toplumsal katmanlara yonelik
uyarlanmalarinda nasil bir yerde durdugu son derece 6nem tasimaktadir.
“Spordaki politikanin ve spor politikasinin tarihi, spor kurumlari ve politik
kurumlar arasindaki bir dizi sasali anlagsmazliklar ve igbirlikleri olarak ve ayni
zamanda politika ve spor dillerinin gériniste kayda deger olmamakla birlikte
ideoloji yukli eklemlenme dizisi olarak ele alinabilir. Spor, toplumsal esitsizligin
ve ona eslik eden ideolojilerin yeniden Uretildigi bir alani olusturur...Bir¢cok spor
dalinin sinifsal konuma bagh mahiyeti, profesyonel sporcularin toplumsal-
iktisadi statlisine bakildiginda kolayca gorilebilir’ (Rowe, 1996, 202-219).
Rowe, Ust siniflara mensup olanlarin yaptigi sporlara érnek olarak Tenis ve
Golf sporunu 6rnek verirken, daha alt siniflara mensup olanlar icin ise Boks ve
Rugbyi 6rnek géstermektedir.

Farkli toplumsal katmanlara 6zgu beden kulturleri, farkli ideolojik
yapilanmalarin ve gug iligkilerinin Uretilmesine olanak saglayacaktir. Bu konuda
Pierre Bourdieu’nun gelistirdidi ‘habitus’ kavrami aciklayici olabilir. Bourdieu’ya
gOre, habitus sinifa 6zgu sportif ‘zevkleri’ igerir. “Spor, her ne kadar tirdes olsa
da sosyo-ekonomik Uretim iligkilerinin dogrudan bir aynasi degildir. Spor
egemen toplumsal ve kiltirel iligkileri surekli olarak yeniden Uretir. Sportif
etkinlikler alani mesru beden tanimlamasi ile sporda bedenin mesru kullanimi
Uzerinde bir micadele alanidir. Her bir sinifin kendi igcindeki tabakalarinda spor
ile iliskisi farkhdir” (Hargreaves(Jen), age, 12-13).

Bourdieu’ya gore, habitus; sadece pratikleri ve eylem algilarini
dizenleyen yaply! olusturmaz, o, ayni zamanda olusturulmus bir yapi olarak
sosyal dinya algisini dizenleyerek mantiksal siniflara ayirma prensibidir de.
Her bir sinif yapisi, ayni zamanda farkl pozisyonlar, farkliliklar sistemi de olan
kendi sinif kosulu igindeki, pozisyondan ayrilan iligkin 6zellikleri tarafindan
tanimlanir. Bourdieu, ‘sinif habitusu’ ve ‘ekonomik ve kdltirel sermaye’ ve
ayrica fazla zamanla belirlenen spor gibi Grinlerin kultlrel tiiketim veya edinim
kaliplarinda yapisal dizenliliklerin bulundugunu ileri surer. Toplumsal
siniflamadaki tim davranis kaliplari habitus ile sekillenir, bu acidan bir bos
zaman etkinligi olarak nitelenen spor da habitus’a baglantilidir. Bunun igin
“Farkh siniflarin spordan beklentilerinin ayni olmadigi kolayca gosterilebilir.
Fiziksel karlar 6zellestirenler (grubunda); viicudun disini etkileyen, siklik veya
gorunur kaslar isteyenler, vucutlari icin saglik, gevseme arzulayanlar
(bulunurken); ya da disariya donik karlar (grubunda) bir sporun getirecegi
toplumsal iligkiler, olasi ekonomik ve toplumsal avantajlar yer alir” (Bourdieu,
2002, 211).
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Farkh varolus kosullari yeni ve farkli habituslarin olusmasini
saglamaktadir. Bu agidan dinin is¢i sinifi sporu olarak gorilen ve Ust
toplumsal kesimler tarafindan asagilanan futbol, kapitalist Gretim iligkileri
icerisinde gecirdigi degisim sonrasinda ginUimizde orta ve Ust siniflarin
edlencesi konumuna yikselmis ve stadyumlara yapilan midahaleler sonrasinda
belki de gelecekte igerisinde isci sinifi ve alt sosyal kesime mensup kitlelerin en
alt dizeyde yer alacagi bir spora donisecektir. Bunun alt yapisi daha simdiden
stadyumlar icinde yapilan dizenlemelerle, IlUks loca ve yeni mekanlari ile
hazirlanmaya baslanmistir. Alt sinif mensuplarinin triblnlerin daha kétl
yerlerine génderilmekte ve hayatin zorluklari kargisinda gelistirdikleri direnis icin
futbol maglari ve stadyumlar, siddetin daha fazla yankilandigi yerler olmaktadir.

Onal Sayin'a gore, toplum imgesini ve ortak eylemin amaglarini
gOrebilecedimiz her yerde ideoloji vardir ve ideoloji her an hazir olabilmelidir.
“Eger ideoloji islemek zorunda oldudu bicimini ve izlemek zorunda oldugu
amagclari mesrulastiran sosyal dérgitlenmeyi ilgilendiren anlamlar sistemiyse,
her yerde hazir ve nazir olabilmesini isaret etmek gerekir. ideolojik anlamlar
tiyatro oyunlarinda, sinemanin imge ve diyaloglarinda, romanlarda, ¢izgi
romanlarinda dile getiriimektedir’ (Sayin, 1999, 4). Gunumuzde 6zellikle futbol,
bu ideolojik anlamlarin dile getirildigi alanlarin basinda gelmektedir. Bir ideolojik
urtin olarak futbol, toplumsal gergekligin yalnizca bir parcasi degildir, o6teki
fenomenlerle karsithgi icerisinde, kendi disindaki baska bir gergekligi yansitir
ya da carpitir. Ticari yani ve profesyonel yonu agir basan sportif etkinlikler;
toplumsal yasam igindeki sinifsal, cinsiyet temelli, irk ve etnik temelli
esitsizlikleri mesgrulastinir.  “Profesyonel spor, tim formlariyla gug/iktidar
yapisina ve toplumsal iligkiler agina entegre bir alandir ve modern kapitalist
toplumlarda iktidar ve tahakkim iligkilerinin (yeniden) Uretiimesinde ve
hegemonik iktidar yapisinin konsolidasyonunda énemli bir katkiya sahiptir”
(Gokalp,2005, 122). Spordaki esitsizligin katlanmasinda kiresellesme sirecinin
de buyulk etkileri bulunmaktadir. Kiresellesme sireci ile birlikte neo-liberal
politikalar evrensel boyutlara ulasan hegemonik bir ideolojinin yerlesmesini
saglamistir. Neo-Liberal politikalarin spor alanindaki en 6nemli uzantisi hig
stphesiz futboldur. Futbol, neo-liberal ideolojik anlayisin yerlestiriimesinde,
dolagsima sokulmasinda ve kitlelere benimsetiimesinde yarattidi toplumsal etki
ile araci olmaktadir. Dunya futbol endistrisinin yillik cirosunun 216 milyar dolar
gibi yuksek rakamlara ulagmasi ile beraber futbol araciligiyla tim dinya kiresel
bir kdy halini almistir. “Appadurai, dolasim halindeki dinyada, kdltarel sinirlar
boyunca akan devingen kiresel gorinimlerin etnik, teknolojik, finansal,
ideolojik ve medyayla iliskili bes boyutu oldugunu vurgulamaktadir. Bu gériinim
beraberinde insan, makine, para, imge ve ideolojilerin kiltirel sinirlar boyunca
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kuresel dlcekte akisini olanakli kilmaktadir. Bu baglamda, sporda boylesi bir
kuresellesme, spor dallarinin onlari olusturan kurallar ve érgutlenmenin, spor
dalinin uygulanmasina yodnelik yeni teknolojilerin ya da ekipmanlarin,
sporcularin, antrenorlerin, onlarin kazandiklari ve kazandirdiklarinin,
seyircilerin, sporun medyadaki temsillerinin ve bunu olanakli kilan alt yapinin
kuresel dlgekte dolagimi bigiminde algilanabilir” (Pala, 2005, 38).

Spor Sosyolojisi g¢alisan arastirmacilar agisindan énimuizdeki dénem
icinde Uzerinde durulabilecek bazi ¢alisma konulari sunlar olabilir:

-Kapitalist Uretim iligkileri agisindan spor o6zellikle de futbol nasil bir yer
kaplamaktadir? Futbolun var olan Uretim ve tliketim ekonomileriyle olan iliskisi
nasll bir yol izlemektedir?

-Futbol-Siddet baglantisi kadar futbolun 6zellikle irkgi, homofobik, zenofobik
yaklasimlar tarafindan otekilestirme silirecinde yerine getirdigi islev/islevier
nelerdir?

-Sporun/futbolun  cinsiyet ayrimcihiginin  toplumsal hayat igerisinde
koklesmesindeki kiltirel boyutlar Uzerindeki etkileri nelerdir? Gundelik hayat
icerisinde sportif etkinlikler bu tir ayrimciliklar nasil normallestirmektedirler?

-Endustriyellesen sporun bahis, doping, sike gibi spor disi kavramlarin
koklesmesindeki etkileri kadar sporun ruhunun yok olmasi (zerindeki roll
nedir? Metalasan sportif etkinlikler sporun 6ziini nasil etkilemektedirler?

-Buylk sportif organizasyonlar ile devletlerin ideolojik yaklasimlari arasindaki
uyum ve denge nasil mimkiin olabilmektedir?

-Medya Uzerinde yukselen profesyonel spor, her gegen giin biraz daha fazla
medya-ekonomi ve ideoloji ekseni icerisine hapsolmakta ve biraz daha fazla
kisir dongu igerisine girmektedir. Tiketimin sinirsizhigi profesyonel sporun da
sinirsizli§inin éniinii agabilecek midir? Onimiizdeki dénem dopingin serbest
birakilmasi tartismalari daha fazla dillendirilecektir.

Rating getirmeyen, ilgi cekmeyen spor dallari 6lime mi terk edileceklerdir?

-Yeni doneme 6zgl uyarlamalar (Sirketlesme/borsaya agilma/logolu Grtnlerin
pazarlanmasi/tv kanali agma vb.gibi, futbol ve futbol kullpleri baglantilari ile
daha hizli bir bigimde gergeklesebilmektedir.)

-Kiresellesme olgusu (futbolda serbest dolasim/futbol organizasyonlarinin
kiresellesmesi (medyanin etkisi ile)
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-Futbol artik bir spor dali olmanin ¢ok oOtesinde bir iktidar nesnesi haline
birinmuistir (ekonomik, siyasal, kulttrel ve toplumsal bir iktidar modeli ile
karsimiza ¢ikmaktadir)

-Televizyon-reklam-yeni stadyumlar-yeni bir taraftar kitlesi olusturuyor. Bu
musteri odakli bir anlayisin futbol sahalarina yansimasi mi?

- Her bir kuliip ayni zamanda ‘bir sivil toplum érgiatadar, bu agidan kullpler
temsil ettikleri kitle ile kurmus olduklari gug¢li bagi, hayatin her alanina
tagiyabilirler.

-Yeni spor dallarinin ortaya ¢ikisi ve bu sporlarin toplumsal hayat ile olan
iligkilerinin arka planinin irdelenmesi.

-Fair Play olgusu kadar kazanma ve kaybetme kavramlarinin da yeni déneme
gore yeniden tartigiimasi.

-Bedene yonelik politikalarin yogunluk kazanmasi ve spor-beden iligkisinin 6n
plana geciriimesi.
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