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OZET

Arastlrma pazar ve fiyat sorunu yasayan bir¢cok konvansiyonel tarim isletmesi
icin bir alternatif olarak goriilen organik iiretime geciste iiretici egilimlerini
zeytin Orneginde test etmek amaciyla yapilmistir. Arasirma Ege Bolgesinde yer
alan konvansiyonel zeytin iireticilerinden secilen 62 iiretici ile anket yoluyla
toplanan verilerin analizine dayanmaktadir. Gériisillen konvansiyonel zeytin
iireticilerinin % 69,35’inin gelecekte organik zeytinyag iiretimi yapma egiliminde
oldugu saptanmistir. Bu egilimin en fazla kiiciik ve orta biiyiikliikteki isletmelerde
oldugu, en az ise biiyiik Olcekli isletmelerde bulundugu belirlenmistir Konvan-
siyonel zeytin isletmelerinin organik tarima gecisinde etkili olabilecek faktorlere
bakildiginda, ekonomik faktorlerin etkisinin daha biiyiik oldugu goriilmektedir.
Nitekim, yiiksek fiyat ile iiriiniin pazarlanmasinin kolay ve garanti olmasi
durumunda, isletmelerin organik zeytinyag iiretimine gecebilecegi belirlenmistir.

ABSTRACT

he research has been conducted to test the recent tendencies on organic olive

production which is an alternative to conventional farming struggling with
market and price issues. The research depends on survey data collected from 62
farmers that using conventional methods, all located in Aegean region where
organic olive farming still is very common. It has been determined that 69.35% of
the interviewed conventional farmers have a tendency for adopting organic olive
production. This tendency is high at small and middle size farm and low at big size
ones in analysing. The factors affecting the change from conventional methods to
organic agriculture, economic reasons has the first plan. However, high prices
and easy and quaranteed marketing, increase tendency of farmers to convert to
organic farming.

GIRIS

Duinya’da organik tarim, talep artisina bagl olarak hizl
bir sekilde gelismektedir. Organik Urtin sektértindeki bu
gelismeler, pazar ve fiyat sorunu yasayan bircok konvan-
siyonel tarim isletmesi icin bir alternatif dogurmustur.
Ancak, aralarinda Turkiye’nin de bulundugu bazi ulke-
lerde organik UGrin pazarinin olusturulamamasi, Uretim
yaptirilan tarim isletmelerinin kendi haline birakilmassi,
vb. etkenler organik tarima gecis yapan isletmeleri zor
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durumda biraktigr gibi, organik tarim yapma
egiliminde olan isletmeleri de tekrar dusun-
meye yoneltmektedir.

Organik zeytin genelde Akdeniz ulkelerinde
yetistirilmektedir. Tim Akdeniz tlkelerinde
toplam 7.379.090 hektar alanda zeytin yetis-
tiriciligi yapilmakta olup, bu alanin % 4,91’inde
(362.210 hektar) organik zeytin tUretimi
gerceklestirilmektedir. Akdeniz tlkeleri icinde
en fazla organik zeytin yetistiriciligi yapilan
tlke 80.016 hektar ile Tunus olup bu ulkeyi
5.000 hektar ile Suriye ve 3.776 hektar ile
Turkiye izlemektedir (Santucci, 2007; TUIK,
2007).

Turkiye’de organik tarimin baslangici olan
1985 yilindan 2007 yilina kadar gecen 22
yillik surecte, organik tarim kavrami genis
kitlelerce daha bilinir hale gelmistir. Bu stlre
icerisinde, baslangicta 8 olan organik Urin
sayisi, 2006 yili itibariyle 210 adet ulasirken,
organik tarimla ugrasan isletme sayisi ise
8.854’e yukselmistir (Kog, 2007). Ancak, buna
ragmen organik tarimin ne oldugunu bilme-
yen veya eksik bilen c¢ok sayida tretici
bulunmaktadir

Bu arastirmada 6zellikle ila¢ ve glibre kulla-
niminin oldukca dustk oldugu organik Ure-
tim acisindan 6nemli bir potansiyel olarak
gorilen zeytin 6rneginde Ureticilerin organik
Uretime egilimleri belirlenmistir.

MATERYAL VE YONTEM
Materyal

Bu arastirmanin materyalini ytiz yltize géris-
me yOntemi ile UGireticilerden elde edilen veriler
olusturmaktadir. Ayrica konu ile ilgili litera-
tirden de yararlanilmistir.

Yontem

Arastirma kapsaminda konvansiyonel zeytin
Ureticilerinin organik zeytin Uretiminin yogun
oldugu yorelerden secilmesinin daha uygun
olacag distintlmustir. Bu kapsamda Turkiye
genelinde organik zeytin Uretiminin yapildigi
illerin daha cok Ege Boélgesinde yogunlastigl
belirlenmistir. Ege Bolgesi icinde ise, Uretici
sayisi, Uretim alani ve Uretim miktar: acisin-
dan sirasiyla Aydin, Canakkale ve Izmir ille-
rinin énemli bir agirhga sahip oldugu saptan-
mistir. Nitekim s6z konusu uc il, Turkiye’deki
organik zeytin dUreticilerinin % 93.12’sini,

toplam tUretim alaninin % 86.49’unu ve elde
edilen Uretim miktarinin % 90.147an0u olus-
turmaktadir. Bu nedenle Aydin, Canakkale ve
Izmir illeri arastirma kapsamina dahil edil-
mistir. Bu Ug¢ ilde belirlenen 609 adet organik
Uretici sayisi dikkate alinarak oransal 6rnek-
leme yontemi kullanilarak N buyukltgindeki
sonlu bir ana kitle icin belli bir o6zelligi
tasiyanlarin bilinen veya tahmin edilen ora-
nina (p) gore 6rnek hacmi hesaplanmistir. Bu
formul asagida belirtilmistir (Newbold, 1995).

_ Np(-p)
(N-1)o; +p(-p)

n : 6rnek hacmi
N : Anakitle (609)

p= Organik zeytin tiretimi yapan uretici orani.
(Ornege girebilecek istenen o6zelligi tasiyan
isletmelerin ana kitledeki isgletme sayisina
oranini gostermektedir. Maksimum 6rnek
hacmine ulasmak icin p = 0.5 alinmistir).

(1-p) : Organik zeytin Uretimi yapmayan Ure-
tici orani

Guven aralig : % 90

Hata pay1 : %10

Py : oranin varyansi = %90 given araligi,
0.10 hata payi icin

=r 1.6450,=0.10 = 0,=0.06079

_ 609 - (0.5) - (0.5) 61 (ormek
608 (0.06079) + (0.5)-(0.5) ~  hacmi)

Yukarida hesaplanan 61 konvansiyonel ure-
tici ile gortstlerek bu Ttureticilerin organik
tarima gecisinde etkili olabilecek faktorler be-
lirlenmeye calisilmistir. Ureticilerin illere gére
dagiliminda, illerin Uretici sayilarinin toplam-
daki paylari bulunmus ve hesaplanan 6rnek
hacmi bu paylara gore illere dagitilmistir. 61
adet organik zeytin Ureticisi illere gére dagi-
tilirken bazi sayilarin tam sayiya yuvarlan-
mas1 uygun gortulmustir. Bu nedenle, 6rnek
hacminin buyukligti 62 adet olarak belir-
lenmistir (Cizelge 1).
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Cizelge 1. Organik zeytin dreticilerinin illere gore
dagilimi (adet)

iller Iéra(;tli;i Dagilhim (%) 8?2,3%? é}ai ;fsri

Aydin 225 36,95 23

Canakkale 207 33,99 21

Izmir 177 29,06 18

Toplam 609 100,00 62

Alan 6n incelemesi sonucunda, 6rnek olarak
belirlenen 62 adet Uretici nisbi temsil esasina
gore ilce ve koylere dagitilmistir. Bu kapsam-
da, Aydinin Kosk ve Nazilli ilgeleri,
Canakkale’nin  Ayvacik ilgesi ile Izmirin
Karaburun, Kemalpasa ve Buca ilgeleri alan
calismasinin yapilacagi yerler olarak saptan-
mistir (Cizelge 2).

Koy bazinda isletme secimi yapilirken ise,
yoredeki zeytin isletmelerinin buyutkliklerine
gore dagilimi dikkate alinmistir. Bu kapsam-
da konvansiyonel zeytin tarimi yapan islet-
meler icin gerek konu ile ilgili uzman kisiler
ve gerekse zeytin Ureticileri ile kéy muhtar-
larindan elde edilen bilgiler dogrultusunda
zeytin Uretim alanlarina goére kucuk, orta ve
buytk isletmeler olmak Utizere sinirlar saptan-
mistir. Alan calismasinin gerceklestirildigi
Aydin, Canakkale ve Izmir'deki isletmelerinin
genel durumu da dikkate alinarak incelenen
konvansiyonel zeytin Giretimi yapan isletmeler
1-20 dekar kucgtk, 21-40 dekar orta ve 40
dekardan fazla olanlar da buyuidk isletmeler

olarak gruplara ayrilmistir (Cizelge 3).

Ureticilerin organik tarima iliskin bilgi biri-
kimlerinin degerlendirilmesinde ytizde hesap-
lari, bu konuda etkili faktérlerin belirlenme-
sinde besli likert 6lceginden yararlanilmistir.

ARASTIRMA BULGULARI
Isletmelerin Sosyo- Ekonomik Ozellikleri

Incelenen isletmelerin toplam isletme arazisi
genislikleri gruplara goére sirasiyla 33,26 daa,
39,34 daa, 84,04 daa ve genel olarak 52,62
daa’dir. Toplam isletme arazisi icinde zeytin
Uretim alani ve verimine iliskin veriler ise
Cizelge 4’de gosterilmistir.

Incelenen isletmelerde isletme basina diisen
nufusun 3,37 ile 3,73 kisi arasinda degistigi
ve ortalama 3,50 kisi oldugu saptanmistir.
Gortistlen ureticilerin ortalama yasi 55 olup,
ortalama egitim streleri 6 yildir. Ureticilerin
zeytin yetistiriciligindeki deneyimleri ortalama
32,3 yildir.

Cizelge 3. Konvansiyonel zeytin Tureticilerinin isletme

gruplarina gore dagilimi

Gruplar Grup Araliklan Isletme Sayisi
1. Grup (1-20 daa) 19
2. Grup (21-40 daa) 22
3. Grup (40 daa ve tzeri ) 21
Genel - 62

Cizelge 2. Konvansiyonel zeytin Ureticilerinin il, ilce ve koylere gére dagilimi

Iller fice Koy Anket Yapilan Konvansiyonel Uretici Sayist
Kosk Merkez-Bascayir 13
Aydmn Nazilli Merkez-Haskdy 10
Arikl 10
Canakkale Ayvacik Ahmetce 7
Gulpinar Beldesi -Merkez 4
Karaburun Eglenhoca Koéyu 10
[zmir Kemalpasa Cambel Kéyti 6
Buca Kiriklar 2
Toplam 62

Cizelge 4. Isletmelerde toplam zeytin alani ve agag¢ sayilari

Ortalama Zeytin Parsel

Zeytin Agac¢ Sayisi Toplam Zeytin

Gruplar Sayist Parsel Alani (daa) (Agac/lsl) Alar (daa)
1.Grup 3.5 3.65 52.80 11.74
2.Grup 5.1 6.69 111.79 30.02
3.Grup 7.3 9.47 147.37 69,68
Genel 5.4 7.35 116.10 37,85
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Konvansiyonel Zeytin Ureticilerinin
Organik Tarim Hakkindaki Bilgi Diizeyi

Gorusulen konvansiyonel zeytin Ureticilerinin
% 72,58 gibi 6nemli bir kisminin organik
zeytin Uretimi konusunda Dbilgiye sahip
oldugunu goértilmektedir (Cizelge 5).

Organik zeytin Uretimi hakkinda bilgi sahibi
olan 45 adet isletmenin, bu bilgilerini elde
ettigi kaynaklar incelendiginde, 11 farkli bilgi
kaynag ortaya cikmaktadir (Cizelge 6). So6z
konusu bilgi kaynaklarindan ilk ¢t siralan-
diginda, bunlarin, isletme yo6neticilerinin
arkadas veya komsulari, ziraat mtihendisleri
ve Tarim Satis Kooperatifi (Taris) oldugu
gortilmektedir. Isletme gruplarina gére bir
degerlendirme yapildiginda; birinci siradaki
bilgi kaynaginin kiictik isletmeler icin ziraat
muhendisleri, orta buyutkltukteki isletmeler
icin yine arkadas cevresi ve komsular, btytk
Olcekli isletmeler icin ise Taris oldugu sap-
tanmistir. Incelenen isletmelerin organik
zeytin hakkindaki diger bilgi kaynaklar: ise

sirasiyla; organik tarim yapan diger Ureticiler,
ihracatci firmalar, tlccarlar, kitle iletisim
araclar (televizyon, radyo, gazete, dergi, vb.),
Zeytincilik Arastirma Enstittisti, 6zel yagha-
neler, ticaret borsasi ve kdy muhtar seklinde
belirtilebilir.

Incelenen isletmelerde Organik
Tarima Gecme Konusunda
Etkili Olabilecek Faktorler

Konvansiyonel tureticilerin organik turetime
gecisinde etkili faktorlere iliskin calisma
sayist sinirhidir. Bu smirh calismalar igcinde
yuksek primler, maliyetler, pazar bulma ve
fiyatlarin etkilerinin 6n plana ciktign goéral-
mektedir (Macrae, Frick and Martin, 2007;
Pick, 2006). Ancak organik uretimin 6nemli
sorunlarinin olmas: nedeniyle konvansiyonel
Ureticilerin bu Uretim sekline soguk baktiklar:
da ifade edilebilir.

Organik tarim sektdoriinde yasanan sikintilar
hakkinda bilgisi olmayan bircok tarim islet-
mesinin organik tarima gecme egiliminde ol-

Cizelge 5. Konvansiyonel zeytin Ureticilerinin organik zeytin hakkinda bilgi sahibi olma durumu

Isletme Gruplan

1.Grup 2.Grup 3.Grup Genel
Adet (%) Adet (%) Adet (%) Adet (%)
Evet 14 73,68 17 77,27 14 66,67 45 72,58
Hayir 5 26,32 5 22,73 7 33,33 17 27,42
Toplam 19 100,00 22 100,00 21 100,00 62 100,00

Cizelge 6. Konvansiyonel zeytin Ureticilerinin organik zeytin hakkindaki bilgi kaynaklari (%)

Bilgi Kaynagi

Isletme Gruplarn

1.Grup 2.Grup 3.Grup Genel
Arkadas ve Komsular 7,14 23,53 14,29 15,56
Ziraat Muhendisleri 28,57 17,65 - 15,56
Taris - 5,88 35,71 13,33
Organik Tarim Yapan Diger Ureticiler 14,29 - 7,14 6,67
Ihracatci Firmalar - 11,76 7,14 6,67
Tuccarlar 14,29 5,88 - 6,67
Televizyon,gazete, dergi,radyo, vb. - 5,88 7,14 4,44
Diger* 35,71 29,42 28,58 31,10
Toplam 100,00 100,00 100,00 100,00
*Diger: Arastirma Enstittileri, 6zel yaghaneler, Ticaret Borsasi, Muhtarlik gibi.
Cizelge 7. Konvansiyonel zeytin treticilerinin gelecekte organik zeytin tiretme egilimi
Isletme Gruplar1
1.Grup 2.Grup 3.Grup Genel
Adet (%) Adet (%) Adet (%) Adet (%)
Egilimi Var 14 73,68 18 81,82 11 52,38 43 69,35
Egilimi Yok 5 26,32 4 18,18 10 47,62 19 30,65
Toplam 19 100,00 22 100,00 21 100,00 62 100,00

98




Konvansiyonel Zeytin Ureticilerinin Organik Zeytin Uretimine Gegme Konusundaki Egilimleri Uzerine Bir Aragtirma

dugu gortilmektedir. Nitekim, gértistilen kon-
vansiyonel zeytin Ureticilerinin % 69,35’inin
gelecekte organik zeytin Uretimi yapma egili-
minde oldugu saptanmistir. Bu egilimin en
fazla kticik ve orta olcekli isletmelerde oldu-
gu, en az ise buyuk o6lcekli isletmelerde bu-
lundugu belirlenmistir (Cizelge 7). Ozellikle, 3.
gruptaki isletmelerin neredeyse % 50’sinin
boyle bir egilim icinde olmamasi ise oldukca
dikkat cekicidir.

Yukarida da belirtildigi tzere, gortisilen
Ureticilerin % 30,65, gelecekte organik zeytin
Uretimine gecme egiliminde degildir. Nitekim,
s6z konusu Ureticilerin % 45,46’s1 gibi 6nemli
bir kismi, verimin azalacag yodnunde bir
duistinceye sahiptir. Ozellikle, 2. grupta gec-
meyi distinmeyen Ureticilerin tamami, sadece
verimin azalacagi endisesi ile gelecekte orga-
nik zeytin Gretme egiliminde olmadigini ifade
etmistir (Cizelge 8).

1. grupta bulunan kticuk Ureticiler ise, veri-
min azalmasi endisesi yaninda, organik zeytin
yetistiriciligi ile ilgili bilgilendirme hizmetinin
yapilmamasi ve arazisinin az olmasi gibi ne-
denlerle organik =zeytin Uretme egiliminde
olmadigini dile getirmislerdir. 3. gruptaki tre-
ticilere goére de yine verimin azalma riski
yaninda organik Uretimin zor olmasi, Taris’in
her zaman organik zeytinyagini almamasi,
sb6zlesmedeki tim sartlarin alict lehine ol-
masl, pazar garantisinin olmamasi ve forma-
litelerin ¢ok fazla olmasi gelecekte organik
zeytinyag Uretimi yapma egilimini azaltmak-
tadir.

Diger yandan, organik zeytin Uretme egilimin-
de olmayan ureticilerin ileri stirdigti neden-
lerin coztlememesi gibi bir durum da so6z
konusu degildir. Nitekim, organik zeytin Uret-
mek isteyenler icin kontrol ve sertifikasyon

kuruluslarina ureticilere teknik destek veril-
mesi konusunun sart kosulmas: bu kapsam-
da alinabilecek 6nlemlerden birisidir. Bunun
yaninda, organik zeytin/zeytinyagl pazar
yapisina mudahale edilmesi yapilmas: ivedi
olan bir diger 6nlemdir. Boylelikle, Gireticinin
Urintnu distk fiyattan satin alan ve keyfi
alimlar yapan alici birimlerin 6nt kesilecektir.
Bu amagcla, organik urtin alicisi ile Ureticisi
arasinda yapilacak sozlesmeler, her iki tarafin
hakkini koruyacak sekilde, merkezi birimler
tarafindan standart bir sekilde hazirlanmali
ve denetime acik olmalidir. Bunun yaninda,
organik zeytin/zeytinyag ile ilgili pazar aras-
tirmalar1 yapilarak alternatif pazarlar bulun-
masl, yurt ici ve yurt dis1 tanitim calismala-
rina agirlik verilmesi, vb. calismalar, konvan-
siyonel zeytin TUreticilerinin organik zeytin-
yagina olan ilgisini ve egilimini artiracaktir.

Incelenen konvansiyonel zeytin treticisi islet-
melerin konvansiyonel tarimdan organik tari-
ma gecisinde etkili olabilecek faktorlere bakil-
diginda, ekonomik faktorlerin etkisinin daha
buytk oldugu gortlmektedir. Nitekim, ytiksek
fiyat ile UrGinin pazarlanmasinin kolay ve
garanti olmasi durumunda, isletmelerin orga-
nik zeytin Uretimine gecebilecegi belirlenmis-
tir (Cizelge 9). Ozellikle, 1. gruptaki kiiciik
isletmelerin tamami fiyatin birinci derecede
etkili oldugunu belirtmistir. Bunun yaninda,
etkisi yuksek fiyat ve pazar garantisi kadar
olmasa da organik zeytinyagina olan talebin
artmasi, komsular veya diger ciftcilerin ba-
sarili olmasi, organik tarim hakkinda teknik
egitim ve destegin bulunmasi, isletmenin fi-
nansal acidan rahatlamasi veya nakit akisinin
saglanmasinin konvansiyonel zeytin Ureticisi
isletmelerin organik tarima gecmesini tetikle-
yebilecegi saptanmistir.

Cizelge 8. Ureticilerin gelecekte organik zeytin tiretme egiliminde olmama nedenleri ( % )

Isletme Gruplan

Nedenler
1.Grup 2.Grup 3.Grup Genel

Verimin Azalmasi 33,34 100,00 42,84 45,46
Organik Uretim Zor Olmas1 - - 14,29 9,09
Bilgilendirme Hizmetinin Yapilmamasi 33,33 - - 9,09
Taris'in Her Zaman Almamasi - - 14,29 9,09
Sozlesmedeki Tum Sartlarin Alici Lehine Olmasi - - 14,29 9,09
Arazisinin Az Olmasi 33,33 - - 9,09
Pazar Garantisinin Olmamasi ve Formalitenin Cok Fazla Olmasi - - 14,29 9,09
Toplam 100,00 100,00 100,00 100,00
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Cizelge 9.
faktorler ve 6nem derecesi

Konvansiyonel zeytin Ureticilerine gére konvansiyonel

tarimdan organik tarima geciste etkili olabilecek

Organik Tarima Gegiste Etkili
Olabilecek Faktorler

Isletme Gruplari (%)

1. Grup 2. Grup 3. Grup Genel

Hic Etkili Degil - - 13,33 4,44

Cok Az Etkili - - 6,67 2,22

Orta Duizeyde Etkili - 6,25 13,33 6,67

Fiyat Oldukca Etkili - 6,25 2,22
Kesinlikle Cok Etkili 100,00 87,50 66,67 84,44

(x ) 5,00 4,81 4,00 4,60

Hic Etkili Degil 7,14 - 13,33 6,67

Cok Az Etkili 7,14 - 13,33 6,67

Urtiniin Pazarlanmasin Kolay ve Orta Duizeyde Etkili 7,14 18,75 6,67 11,11
Garanti Olmas1 Oldukca Etkili 28,57 31,25 33,33 31,11
Kesinlikle Cok Etkili 50,00 50,00 33,33 44,44

(x ) 4,07 4,31 3,60 4,00

Hic Etkili Degil 14,29 - 14,29 9,09

Cok Az Etkili - 6,25 - 2,27

Organik Zeytinyagmna Olan Orta Duizeyde Etkili 7,14 18,75 7,14 11,36
Talebin Artmasi Oldukca Etkili 42,86 43,75 50,00 45,45
Kesinlikle Cok Etkili 35,71 31,25 28,57 31,82

(x ) 3,86 4,00 3,79 3,89

Hic Etkili Degil 7,14 12,50 20,00 13,33

Cok Az Etkili 7,14 12,50 - 6,67

Komsular veya Diger Ciftcilerin Orta Duzeyde Etkili 14,29 6,25 20,00 13,33
Basarili Olmasi Oldukca Etkili 14,29 31,25 26,67 24,44
Kesinlikle Cok Etkili 57,14 37,50 33,33 42,22

(x ) 4,07 3,69 3,53 3,76

Hic Etkili Degil 14,29 - 14,29 9,09

Cok Az Etkili 21,43 6,25 21,43 15,91

Organik Tarim Hakkinda Teknik Orta Duzeyde Etkili 7,14 12,50 7,14 9,09
Egitim ve Destegin Olmasi Oldukca Etkili 35,71 31,25 14,29 27,27
Kesinlikle Cok Etkili 21,43 50,00 42,86 38,64

(x ) 3,29 4,25 3,50 3,70

Diger yandan; kisisel saghk ve cevresel du-
yarlilik, isletmelerin organik tarima gecis ka-
rarlar1 Uzerinde no6tr sayilabilecek etkiye
sahiptir. Cevreden Onerilmesi, organik tarima
olan ilgi ve merak ile masraflarin daha az
olmasi gibi faktorlerin ise, isletmelerin orga-
nik tarima gecisinde etkisi ¢ok fazla degildir.
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Gelecekte organik zeytin Uretme egilimi olan
Ureticilerin  Uretim  yapmay:r  planladig:
ortalama arazi buUyukligl incelendiginde,
isletme buyukligline baglh olarak planlanan
ortalama arazi buUyukligtintn de arttigi ve
gruplara gore sirasiyla, 11,82 daa, 39,77 daa,
74,73 daa ve genel olarak 41,85 daa oldugu
gorulmustir.




Konvansiyonel Zeytin Ureticilerinin Organik Zeytin Uretimine Gegme Konusundaki Egilimleri Uzerine Bir Aragtirma

Cizelge 9.
olabilecek faktorler ve 6nem derecesi

(Devami) Konvansiyonel zeytin Ureticilerine gére konvansiyonel tarimdan organik tarima geciste etkili

Organik Tarima Gegiste Etkili
Olabilecek Faktorler

Isletme Gruplar1 (%)

1. Grup 2.Grup 3. Grup Genel

Hic¢ Etkili Degil 14,29 25,00 26,67 22,22

Cok Az Etkili 7,14 6,25 6,67 6,67

Isletmenin Finansal Acidan Rahatlamasi veya Orta Diizeyde Etkili - - 20,00 6,67
Nakit Akisinin Saglanmasi Oldukca Etkili 7,14 25,00 20,00 17,78
Kesinlikle Cok Etkili 71,43 43,75 26,67 46,67

(x ) 4,14 3,56 3,13 3,60

Hic¢ Etkili Degil 21,43 20,00 13,33

Cok Az Etkili - 12,50 20,00 11,11

o Orta Duizeyde Etkili 14,29 31,25 13,33 20,00
Kisisel Saglik Oldukea Etkili 14,20 31,25 20,00 22,22
Kesinlikle Cok Etkili 50,00 25,00 26,67 33,33

(x ) 3,71 3,69 3,13 3,51

Hic Etkili Degil 21,43 18,75 33,33 24,44

Cok Az Etkili - - 6,67 2,22

Orta Duzeyde Etkili 14,29 - 20,00 11,11

Cevreye Duyarhiik Oldukea Etkili 28,57 50,00 20,00 33,33
Kesinlikle Cok Etkili 35,71 31,25 20,00 28,89

3,57 3,75 2,87 3,40

(x )

SONUC

Bu arastirmada, konvansiyonel tureticilerin
pazar ve fiyat konusundaki sorunlarini gider-
mek, cevreye duyarli ve daha saglikli tiretim
gibi amaclarla ortaya c¢ikan organik uretime
konvansiyonel treticilerin gecme egilimi
zeytin O6rneginde test edilmis ve su sonuclara
ulasilmistir:

a. Yuksek fiyat ile irtintin pazarlanma kosul-
larinin iyilestirilmesi durumunda, isletme-
lerin organik zeytinyag1 tiretimine ge¢cmeye
daha sicak bakmaktadirlar.

b. Organik zeytinyagina olan talebin artmasi,
komsular veya diger ciftcilerin basarili ol-
masl1, organik tarim hakkinda teknik egi-
tim ve destegin bulunmasi, isletmenin
finansal ac¢idan rahatlamasi veya nakit

KAYNAKLAR

akisinin saglanmasi konvansiyonel zeytin
Ureticilerinin organik tarima gec¢cmesinde
ikincil derecede etkili faktorlerdir.

c. Gortusulen konvansiyonel zeytin Ureticile-
rine goére organik tarima geciste sorun
yaratabilecek faktorler ise, yine ekonomik
etkenlere dayanmaktadir. Nitekim isletme-
ler, glivenilir pazarin olmamasi ve Urdn
fiyatinin veya verilen primin yeterli olma-
mast durumunda, organik tarima gecis-
lerinin oldukc¢ca zor oldugunu belirtmis-
lerdir.

Sonuc¢ olarak konvansiyonel zeytin Ttretici-
lerinin organik uretim ile ilgili olarak kurs ve
seminerler ile bilgilendirilmesi, fiyat ve pazar
olanaklarinin iyilestirilmesi organik zeytin
Uretimine gecisi hizlandirabilecektir.
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