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Abstract

Modernity brought a difference, a change and complexity to almost
every aspect of social life. Leisure, which is divided into two different places
(work/outside work) by capitalism, is now an autonomous/specific place in the
social world. In the modern period, leisure has been organized so as to serve for
capitalist’s spirit of profit maximization. Therefore, leisure has become a field
of instrumental, commodificated, organizational, commercial and fictitious
activity. The distinguishing characteristic of leisure is its usage serving
capitalist interests. Therefore, leisure is not a time for self-esteem, but a piece of
time/a space which is characterized by the power exercised by the organized
structures, circumfusing ever aspect of the life. This article focuses on the
changing appearence of leisure, with reference to capitalist nature of leisure,
giant leisure industries, consuming attribute of leisure, identity, postmodernism
and tourist experiences.
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Ozet:

Modernite ile birlikte, toplumsal alamin hemen her noktasinda, bir
farkhilik, bagkalagim ve altiist yasanmaktadir, Modernligin/kapitalizmin iki
farkl yagam alanima (ig/is dig1) boldiigii sosyal diinyada, bog zaman artik, ig gibi
ozerk/spesifik bir yasam alamdir. Modern dénemde bos zaman, kapitalist kar
esprisine ivme kazandiran bir alan olarak diizenlendi.

Boylelikle, bos zaman, aragsal, metalagmus, orgiitlii, ticari ve kurgusal
bir etkinlik alan1 haline geldi. Bog zaman, daha gok kapitalist ¢ikarlara hizmet
edici bir kullanim degerine sahip oldu. Bundan dolay1 bos zaman, bireysel
inisiyatifin bir zamani degil, daha ¢ok 6rgiitsel yapilarin iktidarma teslimiyetle
karakterize olan bir zaman/yasam alanidir. Bu yazida moderniteyle birlikte, bos
zamamn Kkapitalist dogas1, dev bog zaman endiistrileri, bos vaktin tiiketimci
karakteri, kimlik, postmodernizm ve turist deneyimleri baglaminda bog zamanin
degisen goriiniimleri iizerinde durulmaktadir.

Anahtar Kelimeler:Bos zaman, Kimlik, Bog zaman deneyimi, Bog
zaman kimlikleri, Bog zaman endiistrileri /
ekonomileri.
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Giris

Modern zamanlarla birlikte, dikkat gekici olgiide toplumsal yapilarin
doniigtiigiine, farklagtigima tanik olmaktayiz. Kokeninde tekno/radikal
gelismelerin oldugu s6z konusu farklagmalar, beraberinde, yeni modernlikler,
yeni kimlik yapilar1, yeni sosyallikler ve yeni yasam stilleri ortaya ¢ikarmugtir.
Hatta kimilerine gore, bu sosyal ingalar, belirgin ve kararh bir gostergeler
dizgesine dayanmamakta; belirsizlik, kaos, degiskenlik, uguculuk, kayganhk ve
kirilganlik gibi niteliklerle tanimlanan amorf bir karakter tagimaktadir.

Endiistriyel/teknolojik soklarla kabuk degistiren bu toplum, biinyesinde
yeni yasam deneyimleri, kimlik ve farkhlik politikalarina alan agmaktadir. Eski
toplum bigiminin kabuk degistirmesi, kendisini en fazla da Kiiltiirel
gostergelerle ortaya koymakta; oOzellikle, kent, mekén, kimlik, toplumsal
cinsiyet, yasam tarz1 ve hayat algilar1 yeni goriiniimler almaktadir. Tiim bunlar,
son derece hareketli, kendisini anlik siireler iginde yeniden iireten/gogaltan, her
an kabuk degistiren, ugucu, simulark ve biinyesinde ok az sabit 6ge barindiran
bir goriintii ¢izmektedir.

Global dlcekte yasanan bu doniigiimlerin asil ivmesini artirdigy tarih
daha gok 80’ sonrasina denk diiser ve kimilerine gore de, diinyadaki en radikal
altiist oluglar 90’ sonrasma rastlar (bkz. Stiglitz;2004). S6z konusu devrimci
gelismeler, politik, iktisadi ve teknolojik oldugu kadar kiiltiirel altiist oluslara da
kaynakhik etmistir. Bunlar arasinda, belki de en Onemlisi, kiiltiirel alanin
smirlarinda meydana gelen agilma, zenginlesme ya da farkhilagmadir.
90’sonrasinda, biraz da bilgisayar, internet ve uydu yaymcihigin izl
gelismesiyle, bu yondeki degisiklikler biiyiik bir ivme kazandi. Kiiresel
olgekteki acilmalar, yeni yasam bigimleri, alt kiiltiir gruplar, bos zaman
deneyimleri, medya ortamlari, sanal cemaatler, rekreasyon ve tiim bunlara
dayali kimliksel olusumlan (kurgusal/mekansal) dogrudan besledi. Bu siiregte,
bos zamana iliskin deneyimlerde ve modern kimlik insa siireglerinde belirgin
farklagmalar oldu.

Bu donemdeki farklilagmalar, kendisini en fazla bireysel 6znelerdeki
degisimde gosterdi. Yeni toplum, yeni 6zneler ve kimlikler insa etmede oldukga
maharetli goriiniiyor. Kapitalist iiretim siirecinin atfettigi kimlikler bireyin tek
ve anahtar kimligini ifade etmekten giderek uzaklagmaktadir (Keat vd.;1994,
Urry;1999:287). Bu siiregte, yerlesik/sabit kimlikler, yasam tarzlan alabildigine
doniigmektedir. Endiistri, enformasyon, medya ve eglence sektdriindeki
gelismeler, dogal olarak yerlesik anlayss, etkinlik kaliplari, yagam tarzlar1 ve
buna bagli olarak statii, prestij ve kimlik parametrelerinde muglaklik,
miiphemlik, sinir egilimler ve temsiliyetlere kaynaklik etmektedir.
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Giindelik yasamn tiiketimin merkezilifine boyun egmesi, tiiketimin
kimlik olusum siireglerindeki belirleyiciliini en iist noktaya gikarmustir,
Tiiketim alamindaki performans, tiikketime dayali mekéanlardaki goriiniirlik, st
statii sembolleri, imaj ve gostergeleri tilketme diizeyi vs. kimligin tiiketimle
olan i¢ igeligine vurgu igerir. .

Ayrica, farkh mekénsal/toplumsal alanlar da, kimlik konfigiirasyonlarimi
gesitlendirir. Ornegin, kentsel alanlar bu yapisal déniisiimlerin en ¢ok yasandig
yerlerdir. Kentler, mimari ve mekénsal nosyonlariin yani sira, sosyal/kiiltiirel
olarak, smnif, statii ve kimlik atfetme misyonuyla da 6ne ¢ikarlar. Ornegin,
“insanlarin ‘kamu iginde mahrem’ olabilecekleri yeni kamusal mekanlarin,
pasajlarin ve kafelerin gelisimi; yeni bog zaman gegirme bigimleri kesfeden
insanlarin olaganiistii karigim ve turist olarak tamimlanmaya baglayan insan
yifnlar1 igin belirli turizm yerlerinin ortaya ¢ikigi” (Urry;1999:288) sabit,
kararh yerlesim anlayis1 ve buna dayah kimliklenme siireglerini tersine
gevirmigtir. Tiim bunlar, kent 6lgeginde, yeni ifade dillerine karsilik gelir; sira
dis1, aykari, atomik kimliklerin k6k salmasina, kendini var kilmasina yarar.

Bos zamanda yaganan degismeler, kimi zaman deformasyon kimi zaman
da kiiltiirel farklasma olarak algilamir. Negatif yondeki algilar, bog zamanin
artik spontaneliin ve duygusal yagamin merkezi olmaktan gikarak tiimiiyle
maddi bir igerimle yiiklenmesine doniik hosnutsuzlugu igerir. Su bir gercek ki,
bos zaman artik bize, gegmis bos zamanin ¢agrigtirdiklarimi vermekten giderek
uzaklagiyor. Modernligin ve endiistriyel kapitalizmin her seyi 6lgek ekonomisi
temelinde yapilandirma gayretlerinin bir sonucu olarak, yasamlarimizin
gevriminde yeniden insa oluyor. Bu siiregte, benligin belki de en fazla
Ozgiirlesmek istedigi bir alan olan bog vakitler de, rasyonel, érgiithii, gayrisahsi
ve maddi bir iligkiler spektrumuna hapsoluyor (bkz. Clarke&Critcher;1985:200,
Coalter;1990:168-169).

Bos zamanlar, aym1 zamanda iyimser bog zaman teorisyenlerince, bir
kiiltiire] farklasma ve zenginlesme adasi olarak da goriiliir. Kiiltiirel farklagma,
benligin ve kimligin smirsiz temsili, dzgiirlesme, sosyal baglantilar, toplumsal
biitiinlesme, depresif baskilardan kurtulma, varolugu yeniden kurma vb. islevler
gordigiine inamlir. Bu da, bos zamani, toplumsal siirekliligin yeniden iretim
lissii olarak algilamaya gotiiriir (bkz. Pronovost;1998:137).

Bos zamandaki farklagma ve yeni agihmlar; bu alana iligkin akademik
ilgiyi de artrmigtir. Bos vaktin sosyal boyutlammm, &rnegin; iktisadi ve
toplumsal iligki matriksi, tasidigs diisiiniimsellik, politik ve ideolojik insa
imkénian vs. bu iigiyi canli tutar. Bog vakitteki agilmalar, 6rnegin, modern ve
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postmodern gostergeler, kiiltiirel goriingiiler, egemen dil ve s6ylem bigimleri vs.
de bu ilgiyi tahrik eder. Bu noktada, kiiltiirel ¢aligmalar yaklagimu bog zaman
aragtirmalarinda kayda deger bir zenginlesme getirmistir. Bu yaklagim, bos
zamanin tiirli boyutlarimi1 sorunlagtirmak suretiyle, bos zaman {izerinden
toplumsallifa dair kodagimci bir strateji giider. Bir 6lgiide politik olanmn
ortiisiinii kiiltiirel baglam iizerinden, igdis1 yasam siireclerindeki temsil ve
oyunlardan hareketle aralamaya ¢aligir. Bog vakit mekéinlar1 bu maksati realize
etme agisindan biiylik islev goriir (bkz. Roberts;1999). Zira, bos vakitler,
modernlikle iceriksel bir bosalma yagamigsa da, temelde kendilik temsillerinin,
bilingalt1 arayiglarin, toplumsal kagiglarin, benlik sunumlarinin bir arenasi
gibidir. Her bir etkinlik, mekén, oyun, eglence vs. ger¢ekte toplumsalligin ve
politik olanin derin izlerini tasir. Zira, higbir tercih, eylem, sdylem, varolugsal
politikadan bagimsiz degildir. Hicbir tutum, yagsam tarzi, etkinlik kalib1, oyunlar
ve torenler, iktidar ve hegemonya iligkilerinin niifuz siyasetlerinden
kopmamugtir. Bir yandan mikro iktidar yapilar1 6te yandan politik iktidar bir
sekilde toplumsallifin tiim bdlmelerine, tercih, séylem ve eylem kaliplarina
sirayet eder. Bu agidan bog zaman, yalin anlaminin 6tesinde politik olana dair
giiclii cagrigimlar tagir. Bog vakit temsillerinin dogasina iligkin farkh disipliner
sondajlar, bos vakitteki ¢agrisimin ne’ligine dair sorularin yanit bulmasina
yardim eder. Son yillardaki bos zamana y6nelik bu ilgi de, bu kiiltiirel bolgenin
ya da bos vaktin hayali ve gercek implikasyonlarina uzanmak agisindan bir
imkdn sunar. Bu gergevede, kiiltiirel ¢aligmalar ekolii, neomarxizm, feminist
teori, elestirel kuram, postmodern ve postyapisalci yaklagimlar bos vakitteki
agilma, farklagma ve bosalmay1 olabildigince sorunsallagtiniriar.

Sosyolojik bakigin egemen oldugu bu yaklagimlarda, bos zaman
toplumsal ve politik olanin merkezi bir Ogesi olarak ele almr Bireysel
tercihlerin, ideolojik séylemlerin, politik duruglann orta yerinde bos zamanin
tiiketimine dair vaziyet ahglar yer ahr. Imgeler, gostergeler ve imajlar
denizinde, kimligin izlerini, toplumsal karakter ve politik egilimleri yakalamak
olas1 goriiniir. Goffman’in benligin giinlik yasamdaki temsilinde, Simmel’in
metropolis ¢dziimlemelerinde, Foucault’nun giindelik/siradan olanda buldugu
mikro iktidarlarda, feministlerin cinsiyetgi ayrigmanin kanitlarim bulduklar
oyunlarda/tdrenlerde, hep bir iktidar ve hegemonik dil ve pratiklerin sakli
yiizleriyle kargilagmak olasidir. Bu agidan bosg zaman aragtirmalari, oniimiizdeki
on yillarda, ¢ok hizh bir sekilde doniisen toplumsal goriingiileri anlamak, sakl,
miiphem, mugldk dil ve temsillerin gizini bozmak igin elverigli bir kiiltiirel
miicadele alan1 olarak goziikmektedir.

Modern toplumun sakli/rtiilii yiiziinii, kiiltiirel dogasim agmaya
soyunmug sosyal teorisyenler, bos vakitteki yeni goriingiilere ve bu alandaki
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doniigiimlere artan bir ivmeyle dikkat gekerler. Bu gergevede, yagam tarzlarinin,
begeni, zevk ve haz bigimlerinin, eglencenin ve de kagisin metalastig1, pazarda
degis/tokus arac1 haline geldigi ve tiirlii aygitlar yoluyla, siki bir kontrol ve
maniple sarka¢ altinda tutuldugu gergegine vurguda bulunurlar. Kiiltiirel
aragtirmalar iizerinde uzmanlagms degisik sosyal teorisyenler, bos vaktin
iceriminde  yasanan farklagmayr  sorunsallastirarak, modernlik ve
postmodernlikle yapisal iligkisini kurmaya g¢ahgirlar. Son yillarda, 6zellikle,
J.Urry, C. Rojek, D. MacCannel, J.Dumazedier, S. Parker, G. Pronovost, E.
McCourt, R. Kraus, K. Roberts, R. Stebbins vs. gibi ¢ok sayida sosyal
teorisyen, modern bog zaman algist ve yagam deneyimleri iizerinde durur.

Bu yazida, modern bos zamanin degigen yiizii, kuramsal bir yaklagimla
irdelenmektedir. Ozellikle, bos vaktin endiistriyalizm ve modernlikle olan
iligkisi, bos vaktin ticari (kapitalist) organizasyonu, tiikketimci deneyimler, turist
deneyimleri ve postmodern yagam deneyimleri baglaminda bos vaktin kimlik
inga siireleriyle olan iligkisi tizerinde durulmaktadir.

Bos Zaman Kavramm

Bog zaman, biiyiik 6lgiide isin gerekliligi ve zorlayiciigindan kurtulma,
ozgiirlesme anlam tasir. fradi yonelmeler ve tercihleri kapsayan bir serbest
olma hali olarak da tammlanir. Bog zaman, gergekte, dzgiirlesmeden denetime
kadar bir dizi anlam igerir. Segme/tercih, kacig, spontanelik ve ozgiirlik
anlamlaniyla yakindan iligkilidir. Bos vakit, ig’in zorlayic1 diinyasindan,
gevseme, ferahlama ve de kendini saliverme durumuna bir kagis olarak goriiliir
(Hibbins;1996:23).

Bos vaktin bu anlamlari ve tasidign felsefik derinlik, giiniimiize
gelinceye kadar olabildigine farkhilagmgtir. Baglangicta, serbest olma,
Ozgiirlesme, rahatlik ve gevseme kavramlariyla daha fazla iligkiliyken
simdilerde bu anlamlardan biiyiik olgiide uzaklagmig, bireysel inisiyatifin,
istemli tercihlerin ve dzgiirliigiin alam olmaktan ¢ikarak kurumsal/hegemonik
aygitlarin  kontroliine aldiklari, farkli maksatlara gére organize -ettikleri
sinirh/sorumlu  kullanim  sigasi  olan bir zaman/yasam alam1 olarak
anlagilmaktadir (Juniu;2000). Biiyiik 6lgiide de tiiketimcilikle ve metalasma ile
karakterize olmakta ve tiiketim kiiltiiriiniin bir tiir i{izerinden boyutlandigs,-
kapitalist maksatlara ickin deneyimlenen bir yagam alami olarak gériilmektedir.
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Modernite ve Bos Zaman

Bos zaman, ayirict bir yagam alam olarak daha ¢ok moderniteyle
iliskilendirilir. Zira, ig’ten ayrigmig, gorece Ozerk bir zaman/yasam algis1 daha
¢ok modern déneme aittir. Endiistrilegmeyle birlikte, is’in anlaminda yasanan
degisme, dogal olarak, ig/islik dis1 (leisure) alamn kristalize olmasina, gorece
ig’ten aynigik 6zerk bir alanin dogmasina neden olmustur (Kraus;1998:186-188).
Bu zaman, gercekte, endiistriyalizmin sikintilarim agma ya da caligmanin
yeniden iiretilmesi maksadma igkinlik tagir. Modern Oncesi donemlerdeki,
sadece {ist smifa ait bir ayricalik olarak goriilen bos zaman ya da aylaklik,
endiistrilesme ile birlikte, sinifsal siirlar1 genisleyerek, ¢aligan alt simiflarin da
bir hakk: haline gelmistir. Marx’n ve Lafargue’nun (1883) endiistriyel caligma
diizenine karsi dile getirdikleri elestiriler, bir bos zaman hiikiimranlig
getirmediyse de, ig¢inin ¢aligma yorgunu patolojilerden gorece siyrilmasina
yarayacak bir gevseme ve ozgiirlesme hakkina kavusmasina yardim etti (bkz.
Aydogan;2000).

Bilindigi gibi 18.yiizyl, 1$/<;a11§ma alaninda koklii deglslkhklere sahne
oldu. Endiistrilesmeyle birlikte igin anlamm ve 6nemi degisti. Is etigi, is ve aile
sorumlulugu Luther’in dinsel yorumu ekseninde yeniden diizenlendi. Bog vakti
“bagsibosluk” ve “israf” zamam olarak géren piiritenizm, aylaklig1, hedonizmi,
harcamay1 ve bagibosludu da biiyiik giinahlardan saydi. Calismaya, tasarrufa,
cilecilige, hazz1 ertelemeye kutsiyet atfederek sermaye olusumunu tesvik etti.
Protestan is etifi, ¢aligma iligkilerini ve dolayli olarak da is disi alam
(6zel/sosyal alani) piiriten bir kaliba soktu. Piiriten anlays, bos vakti
denetlerken, ¢aligma saatlerinde de kayda deger bir artis getirdi. Maksat iiretimi
artirmak oldugundan, iggilerin giig ve elverigsiz kosullara maruz kalmalan goz
ardh edildi (Albee;1982:148-149).

Toplumda, zamanla, stk1 (hard) ¢aligmaya dayal patolojik sorunlar bas
gosterdi. Bunun iizerine, ¢aligma saatlerinin azaltilmasi ve ¢aliyma kosullarimin
iyilestirilmesi yoluna gidildi. Bir yandan, isgilerin fiziksel ve ruhsal génenci
icin bir yandan da insan1 makine goren isletmelerin varliklarin siirdiirebilmeleri
icin caligma dig1 alan genisletildi, eglence ve tiiketim aktiviteleri tesvik edildi.
Bos zaman, isin ve iktisadi dizgenin kendisini yeniden iiretmesinin operasyonel
bir araci olarak islem gérmeye bagsladi. Dolayisiyla, “is” ve “is dis1” diye iki
farkli/6zerk alan olustu (Juniu;2000).

Isin yeni yapisi, giindelik yasamu ve buna bagh sosyal etkilesim
konseptlerini de yeniden orgiitledi. Taylorist/Fordist ¢aligma diizeni, iglik dis1
alam kendi dlgeginde disipline ederek rasyonel bir isleyise act1.
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Bdylelikle, bos vakit alanlari, eglence ve tiiketim aktiviteleri de Taylorcu
mantik tarafindan reorganize oldu. Bir baska deyisle Taylorizm is kadar is dis1
alan1 da diizenleyerek, bos vakit ve tiiketim siireglerini kar/maliyet hesaplarma
gore yeniden yapilandird: (Webster&Robins;1989:334).

Bu siiregte, aile yapilari, sosyal iligkiler, ahlaki ilkeler, cinsiyet rolleri,
kiiltiirel ve politik iligkiler de kokli bir anlam kaymasina ugradi. Toplumsal
igleyiy mantigi/mekanigi kokten degisti; yasam tarzlari, insan, toplum, evren
algilart  ve hayata iligkin kurgularda  biiyiik degismeler  oldu
(Kelly&Freysinger;2000:38). Eski topluma ait, klige anlayislar ve yasama
tarzlan bilyiik dlgiide deisti. Erken kapitalist dsnemdeki gileci etik esnemeye
baglad: ve yerini yasamdan haz almaya, ¢aligmanin insanmn kaderi olmadig:
anlayigma birakti. Kapitalist sistemin giderek iireticilerden ¢ok tiiketicilere
ihtiyag duymasi da, bos zamanin tiiketimci organizasyonuna ivme kazandirdi
(bkz. Argin;2003). Artik piiriten ¢aligma degil, aktif tiiketicilik, hazcilik ve
gosterisei egilimler Gnemsenir oldu. Yeni kapitalizm boylelikle, artan {iretimi
masetmenin yolunu bu sefer, tiiketimciligi yiicelterek, tiiketim siireclerine
yatirim yaparak saglamaya ¢ahgiyor. Bu siiregte de, Taylorcu iiretim ameliyesi,
aynen tiiketimi artirma stratejileri i¢in de kullanilir oldu. Bunun icin, reklam,
propaganda, moda, gosterigci egilimler, kamuoyu etkisi vs. kullanilds.
Boylelikle, endiistriyel kapitalizm, varligim tiiketimcilik tizerinden ikame
etmenin bir yolu olarak bog zaman: maksath bir diizenlemenin nesnesi haline
getirdi (bkz. Juniu;2000:70, Roberts;1999:189).

Bog vaktin sistem igi restorasyon igin etkili bir arag olarak goriilmesi,
dogal olarak bu zamana biiyiik yatimlar yapilmasina her seyden Once de bog
vaktin nicel boyutunun genigletilmesine yaradi. Bog vaktin artirilmasinin genel
sistem igin hayati bir gereklilik olarak goriilmesi, bu alanmn profesyonel
tanzimini olanakh kildi. Genel sistemin iirettiZi is yorgunlugu, yalmzhk ve
yabancilagma, kitle iiretiminin karsilagtigi sorunlar, sosyal barig ve adalete
duyulan ihtiyag vs. gegmisle kiyaslanmayacak bir bos zaman ortaya ¢ikard.
Caligma siiresi ve ozellikle de kol emeginin calisma siiresi giderek azald:.
Marx’in Komiinist Manifesto'yu kaleme aldig1 tarihlerde Parisli isgiler yilda
3500-4000 saat galigirken, bu say1 simdilerde 1800 saatin altina kadar inmigtir
(bkz. Beneton;1991:97, Applebaum;1997:48). Ayrica, hafta sonu tatilleri, iicretli
izinler, 6 haftay: bulan yillik izinlerle bos vakit nicel olarak artmakta ve dogal
olarak bu alanda etkinlik gosteren sektorlerde (6zellikle kiiltiir ve eglence)
bilyiime goriilmektedir.

Bundan dolayi, bugiin, "bog zaman devrimi" tabiri, artik fantastik bir
imgeye gonderme yapmamakta, daha ¢ok bir gergeklige igaret etmektedir.
Giindelik yagsamda bos zaman ugragilarinin baskin hale gelmesi, benligin sunum
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ve kigiligin ikame alami olarak iglev gormesi de soz konusu realiteyi
dogrulamaktadir. Bundan dolayi, ¢agimizi, "bos zaman ¢ag1", "bos zaman
uygarli1", "bos zaman toplumu" olarak nitelendirenlerin sayis1 da giderek
artmaktadir (bkz. Seabrook;1995:97-104).

Bugiin, bog zaman, tiikketim, kimlik ve toplumsal temsil agisindan
modernitenin yeniden iiretim kanallarina en bilyiik girdiyi saglayan unsurlardan
biri durumundadir. Modernlik, degisik aygitlar (endiistriyel, teknolojik) yoluyla,
bos zaman iizerinden egemenligini pekistirmeye ¢aligir. Artik bos vakit alanlari,
modernligin gostergeleri, imajlari, sembolleri ve statii/kimlik parametreleri
dogrultusunda organize olmaktadir. Eglenceler, seyirlik oyunlar, hobiler,
oyalanma/avuntu etkinlikleri, mekanlar, aligveris merkezleri, tema parklari,
medya ortamlari, televizyon gosterimleri, video/bilgisayar oyunlari, turizm
etkinlikleri vs., modernligin yeniden iiretimini saglayan, kapitalist isterler
dogrultusunda organize olan kurgusal/paket yasam alanlarim olusturur.
Modernligin iiretiminde bog vaktin tagidif1 deger, daha ¢ok modernlige ickin
gostergeler igin kirh bir degis/tokus pazar1 olmasindan kaynaklanur.

Kapitalizm ve Bos Zaman Endiistrileri

Bos zamanin igerimindeki farklagma, kendisini en ¢ok da, bos vaktin,
metalagmasi ve kapitalist piyasa i¢in operasyonel bir deger tasimasinda gosterir.
Kapitalizm, bog zamana doniik olarak tiiketimi artiric1 bir strateji giider. Artik,
cileci iiretime, hard caligmaya ve piiriten etike degil, sadece, iiretimi
massedecek enstriimanlara gereksinim duyar. Amag, tiiketimi artirmak, iiretici
siireclere siireklilik kazandirmak ve tiiketimi global 6lgekte yaygmlastirmak
oldugundan, hemen her alan kapitalizmin tiiketimci siyasasinin hayata
gecirilebilecedi bir pazar halini alir. Bu baglamda, bos vakit siirecleri, ¢aligan
kitlenin tiiketime kosulmasi agisindan iglevsel bir deger tasir (bkz.
Rojek;1995:12-35). Kapitalizm bu siiregte, bir yandan g¢ahigmayr yeniden
iiretmek bir yandan da anamalci iiretim siireglerine dinamizm katmak icin bos
vakti artirma ve bu alam denetim altina alma miicadelesi verir. Bugiin, bos vakit
alanlari, biiyiik endiistrilerin, holdinglerin, sirketlerin kiyasiya rekabet ettikleri
karh bir ticari alam temsil eder. Kapitalist iiretim siirecindeki rasyonel/ticari
tasarruflar, bos vakit/turizm siireclerine de taginmakta ve buralar da, rasyonel ve
karhlik temelinde organize olmaktadir (bkz. Fiske;1999:90-91).

Bos zamamn artist ve bu zamanin sistem i¢i kanallara hayatiyet
kazandiric1 tarzda organizasyonu, hi¢ kuskusuz, modern zamanlara 6zgii bir
olguyu, “bos zamanlar1 degerlendirme endiistrisi”ni ortaya c¢ikarmustir. Bos
zaman endiistrisi, bog vaktin piyasa degerinin olmasi, meta-degis tokus alam
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olarak iglem goOrmesi, dahasi ticari olarak Orgiitlenmesine igaret eder
(Hibbins;1996:23). Bu endiistri, gosteri sanatlari, radyo, televizyon, oyun ve
diziler, sinema, tiyatro, miizikhol, stadyumlar, yiizme havuzlari, para
makineleri, jimnastik salonlari, sirk, lunapark, kumar, kitle konserleri, faging ve
karnavallar, kitle turizmi, gosterise dayal tiiketim vb. alanlari igine alir. Bu
endiistri, ayrica, seyahat acenteleri, otel ve moteller, kamp malzemeleri, deniz
ve dag sporlari igin gerekli malzemenin iiretilmesi ve pazarlanmasina kadar
yayilan oldukga genis bir pazar kapsar. Bog zamamn artmasi, bu alanda pazar
paym artirmak isteyen sektorlerde kiyasiya bir rekabeti kigkrtir
(Benington&White;1992:11-15).

Refah iilkelerindeki iicretli izinlerin artinlmasi da, tatil ve seyahat
kiiltiiriniin yerlesmesine yol agmugtir. Bu siiregte kitlenin gezi/seyahat
beklentilerini pazarlayan dev endiistriler (tatil/seyahat endiistrisi) ortaya
¢ikmigtir. Bu endiistri, gezi, hobi, dag turizmi, deniz eglenceleri, kondiisyon
merkezleri vs. yoluyla, “hizl1 kir’a” ulagsmay:1 hedefleyen ekonominin en hizli
bilyilyen birimini olugturur (Kraus;1994). Seyahat acenteleri, giderek daha fazla
gezi programlan iiretir ve her sosyoekonomik kesimden insanlan gekebilecek
cazip firsatlar sunarlar. Spor sahalan, agik/kapal yiizme havuzlan, kitapliklar,
hobi kurslari, sanat ve bilim aktiviteleri vb. paket etkinlikler, kitlenin bos
vaktini denetlemenin bir pargasimni olusturur. Sayisiz sirket, smirsiz secenek
sunmak suretiyle, bos vakti kontrol etme ve disipline sokma y6niinde biiyiik bir
yaris icindedirler.

Bu yarigin en fazla yasandifi iilkelerin basinda ABD gelir. Birlesik
Amerika’da popiiler zevk ve deneyimlere hizmet eden sektorlerin disinda, iist
smifa seslenen yeni endiistriler inanilmaz &lgiide biiyiimekte ve yeni/sira digt
deneyimler icat etmektedirler. Bunlar arasinda 6zellikle sualti turizmi oldukga
dikkat cekicidir. En hizli biiyiiyen sektorlerden biri olan sualt1 turizminde, gok
sayida turizm denizaltis1 faaliyet gostermektedir. Bunlarin yillik cirolar1 150
milyon dolardir. 45 dakikalik bir turun fiyat1 65-85 dolar civarindadir. Yakin
gelecekte 6zel denizaltilarin moda olacagi ve bunlarin biiyiik isler yapacaklari
tahmin edilmektedir. Ayrica sualt1 otelleri de biiyiik ilgi ¢ekmektedir. Yine,
Disney’in ilk gemisi, 2700 yolcu kapasiteli Disney Magic de, seckin bos zaman
arzulayanlarin beklentilerini fazlasiyla karsilamaktadir. Ayrica, Recreational
Equipment Inc. (hem magaza hem de cam duvar ve selalelerle gevrili konulu
park), NBC ve perakende magazalar zinciri ve NBC sports (aile eglencesi
yaratmaya c¢alisir), Lucas Films, Levi’s, MGM, Disney ve Harrod’s London,
McDonald’s, Macy’s, Globe Theatre, Warner Brothers, The Rolling Stones,
Aqua, Disneyland, Dreamland vb. sayisiz sirket, orgiitlii ve ticari bog zamanin
6nde gelen endiistrilerini olugtururlar (bkz. Jensen;2003:159-176).
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Thompson’in, Ingiltere’de tatil endiistrisi iizerine yaptig1 bir aragtirmada,
bu endiistrinin global dlgekte biiylidiigii ve ekonominin en kérh sektorii haline
geldigini belirtir. Bu alandaki sirketlerin kiyici rekabetleri, tatilcilerin deniz agtr1
seyahatleri ve iilke i¢indeki turistik hareketlilikler, biiyilk meblaglarin dondiigii
dev bos zaman endiistrileri ortaya cikarmugtir. Ozellikle, British Airways
Holidays, Rank Travel, Blue Sky, Thomas Cook, Global ve Holiday Club
International vb. yiiksek cirolu girketler, bog zaman ve tatilleri, artik tecimsel ve
endiistrinin imkanlarina bagiml hale getirmislerdir (1995:173-180).

Ayrica, sayisiz dernek, vakif, kilise, devlet ve belediye de bos vakti
profesyonel tarzda kullanima agma yoniinde hizmet (aracilik/damigmanlik)
vermektedirler. Seyahat acenteleri, otelciler, tatil beldesi yoneticileri, spor,
dans, miizik, sanat 6gretmenleri vs. oyun ve bos zaman konusunda aracilik
yapmak suretiyle, bu alan1 profesyonel ve o oOlgiide ticari bir diizenlemenin
nesnesi haline getiriyorlar (Kraus;1994:42). Artik, bos vakitlerde sunulan
etkinlikleri tiiketmek igin profesyonel yardim almak gerekiyor. Kaliteli
deneyimler yasamak, bos vakti nitelikli enstriimanlar yoluyla geg¢irmek igin
kurslara, fitness center’lere, body building’lere, aktivasyon merkezlerine, film
kliiplerine iiye olmak, igin uzmanlarindan destek almak gerekiyor.

Bos zamanin degigik agilimlar1 iizerinde duran Pronovost, bos vaktin
artik kendi bagina 6zerk bir ekonomiye/endiistriye doniigtiigii ve kapitalist
sistemin olduk¢a karli bir alanini olusturdugunu belirtir. Bos zaman
ekonomilerini Pronovost, iki biiyiik kategoriye ayirir. Bunlardan biri, bog zaman
ekonomilerinin Orgiitlenmesi baglaminda, piyasa, mal ve hizmet iiretimi, is
boliimii, teknoloji tiretimi, sirketler, emek pazarn ve iggi hareketi gibi
unsurlardan olusurken, ikincisi; bog zaman etkinlikleri ekonomisinin sosyal ve
kiiltirel boyutunu igermekte ve bu da; zaman incelemeleri, bos vakit
aktiviteleri/deneyimleri vs. den olusur (Pronovost;1998:86).

Bununla birlikte, modern teknolojik imkanlarin artmasiyla bog zaman
“aragsal” bir nitelige kavugmustur. Televizyon, radyo, sinema, bilgisayar
oyunlari, internet, miizik enstriimanlari, VCD, kamp malzemeleri, sans
oyunlari, gesitli eglence aletleri, oyuncak sanayi vs. bos zaman aragsal bir
hegemoniye doniigtiirmiigtiir. Bos vaktin aragsal hale gelmesi, bu alanin
bagimlilik sarmali icine hapsolmasini getirmistir. Araglara dayali olarak
farklilagan ilgi ve begeni kaliplari; 6rnegin, sorfgiiliik, su dalgicligi, motosiklet,
yarig arabalari, bilgisayar oyunlari, miizik enstriimanlar1 vs. de, bos vakti
aragsal imgelerle 6zdes kilmakta, ayn1 zamanda araglara dayali bos vakit alt
kiiltiirlerinde sonsuz bir gesitlenmeye yol agmaktadir.
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Bos vakit, bu noktada, endiistriyel akil ve anamalci zihniyetin denetim
¢arki i¢indedir. Kapitalist kdr marjini artirma esprisi, calisma dig1 tiim alanlari
kendine bagimli/koloniyal bir mecrada tutar. Kapitalizm, kar’a gétiiren etkinlik
ve aragsal mamul iiretmekle kalmiyor aym zamanda, iiretimin emilmesi icin
haz, arzu, talep vb. tiiketme egilimleri de iiretir. iktisadi dizge, gesitli
manipiilatif aygitlar yoluyla (reklam, propaganda, moda, kitle atraksiyonlari vs.)
anamalcl garkin donmesi igin kontrolsiiz tiketim hirsmi siirekli kigkirtir.
Kitlenin eglence hayatii diizenlemek, yeni ve 6zgiin eglence fantezileri
tiretmek igin ¢ahsir. Bu baglamda, sinema, TV, tiyatro, eglence salonlar, oyun
kdyleri, turizm, sportif rekreasyonlar vs. gibi ekonomi diinyasinmn énemli bir
sektoriinii olusturan ve belki de insanlik tarihi iginde hi¢ bir donemde benzerine
rastlanamayacak bigim ve oOlgiide yeni bir “leisure world” ortaya ¢ikmugtir.
Oyle ki bu durum modern toplumu “bos zaman toplumu/uygarhigs” seklinde
adlandirilmaya da gotiirmektedir.

Tiiketimci Bos Zaman: Tiiketim Deneyimleri ve Kimlik Insar

Modern toplumda tiiketim hayatin en merkezi unsuru, onun etrafinda
organize olan ve yaganan depresif/sizoid yarilmalarin 6niinii almada basvurulan
sihirli bir degnek gibidir. Tiiketme fiilinin nerdeyse bir kutsiyet halesiyle ¢evrili
olmasi, onun uzandig1 tiim yasamsal alanlari da biiyiiliiyor, pariltih bir ¢ekim
merkezi haline getiriyor. Modern toplum, gegmiste iiretime atfettigi kutsal zirhs,
artik tiketim i¢in dolagima sokmakta, tiiketimciligi bir ideolojik deger,
yasamsal bir gereklilik, kendiligimizi ifadelendirmenin en panltih yolu olarak
sunmaktadir. Bu ugurda, hegemonik iktidar aygitlari, s6z konusu giidiilerin,
degerlerin, ideolojilerin kitlesellestirilmesi, yaygin kabul gormesi yolunda savas
vermektedirler. Televizyon, sinema, reklamcilik, moda, kamuoyu vs. yoluyla,
egemen dizge tiketimci giidiilerin ikamesine ¢alsir.

Modern kapitalist diizen, varligim tiiketim iizerinden insa ettiginden,
tilketimciligi basat bir deger olarak sunmayi bir vazife biliyor. Artik tiiketim,
refah toplumuyla birlikte, rasyonel tercihlerin dtesine uzanms, benlik, simifsal
temsil, kagig, farkhihik, psikolojik tatmin ve kimlik ingar gibi degisik ifade
dillerine kargiik gelmektedir. Bu yoniiyle tiiketim, bir yasamsal pratik,
varolugsal bir farkindalik adasi gibidir. Tiketimin farkli tatmin arayislarma
yanit olabilmesi, tilketme edimini fetisgi bir yonelmenin nesnesi haline
getirmigtir. Tiiketme ediminin, rahatlamak, gevsemek, Ozgiirlesmek,
sahiplenmek ve hiikmetmek gibi bireysel iktidara hizmet eden bir hegemoni
duygusunu bireye vermesi, tiiketimciligin kolayca benimsenen, 6zdesim kurulan
duygusal bir boyutu olduguna isaret ediyor.
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Bu yiizden, tiiketimcilik kimligi, simf, statii, ik, etnisite, yas, cinsiyet
vb. kategorilerin tiimiince cargabuk kabullenilen, yansima bulan bir ortak
referanslar kiimesi haline geliyor.

Bu yoniiyle tiiketimeilik, farkli igerimler ve gelisik/catisan duygular
temelinde cereyan eden bir deistokus rejimidir. Bugiin i¢in, tiikketimin hem
sigas1 geniglemis hem de tiiketimin igeriminde ¢esitlenme/zenginlesme
olmustur. Kapitalizm igin artik en az iiretim kadar tiiketim de hayati bir 6nem
tagir, bu ylizden {iretimi artiric1 stratejilere aynen tiiketimi artirmada da
basvurulur. Ozellikle, “bilimsel yonetim ilkeleri” tiiketimi artirmada bagvurulan
bir siyasa (toplumsal taylorizm) olarak islem goriir (Kumar;1999:187). Bu
strateji tiiketim kadar diger 6zel/sosyal yasam diinyalarina da biisbiitiin niifuz
etmistir. Hemen her alan iktisadi aklin kontroliine girerek rasyonel bir boyut
kazanmus, is’in rasyonalitesi (kapitalist etik), bos vakit deneyimlerini kolonize
etmistir. Modern bunalti, kagig¢1 egilimler, degisiklik arayislari, kapitalist
rasyonaliteye yenik diigmiistiir. Rojek ve Ritzer, bu baglamda, bos vaktin, artik,
duygusal yasamin bir par¢asi/uzantisi olmaktan ciktigini, gayrisahsi, akilel,
orgiitli daha dogrusu biirokratik bir boyut kazandigimi ileri siirerler (bkz.
Rojek;1993, 1995, Ritzer;2000). ‘

Kapitalizm icin, bog zaman, gergekte, tiiketimcilik kurgusunu- hayata
gecirecek bir pazan ifade eder. Artik iiretim igin, yogun (siki/hard) ¢alismaya
gerek yoktur. Sistem, bir yandan artan iiretimi massetmek, diger yandan,
caligmaya dayah patolojilerin terapisi igin bog vakti profesyonel anlamda
organize eder. Boylelikle, bog vakitler, dzgiirliik, tercih, dogalhik, otantisite,
entelektiiel derinlik ve duygusal yagsamin zenginlesmesini defprl. daha gok
maddiyatcilig, tiiketme cogkusunu, ayinsel annma duygusunu, paket hayatlan,
etkinlikleri, sinifsal/statiisel kimlik imgelerini tiiketmeyle egdeger hale gelir
(Hemingway;1996).

Artan tiiketimcilik, modern toplumu, biisbiitiin titketimci bir baglama
oturtur. Bu toplumda, zaman, mekan, sosyallik, eglence, dostluk, cinsellik vs.
reel igeriminden kopuk, pazarda satilan, degis-tokus degeri olan birer nesneye
déniigiir (Baudrillard;1997:193). Iktisadi akil, hemen her etkinligi metalagtirarak
paraya tahvil edilebilen bir mecrada tuttufundan, modern birey, rasyonel
iliskiler kurar, kar/maliyet hesaplar1 yapar, hayat: maksimum fayda gézeterek
yasar (bkz. Ritzer;2000:124-126).

Bu cercgevede, giindelik dolagimda olan hemen her tiir iligki, birliktelik
ya da sosyallik, sz konusu metalagmadan payma diigeni alir. Bu yiizden,
modern sosyallikler, “duygusallik”, “adanmmshk”, “paylagmacilik” igermezler,
sahte ve yapay iligki kurgularmdan olugurlar. insanlar1 bir araya getiren, ortak
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harekete sevketen sey de, gergekte tiiketimciligin dar/genis cagristirdiklaridir.
Modern bireyin “tiiketim igtahi” bir defa tahrik olmustur. Onu bekleyen rol,
ortak ve yapay arzularin pesinden kogmaktir. Haz, arzu, meta, marka ve
mekénlar kigkirtilmig zevk duygusunun tatminine kosulmus nesnelerdir. Birey,
tiiketmek suretiyle varolugsal adaciklar bulma sevdasina kapilmistir ve bu
ugurda derin ruh burkulmalar yasar. Girdigi, katildig1 sosyallik iiniteleri,
ondaki yabancilagmay, yalmzhig biisbiitiin artirir. Zira, birey grupsal/toplumsal
kiimelerde aradig1 seyi gogu kez bulamaz; igini dokecek, paylasacak, giivenecek
insan bulmakta zorlanir. Riesman’in derinlikli bir sekilde analizini yaptigi
“yalmz kalabahk”, Goffman’mn “uygar ilgisizlik” dedigi sey, tam da burada
modern bireyin yagadifi derin trajediye isaret eder. Artikk modern toplumun
dolasima soktugu grup, parti, kliip, téren vb. sosyal toplagmalar, sadece
tiiketilen nesnelerden biridir. Onlarla iligkimiz, ruhsal, duygusal, i¢sel bir bagi
refere etmez. Gelip gegicilik yiiklii, bir iz ve isaret birakmadan girip ¢iktigimiz
cargilar, plazalar, aligveris merkezleri gibidirler.

Bu baglamda, modern tiiketimcilik, her sey gibi, sosyalite algmmzi
doniigtiiriiyor, igini bosaltiyor, metasal bir igerikle yiiklemliyor. Tiiketimci
giidiiler, bireyin yagsamsal yonelimi olup, her seye sahip olma tutkusu, bencilik
ve narsist duygularin hiikiimranhgm getiriyor. Tiiketmekle rahatlamak,
ozgiirlesmek, adamdan sayilmak, hiikmetmek vs. 6zdes hale geliyor. Boylelikle
tiiketimcilik bir ideolojik fenomen, varolugsal bir iktidar aygitina doniisiiyor. Bu
yiizden, modern birey iktidara ulagmanm yolunun tiiketimcilikten gegtigini
biliyor. Tiiketmek hayatin asli gayesi, temel pratigi ve toplumca onaylanmanin
biricik mesrulastiricis1 oluyor. Bu noktada Bauman, artik modern toplumun,
titketimciligin tlirlii boyutlanmalarina alan agti§1, bunun iizerinden doniistiiglini
belirtiyor. Yeni toplum piiriten ¢aligma etiginden tiimiiyle kopmus, tiiketimin
merkeziligini kesfetmis, hatta tilkketimde estetik dlgiileri yakalama derdindedir.
Tiiketimei edimler bu noktada, her tiir kimliklenme amelesinin de orta yerinde
durur, onlara niifuz eder, doniistiiriir ve yeniden iiretirler (Bauman;1999:39-51).

Modern bos zaman, nihayetinde tiiketimcidir ve tiikketim etrafinda
organize olur. Ozellikle biiyiik kentlerde yasayanlar, bir tiketim ayinine
katilircasina hayat1 “ahigveris” odakh yasarlar. Vitrinleri seyretmek, aligveris
merkezlerinde dolagmak, tilketim ¢1lginhigina bir sekilde (aktif/pasif) katilmak
kent insanimin basat y6nelimini olugturur. Bu durum, tiiketimci ideolojinin ne
olgiide igsellestirilmis olduunu da agiklar. Boylelikle, modern yagamsal
pratikler, biisbiitiin, tiiketim, metalagma, kar/maliyet hesaplar1 ve rasyonel
tasarruflarla karakterize olur. Kellner (2001:205) de bu noktada, tiiketimin
basatligima vurgu yapar ve modern bog zaman anlayigmm tiiketim gilgmhgma
ickin gekilde organize oldugunu belirtir. Baudrillard’da Tiiketim Toplumu (1997 )
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adl1 klasik eserinde, tiikketimin farkl igerimlerine isaret etmekte ve bu toplumda
tilkketimin artik reel boyuttan tiimiiyle siyrildigi, simf, statii, prestij, benlik,
kimlik ve kendilik imgesi olusturmakla iliskili oldugunu belirtir. Insanlarin
tiiketimci performanslarimi yiikseltmek suretiyle, itibarli konumlar ve imajlar
edinmenin ¢abasi iginde olduklarini ileri siirer.

Tiiketimeiligin yiiceltildigi toplumsal vasat igin; metalarin, markalarin
izini silirmek, gosterge toplayicilifn yapmak, tiiketimde estetik boyutu
yakalamak vs. hayatin bildik/siradan  suretini yansitir.  Tiketim,
bireysel/toplumsal pozisyonlar1 belirler, yasamsal duruslara niifuz eder.
Tiikketme Dbigimi ve performansi, smif, statii, benlik ve kimlik
temsilinde/ikamesinde anahtar bir deger tasir (bkz. Katz&Gerro;1999:628).
Kiginin, sahiplik kurdugu esyalar, vakit gegirdigi mekanlar, yasadifi muhit,
giyim, yeme ve eglenme bigimleri, toplumda kim oldugu ve nasil biri olduguna
iligkin ontolojik sorulara karsilik gelir. Bir bakima kisi tiiketmekle ve tiikettigi
seyler 6lgiisiinde toplumsal kimlik/aidiyet matrisi yakalar.

Bu noktada, Veblen, Leisure Class (Aylak Sinif) adl1 eserinde bos vakti
olan ve gosterig¢i tiketim yoluyla varhifim ikameye calisan simfi, artik
klasiklegsmis kuraminin odagina yerlestirir. Ona gore, bu simf igin “miilkiyet”,
“servet” ya da “zenginlik” hayat1 anlamlandiran yegane unsurlardir. Seckin
tiiketim araglari, iist begeni tarzlar ve moda, varlikli/serbest zamanlh bu smmfin,
alt simiflar1 kenara itmek i¢in kullandig1 iyelikleri olusturur. Bu simf iktisadi
giiclinii, gosterisci bir tutumla, israf temelli sergilemeye ve digerleriyle fark
yaratic1 bir sekilde kullanmaya cahsir. GOsteris¢i bos zaman ayni zamanda,
bagimli kesimin Gofkesini biisbiitiin tahrik eder (Veblen;1995:102-114). Rojek,
Veblen’in iizerinde durdugu “gosterigci bos zaman” ve “gosterig¢i tliketim”
kavramlarinin, gergekte, modern toplumu anlamada anahtar role sahip
olduklarim1 ve bu kavramlarin elestirel teoriye de kayda deger katkida
bulunduklarim belirtir (Rojek;1999:212). Ne var ki, modernligin su evresinde,
“gisterigei tilkketim” belli bir simifin imtiyazi olmaktan ¢ikarak kitlesellesmis ve
tiiketimin kendisi, gosterig iizerinden sinifsal konumun iiretilmesinin dtesine
uzanmistir. Bos zaman, simdilerde, kitlesel Olgekteki bir tiiketim etkinligi
dolayimiyla, statii yapici, kimlik kurucu ve benlifin sergilenme siireclerine
hizmet eder. Bog zaman, bir bakima, ig gibi, aktivite gésterme ve performans
zamamdir.

Tiiketimcilik ayn1 zamanda, farkli kesimler igin degisik anlamlar da
tagir. Ornegin, Pressdee, Avustralya’daki biiyiik bir aligveris merkezi iizerinde
yapti1 aragtirmada, igsiz genglerin de bu mekénlarin miidavimi olduklarim
belirtir. Bu kesimi tanimlamak igin “proletaryen aligverig” terimini kullanan
Pressdee’e gore, harcayacak paralar1 olmamakla birlikte bol vakitleri olan bu
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insanlar gergekte metalar1 degil, mekam ve imgeleri tiiketirler. Gengler, bu
mekénlan tiiketerek toplumsal farkliliklarim ve bastirilmis kimliklerini asma,
Oykiindiikleri kimlikler inga etme yoluna giderler (Fiske;1999:52). Boylelikle
aligveris merkezleri, “tiikketim katedralleri”, “shoping mall”lar, “tiiketim
saraylar1” vs. olarak da adlandirilan bu mekanlar, meta tiiketimi diginda farkli
agthimlar; kimlik, gosterge, imaj ve mekansal tiiketimin de adresi olurlar.
Bugiin, aligveris merkezleri, plazalar, giizellik salonlari, yiizme havuzlar,
konulu restoranlar, fitness center’ler, siber aligverig merkezleri, hediyelik esya
diikkdnlan, eglence parklari, oyun koyleri, Disneynland, Dreamland,
Fantazyland vb. bos zaman diinyalari, smifsal imgelerin, imaj, statii, gosterge ve
kimlik implikasyonlannin tagiyicisy, atfedicisi durumundadirlar.

Bu siregte, kent imgesi de, giderek tiiketimcilikle 6zdes hale gelmistir.
Kentlerin tuketimar kihiire biinyelerinde genis bir alan agmis olmalari, kent,
henthhih, kentsel mekan ve bunlara dayall imgelerin de doniismesine neden
olmaktadir. Kentlenin bu yeni goriiniimleri, kentli yurttaglarin hem bog zaman
algilanm donigtirmekte, hem de kent baglaminda yeni kimliklenme siireglerini
dogrudan beslemektedir. G.Simmel, “Metropolis ve Zihinsel Yagam” adl
denemesinde, sehirlerde, insanlarin kigisel varoluslarim, statiilerini ve simfsal
konumlarini, tiiketim yoluyla ikame etmeye caligtiklarmi belirtir. Bireyler
varoluslarini irrasyonel disavurumlarla, belli tiiketim kaliplarma sifinarak
kurmaya galigarlar. Simmel’e gore, bireyler kentli kimlik sergileme adina; statii,
moda ve bireysel farkhiliklar pesinde kosarak sahte kimlikler/bireysellikler
kurmaya gahgirlar. Onlar, simfsal hiyerarsideki yerlerini ve kimliklerini ifade
etmek ve diger kesimlerden kendilerini ayrigtirmak igin tiiketimin fark yaratici
giiciinii fazlasiyla kullanirlar (Storey;2000:140).

Bu baglamda, McRobbie’de, insanlarin kimliklerinin nemli bir kismim,
satin alma ve tilkketme eylemleri yoluyla edindiklerini belirtir. Ciinkii tiiketimci
kiiltiir, bireyin kendini sunma, ifade etme, konumlama arayiglarina ¢oklu
kargiliklar verir (1999:56). Tiiketmekle bireyler, ihtiyag duyduklari seyleri satin
almanin Gtesinde bir tiir varoluslarim ikame ederler. Varolus, biitiinsel olarak
benligi kurma, kimlik inga etme, sosyal olarak kendisini bir yerlere oturtmak
anlamina gelir. Tiketmek ya da meta fetisizmi en biiyiik deger olarak
goriildigiinden, varolus tiiketmekle egdeger bir anlama kavusur. Tiiketmek, bir
tir hayatin asli gayesi, bireysel ve toplumsal benligi insa aracidir (bkz.
Baudrillard;1997, Bocock;1997, Roberts,1999).

Tiiketimei kiiltiir, gergekte, narsist bir bireyciligi kiskirttigindan, bireyin
tilketme, sahip olma diirtiilerini ahlaki ilkeleri yok edercesine kullanir.
Tiketmekle varolusunu ikame ettigini diigiinen insanmn mutiuluk aigisi bu yonde
sekillenir.
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Sahip olmadigi, yeterince tiikketemedigi durumlarda ruh burkulmalari,
hayata kiisme refleksi ya da digadoniik saldirgan tepkiler kaginilmaz hale gelir.
Tiiketim odakli, rasyonel ve 6rgiitlii yagsam, hi¢ kugkusuz modern insam derin
kimlik krizleri ve irrasyonel digavurum pratikleri sergilemeye iter. Modern
bireyler her zamankinden daha fazla, yalmz, narsist, egoist, pragmatist ve
yabancilagmis deneyimler yasarlar. Bu toplumda, 6zel/sosyal yasam diinyalan
neredeyse tiimiiyle, kirlilik gozetilen iktisadi miibadele gevriminin bir pargasi
gibidir. Dogal olarak, bos vakit alanlar1 da, duygusal yagamin merkezi olmaktan
¢ikmig durumdadir (bkz. Mestrovig;1999:174-180). Rutinlik, tek diizelik, standart
ve ticari dlgiiler her tarafa sinmistir. Spor, miizik, eglence, sanatsal yarati vs.
dogal iceriminden uzaklagmg, dev endiistrilerin kontroliinde, baglamindan
kopuk maksatlara ickin boyutlar kazanmstir.

Hemingway de, bu baglamda, bos zamanda yasanan farklagmaya temas
eder ve bog vaktin ve tiiketimin anlaminin buharlagtifi, “metalagma” ve
“tiiketimcilik” le deforme oldugu bir yeni hal’e isaret eder. Modernlikle birlikte
bos vakit sorunsallagmigtir ve dogal igeriminden bosalarak maddiyatgiligin s1g
hinterlandina hapsolmustur. Bos vakit, artik ne kigisel gelisim ve derin
diisiiniimsellik ne de sosyal fayda zamamdir. Sadece tiikketme edimini hazci
boyutlarda yasama ani/alanidir. Tiiketim merkezli bu bos zaman politikasi,
bireye tiiketimci statiiler ve kimlikler atfetmekle birlikte, endiistrilegsmenin
tahrip ettigi sosyal dayanigma duygusunu restore etmekten uzaktir. Bugiin igin
tiiketimcilik, parayla tuzaga diigiiriilmemiz anlaminda bizi tiikketmektedir ve bos
zamanda bulunan yaraticilik ve sosyobilite unsurlarindan eser kalmamigtir. New
Road Map Foundation’a gore, siirsiz tiiketimcilik Amerikan Riiyas: goz oniine
alindiginda da adil degildir ve simdilerde bu, bir kabusu, karabasami
andirmaktadir. Zira, biz “maddi anlamda zengin, mutlulukta ise fakiriz” dir
(Hemingway;1996:36-37). ‘

Roberts da, Leisure in Contemporary Society adli eserinde, yeni bos
zamanin tiiketimci boyutunun oldukca dikkat gekici oldugunu vurgular. Bos
zaman, neredeyse, eski anlamlarindan radikal bir gekilde kopmus, tiiketimcilik
etrafinda yeni deger ve igerimler kazanmmgtir. Ona gore, bos zaman tiiketimci
bir yagsam alanmidir. Bos zamanin degeri de, bireylerin harcama firsatlar1 ve
tilkketim performansiyla oOlgiiliir. Tilketim estetize edilmig, mistik bir boyuta
kavugmus, bir tiir dini vecd boyutunda yasanir. Roberts’a gore, bu realite,
tiiketim ve tiiketici kiiltiirliniin giiciinii abartma anlamu tagimaz. Ticari sektor,
bos zaman, tiiketimi yonlendirmek ve kontrol etmenin yam sira, benligi ifade
firsat1 olarak da diizenler ve bog zamam paraya tahvil edilebilir bir noktada tutar
(Roberts;1999:170-171).
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Oz itibariyle bos zaman, moderniteyle birlikte, tiikketim odakli yeni
degerler kiimesiyle gevrilmis, bir bakima modern bos zamana “tiiketim(cilik)”
damgasmi vurmugtur. Bireylerin sahip olduklart “harcama giicii”, bos
zamandaki diigliniimselligi, duygusallifi, dogalbk ve otantisiteyi golgede
birakmigtir. Modern bos zaman, boylelikle, tiiketimin iktidarina dayal yeni
yasam tarzlar, sosyal temsiller ve kimlik orgiileriyle tanimlanir olmustur. Yeni
toplum, tiiketim kiiltiiriiniin her yere niifuz ettigi, toplumsal situasyon ve kimlik
konfigiirasyonlarim1 sekillendirdigi bir toplumdur. Bu gergevede, tiiketimci
kiiltiir, bilyiik 6lgiide bos vakit gegirme alanlarini kusatan genis bir rol dairesine
nifuz eder (bkz. Kivel;2000:79-81). Tiiketimci bog zaman atraksiyonlari,
ozellikle, modern reklamcilik, moda ve kreasyon, kitle iletigim araglari, film
stiidyolari, eglence mekanlari, tikketim saraylan vb. kurumlarin giicii ve
manipiilasyonuyla, benimsenebilir kimlik kaliplarim refere eder.

Bu kurumlar, etkin niifuzlaniyla kitlenin pasifizminden ve goniillii
katihmindan total bir iktidar 6rgiisii ¢ikarir. Sahip olunan kimlikler, biiyiik
Olgiide iktidarm araglan tarafindan gogu zaman iradi yonelim disinda zorla,
mecburiyetmis gibi benimsetilen igreti kimliklerdir. Birey, kimliklerin
kes/yapigtir  zelligini, uguculuunu, siirekli yenilenebilen o6zelligindeki
istikrarsizhm fark edemez. Bu durum, tam da postmodernizmdeki kimlik
temsillerinin genlikli gosterisine karsilik gelir. Modern/postmodern kimlikler,
acik ya da Ortiilii olsun, s6z konusu tiiketimci bos zamamn karmagik/kaotik
diinyasindan biiyiik destek alir. Bog zamanda tiiketimci giidiilerin tahrikine
dayal agik/6rtiilii stratejilerin yiiriirliikte olmasi, bos vaktin tiiketimcilikle olan
bagim kuvvetlendiriyor, boylelikle, bos zaman tilketimcilikle 6zdes bir boyut
kazaniyor.

Postmgdern Bos Zaman: Plastik Deneyimler ve Kararh
Kimliklerin Oliimii

Postmodernlik yeni bir durumsalliga isaret eder. Eski hal’in sekli ve
ozsel reddini tagidigr gibi, yeni olanin kaotik belirsizligini de &rnekler.
Modernligin anlam o&lgiilerinin Gtesinde bir uzama, farklilik ve aykirilik
temalarnmn,  belirsizlik ve muglékliklarin  merkeziligine isaret eder.
Postmodernite, kimi zaman modernligin ug, radikal gériiniirliigiinii tasimakta
kimi zaman da ona kars1 ve kargit argiimanlarm dillendirildigi sosyal ve kiiltiirel
bir biinyeye karsihk gelir. Ya da, yaygm ifadelendirmeyle; belirsizligin,
uguculugun, degiskenligin, goreliligin, yapayligmn, 6znelligin, siradanligm, hiz
ve “her sey gider”in hiikiimranhigim temsil eder.
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Bu yoniiyle postmodernlik, yeniyi, farkli olam, muglak bir zihni,
depiskenligi, istikrarsiz olani, kaotik diisince ve disavurumlan karsilar.
Modernligin ekonomiyi, politikay:, ahlaki, kiiltiiri birbirinden ayiran
yaklagimmin aksine postmodernlik, kiiltiirii her bir etkilesim konseptinin ana
harci olarak sdylemin egemen bigimi haline getirir. Postmodernizm, reklam,
tasarim, moda, pazarlama, stil, imaj iiretimi vb. alanlar1 6ne gikartir boylelikle,
giindelik hayatin tiim bdlmelerini estetize edip kiiltiirellestirir. Beden, bilgi,
meta, isaret, goriintii vs. nin kazandifi basdondiiriicii hiz modernligin kati,
tekdiize kategorilerinden olusan diizenini yapibozuma ugratir. Postmodernlik
bos zamana, giindelik hayata iligkin tilketimin oniinde engel teskil eden tiim
modernlik bariyerlerini sokiip atar. Yiiksek kiiltiir-popiiler kiiltiir ayrimimin
kalkmastyla birlikte, yiiksek kiiltiir, avangard, kitle kiiltiiriiniin bir pargast haline
gelir. Modernlige mesafeli ve muhalif duran entelektiieller, yeni sembolik
sermaye tarafindan kiiltiirel, gorsel, sanatsal metalarin tiretiminde,
pazarlanmasinda ve dolagiminda istihdam edilirler. Bos zaman etkinlikleri
miizeleri, tarih turizmini, sanat etkinliklerini, amatér miizik, resim ve
gomlekgiligi, yoga, transandantal meditasyon ve diger New Age alanlarm igine
alarak kiiltiirellesir (Cabuklu;2004:52).

Postmodern bos zaman, modernligin yerlesik kaliplarmin otesindeki
deneyimlerle, ugucw/simulakr bos zaman deneyimlerine ve buna dayali kimlik
konfigiirasyonlarma kap1 aralar. Degisiklik ve mobiliklik iizerine oturan
postmodern kiiltiirde, kuskusuz her sey gibi, sosyallik ve kiiltiirel alan da koklii
doniigiimler gecirir. Grup hayati, sosyaliteler, cemaatsel olusumlar vs.
gogunlukla gelip gegicilik, uguculuk temelli mekanize bir tarzda farklilagarak
gogalir. Yeni yagam bigimleri, oyunsal temsiller, benlik/kimlik ikamesi vs.
cogunlukla da islik digindaki gorece dzgiirlesim siireglerinde viicut bulur. Bos
zaman deneyimleri bu agidan goklu kimliklenmeleri 6rnekler. Tiim bunlarda
ortak olan, gelip geciciligin, yersiz yurtsuzlugun oliimciil izleridir. Bu gergek,
aym zamanda, sabit/kararli/yerlesik yapilar, zihinsel algilar ve yagama
bigimlerinin buharlagmasi anlam tagtyor. Yerine, kabuk degistiren, baskalagan
geriye bir iz ve isaret birakmayan, her an yenilenerek kendini var kilan, ugucu,
simulakr, mobilik bir gostergeler diinyas: birakiyor. Bauman’mn da isaret ettigi
gibi, i¢inde yasadifimiz bu diinya, daha ok, “pargalanmghk”, “siireksizlik” ve
“sonugsuzlugun” diinyasidir (bkz. Bauman;2001:341-342).

Postmodern kiiltiir, yerlesikligin/kalicithm tiim kalelerini yerle bir
ediyor, modernlige 6zgii sabit egilimler, kiiltiirel begeniler ve bos vakit
deneyimleri giderek sekilsiz hale geliyorlar. Sosyallik bigimleri; gegici
deneyimler ve yiizeysel estetik olusumlarla karakterize oluyor. Kentler, yer
imgesi ve mekansal kimlik tilketiminin merkezi haline gelirken, tiiketim reel
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iceriminden giderek bosaliyor. Haz, imaj, gosterge ve imgelerin degis-
tokusuyla, giinliik hayat gondergelerin bitimsiz akigina sahne olur. Bos vakit
deneyimleri, bu siirecte, haz arayislarinin adresi olup ¢ikar. Anlam boslugu ve
krizlerine dayali hedonist ve narsist disavurumlar bos zaman deneyimlerine
damgasim vurur. Eglence yerleri, kitle konserleri, stadyumlar, konulu parklar,
turistik mekanlar vs. ¢oklu tatmin arayiglarinin yoneldigi birer “haz
imalathaneleri” halini alir. Bos vakit deneyimleri gogunlukla, miinzevilik,
bireysellik, popiilerlik, zevk vericilik ve dolaysiz erigebilirlikle karakterize olur
(Featherstone;1996:160-161).

Postmodern siiregte, her sey gibi, “zaman” da, gelencksel anlamim
yitirerek anhk siirelerle tammlanir. Bu zamanda; “gelecek yok”, “gelecek”
simdinin igindedir. Gelecegi simdi istemek, hemen sahip olmak, beklemenin,
bekleme killtiiriiniin yitip gitmesiyle kendisini ele veren yeni bir zaman algist
mevcuttur. Bu kiiltiirde zaman-mekén mefhumu anlamsal igerik bosaltimiyla
karg1 kargiyadir. Gelecege iligkin bir sabirsizlik, anlik olani arzulayig revagtadir.
Mekéan ve zaman gorsel tiiketime agilmus, birer tiiketilen meta olarak islem
gortir (bkz. Urry;1999:297).

Postmodern siiregte, kiiltlir gorsellige hapsolurken, kimlikler geleneksel
sabit Ozelliklerini yitirerek yerlerini daha esnek ve akiskan ogelere birakrlar.
Artik, statiisel ya da kimliksel imgeler, ¢aligma/iiretim siirecinden gok, caligma
dist (leisure) diinyada gergeklik kazaniyor. Bu alan, farklilik, aykirilik, kendilik,
otekilik, o6znellik ve bireysellik temalarma agiklik gosterdiginden, birey
kendisini angaje oldugu bir grupla ya da tek, biricik olarak inga eder. Is dis1
alanlar, bireyin giyim, haz, tat, mekan, kendini saliverme, benlik temsili,
sosyalite kurgusu vs. gibi bireysel/sosyal her tiir tatmine agik yanini
tamamlamayi vaat eder.

Kellner’in ifade ettigi gibi, postmodern kiiltiirde, 6zne; kopuk, yabansi,
fragmanter ve baglantisiz bir 6zellik tagir. Bu kiiltiirde zneler, yigmlar halinde,
amorf, anonim, pargal ve kesintili yasam bigimi sergiler. Kimlik, kararsiz ve
yer yer yitik bir gériintii gizer (2001:198). Bu siirecte sosyal kimligin olusumu
ve benlik kavraminin (self-concept) insainda, bos zaman temelli yasam tarzlar:
(leisure-based lifestyle) biiyiik ig goriir. Bu yagam tarzlari, hem cazibeli hem de
ziyadesiyle eglenceli goriiniir. Bunlar ¢ok hizli insa olduklarindan biitiinlegik bir
karakter tagimazlar (Roberts;1999:203). Christopher Lasch’in da belirttigi gibi,

“(...) kimligin anlam hem kisilere hem de seylere iligkindir. Modern
toplumda bunlarmn ikisi de saglamliklarm, kesinliklerini ve siirekliliklerini
yitirdiler. Dayamkl1 nesnelerden olusan diinyanin yerini, anlik tiikketim igin
tasarlanan ve bir kere kullanildiktan sonra atilan iiriinlerin doldurdugu diinya
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ald. Boyle bir diinyada kimlikler, tipki bir kostiim degistirmek gibi,
benimsenebilir ve atilabilir” (Bauman;2000:124) durumdadar.

Postmodern yagam oyununda, oyunun kurallar1 oyun siiresince siirekli
degisir. Takip edilen strateji, oynanan her oyunu (siire olarak) kisa tutmak
seklindedir. Yani mantiki olarak oynanan bir yasam oyunu, dev ve maliyetli
riskler tastyan, her seyi kusatan biiyiik bir oyunun, kiigiik ve az degerli seylerin
riske edildigi bir dizi kisa ve dar oyuna bolinmesini ongoriir. Lasch’m ifade
ettigi gibi, her giinii ayr1 ayr1 yasama durumunda olmak ve giinliik yagami
kiigiik vakalarin (atomik, pargali) olusturdugu bir dizi olarak yasamak vs.
biitiinityle akilc1 yagam stratejisinin kilavuz ilkeleri oluyor (Bauman;2000:124).

Urry (1999:292-293)’e gore, bu donemin bos vakit deneyimlerinin
odaginda gorselligin hiikiimranhif1 yatar. Televizyon gergekligin iiretiminde
oldugu kadar, temsili gergekligin parcalanmasinda da 6nemli rol oynar. Bigim,
postmodern diinyanin esash bir 6gesidir ve televizyon bunu layikiyla isler.
Postmodern TV’de, imajlar anlatinin Oniine gegmistir, estetik baskindir ve
izleyici imaj bombardimaniyla bastan ¢ikartilmistir. Bu durum Baudrillard’da
en giizel ifadesini bulur. Ona gore, kiiltiir, igerikten bosaltilardk saf imajlar
halinde pargalanmugtir. Derinliksizlik, 6zden kopukluk, yiizeysellik, tek
boyutluluk egemendir ve ¢oklu yagsam bigimleri ve modalar oyuncul bir tarzda
benimsenir/tiiketilir. Benlik gercekligi temsil etmekten uzaktir. Bu toplumda
insanlar bos vakitlerini, opera, oyun, tirmanig, paten, klasik konser, masa tenisi,
cagdas dans, kamp yapma, gezinme, yoga, miizeler ve galerileri tiiketerek
gegirirler. Bunun diginda, balik tutma, sampanya, votka, viski, cin, golf, bilardo,
Ispanya tatilleri, bovling ve rock konserleri de bu vakitte tiketlenler
arasindadir.

Harrison’a gore, postmodern bos vakit deneyimlen, sosyalligin tirlii
uzamimlart ve bunlara dayali grup kimliklerinin insaiyla da tamimlamir. Yas,
cinsiyet, 1rk, smif ve de komguluk gibi kiiltiirel grup normlarini agma istekliligi,
kimlikler iizerinde yapibozumsal etkiler yapar. Diger insanlarin yasamlarina
katilma olanagmin artmasi, kimligin “merkez-bozumu” igin tetikleyici bir
etkide bulunur. Konulu parklar, panayir ve solenler, pop festivalleri ve canli
miizeler, bu faaliyetlere katilanlar agisindan yeni kimliklerin gegici olarak
benimsenmesine izin verir. Bir postmodern goriintii olarak grup normlarmin
parcalanmasi, insanlarin eklektik yasantilar igine girmesine, pazar yerinde
temsiliyet performanslarim artirmalarma olanak tamir  (Urry;1999:307).
Dolayistyla, grupsal/ cemaatsel kimlikler birer tiiketimsel marka iglevi goriir ve
grup tyeleri tarafindan tiiketilirler. Grup kimligi bu baglamda anamalci toplum
agisindan tiiketime igkin bir meta degeri tagr.
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Grupsal markalar, aidiyet matrisleri genel sistemin dolagima soktugu
birer kimlik ogesidirler ve tiikketim/kullamm degerleri vardir, Ozellikle,
metropollerdeki sanatsal alt kiiltiir gruplar1 (avangardlar, bohemler) da soz
konusu metalagmamn etkisine girmekte, popiilerleserek kitle ilgisine yenik
diigmektedirler. Kentli yeni dalga, moda, benligin sunumu ve goriiniise dayali
klise imajlarin cazibesi altindadir. Kentsel imgelerin tiiketimi, aylaklik ve
eglenceye katilim, eklektik yagamlara ve ugucu sosyalliklere kap1 aralar.
Gosteriggi temsil, glindelik begeniyi dnemseme ve benligin sunumu pesinde
kogsma, modern bos vakit deneyimlerinin ayiric1 yiiziinii ifade eder
(Featherstone;1996:162-163). Bu noktada Bauman’a gére sorun;

“(...) bir kimligin nasil kesfedilecegi, icat ve insa edilecegi, toplanacagi
(ya da hatta satin aliacagi) degil; (...) bu kimligin gok siki olmasmin —biinyeye
ok cabuk yapismasmin-nasil engellenecegidir. lyi 6riilmiis ve dayanikl kimlik
artik bir avantaj/kazang degil her gegen giin biraz daha fazla dezavantaj/borg
haline geliyor. Postmodern yagam stratejisinin 6zii, kimligin kararli hale
getirilmesi degil, sabitlikten kaginmaktir” (Bauman;2000:124).

Sennett, kimliklerin kararsiz ve ugucu hale gelerek patolojik bir goriintii
¢izmelerini, modern dénemin ¢alisma diizeniyle iliskilendirir. Ona gore,
disiplinli is yapilarn kadar esnek is yapilar1 da, ¢alisanlarda istikrarh, sabit
karakter yapilarim agindiriyor, aidiyet yoksunlugu, gegicilik, yersiz yurtsuzluk,
glivensizlik, anhk yasama, simdiye ayarli olma, kalici olgiilerden uzaklik,
mobilik ve hep riske yatkin olma gibi karakter yapilarinda patolojik, yer yer
sizofrenik farkindahik krizlerine sebebiyet veriyor. Bu durum, hayatin hemen
her alaninda; yasam deneyimleri, bos vakit kaliplar1 ve kimlik stiuasyonlari
lizerinde fazlasiyla etkili oluyor (bkz. Sennett;2002).

Roberts’e gore de, postmodern bog zamanin ayirici karakteristigi daha
¢ok, maddi gergeklik etrafinda temellenen eski formlarin yikilmasi (yani mekan
ve yer imlerinin, gergeklik duygusu ve asil/otantik olanin 8liimii), bos zamanin
kronik istikrarsizik, belirsizlik ve yersiz yurtsuzlukla i¢ igeligi ve giinliik
hayatm estetize edilmesiyle kendisini gosterir. Tiim bunlar, bos vaktin, yasam
tarzlarinimn, kimlik ingainin, benlik ve toplumsalligin plastik, yeniden iiretilebilir,
kurmaca, taklit, ticari ve metasal bir igerim kazanmasi gergegine génderme
yapar (bkz. Roberts;1999:203-206).

Postmodern bos zamamin ¢ok yonli icerimi, temsil ve ifade
gereksinimlerine kargilik verebilmeleri, benlik/kimlik olusumunu dogrudan
besler. Bos vakit ve tiiketim merkezli deneyimler, eklektik duruslara,
ozgiirliik¢li yasantilara, toplumsal kabullenimli kimliklere acik kapr birakir

74 % VPPN

{Woodward;1997). Sosyal hayaiin demokratik ve dzgiiriiik¢ii sivil isleyisi, hig
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kuskusuz heterojen/atomik grup kimliklerine, mobilik ve kaygan temsiliyetlere
alan agar. Toplumsal hayatin esnek kurallar ve degerlerce, bireysel kendiligi 6ne
cikartici, toplumsal farklagma yaratic1 tarzda organizasyonu, dogal olarak, bog
vakit alanlar1, kimlik ve farklagsma agisindan da zengin olanaklar sunar.

Bu baglamda, postmodern bos zaman siiregleri, degisik kimlik
konfigiirasyonlarma acikhk gosterir. Ornegin, tiiketimci kimlikler, oyun
kimlikleri, grupcul/cemaatsel kimlikler, mekan kimlikleri, turist kimligi,
toplumsal cinsiyet¢i prototipler, sanal kimlikler, pop kimlikler vs. gibi degisik
bos zaman kimlikleri boy atar. Bu kimlikler, aym zamanda wrk, etnisite, smif,
toplumsal cinsiyet, kent, tiiketim vb. degiskenlerle de yakindan iligkilidir.

Artik bos vakit, igerimindeki zenginlesmeye kosut olarak yeni agilimlara
sahne olur. Yeni bos zaman, ig’in uzman ve ciddi kimlikleri yerine, ugucu,
belirsiz, elastiki ve suni kimlikler atfeder. Postmodernite, modernlikten ayr
olarak biinyesindeki agir1 pargalanmigliin bir sonucu olarak, goklu ve kirilgan
yasam tarzlar1 (leisure lifestyle) ve kimliksel gesitlilik iiretir.

Bos Zaman, Turist Deneyimleri ve Mobilize Kimlikler

Urry, The Tourist Gaze (1996) adl1 eserinde, tatil, turizm ve seyahat tiirii
etkinliklerin sosyolojik iceriminin samildigindan daha anlamh ve Onemli
oldugunu, ancak bu olgularin sosyologlar tarafindan da ciddiyetle ele
almmadigim ifade eder. Urry, bugiin igin biitiinliiklii ve miikemmel bir turizm
teorisinden yoksun oldugumuzu belirtir. Ona gore, turizm, giinliik rutinlerden
ve pratiklerden uzaklagma, kagma, bireyin kurulu olmayan ve aligiimigin
disinda bir uyaranlar setine yonelmesini dikte eden i¢erimler tagir.

Turist deneyimlerinin gegmisi ¢ok eskiye (6zellikle dini seyahatler, hac1
deneyimleri) dayanmakla (Bauman;2001:120-124) birlikte modern turizmin
hikayesi, daha ¢ok gegen yiizyilin baglarina uzamr. Bu donemde bos zamana
dayal1 seyahat, goreli olarak toplumun kiigiik bir kismna ait bir ayricalikti.
Ozellikle, demiryolu ve deniz ulagimindaki geligmelerle birlikte, is ve aile
temelli seyahatlerde artig goriildii. Ancak, 1960 ve 70’lere kadar seyahatler,
grupsal ve bireysel amagh seyahatlerle smirh kaldi. Bu tarihten itibaren,
endiistriyel, teknolojik, ulagim ve iletisim alanindaki devrimci gelismeler,
seyahat etmeyi kolaylastirdy; 6zellikle, seyahat acenteleri, tur operatorleri ve
modern donemdeki diger seyahat diizenlemeleri, kitle turizmini gelistirdi ve
farkl: sosyal kesimlerin gezi ve seyahat deneyimleri yasamasm olanakli kildi.
Endiistri ve hizmet sektdriindeki devrimci geligmeler, ozellikle son 30 yil
zarfinda, orta simifin ¢ok hizh bir geligimine yol agti. Artan zenginlesme ve iyi
egitilmiglik toplum iiyelerini istege bagh seyahat aktivitelerine gekti.

Sosyoloji Dergisi Sayi:15 Yil:2006 ‘ 79



Omer Aytag

Uecretli tatiller, erken emeklilik ve daha kisa caligma haftalar1 bog zaman
seyahatlerine orta smif katilimmm olanakh hale getirdi (McCourt;1989:17).
Bugiin artik, turist edimlerinin demokratiklesmesiyle, kiiresel bir agilim
gostermesiyle karg1 kargtyayiz. Turizm, artik, sadece {ist segkin smifin imtiyazi
olmaktan ¢ikarak, farkh sosyo-ekonomik smiftan insanlarin da turlar vasitasiyla
keselerine uygun turistik seyahatlerde bulunabilecegi bir noktaya varmustir.
Ozellikle genis orta smifi tiketim alanina ¢ekmek pesinde olan turizm
girigimeileri igin bu kesimin standartlarina uygun organizasyonlarla turizmin
demokratiklegmesi, farkh kesimlerin katilimina agik bir faaliyet haline gelmesi
miimkiin olmaktadir.

Boy vakitlerin degerlendirilmesi baglaminda yeni pazarlarmn biiyiimekte
olduguna en 1y1 6mek, hig kugkusuz tatil ya da turizm bolgeleridir. Tatil yerleri
ok hizh bir geligim gostererek, kitlesel yonelimin odagi haline geliyorlar. Bu
yerler, sinifsal mitelikleni, genel atmosferleri, sunduklan eglencenin niteligi ve
ortalama maliyetleni itibariyle kategorik olarak farklilagtilar. Modernligin
sikinulann agmaya hizmet eden bu yerler, artik ¢afimizin en etkin turist
endiistrisine  dogru hizla bilyiiyen kitlesel bir pazan olusturmaktadir
(Rojek; 1993, Chaney;1999:33).

Modern turizm, bagh bagina ekonominin kérh bir sektériidiir. Turizm ya
da turist deneyimleri, daha gok, bir kapitalist isletme ya da kirh bir yatirim
kalemidir. Tutist pratikleri, diizenli ve 6rgiitlii bir yasama tarzini refere eder.
Ayn ve diizenli bir sosyal pratikler alam1 olarak, zamamn béliimlenmesini ve
orgiithii aktiviteleri igerir. Turist iligkileri, bir biitiin olarak, kalacak yerler,
gidilecek cografyalar, mekana yonelik orgiitlii, planli deneyimlere dayanir
(Urry;1996:2-3).

Turist deneyimleri, gergekte, farkli yagam algilari ve pratikleri
sergilemek diigiincesinden tiiremistir. Bu deneyimler ise, daha ¢ok, “hakikilik
kaygis1”, “narsist sergileme” ya da “gérsel etkilerden zevk alma” gibi degerlerle
iligkili goriiliir (Chaney;1999:146). Sonugta turist deneyimleri, kimlige dair
referanslar toplama/biriktirmeye hizmet eder. Turist, degisik gostergeler,
imajlar, yeni bakig ve pratiklerin avcisi durumundadir. Topladifi her bir
simgesel Oge, onun hem kendisini algilamasi hem de dis sosyal gergekliklere
bakma bigimini derinden etkiler. Turistler, cevresel olaylara ve kendi
gergekliklerine karsi da, daha disaridan bakici, gosteri tiiketicisi, haz
deneyimcisi bir 6zne olarak konumlanirlar. Boylelikle, turist pratikleri, derin
kimliksel aidiyetler ve yeni bakma bigimleri gelistirmeye hizmet eder.

Watts (1992) da yer imaji ve mekénsal unsurlarla kimlik olgusunu
iligkilendirir. Ona gore, insaniarin kendiierini tanimiamalar1 i¢inde bulundukiar:
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mekamn genel imgeleriyle miimkiindiir. Yer imaji/kimligi, gercek ve potansiyel
ziyaretgiler agisidan diigiiniildiigiinde, kiiresellesme ve pargalanma siireglerinin
orta yerinde yer ahir. Urry’nin ifadesine gore, kimlikler, neredeyse her yerde,
kismen turistler igin {iretilmis imajlardan tiiretilen gergekliklerdir
(Urry;1999:226). Nitekim Roberts de, modern bos zaman ve turist
deneyimlerinin giiniimiiz kimlik insa siireglerine yeni bir boyut ekledigini ileri
siirer. Roberts, ulagim, iletigim ve sosyal hareketliligin hizlandig1 bir dénemde,
modern turizmin, kiiltiirler, yasam tarzlari, begeni ve tat standartlarim
déniistiirdiigiinii ve bunun yeni bos zaman deneyimleri ve kimlik olusum
siireclerini besledigi kamisindadir (Roberts;1999:218-219).

Turist deneyimleri, kimlige dair referanslara bolca gonderme yapar.
Turist gosterge, imaj, bakis ve sembolik nesnelerin avcisi oldugundan, her bir
bge, yeni aidiyetler, yeni algilama ve farkindalik karelerine karsilik gelir. Bu
baglamda Utry, toplumsal kimliklerin, gogunlukla, hayali bir 6teki’yle karsithk
icinde ii¢ ogeyi; “zaman”, “mekan” ve “bellegi” igine alan belirli duygu
yapilarindan, hayali cemaatlerden ortaya giktifim belirtir. Ancak, Urry, asin
hareketli mekan, zaman ve bellek konfigiirasyonlarinin, yapilasmig toplumsal
kimlikleri doniistiiriicii bir etkide bulunacagim da ileri siirer (Urry;1999:227).

Turist deneyimleri, giindelik hayattaki maskelerimizi ¢ikartmamiza izin
verir, aym zamanda, farklh kimlikleri kesfetmemizi olanakh kilar
(Edensor;2001:59). Turist deneyimleri, turistler igin, reel hayatm dikte ettigi
kimliksel formlarin disina ¢ikmaya, dzgiirlesmeye, yalin bir yiiz ve dogrudan
bir iligki kombinasyonu gelistirmeye agikhk gosterir. Bu, turistlerin
spontanelige, otantisiteye, dzgiirliikk ve kendilik imlerine geri dénme anlam da
tasir.

Turist deneyimi, yeni bakig agilar1 yakalama ve hayata dair algilarda
dzgiin ve ayirici segenekler arama gabalarina ivme kazandirmasi agisindan da
onem tasir. Rojek ve Urry’nin ifadesiyle, turistler diinyay: turlamakla ashnda
kiiltiirleri turluyorlar, farkl kiiltiirlere, otantisitelere kanat agryorlar, kiiltiirlerin
birbirleriyle temasa gegmelerini sagliyorlar. Turist deneyimi, aym zamanda
“mobil  kiiltir’  kavramlagtirmasinin  da  altyapisim  olusturuyor
(Rojek&Urry;1997, Urry;2000). Urry® e gore, insanlar, kiiltiirler, objeler, imajlar
ve fikirler modern iletisim teknolojilerinin yardimiyla go¢ ediyorlar (yer
degistiriyorlar) hatta biz sanal bir gd¢men yasantilar deneyimliyoruz. Bu
siirecte, modern/postmodern 6zne, mobil kimlik kavramlagtirmasina uygun
“yenilenebilir”, “benimsenebilir” kimlikler ediniyor. Utry, yer/mekan algisinin
artan mobilizasyon sayesinde siirekli degistigini belirtir. O, degisen
mobilitelerin tipik bir gdstereni olarak otomobil metoforunu kullanir.

Zaman ve mekinm otomobilize olmasi, sivil toplumun yeniden inga
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olmasinda, yerlesim, seyahat ve sosyallesme deneyimlerini alabildigine
farklilagtirmigtir. Otomobil, iiretimin ev digina ¢ikmasinda, bunun dagitiminda
ve farkhh mekanlar ve zamanlar deneyimlemede, yeni yer politikalar
olusturmada 6nemli islev goriir (Williams;2002:357-358).

Turist deneyimleri, ger¢ekte, toplumsal ve psikolojik implikasyonlarla
yiikliidiir. Turist edimlerinin temellendigi sosyal/psikolojik gerekgelere
odaklanan baz teorisyenlere gore, turistler, gergekte, kendi toplumlarinda
kaybettikleri dogallik, spontanelik, bilgelik ve 6zgiirliigii baska mekanlarda
bulma arayigindadirlar (Lanfant;1995:35). Bu agidan turist edimi kayip bir
gercegi bulma isteginin yam sira, kagisc1 egilimlerin tatmin arayigina da hizmet
eder. Turistler, kimi yasamsal bosluklarin telafisi yoniinde bir yolculuga
¢ikarlar. Rutin olandan, orgiitlii/planli olandan, rasyonaliteden kagma adina
dogaya, yalmzhga, farklilifa ve otantisiteye sigmirlar. Boylelikle, mekan/yer
algismimn farhlagmasiyla, agina olunan ¢evrenin ve reel baskilarn ivmesini
azaltmug olurlar (Ryan;1991:20-22).

Turist deneyimleri de, genel planda, otantisite, farklilik, dogallik ve
hazc1 tatmin yollar1 bulma/kesfetme maksatina igkin organize olmugtur.
Turistler, g¢ogunlukla, giinlik hayatlarmda bulamadiklar, diisledikleri
kimliklerini kesfedecekleri yerleri ziyaret etmek suretiyle otantiklik arayislarina
yanit bulmus olurlar (Cohen&Taylor;1992:132). Ne var ki, turistler igin
hazirlanan gosteri diinyas1 ve mekénlar, spontaneligin, otantisitenin, farklilik
algisimin yok olmasia neden oluyor. Her sey, turistlerin tarama zevkine hitap
etsin diye, dogalligindan kopariliyor, goriintii hilesine bagvuruluyor ve turistik
etkinlikler bir tiir kurmaca halini aliyor. Her sey “hizli kir” a ulagtiric: tarzda
diizenlendiginden, otantisitenin oliimii kaginilmaz hale geliyor.

Bu baglamda, Bruner (1995:226-230), turist algisi ve deneyimlerinin
yabancilagmis bir karaktere sahip oldugunu belirtiyor. Ona gore, turistler,
genelde dogalliktan uzak, orgiitlii, kurgusal bir seyahate ¢ikmakta, kitle turlar
iginde yer almakta ve rasyonaliteye ickin pratikler sergilemektedirler. Kentli
calisan simfa yabanci olmayan yabancilagma, bu sefer, bog vakit/tatil siirecinde
de yasanmaktadir. Yabancilagma ethosundan kagma adina onlan tatil tuzag
beklemektedir. Eski otantik bir trenin onlara tattiracagi realite duygusu,
yagatacagi heyecan, aslinda biiyiik bir yanilsamadan ibarettir. Ayrica, “dogaya
doniis” ve “eski iyi giinlerdeki gergek hayat” sloganlan, onlarin 6zledikleri
gergek hayati verme imkani tagimamaktadir ¢ogu kez. Bu agidan turist
deneyimleri, dogaya, kendimize, sosyaliteye doniis oOzlemlerimize yanit
olmamakta, aksine, ig’te yasadifimiz yabancilagmanin ivmesini daha bir
artirmaya yaramaktadir.

Boorstin de, turist deneyimlerinin aldigi yeni goriiniimden hareketle,
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turistlerin, gergekligi dogrudan deneyimleyemediklerini belirtir. Ciinkii, turist
deneyimi sahte/paket yasantilar tizerine odaklanmustir. Kitle turist seyahatleri ve
kurulmus rotalar, gercekte yerel ve otantik olandan uzaklagmaya gotiiriir.
Turner ve Ash’ 1 da ifade ettikleri gibi, turistler kisa siireli kaldiklarindan
dolay kiiltiir/yagant1 onlara sunni ve sahte olarak sunulmaktadir. Bu yiizden,
onlarin duygular ya da reel yagam deneyimleri tatil 6ncesinde oldugu gibi dar
ve yiizeyseldir. Cohen’e gore de, turistler, ¢ogunlukla, ger¢ek hayatin sadece
kismi ve pargal bir kesitini deneyimlerler (Urry;1996:7-8).

Modern seyahat ve turizm anlayigmin yayilmas: ile birlikte,
modern/postmodern  6zne olabildigince farklhilagmistir. Yeni ulagim
teknolojileri, toplumsal olarak Orgiitlenen yeni seyahat tarzlari, estetik
dijgiiniimiin artig;, seyahat endiistrisinde “yorumlama” cilifin gelisimi,
tilketimin dogasindaki degisimler ve Post-turist’e iligkin gostergeler, modern ve
postmodern Oznenin doniigiimiine igaret etmektedir. Modern Ozne, turist
pratiklerine agiklik gosterdiginden, bu alandaki degisimlerden biiyik o6l¢iide
etkilenir. Yine posmodernitede, toplumsal ve kiiltiirel yasamm ¢ofu oOgesi
ayrnimsizlagtigindan, turizm “hicbir yerde ve her yerde” dir (Urry;1999:206).

Bugiinkii, seyahat/tatil ya da turist deneyimleri konusunda Ritzer (1993)
de, sozii edilen degisime isaret etmektedir. Ritzer’e gore, turist pratikleri
rasyonellesmistir ve seyahatler ¢cogunlukla kitlesel ya da paket turlar seklinde
gerceklesir. Paket tur ise, etkili/verimli oldugu kadar, ongoriilebilir ve gok
uluslu seyahat acentelerinin kontroliindedir. Paket diginda hareket etmek
isteyenler sayilidir ve bu onlara pahaliya mal olur. Bu yiizden birey, paketin
essiz/alternatifsiz oldugunu diigiiniir. Paket turlarda; iiriin standartlagmistir,
deneyimler kolektiftir, gorsellik herkese aym uzaklik ya da yakinliktadir.
Rasyonellesme ve standartlagmanin kagimilmazlifi, gezi/seyahat edimini
biirokrasi sarmal1 igine hapsetmistir. Ritzer, rasyonaliteden kagmanm miimkiin
olmadigimi, aksine kagma yoneliminin de rasyonalize edildigini ileri siirer. Zira,
sunulu bog vakit ve turist deneyimleri, agir1 akilct diizenlemelerin, hiyerarsik,
orgiitli ve ticari ilkelerin denetiminde gergeklesir. Bu yiizden, Ritzer,
rasyonaliteden kagma yoneliminin de yine rasyonalize edildigini ileri siirer.
“Bunun diginda bir yol var m1?” sorusuna da; “6yle goriinmektedir ki, ihtiyag
duydugumuz gsey bir kagigtan digerine tutulmaktir” cevabim verir
(Hibbins;1996:23). Aym olguya Rojek de vurgu yapmakta ve kagis yollarmin
kapali oldugunu, maniple edildigini ve kontrol altina alindigim belirtir. Rojek,
Ways of Escape (1993) adli eserinde, bog vakit ve turist deneyimlerinin, kagisct
egilimlerin adresi haline geldigini ileri siirer. Ancak, buralar da iktisadi aklm
denetimine girmistir ve bireye sunulan segenekler onlart daha bir
bagimlilagtirma sarmal1 iginde tutmaya yaramaktadir.
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Sonug¢

Bos zaman, modemligin/endiistriyalizmin ikiye boldiigli yasam
alanlarindan birini, Ozgiirliigiin, spontaneligin, istemli tercihlerin diinyasim
temsil eder. Dogal igerimleri itibariyle, modernligin tahakkiimcii stratejilerine
kars1 koymamin yam sira, modern 6zne’nin ig’e karsi tepkisellifinin ifade
araglarma da imkan tanir. Bu yiizden, bog vaktin genis agihmlarim ihtiva eden
her bir toplumsal/kiiltiirel yagam alani, bos vaktin vaad ettiklerini realize etmeye
hizmet eder. Ancak, bos zaman, moderniteyle birlikte kendi haline
birakilmams, dogal haliyle durmamaktadir artik. Bog vaktin vaad ettikleri,
modernlik ya da endiistriyalizmin diigiinsel/rasyonel araglan tarafindan biiyiik
bir tehditle karsilasmustir. Artik bos zaman, 6zerklik, spontanelik, istemli
tercihler, felsefi derinlik, toplumsal zenginlik vb. kavramlarla izah olmaktan
uzaktir. Bos zamanla onun ¢agngtirdiklart  arasma, kapitalizmin
rasyonel/metasal/soguk ilkeleri girmigtir. Karlilik, rasyonalite, maksatli iligkiler,
gayrisahsilik, aragsallik vs. her seyin Olgiisii haline gelmistir. Bu yiizden bos
zaman, baglangigta vaat ettiklerinden giderek uzaklagmg, terminolojik
icerimlerini tagimaz olmustur. O, genelde, metasal, tiiketimsel, smifsal,
mekansal, kimlik ve aidiyet Obekleriyle irtibathdir. Bu agidan bos zaman,
endiistriyel diizlemde iiretilen, kurgulanan, yapay bir yasam alamdir ve bu
haliyle de her tiir hegemonya ve bagimhlik iligkileri i¢in operasyonel deger
tagir.

Bog zaman, eskiyle kiyaslandiginda artik, farkli bir paradigmaya ve
ideolojik algilara sahiptir. Eski bos vaktin tagidigi; dogallik, otantisite,
spontanelik, duygusallik ve toplumsalliktan eser kalmamigtir. Bog vakit, bugiin
tiimilyle farkl bir mantiga hizmet etmekte; ticari, 6rgiitlii, rasyonel, hiyerarsik,
gosterigci ve tiiketimei bir karakter tagimaktadir.

Modern yapilarm ¢okmesiyle, modern temsilde kriz ve ifade sorunlar
belirmigtir. Modern toplumsallik ve kiiltiirel formlarin déniigiimii, 6zellikle is
dis1 (leisure) yasam alanlarinda devrimci sonuglar dogurmustur. Modernin
yapibozumsal konfigiirasyonu, sosyal iligkilerde, yasam tarzlarinda, bos vakit
deneyimlerinde, tiiketim aktivitelerinde, benlik ve kimlik inga siireclerinde,
deger ve etik olgiilerde biiyiik bir aginma ve smir kaymalar meydana getirmistir.
Sahici olan ile yapay olan, dogal olan ile kurgusal olan, asil ile kopya arasindaki
smirlar muglék hale gelmistir. Zaman/mekan karsitligy, i¢ ice gegmis siireglere,
anbk zaman ve “simdi”nin hikiimranhifim sonuglamigtir. Gelecek algisinin
yoklugu, bekleme kiiltiiriiniin yitimine yol agmgtir.

Bu asamada, sabit, kararli istikrarli yasam tarzlarimn 6liimii kadar,
biling, algl, kimiik ve beniigin inga ve temsil siirecierinde de ugucu digavurum
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goriingiileri olusmugtur. Pop yasamlar, kopya hayatlar, goreli ifade bigimleri,
farkhiligin farksizlagmasi, siradanhigin yiikselisi, otantisitenin 6liimii vs. benlik
ve kimlik temsillerinde krizler ortaya gikarmustir.

S6z konusu doniigiimler ve postmodern kiiltiirel yapilanmalar, kuskusuz,
en fazla, is dis1 (leisure) yagam alanlarinda goriiniirlik kazanmistir. Bos vakit,
gergek igeriminden, duygusal yasamin merkezi olmaktan ¢ikarak, kapitalizmin
ve modernligin yiiksek degerlerinin kontroliine girmigtir. Bos vakit, piyasa
degeri olan, pazarda satis nesnesi olan bir meta haline gelmigtir. Her sey gibi,
bos vakit ve bu alandaki etkinlik kaliplari tiiketim degeriyle sembolize
olmaktadir. Bos vakit, yiiksek kir’a hizmet eden etkinlikler, eglenceler, oyunlar,
hobiler, turizm vb. endiistrilerin bir av sahasidir. Kapitalizm, ig kadar bos vakti
de denetim altina alarak, kitlenin farkli ihtiyaglari, kagigc1 egilimleri, eglence ve
gevseme taleplerini bir yandan kigkirtip diger yandan da bunlar kontrol altina
alarak, bu yondeki endiistrilere/ekonomilere dinamizm kazandirdi. Bu
cercevede, bog vakit, dogalligin, spontanelifin, otantisitenin, ig¢sel arzularin,
bilgeligin, ozgiirliigiin, duygusal yasamn, diisiiniimsellifin alam olmaktan
cikarak, alig-satig siireglerinin, ego ve benlige yonelik temsillerin, gdsterisci
tutkularin, ¢ilgin arzularin yine gilginca karsilandig: bir etkinlikler spektrumuna
hapsoldu. Yagam bigimleri, yeni sosyallikler ve bos vakit/turist deneyimleri de,
genel planda, kurgusal, fantastik ve de plastik bir imgeler biitiiniine doniigtii.
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Summary

Leisure represents one field of living that is splinted into two by
modernity/industrialization consisting latitude, spontaneity, and conscious
preferences. With its natural content it enables individual to represents his
reaction towards the work as well as compulsive strategies of modernity.
Accordingly, each socio-cultural field of living by covering the any wide
connotations of leisure serves to realize promises of the leisure. However,
leisure have not been allowed its own flow with modernity, thus, it is not its
own form anymore. The promises of leisure have come across with the active
menace stemming from mental/rational agents of the modernity/industrialism.
Leisure is not perceived and described with the categories including autonomy,
spontaneity, conscious preferences, philosophical foresight, and social opulence
anymore. Cold-rational principals are now taking place between leisure and its
associative connotations. Profitability, rationalism, intentional relations,
impersonality, and instrumentality have become the measures of anything. Due
to this, the leisure has lost its original commitments and fall apart from its
terminological premises. It is, now, grosso modo consists group of concepts
including identity, commodity, consumption, class, state of belonging, and
spatial. In this respect, leisure is a construction of an unnatural space of living
on the spatial of industry and with this specialty it includes any meaning of
hegemonic and dependency relations.

In contrast to its conceptual history leisure has different perception of
paradigm and ideology. Leisure does not imply naturalness, authenticity,
spontaneity, sentimentality, and sociality. Leisure, today, serves to a completely
different reason and carries the meanings; commercial, rational, organized,
hierarchical, ostentation, and consumption.
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