 mimkin gbrﬁlmekt‘edlr

Haoetiepe Unuaemttest Edeb(yat Pakdltest. Dergtst
cme/sm 1-2/Arahk 1989/ss 171- 199

insamar ar&#mdakt th o
dteyae incetemek mamibndar!

~¢) Soylem (anlam) -
b)szdlzum(bxeﬂn) o
€Y Sesbllglst[“"_; | teme

" Tam.insan. yassmtmm kapm an ﬁﬂ hcm bir' davrams
* bigimidir  hem de: insanlar:: belith' bir ‘davrams bicimine
yoneltmiek: amaciyla. yiné. insanlar tqumdan ‘¢egitlt ortamlarda -
degisik " Htclmlcrde ‘eallamht) Bu yfizden - ditbilimcilerin,
konusmanin foplumsal: ﬂm] dﬁlu ¢egitll “ortaya cikig
_ bigimlerint incelemeleri & az slmaktadir. TGmeelerin ya
“da ‘sbzlerin-salt kurally timcenin Stesindelkt Hetigim edimini ve
anlammu ¢dzebilmek, daha cok, bichnive anlam . arasindaki’

iligkinin toplumsal kullamm \gcrgevcsinde mcelcnmesiyleb

Bayok: Llgtade geienekse! -@_t&mce dﬁbﬂlmim genlsletme
cabasmm ‘bir sonucu'3.olan ‘8yler cazﬁnﬂemesi yapisalci
dilbilim caligmalarinin ‘bir.'Ontistt sayilan  Bloomfield'in
dilbilimin, sadece, sesbilimi, bicimbirim ve - sdzdizimi
diizeylerinde incelenmesi. gerekiiging, aym timee veya. sbzlerin .
degigik. durumlarda ayny gl nmabﬂdiklm gergegiyle
ugragmamn’ dilbilimg gorevi . 'ma&gma“ vurguladif
‘dénemde _heniiz: ele a;; mamigt Cnnkﬂ bu ddnemde,
dilhilirneiler davnamgcihk da. ityle, sesbirlm ve

' ;):ihacempe ﬂnmmtuf xdem Fﬁaﬁw tngmz Dﬂbmm! Anabmm

. 1. Coiilthard wmmmmwmmw (ngman.
Iondon.1978),s.1 ,

3 Kocaman Ahmet, delem Commiemeu aneumler. Soruniar 1,
Dilbilim Sempozyunur - Dtlbmmm 8ugﬂnd. Yanm. Lﬁacettepe
Uriiversitest, 1987), s. 90 L

4 Coummd.:.i g '
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bi¢imbirimlerin dilin temelini ve degisik dﬁzeylerlni ‘
olusturdugundan yola c¢ikarak, sadece hu birimlerin ve
diizeylerinin incelenip 6ttiya ‘cikanlmas: cahsmalanna ve dil
dizgesini olugturan sesbirim, bigimbirim ve sbzdizimi

-dizgelerinin ayri ayn. betimjenmesine ve sxmﬂanmasma

yonelmisglerdi. Bbylece, ‘yapisaléilar ‘yazi' ve konusma
drneklérini toplamiglar ve. dilin: bigim Ozemkleri uzerinde

 yaptiklan ¢ahgmalarda bunlardan yararlanmiglard.5

Daha sonra Chomsky ile baglatilan dénasgimli firetimsel
dilbiliminde ise, toplamilan bu ttir drneklerin, ne denii genis
capta veya ¢ok sayida olurlarsa olsunlar, tim olas: dil yapilanm
kapsayamayacaklar1 ve aralarinda hafiza siniriamalan,
psikolojik durumlar, yorgunluk, hastalik ve dil stirgmesi gibi
nedenlerle dilbilgist kurallarina uymayan Stneklerin .de ‘bulu-

‘nabilecegl gértisit benimsenmistir. Bu ytizden de ideal bir

konusgan-dinleyen ikilisinin konugmasmin temelindeki dilbil-
gisinin, edimjin incelenmesine ybnelinmis, ve dilin degisik kul-
lanimlarinin toplumsal’ anlamlarmm gozéninde bulundurul-
masina yine 6mem verilmemistir. Fakat daha sonralar, dili

- anadili olarak kullanan bir kisiye ya da bir grup kigfye has tek

tip dilbilgisinin bulunmadig gbriist benimsenmis, aksine. timce

' ve sbzlerin dilbilgisi agiemndan ne dereceye kadar degruluk ve ka-

bul edilirlife sahip oldugu tizerinde durulmustur ‘Bu nedenle, dil- -
bilgisi kurallarimn uygulanabilirli3f ile iigili dofiru tahminlerde

' bulunabilmek i¢ir, dilbilimcinin; tGmce veya sdzlerin toplum

icindek! kullammlar: ile ﬂgui ya_rgllara zaman zaman'
bagvurmasi gez';rekmektedir6 e .

Toplumdaki "yerlesik etkﬂesim degerlerl" ' toplumun

'yapﬂanmasmda" ‘¢cok dnemli olan ve bfitéin "insan yasantisiru
* kapsayan" dile yansimaktadir. Ve dil de bu . degerlerden

etkilenmektedir. Soyut tiimcenin dilbilim ve dﬂbﬂgxsl agisindan
incelenmesi ise dilin bu Onemini acxklamak icm yeterll

. olmamaktadar.”

Zellig Harris tﬁmceyi gems bir cerceve icinde ele almls
dilin yapis1 tizerinde dururken, bildirismeyi saglayan bir birtm
olarak tiifncenin, dilin ¢esitli kesimlerinde degigik nitelikler
tagididina, bir diisinceyi eksiksiz anlatmadaki yetersizligine

. dikkati cekmis, tiimceden biytik birimler izerinde ¢aligmarun -
- gere@ine isaret etmigtir."8 Yine, Dogan Aksan’in da Her Yoniiyle

. Dil adh eserinde belirttigi iizére "... 'dyle sdylfiyor' ya da ‘onun

dcin gelmedim sﬁzleri birer tﬁmce olduklan halde belli bir

7. Kocaman, s, 91 ; | '
8. Aksan Dogan, Her Ymayle biL: Ana Ctmtlertyte Dtlbtlim 2, (Tf.lrk Dil

‘Kurumu Yaymlan Ankara Untversitesl Basimevi, Anka.ra. 1980) s. 131.
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anlami yeterince aktarmaziar. érhegin ﬁkmclsl “Annem
hastaydx. onumn- «;m geiemedmz“wme geﬁrﬂn’sc anlaml tam
' verir :

~.On. fzazn'hk ve aragnma .'rekurmeyen, gﬁndehk bi;'f
konusma esnasiada konugmaciaris ,,degiwk konusma tﬁrlenne
kolayca gectwapabﬂmeieﬂm galcGndar, -

Ornegin, kimi zaman, bir' ol anlatxrleen bir durum veya
‘manzara tasvirine gecﬂﬂmkte:ya Biigt verme 0zellidl tagiyan
‘bir konugma koldybkla dusieyiclyt ikna ctineye yOnelik bir
tutuma ybrielmekte, dolaymsiyladn, segilen s8zchkler, sbzcik

Obekleri ve olugturulan ‘tAmeelér, dufuma uygun olarak bigim
degistirmekte, hatta batom bunlara ‘bagh olarak ses tonu,
vurgular ve yiiz, ¢l ve kol harcketieri de kormya uyum qaglewxcx ve
‘onuvurgumylcxmtenklefgﬁét"”.kf_ ’
ik ya da daha fazla’ kigt arasinda gec;en gﬁndenk konusma
- dilinde, gerek konu; gerekse karguikh ‘etiilesim birkac saniye
gibt kisa bir stirede degiqebﬂmcktedk Bu karmiagik sdzel ahg
verig esnasinda, ‘kofiygmacila hcﬁlangi ‘bir ‘@il kopukluguna
meyddn vermeden veya konugmanin akmm durdurmadan
kendilerine dﬁaeng&‘evlyerim, tirm irler, _
. -Top e scinde: kistler arasmda y¢r alan bir kanusmamn
slstemn bir dil bOtanlagn clugturmusrya da. blugmrmamam
agafida saylan gu unsurldnn yarh dayamnaktadxr :

1. Konugmac: (Konugma zirscirlndeld mlﬂ)

2. Dinleyict (Konugma z!nclrmdeld mlﬁ)

3. Konusmamn toplrum ve olaylar zmcm )

(yeri, zamam, biciml) o
' Bu ylizden sdylem, salt’ dﬂbﬂlm kurallan ve dbnﬁgﬁmlerle
aciklanan soyut ve dofru tOmicelerth ‘Stestnde daha gem; bir

" dilbilim birimi olarak kargimiza - ¢ikmaktadir. SOylem
"incelemesi ise, tfimce Otesindeki letigimi yansitan ve tiimce

»
Y

_ konumu

dtesinde bir batanlik olusturan, ! yani, tek kist tarafindan -
_ (monolog) gerceklegtirilebilen, yu- ‘da ‘¢l veya daha fazla kist

arasmda. (dlyalog) gecen timee &test bir dil biriminde kullamlan
dil dgelerinin . (ses, sbzchk,.i amak abcm mmce) nasil
dﬁzenlendigim inceler. - ‘

'Bu incelemeyi gercekl,,,_.v
bﬁt.nmﬁgﬁnden yola ¢ikalp .
kullamilan !dilin, konugmaci ve dinléyicilerin_rolleri flé-
: konuamamn toplum w olayhr aﬂnem :emm komumma gbrc ,

. Q.Akam.s. 131 4
;  10. Stybbs mcML Wmmwwmq
: NaMalLanguage (lheUnmmtyofClucagoPmss CMcago. 1983).3 1

k iQ!# fde Oncelﬂde sbylemin
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nasil sriintiilendigi ve degisik sdylem tarlerinin hangi toplumsal
konumda nasil ortaya ¢iktiklan, ne tor dil yapilanyla ifade
edildikleri anlasilir, Canki tmceler ve timceleraras: iligkilere
ve hatta konusmacilar tarafindan konuya uygun olarak secilen
sozciik ve sbzclik dbeklerine bile yine sdylemin bfittiniaganden

. yola ¢ikilarak ulagmak mimkiin olabilmektedir. Sdylem, onu

" olusturan o&geler arasinda belirll bir tiir bagintinin varhg,

- sbylemin belli bir amaca ydnelik olmasi, toplumsal olaylar
zincirinde belirli bir konumunun. bulunmasi, 6zel bir bilgi
icerigine sahip olmas: gibi nedenlerle bir bitiin olarak ortaya
¢cikmaktadir. Ancak  sdylemin batanligind  belirleyen bu
ozelliklerin tomi gézéninde bulunduruldugu zaman, sdylemin
butiinint olusturan deler arasindaki bagintilar daha kolay’
anlagilacak ve sdzciik, sdzclik Obegi ve tamce gibi sOylemi«
olusturan 6gelerin -0 sdylem icindeki veya belirli tir sdylemler =
“icindeki gbrevlerine gore simflandirilmalan kolaylagacaktir.

" Reklamlarda kullanilan dil sézkonusu olunca, Ozinli'nin de
belirttigi gibi, bu dil "... dilbilim yéniinden incelemeye dederdir, -
¢inkit reklamciun amacy az sdzcikle gok i yapmaktir. Bu da
olagan dil kullammnlarindan reklam dilini ayirmaktadir."11

Geofrey Leech'a gdre, televizyon reklamlarini dilbilim.
‘agisindan incelemek ve tammlamak icin gerekli yaklagmm su
. acilardan gerceklestirilebilir:12 - S . :

1. lletistmi gerceklestiren kigiler:

A: Reklamae: (Birinci kigi) -

'B: Tuketici (tkinci kisi)

2. lletigim konusu olan nesne: : '

- Satilacak Griin : ‘ S S

3. lletisimin gerceklestigi ortam: ' =

Televizyonda konusma ve yazn

4. Netisimin amaci ve etkist: o

Uriiniin satisgmun saglanmas: ve arhinilmas: v

Yine, Leech'e gdre televizyon reklamlarinda kullamlan dil
thiketiciye yaklasum agismdan iki ayn dzellik gbstermektedir:13

~ Gerek birinci, 'gcrékse tkinci kisiler iletigimi birinci derecede
- ge;ceklgstiren kigilerdir. Diger. bir ' d_eylslc:,» .reklamci (biri_nci
11, Oztnla Onsal, "Reklam (Tanttim) Dilinin Dilbilimsel Boyutlan® FDE

. Yazin ve Dilbilim Aragtirmalan Dergisi (Sayr 11, Ankara 1983), 5. 41
12. Leech Geoffrey, English-in Advertising: A Linguistic Study of

Advertising in Great Britain, (Longman, London, 1972), s. 32.
_13.Leech,s.34. ) R ‘
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ist), monolog veya zaman zama#¥ Mandﬁ bemmm okuma
yontemiyle televizyonu. WW adayma (ﬂunci k.lsi)
. dogrudan dogruya hitap etmek ;

- - Yoksek okullu, ﬁn!vetaitel{

) Ekranda, kmsa loganlar,
flyatlanndan’ olugan yazi

b) Cogunlukla adla veya emirv ktpm:fe blr eylemle. hitap o

sekiinde baglar, -
, c) Emir tﬁmcelerl s;khida

edim'

e tste. shindl, b gt
cogunh?kla kunannmainga o

bzellikl? gmkm

3 u!amcx, yardmm sozeukler '
' vurgulamak lcin
kullamnnna

Ancak bu ozelliklert taaxyan ve gcnellikle okuma sekllnde‘ '
 gerceklestirilen bu tar da, soyut bilgl verme nitelifini
yumugatmak ve Qrongni. aatmwa eamn ‘kurulugy izleyiciye
mamkan oldugux;lca yaklastnmﬁ; amacxyll:. kurl:lusun\
kendisini birinct sa m?cogul wknnde vurgu dxgma
vedxyalogyﬁntemmeb iruldifi aladr: rg

- secln. scgin. mx mm simetlerinl seqin. Nebayr
‘tablat ananuy 1 segiyoruz sizin igin. Siz

i Goramcam satici e alicr arasnds !ﬁz*sizeeklmdebir |
dil kullanis araéihg’t ﬂt’r ‘bir- ’biﬂiktenk Saglanmaya
caligilmakta 1r . e

*‘i i e'»'_ LA

Asagldaki *reklamda isc‘ dlyakog yhnteml kunanﬂmasma '
ragmen, kargihkh ko:nugmanm ashnda degmdan yaklasxmx
yansitan hir bﬁtﬁnlﬁk olu ; !

A: Simdi herkes Ona ahyor. T
B: cunknackaf;onknumm e e o
amkmcmkn&mvmmm. e
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Onaaclksan ¢ﬁnkﬁhaﬁfbeu‘ak. T

A Ayclcekyagmhrkzn Oncerengtnem L

Siz de Ona kalitesini segin.. .. -, o '
- B Onaac:ksandxr Aclksan()nadtr '

Yine goralduga dzere, tki kisi tarafmdan kargihkh -
~ okunmasina ragmen, reklam metni kendi icinde bir anlam-
bitinliiga tasimaktadur. ki konusmacmm tamceleri birbirine
~ neden gbsteren ¢iinkil baglac: fle baglanmstir. ‘Ayrica, timceler
' icinde sebep-sonug iligkisi kuran ve Sncelik belirten (- (yken)
(iken) ve de baglayicilarma 8zellikle yer verilmis, bdylece ortaya
sik rastlamlan bir diyalog degil bir reklam metni cikantmgtir,

2. Dolayh Yaklagim:

Iletilmek istenen mesaj, tﬁketictye, iletisiml ikjncl derecede
gerceklesterile,n kigflerin agzmdan verilmektedir. . i

Bu tar yaklagm iki tarld olmakbadxr

a) Monolog: lletigimi. ikinci derecede gerccklestiren yani,
tiiketict | roliindeki- bir kisi veya satilmas:t istenen malla
dogrudan iligkisi olmayan tamnmsg bir kisl tﬁketiciye hitap
‘ etmektedir

- Yaz kis demedimi..Ne rampalara Ne daghrdan’ gectim.
Saper dizelli motor bana misin deix;emdi ‘Neden dersen; Petrol
Ofisi Stiper Dizel 20/60 moteru korur. Eksilmez. KépQrmez.
Basinc1 diisfirmez. Stper Dizel motora gom gibi bakar, -
B Snlmrﬂmﬂz yolda gectl Biliriz. Dlzelm hallnden Saper Dizel
- anlar. -
~ Ben GOnaydm'dan Adem Sentm'k Yugoslavya'da ,
- Olaylan- stzln i¢in yazdxm Yarm ve her gﬁn GOnaydm'da
',olmyun . -
., b) Diyalog: tleu.sxml gerccklestiren birincl ve ikinci kisiler
aslinda tkinc derecede kalan kigilerdir. Siradan ev kadini, ¢izgl
film kahramanlari, oyun oynaz:n cocuklar veya esg, arkadas
rolini oynayan kadin ve erkeklerden olugan ve firinden
ziyadesiyle memnun kaldiklarmi belirten bu kigiler kendi
aralarinda konusmak suretiyle ftitketici rolfi Qstlenerek,
~ televizyon karsisindaki izleyiciyi - dolayh yoldan verdikleri
,mesajlarla taketime y3neltmeyi amaclamaktadxrlar ‘ :

A: Babamlar bugan déntyorlarmus. v
B: Annemmutfagltm'tenmbulmah. REEARE
A: Nasil becericez? = | -
B KremMintaks‘laeamm Annemgibi
A: Neden abla? s
B: Bakyaglannasnl cozhyor?. oo
* A: Bulagiklar il 1l tertemtz aldy.

1
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: Ancak zaman zaman hér,mq dmem b&' 1y
. ‘dolayh yaklasnmla tamtthp satiimast istenen
elavwbn

‘ --ammwmmm _
- BuYant eide mi yrkayyn? Ostelik citieyerek:. - '
: Qmmmmmmm

5 - A: Tahein biraz, dalgn ‘tepal bty
. qocukla: ¢arplgniaz m? Gamt B m;kvéidu bekeler =
“kotkunctu. M bzt Bio-Tur Mneaodik. :
\ Bakhymyg. Bio-almf ‘Bio-Tursil gem:em tértemiz ettt.
B: simdt Bio—'mmlci!er mmfetu ‘ask: W@ gzﬁ X
lptanb‘ ula L 'mmn

Bu ybntemm kuﬂam!dxgx te w'n réa, »eger reklam monolog -
rindeyse . ‘sams;ckﬂpen.wbummmbenrmnekler
cogunlukla - kullgmlmaktgd;x . Ama.: egg:r reklam. dlyalog,
tarindeyse.. %ﬂ gealann | doja Azelliginin
taklidine sxkl a basvuruhnaﬁ&dxr ERNR

S‘

B lpecekhirgey?
A:Kola .. YamPepsl

- o
Apep-nernnoxsm ) Ty

~ vyukandakt émqkim mdﬂga ere; eﬁndenk :
i yurine MM Wye—

ve yent thretihmis "Bi
verilmektedir. ‘




- - Aym zamanda hem g&rsel hem de isitsel olan televizyon .
reklamlarmda su ortak Gzelliklcf mnemnakted!r‘

. 1. Genis bir izleyici Kith
‘ﬁretﬂen bir drtnit satin alma

\da’ etldieykp onlan yeni
Y ‘da’satimi - yavaglams, -
‘ unutdlmaya yfiz tutmug bir m:m yeniden hauﬂama gjbi bir

/davramsa yﬁneltm@i ;a:mw _

- bir sﬁm mﬁe ing, etEleyies
anlatim - tarnylal ook R
kullamimaktadar. PR o
3. Kullamlan dil monolog dtyalog, gur ve sarkt sbzﬁ dili
- olarak ortaya q:kaakta bu m‘smiﬁhéﬁu {le tiyatro {monolog, .
diyalog, slogan), oluma “‘f'slmmﬂedamvemazik
egliginde gark:- btcimmde olabﬂmektedh' 1 T :

. 4. Etkilenerek bir davrams$ ‘bi¢tmi génstu'mcsi beklenen;.

. televizyon seyircisinin - izlerken tamamen “pasif kaldig, dil,

‘_harekaet ve nﬁzikf"’ M%g&teﬁ haline donfigen televizyon

TPIC 'Qt;kln ve az sm qel; sey anlatabﬂmcyl
i, K Tm:kce‘de de aym. dzellikleri
A pilarina, rasth .- Ayrica, ... timceler
: mmdem : m m gelen’ tﬁmcelerdckl sozcaklerle :

olan: bagmtm d “aynca. mmmﬂﬂt canka “bu bagmnlar.
jtelibmm &saghr

m a m.mam

: anlam ve
,,.txlar raklamin .
kly] ve bﬁtﬁnlﬁgﬁ .

ﬂk-ﬁtﬂ.‘i-;> nta@ngx wenia‘hr‘-a: Hgﬁs:l.--aen
" yenisi --> ‘model --> (gnemknnforlu-bg&zde) -->
‘ mmm»m—m&
 Bu tdr fligkilér, bazan, sbdzctik, sczcmﬁ ébegi ve timee

~, diizeyinde olab _kte.bcylaecde vizyon - ,lidamlarmahas.
3 olagan dit kull i armdan elahan farkh bir reklam dili ortaya

, ‘&mmmelmcelelm
..] JE

melert igin, beltrlt: Wsﬁu sonra bir




ﬁn‘mle ﬂgﬂi btr mkiam tﬁrﬁ agm ﬁ;:nnle figili daha degislk.
nlanan bagka bir reklam thrfine yer

‘ vermektedir‘ qy’ 'qdegis&mnd(twn“
' -ASabahymedbrtfi qetmdedondayah
dogeli ev. Worim) =~ o

B Evleniyoruz. :
C: Blrdebuevbizlmoha. FRR I
A.DdrtdﬁrtlﬁkSabahtan ﬁtdnm; G
B Hepbeylebh'emdsm;f srdim.
. A: Dort dértlak Sabah'tan. Buevbh'mt. Yutd;qdmdan
, banyosunar dort dérﬂak. Subnh’m (Y’orgm ,
‘ A. Hahmndan buzdolabma éért prilok Sahah'tan Igte -
‘_tapulan, l?teaﬂﬂiwﬁﬂ 1“ zata. A
Dogrudan ve dolayh yaklag 1y
yontemiyle izleyictye hitap ‘eden. bu rck!am 2
artnin satigiyla ﬂgtn ama. bu kez, mo
dogrudan yaklamm B
blrakmaktadu' : : R A
' dort dayali dosell ev. 1F'dakeltuk takimsidan
W&d@a&d&eﬁd&tdﬁtﬂﬂkm&nm
cocuk odasindan banyosutia, “doet dortlak: Sabsh'tan;.
lzmir'de eki ev. Dort dortlnk, Sebah'tan, Adana'da
dayah dogeli ev. Dért dfirtink. Se 'tm metthu hte
anshtarlan. l&kgpon?uara..\;.

- GOr(ldiga. tizere, her ik rellam W dbﬂlﬁk" "ddrt -
bhytk gehirde dort: égyah aun -, "wts tapulan. ‘iste
anahtarlan® ve "ilk kupon:- ?am 'a" . sbzciik. Sbeklert
tekrarlanmakta, ancak, bir Aty

‘monolog tipi dagmdan ybntemm awnksenm tagxyan a1
yapilan kunamlm

Ciddt ‘tiyatro mﬂerméec vc;:;bunk'ann 'yu’arlanmn ‘
yaklagmmmda sSikhkla; gmﬂen senat. aﬁtrhkh dﬁ Joullammumn,
tﬂrakboerl:lr ywen !' aﬁm daaa;ﬂ?;‘i:.l
0l mm nya

akisi ictnde nasil. kunmﬁdxgméan yola: gxinlarak

" hazirlanmaktadir. Boyleltkle mklam dﬂm&n cok daha

- .. . inandiricy,. akilda kahc ve: Mtkie yon Meytcisme
yakin olmasi saglanmaktadxr S o
Ancak baz1 diyaloghrdd. tlukla hahcﬁxgm

halka yalkn clusun. ynmm!m Mwe gﬂadeﬁk Jkonugmay: ve
arantn adim kullanmakla ip, ghndelik konusma
: kahplan ictnde ﬁrﬁnﬁn mﬁmm, swayacag: yaraxlar ve:

179.
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frtian nigtn kullamitias: gerektig) anlatimaidadir. . -
‘Siradan evii bir cift aramnds, gecen agagidaki reklam

diyalogu, kisa ve dogal bir konugma gibi gorinmelkle beraber,

o

‘ashnda derin yapida Groniin Szelliklerint, saghyacait yararlan

ve neden kullamimas: gerektigini sembolize etmektedir;
r&sam. * EEPC S i R RS o : L

A: Baton yemeklernnwdegnvenle aycicek ya@i Salat

A: O da hayatt scvecgk,Salat hayat1 agvenler ftn.

simdi de gindelik konusma gbronomindeki bu lusa

diyalogun televizyon izleyicisine iletmek istedigi derin yapidaki

. B: Saghkh clmak i¢in yémeklere dzen gostermek . gerekir.
Kendi saghfiniz kadar cevrenizdekilerin de ‘saghgin

A Bu ylzden, yemekierds kullanian yag dikkatle ve
- ghvenerek secmelk gerekir. Salat' gavenilir bir- Aycicek

yorsaniz ve uztn yagamak fstiyorsanz, -
zellikle de kullandifinz yaga dikkat

an#n ymayacaklan ioin saghkh ve -
rahat bir yagam sarecekiér, dolayisyla Salat's ve Hayat
sevecekier. Salat, saghikh, mutia ve tizun yagamak isteyenier

Gorfldagh fizere, Oron0nd. shtmak {steyen kurulusun

 dogrudan mesaji, gandelik konusgina kaliplan ve evli cifti

niteleyen birinci galms tekil ve gogul .zamirleri ben ve biz, ve bu

- zamirlert ytklemlerde belirleyin ekler sayesinde dolayh bir

sekilde izieyiciye flettimektedir. Aynca; her-ne kadar kusa ve
dogaclamaya dayanan bir diyalog gorintminde de olsa, secilen -

sdzciikler: ve: tdmee: yapilan ve bunlarin birbirleriyle. olan

bapintis) sayesinde, sdzkonusu ‘' reklam diyalofunun -derin
yapisinda, sebep-sonug iligkisi iceren ve. firantn niteliklerini ve

' saglwacaf: yararlan anlatan - kapsamli bir ~metin
~ bulunmaktadsr. . . R AL TR S o

Diyalog tard rektam%arda 0t usmalarmakla yatlah ve ikna
edict olmas: Snemi oldugundan, zaman zaman bir rdportajéimn

‘reklamia iliskisi olmayan halktan ldgilerle. konugmas: yoluna

da gidﬂmektedxr Bu gibl dur ia rdportaji.yapan kiginin




- dnceden haz;rlamma soml‘anaa werilen cavaplar kxsa ve dogal “

olmaktadxr R : :
- A: Bw margarm lemiet iesﬁ: hater huzurunda ve gizli
kamerayla gerceklestirilmistir, . .
B: Yenlblrmargarlmmjzvar Demmuk Mermislnm
COlur.tabi.. : : e
B: Nasil buldunuz? = * .
€: Bence tyi. Bi (bir} kere m
- kahvaltida kyllanabilirim. P 1ol
' B: Begendiginiz ‘margarininiz Yayla
C: Tahmin etmigtim.
B: Size bir de sﬁrprlzinuzvar Slzlmme aldﬂt
c: Aaayapmaylm v :
A: Siz de yemeklerlmzde Yaylayr secin. v '
, Boylelikle, degistk kisilere sorulan ve ‘her- scfcnnde aym olan
sorulara verileri cevaplar da hazxrm:sﬂ ve doffal olmaktadir.

" Cesitli kuruluslar yeni uretukleri bir mah taketiciye kisa
siirede satmay: saglamak ve bu alanda rakip. kuruluslarla
girdikleri yansgta 6nde’ gidebfimek amactyla, en etkin yaymn ve '~
fletisim araci olan televizyonda, yazihi, sdzlt vé resiml .
reklamlarin - kullammina bagy; ktadirlar, Toplum icinde
yeri, zamarm; bicimi, amael ve.insanlar fizerindeki etkinlit

" acisindan 8zel bir konumu olan bu televizyon reklamlannda,

“sahiptir. Bu yfizden bu'tiir rekk

birbirierine bagiml, birbirlertyle f¢ice iliskili, fakat aym
zamanda birbirlerinden biydk farkhhklar gOsteren tki ayn
durumun ortaya ciktifh gordlmektedir:

1. Rclﬂamm genel olarak toplumdaki. Onemi

2. GoOze ve kulaga aym anda hitap eder televlzyon ’
reklamlannin i¢inde reklamm yapilan Grontin ozelliklerine -
_uygun olarak olugturulan hikaye, senaryo, tiyatro, mozik,’

 giirsellik, mimik, dans. dekor, kosttum, ¢izgi film, kukla
Hyatrosu ve kamera gibi degisik sanat daﬂarmm pek cok,
Besinin hir arada, ; aym zamand&kunwnimash

.Yukanda sézii édﬂen biri: tuph:tm ve ticaret agxrhkh. digarl

- ise sanat agirhkh bu’ fid- farkl toplumsal durumun i¢ ice ve

birbirlerine bagimh hale getitimesi sonucu ortaya c¢ikan yazh
ve 6zl dil kullammm reklanmamacina yénelik ilging niteliklere

lari, televizyon izleyicisine
sunulug bicimleri: aexsmdan. mﬁandxklan dﬁ dmeklenyle sbyle-
simiflandirabiliriz: -

1. Yazih dil lmllanum T E e

. Oretilen ve tamtim yapian mahrr a&nn mngmi tceren,
kolay ‘ammsanabilir ve okunabilir tirde, hsacasx. az sdzciukle

- cok is. \yapabﬂirnge yanelik yazm af kullammlanmn ekranda
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benrmesi ve gﬁmxmeym bir msi tm’afmdan etkm bxr ses
tonuyla okunmas:, baylelﬂ:le de, ‘izleyicinin ekrandaki yaz1y1
aym anda hem okumaya hiem > yoneltiimesi.
- GOnes, bilmece, bulmm egicnce eki Yarm Ganeg
birlikte isteroeyi unutmaym. - :
2. Miizik ve sarh kulhmnu
Uretilen malin mteliklerinm tﬁketicﬂer tarafxndan uzun
stire anmsanabilmesini ik ‘smaciyld garks sbzlerinin
‘yazilmas: ve yiné aym t;“!'a b stelen!m lusa ve “etkin
melodilerin: egligide sbylenmesi N
- Renk renk, 191l 191l paridar
Camagirlar otomatik makina
Temlzltk budur iste
“Tursil Maﬂk. (KORO) , ‘
Su; Bzél agxr hasan xcklamlarda oldugu gibi bu tar

reklamlarda da sés yinelenmw ve metrik rrtm glbi gmr dﬂmm
: xﬁgelerfne basvuruhnaktadxr‘ S

‘ _BoomugOrdnnmn?
Boom'u aldin m?
Mlmadmm?

. Yukandaki éme’kte. tﬁkctici adayma. diger reklamlarda
~ oldugu'gibi 2. satus cogul zamiirt stz kullanumu ile degil de, 2
sahis tekil sen zamirini iceren olumlu ve ‘olumsuz soru
tameeleriyle yaklasildigh gOrfilmektedir.. Bunun nedeni, giir
sarki. karigmm olan bdyle bir reklam aracahgxyla. satilmas1 -
amaclanan mahn en etkin. dzelliginin’' tekrarlanan tuhaf
“sifatyla. vurgulanasak belirtilmest ve 2. galus tekil zamirine
basvurulmas: sayesinde,-satxer. {le yaglari 14-20-arasinda dedisen
'gcncb s?ii?rgtm' arasmda bix yalnnlasma ve h&rnktclik saglama
‘ ca a

Tﬁketicinm ﬂgisim satxlacak maim ad: ve  nitelikleri

. fizerinde yogunlagtirmak ve dolayh bir bildirim ydntemiyle onu
arondg ‘satm aknaya ﬁma ctme‘k nmacxyla bazr: tlyatro bgelerine

e
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f:y'

’basvumlmmm mmemm womiﬂg ya ,da diyalog mmg:
verilerek sunulan bu televizyon ‘rellamlannda, gandelik dil

kulammna agirhk veren ‘kisa “senaryolar, dekor, kostjim ve

oyuncularin mimik kullammian eshginde sunulmaktadr.
Asaghda ormek olarak verilen televizyon reklann monolog ve .
dolayh yaklagm- ozelligl te

- Mathis yemek yapanm Jnle diyor K, yumurtayx herkes
~ yapar dtyor Bir kial lk;m bh' W\mta Iar. 1l kigl xcm ikt

3 yo : R ;‘ :(“iu ah » o .
k.laﬂlk. Jalc cﬂdmyor Yumm*yxg ar Akhi
aevegnmt

' Monolog ve dogrudan yaklagim - mﬂﬂderl gbsteren bu tar
bazilan sadece tek bir timeeden olugabilmektedir.

Okuyan kiginin ses tonunun.ve vurgnlanmn biytk Snem .ve
ayncahk tasagx reklamtan ieertgﬁ bagh dii kullammlan'

 aSogen: R
-nm.genaheqa
b) Tavslye: - e
- Blo-Tursil'in gacAnd deneym, L
. vazgecemeyece iniz. e e
o) Garth ttmoeler:

- Bankanzdan’ ahs:lmnm &;xndg hxzmet
bekhyorsamz. Egebanka gelm N

. - Tokalon: Dokt y0s gAsCIG:

C)Ym-rmu: ‘ ‘ v‘ {tf/;.:
. v_ymarcabgrabar“w .
Zamannyema#h. Oriem Men
ﬂmm .

- Alomatik iceri; kir ve kokulardxgan
- Zarann neresindcn dbnersenlz Izocam

03133'011- ;

- Jelibon: Yumusacnk tatlrmk

h) Bilgl veren:

-int bir elbisenin sum kumasmda glzudir
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A$agldaki rekla‘m Gmekleri dlyaleg Melnk!en tammaktadxr,

-A.Simdibenyarm,ﬁ_
B:Ee fylolur. «
AAmasn, - oo
Bl-ncsoylemne \.@ L
A.Mavlgomleg!miytkadmxm? o el
B: Yikadun. '

_A:l (Kendi kendine) Aﬂcﬂm Al Bizim mtmn bayxlacak bu .
ine. Kravatukmamn‘dtﬂsanh w:,;yakmyar

. muyum? Megbursun oflum All. .

G !yllﬂAEGLavamatvar Sessiz.sak!n tsinlbﬂen (YOHJM)
Ammdwmm

Tiyatto - tasxym ve gﬁn&eﬁk konuﬁmanm dogaq;lama
OZemgmin taklidi olan bu diyalog tird televizyon reklamunda,
evli ¢ift roldndeki kigilerin (A ve B) arasmdaki konusmada
satimak istenen Grantn adi ge¢ kte, ancak B'nin, adi
sadece yorumcu -tarafindan belirtflén camagir makinasma
camagirlari- koymasi, ev dekoru = i¢inde, izleyiciye
gosterflmektedir. Oysa, agafidaki drnekte, ﬁrﬁm}n adinin evli
cift roltindeki kigilerden biri olan A tarafindan “"Haydi Alo sana
giventyorum" seklmde vurgulandlgx g&rﬁlmektcdir‘ ) L

, - A: Oh nihayet.

. : Amaayakhgma. SOOOklbmetmambnmnkmnstmnde
* A: Kimin umrunda. $u!ekeyebak.1¢inei§lenuq HaydlAlo

sana gliveniyorum.
C: Alo en zor kili, lekejﬁsokeratar Qamaglrlannm i
- deo-parfom WWWRU}Q - o
A Ah, bak gomledin tertemtz.
. B: Iste bu temizligi cokozlemlatlm
© A Bizdesent.

- C: Alo igerl, enmrldrvelekebrdm (YORUM}

4. snrseldﬂkulhnma. .

- Stir bzelligi tagiyan, bu tar reklamiarda ses yinelemesi
metrik ritm ve kafiye : gibi stir diline 'has Ozellikler
kullanilmakta, boylelikle de reklalﬁm belleklerde daha kalic1
olmas1 amat:lanmaktadxr BRI

- GOzellik... i
Dekorlu Emsan,

© Zarif, bir gail kadar
Dekorlu Emsan, - .
'-Vemutfaktammuuumk. Lo o ,
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Maret sucuk
Mavi boncuk
: T~memkyamw~ s

; Bu tor reklaml ellikle okuyan lﬂﬂmn ses tonu ayn bir
Snem tasmmaktadar. nsm- ‘diline has Swelltkiere sahip olan bu

reklamiarda, ses yiriclemesl, kaflye ve ‘metrik ritm gibi unsurlar

bazan dilek ktpi:’ndc:ki eylemlerin  sik¢a - ‘kullanimiyla
~ birlegtirilmiekte, boylce, televieyon ‘izleyicisi dogrudan

" yaklagun- yﬁntemtyk dkna edﬁmeye cahsﬁmaktadxr ;

. Marettombulsalam _’ R
:""_Emmmmz S
SR 'Salamlmﬁﬁoml‘!lﬂ o»lsﬁrﬁ SRR T A

© Herkesdoysunt -t ool
,OW dolgun, u
'Marcttomhﬂsahm

Y‘ukan&ki ammcm: rOER0 Ozere, ‘agﬁ*at:ﬂdlgma gbre" ‘
ve "dudaklarm durumuna gire yuvariak, kapuix {dary" olan u ve
-"acik (genis)" olan o "art dnltilerini®16 tcmn olgun, :dalgun, uygun
gibi baz sifatlarla, bulunsun, ‘elsun doysun gibi dﬂe}: kipindeki
eylemler; stk tekrarlanan ve affinin temel nﬁe : ézeﬁeyen
tombul sifatim ayrica desteklemekte ve viirgs

Béylece reklamlar ﬁreticiylg. ‘tiketict arasmda ﬂiaki kurmak
‘amaciyla ya;pmnakta ve ﬁmﬁcl Jeuruluglar-arasinda bir rekabet
araci olarak ortaya : aktadir, "Rellamda kar kisa dénemde
elde edilmeye caﬁsihr sonm; bir - an 6nce ahnmaldir...
'Reklamcihikta yalmizea migterifér ya da befiril’ 61¢ﬁde mﬁstakbel ,
musterﬂcrle flioki kurnaik yeterh tﬁmaktm kil R :

Bir tiimcenin toplum icmdekl kullammma bagh ol an gbrevi ‘
-onun geleneksel -dilbilgist - tanimindan ayri  ve
ola‘bﬂmektedir 'yani, yiizeysel sdzdizimi kahplar, em'_
veya r&ca gibt sbylem gﬁrevleﬁnden ayn‘&edﬂebﬂ('_elldir 17

15. Aksan, s. 28 - | e s
16. Kazanci Metin, mm«smvmm 2 Ankara; 1982, s. 28.
17Stuﬁbs.s.45 R : .




" Ornegin, yizeysel yapﬁan bak:mmdan soru tﬁmcel’erl olan
asagrdaki tiimceler, reklamlarda emir veya tavsiye amamyla
kKullamlmaktadir: .+~

- Ziraatsiz bir Tﬁrk.ljre dﬁaﬁnﬁhbﬂlr mi?

‘Bu soru tiimcesinin derin yapismda gizli bulunan ve tavsiye
amaci tagiyan genis anlamini gdyle tahmin etmek mmnkﬁndﬁr

"Ziraatin geligmesine katkida buhman Ziraat Bankasi,
* ziraatin kendisi kadar Tarkiye icin Onemll oldugundan.
. tercihiniz Ziraat Bankam olsun.” . ;

~Aym durum asagxdaki reklam icin de gaqerlidlr

- Bugnnlerde Paqabahgeden,s& wleraldunz?

Yine bu- ‘soru tﬁrncesmin derin. yapisinda gtzlt bulunan ve
televizyon ' izleyicisine ‘reklami yapilan kurulug hakkinda-
aydinlatica biigl. verme amacl tasxya.n gema anlam gbyle tahmin
etmek mimkinddr: '

"Pasabahce de hoeunuza gtdecekac.ok eOyler bulabmmlxuz.

.Bu yﬁzden, denllenibﬂir ki, tamcelerin yfmeysel yapxlarmda '
kullamlan saniyelerle Slgtilen kisith zamana bagh dilbilgisi
_kaliplani, derin yapida daha genis toplumsal anlamlari
yansitabilmektedir. Yani, az sodzle ¢ok sey anlatabilmek
- hedeflenmektedir. Bunu gerceklestirmek icin de ¢ogunlukla,

~dilbilimin ¢esitll dizeylerinde bir cok anlam cag n tek bir
dil yapisi lmllamlma yoluna& gidilmektedir. 'l‘ﬁ deki bu tar
izeysel yapiarmn temelmde yatan anlamlan

) a) Btrden fazla anlam ya da mmaﬂ anlama sahip ©
sbzcuklerm kullamlmasn Ly e o _
- Torkiyede stt SEK fgilir,
S Sek.(ﬂlclnesuhatﬂmmm
o '; {5y St Endostrist Kurumuy
. ﬁenoluqtunﬂmuqbk'eﬁwnk-
i*mmyedeaarsmmmwmmedm T
_‘(Geniazaman Bﬂgivermek) B o »‘ Dot o
o Am;goﬁsukneﬁsmchbimyaz ; e
Fistik: Gok gozel - ‘
: Amigofankyiyerekcokgnmmryaz gecirebmmxuz.
(Bﬂglvermek)
- Mutlu ailenin proﬁlt Proﬂio
; Proﬂl’.Yandankomnﬁg




. - "Profilo kunanan aileler lmgthlniu:mﬂu aileler Proﬁlo
. tercth eder. Siz de Profile alarak gosterin.” -
‘(Genlqzaman Bﬂglvermgk-EmtrkipL'mvalye) I
_ zmmubirmrluyedoganmebmrm : TR
Ziraat: (i) Ziraat, tanm SR e
(if) Ziraat Bankast \ ’ ‘ R
"Hem ziraat hem de eraat Bankasl Tarktye icin ¢ok
Onemlidir.”. - '
(Genlqzaman Bllgtvermek) L L
b) Istm tﬁmceleﬂnde (-mr} ekmlndﬁm& o
- -FaaAsnnyﬁnlerl dtr) R

"Feza yQnler] ¢a msanmmterclhetﬁgiynnletdlr
(Genlqmman B&lglvermek) R

WM

a) Sadece stzcﬁk Gbeklerinln kﬁltarmm ﬂe genis bir\
: anlatxmm saflanmas::

- sarpmwbaw ‘O@manlx Baml;am

*Hi¢c merak emﬁ“ Osmanli Bankam aizleri uxmnadxgxmz
tatsiz durumlaria lmrslyn bimknm :

(Genis zaman: Bilgl vermel) . - T '

- Olker gikolata: nn:er‘m clknlatam ‘

“tholata demek Olicer demckttr Hm Ulker cxfmlatuun
sever '

(Gznie mn« Bllgi memwk)

b) Sadece basit tﬁmcelerln kunammx ﬂe yme gok gems 1
anlamlar yansitabilmek: - , , »

- Tokalon: Bakmah yta gazeldir * - :
- "YozonOzon bakimly deayuwh da gﬁaei olmqm hﬂyor-. :

uamz.‘l‘okalonkunamn. o
(SMMM*WMW: IR ~:, R
Televizyon seyircisfyle nreﬁcf kuml lar arasmda ilctxsim
ortami oluaturan telc{vytzyen rev amlhn‘:aada, dzellikle, diyalog

tara dolayli yaklassinda izleys
denetim: tutulmaktadw: Bu.

farkli dfi kullammlanyla o
‘durumu; i ayn diyalog: tura
‘ rcklann 6mek alarak, Stubbsn’ diyalogda’ aktif olan tarafm
: ’m% kksm denetim . altmda tutma bnteminde %aptxgl
siiflamayal® paralel olarak séylc

1. hgt qekmek veya ilgi gt)stennek.

REKLAM I AP ' REK!AMII

‘A.GOZlerimszpatm . A: Sabah yirie dirt dortidk.
Harlkabirortamgl- . port bayok-gehirde dort da- ‘
- diyoruz.: (Yomm) N yathmiyu {Yaum) :

'lsstl.lbbsaﬂ.fio-& o




. Konunun ge‘nstirﬂmesi
‘anlagilmasimn ve 7

B: Sehrin goralttisa kay L
boldu. Kcnt dismna mﬁ- g

B"m L N e e

'C'Birdebuevbi;lmol-,

: ‘W;e _izleyici : ‘tarafindan

diyoruz? ’ saydu
~ C: Akalli bir yatmm yap-, T “o
3. Ozetleme o
. B Dn;ledxgxmuyazkgum*»- 'B‘anbbylebh'evlmod-
" alacagiz? . "'lamtstwdkn. } - :
4. AnJa’tﬂanizi”i&mmla" Nanmas: . . |
A: Aqin gozlerinizi. 1ste o A. Dért dottlnk Sa-, oy
" Ciftlikkent. Hem yazlik,- . bah'tan. Bu ev bir sérvet. L
‘ hemdelhqhk(?orum .= Yatak odasindan banyo-
" . sona: Dort dertak Sa--
2 ' bah'tan (Yorum}
5. Kararvenneyeyadahkyargxyavazmmyomltmek.‘ ,
+ BiYafyat? .ot C: Tam bize gore
8. Dogrulamavekonuyu nctlestlrmé. e ‘
A: 39 muyondan ba:;hyan co Ha;hsmdan ‘biizdo-
fiyatlaria, sabit fiyat ga-!| o kibma “Dort dortltk. Sa-
rantistyle, Demirkaya bah'tan, Iste tapular.’
. “"ingaat ' gavencesindeki . - Igte -anahtarlari. ik ku-
- Giftlikkent evlcrmd A

~.Pon Pazar’a. (Yorum) :
g6ztm kapah- almm e ' _
(Yorum)

- Dogal olarak televizyon mmamlannda kunamlan dﬂde
gandelik sbylegilerde ~siklikla kullanilan, -ama, ‘gerek:
- sbzdiziminin ‘gerekse anlambilimin ¢tk az a¢iklama getirdigt
- gey, tamam, dyle mi, neyse, selam, merhaba, peki, tabl, evet,
hayir, ya gibi sdzciiklere Jusith zamamn kaybina neden
-olmamak i¢in. cok sgyng:k olarak yer verilmektedir. Bilindigt
tizere bu tiir sdzchkler timce baglannda ya da bazan tiimcelerin
yerine, . tmee . gorevi goren, gormek  fizere .veya karsilikh
konugmalari bittrmek ya ' ‘da yent-konu agmak icin kullamlan,
stzli. dile sxmrlanmxs ve gcme*ldtk ﬂegeﬂeri ehnayan dﬂ _
bhrlmleridir 9 .. '

B.SchmFatos. e i

A: Bu ne gigellikt ' (R

- B: Oyle m!?de!edlgmdcnberlClearkunanmmm lseyaradx
19, Sh.lbbs 8. 68. : :

- ’
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Giindelik diide kémsmalaf &ﬁﬁnda zirhan bosluklanm '

‘doldurmak veya teredddd belirtmek icin de basvarulan bu tGr
stzciiklerden zaman tasarp funun yaniswa, reklam diinin az, .

- bz, ' . ve.net. olm

ancak, yme de ba.m .
kullanﬂmakta;izr B

Ote yandan, yine gﬁndeuk soyléstisrde sikhida kullasilan ve
ashnda yardmcl sbwcﬁklﬂ o}an ve, qul;at. ik. ancak, veya,
tasiyan baglac ve ﬂgeclere zaman zaman yer "verilmektedir.
Ashnda butor sbzckiler, sdylem: birtmlerinin belirli bu‘ dﬁzene
gore siralanmas gorevnn ’yam::mnmlerdir 80 - :

Ax;mguzlenmwlw Ciftlikcke iy
| r“‘"'Y”h“""”d““""“ Lk L e
‘ Ynzde ynz tabu besm Protemli, mxj& veaazbkh dolu
}Vee cok- cokozel bir lezzet. - )
- fstmi ‘oturtuncaya Kadd#'z zor
cahshm yxlmadun c&nkﬁ 4

: J¢in, kagmilmakta,
diyL Logianda s;yrek olarak_'.

.B Istcbugorbadegdi ;.-jj,; [
A.Knorrc;orba , , FR I o :
B: Amanecorba

”-A.Amie.pamyegtyecegunbhmmanwkmn.
B: Yani elde mi yrkayim. Ustelik cmleyerek.
,'C $nnd1w1ppEkspresvar (Yamm) B e

D e ¥

. Klsabirsﬁmdeazaeahcekwmm lmdxgmdan,
‘televizyon -reklamlannda - ister diyalog, 1ster monolog olsun,
cogunlukla basit ve, kisa ttmceler kulianma‘ yoluna -

- gidilmektedir. Bu ytizden de, monolog tii r a asagxda

1saret edilen baz: dzellikler dikkaﬁ cemsktedir R

‘ -Urtntn vurgulanmak tstenen “Szeitiklerint belirten -
sbzcﬁklerin agirhkh oldugu’ tﬁmselcxde yﬁkim cegunlukla'
kullamlmamaktadxr o A

- Derby'den yenitik., Polygnss mm W Wﬂ
aael takum. Dexby Polygliss.. ..

, -lylkllavamatvar sm.cakiawmcu.

j2o SBtubbs s. ‘77 ‘;~ e ’:?'
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, ; ere, .ﬁmceier. ardarda birbirlerim
niteleyen 'sdzcik Gbeklerl dfizeyinde kalmakta, yiiklem 6zellikle

diigtiriilmekte ve satiimak iStenen drfintn adi, ashnda timcenin
dznesi olmasma ragmen, sdzcik bbeginm merkezdekt niteleninv ,
- dﬂ bmmi olarak kullamltnamdxr‘ Crem

_ Ymc sessiz sakm mmm’ﬂmegmebalnlmgmdada.séz _
, konusu tamcenin sadece. bir Sncek timcede ad gegen @rintn

ozelliklerini yansrtan, sifat ve sifat, gorevi yapan sbzciiklerden
olustugu. boylclﬂde de zamandan ‘tasarruf edﬂtgl gbrﬁknektedir -

2. Uriiniin satxlmasx hedeﬂen 1¢m, kl&ltll stire i¢inde
irfinfin Ozellig) e’ gl sifat: ve's at gbrevi yapan ‘sbzciikler
ardarda su‘alanmaktadn' : R )

- Rahat. Msh. chkli tx'ag R ' ’ '
- Silper ince, m‘iper mk aﬁn« Wam. ﬂpcr lﬂks.
siiper sk Saks
‘3. Benzetmelere zamian zaman yer vermnektedlr -
_ BOylellkle artntn mteliklerl peldgtn'ﬂmektcdlr o
- Delorlu Emsan, zarif bir gl kadar.

4. szcﬁk ylnelemeierine yine aim;,f Amacla
basvurulmdktadxr e : '

Renknnk mlmlpagﬂéax S
- Geng, lapir kpur, Streachgsnclerlnmi. :
Yinzlmbusoscﬁklerbamdaﬂrﬁnaﬁadiuknaktadﬂ ,
. -A Ekanomikfiyat ~ .. -
S &MMMM
APl pml, yumugacik saglar. .
o B MMM(KORG) G
Thmceler. de yfnelembﬂmm R Ca
- A; Fark gSremigorum. Ya sen? Lo

. Bt Fark géremigoram. Yaséa? .
c FarkgﬁmhrH.BenABCdekaﬂtenblrditzrjmﬂm
"belledigim her geyt buldum. .

Leech!in: de- bekrttig& gibt. bir konu;ma bﬁlﬁgﬂndeki
sbzciik,sdzciik Sbedl ve thmee gibi dil bittinlerintin birbirieriyle
olan iligkileri aym dﬂbﬂgi;i s_m;fmg_ ‘bagh olma_mn Otesmde.




timce - mmdeks durumlarma g&e yamsa& avndan b&rbirlerim
etkilemelerine baghdir. Leech'in bu. iligkiler . agisindan,
‘sdzkonusu dilbirimlerini smflama, Onexisine gore,_televizyon
- reklamlarinda. kullamlan dﬁ biﬁmierinm de *bﬁ‘b ertyle olan

Al mgmuh mdnma Dﬂabamaqn btrbn-lcnyle n, fakat,
veya gibi baglaglarla birlestmimistin s (
- Bu yakit parasi. Bu bémmﬂyle catxmza lzocam .
ddgcteceksiniz whcryﬁbmﬂmuz. \ S

B. Yanagma: Her iki dil birimintn anlamica egitlik saglayarak ‘

‘ve birbirlerin{ mteleme amacgln bjrblrl@ﬂne yanasak durumda
bhlumnalan ‘ , \

- Phtltps Pmusfwe Fras xhtan m makfnast

D biximilert: bx:bjrierlyle bagiaclarla

RS R ~-‘ cs

birlegtiriim: qﬁiﬁm.‘%m;mwcudﬂblrmdmndamner
dtlbinmlndc ylikselir: e

mmmmme@ammm .
' .--Hersagnouiformnl.im flsmkame. ekonomik ﬂyat.

2- Mmhkkmomi
‘ (Anatﬁmeneyantamcebrarwndakibag:nﬂnkan
- morhnaazlnmpmmhmmngxmdemmmeden. ‘
. ve- carlil lk

(Ana tfimos e i¢ Mmummym otan figkiler)
" Bu tOr tbmcelért, i¢ tAmeelerin yﬁk!enmﬂemﬂn aldig {-mE)
{-mEk} (-DIk} . (-En} gibl eklere gm‘e sﬁyle samﬂamak

mamkandar: . RS
A.mmm :
- H«pmraaeewnm Magnmmm MM a‘"“Y’
unuhmym. - ‘

Ewrrsams |
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Canmxzcupmk.mﬂam& yagnrmk mme. Ruwenta

.n.mmmmtf; L |
. -BenABC'dckalthbk’Mmeekledtﬂmhexqm ‘:
. btﬂdum.‘-‘ : oo
' wmtadaondonnikeyemmmtyapananmagauyusaf

yeniyandenkaiitenhamarw

\ -“ﬂppEksprcscmhmedmmmkm
,14».mmmm R st
h -Vemnyormnktmenmﬂyahm

o Leech, stylemin uslubunu ikﬂemlerden olusan dbrt ana
grupta incelemektedir, 22 punian soyle szralamakmnmkﬁndﬁr ‘

MM wt"?‘i‘r

Daha ¢ok gﬂndcnk de ve Ozel konugmalarda-
gerceklestirilen bu uslubu kumman reklam yazarlan, gindelik
‘dilde kullamlan. t@imce yapslarim, sdzcilk Obekierint ve
sbzchikleri kullanmak suretiyle, topluma genelde bir bitan -
olarak, - differ bir deyisle,. izleyiciler arasindaki egitim
farklihiklanm g8z6nne bulnndumaksxzm orlarla ileustm
kurmak cabasmdadn'lar ,

- Siz de Ingmzce konugmak . lstcmez mmmm Kelebek 33

-okurunu - diyalekt :inetoduyla. In, “gonderdyor. .
Kasetlermiz kita) glanmz. defterfniz so ognnnz. qlfneli s
_cantamz sadeée 7 ik
' kupon‘ISEklm‘de}inrnye('lnehKehbgk'tg.anyuk
gazete .
_ Ornekte de gbrﬁld&gﬂ ﬁzere "slz dc Ingﬂizcc konugmak
" istemez misiniz?* soru tOmee an rekiam metninde; ...

Ingilizce'ye gonderiyor’ ve "Qgrenmek var burskmak yok" gibt’
- giindelik konusmaya has kullammiara bagvurulmugtur. Ote
yandan, resmi dilin kullanldig reklam mctlnlcnnde. sosyal bir
faaliyete veya goreve yonelik ve reldéni veren kurulusun ve’
. reklanm’ televizyon ekraminda okuyan kiginin kigisel
yaklagamlarmdan soyuﬂamms bz e shdz bn' dit kulla;mm
gbru}mektedir 3 ‘

- L ve-IL dﬁn,ga savaghrmm 2000 sayfahk tarihi.«. o
. foto raﬂarla. elgelerle  Gorsel  Dfinya Savaglan

: ’I‘opkmbcﬂt,ﬁdzmnl-liul’azatcslve
: heFPmrm Mutlakaalml : -

22.Leech.s~.74 3 s _" s . o ’ ,‘ﬂ.t.




Konugmacilar nda ‘a). ik
vh.) derecesi ve b! taplumml R
(88retmen-8frenci; 1§venwm1 _ vh,
gerceklestirien ve toplumun gerektirdigt
- yansitacgk bir bicimde kullamlan dil, m met
~ yazarlan tarafindan, Ozellikie izleylelys uzaklay = :
tercth: edilmemektedir.2® Bu yozden, nezaket kurallan geregi‘
‘tophimsal konumilan farkh kigtler arasinda kullamlagelen dil .

o kullamnﬂanndan kaginilmakta, boylece de. reklam yapan

kurulug, izleyici, fzerinde otorite kurarak onun
yabancilagmasina ncden plmaktan kurtulmaktadir. Oysa,
sdzciik, sdzchk Ob ﬁa 4l birymlerinin, hazirhk
- gerektirmeyen . gﬁnc;;hk a - esnasinda tesadiifen
kullamimas: sonucu rtaya clkanv ”anrlﬂmz yani, icten geldigl

- 1 bazm mtehkler. reklam

monolog ve diyalog t g} reklamlami metmmﬁan zellikle
bu ki dil knllanmm arasinda, Wdﬁeﬂt 61¢ﬁde

§ etkﬂenen bir dile yd

qBaamhrdabe . yaknﬂlmn : hteoanda
- Close-up rahath gerekiidir. Close-up' M—upmh
iki ayn: rengt, ikiayr Mnyla Close-up. cb-e-uy panits),
*M’b‘kigmng.i lose m&.meak yahnkklan
. Close-uip

Mech‘m ebzﬁnﬂ ettigl ve ﬁmdelfk lm ma dilinde,
kanumaemm timceyl sOylérken, o anda: i fip sOylemeyi
istedift - halde ‘baz sbzeﬂki%ri ‘kullanmama durumu
(prosiopests)?S -ihgiitsce'de bunlat Seellikle timee bagmdaki
'sbzcliklerdir- - »h‘j;rhks‘xz ‘konusmanin ‘en belirgin
netilfiderinden biridir, Yukandaki Srnekte 'de goraldoga dzere,
' klsabirsﬂrf:k,‘mdeki lashnce akig: ve duygulann dile yansimas:
' eklam metnindeki baz tOmcelerde, nesneve -

tﬂmmlem acasiz - yani, dﬁ;ﬂnﬂldﬂg&

p p. diy . mactnu. Wr) Clme-up Mid,

- Close-yip Fresh ve .!kiaynma ikimhdnyhc:boe-up
3. Kigisél-kigisel ob '

Kigisel bir usiupta, binnci ve lkinct sahzs zamxrlcrl ve bu
. zamn'lm deh ‘;z ol%rak behrten. emh' kipi, soru've finlem




ise, _birlnci ve. de:g r. kepinlikle: kmlammamaktadxr :

" Bunlann yerine, hitap eden ve hitap edilen kigileri belirtmek
amaciyla, fichincl gahjs, zamirl kullamlmafsta ve edilgen
tedir.28 prestlf reklamlarinda,?’ yani is

'“biz birinet gahus cogul zamiri,

veya kurulug rekla

kurulugu belirtmek icin kulianttm aktad;r Bu tor reklamlarda
kistsel ushuptan yar im As daki Srnekte, "kimin
haliride” bir z , hem kurulugu hem

‘ de’ televtzyon izleyictsim
_ boylelikle;” Gretief ‘kuruhs
birltktedflc ~saflanmaye c8 .
.- A: Bu ilert tekmlnjtk Jmnya@e" m?. Bu uzmanlar
. -Almanya'da m?

. B: Burasy ¢aﬂﬁetkby mmsve mm; mmo. btztm
fabr&am Pmﬁnmawmkcamu mnk.tnaa:. .

Ote yandan mketictya yOnelik, kigisel olmayaxl reklamlarda
reklaxm veren lmmluaun sadece adi ke@mekte, birlnci ve ikinci
sahaslar kullanﬂmamaktaﬁm U L
’ - {stanbul'lular Bit Pamrmda bxﬂaqaca,k. i-hrkce aradlgmx w

bulacak. o

- Dort. klta.ch 14 ﬁlkeye ihmcat ya,pan Gﬁmngeuyu.‘ .

, _Woolmark damgal yazde y0z yonden keliteli hahlar gretir,
. ‘Gegitli renk.ve desenlertyle,. her zevke, farkls ebat ve
tarleﬂyle her thtiyaca, degistk fiyatiasyla. her bitigeye aymi

birhahsunar nwammmanmmm S

Ancak. yine kisisel olmayan reklamlarda. birinci ve ikinci '
kigi zamirlerini, satimas: istenen firGn ‘haklonda konusan
‘toketici rolindeki ‘kistler birbirleri icin kullarimaktadirlar.
Asafidalki kigisel olmayam reklam metninde ise, tdketici -
~ rolindeki kisi, - satiacak. aranon  deelliklerini siraladiktan
- . sonra emir kipini - kuliangrak tclevlzynn tzleyictsine'
tat'siyelerde bulunmaktadxr R

: Gazeté daha Ak haﬂasmda geniq blr «halk kitlesiy!e] '
o "mmoammﬂkhmaammmmm Mazete

© . ve Pazar eklerfyle Gazete okuyucusuyla sicak -dostlukiar '

. kurdu. Her Cumartesi Gazete'nin’ mizah eki Mazete'yl

¢ urtmek icfn kullanilmakta, . -
W

. “mutlaka alin. Her Pazar’ Gazete'nin ekl Pazar

- gazetesini’ almayx unutmayut. ‘Cazete’ halkm yamnda.
- halkla birlikte. ; ‘ . .
Bult-mmuk ‘

Reklam metinlerinin efkin, clmplan ve kisa srede az. stale
gok sey anlatabilmeleri istendigi icin kullanilan tdmcejer
- genellikle basit tdmcelerdir. Ancak yeuskmlere ‘hitap eden

28. Leech, ss.-80-81.
27. Le_ach.s,m =

1%

adavl arasmda bir .



monolqg tarh baz neklamlarda 'ma. tthncelertyle yan tﬁmcelen

arasinda bagimhisk iliskisi olan bﬁcsik tamcelery. bazan :

rastlanmaktadir: . .
-1 bankavesizﬂdostakf um:z.r lukontlu'ed!sl
ditmada yetkill gk burika uk’bgk'hr Btr ortak

v . duparlilinyla: tu!cplcﬂ ‘arhd _lnedgr. yapilart
. denetliyor, . 109 mﬂyon«_;k'ﬁ%‘\;. 300 atlenin ‘ev

geng Pamukbauk‘tt nvtngtnlu orsak oluyar. Gcnc..
Pamukbanktytbankadlr ’

B Ornckte gomMﬁgﬁ fizere, ”hﬁ*mtnk duyarlﬂxgxyla oluyor'" o
tdmcesinde, aralarnda bagmtih ve bagintiez: siralama figkdst
bulunan basit timceler ard ardamalanarak bﬂegﬂk b!r mmce -
olusturmaktadn'lar ' :

“Bu arastn:mﬂda, Tark dilinin, Wmndahm gOze hem de
' kulaga hitap eden televizyon .rekl nasi kullamidig:
kisaca incelenmektedir. Bilindigi tizere, dilbilim, amac: dili
‘betimlemek ve dilin yap!sm; olugturan kugallan kegfetmek olan
bir bilim dalicur,?8 Televiz ,,,‘gmklamlanmn 1netin- yazarlari;
eklam  ister. monolog ister - - geldinde -olsun, dili hitap
edfimesi gereken ' izleyicinin tarﬁne ve begenilerine gore
kullanmalan . gereklil bilincindedirler. Bunun icin de
televizyon izieyicisinl baz: 8zelliklerine gore siniflayarak
metinleri hazirlamakta, daha dogrusu elerindeki dil
secencklerini, reklamun amaci ve izleyicinin' ¢esgitlt ozellikleri
- dogrultusunda kullanmaktadirlar. S8z konusu bu dzellikleri -
asagxdaki sekﬁde genel!eyerek smﬁlan&mmk mﬁmknndﬁr 8

R ¥ Izleyicimn egmm diizeyi (hkokul orta—ksa veya mmrsx{e
ogrenclleri) :

2. lzleyicmm yasx (Qkul Om;esi veya okul cagx cacuklar ;
gengler, yets 1)
3. Izleyteintn cmsiyett S TR R e
4, 1z1cylcmm toplumaal konumu togrencﬂer. ev kadmlan .
_ cahganlar) . U
: A ca.reklaml ﬂan -in ya da ruluglanndabazx ‘
*“Ozellisfk?eﬂne gore ;oyyﬁzp ny ‘ﬂ Tf;‘a ?mkﬁnd
1. Bankaya dagirketgtbiwe!tlﬂnmthar
- 2. Yiyecek maddeleri
8, Temizlik malzemeleri
. 4. Giyim egyalan
°5. Makyaj malzemelerl .

'1

. ‘728.I£ed‘l.3.3




f mﬁlzemelet (lamba lavabo

[

oy, . Halian genel aIarakkb i
mObilya vb) v ;

8 'raaxtlar ve ta$xtlaﬂa ﬂgm gereqler (motor yag; araba
lastigs vb)

' Reklam yazarlan tambi ¥ piflicak ﬁtﬁnle. argintn hitap -

| ettigi televizyori izléyicist grul 1ht birlegtirerek ve
' sentezini yaparak, "dili ba hteze. gbre kullanmaktadxrlar ‘
Dolaysiyla da, bOyle bir dili’diibilim’ boy 3 incelerken;

.istér 1stemez, dilbilim digmdaki t0p!umsal ve koltarel faktorleri .

gozdninde . bulundurmak -yani, dil  incelémesini - bu - tar
faktorierin- smxﬂandarmas: 1s1~g1nda gercckleqtirmek
. gerekmektedir.

. Bunun yamsn'a sarﬂyeleﬂe éb;ﬁiebnecek ¢ok kxsa bir zaman
kesiti i¢inde, miizik ve gortmti eglifinde, dikkat gelkmesi ve -
kolay animsanabilmesi gereken lusith bir dif kullanim ve bu
dﬂ unannm)'la ok seyler ‘arilatablime cabas: da ortaya
¢ikinca, ‘televigyon reklamilarinda, gindelik’ kullammlardan
far 1 bir Thrkee fle karsilagimaktacir, Omegin, toplumun
gigik kesimlerinden gelen, degigik yas gruplarma ait ve farkh
kfitdr dizeylering’ sahip yle itap . eden Gi¢ ayn yaymn
reklamina gdz atilacak’ olursa kuﬂax;ﬂan dilin hitap edilén-
kesimin begenﬁerim: gﬁre nasﬁ degisiklik gOSterdigi
farkedﬂecektir S ; N

| A Geng kupir luper. |

- Strech genglerin: aast. gmglmn Mecam. Clkartmalar L

: danyampmmwmamukmamm.
. B: Genglerin tutkusu Sterchve cdmrtmahnyam Sabah’la
*bem“berbaduva.

- Strech. Genclerﬂn yeni' tutkuam Danya gznclerl nelerl E

- cinltyer, ' kimlerle  coguyor? Strech her hafta danya =
*genglifinin tutkulanyla geliglyor. Simmicak, geng, kipir kipir, .
kabina sigmiyor. Strech yann'Sabah'la bemberbedava!

Bm diyalog. digeri ise. monolog geklinde olan ve daha cok’

14-20- yag grubuna hitap eden bir yaywun reklamitida

- kullanulan, genclii niteleyen geng, p;tpu' kaprr, sumsicak gibi -
‘niteleme  sifatlarmn, yine fA ligin Ozelliklerini belirten,

beZenilerint vurgulayan ycm; -

genglerin tutkusn. g;bi sbaciik bhck!ermm ve. yine hareketsve
canhhk ifade eden *.,. tutkulariyla gelisigor”, "... bulmacalarla
geliyor’, "kabma sigmiyor” gibt sﬁxekhhk ve: harekeet bildiren
‘eylemlerin, belirgin ‘bir bicimde, belirli bir: g;rubun dikkatim
, cekmeye ybnelik haarlandi gﬁzlenmektqdir -

.- t'ten yann bir Red Kit sertivent. Sﬂmylalnmatan
~ Red Baqtan sona repkll. 48 sayfa. (aﬂah sesl) Tam : .

., genclerin heyecant,



[ER

 macera, (silah sesﬂ Yai‘m agm tsﬂah sesi) t;xkannaslyla
Mﬂllyet’ten bedaval.- B

" Ote yandan, daha ok 8-15 yas grubu erkr.k gocuklara hitap
: eden ve televizyonda ya; “bu ‘dergi reklammda ‘ise, yine,

‘bu grubun bireylerine yi .néllk serilve) xreuk&li. silahuyla imza ‘
| atan, tam mmgxblmﬁkvc s8echik Sbeklerinin kullamldid
§ izlenmelq;edlr R N '
- Gonesg bﬂmece, bulmaca eglent ,eki '
Yakm Gﬁms’le btrlikte istemezﬂ u;futmaym

Gazete okuyan her kestme hitap eden bu rekiamda me. hem,
gazetenin kendisinin hem de yeni ¢ikaraca@s bu ekin reklamu
- sade ‘bir dille, dolaysiz yantemle ve hatirlatina geklinde

yapilmakta, ayrca, sdzkoniusu gazeteyl ‘okumaya i da satin_

‘olmas: Nedeflenmektedir. Bu: ‘yizden de, “okuyuculann’
dzelliklerini, begentlerint,’ yaslanm. toplumsal konumlarim
belirleyen veya v gulayan sx.fatlar Ve eylemlcr OZemkle‘
kullamlmamxg’txr kO

Aym kurulusa ait, ama teplumun deglaik kesimlerme hitap
- eden farkh reklamlarda da hitap edilen kistleriri begenilerine ve
“chlimlerinc yonelik dil - kullanpmlanna . rastlanmaktadir.
‘Ornegin, agagwdaki iki reklamdan bnxmisi ‘dogrudan genglere,
digeri ise toplumun her kesnnxnden, her yastan insana h!tap x
etmektedir: -

. Yiksek oku!lu. Umves{teu gencla;‘! $imdl iz de
Sﬁmerbankagelln. Geﬂcgiytnm Hemdemmﬂyatma!

Hitapla baslayan. emir Jkipiain kul&amldxgl davet edici :
niteligi olan ve "geng giyinin” gibi toplumun belirli bir kesiminin
dzel’ begenisini vurgulayan bir sbzclik c:begmm kullamldig

ukarnidaki reklammn’ akslne. ge‘lecck zamiafi kipinin kullamldid

, reklamda, toplumun her

e Geleneksel Smnerbamk fmh $knd% ‘bu-ayakkabi 9900 -
. lradir. Bu ayakkabi da Samerbank'ia 9900 liradi. Bu
ayakkab:damhmdxr Gelin; Sumerbanktauq&mdmgoo
+ liraya' ayakkabx alacaksimz. Sﬁmerbank’x ¢ok seveceksiniz.

Gomldﬁgﬁ Gzere, konusmacl dinileyict, konusmamn toplum

: ‘1¢1ndek1 konumu, anlam: ve sbzdizi.m; a«:xsxdan bicimi gibi -
. d@eler, sdylemin. ‘bir biitiin olarak allann a baytk onem’

tagmmaktadirlar. ‘Bu-acidan irmelenecek alursa, gorsel-igitsel

nitelie sahip: reklamlarda’ kullamlan ‘dilin; {zleyicileri’ belirli

bir davrams bigimine yﬁpe tméye, yani “satin almaya ‘yénellk

amac: gdzdéntnde bulundurularak su ;af;ﬂa:ﬂan betnnlenmesi ve

; sm:ﬂandxrﬂmasx mﬁmkﬁn olabilir:

197




/

o fKnnugma eylemindg ygr alan konusmacx ve dlnleyicﬂcrin
. konusmamn gectigl durum icin ]ki konuinlannm tanma. :

2. Eylemin amacinm fammy, ..
3. Sunusbicmmm S
' (Soylémin monol : ‘*slégan ya da sﬂr blciminde _‘

\smulusuvebunag&ftfscsfo vévﬁrgununbnemi)
4. SSylemin mengmm inc spmesi. , , :
- (Bilgt verme, ikna etme, hik _\'{,Vm tasvire ybncnk reklam
ybntemlerlnin sdylem’icinde dagahmi)
. 5. - Kullanmilan  sdzetk %eklermin séylem icindeki
, gbrevlerinm betimlenip simﬂanmmwasx o
7 6. Kullamlan dﬂbnglsi kahplarmm ve. secﬂen sbzcﬁklerln '
sdylemin igerigiyle uyum sajlama biciminin  incelenmest.
(Soylemin igerigi ile séylemt, olugturan bgeler arasmdaki'
s:lstemll mskmin inc&lcnmesﬁ
7. Belirli bazi sdylem tﬁrierinde karsﬂxkh etkﬂestm
. bicimleri.nm ele almmas. . -
8. Bir bitan. olarak sbykcmin dﬁwnlenls bicimi.

Telcvtzyon teklamlarmda' kullamlan dilin- Ozelliklermi ‘

tayarak sir ama yolaﬁa gittﬁek suretiyle su hususlar‘« |

1enméls olur:

, 1. Bcnrli reklam l;liselerlm izleycn reklam yazarlan. zaman
zaman Tirkge'yl diledikleri gib{ ve_ 8zgiirce kullanabilmekte,
alisiimig dil kullamy armdan sapabﬂm&tedirler Burada su.

Ornekleri vermek yerinde. olaci .

- Kelebek 33 okumnu tngnw gamﬁyor.

lu;':taoyunmufm& mmminoyﬂﬁug\
808

Gﬁtﬁldﬁgﬂ tizere, ingflizce'y¥ géﬁdermek" ve "soyumnu; s0sis”
~ gibi ahgilmigin . disinda -yeni” kullamimilara yOnelebilmekte
boylece. ammsanabﬂlmgi saglamaya xalwmaktamrlar ' _

2. Tiirkgé rekdam dil, beliﬂenmis bir toplumsal amacz
‘ uydurulmug ve uygumnrma olan bir dﬂe omek olarak ortaya
'c1kmatad1r

3. Reklamlarda kunanﬂan Tﬁrk:;e'nm mcelenmest aym~
zanianda “bu . tar dil kullanmmmin baz dzelliklerinin: toplumsal
bir amaca ulagmanmn psikelojik- yaklagim ve ybntemi nasil .
yansitabilecegini gbdsterecektir. Ornegin, televizyon seyircisini
belirli. bir davrarusa, yani satimi almaya ybdneltmek amaciyla,
reklam metinlerinde hemen hemen hi¢c edilgen tiimce yapisina’

yer verilmemektedir.. Oysa, etken tiynceler, garth timceler, soru -
tﬁmceleri dilek kipi, emir kipi. gclecek zaman kipi ok sik
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'klwce de, televizyon seyircislnin

olarak kullamlmaktadnr

. psikolojik agidan; bir’ “trdfe 'ya dd kuruluga gvenirse,
~ yagamunda iyl yonde bir dégisiklik olacag: inancina kapimas:
" istenmektedir. Aym sgekilde, sifatlar, z ve bu sdzciikleri -

“niteleyen yardime: sdzciklerin 'sik 4ullanimi veya yinelenme-

" siyle, satilacak malin mteliglnm iyt ydnlerinin televizyon

izleylcisinin bilin¢ altinda yerlesmesi hedeflenmektedtr. Bu )
hedefin gerceklesmesinde enztkhayol da dildir,

" 4. Reklam dilinde,, gtir dmnde kullamlan ses ylnelemesl
metrik ritm gibl baz 9, éelere bagvuruldugu, metin yazarlarmn,

.ayrica, hitabet ve tiyatro - sanatfarmdan bﬁyﬁk Slciide

' ‘Yararlandxklan gbrﬁlmektedir

5. Kisa stirede cok sey anlatabilme, etkﬂeyim carp:cx ve ﬂglnc

‘olma c¢abasi sonucu ahsilpusin' disinda dil -kullammlan

arayisina, dolaysiyla da, dil kullammmda yaratxclhga :

. jydnenndigi anlasﬂmaktadxr
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