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Ozet

Bu makalede, Dallas W. Smythe’in iletisimin alanina yaptig1 katkilar, nitel tarihsel bir yaklasimla
incelenmigtir. Dallas Smythe iletisim arastirmalart alaninda, ana-akim medya analizlerini elestiren kuramsal
bir agilim yapmistir. Buna gore, Dallas Smythe, kitle iletisim alanini ilk defa ekonomi politik bir yaklagimla
incelemistir. Bu yaklagima gore, kitle iletisim araglarinin yapisal 6zellikleri ve politikalar1 bu kurumlarin
icinde isledikleri kapitalist toplumsal yap1 baglaminda anlagilabilir. Cilinki iletisimsel kaynaklarin dagilim
genel maddi kaynaklarin dagiliminin bir pargasidir ve medya kapitalist tiretim ve dagitim siireglerinin temel
bilesenlerindendir. Amag, satig ¢abasina katki yaparak kapitalizmi yeniden iiretmektir. Smythe’in Bati
Marksizm’inin kor noktas: dedigi yaklasim, kitle iletisim araclarini sadece ideolojik aygitlar olarak goriir.
Oysa Smythe, gelistirdigi ekonomi politik yaklasim araciligiyla ilk defa medyanin kapitalist ekonomi
icerisinde yerine getirdigi ekonomik iglevi incelemis ve “emtialagsma” kavramini iletisim siireglerine
uygulamistir. Emtialasmanin sonucu, izleyicilerin reklam verenlere satilmasidir. Smythe, iktisadi siireglerin
islemesinde medyanin ekonomik roliinii ve islevini gérmiis ve kullandigi nitel tarihsel arastirma teknigi ile
bunu ilk defa iletisimsel analizlere dahil etmistir.

Anahtar Kelimeler: Dallas W. Smythe, Iletisimin Ekonomi Politigi, Izleyici Emtias

DALLAS W.SMYTHE'S CONTRIBUTION TO THE POLITICAL
ECONOMY OF COMMUNICATIONS

Abstract

In this article, the contributions of Dallas W. Smythe to the field of communication are examined
with a qualitative historical approach. Dallas Smythe has made a theoretical breakthrough in criticizing the
media analysis of mainstream communication research. According to this, Dallas Smythe, for the first time,
examined the area of mass communication with a political economy approach. According to this approach,
the structural characteristics and policies of the mass media can be understood in the context of the capitalist
social structure in which these institutions operate. Because the distribution of communicative resources is
part of the distribution of general material resources. Media is one of the main components of capitalist
production and distribution processes. The aim is to reproduce capitalism by contributing to the sales effort.
According to Smythe, examining the media just as the ideological devices is the blind spot of Western
Marxism. Infact, Smythe examined the economic function of the media in the capitalist economy for the first
time through the polical economy approach and he developed and applied the concept of commodidification
to the communication processes. The result of the commodity exchange is the sale of viewers to advertisers.
Smythe has seen the economic role and function of the media in the economic processes and incorporated it
into the communicative analysis for the first time with the qualitative historical research technique.

Keywords: Dallas W. Smythe, Political Economy of Communications, Audience Commaodity

Giris

Iletisim alanindaki arastirmalarda farkli bakis agilar1 vardir. Tarihsel olarak iletisim
incelemeleri iki paradigmaya ayrilir. Bunlardan ilki, yonetim arastirmalar1 bashig: altinda
ampirik metodu kullanan ve giindem belirleme, kullanimlar ve doyumlar ve ekme ve
yetistirme analizi gibi kuramsal yaklasgimlar1 kapsayan etki arastirmalar1 gelenegidir (Katz
ve Lazarsfeld, 1995). Iletisim arastirmalarindaki diger yonelim ise elestirel yaklagimlar
bashigi altinda toplanir ve kapitalist siyasal, ekonomik ve kiiltiirel baglam igerisinde
medyanin ekonomik, siyasal ve kiiltiirel islevlerini sorgular (Kellner ve Durham, 2001).
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Elestirel yaklasimlar' kendi icerisinde “kiiltiirel incelemeler” ve “eckonomi politik”

yaklasim olarak ayrilir. Kiiltiirelci yaklasimi kullananlar? medyay1 daha cok ideolojik
aygitlar olarak goriip siyasal ve ideolojik agidan analiz yaparlarken, ekonomi politik
yaklasimi kullananlar, medyay1 oncelikle ekonomik ve ticari birer endiistriyel kurulus
olarak ele alir ve medyanin kiiltiirel ve ideolojik islevlerinin ekonomik islevinin yaninda
ikincil oldugunu diisiiniirler (Hamelink, 1983: 76). iletisimin ekonomi politigi konusundaki
en etkili isimlerin basinda, bu yaklasimin kurucusu olan Kanadali bilim adami Dallas
Walker Smythe gelmektedir. Bu incelemede; tarihsel nitel bir yaklasimla elestirel iletisim
arastirmalariin genel ¢ercevesini kullanan ancak iletisim arastirmalari tarihinde 6zgiin bir
arastirmact olan Dallas W. Smythe’1n elestirel ekonomi politik alanina ne gibi kuramsal ve
metodolojik katkilar yaptig1 incelenmektedir. Oncelikle Dallas Smythe’in yasam Sykiisii
cergevesinde, yapmis oldugu temel arastirmalara ve Smythe hakkindaki ikincil kaynaklara
basvurularak, Dallas Smythe’in yasadig1 ve kuramlarini gelistirdigi donemlerin tarihsel ve
toplumsal  baglam1  dikkate alinarak iletisim  arastirmalari  alanina  katkisi
degerlendirilmektedir.

Dallas W. Smythe’in Yasam

Dallas W. Smythe 1907 yilinda Kanada, Regina, Saskatchewan’da diinyaya gelmis
ve 1937°de California Universitesi Berkley’de ekonomi alaninda doktora derecesi almistir.
Bu donemde Marksizm’in ve kurumsalct ekonominin itibar1 iiniversitelerde oldukc¢a
yiiksektir. New Deal Reform Hareketi sirasinda Washington’da gorev alir. Onceleri
Merkez Istatistik Kurulu Calisma, Biitge ve Biiro Dairesi Baskanligi’nda calisir. Smythe
1943 yilinda, profesyonel kariyerine sef ekonomist olarak Federal iletisim Komisyonu
(FCC)’nda gorev aldiginda hiikiimetin ve ilgili kuruluslarin her zaman ticari ve kara dayal
olarak Ozel sirketlerden yana tavir aldigini gormiis, dolayisiyla bu yodndeki elestirel
diistincesini  gelistirmistir. Smythe 1937-1948 yillar1 arasinda Washington’da (FCC)
calismistir. Dallas Smythe, FCC’de televizyonun tanitilmasi, radyo spektrum tahsisi,
telefon hizmetlerinin kirsal alanlara yayilmasi, telgraf ve telefon hizmetlerinin
diizenlenmesi konularindaki 6ncii ¢aligmalara yon vermistir. Smythe, FCC’de calistig1
yilarda televizyon kanallarimi egitim yayinciligr i¢in bir ara¢ olarak gormiis ve FCC’nin
Mavi Kitabr’nin iiretilmesine ¢ok biiyiik katki saglamistir. Kisaca Mavi Kitap olarak anilan
bu kitap, “Yayinci Lisanslarinin Kamu Hizmeti Sorumlulugu” adli ¢ok énemli bir Federal
Iletisim Komisyonu raporudur. Bu kitap 1940’larin sonlarindan 1960’lara kadar ABD
yayin yonetmeligine rehberlik etmistir. Smythe, televizyon izleme pratikleri ve bunun
potansiyel sonuglariyla ilgili ilk arastirmayi yonetmistir. Arastirmalart 1950°1i yillarda
egitim i¢in televizyon kanali tahsis etmenin gerekliligi konusundaki goriislerini hakl
cikarmistir (Melody, 1993: 295).

Ikinci Diinya Savasi sonrasinda Washington’daki yasam, reformcular igin gittikge
zorlasmistir. Smythe’in Ispanya I¢ Savasi sirasinda Franco’ya karsi Baris ve Demokrasi
icin Amerikan Birligi ile yaptig1 faaliyetler, egemen cevrelerde Amerikan karsiti olarak
yaftalanmasina neden olmus ve faaliyetleri Beyaz Saray Komitesi’nin de dikkatini

! Elestirel arastirma geleneginin kdkeninde Frankfurt Okulu’nun yer aldig1 diisiincesi egemendir. 1930’larda Almanya’da
faaliyet gosteren okul iiyeleri, toplumsal incelemelerde kullandiklari yaklagimi tanimlamak igin “Elestirel Kuram”
terimini gelistirmislerdir (Slack ve Allor, 1983:209).

2 Ozellikle Birmingham Cagdas Kiiltiirel Incelemeler gelenegine dahil elestirel kiiltiirel incelemeler gelenegi gii¢ ve
iktidarin kapitalist toplumlarda rizaya dayali olarak fiiretildigini belirten hegemonya kavramina basvururlar. Toplumsal
kontroliin saglanmasinda ve siirdiiriilmesinde devletin bask: aygitlarinin yani sira devletin ideolojik aygitlari da trettikleri
mesajlar ve temsillerle var olan toplumsal iligkileri anlamlandirarak bagimli konumda olan toplumsal kesimler iizerinde
kendi egemenliklerini tesis ederler (Crehan, 2002: 167).
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cekmistir. Bu nedenle emek ve sosyal haklar konusundaki ¢alismalar gittikge zorlagmustir.
Smythe 1948 yilinda Wilbur Schramm’in dnciiliiginde kurulan Urbana-Champagne’deki
Illinois Universitesi’'ndeki iletisim boliimiiniin kadrosunda yer almis ve burada iletisim
alanindaki akademik kariyerine baglamustir ve iletisimin ekonomi politigi lzerine ilk
dersleri vermistir. Universite’nin Iletisim Arastirma Enstitiisii’'ndeki ilk doktora
programinda gorev almistir (Li, 2003: 30). Burada Smythe, kendisini Wilbur Schramm gibi
FBI muhbiri oldugunu diisiindiigii meslektaglarinin siirekli gbézetimi ve denetimi altinda
bulmustur (Babe, 1996: 182).

1950’li yillarda ABD’de McChartizm yiiziinden, memleketi olan Regina
(Kanada)’ya dénmiis ve orada Regina Universitesi’nde “iletisim bdliimii”nii kurmustur.
Smythe, Washington’daki cadi avindan yakasini zar zor kurtarabilmistir. 1957 yilinda,
Kanada Kraliyet Komisyonu'nda (Fowler Komisyonu) gorev almis ve bu komisyon i¢in
arastirma ve danismanlik hizmeti yerine getirmistir. Burada Elektronik iletisim Yapisi ve
Politikas1 baglikli monografik ¢alismay1 tamamlayarak yayimlamistir. 1963 yilinda Dallas
Smythe, Saskatchevan Universitesi Sosyal Bilimler Béliim Baskani olarak Regina’ya
kismen iletisimle ilgili konularda yeni disiplinlerarasi 6gretim ve arastirma programlari
gelistirmek i¢in yerlesik yaklagimlara meydan okumak amaciyla geri dénmistir. 1973
yilindaki ilk emekliliginden sonra 1974’te Vancouver’daki Simon Fraser Universitesi’ne
gecen Smythe burada, iki y1l boyunca iletisim Béliim Bagkam olarak gorev yapmus, ayni
boliimde 1980°e kadar profesor, 1992’deki O6liimiine kadarda emekli profesdr olarak
calismistir. 1980’lerde diinya capinda 10°dan fazla {iniversitede Misafir Ogretim Uyesi
olarak calisan Smythe, 1989°da Avustralya Melbourne’deki Uluslararas: iletisim ve Bilgi
Teknolojileri Arastirma Merkezi’nin kurulmasina da katki sunmustur (Melody, 1993: 296;
Shade, 2009).

Iletisim Alanina Ekonomi Politik Yaklasim

Iletisimin ekonomi politigi gelenegi, kitle iletisim araglarinin ekonomik temeliyle,
yani kitle iletisim araclarimi kontrol eden sirketlerin yapisi ve sahipligiyle ve medya
riinlerinin tretim ve dagitim siiregleriyle ilgilenir. Ekonomi politik¢iler kitle iletisim
araglariin iktisadi ve siyasi analizini yaparlar ve kitle iletisim araclarinin ekonomik yapisi
tizerindeki kontroliin kitle iletisim araglarinin igerigi, tiiketimi ve enformasyon akis1 gibi
diger iletisimsel dongiileri iizerindeki kontrole nasil doniistiigiinii anlamaya ve analiz
etmeye calisirlar. Bu agidan ekonomi politik, “kaynaklarin tiretim, dagitim ve tiiketiminin
temelini olusturan miilkiyet ve iktidar iliskilerinin incelenmesidir”. Ciinkii bu yaklasimda
kitle iletisim araglari, kapitalist sistemin kendisini yeniden iiretmesini saglayan temel
kurumlardan birisi olarak goriiliir (Mosco, 1996: 25).

[letisimin ekonomi politigi, 1960’11 yillarda Dallas Smythe’n énciiliigiinde dogmus
ve gelismistir. Iletisimin ekonomi politi§inin dogmasi ve gelismesinin tarihsel ve
toplumsal nedenleri bulunur. Oncelikle sermayenin giderek medya alani da dahil olmak
lizere biitlin sosyal yasama egemen olmasi, Dallas Smythe gibi ekonomi politik egitimi
almis insanlarin dikkatini ¢cekmistir. Boylece medyanin ekonomi politik bir bakis acistyla
incelenmesi gerektigi ortaya ¢cikmistir. Kiiltiirel incelemeler yapan arastirmacilarin medya
iceriklerine (metinlerin anlamina) ve izleyicilerin bu igeriklere iliskin alimlama ve
yorumlarina asir1 vurgu yapmalari, buna karsilik medya miilkiyeti ve yapis1 konusundaki
temel etkiyi gormezden gelmeleri, kiiltiirel incelemelere yonelik ekonomi politik
yaklasimin temel hareket noktasi haline gelmistir. Kuzey Amerika’da medya endiistrisinin
ticari bir sekilde gelismesi iletisim ekonomisini elestirel bir bakis agisiyla inceleyen
ekonomi politik yaklagimin gelismesine neden olmustur (Herkman, 2014).
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Iletisimin ekonomi politigi yaklasimi, kitle iletisim araglarinin igerisinde isledigi
“ekonomik yapilari, iretim iligkilerinin ve ekonomik yapilart koruyan siyasi sistemin
incelenmesine olanak saglayan en uygun yaklasimlardan birisidir” (Meehan, Mosco ve
Wasko, 1994: 347). lletisim alaninda dnemli bir elestirel yaklasim olan ve miilkiyet ile
iktidar kavramlarini iletisim aragtirmalarina dahil eden, iletisimin ekonomi politigi alaninin
kurulmasinda ve kurumsallagsmasinda en 6nde gelen diisiiniir (alanin kurucusu olmasi
nedeniyle), hi¢ kusku yok ki Dallas Smythe’dir®. Kurumsalci bir perspektiften ekonomi
politik analiz yapan Smythe, Kanada ve Amerika Birlesik Devletleri’ndeki medya
sistemlerinin yapisal analizi tizerine odaklanir (Smythe, 1960: 563).

Smythe (1960: 569)’e gore, iletisimin ekonomi politigi yaklagiminin temel amaci,
“i¢cinde isledikleri ve orgiitlendikleri politikalar baglaminda, iletisim sirketlerinin giiciinii
ve etkilerini aciklamaktir”. Bu nedenle Smythe, iletisim siirecindeki temel politika
alanlarmi su sekilde ortaya koymustur: Uretilen mallarm ya da hizmetlerin miktar1 ve
kalitesi, hizmetlerin dagilimindaki esitlik/esitsizlik ilkesi sermaye yapilari, miilkiyet ve
kontrol.*

Dallas Smythe’in Arastirmalari

Smythe’in bilimsel uzmanlik alanlari, ekonomi politik aragtirma kuramlar1 ve
yontemleri, iletisim ve diinya diizeni iizerine incelemeler, medya ve izleyici analizidir.
Medya ve iletisim endiistrilerinde iiretim, nitelik, dagitim ve sermayenin rolii, 6rgiitlenmesi
ve kontrolii sorunu tizerinde odaklanan Smythe’in galismalari, alternatif tiiketim stratejileri
araciligiyla medya ve iletisim {iretiminde baskin egilimlere direnme olasiligin1 ihmal
etmemistir (Mansell, 2004: 98).

Smythe ABD’de egemen olan yonetim arastirmalarinin, Amerikan askeri-sanayi
kompleksinin propaganda c¢aligsmalarindan kaynaklandigini  gostermis ve elestirel
incelemelerin {i¢ diizeyde kullanilmas1 gerektigini belirtmistir. Bu diizeylerden ilki
Uluslararas1 boyuttur. Uluslararas1 boyutta; iletisim arastirmalarinin diinya kapitalist
sistemi icerisinde ulusal bagimsizliklarini kazanmaya c¢alisan uluslarin  bagimsizlik
hareketleriyle iligkilendirilerek, bu {ilkelerin ulusal/bagimsiz birer radyo ve televizyon
sistemlerine, spektrum yapilarina ve iletisim politikalarina sahip olmasi ve ulus-asiri
sirketlerin bu llkelere miidahale ederek onlarin kiiresel sermayenin birer pazari haline
getirilmesinin engellenmesi i¢in akademik anlamda elestirel ¢alismalara basvurulmasi
lizerinde durur. Ikincisi, ulusal diizeyde yeni teknolojilerin ekonomi politiginin incelenerek
reklam ve emtia iligkisi lizerinden kamuoyunun, kiiresel sermaye tarafindan nasil denetim
altina alinarak yonlendirildiginin ortaya ¢ikarilmasi ve son olarak toplum ve yerel yapilar
baglaminda iletisim sistemleri ile sendikalar ve emek, kadin ve etnik gruplar arasinda iligki
kurularak medyanin bu gruplarin ¢ikarini temsil edecek sekilde drgiitlenmesini saglamaya
yonelik arastirmalarin  yapilmasi amaciyla, elestirel ekonomi politige bagvurulmasi
gerektigini savunur. Smythe ayrica, elestirel iletisim arastirmasi (ekonomi politik)

8 Amerika Birlesik Devletleri'nde Dallas Smythe ile birlikte ve Smythe’den etkilenerek ekonomi politik yaklagimi
uluslararasi iletisim alanma uygulayan ve boylece uluslararasi iletisim alanina kiiltiir emperyalizmi kavramu ile katki
saglayan Herbert I. Schiller (1919-2000) dir.

4 Dallas Smythe’in agtigi bu yoldan gegen Herbert Schiller, Peter Golding, Graham Murdock, Vincent Mosco, Janet
Wasko, Edward S. Herman, Noam Chomsky, Dan Schiller, Ben Bagdikian gibi diisiiniirler {letisimin Ekonomi Politigi
olarak bilinen alanin gelismesine katkida bulunmuslardir. Bu diisiiniirler, medya alaninda tekellesme, uluslararas: haber
akisinda sermayenin egemenligi, iletisim siirecinin emtialagmast, bilgi toplumunun ekonomi politigi, haber medyasinin
ekonomi politigi, igeriklerin belirlenmesinde reklam verenlerin ve siyasetin etkileri, iktidar ve egemen ideoloji,
kiiresellesme, neo liberalizm, deregiilasyon, toplumsal siniflar, simif miicadelesi, arti deger, iktidar, iiretim ve iiretim
iliskileri gibi kavramlardan yararlanarak analizlerini daha genis bir tarihsel ve toplumsal baglama oturtmuslardir (Li,
2003: 30).
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geleneginin kendisini su konularla iliskilendirmesi gerektigini savunmustur: i. Bilim ve
teknolojinin gizeminin ortadan kaldirilmasi; ii. Teori ve pratik arasinda iliski kurulmast; iii.
Iletisim alaninin kontroliiniin kiiresel sirketlerden yerel giiclere gegmesi; iv. Iletisim
kurumlarimin ve pratiklerinin demokratiklestirilmesi; v. Orgiitlenme ve eyleme ge¢mek icin
kitlesel hareketlerin tesvik edilmesi ve vi. Iletisim siireclerinin toplumsal barisa hizmet
edecek sekilde gergeklestirilmesine yonelik ¢gaba harcanmasi (Shade, 2009).

Ayrica Smythe, 1960’l1 yillardan baslayarak haberlesme uydularinin ekonomi
politigi ve politik etkileri lizerine arastirma ve yayin yapan ilk kisilerdendir. O, ABD uydu
politikasina iliskin ilk donem tartismalarda ABD senatosuna danismanlik yapmis, daha
sonra uluslararast uydu politikalari tartismalarinda katilimct olarak yer almistir (Melody,
1993: 296).

“Izleyici Emtias1” Kavramsallastirmasi

Smythe, akademik caligsmalar1 arasinda asagida daha detayli sekilde ele alinacak
olan “kitle iletisiminin asil iriiniiniin izleyici emtiasit oldugu” seklindeki kurami
gelistirmistir. “Iletisim: Bat1 Marksizm’inin K&r Noktas1” baslikli ses getiren makalesi,
Canadian Journal of Political and Social Theory (1977a: 1-27), dergisinde yayimlanmustir.
En taninmis ve en ¢ok tartisma yaratan bu makalesinde Smythe, iletisim alanindaki farkli
tartigmalar1 izleyici emtiasinin dogasina c¢ekmistir. Smythe’ye gére medya pazarindaki
gercek emtia reklam verenler igin satisa sunulan izleyicilerdir. Bu bakis agisina gore
editoryal igerik basitce bir “iiretim maliyeti” olmaktadir. Dolayistyla tiiketici egemenligi,
izleyicinin degil, reklam verenin yaninda yer alir. Makale ayrica reklami yapilan mallar
satin almaya egilimli tiiketicileri iretme konusunda izleyici kitlesini de “is” silirecinin bir
bileseni olarak goriir. Smythe’in izleyici emtias1 analizi kiskirticidir. Smythe burada
konuyu kaba bir bigimde ele almaz. Smythe izleyici emtiasinin iiretimini liberal yaklasima
sahip disiiniirlerin yaptig1 gibi, birtakim saymaca tekniklerine ve izleyicilerin demografik
ozelliklerine indirgemez.

Smythe, ©6zel sektore ait seri iretim yapilan ve reklam verenler tarafindan
desteklenen bir medya altyapis1 olusturularak, medyanin kapitalist ekonomik sistemler igin
onemli bir islev yerine getirdigini belirtir. Bu tip bir medya altyapis1 icerisinde, medyanin
icerigi “reklami yapilan iirlinlere izleyicilerin dikkatini ¢ekmek i¢in” izleyicileri cezbetmek
lizere tasarlanmis “yem”, veya “bedava 0gle yemegi” (riisvet) olarak kullanilir. Smythe
(1977a: 6)’e gore, izleyicilere iletilen bilgi, eglence ve ‘egitim’ materyali, potansiyel
seyirci kitlesinin ilgisini ¢ekmek ve bu dikkati siirekli hale getirmek i¢in onlara verilen bir
tesvik (hediye, riigvet veya bedava 6gle yemegi)dir. Smythe’in Bati Marksizm’inin kor
noktas1 dedigi ve medyanin kapitalist toplumlarda ekonomik islevlerinden ziyade kiiltiirel
ve ideolojik islevlerine odaklanan yaklasimlarin aksine Smythe, kapitalist bir sistemde
isleyen medyanin kapitalistler i¢in yerine getirdigi ekonomik islev {lizerine odaklanir. Bu
anlayisa gore, izleyici Kkitlesini olusturabilmek i¢in kitle iletisim araglariyla yayilan
programlar kullanilir; reklam verenler bu izleyicilere ulasabilmek i¢in medya sirketlerine
ddeme yaparlar. Boylece izleyiciler reklam verenlere satilmis olur. Izleyiciler de tiiketiciler
olarak iirlinleri satin alirken o iirlinlin reklam maliyetinin dahil edildigi fiyat {izerinden
O0deme yaparak medya endiistrisini finanse ederler. Dolayisiyla medya igerigini iletisimin
en temel emtia bicimi olarak gdren anlayisin aksine Smythe, medya igeriginin reklam
verenlere satilan izleyicileri etkilemek i¢in kullanilan bir ara¢ oldugundan, asil degerin
igerikte degil, izleyici emtiasinda oldugunu vurgulamistir (Mosco, 1996: 148).

Izleyici kitlesini, iletisim endiistrisi tarafindan iiretilen temel emtia olarak ele
almanin izleyicilerin somiiriilmesi ve firetilen igerik tiirlerine iliskin birgok sonuglar
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vardir. Smythe (1977a: 7), reklam-veren destekli medya kuruluslarinin izleyicileri
cezbettigi Olclide onlar tarafindan giderek eglence amacl olarak kullanilarak, reklamlara
dikkat c¢ekerek, izleyicileri sOmiirdiglinii belirtir. Bu, izleyicileri, sirasiyla belirli
markalardaki tiiketim mallarin1 satin almaya tesvik eder ve onlari, tiiketim ihtiyaclarini
karsilamak i¢in daha ¢ok zaman ayirmaya zorlar. Smythe bunu, “izleyici emegi” olarak
adlandirmistir. Smythe’ye gore, “Izleyicilerin kendilerini satin alan reklamcilar icin yerine
getirdikleri gorev, tliiketim mallarinin belirli markalarin1 satin almayr 6grenmek ve
gelirlerini buna gore harcamak. Kisacasi onlar, tekelci kapitalist reklamcilarin amaci olan,
reklam1 yapilan mallar igin talep yaratmaya c¢alisirlar. izleyiciler bunu yaparken, ayni
zamanda kendi emek gii¢lerini de yeniden iiretirler” (Smythe, 1977a: 7).

Bu nedenle Smythe’e gore, izleyiciler emtia olarak ele alindigi i¢in, tliketim
kiiltiirtine dayali olarak tiretilen igerikler, izleyicileri gosteris amagh tiikketim istegi yoniinde
tesvik eder. Bu sadece izleyiciyi somiirmez ayni zamanda, tiretilen ¢esitli icerikler lizerinde
de etkilidir. Buna gore, reklamci destekli medyanin igerigi dogal olarak tiiketim kiiltiiriiniin
etkisi altindadir ve izleyicide gdsterisci tiiketim ihtiyac1 yaratir. Izleyicileri etkileyenlerin
disindaki televizyon programlarinin igerigi yayincilar ve reklamcilar i¢in herhangi bir
degere sahip degildir. Bu durum, izleyicilerin, reklamlara dayali olarak kendi emek
giiclerini nasil tretecekleri ve yeniden iiretecekleri ve kendi is dis1 zamanlarini nasil
kullanacaklarini etkileyen emek (i) silirecine doniistiiriir. Smythe’in de belirttigi gibi,
tiretimin amaci “satmak oldugu siirece” su ana kadar oldugu gibi, iiretilen ve dagitilan
medya igeriklerinin ¢esitliligini sinirlandirilir. Baska bir ifadeyle izleyicileri etkilemeyen
ya da karli olmayan igerikler iiretilmeyecektir.

Dallas Smythe tarafindan medya ve genel olarak kapitalist sistem, bireyleri
“izleyici emtiasi”na doniistiiren biitiinlesik bir siire¢ olarak goriiliir. Bu goriise gore medya
tarafindan sadece tiiketiciler liretilmez, fakat izleyicilerin kendileri emtiaya doniistiiriilerek
reklamcilara satilir. Ayrica uluslararast alanda da reklamcilik ulus-asir1 reklam sirketlerine
sadece onemli ticari imajlar ve mesajlar liretecek araglar saglamakla kalmaz ayrica tiiketim
kiiltiirine inanan ve katilan kitleler de yaratir (Schiller, 1983: 255).

Bagimlihik, Bilin¢ Endiistrisi ve Izleyici Giicii

Smythe, “Dependency Road: Communication, Capitalism, Consciousness and
Canada” baslikli ¢aligmasinda, diyalektik bir analizle Kanada’da bagmmli bir sekilde
gelismekte olan tekelci sermaye olgusunu ortaya koymustur. Dallas Smythe (1981)’ye
gore, gelismis kapitalist toplumlarda kitle iletisim araclari, “tutumlari, degerleri ve satin
alma davranislarim1 sekillendiren” temel bir aractir. Medya, tekelci kapitalist sistemin
igerisinde biiyiir ve bu sistemi giliclendirmede anahtar bir rol oynar. Tekelci kapitalizmin
temel alanlarinda biiyliyen dev sirketler (esas olarak ABD’de), tiiketim mallarinin ve
hizmetlerinin pazarlanmasi, siyasetcilerin topluma tanitilmast ve kamu politikalarinin
olusturulmasinda, izleyicilerin dikkatini ¢ekmek i¢in kitle iletisim araglarina bagimlhidirlar.
Kitabin ana boéliimlerinde Smythe, Kanada’daki basinin, kitap yayimnciliginin, sinema,
telekomiinikasyon, radyo ve televizyon yayinciliginin, dnceki yarim yiizyilda tiiketim
mallarina ve bu mallart yalnizca belirli alanlarda degil, diinyanin her yerine pazarlama
ihtiyac1 nedeniyle ABD’deki ticari isletmelere nasil daha fazla bagimli hale geldigini ve
kitlesel iiretimin rasyonel bir sonucu olarak gittikge daha fazla bagimli hale geldigini
gosterir. Sonu¢ ABD ve Kanada halkinin zaman iginde yasam tarzlarina, tiiketim
aligkanliklarina ve ulus 6tesi sirketler icin 6nemli olan degerlere sahip olmasini saglayan
bir biling endiistrisinin yaratilmasi olmustur.
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“Dependency Road: Communication, Capitalism, Consciousness and Canada”
(Smythe, 1981) eseri, “biling endiistrisi” konusunda post-Marksist yaklasimin ¢ok 6nemli
bir sentezidir. Smythe’in temel Onermesine gore, tekelci kapitalizmin en Onemli
bilesenlerinden olan “kiiltiir endiistrileri” tarafindan giindem, Kanada’ya iliskin konulara
cok az yer verir. Smythe’ye gore bu giindem belirleme siireci, ABD merkezli ulus-6tesi
sirketlerin 1945’ten beri kurulmus olan diinya ¢apindaki ekonomik somiirgecilik sisteminin
incelenmesini engelleyen “kiiltiirel ekranlar” yaratmaktadir. Bu yaklasiminda Smythe
Kanada’y1 ABD’nin en biiyiik ve sadik kolonisi olarak goriir. Smythe’ye gore, ABD kiiltiir
endiistrisinden Kanada’ya dogru kiiltiirel iiriinlerin “tek yonlii akisi”nin, Kanada’y1 ingiliz
kolonisinden Amerikan kolonisi olma yoniinde zorlayict bir rolii olmustur. Smythe, bu
kitapta Kanada’nin ABD’ye olan kiiltiirel bagimliliginin yaninda neo-Marksist gelenek
icerisinde yapilan “kiiltiir endiistrisi” ve “bilin¢ endiistrisi” kavramlarini agan kuramsal bir
acilim getirmistir.

Smythe, kiiltiir endiistrileri ile ilgili daha onceki arastirmacilarin ve Marksist
diisiiniirlerin, izleyicilerin kafalarinda neler oldugu, yani etki, anlam, manipiilasyon vb. ile
ugrastiklar icin idealist ve 6znel olduklarim diisinmektedir. Insanlarin tekelci kapitalizm
altinda yaptiklar1 islere odaklanarak emtiada nesnel ve gergek¢i bir yaklagimin
gerekcelerini ortaya c¢ikarmak mimkiindiir. Bu “izleyici gilicii”diir. Smythe, tekelci
kapitalizm altinda kitle iletisim araglarinin ve bunlarin igeriklerinin artik yalnizca ideolojik
aygitlar olarak goriilmeyecegini savunur. Daha ziyade, kitle iletisim araglarinin ekonomik
altyapinin bir parcasi haline gelerek iiretken sektore dahil olduklarini iddia eder. Petrol,
komiir, celik ve ulagtirma gibi, artik kitle iletisim araglari da tekelci kapitalizmin tiretken
iktisadi tabaninin bir pargasi olarak goriilmelidirler. Boylece, Smythe’ye gore, temel
alanlarda “kitle iletisim araglar kitleleri iiretiyor ve onlar tiiketici mallar iireten ve hizmet
saglayan, politik adaylar1 pazarlayan ve tartismali kamusal meselelerle ilgilenen gruplara
sattyor”. Bu seyirciler bu mal ve hizmetlerin kendilerine pazarlanmasi isinde calisirlar.
Kiiltiir Endiistrileri tekelci kapitalizmin gii¢ ve iktidar yapisinin ayrilmaz bir pargasi haline
gelmistir. Smythe'ye gore, kitle iletisiminin temel islevi, reklamcilara satmak icin kitleleri
ureterek tiikketim mallar i¢in talep yaratmak ve talebi yonetmektir (Jansen, 1983: 422).

1974 yilinda Hans Magnus Enzensberger tarafindan kullanilan biling endiistrisi
kavrami, Frankfurt Okulu tiyelerinden Adorno ve Horkheimer tarafindan gelistirilen Kiiltiir
endiistrisi kavramindan tiiretilmistir. Biling endiistrisi kavramsallagtirmasinda, Kitle
iletisim araglart kapitalist toplumlarin glindem belirleyici kurulusu olarak goriiliir.
Enzensberger radyo, sinema, televizyon, plak, reklam, halkla iligkiler, basim ve yayin,
moda ve endiistriyel tasarim, din ve kiilt’ler, kamuoyu arastirmalari, simiilasyon, turizm ve
egitim sektorlerini biling endiistrisi icerisine dahil eder. Smythe’1n biling endiistrisi anlayist
kapsayiciligr i¢in kayda degerdir: reklam ve pazar arastirmasi, ayni zamanda tiikketim
mallart ve popiiler kiiltiiriin araglari. Kisacas1 Smythe’ye gore, biling endiistrisi
Enzensberger’in iddia ettigi gibi sadece enformasyon sektoriinii kapsamaz ayrica, tiiketim
mallar endiistrisini de kapsar (Fearn, 1982: 432).

Enzensberger (ve Frankfurt Okulu Uyeleri), Kiiltiir Endiistrilerinin mesajlarinin,
insan 0znelligini kirletmesi, tahrip etmesi ve ¢arpitmasi ve bdylece direnigin kontrol altina
alinmasi yoluyla, esas olarak Kiiltiir Endiistrilerinin manipiilatif yonleri ile ilgilenmektedir.
Enzensberger'in yaklasiminin ardindaki varsayim, eger Kiiltiirel Endiistriler mesajinin
manipiilatif karakteri ortadan kaldirilabilseydi, carpitilmamis bir iletisimin miimkiin
olabilecegi yoniindedir. Oysa Smythe’ye gore bu miimkiin degildir. Ciinkii mevcut
kosullar altinda kitle iletisim araclari, insanlarin serbest zamanini denetim altina
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almaktadir. Kitle iletisim araglar1 is dis1 zamanda izleyicileri, iicretsiz ama {iiretken bir
sekilde gilinde alt1 saat daha fazla ekran basinda tutarak calistiriyor (ABD’deki evlerde
ortalama televizyonlar giinde alt1 saat acik kalmaktadir). Bu calisma sunlar1 igerir: (i)
Tiiketici mal ve hizmetlerinin izleyicilerin kendilerine pazarlanmasi (sivil satis ¢cabasi); (ii)
Siyasi arenada bir aday ya da sorun i¢in oy kullanmay1 6grenmek ve (iii) mevcut politik-
ekonomik sistemin dogruluguna olan inanci 6grenmek ve bunu yeniden onaylamak;
Tekelci kapitalizm altinda emtia iireten isler tarafindan "bosa harcanan zaman iginde
insanlarin baskici olmayan baskici faaliyet" arasindaki geligkiyi yaratan sdézde bos zamanin
isgali ve en 6nemlisi ¢ogu insan i¢in ac1 gerceklik, emtia iiretimine dayal1 bu sistemde "bos
zamanlarini kitle iletisim araclarina goniilliice sunmak i¢in yarismasidir” (Jansen, 1983:
423).

Enzensberger (1974)’e gore kapitalist toplumlarda yasayan insanlar, bagimli
konumda olduklar1 i¢in higbir sekilde kendi bilinglerini kendileri olusturamazlar.
Enzensberger, medyay1 biling endiistrisinin temel bilesenlerinden birisi olarak goriir. Bu
endiistrinin amact var olan diizenin bilincini satmaktir. Onun icin kitle iletisim araglari
kapitalist toplumlarda egemen bilinci {irettikleri i¢in ¢ok Onemli aygitlardir. Smythe
(1977b: 201-202)’ye gore Enzensberger’in yaklasimi, medyanin 6nemini tek bir kavram
olan manipiilasyon iglevine indirgemektedir. Bu goriisiin arkasinda liberal bir varsayim
olan saf, yonlendirilmemis bir iletisimin miimkiin oldugu goriisiine dayanir. Dallas
Smythe’in Batt Marksizm’inin “kor noktas1” dedigi nokta burasidir. Bu yaklagim anarsist-
liberal bir yaklagimdir ve metodolojik olarak realist olmaktan uzaktir. Kapitalist sistem
acisindan medyanin iktisadi islevlerini analizin i¢ine katmamaktadirlar.

Smythe’1n iletisim Teknolojilerine Bakist

Smythe, egemen bakis acgisinin teknolojiye yiikledigi anlamin mitsel oldugunu
diisiiniir. Bu anlayisla, teknolojinin gercek dogasi anlasilmaz. Ciinkii egemen yaklagim
teknolojiylt mistifiye ederek teknolojiyle ilgili agiklamalar1 bir ideolojiye doniistiiriir. Bu
anlayis, teknolojiyi evrensel bir egilim olarak tarihsel ve toplumsal gelismeleri belirleyen
ozerk bir faktor olarak goriir. Teknolojinin ‘sey’lesmesi olarak gordiigii bu durum
Smythe’ye gore, kaginilmaz olarak teknolojiyi kendi rizalarini iireten, egemenlerin onlar
tizerindeki kontroliinii saglayan bir sey oldugunun farkina varmalarini engellemektedir. Bu
nedenle teknolojinin sey’lesmesi, hegemonik kontroliin, teknolojileri denetimlerinde tutan
seckinler tarafindan uygulandigini gizlemenin birincil yoludur. Giliniimiizde siirekli olarak
“bilgi otoyolu”nun elgisi olarak pesinden kosulmasi gereken teknoloji mitleri ve
teknolojinin kendiliginden demokrasiyi gelistirdigi yoniindeki anlayis sorgulanmadan
kabul edilir. Oysa teknolojiyi kimin hangi amacla gelistirdigi ve nasil kullanildig1 ve
kapitalist sosyal sistem agisindan ekonomik ve politik islevlerinin sorgulanmasi gerekir
(Babe, 1996: 181).

Kapitalist toplumlarda yeni teknolojilerin celiskili bir karakteri vardir. Burada
iktidar sahipleri insanlarin gercek ihtiyaglarima hizmet etmek icin teknolojileri
gelistirmezler. Ancak insanlari kendi ¢ikarlari igin gelistirdikleri teknolojileri toplumsal
yasama uyarlayarak insanlar1 bu teknolojilere adapte olmaya zorlarlar. Kapitalistler
degisim degerini gergeklestirebilmek icin bu teknolojilerin insanlar tarafindan gergek birer
ihtiyagmig gibi algilamasin1 saglarlar. Teknolojinin mistifiye edilmesine dayanan bu
aciklamalar, teknolojiyi diinyadaki toplumsal ve tarihsel sorunlarin ¢oziimii olarak
gormekte ve gercek siireclerdeki degisimde teknolojinin belirleyici oldugunu iddia
etmektedir. Bu yaklagim, tarihin ve toplumsal gelismelerin teknolojik determinist
yorumudur. Oysa Smythe ve Dihn (1983: 127)’e gore yapilmasi gereken yeni
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teknolojilerin ekonomi politigini incelemek ve yeni teknolojilerin kapitalistler tarafindan
nasil bagimli konumdakileri denetim altinda tutmak ve askeri amaglarla kullanildiklar
gostererek bunlara karsi toplumsal direnis kosullarinin nasil yaratilabilecegini incelemektir.
Ciinkii kitle iletisim araglar1 da dahil olmak iizere teknoloji kendiliginden bir sey ya da
kendinde bir sey olarak anlagilamaz. Teknolojinin kendisinden ziyade onun, iginde
gelistirildigi kapitalist toplum tipine iliskin miilkiyet ve iktidar iliskilerinin dogasinin agiga
cikarilmasi gerekir.

Smythe’in Calismasina Yonelik Elestiriler

Dallas Smythe’in ¢aligmalar1 i¢erik anlam ve sembolik olmaktan ziyade iletisim
stirecinin {liretim yapisina asir1 vurgu yapmakla elestirilmektedir. Dallas Smythe gibi
iletisim sorunlarina ekonomi politik bir perspektiften bakan Graham Murdock (1978: 111-
115), iletisimin egemen emtia bi¢imi olarak izleyici diislincesi iizerinden Smythe’yi
elestirir. Murdock’a gore, biitiin medya endiistrileri reklame1 destekli medya sistemleri
icerisinde islemez. Bundan dolay: izleyici, bazi endiistrilerde, iletisimin egemen emtia
bi¢imi olmayabilir. izleyiciyi emtia olarak gdrmek Kuzey Amerika’ya iliskin medya
analizleri icin daha uygun olabilir. Ciinkii Amerika’da medya altyapist reklamci
desteklidir. Reklame1 destekli medyanin egemen olmadigi Avrupa’da medya altyapisinin
daha ¢ok reklamci destekli olacag zamana kadar ancak durum farkl1 olabilir.> Murdock’a
gore Smythe’in kurami sorunludur. Ciinkii Smythe, “devlet ile ekonomi” iligkisinin
Oonemini ve merkezi roliinii belirtme konusunda ve “egemen ideolojiyi yeniden iiretmede
medya igeriklerinin bagimsiz roliinii gostermede”; ve “sinif miicadelesinde kitle iletisimin
rolini ve Onemini incelemeyi savsaklamistir.” Murdock’a gore, Smythe’in
yaklagimindaki, ideolojik yeniden {iretimin yok sayilmasi “¢ok ciddi bir hatadir” ve bundan
dolayr Smythe Bati Marksizm’i konusunda kendi kor noktasini tiretmektedir (Murdock,
1978: 110).

Iletisimin ya da izleyicilerin emtia bi¢imi hakkindaki bu ¢ok énemli kavrayisinda
Dallas Smythe, “Communications: Blindspot of Western Marxism” (1977a: 2-3) baslikli
makalesinde ticari medyanin en temel islevinin izleyicileri reklamcilara satmak oldugunu
belirtir.  Smythe’in “izleyici emtiasi” konusundaki incelemesi, “insanlarin dikkatini
ideolojik aygitlar olarak kitle iletisim araglarindan uzaklastirarak, onlarin kapitalist
sistemdeki ekonomik islevlerine dikkatleri yoneltmekle elestirilmistir (Garnham, 1979:
132).

Bati Marksizm’inin “k6r noktast” konusundaki bu tartisma Kuzey Amerika ve
Avrupa gelenegi arasindaki kuramsal farkliligin disa vurumudur. Bu tartisma 1977 yilinda,
medyanin sadece ideolojik fonksiyonuna vurgu yapan ve tekelci kapitalizm kosullarinda
medyanin iglevlerinin materyalist analizini yapmada yetersiz kalan Bati Marksizmine
yonelttigi elestiri ile Dallas Smythe tarafindan baglatilmistir.

5 Bu tartigmalarin iizerinden ¢ok gegmeden neo-liberal ekonomi modelinin hayata gegirilmesiyle Avrupa iilkelerinde de
medya deregiilasyon (kuralsizlastirma, liberallesme ve Ozellestirme) sonucunda yogun bir sekilde piyasalagmis ve
ticarilesmistir. Reklamci destekli medyanin neredeyse biitiin diinyada egemen hale gelmesi medya enddistrisinin ekonomi
politik agidan analiz edilmeyi gerektirmistir. Medya kuruluslari giiniimiizde ¢cok onemli ekonomik kuruluslardir ve bu
acidan tarihsel gelismeler Dallas Smythe’yi kuramsal agidan hakl ¢ikarmustir.
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Sonug¢

Uzun galisma yasami boyunca Dallas Smythe, Amerika Birlesik Devletleri, Kanada
ve bir¢ok uluslararasi gelismede ve yayincilik alanindaki neredeyse biitiin biiyiik politika
degisikliklerine katilmis ve iletisim bilimleri disiplininin kurulusuna ve gelismesine hem
taniklik etmis hem de yapmis oldugu akademik ve kuramsal ¢alismalarla bu alana miidahil
olmustur.

Iletisim kuram ve arastirmalar1 agisindan Dallas Smythe’in ¢alismalar1 dikkat
¢ekicidir. Dallas Smythe Amerika Birlesik Devletleri’'nde iletisimin ekonomi politigi
alanindaki c¢alismalarin onciisii olmustur. Amerikan Universitelerinde 1940’11 yillarin
sonlarinda ilk iletisimin ekonomi politigi dersini agmistir. Bdylece iletisim caligmalari
alan1 i¢in ekonomi politigin amag, yontem ve kavramlarini tanimlamastir.

Elestirel ekonomi politik geleneginin ilk oOrneklerini sunan ve bu alandaki
caligmalara biiyiik katki saglayan Dallas Smythe, kapitalist toplumlardaki gii¢c ve iktidar
stireglerini iletisim arastirmalari alanina dahil etmis ve ekonomik ve siyasal siireglerin
iletisim arastirmalariin temel belirleyicileri olduguna vurgu yapmistir. Arastirmalarinin
ilk doneminde ticari yayimncilik karsisinda kamu yaymciligmin 6nemine dikkat c¢eken
Smythe elektronik medyanin ekonomi politigini incelemistir. Dallas Smythe, izleyici
emtiast kuramini gelistirmis ve bu kuramda medya, izleyici ve reklamcilar arasindaki
iliskiyi ortaya koymustur. Bu yoniiyle Dallas Smythe, kitle iletisiminin en temel emtia
biciminin igerikten ziyade izleyiciler oldugunu kuramsal olarak ifade eden ilk kisilerden
birisidir.

Ug yiize yakin ¢aligmasi bulunan Smythe, “Kiiltiirel Ekranlar”, “izleyici Emtias1”
gibi kendisine 6zgii kavramlar1 gelistirmis ve iletisim arastirmalari alanina kazandirmistir.
Bu agidan Smythe’in akademik yasami egemen kuramsal yaklagimlara ve metodolojilere
meydan okumakla ge¢mistir. Egemen ideoloji disinda tarihsel ve toplumsal gergegi
arastirmak i¢in stirekli elestirel bir yaklagimla sorgulayici incelemeler yapmis, bunu
yaparken de ekonomi, iletisim ve sosyal bilimlerin sinirlarinin disina ¢ikmakta bir sakinca
gormemistir. Ekonomi politik yaklasimi kullanarak yeni teknolojiler, kurumlar, insanlarin
thtiyaglar1 ve kamu politikalar1 arasindaki baglantilar1 sistematik bir sekilde arastirmistir.
Boylece kapitalizme ickin olan tarihsel ve toplumsal c¢eligkileri ortaya koymay:
amaclamistir. Bilimsel arastirmalar sonucunda ortaya ¢ikan bilginin siyasal karar alma ve
uygulama siireclerine dahil edilmesi gerektigini savunur. Ancak buradaki amag kiiresel
sermayenin daha cok kar elde etmesine hizmet etmek degil, haklarindan mahrum
birakilmis ve giicsiiz toplumsal kesimlerin durumunu gelistirmek icin sosyal siireclere
uygulamaktir.

Gelistirmis oldugu ekonomi politik kavramlarimi egemenlik ve bagimlilik
arasindaki iligkilerin dogas1 olarak belirlemis ve iktidarin temeli olarak bilginin
kontroliinii, iletisim alanina uygulanan pozitivist bilim anlayisinin yetersizligini, tarihsel
materyalist analizin iletisim slireclerine uygulanmasi, tekelci kapitalizm icin anahtar
kavramlar olan “teknoloji”, ve mesajlarin/materyallerin serbest akist ve Hans Magnus
Enzensberger tarafindan kullanilan bir kavram olarak “biling endiistrisi’nin ekonomi
politigini incelemistir.

Smythe’n arastirma ve yazilarinin ¢ogu ana akim iletisim bilim ve arastirmacilari
ile politikacilar arasinda rahatsizlik yaratmistir. O, ana akim ve yonetimselci yaklagimlarin
anlayls ve metotlarina karsi kuramsal bir direng gostermistir. YOnetim arastirmalari
karsisinda bagimsiz arastirmanin geregini ve dnemini vurgulamistir. Medya da dahil olmak

72



iNiF E-DERGI Kasim 2018, 3(2), 63-74
tizere her tirlii kurumu elestirel bir gozle incelemek gerektigini belirtmistir. Ona gore
bagimsiz ve elestirel aragtirmalarin ve arastirmacilarin temel gorevi, icinde yasadiklari

sosyal sistemden kaynaklanan toplumsal ¢eliskileri desifre etmek ve onlar1 degistirmek i¢in
kuramsal aragtirmalar toplumsal siireclere uygulamaktir.
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