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Amag:Buarastirmada;insanlarin dahakaliteli, her tiirlii gereksinimlerini karsilayabilecegi, bos vakitlerini
degerlendirebilecegi, eglenebilecedi, alisverisini yapabilecegi alanlarin uygunlugu arastirimistir.

Materyal ve Metot: Arastirmanin materyalini; Forum Magnesia ve Optimum Outlet Alisveris Merkezleri
olusturmaktadir.

Bulgular: Forum Magnesia Alisveris Merkezi arastirma alani; alisveris mekanlari, giris-cikis baglantilari,
acil toplanma ve dadgima alanlar, yeme-icme mekanlari, golgelendirme elemanlari, kopriiler,
aydinlatma elemanlari, bitki kaplari, oturma elemanlar ve satis birimleri, gibi donati elemanlar
acisindan yeterli; kiiltirel mekanlar, dinlenme ve dolasma mekanlari, ¢c6p kutusu, plastik 6geler
ve Izgara rogar kapaklari agisindan kismen yeterli; aktivite-konser alani/sahne ve ¢ocuk oyun alani
acisindan yetersiz bulunmustur.

Optimum Outlet Alisveris Merkezi arastirma alani, alisveris mekanlari, kultiirel mekanlar, givenlik
ve yonetim birimi, cocuk oyun alani, market, bilgilendirme iletisim panolari, oturma elemanlari, yer
dosemeleri ve su 6gesi agisindan yeterli; giris ¢ikis baglantilar, acil toplanma ve dagilma alanlari,
danisma birimi, dinlenme/dolasma alanlari, ¢c6p kutusu, bitki kaplari ve plastik 6geler acisindan kismen
yeterli; aktivite — konser alani/sahne ve gélgelendirme elemani bakimindan yetersiz oldugu tespit
edilmistir

Sonug: Sonug olarak; calisma kapsaminda ele alinan her iki alis veris merkezinin de dogru tasarimlari ve
eksik yonlerinden yola ¢ikarak yeni olusturulacak alisveris merkezleri tasarim stireclerinde géz 6niinde
bulundurulmasi gereken noktalar belirlenmistir. Kullanici potansiyelinin belirlenmesi ve haftasonu
yogunlugunun azaltilmasi igin iseénemli &neriler getirilmistir.

ABSTRACT

Objective: In the study, the suitability of areas where people can meet higher quality, meet all kinds of
needs, evaluate leisure time, have fun, and can do shopping were researched

Material and Methods: The material of the research consists of Forum Magnesia (Manisa) and Optimum
Outlet Shopping Centers (izmir).

Results: Forum Magnesia Shopping Center was adequate in terms of reinforcement elements such
as shopping spaces, entry-exit connections, emergency gathering and distribution areas, eating and
drinking places, shading elements, bridges, lighting elements, plant pots, seating elements and sales
units in the research area; cultural components resting places, garbage cans, plastic items and grill
cover were partially inadequate; activity-concert area / stage and children’s playground. Optimum
Outlet Shopping Center was adequate for research area, shopping areas, cultural places, security
and management unit, children’s playground, market, information communication panels, seating
elements, flooring and water line; entrance and exit connections, emergency gathering and dispersal
areas, advisory unit, recreational areas, trash can, plant pots and plastic items but It was inadequate in
terms of activity - concert area / scene and shading member

Conclusion: As a result; both shopping centers considered in the scope of the study determined the
points to be taken into consideration in the design processes of the shopping centers that formed by
starting from the correct designs and incomplete directions. Significant suggestions made in order to
determine the user potential and reduce the intensity of the weekend.
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GiRIS

GUnUmuz kosullarinda yogun kentlesme ve
betonlasma nedeniyle, kent ortaminda yasayan insanlar,
kentin onlara sagladigi olanaklar dogrultusunda
yasamlarini devam ettirmektedir (Gilgiin ve ark., 2008;
Sancak ve ark. 2017; Gulgun ve ark., 2014; Kalayci ve
ark., 2006; Alpay ve ark., 2013). 21.Yizyillda daha cagdas
ve yasanabilir bir ¢evre olusturma ihtiyacinin giderek
artmasi, alisveris merkezlerinde dinlenme ve eglenme
ihtiyacini  glindeme getirmistir. Alisveris merkezi,
kentlerde tarihi pazaryerinin 20. ylzyll uyarlamasi
olarak nitelendirilmektedir. Tek bir yapi olarak tasarlanip
insa edilen ve isletilen, perakendeci diikkanlar, hizmet
birimleri ile acik ve kapal otoparklardan olusur (Uysal,
2016). Yasam sekli ve pazar kosullarinin degismesi ile
aligveris icin ayrilan zamanin azalmasi, her turli Grini
bir yerde bularak daha fazla bos zamani dinlenme
ve eglenceye ayirma istemi, alisveris merkezlerinin
gelisimini arttirmistir.  Kisaca alisveris  merkezleri,
cesiti madazalar yaninda eglence ve bos zaman
degerlendirme birimlerini de biinyelerinde toplayan
blyik mekanlardir (Berman ve Joel 2010; Birol, 2005).
Ahsveris merkezi, kentin ¢agdas anlatiminda ayri bir
oneme sahiptir ve post modern durumun somut hali
olarak gorilmektedir (Blonch ve ark., 1991; Blonch ve
ark., 1994; Dékmeci, 2006). Ozellikle biiyiik sehirlerde
bitin madazalarin bir arada bulundugu, alsveris,
eglence, otopark gibi fonksiyonlari da biinyesinde
barindiran kapali kompleksler, calisan insanlar igin
vazgecilmez unsur olmustur. Biitlin birimlerin bir arada
bulundugu sehir icindeki kompleksler musteriye vakit
acisindan biiylik avantajlar sunmaktadir. Boylece insanlar
bitin ihtiyaclarini tek bir kompleksten karsilayip
arta kalan vakitlerini kendilerine ayirabilmektedirler.
Uluslararasi Alisveris Merkezleri Konseyi'ne (ICSC) gore;
Alisveris Merkezleri kapali ve acik alisveris merkezleri
olarak ikiye ayrilmaktadir. Konseyin belirledigi bu iki ana
grup ahsveris merkezinin tasarimi, boyutu, bulundugu
arazi, icerdigi Uniteler, Unitelerin orani, hizmet ettigi
ticari bolge, stratejisine gore alt basliklara ayrilmaktadir
(ICSC 2007). Uluslararasi Aligveris Merkezleri Konseyi
alisveris merkezlerini gruplandirirken acik hava alisveris
merkezlerive kapalialisveris merkezleriolarakikiana grup
belirlemistir. Bu bilgiler 1s1ginda bir tanimlama yapacak
olursak acik hava alisveris merkezleri; toplum merkezi,
glic merkezi, indirim merkezi, festival alisveris merkezi,
yasam bicimi merkezi cesitlerini blinyesinde barindiran
3000- 50000 m? lik kullanim alanina sahip, kullanicilarin
acik havaya konumlandirilmis magazalardan yararlandigi
ve bircok tipinde aligveris eylemi disinda sosyal ve kiiltirel
faaliyetlerde bulunabildikleri alisveris merkezleridir
(Craig, 2009).

Kentsel yasam alanlarinin en 6nemli elemanlari
olan yesil alanlar ve donati elemanlar, gliniimizde
yerel yonetimlerin de Uzerinde durdugu ve gelistirme
gayreti icerisinde oldugu bir konudur (Atabeyoglu ve
Bulut, 2012; Atabeyoglu ve Bulut ,2013; Ankaya ve ark.,

2017; Gulgin ve ark., 2014; S64git ve ark., 2016). Kentsel
alanlarda yasayan insanlarin yasam kalitesini artirmak
icin kent sakinlerine farkli rekreasyonel aktiviteler
saglamak onemlidir. Aligveris merkezleri kamuya agik
alanlarda yesil alan kentsel yasam kalitesini arttirma
yoniinde onemli mekanlardir( Bulut ve ark., 2008; Bulut
ve Atabeyoglu, 2006; Birisci ve ark., 2017; Mansuroglu ve
ark., 2017; Kiligarslan ve ark., 2011)

Alisveris merkezleri icin giincel evrensel standartlar
belirlenmis; orta acikliklar (meydanlar), alisveris
koridorlan, kat yikseklikleri, otopark alanlari, aktivite
alanlari, servis ve depolama alanlar, yangin énlemleri,
taslyicr sistem ve depreme dayanikhlik, glvenlik
acisindan nicel ve nitel standartlar olusturulmustur.
Alisveris merkezleri icin yapisal peyzaj tasarim
kriterleri; sirkiilasyon, binanin dis gérinumd, islevsellik,
kullanicilari  yonlendirme,  okunabilirlik, ~ mekan
organizasyonu, biylyebilme yetenedi, gecisler, striktir
ve malzeme, renk kullanimi, aydinlatma ve peyzaj donati
elemanlarinin kullanimi agisindan degerlendirilmelidir
(Tokgozll, 2011). Bunlarin yani sira kullanilan bitkiler
bitkisel tasarim 6ge (¢izgi, doku, bicim ve renk) ve ilkeleri
(tekrar, denge, olciide uyum, vurgu, cesitlilik, zithk ve
uygunluk, koram) acisindan degerlendirildiklerinde
mekan etkisini belirginlestirme, fon olusturma, sinirlama,
alle olusturma, monotonlugu gidererek mekana renk ve
hareket katma ozellikleri 6zgiin mekanlar olusturmaya
katki koymaktadirlar. Bitkilerin yatay ve diisey yonde
kazandigi hacim 6l¢lsu, diuzenleme yapilacak mekanin
Olclisinii de etkilemektedir. Bitkiler kendi baslarina
oldugu kadar birbirleri arasinda da uyum icinde
olmalidir. Alanin 6l¢isi ile uyumlu bitkilendirme uygun
bitkisel tasarimlar ortaya koyacaktir (Birisci ve ark., 2012;
Khabbaziden, 2009; Eroglu, 2004; Powell, 1984).

Bu calisma kapsaminda, Turkiye'de yeni gelismekte
olan, kent icinde aligveris merkezlerinin mevcut dis
mekan diizenlemeleri incelenmistir. Calismada,

» Kullanicillarin yasam  kalitesini  artirmak icin
arastirma alani olarak secilen Forum Magnesia ve
Optimum Outlet Aligveris Merkezleri'nin yesil alan
miktarinin yeterliligin belirlenmesi,

» Arastirmaalaniolaraksecilenalisverismerkezlerinin
acik ve kapali mekanlarinin sosyal bir yasam alani olarak
uygunlugunun tespit edilmesi,

» Arastrma  alani  olarak  secilen  alisveris
merkezlerinde bitkisel ve yapisal elemanlarin nitelik
ve niceligi yonlinden bir bitlin olarak ele alinmasi ve
irdelenmesi amaclanmistir.

MATERYAL ve YONTEM
Materyal

Calisma alanini; Forum Magnesia ve Optimum Outlet
Alisveris Merkezleri olusturmaktadir. Bu merkezlerin
secilmesinin nedeni izmir ve Manisa—illeri icerisinde
en yogun olarak kullanilan ve ulasim olarak da kolay
erisilebilirkonumdaolmalaridir. Forum Magnesia Alisveris
Merkezi; Manisa Ili Yunusemre ilcesi Laleli Mahallesi
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Mimar Sinan Bulvari izerinde, Optimum Outlet Alisveris
Merkezi ise izmir ili Gaziemir ilcesi Binbasi Resatbey
Mahallesi Akcay Caddesi lizerinde konumlanmaktadir.

Manisa onyedi adet ilcesiyle; 2015 TUIK verilerine
gore 1.380.366 niifusa sahip Tirkiye'nin en kalabalik
14. ili olup Ege Bolgesi'nin ortasinda yer almaktadir.
Dogudan Usak ve Kiitahya, glineyden Aydin ve Denizli,
kuzeyden Balikesir ve batidan izmir ile komsudur. Sehir
Spil Dagr'nin eteklerinde kurulmus olup, Gediz nehrinin
blylk bir bolimi il sinirlarindan ge¢mektedir. Forum
Magnesia Alisveris Merkezi Haziran 2011 yilinda hizmete
acilmis olup yillik ortalama 1 milyon adet ziyaretgisi
bulunmaktadir. Toplam acik alani 51.000 m? olan alisveris
merkezi; 6500 m? yapisal ve bitkisel peyzaj uygulama
alanina sahiptir. Alisveris merkezi yaklasik 19.000 m? briit
kiralanabilir alana sahiptir. Acik ve kapali toplam 450
adet araba kapasiteli otopark alani bulunan arastirma
alaninda, sinema salonlari ve cafe ve restaurant, giyim,
ayakkabi, canta, saat, micevher, aksesuar, market,
elektronik, teknoloji, dekorasyon ve ev esyasi,-saglik ve
glizellik, hizmet ve servis hizmetleri veren magazalar
mevcuttur.

Sekil 1. Forum Magnesia Alisveris Merkezi uydu
goruntusu

Figure 1. The satellite image of Forum Magnesia
Shopping Center

Sekil 3. Optimum Aligveris Merkezine ait uydu
goruntusu

Figure 3. The satellite image of Optimum Shopping
Center

Arastirma alaninin kuzeyinde Mehmet Akif Ersoy
Caddesi, gilineyinde izmir-Manisa-istanbul yolu olarak
kullanilan ve Manisa'nin merkez yollarindan biri olan
Mimar Sinan Bulvari bulunmakta olup cevresinde ise
konut alanlari mevcuttur. Alisveris merkezinin kuzey,
kuzeybati ve gliney yonu olmak lizere toplam Ug¢ adet
girisi bulunmaktadir (Sekil 1; Sekil 2).

Zemin kat hipermarket ve magazalardan, birinci kat
cesitli magazalar ve ikinci kat ise yeme-icme alanlar
ile terasdan olusmaktadir. Yeraltinda kapal ve giiney
yoniinde acik olmak {izere toplam 450 araglik otopark
alanasahiptir. Genis bitkisel tasarim alanlarinikesen kuzey
dogu yonine paralel ana giris akslari bulunmaktadir.
Bu akslar yapay golet ile kesismektedir. Peyzaj donati
elemanlari olan alanlarda insanlar oturma, dinlenme,
eglenme, dolasma gibi imkanlar bulabilmektedir.

Optimum Outlet izmir Alisveris Merkezi ise; Gaziemir
ilcesi Binbagsi Resatbey Mahallesi Akcay Caddesi lizerinde
konumlanmaktadir. izmir otuz adet ilcesiyle; 2017 TUIK
verilerine gore 4.274.415 nifusa sahip, Turkiye'nin en
kalabalik ticiincii sehri olup Ege Bolgesi'nin ortasinda yer
almaktadir. Ege Bélgesi'nin ortasinda yer alan ve izmir

Sekil 2. Magnesia Alisveris Merkezine ait goriinti
Figure 2. The image of Forum Magnesia Shopping
Center

Sekil 4. Optimum Alisveris Merkezine ait goriinti
Figure 4. The image of Optimum Shopping Center
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Korfezi cevresinde bulunan sehir, batisinda Ege Denizi
ve Ege Adalari, Guneyinde Aydin, kuzeyinde Balikesir
Dogusunda ise Manisa ili bulunan bir liman kentidir
(Sekil 3; Sekil 4).

Optimum Outlet Aligveris Merkezi Mart 2011
yilinda acilmis olup yillik ortalama 10 milyon ziyaretgisi
bulunmaktadir. Alsveris merkezi 53.000 m? si kapal
olmak lizere; toplam 63.000 m? lik bir alana oturmaktadir.
1500 araclik kapali, 350 araclik acik otopark olmak lizere
toplam 1850 araclik otopark, 75 adet motosiklet otoparki,
15 adetbisiklet otoparkina sahiptir. 163 magazasi, sinema
salonlari, 390 m? buz pateni pisti ve eglence merkezi
ile ziyaretcilerine sosyal ve kultiirel bir yasam alani
sunmaktadir. Arastirma alaninin batisinda Ege Serbest
Bolgesi, giineyi ve cevresinde kuiicuk Olcekte alisveris
birimleri ve konut alanlari bulunmaktadir. Alsveris
merkezi zemin alti, zemin ve arti iki kattan olugsmaktadir.
Ahsveris merkezine zemin alti kattan kuzey dogu
yonilinde, zemin kattan ise kuzey ve giiney yoniinden
olmak (izere toplam ¢ adet giris bulunmaktadir.

Arastirma alani ve konusu ile ilgili gesitli yazinsal
kaynak, internet bilgileri, arastirma alanindan
cekilen fotograflar ile bu arastirma icin 6zgln olarak
hazirlanmis gozlem formlar arastirmanin materyalini
olusturmaktadir.

Yontem

Calismada izlenen yodntem; kavramsal analiz- veri
toplama arastirmanin organizasyonu, degerlendirme ve
tartisma — sonug olarak dort asamadan olusturulmustur
(Ozeren ve ark., 2011; Sekil 5).

Bu calismada, alisveris merkezlerinde zorunlu
ve  zorunlu olmayan donati elemanlarinin
degerlendirilmesinin yani sira bitkisel materyallerin
mevcut durumu, uzman kisilerce (peyzaj mimari -30 kisi)
gozlem formu araciligiyla degerlendirilmistir. Gézlem
formundaki kriterler 3'li likert 6lcegine gore 1 ile 3
arasinda puanlama yapilarak calisma degerlendirmeye
alinmistir. Parametrelerin belirlenmesinde daha once
gorsel kalite analizi yapilan ¢alismalardan (Fuante de Val
etal., 2006; Clay and Daniel, 2000; Bergen et al., 1995; Clay
and Smidt, 2004 ; Tahvanainen et al., 2002; Arriaza et al.,
2004; Meitner, 2004) yararlanilmistir. Elde edilen veriler
(SPSS Statistical Package for the Social Sciences -Sosyal
Bilimler icin istatistik Programi) programinda ortalamasi
alinarak cizelgeye islenmistir.

ARASTIRMA BULGULARI

Forum Magnesia ve Optimum Outlet Alisveris
Merkezleri; sahip olduklari yapisal ve bitkisel elemanlar
acisindan; tasanim ilkeleri dogrultusunda yapisal
ve bitkisel materyaller adi altinda iki ana grupta ele
alinmistir.

Bitkisel Materyaller

Bitkisel materyaller bolimiinde Forum Magnesia ve
Optimum Outlet AVM arastirma alanlan bitkisel peyzaj
elemanlari olan adag, agaccik, cali, sarilici ve yer ortiici
bakimindan bitkisel tasarim ilkeleri dogrultusunda
incelenmistir. Bu rapor; bitkisel peyzaj elemanlarinin yer
secimi, yeterlilik ve tasarim bakimindan degerlendirilmesi
ile olusturulmustur (Cizelge 1).

olusmaktadir.

; Arastirma alanina ait alisveris, alisveris merkezi gibi kavramlarla ilgili
Kavramsal analiz H literatiir calismasi yapilarak, yerinde yapilan n tespit ve gozlemlerden

Arastirmanin
Organizasyonu

Aragstirma alaninda gergeklestirilen 6n gozlemler ile literatiir
calismalarindan yola ¢ikilarak degerlendirm e kriterleri belirlenmis ve
araziye uygulanmak iizere gozlem formlar1
formlar1 yardimiyla gerceklestirilen arazi ¢alismalarinda alan icerisinde;
bitkisel materyaller (agag, agaccik cali, sarilict yerortiiciiler) ve
materyaller (zorunlu ve zorunlu olmayan) elemanlar incelenmistir.

olusturulmustur. Gozlem

yapisal

Dederlendirme

ozellik, 2 kismen olumlu 6zellik, 3 ise olumlu 6zellik olacak sekilde
puanlanmis ve degerlendirme sonucunda puan ortalamalari alinmstir.

Bulgularda belirtilen Cizelge 1 ve Cizelge 2’; 1 ile 3 arasinda puanlanarak
l rakamsal bir uygunluk degerlendirmesi yapilmistir. Buna gére; 1 olumsuz

Sonuc¢

i¢in Oneriler getirilmistir.

Elde edilen bulgular 15181nda degerlendirme yapilarak, mekanin sosyal yasam alani yoniinden kullanicilar
acisindan uygunlugu ve mevcut eksiklikleri belirlenmis, sonug olarak; daha yasanabilir bir ortam yaratabilmek

Sekil 5. Calisma akis semasi
Figure 5. The study flow chart
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Cizelge 1. Optimum ve Magnezia Alisveris Merkezleri'ndeki mevcut bitkisel materyallerin degerlendirme sonuglari
Table 1. Evaluation results of existing plant materials in shopping centers

ARASTIRMA BULGULARI

FORUM MAGNESIA (Manisa) OPTIMUM OUTLET (izmir)
Yer Segimi Yeterlilik Tasarim Yer Segimi Yeterlilik Tasarim
§ Adac 2,93 2,83 2,73 2,83 1,1 2,93
g Agaccik 1,03 1,96 1,93 1,96 1,03 2,03
E Cali 2,83 2,73 2,8 2,93 2,8 29
s Sarinici 2,8 2,03 1,90 2,93 2,9 29
Yerorttict 1,16 1,9 1.8 1.8 2,73 1,83
TOPLAM 10,75 11,45 11,16 12,45 10,56 12,59
ORTALAMA 2,15 2,29 2,32 2,49 2,1 2,5

Sekil 6. Magnesia AV.M'de soliter bitki calismasi

Figure 6. The solitary plant study Magnesia shopping
center

Forum Magnesia Alsveris Merkezi'nde; bitkisel
uygulama alaninda yogunluklu olarak aga¢ ve cal
grubu kullaniimistir. Yaprak doken ada¢ ve kusak
seklinde kullanilan cali gruplarinin ¢cogunlukla yeterli;
agaccik ve yer ortiici grubunun kismen yeterli oldugu
gozlemlenmistir. Aga¢ grubuna Acer negundo, Betulus
alba, Platanus acerifolia, Salix babylonica gibi tirler;
cali grubuna ise Juniperus sabina, Rosa spp., Cortederia
selloana, Cycas revoulata, Gaura lindhemerii 'Rosea’
gibi ornek verilebilir (Sekil 6; Sekil 7) Optimum Outlet

Sekil 7. Magnesia A.V.M.de bitki ile sinirlama

Figure 7. The plant border element in Magnesia shop-
ping center

Alisveris Merkezi 53.000 m? si kapali olmak Uzere
toplam 63.000 m? lik alana oturmaktadir. Bitkisel peyzaj
uygulama alanlan alisveris merkezinin giris noktalar
ve cevresinde goze carpmaktadir. Arastirma alani giris
noktalarinda bitkisel materyalden olusturulan tepe
yuzeyleri vurgulayici nitelikte gbze carparken, rekreatif
faaliyetlere yonelik ayrilan peyzaj alanlarinda herdem
yesil aga¢ ve agacciklar, kusak seklinde cali ve yer 6rtiict
grubu dikkat cekmektedir (Sekil 8; Sekil 9; Sekil 10; Sekil
11). Agag ve agaccik grubuna Platanus orientalis, Albizzia

Sekil 8. Optimum AVM Agave americana ile bitkisel
doku calismasi

Figure 8. Plant tissue study with Agave americana in
Optimum AVM

Sekil 9. Optimum AVM ait giriste kavsakta yesil alan
calismasi

Figure 9. The green space study in Optimum shopping
junction
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Sekil 10. Optimum AVM cali ve yerortiici grubu ile
bitkisel tasarim 6rnegi

Figure 10. An example of plant design with bush and
creeping plant group in Optimum shopping center

[2 80 pe,

Sekil 12. Magnesia AVMde plastik obje elemani ve
zeminde beyaz cakil uygulamasi

Figure 12. Plastic object and white gravel application
in Magnesia AVYM

julibrissin, Gravillea robusta, Acer spp., Fraxinus excelsior,
Lagerstroemia indica, Prunus cerazifera 'Atropurpurea’
gbi ornekler; cali grubuna ise Viburnum lucidum, Rosa
spp., Pittosporum tobira 'Nana', Photinia fraserii 'Little Red
Robin' gibi 6rnekler verilebilir

Yapisal Materyaller

Yapisal materyaller boliminde arastirma alanlari,
yapisal peyzaj elemanlari acisindan tasarim ilkeleri
dogrultusunda incelenmistir. Bu rapor; yapisal peyzaj
elemanlarinin yer secimi, yeterlilik ve tasarim bakimindan
degerlendirilmesi ile olusturulmustur. Arastirma alanlari
yapisal peyzaj elemanlari kapsaminda vyer secimi,

[N 3 — . ;
Sekil 11. Optimum AVM sinir elamani olarak yerértiici
bitkilerin kullanilmasi ve 1 m'lik aydinlatma elemani

Figure 11. An example of creeping plant group design
in Optimum shopping center and 1 m lighting element

Sekil 13. Magnesia AVM donati elemani olarak saksi
ve plastik obje kullanilmasi

Figure 13. Use of pots and plastic objects as
construction element in Magnesia Shopping Center

yeterlilik ve tasarim kriterleri agisindan incelenmistir.

Forum Magnesia Alisveris Merkezi arastirma alani;
aligveris mekanlari, giris-cikis baglantilari, acil toplanma
vedagilmaalanlari, yeme-icme mekanlari, gdlgelendirme
elemanlari, kopriler, aydinlatma elemanlari, bitki kaplar,
oturma elemanlarn ve satis birimleri, gibi elemanlari
acisindan yeterli; kiltirel mekanlar, dinlenme ve
dolasma mekanlari, ¢op kutusu, plastik 6geler ve 1zgara
rogar kapaklari agisindan kismen yeterli; aktivite-konser
alani/sahne ve cocuk oyun alani agisindan yetersiz
bulunmustur (Cizelge 2; Sekil 12; Sekil 13; Sekil 14; Sekil 15
ve Sekil 16). Optimum Outlet Alisveris Merkezi arastirma

Sekil 14; Sekil 15; Sekil 16 Magnesia AVM ylriime yollari rampa,¢op kutusu,yer désemesi

Figure 14; Figure 15; Figure 16; The walking paths ramp, garbage cans, floor in Magnesia AVYM
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Cizelge 2. Alisveris merkezlerindeki mevcut yapisal materyallerin degerlendirme sonuglari
Table 2. Evaluation results of existing construction elements in shopping centers

FORUM MAGNESIA OPTIMUM OUTLET
Yer Segimi Yeterlilik | Tasarim Yer Secimi | Yeterlilik | Tasarim
Alsveris mekanlari 2,93 2,9 2,9 2,83 2,93 2,73
Giris-Cikis Baglantilari 2,93 2,8 2,8 1,9 1,96 1,93
= Acil Toplanma ve Dagilma Alanlari 2,8 2,7 29 1,96 1,8 1,96
g Guvenlik Birimi 1,93 1,83 1,83 29 2,73 2,83
§ Yonetim Birimi 1,96 1,96 1,9 2,9 2,7 2,9
Otopark 2,9 1,9 2,73 2,93 29 2,03
Yeme-icme mekanlari 2,93 2,83 2,93 2,83 2,83 2,93
Danisma Birimi 2,93 1,16 2,93 1,9 1,83 2,83
WC 2,8 1,9 2,73 1,83 1,93 2,9
TOPLAM 24,11 19,98 23,65 21,98 21,61 23,04
Aktivite-Konser Alani/Sahne 1,06 1,1 1,96 1,13 1,2 1,16
Cocuk Oyun Alani 1,1 1,13 2,03 2,73 3 2,9
e Kilttrel mekanlar 1,96 1,9 1,83 29 1,9 2,93
E Dinlenme/Dolasma Alanlari 1,83 1,93 2 1,83 1,96 2,03
; Buz Pisti = = = 1,9 2,83 2,7
E Bisiklet Otoparki 2,96 1,96 2,8 2,73 1,83 2,9
j Market 2,93 2,9 2,83 2,73 2,8 2,93
E ATM Uniteleri 2,83 2,9 2,83 2,9 1,96 1,83
§ E Bilgilendirme—ileti§im Panolari 1,96 1,83 1,8 2,8 2,8 2,93
E Aydinlatma Elemani 2,8 2,03 2,93 2,73 2,83 2,9
o | Cop Kutusu 1,96 1,9 2,8 2,03 1,83 1,96
; Oturma Elemant 1,9 1,83 2,93 1,96 2,93 2,83
g Bitki Kaplari 2,93 2,8 2,73 2,93 29 2,93
N1 su ogesi 2,8 2,93 2,83 2,8 2,93 2,8
Durak 2,73 2,8 2,8 2,7 1.9 2,73
Plastik Ogeler 2,03 2,83 1,02 2,9 1,96 2,03
Izgara ve Kapaklar 1,03 2,9 1,96 2,8 2,93 2,93
Kopriler 29 2,83 29 - - -
Golgelendirme Elemanlar 2,9 2,73 2,83 2,03 1,16 1,16
Yer Dosemeleri 2,8 2,9 2,03 2,9 2,9 2,93
Satis Birimi / Kiosk 2,73 29 2,83 2,83 2,73 2,8
TOPLAM 46,14 47,03 48,67 50,26 47,28 50,31
GENEL TOPLAM 70,25 67,01 72,32 72,24 68,89 73,34
GENEL ORTALAMA 2,34 2,23 2,41 2,40 2,29 2,44
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Sekil 17. Optimum AVM donati elemanlari (merdiven,
trabzan)

Figure 17. The ladder and balustrade in Optimum
shopping mall

Sekil 19. Optimum AVM donati elemanlari (oturma
banklari)

Figure 19. The construction elements in Optimum
shopping mall (sitting benchs)

Sekil 21. Optimum AVM donati elemanlari
(cocuk oyun elemanlar)

Figure 21. The construction elements in Optimum
shopping mall (element of playground)

alani, ahisveris mekanlari, kiltirel mekanlar, glivenlik ve
yonetim birimi, cocuk oyun alani, market, bilgilendirme
iletisim panolar, oturma elemanlari, yer désemeleri
ve su 0desi acisindan yeterli; giris ¢ikis baglantilari, acil
toplanma ve dagilma alanlari, danisma birimi, dinlenme/
dolasma alanlan, ¢op kutusu, bitki kaplan ve plastik
ogeler agisindan kismen yeterli; aktivite — konser alani/
sahne ve golgelendirme elemani bakimindan yetersiz
oldugu tespit edilmistir (Sekil 17; Sekil 18; Sekil, 19; Sekil
20; Sekil 21; Sekil 22).
SONUC ve ONERILER

Glinimizde dogal alanlarin giderek azalmasi sonucu
ekolojik dengeleri bozulmus kentlerde ortaya cikan
yapay yasam kosullari cok dnemli cevresel sorunlarn da
beraberinde getirmektedir. Ekolojik temele dayanmayan
kentsel planlama ve tasarim anlayislan 6zellikle blyik

Sekil 18. Optimum AVM donati elemanlari (oturma
banklari)

Figure 18. The construction elements in Optimum
shopping mall (sitting benchs)

Sekil 20. Optimum AVM donati elemanlari

Figure 20. The construction elements in Optimum
shopping mall

Sekil 22. Optimum AVM donati elemanlan (cocuk
oyun alani)

Figure 22. The construction elements in Optimum
shopping mall (playground)

kentlerde yasami giderek zorlagtirmaktadir. Gliniimuzde,
kamu kuruluslari, yerel yonetimler ve toplu konutlar
tarafindan yapilan peyzaj tasarim ¢alismalarinda ekolojik
yaklasim vyerine, estetik yaklasimin oncelikle dikkate
alindigi bir gercgektir (Korkut ve ark., 2017). Bu ¢alismada
alisveris merkezlerindeki mevcut yesil alanlarin ve
kullanilan  donati  elamanlarinin  degerlendirilmesi
yapilmistir. Yasam kalitesinin artmasiyla insanlar, kentsel
yasam avantajlariyla birlikte dogal cevre olgusunun da
bir arada bulunmasini beklemektedir.

Forum Magnesia ile Optimum Outlet Aligveris
Merkezleri'ne iliskin gerceklestirilen gorsel analiz
calismalarinin sonuglarina asagida yer verilmistir.

Bitkisel materyaller bakimindan ele alindiginda; Forum

Magnesia Alisveris Merkezi 6.500 m? alisveris merkezi ise
10.000 m? peyzaj alanina sahip olmakla beraber, bitkisel
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Alisveris Merkezlerinde Yapial Materyallerin Degerlendirilmesi
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Sekil 23. Alisveris merkezlerde kullanilan yapisal materyallerin degerlendirilmesi
Figure 23. The chart of non-living materials (construction element) used in shopping centers
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Sekil 24. Alisveris merkezlerde kullanilan bitkisel materyallerin degerlendirilmesi
Figure 24. The chart of evaluation of plant materials used in shopping centers

peyzaj elemanlar acisindan Forum Magnesia Alisveris
Merkezi'nin agag, cali ve yer ortlici grubu tirleri ile
kismen agaccik grubu bitkilere; Optimum Outlet Alisveris
Mekerzleri'nin ise cogunlukla adag, cali ve yer ortlict
grubu bitkilere sahip oldugu tespit edilmistir.

Forum Magnesia Alisveris Merkezi'nde Populus alba,
Acer saccharinum, Magnolia grandiflora, Salix babylonica
gibi agag tiirleriile Juniperus sabina, Rosea spp, Cortederia
selloana, Yucca flamentosa, Euonymus japonica 'Aurea,
Festuca glauca 'Nana' ve Gaura lindhemerii 'Rosea’ gibi
cali turleri kullanilmustir. Bitki kaplarinda Cycas revoulata
bitkisi kullanilmistir. Otopark alanlarinda golgelendirme
amacli, giris-cikis noktalarinda vurgu etkisi yaratma
amach ve su 0Odesi cevresinde nemi seven bitkiler
kullanildigi tespit edilmistir. Forum Magnesia Alisveris
Merkezi'nin bitkisel peyzaj elemanlarinin yeterlilik ve
tasarim agisindan yeterli, yer secimi agisindan kismen
yeterli oldugu kanaatine varilmistir. Optimum Outlet
Alsveris Merkezi'nde Magnolia grandiflora, Platanus
orientalis, Albizzia julibrissin, Gravillea robusta, Acer
spp., Fraxinus excelsior, Lagerstroemia indica, Prunus
cerazifera 'atropurpurea’ agac tiri olarak kullanilirken,
Pittosporum tobira 'Nana, Euonymus japonica, Phormium
tenax 'Variegata, Pyracantha coccinea, Cupressocyparis
leylandi, Buxus sempervirens, Nandina domestica
'Firepower, Viburnum lucidum, Rosa spp., Pittosporum
tobira ‘'nana, Photinia fraserii 'Little Red Robin' gibi cali
tirleri kullaniimistir. Bitki kabinda Buxus sempervirens

kullanilmistir. Optimum Outlet Alsveris Merkezi'nin
bitkisel peyzaj elemanlari acisindan agag ve cali tirleri
kapsaminda yeterli; adaccik ve yer Ortlict turleri
grubunda kismen yeterli oldugu tespit edilmistir.

Yapisal materyaller bakimindan ele alindiginda;
Forum Magnesia ve Optimum Outlet Alsveris
Merkez'lerinin ¢esitli donati elemanlarina sahip oldugu
tespit edilmistir.Yapisal materyaller bolimi zorunlu
ve zorunlu olmayan donati elemanlari olarak iki gruba
ayrilmistir. Zorunlu elemanlar; alisveris mekanlari, giris-
¢ikis baglantilan, otopark, giivenlik ve yonetim birimi vb.
elemanlardan olusmakta olup her iki arastirma alaninda
da zorunlu donati elemanlarinin yeterli ve olumlu oldugu
go6zlemlenmistir. Zorunlu olmayan donati elemanlari;
kullanici kitlesi, nifus, konum gibi cesitli faktorlere
gore degiskenlik gostermektedir. Forum magnesia ve
Optimum outlet arastirma alanlar aktivite - konser
alani, kiltiirel mekanlar, oturma elemani, aydinlatma
elemani, ¢op kutusu, plastik 6geler, 1zgara ve kapaklar
ve yer dosemeleri vb. donati elemanlari agisindan
degerlendirilmistir (Sekil 23; Sekil 24).

Her iki arastirma alaninda yer ddsemeleri, market,
atm uniteleri, ¢c6p kutusu, oturma elemanlari, aydinlatma
elemanlar  bakimindan vyeterli; 1zgara ve kapaklar,
kopruler, bitki kaplari bakimindan kismen yeterli; aktivite
konser alani ile golgelendirme elemani bakimindan
yetersiz oldugu goézlemlenmistir. Ornegin Optimum
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Outlet Alisveris Merkezinde Forum Magnesia’ dan farkli
olarak buz pisti goze carpmaktadir. Her iki arastirma
alaninin aktivite konser alani ile golgelendirme elemani
eksikligi, “yetersiz” bulunan ortak iki kriter olarak goze
carpmaktadir.

Sonu¢ olarak; calisma kapsaminda ele alinan
her iki alis veris merkezinin de dogru tasarimlari ve
eksik yonlerinden yola c¢ikarak yeni olusturulacak
alisveris merkezleri tasarim siireclerinde g6z onilinde
bulundurulmasi gereken noktalar asagidaki oneriler
seklinde siralanabilir;

e Dogrusal tekdlize ve yonlendiriciligin baskin
oldugu bir alisveris merkezi algisi olusturulmamaldir.
insanlarin kendilerini dzgiir hissedecedi diizenlemeler
yapilmali, zorunlu gezilmesi gerektigi algisi d5nlenmeli ve
bireyler 6zgiir hareket edebilmelidir.

e Mekandaki bicimsel ve islevsel cesitliligin yani sira
secenekli organizasyonlara yer verilmelidir.

e Sert zemin ve binanin baskisini ve yogun ses
yankisini 6nlemek amaciyla i¢ mekan sis bitkileri ile
akustik denge saglanmalidir,

e Dis mekan peyzaj tasarimlarinda kullanilan
bitkilerin yasam siiresi ve boy ve capi, formu iyi
bilinmelidir. Yapilacak calismada, ilerleyen zamanlarda
bitkilerin birbirinin blyimesini engellemesi ve formunu
kaybetmesi olasiliklarinin estetik ve islevsel acidan koti
bir goriintu yaratacagdi g6z ardi edilmemelidir.

Kullanici potansiyelinin belirlenmesi ve haftasonu
yogunlugunun azaltilmasi igin ise;

o Otopark alternatifi,
¢ Dis mekanda yeme icme mekanlari,
¢ Yesil alanlarin artirilmasi,

e Alanin gelecek yillarda potansiyelinin artirilmasina
yonelik onlemlerin alinmasi (kullanilmayan alanlarin
varlig)

Konulari g6z énlinde bulundurulmalidir.
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