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Ozet

24 Haziran 2018’de yapilan secimlerde siyasi partiler ve adaylar oy oranlarimi yiikseltmek igin
cesitli iletisim kanallar1 vasitasiyla segcmenleri etkilemeye calismislardir. Geleneksel medya araglarinin
yant sira Cumhurbaskani adaylar1 sosyal medya platformlarindan da se¢menleri etkilemeye g¢abasi
icerisindedirler. Kullanilan bu sosyal medya platformlarindan biri de Twitter’dir. Buradan hareketle bu
calismada, 24 Haziran 2018 tarihinde yapilan cumhurbaskanligi segiminde aday olan siyasetcilere ait
Twitter hesaplari ve 24 Haziran 2018 se¢imleri i¢in paylastiklar1 tweetleri igerik analizi ile incelenmistir.
Calismaya konu olan cumhurbaskan adaylar1 Dogu Peringek, Meral Aksener, Muharrem Ince, Recep
Tayyip Erdogan, Selahattin Demirtas ve Temel Karamollaoglu’dur. Cumhurbagkani adaylar arasinda
secim doneminde en ¢ok tweet paylasan adayin Meral Aksener en az tweet paylasan adayin ise Dogu
Peringek oldugu belirlenmistir. Cumhurbaskanligi Se¢imi’nde aday olan 6 adayin da Twitter’r aktif
olarak kullandiklar1 ve se¢im doneminde giinde ortalama 5 tweet attiklari calismadan ¢ikarilan sonuglar
arasindadir.

Anahtar Kelimeler: Siyasal Iletisim, Siyasal Iletisim Siireci, Twitter, 24 Haziran 2018 Segimleri,
Cumhurbaskan1 Adaylart.

Jel Kodlar: D72.

ANALYSIS OF TWITTER ACCOUNTS OF THE PRESIDENTIAL
CANDIDATES AS PROCESS OF POLITICAL COMMUNICATION: 24 JUNE 2018
ELECTIONS

Abstract

In the elections held on June 24, 2018, political parties and candidates tried to influence voters
through various communication channels to increase their voting rates. Besides traditional media tools,
presidential candidates are also trying to influence voters from social media platforms. One of these
social media platforms is Twitter. In this study, written and visual tweets shared by politicians who were
candidates for the presidential election held on June 24, 2018 were analyzed through content analysis.
The candidates for the presidency are Dogu Peringek, Meral Aksener, Muharrem Ince, Recep Tayyip
Erdogan, Selahattin Demirtas and Temel Karamollaoglu. Candidate Meral Aksener who shares the tweet
most in the election period among the presidential candidates is Dogu Peringek who shares at least tweet.
As a result, it was determined that 6 candidates who were candidates in Presidential Election were also
using Twitter as active. Candidates also shared average of 5 tweets per day at during the election period.
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1. GIRIS

Son yillarda artan sosyal medya kullanimi segmenlerin tercihlerini sosyal medya
tizerinden belirtmelerini beraberinde getirmistir. Bu nedenle siyasi parti yoneticilerinin de
secmenleri etkileyebilmek amaciyla segmenlerle iletisim kurma ve oy tercihlerini
yonlendirmede sosyal medyayr kullandiklar1 gériilmektedir. Ozellikle Twitter ve Facebook,
secim donemlerinde siyasi parti yoneticileri, adaylar ve se¢gmenler tarafindan sik¢a kullanilan
sosyal medya platformlaridir. Bu platformlar, yuksek maliyetler gerektiren geleneksel medya
araglarmin karsiliginda daha diisiik maliyetlerle segmene ulasabilme ve fikir pazarlamasinda
bulunabilme kolaylig1 saglamaktadir.

[letisim siirecinde kaynaktan aliciya iletilen mesajlarm sonucunda alicidan kaynaga bir
geribildirim iletilmektedir. Siyasi iletisim silirecinde se¢im sonuglar1 geribildirim olarak kabul
edilebilir. Ancak zamaninda geribildirim alinamazsa verilen siyasal mesajlarin hedef kitleyi ne
kadar tatmin ettigi belirlenemeyecektir. Bu da siyasi partiler ve adaylarin bekledikleri se¢im
sonuglarinin altinda bir oy almalarina neden olabilmektedir. Sosyal medyada hedef kitle ile
hizli iletisim kurulabilmesi ve iletilen mesajlara ¢ok hizli geribildirim alinabilmesi, daha sonra
gonderilecek mesajlarin bu geribildirimler dikkate alinarak sekillendirilmesini saglamaktadir.

Bu calismada, 24 Haziran 2018 tarihinde yapilan cumhurbaskanligi se¢ciminde aday olan
siyasetcilere ait Twitter hesaplari ve 24 Haziran 2018 se¢imleri i¢in paylastiklar: tweetleri icerik
analizi ile incelenmistir. Calismanin, siyasi segimlerde adaylarin Twitter kullanim aligkanliklar
ve kullanim amaclar1 konusunda literatiire katki saglayacag: diistiniilmektedir. Calisma da ilk
olarak siyasal iletisim ve sosyal medya kavramlar1 agiklanmig ardindan siyasal iletisimde sosyal
medya kullanimini konu alan akademik ¢aligmalar taranmistir. Son olarak arastirmanin yontemi
ve bulgularina yer verilmistir.

2. TEORIK CERCEVE
2.1. Siyasal Tletisim

Iletisim kavrami ¢ok farkl alanlarda kullanildigindan kavrama her alana 6zgi anlamlar
yiiklenmektedir. Bu nedenle iletisim kavraminin herkes tarafindan kabul edilen bir tanimini
yapmak neredeyse olanaksizdir, ancak iletisim denince akla genellikle insanlar arasi iletisim ve
bu amagla kullanilan araglar gelmektedir (Orhon ve Eris, 2012, s. 4). Iletisim, duygu, diisiince,
fikir, bilgi ve kiiltiirii igeren anlamlarin kanallar yoluyla aktarildig: bir siiregtir (Tutar, 2003, s.
34). Insanlar arasindaki her tiirlii bilgi, duygu ve diisiince aligverisi olan iletisimin
gerceklesebilmesi icin kaynak ve alic1 olmak tlizere en az iki birim bulunmalidir. Daha sonra
kaynaktan aliciya dogru bir mesaj gitmeli ve alict bunun karsiliginda kaynaga geri bildirim
saglamalidir (Isik, 2014, s. 6).

Siyasal iletisim ise cogunlukla siyasetgilerin se¢im donemlerinde yaptigi iletigim
caligmalari olarak dar kapsamli bir sekilde algilanmaktadir. 21. ylzyilda siyasal iletisim konusu
ele alindiginda medyay1 da goz ard1 etmemek gerekir. Ciinkii medya, siyasal aktorlerin genis
kitlelere ulagsmak i¢in kullandiklar1 en 6nemli aragtir. Ayrica siyasal iletisim c¢aligmalarinin
biiyiik bir kismi1 medya araglari lizerinden yiiriitiillmektedir (Onay, 2012, s. 31). Siyasal iletisim,
belli ideolojik amaglarin toplumda belli gruplara, kitlelere, Ulkelere ya da bloklara kabul
ettirmek ve gerektiginde eyleme doniistiirmek, uygulamaya koymak {izere siyasal aktorler
tarafindan c¢esitli iletisim tiir ve tekniklerinin kullanilmasi ile yapilan iletisimdir (Aziz, 2011, s.
19).
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Iletisim siirecinde vericiden gelen mesaj aliciya bir kanal araciligi ile gider. Alicinin bu
mesaj1 alip almadigi, aliyor ise nasil bir etki ile aldig1 bilgisi ise alicinin bu mesaja cogunlukla
ayni kanali kullanarak geribildirimde bulunmasi ile olusur. Genel iletisim siirecindeki bu
isleyisin siyasal iletisim siirecinde de var olmasi gerekir. Yani verici - alict - mesaj - kanal -
geribildirimden olusan bu 5 6genin islevsel olarak kullanilmasi iletisim siirecini olusturur
(Aziz, 2011, s. 21-22). Bahsedilen bu iletisim siireci ve siyasal iletisim siireci Sekil 1°de
gorulmektedir.

Verici Kaynak Ahci

Kanallar/Mesajlar

»

) ) Kanallar/Siyasal Mesajlar
Siyasal Orgitler Hedef Kitle

(Aktorler)

v

A
A

Geribildirim

Sekil 1. Iletisim ve siyasal iletisim siireci
Kaynak: Aziz, A., 2011:22.

Iletisim siirecinde kaynaktan alicrya giden mesajlarda oldugu gibi siyasal iletisim
siirecinde de kaynak olan siyasal orgiitlerden veya aktorlerden hedef kitleye dogru siyasal
mesajlar kanallar vasitasiyla iletilmektedir. Bu kanallar mitingler, toplantilar, televizyon, radyo,
pankartlar, afisler, internet reklamlar1 ve sosyal medya siteleri gibi kanallardir. Geleneksel
medya araglar1 ile iletilen siyasal mesajlara geribildirim almak ¢ok zor olmaktadir.
Geribildirim, se¢im sonuglarinda saglanmis olur, bu da beklentileri karsilamayabilir. Ancak
sosyal medya araciligiyla iletilen mesajlara anlik olarak karsilik bulmak ¢ok kolaydir. Sosyal
medyada yapilan bir paylasima hedef kitleden begeni ve yorum alarak geribildirim saglanmis
olur. Bu sayede hedef kitlenin beklentileri ve siyasal mesajlara kars1 tutum ve diisiinceleri
Ogrenilecektir. Sonrasinda verilecek mesajlar bu geribildirimler dikkate alinarak
sekillendirilebilir.

2.2. Sosyal Medya

Internetin ilk dénemlerinde (Web 1.0), internet kullanicilart igerik Uretemeyip sadece
teknik becerisi olan kisi ve kurumlar tarafindan olusturulan internet sitelerini ziyaret
edebilmekteydiler. 2000’li yillarin basinda Web 2.0 adin1 alan gelismeler ile internet
kullanicilar1 kolay bir sekilde igerik iiretmeye baslamislardir. Bu sayede, ¢ogu tiiketici olan
internet kullanicilar1 ayn1 zamanda iiretici konumuna da ge¢mislerdir (Bostanci, 2015:51).
Sosyal medyanin olusumunu, gelisimini ve insanlar arasinda hizla yayilmasini saglayan Web
2.0 olmustur. Web 2.0 ile gelisen sosyal medya, internet araciligiyla kisiler, topluluklar ve
isletmeler arasinda iletisim, isbirligi ve paylasim imkani saglayan araclardir (Kircova ve
Enginkaya, 2015, s. 4).

Web 2.0 ile gelisen sosyal medya son yillarda insan hayatinda aktif olarak rol
almaktadir. Oyle ki insanlar, giinliik aktivitelerinden 6zel giinlerine, seving ve basarilarindan
zor giinlerine kadar her anlarini sosyal medya araglariyla paylasmaktadirlar. Bu sosyal medya
platformlar1 arasinda dinya genelinde en c¢ok kullanilanlari $6yle siralanmaktadir
(www.statista.com):

e Facebook,
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e Youtube,

e Instagram,

e Twitter,

e Pinterest,

e Snapchat,

e Tumblr,

o Flickr,

e Google+,

e Linkedin, v.d.

Dinya genelinde ve Tiirkiye’de popiiler sosyal medya platformlarindan biri olan
Twitter, 2006 yilinda Jack Dorsey, Evan Williams, Noah Glass ve Biz Stone tarafindan
kurulmustur. Kullanicilarina en fazla 280 karakterden olusan Tweet adi verilen iletiler
paylagsma imkan1 saglayan ve paylasilan tweetlere takipgilerin yorum yapmasina olanak veren
sosyal ag sitesidir (www.twitter.com). Gergek hayatta bir araya gelme imkan1 bulunmayan veya
bu imkani ¢ok az olan insanlarin ayni konu ¢evresinde bir araya gelmelerini saglamaktadir.
Ayrica Twitter, Arap Bahar1 basta olmak iizere bircok sivil hareketin gergeklesmesinde biiyiik
katki saglamistir (Bostanct, 2015, s. 63).

3. LITERATUR TARAMASI

Literatiirde siyasi se¢imlerle, sosyal medya kullanimiyla ve siyasi se¢imlerde sosyal
medya kullanimlarina yonelik ¢ok sayida caligma yer almaktadir. Bu ¢aligmalar arasinda siyasi
liderlerin ve se¢im doneminde adaylarin sosyal medya kullanimi {izerine yapilmis olan bazi
calismalar incelenmistir. Stieglitz, vd. (2012), Alman siyasi partilerinin, Facebook, Twitter,
Flickr ve YouTube sosyal medya platformlarindaki varliklarinin analizinin yani sira Alman
Parlamentosu iiyelerin sosyal medya kullanimiyla ilgili bir anket yapmislardir. Calisma,
politikacilarin mevcut sosyal tartigmalar ve sosyal medyada kendi itibar1 hakkinda giincel bilgi
sahibi olmalarmin yani sira yeni egilimleri tespit etmeleri ve farkli sosyal aglardaki etkili
kullanicilar1 tanimlamalart gerektigini gostermistir.

Anda¢ ve Akbiyik (2016), 1 Kasim 2015 genel secimleri oncesinde Isparta ili
milletvekili adaylarinin Facebook’u kullanim amaglari ve yogunluklarini igerik analizi
yontemini kullanarak incelemislerdir. AK Parti ve  MHP milletvekili adaylarinin sosyal
medyay1 kullaniyor olmasina karsin diger partilerin milletvekili adaylarinin sosyal medyaya
gereken 1lgiyi gostermedigi sonucuna ulasilmistir.

Cakir ve Tufan, (2016), Tiirkiye’de siyasi liderlerin Instagram kullanimi iizerine bir
inceleme yaptiklar1 calismada Ak Parti Genel Bagkani Ahmet Davutoglu ve MHP Genel
Bagkan1 Devlet Bahgeli’nin Instagram’daki hesaplarini ele almiglardir. Calisma sonuglart Ak
Parti ve MHP Genel Baskanlarinin Instagram’1 ¢ok aktif kullanmadiklarini gostermistir. Cift
yonlu iletisime imkan sunan 6zelliklerin de siyasi parti liderlerince kullanilmadigi, genellikle
tek yonlii gonderilerin paylasildig: tespit edilmistir.

Nulty, vd. (2016), 2014 Avrupa Parlamentosu se¢im kampanyasi sirasinda siyasi
aktorlerden gelen ve bunlara atifta bulunan tweetleri kullanarak sosyal medyanin se¢im
kampanyas:1 sirasinda siyasal iletisim araci olarak kullanimini incelemislerdir. Calismanin
sonucunda siyasal iletisimin igerik ve duygusal tonunun, sol-sag gibi farkliliklardan ziyade,
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Avrupa Birligi'nin siyasi miicadelesinde yapilan tercihleri daha fazla yansittig1 sonucuna
ulasilmistir.

Demirhan (2017) yaptig1 ¢alismada 2017 Anayasa Referandumunda siyasal iletisim
aract olarak Twitter kullanimini ele almistir. Calismada igerisinde “anayasa” kelimesi gegen
150.000 tweet ele alinmistir. Twitter’in islevlerinin  ve mesajlarin igeriklerinin
degerlendirilmesi i¢in igerik analizi yapilmig, 150.000 tweet icerisinde “#evet” ve “#hayir”
etiketlerine gonderilen toplam 5.745 tweet incelenmistir. Calismanin bulgularina gore,
Twitter’da siyasal iletisim siirecine en fazla katilan aktorlerin ilk sirasinda siyasette aktif olarak
yer alan kisiler, ikinci sirada siyasi ya da medya kuruluslariyla baglantisi tespit edilemeyen
kullanicilar, son olarak da medya kuruluslarinin oldugu tespit edilmistir.

Stier, vd. (2018), 2013 Alman federal secimlerinde, adaylarin kitle izleyicileri i¢in en
onemli konular1 ele alip almadiklarini ve bunlarin Facebook ve Twitter'in 6zelliklerine gore
nasil sekillendigini arastirmislardir. Calisma sonucunda elde edilen bulgular, kampanya
stratejilerinin ve genel olarak siyasal iletisimin, sosyal medya platformlarinda siyasetciler ve
secmenler arasinda etkilesimli olarak gerceklestirildigini gostermektedir.

Yapilan literatiir taramast sonucunda se¢im donemlerinde adaylarin, segmenlerin ve
liderlerin sosyal medya kullanim aligkanliklari ve sosyal medya kullanim sekilleri {izerine
yapilan ¢aligmalar, sosyal medya platformlarinin siyasal iletisim araci olarak kullanildigini
gostermektedir. Literatiirde yer alan c¢alismalarin bazilarinin farkli seg¢imler {izerinde
odaklandigi da goriilmektedir. Buradan hareketle bu ¢alisma, 2018 Cumhurbaskani
Secimleri’nde adaylarin Twitter kullanimini konu edinmistir.

4. ARASTIRMANIN YONTEMI VE VERI SETI
4.1. Arastirmanin Yontemi

Calismada cumhurbagkani adaylarinin paylastigi tweetlerin analiz edilebilmesi icin en
uygun yontem oldugu diisiiniilen igerik analizi yontemi kullanilmistir. Metin i¢inde tanimlanan
belirli karakterlerden sistematik ve tarafsiz sonuglar ¢ikarmak i¢in kullanilan bir yontemdir
(Stone vd. 1966, s. 213). icerik analizi metinsel materyalleri siniflandirarak, birbiri ile alakali
verileri yonetilebilir ve anlagilabilir bir hale getirir. Tarihsel dokiimanlar, gazete haberleri,
siyasi konusmalar, ac¢ik uclu roportajlar, diplomatik mesajlar, psikolojik giinliikleri
anlamlandirmak i¢in sosyal bilimciler tarafindan kullanilan bir tekniktir (Weber, 1990, s. 5).

4.2. Veri Seti

Calismanin veri seti 24 Haziran 2018 cumhurbaskanligi seciminde aday olan
cumhurbagkani adaylarina ait Twitter hesaplar1 ve erken se¢im kararinin agiklandigi 18 Nisan
2018 tarihi ile se¢imin gergeklestirildigi 24 Haziran 2018 tarihleri arasinda paylasilan
tweetlerden olusmaktadir. Cumhurbagkani adaylarinin Twitter hesaplari, Twitter’a katilma
tarihleri, takipgi sayilari ve takip ettikleri hesap sayilari Tablo 1°de yer almaktadir.

Tablo 1. Cumhurbagkani adaylarinin Twitter hesaplari

Cumhurbaskan1 Aday1 Hesap Ad1 Katilma Tarihi |Takipg¢i Sayis1 |Takip Edilen Sayisi
Dogu Peringek @Dogu_Perincek Temmuz 2011 165.000 15
Meral Aksener @meral_aksener Mayis 2012 2.690.000 910
Muharrem ince @vekilince Agustos 2010 4.750.000 1.529
Recep Tayyip Erdogan @RT_Erdogan Agustos 2009 13.000.000 4
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Selahattin Demirtas @hdpdemirtas Aralik 2010 1.670.000 1.036

Temel Karamollaoglu @T_Karamollaoglu Aralik 2014 278.000 9

Ortalama 3.758.833 584

Kaynak: www.twitter.com, Erigim Tarihi: 25.07.2018.

Tablo 1’de yer alan cumhurbaskani adaylarinin resmi Twitter hesaplarina ait bilgiler
incelendiginde, Twitter’a ilk katilan adayin Recep Tayyip Erdogan (Agustos 2009) oldugu ve
onu sirastyla Muharrem Ince (Agustos 2010), Selahattin Demirtas (Aralik 2010), Dogu
Peringek (Temmuz 2011), Meral Aksener (Mayis 2012) ve Temel Karamollaoglu’nun (Aralik
2014) takip ettigi goriilmektedir. Yine takipc¢i sayisinda Recep Tayyip Erdogan 13.000.000
takipci sayistyla ilk sirada ve ona en yakin takipgi sayisina sahip olan Muharrem Ince’den
(4.750.000) U¢ kata yakin daha fazla takipciye sahiptir. En az takipciye sahip aday ise Dogu
Peringek’tir (165.000).

5. ARASTIRMA BULGULARI

Cumbhurbaskani adaylarinin se¢im doneminde Twitter’r aktif olarak kullandig1r ve
cumhurbagkan1 adaylar1 tarafindan se¢cim doneminde toplam da 2194 tweet atildig1
goriilmektedir. Paylasilan tweetlerin 167°sini Dogu Peringek, 660’11 Meral Aksener, 430 unu
Muharrem Ince, 214’{inii Recep Tayyip Erdogan, 456’sim Selahattin Demirtas ve 267’sini
Temel Karamollaoglu paylasmistir. Cumhurbaskani adaylari arasinda se¢cim doneminde en ¢ok
tweet paylasan aday Meral Aksener olmustur. Onu sirasiyla Selahattin Demirtas, Muharrem
Ince, Temel Karamollaoglu, Recep Tayyip Erdogan ve Dogu Peringek izlemektedir.

Calismada ilk olarak cumhurbaskani adaylarinin se¢im dénemindeki tweetlerinde en
cok kullandiklart 10 kelime, Kelime Sayic1 Paket Programi ile belirlenmis ve Tablo 2’de
verilmistir. En ¢ok kullanilan 10 kelime belirlenirken tweetlerde kullanilan baglaglar dikkate
alinmamustir.

Tablo 2. Cumhurbaskani adaylarinin en ¢ok kullandiklar1 10 kelime

i = bt =
8“ g .E 2 C o Eb
I =< Y] = E =
& = : =5 S 5 &
= < ] @ - _ L [ =
Y [ = O = $ a =
=) ) = o] <
= = = x >
1 Turkiye Turkiye Tesekkiir Vakit Demirtas Bugin
2 Vatan Giines Basaracagiz Tirkiye Selamlar Tesekkiir
3 Parti Yizini Turkiye Tesekkiir Ketil Secim
4 Ataturk Do6n Cumhurbagkani Guglu Sohbet Saadet
5 ABD Millet Egitim Buglin Oy Temel
6 Tirk Tyi Hepimizin Istanbul Tek Saat
7 Kars1 Olacak Tek Yeni Degil Bagkan
8 AKP Sozlesme Diliyorum Haziran Twitter Aziz
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9 Yok Olsun Olsun Buyuk Miting Butun

10 Dogu Tdm Sandik Sehir Biz Biz

Sosyal medyada diyez isareti (#) ile olusturulan hashtag sayesinde o hashtag basligi ile
ilgili olarak yapilan paylasimlara ulagsmak daha kolaydir. Hashtag olusturulurken diyez igareti
kelime/kelimelerin basina eklenir ve hashtagi olusturan kelimeler arasinda bosluk birakilmadan
birlesik olarak yazilir. Ornek olarak; icerisinde ‘“#Siyasaliletisim” hastagi bulunan bir
paylasimda, sosyal medya kullanicilar1 isterlerse #Siyasaliletisim hashtaginin iizerine
tiklayarak bu hastagi iceren bagka paylasimlar1 da gorebilirler. Boylece baska sosyal medya
kullanicilarinin siyasal iletisim ile ilgili diisiincelerini ve paylagimlarini da gérmiis olacaklardir.

Dogu Peringek disinda kalan cumhurbaskan1 adaylarinin bir kelime ya da s6ziin basina
diyez isareti ekleyerek olusturulan hashtagleri ¢ok sik kullandiklar1 yapilan inceleme sonucu
belirlenmistir. Dogu Peringek haricindeki Cumhurbagkani adaylarinin en ¢ok kullandiklari
hashtagler soyledir:

e Meral Aksener en ¢ok #YiiziiniiGiineseDonTiirkiye, #TiirkiyelYiOlacak ve
#MilletimizleS6zlesme hashtaglerini kullanmastir.

e Muharrem Ince en c¢ok #TekDavamTiirkiye, #HepimizinCumhurbaskani ve
#Basaracagiz hashtaglarine tweetlerinde yer vermistir.

e Recep Tayyip Erdogan’in tweetlerinde en ¢ok goriilen hashtag, #VakitTurkiyeVakti
hashtagidir. Ayrica Recep Tayyip Erdogan tweetlerinde ziyaret ettigi illerde o ilin ad1
ile hashtagdeki Tiirkiye ibaresini yer degistirerek de ¢ok sik kullanmistir. Ornek olarak,
Istanbul’u ziyaret ettiginde ve bu ziyaretiyle ilgili paylastigi tweetlerinde
#VakitistanbulVakti hashtagini kullanmustir.

e Selahattin Demirtas’in tweetlerinde #DemirtasKetilSohbeti ve #DemirtasTwitterMiting
hashtagleri sik¢a yer almaktadir.

e Temel Karamollaoglu ise #TemelBaskanaSoruyorum hashtagini ve ziyaret ettigi illerin
ismini #TemelBaskan hashtagine ekleyerek (O0rnegin; #TemelBaskanDiyarbakirda)
tweetlerinde paylagmistir.

Cumhurbagkan1 adaylarinin en ¢ok kullandiklar1 hashtaglerin igerisinde yer alan
kelimelerin, yapilan analiz sonucunda en ¢ok kullandiklar1 kelimeler arasmna girdigi de
goriilmektedir. Ornegin Meral Aksener’in ¢ok sik kullandifi #YiiziiniiGiineseDonTiirkiye
Hashtagi nedeniyle, hashtagde gecen Tiirkiye, giines, yiiziinii ve don kelimeleri Meral
Aksener’in tweetlerinde en ¢ok kullandig1 10 kelime arasindadir. Ayni sekilde Recep Tayyip
Erdogan’in tweetlerinde en ¢ok kullandig #VakitTurkiyeVakti hashtagi dolayisiyla vakit ve
Tiirkiye kelimeleri Recep Tayyip Erdogan’in tweetlerinde en ¢ok kullandigi 10 kelime
arasindadir. Bu Ornekler, Dogu Peringek disindaki diger adaylarda da aynidir. Sadece Dogu
Peringek belirli bir hashtagi ¢ok sik kullanmamis ve genellikle tweetlerinde hashtag
kullanmamustir.

Cumhurbagkan1 adaylarinin en ¢ok kullandiklar1 kelimeler arasinda bulunan “Turkiye”,
Dogu Peringek, Meral Aksener, Muharrem Ince ve Recep Tayyip Erdogan tarafindan en gok
kullanilan kelimeler arasindadir. Ayni sekilde cumhurbagkani adaylarinin en ¢ok kullandiklari
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kelimeler arasinda yer alan “tesekkiirler” kelimesi ise Muharrem Ince, Recep Tayyip Erdogan
ve Temel Karamollaoglu tarafindan en ¢ok kullanilan kelimelerden biridir.

Dogu Peringek tweetlerinde kendi partisi olan Vatan Partisi’nin adin1 sik¢a kullanmis
olmasi nedeniyle “vatan” ve “parti” kelimeleri en ¢ok kullandig1 kelimeler arasindadir. Ayrica
Dogu Peringek’in ABD’ye yonelik elestiri igeren bir¢ok tweeti de bulunmaktadir. Bu nedenle
“ABD” kelimesi de Dogu Peringek’in en ¢ok kullandig1 kelimelerden biri olmustur. Bunlarin
yani sira Dogu Peringek tweetlerinde Atatiirk’e de sikca yer vermistir.

Meral Aksener, partisinin sloganlari olan “Yiizlinii Glinese Don Tiirkiye” ve “Tiirkiye
Iyi Olacak” sloganlarin1 tweetlerinde hem yazi olarak hem de hashtag olarak c¢ok fazla
kullanmasi nedeniyle “Turkiye, giines, yiizlinii, don, iyi, olacak” kelimeleri Meral Aksener’in
en ¢ok kullandig1r kelimeler arasinda yer almaktadir. Ayrica Meral Aksener’in vaatlerini
siraladig1 tweetlerinde #MilletimizleSozlesme hashtagini her vaatin sonunda kullanmistir.
Dolayisiyla “millet” ve “s6zlesme” kelimeleri de Meral Aksener’in en ¢ok kullandigr 10 kelime
arasindadir.

Muharrem Ince secim siiresince ziyaret ettigi il ve ilgelerde gerceklestirdigi mitingleri
video ve resim olarak tweetlemistir. Paylastig1 bu tweetlerde mitingini gergeklestirdigi il veya
ilceye tesekkiir etmistir. Paylastigi bu tesekkiir tweetleri tesekkiir kelimesinin en ¢ok kullanilan
kelimeler arasinda olmasmi saglamistir. Muharrem Ince’nin c¢ok sik olarak kullandig
#TekDavamTiirkiye, #HepimizinCumhurbagkan1 ve #Basaracagiz hashtaglari nedeniyle
basaracagiz, “Tiirkiye, cumhurbaskani, hepimiz ve tek” kelimeleri Muharrem Ince’nin en gok
kullandig1 kelimeler arasindadir. Ayirca Muharrem Ince tweetlerinde egitim konularina
oldukc¢a sik yer vermis ve bu da “egitim” kelimesini en ¢ok kullandigi kelimelerden biri
yapmistir. Muharrem ince’nin en ¢ok kullandigi kelimelerden biri olan “sandik” kelimesi ise
secimin gerceklestigi giin sandik miisahitlerine ve destekgilerine yonelik olarak paylastigi ve
sandiklar1 terk etmemelerini dile getirdigi tweetler dolayisiyla en ¢ok kullanilan 10 kelime
arasindadir.

Recep Tayyip Erdogan partisinin slogani olan “Vakit Tirkiye Vakti” sloganini
tweetlerinde sikca #VakitTurkiyeVakti hashtagi seklinde kullanmis olmasi nedeniyle
“Turkiye” ve “vakit” kelimeleri Recep Tayyip Erdogan’in en ¢ok kullandigi kelimeler
arasindadir. Recep Tayyip Erdogan, ziyaret ettigi il ve ilgelerde gergeklestirdigi mitingleri
“Bugiin Istanbul’dayiz” gibi ibareler kullanarak gorsel tweetlerle mitinge katilanlara tesekkiir
etmistir. Bu da “tesekkiir” ve “bugln” kelimelerinin Recep Tayyip Erdogan’in en g¢ok
kullandig1 kelimeler arasinda olmasini saglamistir. “Gucli” ve “buyuk™ kelimeleri ise Recep
Tayyip Erdogan’in “Giiclii Tiirkiye, Gii¢lii Ekonomi ve Biiyilik Tiirkiye” gibi ibareleri ¢ok
kullanmas1 nedeniyle en ¢ok kullanilan kelimelerdendir.

Selahattin ~ Demirtag’in ~ #DemirtagsKetilSohbeti  ve  #DemirtasTwitterMiting
hashtaglerini sik¢a kullanmasi ve ¢ogu tweetini “Selamlar” diyerek bitirmesi nedeniyle
“Demirtas, selamlar, ketil, sohbet, Twitter ve miting” kelimeleri en ¢ok kullanilan kelimeler
arasindadir. Selahattin Demirtas’in partsinin ve kendisinin sloganini kullanmasi1 nedeniyle,
slogan igerisinde gecen “oy” kelimesi de en ¢ok kullanilan kelimelerden biri olmustur. Ayrica
Selahattin Demirtas tweetlerinde daha ¢ok ben zamiri yerine biz zamirini kullanmistir. Bu da
“biz” kelimesinin en ¢ok kullanilan 10 kelimeden biri olmasini saglamistir.

Temel Karamollaoglu da ziyaret ettigi il ve ilgelerde gerceklestirdigi mitingleri ve
mitinglerin gergeklestirilecegi saatleri bildiren, “Bugiin Ankara’dayiz” gibi ibareler kullanarak
gorsel tweetlerle mitinge katilanlara tesekkiir etmistir. Bu da “tesekkiir, bugin ve saat”
kelimelerinin Temel Karamollaoglu’nun en ¢ok kullandig1 kelimeler arasinda olmasini
saglamistir. Ayrica Temel Karamollaoglu #TemelBaskanaSoruyorum ve
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#TemelBaskanDiyarbakirda gibi hashtagleri sik¢a kullanmis ve bu da “Temel” ve “baskan”
kelimelerinin en ¢ok kullanilan 10 kelime arasinda yer almasina neden olmustur.

Twitter’da paylasilan bir tweeti diger kisiler begenebilir, retweet yoluyla paylasabilir ve
bu tweete yorum yapabilir. Twitter’da paylasilan bir tweetin baska kisiler tarafindan kendi
sayfalarinda paylasilmasina “retweet” denilmektedir. Bir tweetin retweet edilerek kendi
sayfasinda paylasilmasi o tweetin daha fazla Twitter kullanicisi tarafindan goriilmesine katk1
saglamaktadir. Cumhurbaskan1 adaylarina ait tweetlerin de yiiksek sayilarda retweet edildigi
gorulmektedir. Cumhurbaskani adaylarinin se¢im donemindeki tweetleri arasinda en ¢ok
retweet alan tweetleri Tablo 3’de yer almaktadir.

Tablo 3. Cumhurbaskan1 adaylarinin en ¢ok retweet alan tweetleri

Retweet

Cumhurbaskam Aday1 En Cok Retweet Alan Tweet Sayisr”

Teror kaybetti, terdristlerin dostlar1 da kaybetti. Teror
Dogu Perincek kaybedince Tiurkiye kaybetmez. Teroristlerle ittifak ederek 4.207
AKP iktidart devrilmez. Bu se¢imin en biiyiik dersi budur.

Sayin @RT_ Erdogan, damadiniz Anadolu Ajansi'na "24
Haziran se¢im akgsami 21.30 itibariyle bizi %52 olarak ilan
edeceksin" dedi mi, demedi mi? Bu géziimiiz gibi korumamiz
gereken segmen iradesini yok saymak degilse nedir?

Meral Aksener 37.764

Sandik gorevlisi arkadaglarim; an itibariyle YSK’nin
sisteminde sandiklarin ylizde 37’si acilmig goziikmektedir.
Muharrem ince Televizyonlarda ise Anadolu Ajansi kaynakli sandiklarin yiizde 96.938
85’inin  ag¢ildigi  yoniinde  haberler  yapilmakta/sonug
aciklanmaktadir. Sandiklar1 terk etmeyin!

Recep Tayyip Erdogan Devam! 115.197
Selahattin Demirtas Ketilda ariza vardi, onun igin geciktim. TAM A M 22.130
Temel Karamollaoglu T AM A M Insallah! 19.047

“Retweet sayilar1 25.07.2018 tarihinde alinmistir.

Twitter’da paylasilan bir tweetin begeni almasi, 0 tweet igerisinde paylasilan
diisiincenin, elestirinin, haberin, fotografin, videonun vb. 0 tweeti begenenler tarafindan
desteklendigi anlamina gelmektedir. Cumhurbagkan1 adaylarina ait tweetlerin de yiiksek
sayilarda begeniye sahip olduklar1 goriilmektedir. Cumhurbagskan1 adaylarinin segim
donemindeki tweetleri arasinda takipgileri tarafindan en ¢ok begeni alan tweetleri Tablo 4’te
yer almaktadir.

Tablo 4. Cumhurbaskani adaylarinin se¢im déneminde en ¢ok begeni alan tweetleri

Cumhurbaskam Aday1 En Cok Begeni Alan Tweet l;:%::::
Teror kaybetti, terdristlerin dostlar1 da kaybetti. Terdr
Dogu Peringek kaybedince Tiurkiye kaybetmez. Teroristlerle ittifak ederek 11.605
AKP iktidar1 devrilmez. Bu se¢imin en biiyiik dersi budur.
Meral Aksener Goklerden gelen bir T AM A M vardur... 153.958

Ne yaparlarsa yapsinlar, kaybedecekler. Hileyle hurdayla se¢im
kazanma donemi artik bitti. Bu ydndeki haberlerle sakin
Muharrem ince yilginliga, karamsarliga kapilmayin. Sandiga gidin, oyunuzu 263.695
kullanin, umudunuzu asla yitirmeyin. Ben canim pahasina
oyunuza sahip ¢ikacagim, bagaracagiz.

Recep Tayyip Erdogan Devam! 307.102
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Selahattin Demirtas Ketilda ariza vardi, onun i¢in geciktim. TAM A M 89.592
Temel Karamollaoglu T AM A M Ingallah! 84.179
“Begeni sayilar1 25.07.2018 tarihinde alinmustir.

Tablo 3 ve Tablo 4 incelendiginde Dogu Peringek, Recep Tayyip Erdogan, Selahattin
Demirtas ve Temel Karamollaoglu’nun en ¢ok retweet ve begeni alan tweetleri ayn1 tweetler
oldugu goriilmektedir. Meral Aksener ve Muharrem Ince’nin ise en ¢ok retweet alan
tweetleriyle en ¢cok begeni alan tweetleri farkli tweetlerdir. Bu tweetler arasinda en ¢ok retweet
ve begeni alan tweet, 115.197 retweet ve 307.102 begenme ile Recep Tayyip Erdogan’in 24
Haziran 2018 giinii paylastigr “Devam!” tweetidir. Recep Tayyip Erdogan’in bu tweetinden
sonra en ¢ok retweet ve begeni alan tweetler Muharrem Ince’ye aittir. En az retweet ve begenisi
bulunan tweet ise 4.207 retweet ve 11.605 begeni ile Dogu Peringek’e aittir.

Dogu Peringek’in en ¢ok begeni ve retweet alan tweetinin, secimleri kazanan siyasi parti
olan AKP’ye destek niteligindedir. Meral Aksener’in en ¢ok retweet alan tweetinin, Recep
Tayyip Erdogan’a “Anadolu Ajansi’nin se¢gmenleri yaniltici se¢im sonuglari vermesi igin
damadinin emir verip vermedigi” sorusu oldugu goriilmektedir. Meral Aksener’in en c¢ok
begeni alan tweeti ise Recep Tayyip Erdogan’in “milletimiz tamam derse kenara ¢ekiliriz”
aciklamasindan sonra buna karsilik olarak tamam anlamia gelmektedir. Muharrem ince en ¢ok
retweet alan tweetinde Anadolu Ajansi’nin agikladigi se¢im sonuglariyla Yiiksek Segim
Kurulu’nun (YSK) acikladig1 sonuglar arasinda farklilik oldugu ve miisahitlerin sandiklardan
ayrilmadan sayimlari takip etmelerini sdyledigi goriilmektedir. Muharrem Ince’nin en gok
begeni alan tweetinde ise segmenlere sandiga gidip oy kullanmalar1 ve se¢imi kazanacaklari
yonunde basaracagiz mesaj1 verdigi goriilmektedir. Recep Tayyip Erdogan’in en ¢ok retweet
ve begeni alan tweeti 24 Haziran 2018 giinii se¢im sonuclarinin ardindan paylastigi “Devam!”
tweetidir. Recep Tayyip Erdogan’in “milletimiz tamam derse kenara gekiliriz” agiklamasindan
sonra bircok sosyal medya sitesinde “tamam” paylasimlar1 siyasi parti iiyeleri ve segcmenler
tarafindan paylasilmisti. Recep Tayyip Erdogan’in bu tweetinin sosyal medyada yapilan
“tamam” ¢aligmalarina cevap olarak verdigi goriilmektedir. Selahattin Demirtag’in en gok
retweet ve begeni alan tweetinde mizahi bir dille Recep Tayyip Erdogan’a “tamam” mesaj1
vermektedir. Temel Karamollaoglu'nun en ¢ok retweet ve begeni alan tweeti de Recep Tayyip

b 13

Erdogan’a “tamam” mesaj1 vermektedir.

6. SONUC VE ONERILER

Yapilan igerik analizi sonucu cumhurbaskani adaylarinin Twitter’1 bir siyasal iletisim
araci olarak kullandiklar1 belirlenmistir. 24 Haziran 2018 Cumhurbaskanligi Se¢cimi’nde aday
olan 6 adayin da Twitter’1 aktif olarak kullandiklari ve se¢im doneminde giinde ortalama 5
tweet attiklar1 goriilmektedir. Adaylar se¢imi kazandiklar1 takdirde gerceklestirecekleri
vaatlerini, gegmiste yaptiklari icraatlarini, rakip adaylara ve siyasi partilere kars: elestirilerini,
kendilerine ait sloganlarini, bagli olduklar1 partiye ait sloganlar1 ve gilincel konular hakkindaki
diisiincelerini yazili ve gorsel paylasimlarla segcmenlere ulastirmaya calismislardir. Ayrica
cumhurbagkan1 adaylari, bir bolgede gerceklestirdikleri toplant1 ve mitinglerini baska bolgede
yasayan se¢gmenlere de ulastirabilmek icin Twitter lizerinden canli yayin, video ve resim igerikli
tweetler paylasmislardir. Bu sayede daha ¢cok segcmene ulasabilme firsat1 yakalamiglardir. Dogu
Peringek disinda kalan cumhurbagkani adaylarmin hashtagleri ¢ok sik kullandiklar1 da
gortilmektedir. Meral Aksener en ¢ok #YiiziiniiGiineseDonTiirkiye, #TiirkiyelYIOlacak ve
#MilletimizleSézlesme hashtaglerini kullanmistir. Muharrem Ince en ¢ok #TekDavamTiirkiye,
#HepimizinCumhurbaskan1 ve #Basaracagiz hashtaglarine tweetlerinde yer vermistir. Recep
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Tayyip Erdogan’in tweetlerinde en ¢ok goriilen hashtag, #VakitTiirkiyeVakti hashtagidir.
Selahattin Demirtas’in tweetlerinde #DemirtagKetilSohbeti ve #DemirtagTwitterMiting
hashtagleri sikca yer almaktadir. Temel Karamollaoglu ise #TemelBaskanaSoruyorum
hashtagini ve ziyaret ettigi illerin ismini #TemelBaskan hashtagine ekleyerek paylagmistir.
Dogu Peringek ve Meral Aksener’in en ¢ok kullandiklar1 kelime “Tiirkiye”, Muharrem Ince’nin
“tesekkiir”, Recep Tayyip Erdogan’in “vakit”, Selahattin Demirtag’in “Demirtas” ve Temel
Karamollaoglu’nun “bugiin’’diir. Ayrica “Tiirkiye” Dogu Peringek, Meral Aksener, Muharrem
Ince ve Recep Tayyip Erdogan tarafindan en ¢ok kullanilan kelimeler arasindadir. “Tesekkiir”
Muharrem Ince, Recep Tayyip Erdogan ve Temel Karamollaoglu tarafindan en ¢ok kullanilan
ortak kelimedir. “Biz” kelimesi ise Selahattin Demirtag ve Temel Karamollaoglu’nun en ¢ok
kullandiklar1 ortak kelime olmustur.

Recep Tayyip Erdogan’in “milletimiz tamam derse kenara g¢ekiliriz” agiklamasindan
sonra bir¢ok sosyal medya sitesinde “tamam” paylasimlari siyasi parti iiyeleri ve segmenler
tarafindan paylasilmisti. Diger cumhurbaskan: adaylari tarafindan da “tamam” tweetleri
paylasilmis ve oldukea yiiksek retweet ve begeni almislardir. Oyle ki Meral Aksener, Selahattin
Demirtas ve Temel Karamollaoglu’nun en ¢ok begeni alan tweetleri, Recep Tayyip Erdogan’a
“tamam” mesaj1 vermektedir. Buna karsilik olarak Recep Tayyip Erdogan’in resmi olmayan
secim sonuglarina gore kazandigimi 6grendikten sonra 24 Haziran 2018 glnu paylastigi
“Devam!” tweeti de kendisine karsi paylasilan “Tamam” tweetlerine cevap niteligindedir.
Ayrica bu tweet Recep Tayyip Erdogan’in en ¢ok retweet ve begeni alan tweeti konumundadir.

Sonug olarak adaylarin se¢im doneminde Twitter’1 etkin bir sekilde siyasal iletisim araci
olarak kullandigi belirlenmistir. Adaylar se¢menlere siyasi vaatlerini, se¢cim sloganlarini,
gerceklestirdikleri mitingleri, yaptiklari faaliyetleri, 6nem verdikleri konular1 gerek yazili
gerekse gorsel tweetlerle iletmis ve retweet ve begeni yoluyla segmenlerden geri bildirim elde
etmislerdir. Ayrica rakiplerine kars1 dile getirmek istedikleri ifadeleri Twitter yoluyla rakip
adaylara iletme ve rakiplerden de cevap alma imkani bulmuslardir. Bu da siyasal iletisimde,
mesajin Twitter kanaliyla hizl bir sekilde iletildigini ve hizli bir sekilde geribildirim alindigini
gostermektedir.

Bir sonraki se¢imlerde cumhurbaskanlarinin ve cumhurbagkanlarini aday gosteren
siyasi partilerin resmi Twitter hesaplarindan yaptiklari paylasimlar incelenebilir. Bu sayede
cumhurbagkani adaylari ile siyasi partilerinin tweetleri arasindaki farkliliklar ve benzerlikler de
analiz edilebilir. Ayrica Facebook, Youtube ve Instagram gibi farkli sosyal medya siteleri
tizerinden yapilan paylagimlar da incelendigi takdirde caligmanin kapsami genisletilmis
olacaktir.
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