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oz

Bu calismada, Turkiye'deki iletisim egitimi veren fakilte ya da bolumlerde nasil
bir medya etigi egitimi verildigi ilgili derslerin izlenceleri Gizerinden incelenmistir.
Turkiye'de 1990'lardan bugline medya endistrisinde buytk bir yapisal dontistim
gerceklesmis, eszamanli olarak iletisim fakiiltelerinin sayisinda dramatik bir artis
gorulmustar. Tim bu degisimlere karsilik, etik egitimine yonelik mufredatin
yeniden dusinilup planlanmasinda dikkat cekici bir caba gortlmemistir.
Fakiltelerin meslek egitimini 6ncelemesi ve mifredatlarini bu cercevede
gelistirmesi karsisinda, medyanin demokratik bir siyasal sistemde tstlenmesi
gereken role dair bakis acilari geri planda kalmis, piyasanin zorlayici gercekligi
daha ¢ok vurgulanir olmustur. Bugiin Tirkiye medyasi miilkiyet yogunlasmasi ve
asin politizasyonun ikiz baskisi altindadir. Medya kuruluslarini ve habercileri baski
altinda tutmak ve denetlemek icin kullanilan yontemler nedeniyle Tirkiye'nin
basin 6zgurligi karnesi giderek kotiilesmektedir. Gelecegin medya calisanlarini
yetistiren iletisim fakiltelerinin medya etigini nasil bir cercevede “gérdiikleri” bu
kosullarda bize daha da 6nemli gériinmektedir. Bu nedenle, Tirkiye'de medya
etigi egitiminin nasil bir goriinime sahip oldugunu fakilte ve bélimlerden
toplanan ders izlenceleri temelinde incelenmistir. Ele alinan konu ve sorunlar, ders
amag ve hedefleri, degerlendirme ve 6gretim teknikleri gibi baslica unsurlar ilgili
elestirel literatirle baglantisi icinde degerlendirilmistir.

Anahtar Kelimeler: Medya etigi, iletisim egitimi, ahlaki akil yiritme, ders
izlenceleri, etik ilkeler

ABSTRACT

This study explores the syllabi used at communication faculties/departments in
Turkey with the goal of examining how media ethics is taught at the undergraduate
level. Since 1990s, we have witnessed fundamental changes in the media
landscape and the proliferation of communication faculties in Turkey. Despite
these changes, curriculum planning involving ethics has received little attention
within communication studies. Faculties have tended to orient themselves too
much toward the profession and too little toward the academy. We assume that
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this trend overemphasizes the realities of the market while
ignoring moral reasoning through the role of profession in
a democratic political system. Today, the media profession
suffers from ownership concentration and politicization.
Turkey has a poor record on press freedom mainly because
of the methods used by the government to pressure
and control media outlets and journalists. Under these
circumstances, exploring the ways of seeing ethics in media

education seems more crucial to us. To assess the current
scenery of media ethics education in Turkey, syllabi of
ethics courses from various faculties were collected to be
analysed primarily for their subject content, but some other
issues were considered as well, such as course descriptions,
objectives, assessment techniques, and teaching methods.
Keywords: Media ethics, communication education, moral
reasoning, syllabi, ethical principles

EXTENDED ABSTRACT

There were 54 communication faculties in Turkey between 2016 and 2017, when
we collected data for this study. We managed to obtain information from 50 of them
(92%). Of those 50, 20 did not have any freestanding ethics courses. Since 12 out of
the 20 were been established within the last couple of years, they have not developed
their curricula yet, so there is no information on whether they are planning to offer
such a course in the future. The remaining eight faculties have recently changed their
curricula, replacing freestanding courses with general ethics courses offered to all
university students. In addition, 30 of the 50 facilities have a total of 48 freestanding
courses offered in 66 different programs. We collected and analyzed 48 syllabi of
these courses for this study.

The common components, in descending order of the frequency with which they
appear in the syllabi, are listed as follows: Ethics and morality (73%); Self-regulation in
the media (44%); Professional ethics (41.5%); Theories of Ethics (33%); New
communication technologies/New Media/Internet (31%); Human Rights/Individual
Rights/Privacy (31%); Code of Ethics and Standards of Professional Conduct (30%);
Media Industry/Ownership (30%); The Responsibility of News Media (27%); Ethical
Problems of Media in Turkey (27%); Freedom of Information (23%); Reporting Crisis
and War (14.5%); Political Communication (14.5%); Discrimination and Hate Speech
(14.5%); and Tabloid Journalism (10.5%). It should be noted that the list above provides
a composite picture of the components in the 48 syllabi and no one course contains
all the components on the list.

On closer scrutiny of the components and topics in the 48 syllabi, there seems to
be a fairly consistent pattern, at least in terms of subject matter: how ethics is being
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taught in the classroom. However, there seems to be a widespread confusion about
“how to teach ethics.”

- Some courses are structured according to the academic interests of their
instructors (e.g., theories of communication, philosopy, law, and news journalism)
instead of being planned for specific qualifications to be earned.

- Concern about covering as many topics as possible leads to overloaded course
schedules, which seem quite unsuited to examine any issues in detail.

- Individual approaches in moral theory are considered to be a ready-made package
of knowledge that can be dealt within one or two course weeks. As far as we
deduced from course schedules, they are generally conveyed in the first few
weeks and hardly mentioned again thereafter.

- Journalistic ethics dominates over other moral issues of communication media.
Particularly, when one speaks of “practical norms of profession,” it usually refers to
the conduct of news journalism. Moral issues regarding television production,
drama, or entertainment media are largely ignored. This is striking for a culture of
media where a great majority of the audience pays too much attention to
television shows.

This study is limited to what is explicitly mentioned in the syllabi. Since syllabi are
typically very concise, details are often left out. Therefore, first, the syllabi reviewed in
this study were not explicit enough about the content of topics, content of theories,
selection of cases for classroom discussions, and assignments to draw any clear
conclusions about which standards they exercised. Secondl, this study did not (and in
most cases could not) consider the amount of time spent on the topics in each course
represented by the syllabi. So, this study gives some evidence for the state of
freestanding ethics courses in general. We believe that a survey dealing with
instruction content and teaching methods administered to instructors of freestanding
ethics courses is necessary to obtain more information about the subject.
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GIiRIS

Ogrencilerin egitim goérdiigi alanin ahlaki cercevesi hakkinda bilgi veren, mevcut
uygulamalari anlatan, alanla ilgili mesleklere yonelecek geng profesyonellere ahlaki
sorunlarla karsilastiklarinda nasil davranmalarn gerektigini 6gretmeyi amaclayan
dersler bircok disiplinin ilgi alanina girmektedir. Is etigi, tip etigi, cevre etigi, avukatlik
etigi, muhendislik etigi, biyo-etik gibi alanlarda karsilasilan ahlaki sorunlar, s6ziini
ettigimiz etik derslerine de kaynaklk etmektedir. Benzer sekilde medya etigi de her
zaman icin belli bir izlerkitleye yonelen medya pratiklerinin nasil bir yon izlemesi
gerektigi ve medya profesyonellerinin eylemlerinde hangi ahlaki degerleri 6n planda
tutmasi gerektigi sorulari etrafinda sekillenir. Medya etigi, (1) medya pratiklerinde
gozetilmesi gereken temel ilkelerin ne olduguyla ilgilenir, (2) medya calisanlarinin
eylemlerini hangi ahlaki ilkelere dayanarak olusturduklarini inceler, (3) mevcut ahlak
normlarinin niteligini (degerini) sorgular, (4) belirledigi genel ilkelerden yola ¢ikarak
ahlaki ikilemlerin asilmasi icin yol gosterir, (5) mevcut ahlaki dizgenin ¢ikmaza girdigi
durumlarda yenileyici bir bakis acisi sunar (Tas, 2017, p. 18). iletisim ve medya
sorunlarinin etik boyutunu olusturan bu bes temel bashdin, medyanin Uretim
streclerindeki dnemi baglaminda, iletisim fakdiltelerinin mifredati icinde kapsanmasi
gerektigini bir 5nkabul olarak aliyoruz.

Journalism& Mass Communication Quarterly, Journalism and Mass Communication
Educator, Journal of Mass Media Ethics ve Mass Comm Review gibi baslica akademik
dergiler, 1990’lardan bu yana medya etigi egitimine iliskin sorunlarla ilgili stiregiden
tartismalar icin platform olusturmuslardir (Lee & Padgett, 2000, p. 27). ABD baglaminin
agirlikli bir yer tuttugu bu tartismalarda 6zellikle, medyanin yapisal sorunlariyla
baglantil olarak kamunun habercilere yonelik glvenin azalmasiyla Universite
egitiminde etige daha fazla yer ayrilmasi arasinda dénemsel olarak yakin bir iliski
oldugu, yalnizca medya etigine odaklanan bagimsiz (free-standing) ders sayisinin
gOzle gorilur bir sekilde arttigi ortaya konmus; etige odakh derslerin nasil daha iyi bir
pedagojik yontemle ele alinabilecegi, teorik konularla pratige yonelik egitim araclar
arasinda nasil bir baglanti kurulmasi gerektigi gibi 6nemli sorunlar glindeme
getirilmistir (Christians & Lambeth, 1996; Hanson, 2002; Lambeth, Christians, & Cole,
1994; Lambeth, Christians, Fleming, & Ting Lee, 2004; Plaisance, 2004).

Clifford G. Christians ve Edmund B. Lambeth 1970’lerin sonundan 2000’lerin
ortasina kadar, farkli tarihlerde yaptiklari calismalarda, ABD'deki iletisim fakdltelerinde
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medya etigi egitiminin durumunu, sorunlarini ve gelecege yonelik tasidigi imkanlari
arastirmiglardir. Yirmi yili askin bu siirecte derslerin sayisal olarak arttigini ve medya
etiginin iletisim fakiltesi mifredatlarinin ¢ekirdek dersleri arasina girdigini tespit
etmislerdir. Bununla birlikte derslerin iceriginde, 6gretim ve degerlendirme
yontemlerinde 6nemli farkliliklar oldugunu tespit etmislerdir. Derslerin se¢meli ya da
zorunlu olusu, ahlak teorisine ve ahlaki akil ytiriitme sorununa agirlik verilmesi ya da
medyadaki glincel etik sorunlarin gézden gegirilmesi, irk, cinsiyet ve toplumsal adalet
sorunlari ekseninde 6grencilere genel bir ahlaki bakis acisi kazandiriimasi gibi
oncelikler bakimindan gozlenen ¢esitlilik, genellestiriimeye pek de elverisli olmayan
bir manzara ortaya koymaktadir.

Lambeth et al. (1994, p. 21) 6grencilerin ahlaki akil yiriitme becerilerini
gelistirmenin ve mevcut medya etigi uygulamalarini gézden gecirmenin medya etigi
derslerinin amaclari arasinda en 6ne ¢ikanlar oldugunu, derslerin cogunlukla bu ikisi
arasinda bir denge kurmayi hedefledigini tespit etmislerdir. Ne var ki Barger ve Elliott
(as cited in Hanson, 2002, p. 236) bu dengeyi kurmanin pek de kolay olmadigini,
medya etigi egitiminin endustrideki mevcut etik uygulamalara ve verili habercilik
degerlerine daha fazla agirhk verdigi icin elestirildigini vurgulamiglardir.

Medya etigi derslerinden genel anlamda beklenen 6grencilerin karsilastiklari
medya sorunlarindaki ahlaki boyutu belirgin bir sekilde gérebilmeleri, kararlarini bu
ahlaki boyutu dikkate alarak verebilmeleri; bu ahlaki akil ytriitme surecinde cesitli
ahlak teorilerinin sundugu kavramsal aracglari etkin sekilde kullanabilmeleridir (Lee &
Padgett, 2000, p. 33). Kostyu'a gore (1990, p. 46) etik medya sureclerindeki 6zellikle
iki eylem/davranis alanindaki icerimleri bakimindan kritik bir konumdadir. Birincisi,
medya calisanlarinin mesleki pratiklerinde baskiyla karsilastiklar durumda nasil
hareket etmeleri gerektigine iliskindir. ikincisi ise, calisanlarin kendi tiretim ciktilarinin
izlerkitle Uzerindeki potansiyel sonuclarini gézeterek degerlendirebilmesiyle ilgilidir.
Plaisance’a gore (2006, p. 391) dikkatle tasarlanmis bir medya etigi dersi 6grencilerin
deger dizgelerinde ve ideolojik bakis agilarinda bir degisim yaratabilir.

Giselle ve Gee'ye gore (2016, p. 147) medya etigi dersleri teorik-felsefi bilgi ile bu
bilginin 6rneklere uygulanarak incelenmesi bakimindan iyi bir cerceve sunabilen
dersler arasindadir. Bu baglamda pek ¢ok arastirmaci icin medya etigi derslerinde
icerilmesi gereken birbiriyle baglantili iki temel unsur bulunur; Aristoteles, Kant, John
Stuart Mill, John Rawls gibi duslinlirlerin ahlak teorileri esliginde medya pratigine
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iliskin sorunlan aciklamak ve 6grencilerin iletisim ve medya sireclerinin ahlaki
boyutlarini kavrayarak, bu tiir sorunlar tizerine akil ylriitme becerilerini gelistirmelerini
saglamak (Braun, 1999; Giselle & Gee, 2016; Goree, 2000; Lambeth et al., 2004).

Bununla birlikte Wendy N. Wyatt (2008), medya etigi derslerinde ahlak teorisinin
nasil yer buldugunailiskin degerlendirmesinde, “sloganlara dayali ahlak” yaklasiminin
yaygin bir egilim oldugunu soyler. Wyatt'a gore (2008, p. 296) medya etigi konusunda
uzmanlasmis akademisyenler lisans 6grencilerine ahlak teorisi dersi vermenin
zorluklarinin kuskusuz farkindadir. On bes haftadan daha kisa bir siire icinde,
ogrencilerden hem ahlaki analiz yapabilme becerilerini gelistirmeleri, hem medyada
sikca gorilen ahlaki sorunlarin neler oldugu hakkinda bilgi edinmeleri, hem de
parcasi olacaklari mesleklerdeki sorumluluklari hakkinda bilinglenmeleri beklenir.
Tum bu yukamliltkleri birarada karsilayabilme baskisi nedeniyle teoriye ¢cogu kez
sinirl bir yer ayrilir ve teoriler sloganlara indirgenir: John Stuart Mill, “en ¢ok kisi icin
en yuksek mutluluk’, Kant, “insanlari ara¢ olarak gormemek’, Aristoteles ise “Altin
Oran'a uygun davranmak” gibi basitlestirilmis sloganlarla ele alinir. Bu durum,
Wyatt'in isaret ettigi Uzere (2008, p. 296) ahlaka iliskin ylzeysel bir bakis agisi
sunulmasi nedeniyle, duslnirlerin yaklasimlarina aykiri olabilecek akil yiritme
bicimlerine ve yanlis anlamalara yol acabilir. Boylelikle teorinin 6grencilerin ahlaki
akil yirGtme becerisine rehberlik edecek elestirel bir kaynak olarak sahiplenilmesi
ihtimali azalr.

Etkili bir iletisim etigi egitiminin temel olarak elestirel disiinme becerisi
kazandirmasi gerektirdigini sdyleyen Kienzler'e gore bu ancak etik hakkinda bilgi
edinilen bir ders iceriginden ziyade etigin pratige donik bir sekilde tartisma konusu
haline getirildigi ve 6grenci katiiminin bu sekilde saglandigi bir ders islenisi ile
mumkindir (Canary, 2007, pp. 195-196). Bununla birlikte bu tir bir gelisimsel
c¢abanin kendi basina etigi konu edinen bir ders icinde gosterilmesi gerektigi
konusunda da giiclii iddialar vardir. Ornegin Kostyu (1990, pp. 55-56), etik derslerinin
bir baska dersin altinda, birkag hafta ele alinacak bir konu olarak gériilmesini, 6rnegin
medya hukuku dersinin bir parcasi olarak ele alinmasini elestirir. Jensen'e gore de
(Canary, 2007, p. 195) bitlnulyle etik sorununa odakl bir ders, etigin diger ders
konulariyla baglantili oldugu noktada devreye sokuldugu derslere gore ¢ok daha
etkilidir. Etik odakl dersler, 6grencilerin daha parcal ve yiizeysel bir sekilde etikle
iliskilendigi derslere gore, insan iletisiminde etigin neden 6nemli bir yeri bulundugu
konusunda ¢ok daha acik ve canli bir bakis acisi saglar.
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AMAC VE YONTEM

Turkiye'de 1990'h yillarda medya alanindaki dramatik donisimle es zamanh
olarak iletisim fakultelerinin sayisinda ciddi bir artis olmustur (Dagtas, 2011, pp. 38—
39; Tokgdz, 2003, p. 31). Devlet tekelini sonlandirip 6zel radyo ve televizyon
yayinciligina genis bir hareket sahasi yaratan deregiilasyon stireci, medya sektoriniin
ihtiyac duydugu yetismis isglici acigini karsilayacak iletisim fakdiltelerinin hizla
yayginlasmasinda da etkili olmus, degisen teknolojiler ve piyasa kosullari bu
fakiltelerin egitim programlarinda karsiligini bulmustur. Gliinimiize dek etkileri
stren iletisim ve medya 6zelindeki bu doniisiimlere karsilik, medya etiginin nasil bir
mifredatla karsilanmasi gerektigi sorusuna, gerek kuramsal gerekse uygulama
diizeyinde fazlaca dikkat yoneltiimedigi seklindeki gozlemimiz bu ¢calismanin hareket
noktasini olusturmustur.

Amag

Calismada, Tirkiye'deki iletisim fakdlteleri ile iletisim ya da medya boélimleri
bulunan sosyal ve beseri bilim fakiiltelerinde medya etiginin nasil 6gretildigini
arastiriyoruz. Arastirmanin odadinda ders izlenceleri yer aliyor; fakilte ders
programlarinda medya etigine nasil bir yer ayrldigini, hangi konu ve sorunlara agirhk
verildigini, bu derslerde hangi ara¢ ve yontemlerin kullanildigini inceleyerek medya
etigi egitimine yonelik sorunlar ve kavrayislar hakkinda bir degerlendirmeye ulasmayi
amachyoruz.

Bugtin Turkiye medyasi miilkiyet yogunlasmasi ve asiri politizasyonun ikiz baskisi
altindadir (Eres & Yiksel, 2018; Kejanlioglu & Tas, 2014). Medya kuruluglarini ve
habercileri baski altinda tutmak ve denetlemek icin kullanilan yontemler nedeniyle
Turkiye'nin basin 6zglrliga karnesi giderek kotlilesmektedir (Akser & Baybars-Hawks,
2012; Yesil, 2016). Gelecegin medya calisanlarini yetistiren iletisim fakdltelerinin
medya etigini nasil bir cercevede ‘gordiikleri’ bu 6zgil iklimde bize daha da énemli
goriinmektedir.

Yontem

Arastirmanin yapildigi 2016-2017 6gretim yilinda Turkiyede medya ve iletisim
egitimi veren fakulte sayisi 54'tlr. Fakiltelerin 50'si hakkinda web siteleri incelenerek
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ya da e-posta yazismasi yoluyla miifredatlarinda iletisim ve medya etigi dersi bulunup
bulunmadidi bilgisine ulasiimistir. Bilgi edinebildigimiz fakiltelerin 20’sinde iletisim
ya da medya etigine odaklanan bagimsiz bir ders bulunmamaktadir. 20 fakdltenin
12'si yakin zamanda lisans egitimine gectikleri icin dort yillik ders programlari heniiz
olusmamistir. Diger 8 fakiiltede ise ge¢miste bu tiir bir ders bulundugu halde, yakin
zamanda yapilan mifredat degisikliklerinde bu derslerin yerine tlim Universite
ogrencilerinin segebildigi genel etik derslerine gecis yapilmistir. Bu degisikliklerin
gerekeelerine daha sonra deginecegiz. Nihai olarak, 50 fakiltenin 30'unda, 66 ayri
bolim ya da program altinda iletisim ya da medya etigi baglaminda 48 dersin
yuratuldigi gorilmektedir. Bazi fakiltelerde, bolimlerin (gazetecilik, halkla iliskiler,
reklamcilik, radyo ve televizyon vb.) 6zgil ilgilerine yonelen birka¢ ayri ders
bulunmasi ders sayisinin fakiilte sayisindan fazla ¢cikmasinda etkilidir. Aragtirmamizin
verilerini bu 48 dersin izlenceleri ve ilgili fakultelerdeki meslektaslarimizdan aldigimiz
bilgiler olusturmaktadir. izlenceler, haftalik akista kapsanan konular, programdaki
konumlari, ders tanitimlar, dersin gerektirdigi sorumluluklar, o6gretim ve
degerlendirme yontemleri basliklarina agirlik verilerek degerlendirilmistir.

BULGULAR

Medya etigi derslerinin fakilte mifredati icindeki konumunu incelerken 6ncelikle
derslerin kacinci sinifta okutulduguna, secimlik mi yoksa zorunlu mu olduguna
baktik. 30 fakiiltede yuritilen iletisim ya da medya etigi odakh 48 dersin siniflara
gore dagihmi soyledir:

Ders Kacinci Sinifta Okutuluyor?

4, Sinif %60.5
3. Sinif %21
2. Sinif %16.5
1. Sinif %2

Alanla ilgili temel bir kuramsal yaklasima sahip olmadan ona iliskin ahlaki bir
perspektif edinmenin olanakli olmadigi diistincesi bizi ilgili derslerin son donemlerde
verilmesi gerektigi dislincesine yoneltti. Bu nedenle 4 yillik lisans egitiminin heniiz
baslarinda verilecek bir medya etigi dersinin hedeflenen kazanimlar bakimindan
verimli olmayacagini disinduak. Nitekim elde ettigimiz veriler, etik dersinin son
donemlerde verilmesinin gerekliligi konusunda oldukc¢a yiiksek bir oydasma
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oldugunu bize gésterdi. ilk dért ddnemde verilen derslerin orani yiizde 18.5 iken, son
dort donemde bu oran ylizde 81.5'dir. Etik dersine ilk yilin ders programinda yer
veren fakiilte orani yiizde 2 ile oldukca disik bir konumda iken, son yil icin bu oran
ylzde 60.5'tir. Etik derslerinin ylzde 80'in lizerinde bir agirlikla son dénemlerde
verilmesi, medyayla ilgili ahlaki perspektifin, alanin temel bilgi yapisini edinerek
kazanilabilecek bituncil bir bakis acisini gerektirdigi yoniinde bir pedagojik egilimin
hakim oldugunu gostermektedir.

Dersin Statisu
Zorunlu %87.5
Secimlik %12.5

Lee ve Padgett’in (2000, p. 27) isaret ettigi lizere, ders programlarinda etige
odaklanan bir dersin bulunmasinin yaninda bunun zorunlu mu, yoksa secimlik bir ders
mi oldugu da egitim perspektifine iliskin bir yargida bulunabilmek bakimindan
etkilidir. Etik dersinin secimlik oldugu durumlarda, 6grencilerin bu tlr bir dersle
karsilasmadan mezun olabilme ihtimalleri oldugu agiktir. Yazarlarin literatiirden
orneklendirdikleri arastirmalarda etik dersleri, se¢meli oldugu durumda 6grencilerin
cogunlukla tercih ettikleri dersler arasinda olsa da, dersi secimlik ya da zorunlu yapmak
konusundaki egilimin ne yodnde oldugunu tespit etmek O©nemlidir. Bizim
orneklemimizdeki 48 dersin, ylizde 87.5 gibi yliksek bir oranda zorunlu ders statiistinde
olmasi, ders izlencesinde kapsanan soru ve sorunlardan bagimsiz olarak medya
etiginin iletisim egitiminin ¢ekirdek unsurlari arasinda kabul edildigini gostermektedir.

Bununla birlikte, bazi fakdiltelerde boliimler arasi farkli uygulamalar oldugu goze
carpmaktadir. Radyo Televizyon ve Sinema (RTS), Halkla iliskiler ve Tanitim (HiT),
Gazetecilik (GZT) ve Gérsel iletisim Tasarimi béliimleri bulunan bir fakiiltede yalnizca
RTS ve HIT bélimlerinde medya/iletisim etigi dersi vardir. RTS bélimiindeki ders
ikinci sinifin gliz déneminde zorunlu, HIT bélimiindeki ders ise dérdinci sinifin
bahar doneminde yine zorunlu olarak  okutulmaktadir.  Fakultedeki
meslektaslarimizdan aldigimiz bilgiye gore, GZT bolimiinde, hukuk ve etik benzer
ayni cercevede gorlaldigi icin birinci sinifin gliz donemindeki hukuk dersi
mifredatinda ele alinmaktadir. Bu durum, bolim kurullari ile dersten sorumlu olan
ogretim elemanlarinin goruslerinin dersin ele alinisinda ne odlclide belirleyici
oldugunu gostermektedir. Bu tir belirleyicilik asagida ele alacagimiz gibi ders
konularinin saptanmasinda da karsimiza ¢ikmaktadir.
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Derslerin hangi sinifta okutuldugu ile zorunlu ya da se¢gmeli olup olmadigi, medya
etiginin nasil bir ders olarak ele alindigini, bir baska deyisle ders iceriklerinin nasil
sekillendirildigini degerlendirmek icin yetersizdir. Bu tir bir degerlendirmeyi
yapabilmek icin ders izlencesindeki agirlikh konu basliklarini, bunlarin derslerin amag
ve hedefleriyle (ya da 6grenme ciktilarini), 6gretim ve degerlendirme yéntemleriyle
nasil iliskilendirildigini incelememiz gerekir. Ozellikle derslerin ahlaki akil yiriitme
becerisini kazandirmaya donik niteliginin mi adir bastidi, yoksa mevcut
uygulamalarin gdzden gecirilmesine ve sektore 6zgli normlarla ilgili bilgilendirmeye
mi agirhk verildigi baska tlrlt anlasilamaz.

iletisim ya da medya etigi odakli 48 dersin izlencesinde haftalik akisi olusturan
konu basliklari incelendiginde 15 konu bashginin 6ne ¢iktigi gorilmektedir (Tablo 1).
Bununla birlikte belli bash sorun alanlarinda dikkat cekici 6lclide bir ortaklasma
oldugu soylenebilir. Derslerin énemli bir cogunlugunun etik ve ahlak tanimina/
ayrimina yer verdigi gorilmektedir. Ne var ki, etik ve ahlak sorunlari baglaminda
“dogru eylem nedir?” sorusu etrafinda sekillenen ve égrencilerin ahlaki akil yiiriitme
becerilerini gelistirebilmek bakimindan 6nemli bir konumda bulunan ahlak
kuramlarinin agirhgr ¢cok daha disuktir. Medyada 6zdenetim, meslek etigi, etik
kodlar ve meslek ilkeleri gibi bashklar da dnemli bir oranda ortak ele alinan konular
arasindadir.

Bununla birlikte izlencelerde vyer verilen konularin haftalik dagihimlarina
bakildiginda, derslerin ama¢ ve hedefleriyle ya da 6grenme ciktilaryla iliskisi

acisindan ele alindiginda“medya etiginin nasil 6gretildigi” konusunda ciddi sorunlarla
karsilasilmaktadir.

Derslerin onemli bir cogunlugunda ilkin ve sadece bir-iki hafta icinde etik ve ahlak
kavramlari arasindaki ayrim ele alindiktan sonra, medyada karsilasilan baslica etik
sorunlara gecilmektedir. Bu derslerde 6grencilerin ahlaki akil yiriitme becerilerini
gelistirmeye donuk bir yaklasimdan ziyade, endistriye 6zgu belli kodlara,, diinyada
ve Turkiye'de meslek ahlakinin ve 6zdenetimin kurumsal ve tarihsel gelisimine agirlik
verildigi gorilmektedir. Ne var ki bu derslerin 6grenme ciktilarinda dersi basariyla
tamamlayan o6grencilerin medya icerigini ahlaki bir degerlendirmeyle analiz
edebilecegi yoniinde tanimlamalar da yer almaktadir. Etik ve ahlakin sadece
kavramsal ayrim diizeyinde ele alindigi, ahlaki dederlendirmenin dogasina iliskin
kuramsal yaklagimlarin irdelenmedigi bu tlr bir ders izlencesi, 6grencilerin ahlaki
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bakis acisini blylk o6lcide mevcut meslek ahlaki kodlarinin rehberligine bagh
kilmaktadir. Ornegin bu derslerden birisi, dersin merkezine basinin ézdenetimi
sorununu yerlestirmekte, bu sorunu Turkiye'deki tarihsel ve kurumsal gelisimi icinde
ele aldiktan sonra glinimuizdeki uygulamalara ge¢cmekte ve dersin Basin Konseyi
kararlarinin 6grencilerle tartisilmasiyla ilerleyecedi belirtiimektedir. Ne var ki bu tir
bir tartismaya kaynaklik etmesi gereken ahlaki-kuramsal tartismalar izlencede yer
almamaktadir. Bir baska derste, 6grencilerden derse medya taramasi yaparak tespit
ettikleri etik ihlal ornekleriyle gelmeleri ve bunlar donem sonunda analiz ederek
teslim etmeleri beklenmektedir. Ancak bdyle bir analize temel olusturmasi gereken
“etik yaklagim ya da kuram”in dersin sadece birinci haftasinin konusunu olusturdugu
gorilmektedir. Yine meslek etiginin odakta oldugu bir derste, ilk hafta etik ve ahlak
kavramlar tanimlandiktan sonra, basin tarihi icinde ahlaki kodlarin olusumuna,
medyanin toplumsal sorumlulugu ve kamunun bilme hakki kavramlarinin olusumuna
odaklanilmistir. Dordlincii haftadan itibaren medya endustrisi, “medya etiginin
sinirini gizen dissal etkenler”, tabloidlesme, program formatlari, 6zdenetim modelleri
gibi konulara gecilmektedir. Dolayisiyla medyanin giincel isleyisi icinde ideal meslek
ahlaki kodlarinin nasil yetersiz kaldigini betimlemeye ve bu alanlardaki sorunlu
pratikleri 6grencilere gostermeye donuk bir yaklasim hakimdir. Bu bakimdan etik
konusunun, daha ziyade bir ‘policy’ ve 6zdenetim sorunu olarak islendigi sdylenebilir.
becerilerini gelistirmek ile mevcut medya etigi uygulamalarini gézden gegirmek
arasindaki denge, Turkiye'deki medya etigi derslerinde mevcut etik uygulamalar ve
verili habercilik degerleri lehine bozulmus gériinmektedir.

Derslerin icerikleri incelendiginde medyanin 6zdenetimi ve mevcut ahlaki
kodlarin/normlarin 6gretilmesinden ziyade &grencilerin medya sorunlariyla ilgili
Ozerk ahlaki akil yirtitme becerilerini gelistirmeye donuk derslerin sayisinin oldukca
az oldugu gortlmustir. Bu dersler arasinda medya etigini daha genel bir iletisim etigi
sorunu etrafinda kurgulayan, sadece medyayla sinirl kalmadan iletisimsel etige ve
bunun siyasal-toplumsal sdylemlerle iliskisine odaklananlar da vardir. Bu nitelikteki
derslerden birinin amaclari su sekilde ifade edilmistir: “insana karsi sorumlulugu
kapsaminda meslek-insan iliskisi sorgulanmakta ve ahlakli gazetecilik yapabilmenin
zeminleri tartismaya acilmaktadir. Ders ahlakli olabilmenin kural ve yasalarla
gerceklesemeyecek kadar genis ve derin zeminini hatirlatmaya odaklanmistir” Bu
derste, 6grencilere meslek etigini kavratmak degil, yasamin farkli alanlarindaki
meselelere ahlaki bir gézle bakabilme becerisini kazandirabilmek dncelikli sayilmistir.
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Bu az sayidaki derste asil olarak medya-iletisim calismalari degil, ahlak felsefesi 6n
planda tutulmakta, medya-iletisim etigi sorunlan ahlak felsefesinin sundugu
kavramsal aracglarla ele alinmaktadir.

Derslerde ele alinan konularin agirligina bakildiginda habercilik etigine 6zgi
sorunlarin oldukga agirlikli bir yeri oldugu goriilmektedir.“Meslege 6zgli normlardan
soz edildiginde kastedilen codu kez haber medyasina 6zgl davranis kodlar
olmaktadir. Program yapimi, drama ve eglence medyasiyla iliskili ahlaki sorunlar
blyuk olctide g6z ardi edilmistir. Bu durum o6zellikle televizyon programlarina biyik
bir izleyici dikkatinin yoneldigi bir medya kiltlriine sahip olan Tirkiye agisindan
onemli bir eksiklige isaret etmektedir.

Derslerin yapilandiriimasinda karsilastigimiz sorunlardan biri, etik ve hukuk
arasindaki kritik ayrima iliskindir. Bazi etik derslerinde birka¢ hafta boyunca iletisim
hukuku anlatilmaktadir. Aksine, etik dersinin programda goziikmedigi baz
fakiltelerde ise meslektaslarimizin verdigi bilgilere goére, medya etigi konusu hukuk
derslerinin icine yedirilmis olarak 6gretilmektedir. Hukuki bakis acisinin etikten daha
baskin oldugu bir baska derste ise, “etik ilkeler” ile “yasal mevzuat” arasindaki ayrimi
bulaniklastiracak sekilde iletisim ve medyanin hukuki ¢ercevesini cizen yasalar ve
yasa maddelerinin, 6rnegin 6112 sayili kanunun 8. maddesinde dizenlenen “Yayin
Hizmeti ilkeleri"nin Tirkiye'deki yayincilik alanina 6zgii etik ilkeler arasinda sayilmasi
onemli bir soruna isaret etmektedir. Bilindigi tGzere etik, bir eyleme ahlaki boyutuyla
yaklasirken, hukuk tanimi geregi eylemin “yasalligini” gézetir. Hukuk ve ahlak normlari
genellikle birbirlerini destekler nitelikte olmakla birlikte, kimi zaman ahlaki bakimdan
yanlis bir eylem hukuka uygun olabilir ya da tersine fail icin yasal sonuglar doguran
bir eylem ahlaki bakimdan dogru kabul edilebilir. Bu bakimdan etik ile hukuk
arasindaki ayrimin altinin ¢izilmesi bakimindan bazi derslerin kafa karistirici bir izlege
sahip oldugu gorilmustur.

Canary’nin (2007) arastirmasi, iletisim etigi derslerindeki 6gretim yontemleri ile
ogrencilerin ahlaki akil yliritme becerilerinin gelisimi arasinda yakin bir iliski oldugunu
gostermektedir. Vaka incelemeleri ve ders ici tartismalar, birarada kullanildiginda
ogrencilerin ahlaki akil ylritme becerisini gelistirmek bakimindan kilit 6gretim
teknikleridir. Peck ve Reelin de (2013, p. 25) vurguladigi gibi, 6grencilerin 6zellikle
kendi glindelik hayatlariyla baglantisini kurabildikleri tirde vaka incelemeleri ya da
varsayimsal érnekler, ahlaki akil yiriitme becerisini gelistirmek bakimindan daha fazla
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potansiyel tasimaktadir. Diger yandan ders anlatimi, etikle ilgili temel bilgileri
edindirmek acisindan islevsel olmakla birlikte, 6grencilerin ahlaki akil yuritme
becerilerinin gelisiminde tek basina etkili degildir. inceledigimiz derslerin cogunlugu
konu anlatimina dayali bir sekilde islenmektedir. Derslerin %41.5'lik kisminda medya
orneklerinin (habercilik, halkla iliskiler ve reklamcilik) analizine, %8'inde film ve
belgesel gosterimine yer verilmektedir. En yaygin dederlendirme yontemi ara sinav ve
donem sonu sinavidir; derslerin %33’linde donem i¢i ve donem sonu &6devler
verilmektedir. izlenceler (izerinden yaptigimiz degerlendirme, derslerde ne tiir vaka
incelemelerine ya da varsayimsal orneklere yer verildigini, 6devlerin hangi soru ve
sorunlarla iliskili oldugunu goérmemize olanak tanimadigi icin, bu sorunsallari
metodolojik yaklasimlarina dahil eden yeni arastirmalarin yapilmasi medya etigi
derslerinin niteligine iliskin kavrayisimizi zenginlestirecektir.

iletisim ve medya etigi derslerine iliskin veri toplarken, bazi derslerin miifredattan
¢ikarilmasinin nedenleri lizerine diistindiik ve bu konuda daha fazla arastirma yaptik.
Bu durumu, medyaya iliskin ahlaki sorunlarin tzerinde durulmaya gerek olmadigi
seklinde mi yorumlamaliydik yoksa medya etigini mevcut mifredata dahil etmenin
bir baska yolunun bulundugunu gosterecek verilere mi ulasacaktik? Muifredat
degisikligi sirasinda medya etigi derslerini kaldirmis olan fakiltelerden 6gretim
elemanlariyla goristigimiizde yeni bir bakis acgisinin ipuclarina ulastik. Bazi iletisim
fakllteleri egitim bakis acilarini “uygulama yoluyla 6grenme” olarak tarif
edebilecegimiz yeni bir yaklasima uyarlamaktaydilar. Bu, iletisim fakiltelerinde zaten
yaygin olan uygulamaya dayali derslerin 6tesinde, ders anlatimina dayali teori agirlikli
dersleri pratik streclerle bitlinlestirmeye, formel ders saatlerini azaltarak teorik
problematikleri serbest calisma ve uygulamalar icinde ele almaya dayaniyordu.
Medya etigi gibi yogun teorik icerigi olan dersler azaltilarak, bu derslerin ana konulari
uygulama modillerine tasinmistir. Meslektaslarimiz, 6grencilerin  uygulamalar
sirasinda karsilarina ¢ikan ahlaki ikilemlerle basa c¢ikmaya cahlstiklar sirada ahlaki
kavram ve kuramlarn c¢ok daha iyi anladiklarini, bu yolla ahlaki akil yiritme ve
06zdlistinim becerilerini daha iyi gelistirdiklerini sdylemislerdir.

TARTISMA VE SONUC

Bu arastirmanin dikkat ¢ekici bulgularindan birisi, medya etiginin iletisim fakultesi
mifredatinin cekirdek derslerinden biri olarak goérilmesine karsilik dersin ele
alinisiyla ilgili oldukca farkl bakis agilarinin bulunmasidir. Bu bakis acilarinin bazilari,
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ilgili literatlrdeki tartismalar ve elde ettigimiz bulgular temelinde birtakim sorunlar
icermektedir. Bircok derste medya etigiyle iliskisi bakimindan kritik bir neme sahip
olan ahlak kuramlarina sinirli bir yer ayrilmakta, bunlar 6grencilere elestirel bir
kavrayis saglayacak bitincil bir yaklasimla ele alinmamaktadir. Ders kapsaminda
olabildigince cok konuyu kapsayabilme istegi, ¢cok sayida farkli bashgin yer aldig
yukli ders izlencelerinin olusturulmasina neden olmakta, ahlaka iliskin kuramsal
perspektif de sadece bu basliklardan birine doniismektedir. Bu durum Wyatt'in (2008)
dikkat cektigi “sloganlara dayali ahlak” anlayisinin gdstergesi olabilecek sekilde,
ogrencilerin ahlaki akil yuriitme becerisine zemin olusturmak bakimindan yetersiz
goriinmektedir. Bu sorunun nedenlerinden biri de, bazi derslerin 6grencilere
kazandirilmasi beklenen 6zgl yeterlikler degil, dersin 6gretim elemaninin akademik
ilgilerine gore (iletisim kuramlari, hukuk, haber medyasi vb.) yapilandiriimasidir.
Medya etigi egitimi hakkindaki akademik tartismanin genislemesinin bu acidan da
onemli oldugunu, dersleri Ustlenen 6gretim elemanlarinin dersleri nitelikli kilma
yonindeki bireysel cabalarini ortaklastirabilecegini distiniiyoruz. Arastirmamizin
sinirliliklar 6l¢tsiinde degerlendirmeye calistigimiz ilgili literattir de, bu yondeki
akademik tartismalarin yeni ders materyalleri, kaynak metinler ve 6gretim teknikleri
gelistirmek konusunda ne 6l¢iide gerekli oldugunu gostermektedir.

Son olarak, bu arastirmanin ortaya koydugu bulgularin, medya etigi dersleri veren
meslektaslarimizla derslerin ele alinisini odaga alan derinlemesine gorismeler,
derslerin akttel islenisi hakkinda bilgi edinmemizi saglayacak katiimh gozlemler ve
ogrencilerin derslerden elde ettikleri kazanimlari ortaya koyabilecek sormacalarla
sinanmasi ve gelistirilmesi gerektigini distiniiyoruz. Ozellikle medya etigi derslerinin,
ogrencilerin alana 6zgu sorunlari kavrayabilme ve bunlar (izerine elestirel bir sekilde
dustnlp yargiya varabilmeleri konusunda nasil bir rol oynadigini arastirmanin,
derslerle ilgili yeni bakis acilari gelistirebilmenin énemli adimlarindan biri olduguna
inaniyoruz.
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TABLOLAR

Tablo 1: Derslerde Hangi Konular Ele Aliniyor?

Etik ve ahlak tanimlari % 73
Medyada 6zdenetim % 44
Meslek etigi % 41.5
Ahlak kuramlari % 33
Yeni iletisim teknolojileri/yeni medya/internet % 31
insan haklari/kisilik haklari/6zel yasam % 31
Etik kodlar ve meslek ilkeleri % 30
Medya endustrisi/sahiplik % 30
Haber medyasinin sorumlulugu % 27
Turkiyede medyanin etik sorunlari % 27
iletisim 6zgrligu % 23
Savas ve kriz haberciligi % 14.5
Siyasal iletisim % 14.5
Nefret séylemi ve ayrimcilik % 14.5
Tabloidlesme % 10.5
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