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OZET

Ofke cekiciligi, insanlar tizerinde &fke olusturarak belirli bir konu hakkinda olumsuz tutum
gelistirmesi ve ona karsi istenilen yonde hareket etmesini amaclayan teknigidir. Ofke
cekiciligi, propaganda disiplini icerisinde kitlelerin iknasinda énemli bir rol oynamaktadir.
Ogzellikle, 2. Diinya Savasi'nda 22 Haziran 1941 tarihinde Nazi Almanyasi tarafindan isgale
ugrayan Sovyetler Birligi, Nazilere ydnelik &fke cekiciligini etkili bir sekilde propaganda
faaliyetlerinde kullanmistir. Bu calismada, 2. Diinya Savasi'nda Sovyetler Birligi'nin Nazi
Almanyasi'na karsi kullandig1 propaganda posterleri 6fke ¢ekiciligi baglaminda incelenmistir.
Bu amagla, All World Wars sitesince belirlenen 6fke cekiciligi baglamindaki 7 Sovyet
propaganda posteri (Tehlike, Oliim, Canavar, Tehdit, intikam, Katil, Ozgiirlik), nitel
arastirma yontemleri icerisinde yer alan gostergebilimsel analiz ydntemi 1s1i§inda ele
alinmustir. Posterler, lisvicreli Dil Bilimci Ferdinand de Saussure'iin Gostergeler Modeli
Uzerinden analiz edilmistir. Elde edilen bulgular 1s18inda, Sovyet propaganda posterlerinde,
savasta zarar goren sivil halkin 6n plana c¢ikarilarak Nazi Almanyasi'na karsi &fke
olusturulmaya cahsildigr géralmastir. Boylece Sovyetler Birligi, ¢ duygusu tzerinden Sovyet
halkinin Nazilere karsi harekete ge¢mesini amaglamistir.

Anahtar Kelimeler: Ofke Cekiciligi, Propaganda, Sovyetler Birligi, 2. Diinya Savasl,
Gostergebilim

THE EXAMINATION OF SOVIET PROPAGANDA POSTERS IN THE SECOND WORLD WAR
IN THE CONTEXT OF THE ANGER APPEAL

ABSTRACT

Anger appeal is a persuasion technique that aims at developing negative attitudes about a
particular subject and acting in the desired direction by creating anger over people. Anger
appeal has an important role in persuading the masses within the propaganda discipline. In
particular, the Soviet Union, occupied by Nazi Germany on June 22, 1941 in World War I,
effectively used anger appeal against Nazis in its propaganda activities. In this study, the
posters of propaganda that the Soviet Union used against Nazi Germany in World War 11
were examined in terms of anger appeal. For this purpose, 7 Soviet propaganda posters
(Danger, Death, Monster, Threat, Revenge, Killer, Freedom) in the context of the anger
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appeal determined by All World Wars site were analyzed in the light of semiotic analysis
method in qualitative research methods. The posters were examined in the context of the
Swiss Language Scientist Ferdinand de Saussure's Indicators Model. In the light of the findings,
it was revealed that in the Soviet propaganda posters, anger was raised against Nazi
Germany, bringing the civilian people who were hurt in the war into the forefront, in this
way it was found that the Red Army was encouraged to fight for the revenge against the
Nazis.

Keywords: Anger Appeal, Propaganda, Soviet Union, World War 11, Semiotics

GiRIg

Nazi Almanyasi, 22 Haziran 1941 tarihinde savas ilaninda bulunmaksizin, Sovyetler Birligi'ne
saldirmisti. Alman ordulari, Kizil Ordu'yu yenerek, Sovyetler Birliginin baskenti Moskova'nin
banliyolerine kadar gelmeyi basarmisti. Bu stirecte Nazi Almanyasi'na kars: topyekun bir seferlik
baslatan Sovyetler Birligi, Sovyet halkinin  Kizil Ordu'yu desteklemeleri i¢in yogun bir propaganda
faaliyetine girigmisti. Sovyet propagandasi, Sovyet kamuoyunda Nazilere yonelik nefret sdylemi insa
ederek, Sovyet halkinin Nazilere kars: 6tke duymasini ve Alman ordularina kars1 harekete gegmesini
planlamaktaydi. Bu amagla, Sovyet propagandasi Nazilerin islediklerini iddia ettikleri insanlik
suglarini propaganda posterlerine yansitarak, Sovyet toplumunda Nazilere kars1 biiyiik bir 6fkenin
olusmasi i¢in ¢aligmaktaydi. Sovyetler Birligi, ofke ¢ekiciligi baglaminda insa ettikleri Nazi karsit1 algi
ile, Sovyet toplumunun istedikleri yonde hareket etmesini saglamayr amaglamisti. Calisma
kapsaminda, 2. Diinya Savasinda Sovyetler Birligi'nin Nazi Almanyasina karsi propaganda
posterlerini 6fke cekiciligi baglaminda nasil ve ne yonde kullandig1 gostergebilimsel analiz yontemi
tizerinden analiz edilerek ortaya konulmaya calisiimistir.

Duygusal ¢ekiciliklerin gostergebilimsel analiz yontemi kullanilarak incelendigi calismalara
bakildiginda, genel olarak reklamlar iizerinden korku ¢ekiciligi kavraminin ele alindig
gorillmektedir. Bu calismalar icerisinde; Arpa (2018), "Is Giivenligini Konu Alan Kamu Spotu
Reklamlarinda Korku Cekiciligi Kavraminin Kullanilmast" adli ¢alismada is giivenligini konu alan
kamu spotu reklamlarinda korku gekiciligi kavraminin hangi yonleriyle kullanildigini incelemistir.
Calismada, kamu spotu reklamlarinda c¢alisanlarin is gtivenligi konusunda gerekli onlemleri
almadiklarinda baglarina gelebilecek is kazalari iizerinden korku c¢ekiciligi insa edilerek, is
givenliginin énemi vurgulanmaya galisildig1 ortaya ¢ikarimigstir. Tanyeri Mazic1 ve Caki (2018),
"Adolf Hitler’in Korku Cekiciligi Baglaminda Kamu Spotu Reklamlarinda Kullanimi" adli ¢aligmada
Alman Devlet Bagkan1 Adolf Hitler'in korku gekiciligi baglaminda kamu spotu reklamlarinda nasil ve
ne yonde kullanildigini analiz etmistir. Elde edilen bulgular, Hitler'in genel olarak saglik
reklamlarinda, "6liim", "tehdit", "tehlike" gibi olumsuz metaforlar iizerinden sunularak, insanlarin
saglik konusunda daha duyarli olmalar1 istendigi ortaya ¢ikaridmistir. Giilada (2018), "Korku
Cekiciligi Kavraminin Trafik Kazalarini Konu Alan Kamu Spotu Reklamlarinda Kullanimi" adl
calisgmada trafik kazalarini konu alan kamu spotlarinin korku cekiciligi baglaminda ne ydnde
kullanildigini incelemistir. Calisma kapsaminda, kamu spotu reklamlarinda igkili veya uykulu ara¢
kullanan, emniyet kemeri takmayan, ara¢ kullanirken cep telefonu ile konusan kisilerin baslarina
gelebilecek kazalara vurgu yapilarak, trafik kazasina yol acgabilecek eylem ve davranislardan uzak
durmalarinin amaglandigi sonucuna ulagilmigtir. Balci (2006), "Negatif Siyasal Reklamlarda Tkna
Edici Mesaj Stratejisi Olarak Korku Cekiciligi Kullanim1" adli ¢alismada Tiirk siyasal hayatinda korku
gekiciligi kavraminin nasil ve ne yonde kullanildigini incelemistir. Elde edilen bulgularda korku
cekiciligi kavraminin genel olarak Tiirkiye'deki siyasi partiler tarafindan ¢ok sik kullanilmadigini
ortaya koymustur. Cakar (2009), "Reklamlarda Korku Cekiciliginin Kullanilmasi" adli ¢aligmada
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Tiirkiye'deki reklamlarda korku ¢ekiciligi kavraminin nasil ve ne yonde kullanildigini ortaya koymaya
calismistir. Bu amagla ¢aligmad kapsaminda farkli alanlarda faaliyet gosteren kurumlarin reklamlar:
icerik analizine tabi tutularak incelenmistir. Gullipunar (2013), "Se¢men Tercihlerinde Kap:
Aralama, Kap: Kapatma ve Korku Cekiciligi Tekniklerinin Etkilerinin Tespitine Doéniik Bir
Arastirma” adli ¢alismada siyasal se¢cim kampanyalarinda siklikla kullanilan korku ¢ekiciligi, kap:
aralama ve kapa kapatma ikna tekniklerinin se¢men davraniglari tizerindeki etkisini incemistir.
Calismada kapsaminda nicel arastirma tekniklerinden anket yontemi kullanilarak ¢aligma
kapsamindaki verilere ulasilmistir. Arastirma sonucunda kadinlarin erkeklere ve geng se¢menlerin
daha yashh se¢menlere oranla korku cekiciligi tekniginden daha fazla etkilendikleri sonucuna
varilmigtir. Son olarak Caki (2018a), "Weimar Cumbhuriyetinde Bolsevizm'in Korku Cekiciligi
Baglaminda Alman Propaganda Posterlerinde Kullanimi” adli ¢aligmada, Alman Imparatorlugunun
yikilmasindan sonra kurulan Weimar Cumbhuriyetinde Bolsevizm'e karsi yiiriitillen propaganda
faaliyetlerinde korku ¢ekiciligi kavraminin nasil ve ne yonde kullanildig1 ele almistir. Calisma
sonucunda, Bolsevizm'in Almanya'da yoksullugu arttirdigl, Almanlarin Olimiine yol agtigy,
Almanya'y1 yikima stiriikledigi gibi propaganda mitlerinin insa edilerek, Bolsevizm'in Almanya'da
giic kazanmasinin engellenmeye calisildig1 goriilmustiir.

Ulusal boyutta yapilan kapsamli literatiir taramas: sonucunda propaganda disiplini igerisinde
oftke ¢ekiciliginin nasil ve ne yoénde kullanildigini inceleyen alanda herhangi bir ¢aligmaya
rastlanilmamistir. Diger yandan Tiirkiye'de 6fke gekiciligi kavramini iletisim boyutunda analiz eden
bir ¢aligma da bulunamamustir. Bu agidan ¢aligma alanda 6zgiin olma niteligi tasimaktadur.

1. NAZI ALMANYASI iSGALI ALTINDAKI SOVYETLER BiRLIGi

22 Haziran 1941 yilinda Nazi Almanyasi savas ilaninda bulunmaksizin Sovyetler Birligi'ni isgale
baslamisti. Nazi Almanyasi'nin beklenmedik saldirilar1 karsisinda savasin ilk aylarinda Kizil Ordu,
Alman ordulan karsisinda varlik gosterememisti. Alman ordulari, yliz binlerce Sovyet esir ele
gecirerek, 1941 yilinin sonlarinda Sovyetler Birligi'nin baskenti Moskova'nin 6nlerine kadar gelmisti
(Eberle ve Uhl, 2017: 137).

Nazi isgali ile Sovyetler Birligi'nde anavatanin mesru savunucu olarak degerlendirilen Komiinist
rejime kars: lilke genelinde sempati artmaya baglamisti. Bu siirecte Sovyet propagandasinin da
faaliyetleri ile, Sovyet halki isgal altinda bir ulus temsili ile 6n plana ¢ikarilmis, milli duygularin agiga
¢itkmasi saglanmisti. Alman ordularina karst Kizil Ordu'nun yaninda iilke genelinde orgiitlenen
partizanlarda savagmaktaydi. Nazi isgaline karsi direnis {ilkenin tiim kesimlerinde ayni sekilde
stirdirilmemekteydi. Buna karsin bazi Sovyet birlikleri dogrudan Alman ordularina teslim
olmaktaydi. Naziler tarafindan alinan Sovyet esirlerin sayisindaki ytikseklik, Nazi Almanyasinin
biiyiik askeri zaferleri olarak degerlendirilmekteydi (Riasanovsky ve Steinberg, 2011: 568).

Naziler, Sovyetler Birligi'ne ideolojik olarak kars1 olan Sovyet esirlerinden goniillii askeri birlikler
olusturarak, kendi saflarinda savagmalarini saglamisti. Ayni zamanda, Sovyetler Birligi igerisinde
yasayan Tirkmen, Tacik, Ozbek, Ermeni, Giircii vb. farkli milletlerden bir araya getirdigi goniillilleri
de Waffen-SS birimleri olarak Alman ordusunu desteklemesi amaciyla kullanmist: (Mcnab, 2015:
187-188).

Naziler isgal ettikleri tilkelerde merkezi otoritelerini kuvvetlendirebilmek i¢in Gestapo'dan
(Geheime Staatspolizei, Gizli Devlet Polisi) yardim almaktaydi. Gestapo, Naziler tarafindan
olusturulan sivil giyimli, gizli Alman polisleriydi. Gestapo'nun temel amaci Nazi rejiminin,
Almanya'da ve isgal edilen iilkelerde stirdiiriilmesini saglamakti (Mcdonough, 2016: 95). Bu amagla,
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Nazi Almanyasi'na karsi eylemde bulunan ya da eylemde bulunmasindan siiphelenilen kisiler Gestapo
tarafindan tutuklanmakta ve toplama kamplarina gonderilmekteydi. Naziler, Sovyetler Birligi'ni isgal
ettiginde, Gestapo Nazizm ideolojisine karsi oldugu disiiniilen tim Komiinistleri tutuklamaya
baslamist1 (Dalerue, 2013: 255).

Alman ordularinin Sovyetler Birliginde ilerleyisi, 1943 yilindaki Stalingrad ve Kursk
Mubharebeleri'de aldig1 iki biiyiik yenilgiden sonra durmustu. Naziler alinan biiyiik yenilgilerden
sonra savastaki insiyatiflerini kaybederek savunmaya ge¢misti (Macksey, 2012: 78). Diger yandan,
Miittefik Devletlerinin Fransa'nin Normandiya Sahillerinden baslatmis oldugu ¢ikarma harekats,
Nazi Almanyasi'na kars1 Bati'da da biiyiik bir cephe agilmasina yol agmuist1 (Gilbert, 2011: 846-847).

1944 yilinda Sovyetler Birligi, Nazi Almanyasi'ni, Sovyetler Birliginden tamamen ¢ikarmak igin
Alman ordularina karsi Bagration Harekati adi verilen genel bir taarruz baglatmisti. iki ay siiren
harekatin ardindan Kizil Ordu, Alman ordularini Sovyetler Birliginde ¢ikarmayr basarmisti
(Mazower, 2014: 717). Harekat sonucunda Nazi Almanyasi'nin Sovyetler Birligi'ndeki ti¢ yillik isgali
son bulmustu. Ilerleyen siirecte Kizil Ordu, Nazi Almanyasina karsi saldirilarini siirdiirmiistii.
Nihayetinde, Kizil Ordu 2 Mayis 1945'de Nazi Almanyasi'nin bagkenti Berlin'i isgal etmisti. Nazi
Almanyasi 30 Nisan 1945 yilinda Hitler'in intihar1 ve Miittefik Devletleri'ne kars: alinan yenilgilerden
sonra 7 Mayis 1945 yilinda kayitsiz sartsiz teslim olarak savastan ayrilmisti (Kershaw, 2009: 801).

2. OFKE CEKICILIGININ NAZI KARSITI SOVYET PROPAGANDASINDA
KULLANILMASI

Propaganda, en kisa tanimiyla propagandacinin fikirlerinin kitlelere aktarilmasi eylemidir. Bu
acidan propagandanin temel amaci kitlelerin ikna edilmesidir (Jowett ve O'donnell, 2014: 1).
Propaganda, kitleleri ikna etmek amaciyla organize bir sekilde, kitle iletisim araglarindan
yararlanmaktadir. Propagandada iletisim siireci tek yonlii olarak devam etmektedir (Aziz, 2007: 15).
Propaganda, belirli bir diisiince veya ideolojinin Kkitle iletisim araclari kullanilarak kitlelere
aktarilmasini amaglayan ikna odakli bir iletisim teknigidir. Propagandanin temel amaci
propagandacinin fikirlerini dogrudan kitlelere kabul ettirmektir (Caki, 2018d: 16). Propagandanin
etkinlik alani neredeyse insanlik tarihi kadar eski bir dénemi kapsamaktadir (Cankaya, 2008: 19).
Buna karsin propaganda, 20. ylizyilin ilk yarisinda 6nemli bir olgu olmaya baglamisti. Ortaya ¢ikan
Nazizm, Fasizm, Komiinizm gibi ideolojiler, kitleler iizerinde tahakkiim kurabilmek i¢in propaganda
disiplininden siklikla yararlanmisti (Domenach, 2003:15). Bu donemde farkli ideolojik temelli
yonetimler korku, mizah, hiiziin, 6tke vb. duygu ¢ekiciliklerini propaganda disiplini igerisinde
kitlelerin ikna stirecinde siklikla kullanmaya baslamisti. Propaganda disiplini, psikoloji bilimi ile ig
ice ge¢mis bir alan1 kapsamaktadir. Propagandaci kitleleri belirli bir konuda ikna edebilmek i¢in
bireylerin i¢inde bulunduklar: ortama verdikleri tepkilerin bilincinde olmasi gerekmektedir. Nitekim
kitlelerin hangi durumlarda nasil tepki verecegi konusuda iyi bir tahlilde bulunulmasi propagandanin
kitleler tizerindeki ikna etkisini arttirilabilecektir (Tarhan, 2010: 48-49). Bu siirecte propaganda
uzmanlar1 duygu ¢ekiciliklerinin kisilerin davranislari tizerindeki etkisinin tizerinde durmaktadir.
Ozellikle, Kkitleleri belirli bir konuda harekete gecmeye ikna etmek igin ofke cekiciliginin
propagandada 6nemli bir rolii bulunabilmektedir.

Ofke, igsel ve digsal pek ¢ok farkli sekilde olusabilmektedir. Kisi belirli bir durum karsisinda
aniden bir tepki olarak ofkelenebildigi gibi ge¢misteki bir anisini hatirlayarak da ofke igerisine
girebilmektedir (Kokdemir, 2004: 7). Ofke kavrami insanlarin belirli bir yonde tepkide bulunmasina
yol acabilmektedir. Ofkenin kisilerin eylemleri iizerinde etkide bulunmasindan dolayi, iletisim
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baglaminda Kkitlelerin ikna edilebilmesi igin 6fke kavraminin kullanilmasi amaglanmistir. Ofke
cekiciliginde insanlarin 6fke duygular tizerinden belirli bir davranisa yoneltilmesi amaglanmaktadir.
Ofke cekiciligi insanlarin belirli bir konu tizerinde ne yonde hareket edebileceginde etkili
olabilmektedir (Coulter, 1995: 697). Diger yandan, ortaya ¢ikan 6fkenin seviyesi de insanlarin tutum
ve davraniglarinin sekillenmesinde énemli bir yer tutmaktadir. Ornegin 6fke seviyesinin disiik
tutuldugu bir propaganda faaliyetinde Kkitlelerin istenilen yonde hareket ettirilmesi
giiclesebilmektedir. Ofke diizeyinin yiiksek oldugu bir propaganda kampanyasinda da kitlelerin
kontrolden ¢ikmasina yol ac¢ilabilinmektedir. Boylece propagandaci 6tke ¢ekiciligi teknigini ile elde
etmek istedigi sonuglara ulasamayabilmektedir (Turner, 2007:114). Bu acidan kitleler tizerinde 6tke
olusturmak, propagandanin basarisi agisindan biiyiik 6nem tagimaktadir. Bu agiklamalardan yola
cikarak propaganda disiplini icerisinde 6fke ¢ekiciligi; kitlelerin belirli bir konuda harekete ge¢mesini
ve/veya belirli bir konu hakkinda olumsuz bir alginin insa edilmesini saglamak igin kitle iletisim
araglar1 kanaliyla 6ftke duygusu olusturmay: amaglayan bir ikna teknigi seklinde tanimlanabilir.

Ofke cekiciligi tarih boyunca Kkitleleri harekete gecirmek icin propaganda araci olarak
kullanilmistir. Nitekim tarihte 6fke cekiciligi tekniginin propaganda amagli en etkili kullanildig:
yerlerden biri Hagli Seferleri olmustur. Hagli Seferlerinde binlerce Hiristiyan, Miisliimanlara yonelik
inga edilen ofke soylemleri ile harekete gecirilmistir. Hiristiyanlar i¢in kutsal kabul edilen alanlarin
ele gecirilmesi i¢in Hiristiyanlar topraklarindan binlerce kilometre uzakliktaki alanlarda savagmistir
(Jowett ve O'donnell, 2014: 69). Ofke cekiciliginin en etkili kullanildigi dénemlerin baginda ise 2.
Diinya Savag1 gelmektedir. Ozellikle birbirine diisman iki farkli ideoloji ile yonetilen Nazi Almanyast
ve Sovyetler Birligi, birbirlerine karsi insa ettikleri nefret sdyleminde ofke ¢ekiciliginden siklikla
yararlanmigtir. Ozellikle Nazi Almanyasi Propaganda Bakani Dr. Joseph Goebbels'in Komiinizm
karsit1 nefret sdylemleri, Komtinistlerin Nazilere karsi olumsuz bir imaja sahip olmalarina neden
olmustu. Goebbels, Sovyetler Birligi'ni siklikla Yahudiler ile eslestirmekteydi. Goebbels, basta
Almanya olmak {izere tiim diinyada Yahudilerin biiyiik bir tehdit olusturdugunu ve diger toplumlar:
somirdiiklerini iddia etmekteydi. Goebbels'e gore, Yahudiler diinya tizerinde kurmak istedikleri
somirii diizeninin gergeklesebilmesi i¢in Komiinizm ideolojisini ortaya ¢ikarmisti. Yahudilerin,
Sovyetler Birligi'nin yonetimini ele gecirdigini ve Sovyet halki tizerinde tahakkiim kurdugunu iddia
etmekteydi (Goebbels, 2016: 67). Naziler, Almanya'da ve isgal altinda bulunan iilkelerde dogrudan
Komiinizm ve Sovyetler Birligi karsit1 propaganda faaliyetlerine yonelmislerdi. Nazi propagandasi
Sovyetler Birligi'ni Avrupa kitasini yikima siiriikleyen bir canavar temsili ile biitlinlestirmekteydi
(Caki, 2018c: 263). Nazilerin saldirgan propagandalarina karsi, Sovyet propagandasi da ayni 6l¢tide
Nazilere ve Hitler'e karsi Sovyet toplumunda nefret algis1 olusturmaya calismaktaydi.

Sovyet halkinin Nazilere karsi 6fke duymasinda, Sovyet gazetelerinin Nazi Almanyas: ile ilgili
haberleri énemli bir rol oynamaktaydi. Ozellikle, Komiinist Parti Merkez Komitesinin resmi yayin
organi Pravda, Nazileri, "katil" ve "cani" olarak yansitmaktaydi. Pravda, siirekli olarak Nazilerin
isledigi (ya da isledigi iddia edilen) insanlik dis1 uygulamalari 6n plana ¢ikarmaktaydi. Sovyet
propagandasinda, Sovyet halki vatanlarini savunan kahramanlar olarak temsil edilirken, Naziler
acimasizca ve zalimce Sovyetler Birligi'ni ele gecirmeye ¢alisan "barbarlar” olarak sunulmaktayd:
(Oymen, 2017: 290). Buna karsin Stalin tilke genelinde yiiceltilmekteydi. Stalin, iilkesini Nazilere kars1
savunan kahraman olarak lanse edilmekte, baskent Moskova'yl son ana kadar savunmasi
efsanelestirilmekteydi (Sretenovic ve Puto, 2004: 209). Sovyetler Birligi i¢in biiyiik bir tehlike olarak
gosterilen Nazilere kars: Stalin kurtarici olarak sunulmaktaydi. Stalin Sovyetler Birligi icerisinde kiilt
lider olarak insa edilmekte ve Stalin'in aldig1 kararlarin sorgulanmaksizin Sovyet halki tarafindan
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uygulanmasi amaglanmaktaydi (Caki, 2018: 98). Boylece, Nazilere karsi duyulan 6fke Stalin'in tilke
genelinde otoritesini giiglendirmesini saglamisti.

Sovyet propagandasi, Sovyetler Birliginin disinda, Nazi isgali altinda bulunan iilkelerde de
Nazilerin isledigi insanlik dis1 uygulamalarin yogun bir sekilde propagandasini yapmaktaydi. Yapilan
propaganda ile isgal altinda bulunan iilkelerde Nazilere kars1 6fke uyandirarak, Alman askerlerine
kars1 savasan partizan gruplarin orgiitlenmesi amaglanmaktaydi (Caki ve Giilada, 2018: 70). Sovyet
propagandas: Nazilere duyulan 6fkeden yararlanarak kitlelerin Nazilere karsi harekete gecmesini
istemisti.

Ikinci Diinya Savasi'nin bitmesiyle Nazi Almanyasi tarihe karigmisti. Buna kargin savastan sonra
da Miittefik Devletleri tarafindan Nazilere karsi 6fke ¢ekiciliginin kullanilmasina devam edilmisti.
Boylece Nazizm ideolojisinin tekrar iktidara gelmesinin dnlenmesi amaglanmais ve kitlelerin Nazizm'e
sempati duymasinin 6niine gecilmesi istemisti. Bu siirecte Nazilere karsi 6fke uyandirmak amaciyla
propaganda faaliyetlerinde Naziler doneminde kullanilan toplama kamplarinin kisa filmleri
gosterilmisti (Bluhm, 1948: 128). Toplama kamplarindaki esirlerin yasadig1 giigliiklerin yer aldig1
goriintiiler, Hitler'e ve Nazizm ideolojisine kars: 6fke olusturulmasinda 6nemli bir arag olarak hizmet
gormustu.

3. YONTEM

3. 1. Caligmanin Amaci

2. Diinya Savasinda Sovyetler Birligi'nin Nazi Almanyasi'na karsi hazirladigi propaganda
posterlerinde ofke ¢ekiciligi yonteminin nasil ve ne yonde kullandigini ortaya koymak ¢alismanin
temel amacini olusturmaktadir. Bu yolla, Sovyetler Birligi 6zelinde propaganda disiplini icerisinde
kitlelerin ikna siirecinde 6fke ¢ekiciliginin roli a¢iklanmaya ¢alisilmistir.

Gostergebilim, gostergeler yoluyla olusturulan anlamlari inceleyen bir bilim dalidir (Fiske, 2017:
122). Isvicreli Dil Bilimci Ferdinand de Saussure ve ABD'li Dil Bilimci Charles Sanders Peirce'in dil
bilimi alaninda yapmis oldugu ¢alismalarla birlikte gostergebilim bir bilim haline gelmistir. Ozellikle,
Saussure'lin ortaya koydugu Gostergeler Modeli giintimiizdeki gostergebilimsel analizlerin temelini
olusturmaktadir (Rifat, 2013: 198). Saussure, nesneler ve onlara karsilik gelen iliskinin toplumsal
uzlas! icerisinde meydana geldigini savunmaktadir (Giingor, 2013: 214). Diger bir deyisle Saussure,
dildeki anlamin kiiltiir icerisinde sekillendigini ifade etmektedir. Dil i¢erisinde bir nesne veya kavrami
ifade eden sozclugiin sekillenmesinde kiltiiriin belirleyici oldugunu savunmaktadir. Bu agidan
Saussure, anlamlandirmanin Kkiltiirden kiltiire farklilagabilecegini belirtmektedir. Bir kiltiir
tarafindan bir kavrami ifade etmek igin kullanilan gostergenin, baska bir kiiltiir igerisinde farkl: bir
anlami ifade edebilecegini agiklamaktadir (Saussure, 2014: 63).

Saussure'lin gostergebilimsel ¢6ziimlemesi gosteren ve gosterilen olmak tizere iki diizlem tizerinde
sekillenmektedir. Gosteren, bir gostergenin herkes tarafindan kabul edilen, evrensel genel anlamini
icermektedir. Ornegin, bir kedi gosteren boyutta bir hayvani temsil etmektedir. Gosterilen ise,
gostergeler yoluyla insa edilen ve herkes tarafindan dogrudan algilanamayabilen ikinci anlami
icermektedir (Sigirci, 2016: 34). Ornegin, beyaz bir bez parcasi gosterilen igerisinde ele alindiginda,
kullanildig1 baglamda "teslim olmak" anlamini1 ortaya koyabilmektedir.

Caligmanin temel amaci Saussure'iin gostergebilim anlayisini detayli olarak ortaya koymak
degildir. Saussure'iin gostergebilime kazandirdig: temel kavramlar tizerinden 2. Diinya Savasinda
Sovyetler Birligi tarafindan basilan propaganda posterlerinde 6fke ¢ekiciligi yonteminin nasil ve ne
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yonde kullanildigini a¢iklamak calismanin temel amacini olusturmaktadir. Bu amagla posterler
gosterge, gosteren ve gosterilen olmak iizere ii¢ asgamada gostergebilimsel analize tabi tutulmustur.
Elde edilen bulgularda, propaganda posterlerinde verilmek istenen ac¢ik ve gizli anlamlar donemin
baglamu icerisinde ortaya konulmaya ve 6fke cekiliginin kitlelerin iknasinda nasil bir rol tistlendigi de
agiklanmaya calismistir.

3. 2. Caligmanin Onemi
Calisma;

- Propaganda disiplini icerisinde ofke cekiciliginin nasil ve ne yonde kullanildigini ortaya
koymast,

- 2. Dunya Savasinda Sovyetler Birliginin propaganda faaliyetleri hakkinda bilgi vermesi
bakimindan 6nem tagimaktadir.

3. 3. Caligmanin Evreni ve Orneklemi

2. Diinya Savasi'nda Sovyetler Birligi'nin Nazi Almanyasina kars1 ofke cekiciligi baglaminda
kullandig1 tim propaganda posterleri ¢alismanin evrenini olusturmaktadir. Buna karsin tiim
posterlere ulasmanin giigliigiinden dolay1 ¢alismada 6rneklem kullanilmasi yoluna gidilmistir. Bu
amagla All World Wars sitesi tarafindan belirlenen Sovyetler Birligi'nin 6fke ¢ekiciligi baglamindaki
propaganda posterleri igerisinden amagli 6rneklem metodu (purposeful sampling) kullanilarak
belirlenen 7 propaganda posteri ¢calisgmanin 6rneklemi olarak belirlenmistir (All World Wars, 2018).

3. 4. Caligmanin Sinirhliklar

Tim posterlere ulasmanin giigliigii ve zamansal boyuttan dolayr ¢alismada belirli sinirliliklar
bulunmaktadir. 2. Diinya Savasinda Sovyetler Birligi'nin 6fke ¢ekiciligi baglaminda propaganda
faaliyetlerinin  yalnizca posterler {izerinden incelenmesi c¢alismanin temel siurliligin
olusturmaktadir. Diger yandan ¢alisma kapsaminda yalnizca 7 propaganda posterinin analiz edilmesi
ve elde edilen bulgular 15181nda genellemelerde bulunulmas: da ¢aligmanin diger 6nemli sinirliligini
meydana getirmektedir. Son olarak posterlerin yalnizca Saussure'iin Gostergeler Modeli iizerinden
incelenmesi de ¢alismanin bir diger sinirliligidir. Nitekim, Charles Peirce Sanders, Algirdas Julien
Greimas, Roland Barthes, Vladimir Propp, Claude Lévi-Strauss gibi teorisyenlerin goéstergebilim
alaninda farkli ¢6ziimleme yontemleri bulunmaktadir.

3. 5. Caligmanin Sorulari

Calisma kapsaminda asagidaki sorulara yanit aranmustir;

2. Diinya Savaginda Sovyetler Birligi tarafindan Nazi Almanyasina karsi ofke ¢ekiciligi
baglaminda kullanilan propaganda posterlerinde;

- Hangi konular 6n plana ¢ikarilmigtir?
- Hangi temsiller tizerinden 6fke unsuru insa edilmistir?

- Verilmek istenen temel propaganda mesajlar1 nedir?
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3. 6. Caligmanin Yoéntemi

Calisma kapsaminda belirlenen propaganda posterleri nitel aragtirma yontemleri icerisinde yer
alan gostergebilimsel analiz yontemi kullanilarak incelenmistir. Posterler, Isvigreli Dil Bilimci
Ferdinand de Saussure'iin Gostergeler Modeli tizerinden ele alinmistir.

4. ANALIiZ

Calismanin bu boliimiinde, ¢alisma kapsaminda belirlenen 7 propaganda posterinin (Tehlike,
Oliim, Canavar, Tehdit, Intikam, Katil, Ozgﬁrlﬁk) gostergebilimsel analizi yapilmigtir.

4. 1. "Tehlike" Konulu Propaganda Posteri

"Tehlike" konulu propaganda posteri gosteren agisindan incelendiginde, posterdeki gorsel kodlar
icerisinde bir kadin ve ¢ocugun iizerine gamali ha¢in bulundugu bir siingiiniin dogrultuldugu
goriilmektedir. Kinetik gostergeler icerisinde yer alan beden dili ve jestler incelendiginde kadin ve
cocugun kendisine yonelen stingiiye 6fke ile tepki verdikleri goriilmektedir. Stingiiniin tizerinden kan
damladig1 yansitilmaktadir. Posterin altinda "Kizil Ordu Askeri, Kurtar Bizi" seklinde yazili kod
bulunmaktadir.

Resim 1. "Tehlike" Konulu Propaganda Posteri

Nazi Almanyasi, 22 Haziran 1941 yilinda Sovyetler Birligi'ne saldirdiginda iilkenin Dogu Avrupa
kitasinda bulunan topraklarinin bityiik bir bolimiint isgal etmeyi bagarmisti. Bu siirecte milyonlarca
Sovyet sivil ve asker Nazi Almanyasi'nin denetimi altina girmisti (Kissinger, 2010: 380). Poster
gosterilen a¢idan incelendiginde, posterde Nazi Almanyasinin ele gecirdigi bolgelerde sivillerin
biiylik bir tehdit altinda oldugu mesajinin verilmeye ¢alisildig1 gortilmektedir. Tiifegin tizerinde
bulunan gamali hag, Sovyetler Birligi'ni isgal eden Alman Ordusu'nu temsil etmektedir. Posterde yer
alan yazili kodlar, Nazi isgalinde bulunan topraklarda yasayan Sovyet halkinin tehlikede oldugunu
vurgulayarak, Kizil Ordu tizerinde Alman Ordusu'na karsi ofke cekiciliginin kullanilmasini
amaglamistir. Bu yolla, Kizil Ordu'nun kaybedilen yerleri almasi i¢in harekete gegcmesi istenmistir.

Tablo 1. "Tehlike" Konulu Propaganda Posteri

Gosterge Gosteren Gosterilen
Insan Kadin ve Cocuk Ofke, Korku
Nesne Kanli Stingti Isgal, Tehdit
Eylem Siivngiinﬁn Kadin ve . I\.Ivaqzilerin Sovyetler

Cocugu Hedef Almasi Birligi'ne Saldirmasi
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4.2. "Oliim" Konulu Propaganda Posteri

"Oliim" konulu propaganda posteri gosteren boyutunda ele alindiginda, posterde gorsel kodlarda
uyumakta olan bir ¢ocuk ve lizerine balta ile saldirmakta olan bir el gorilmektedir. Elin tizerinde
gamal1 hag simgesi resmedilmektedir. Baltay tutan el, kolunda kizil bir yildiz bulunan baska bir el ile
engellenmektedir. Balta tutan el, posterdeki sunum kodlari igerisinde siyah tonlarda yansitilmaktadir.
Posterin altinda "Acimadan ¢ocuklarimizin katillerini yok et!" seklinde yazili kod bulunmaktadir.

Resim 2. "Oliim" Konulu Propaganda Posteri

sscrfn_u:anun vunummam'
YEMHML HAWKUX OETEHW:

Sovyet propagandasinda Naziler yonelik "barbar”, "zalim", "acimasiz’ gibi olumsuz algilarin
yerlestirilmesi i¢in yogun bir ¢aba sarf edilmekteydi. Bu amagla Nazilerin, sug islemekten zevk alan
insanlar olarak gosterildigi Sovyet filmleri gekilmekte, gazete haberleri yayinlanmaktaydi (Akarcali,
2003: 204). Poster gosterilen agidan incelendiginde, posterde Alman ordularinin sivilleri acimasizca
katlettigi propagandasinin yapildigi gorilmektedir. Propaganda posterinde insa edilen gorsel
kodlarda, Almanlarin masum sivilleri acimasizca yok ettigi, bunun engellenebilmesi i¢in de Kizil
Ordunun harekete ge¢mesi gerektigi belirtilmisti. Nitekim posterde yer alan "Acimadan
gocuklarimizin katillerini yok et!" yazili kodu, posterde meydana getirilen 6fkenin dogrudan Nazilere
odaklanmasi ve Kizil Ordunun Alman ordularina karsi saldirtya gegmesi gerektigini 6n plana

¢ikarmaktadir.
Tablo 2. "Oliim" Konulu Propaganda Posteri
Gosterge Gosteren Gosterilen
Simge Gamali Hag Alman Askeri
Simge Kirmizi Yildiz Sovyet Askeri
Uyuyan Cocuga Nazilerin Sovyetler
Eylem Balta Ile Birligi'ni isgali
Saldirilmast & 38

4. 3. "Canavar" Konulu Propaganda Posteri

"Canavar” konulu propaganda posteri gosteren kavrami tizerinden incelendiginde, posterde
boynundan asili bir gekilde bir kadin ve baginda SS'e (Nazi Almanyasi'na bagl askeri birim) ait bir
sapka bulunan bir canavar gorseline yer verildigi goriilmektedir. Gorsel kodlar icerisinde siyah bir
arka planda resmedilen canavarin agzindan salya aktigi ve gozlerini kadina odakladig
yansitilmaktadir. Kadin ise baygin bir sekilde resmedilmektedir. Posterin altinda "Fasist canavari
oldir!" seklinde yazili kod bulunmaktadir.
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Resim 3. "Canavar" Konulu Propaganda Posteri

2. Diinya Savasi'nda, Nazi Almanyasi'nin isgali altinda bulunan Sovyet topraklarinda Nazilere
yonelik 6fke ve nefret hilkim siirmekteydi. Nazilere yonelik bu olumsuz algi, Sovyetler Birligi
tarafindan Nazi Almanyasi'na karsi ylritiilen propaganda faaliyetlerinin basarili olmasini
saglamaktayd: (Kuruoglu, 2006: 27). Poster gosterilen ac¢idan degerlendirildiginde, posterde Alman
askerlerinin Sovyet sivillere zulim ettigi mesaji verilmektedir. Posterin zemininde kullanilan siyah
fon, Nazi isgali ile Sovyetler Birligi'nin karanlik giinler yasadigini anlatmaktadir. Alman Ordusu'nun
canavar seklindeki temsili, Nazilerin korkutucu ve vahsi gosterilmesini amaglamaktadir. Posterdeki
gorsel kodlarda, Sovyet sivillerin Nazi isgalinde insanlik disi muamelelere ugradigi propagandasi
yapilarak Kizil Ordu'nun Nazilere kars: harekete gecmesi telkin edilmektedir. Posterde verilen "Fasist
canavar1 Oldar!" yazili  kodu Sovyet askerlerinin ofkesini dogrudan Nazilere kaydirmaktadir.
Boylece Naziler hakkinda olumsuz bir algiya sahip olan Sovyet halkinin savasi daha kararli ve azimli
siirdiirmesi istenmistir.

Tablo 3. "Canavar" Konulu Propaganda Posteri

Gosterge Gosteren Gosterilen
Varlik Canavar Alman Askeri
Insan Sovyet Kadin Caresizlik, Masumiyet
Eylem Kadmim Boyuqdan Navzil_eril? Sovyet Hallflna
Ip Ile Cekilmesi Yaptig1 Iddia Edilen Zuliim

4. 4. "Tehdit" Konulu Propaganda Posteri

"Tehdit" konulu propaganda posteri gosteren agisindan incelendiginde, posterde siyah bir arka
planda bagindan ve kolundan yaralanan kiigiik bir kiz gorseline yer verildigi goriilmektedir. Kiigitk
kizin jestlerinde, ac1 gektigi ve tizgiin oldugu mesaj1 verilmektedir. Posterin altinda "Cocuklarimizin
kan ve goz yast i¢in Alman isgalciler 6lecek" seklinde yazili kod bulunmaktadir.

174



inont Universitesi Uluslararasi Sosyal Bilimler Dergisi, Cilt 7, Say1 2, (2018), http://dergipark.gov.tr/inijoss

Resim 4. "Tehdit" Konulu Propaganda Posteri

2. Diinya Savasi'nda en fazla insan kaybina ugrayan tlke Sovyetler Birligi olmustu. Sovyetler
Birligi, savasta 24 milyon civarinda sivil ve asker kaybina ugramist: (National WW2 Museum, 2018).
Bunun yaninda savasta milyonlarca Sovyet asker ve sivil yaralanmisti. Poster gosterilen boyutta ele
alindiginda, posterde Nazi Almanyasinin isgalinde yaralanan Sovyet sivillerin temsil edildigi
goriilmektedir. Posterin siyah bir arka zeminde sunulmas: ve kiigiik kizin g6z yaslari icerisinde tizgiin
bir sunum kodu ile temsil edilmesi, Nazi isgalinin yol a¢tig1 yikim1 hatirlamakta bu yolla propaganda
posterinde ofke ¢ekiciligi insa edilmeye ¢alisgilmaktadir. Gorsel kodlar igerisinde kii¢iik kizin Nazilerin
yol actig1 savasta agir bir sekilde yara aldigi aktarilmakta, yazili kodlarda da Kizil Ordu'nun
Nazilerden sivillerin 6ciinii almasi ve Nazilerin verdigi zarari hayatlar1 ile 6demesi gerektigi
vurgulanmaktadir. Boylece Sovyet askeri, 6fke ¢ekiciligi baglaminda Nazilerden 6¢ almaya tegvik
edilmektedir.

Tablo 4. "Tehdit" Konulu Propaganda Posteri

Gosterge | Gosteren Gosterilen
Insan Cocuk Masumiyet, Aci
Mekan Karanlik Korku, Hiiztin

Nazi [sgali Sirasinda Zarar

Eylem Cocugun Yaralanmast Goren Sovyet Halki

4. 5. "Intikam" Konulu Propaganda Posteri

"Intikam" konulu propaganda posteri gosteren boyutunda ele alindiginda, posterde yerde bir 6lii
kadinin ve onu kucaklayan ¢ocugun gorseli yer almaktadir. Kadin ve ¢ocugun tizerinde de bir elini
yumruk yapmis diger elinde hafif makineli tiifek tutan bir Sovyet askeri resmedilmektedir. Gorsel
kodlar icerisinde Sovyet askerin arkasinda ateslenmekte olan toplar gosterilmektedir. Posterdeki
sunum kodlarinda hava sisli ve karanlik olarak yansitilmaktadir. Posterin altinda "Cocuklarinizin ve
eslerinizin katillerine ates acin!" seklinde yazili kod bulunmaktadir.
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Resim 5. "Intikam" Konulu Propaganda Posteri

wer i nren ITIHG!

Nazi Almanyasi, 1943 yilinda Stalingrad ve Kursk Muharebelerinde Sovyetler Birligine kars:

biiyiik yenilgiler almisti. Alinan yenilgilerden sonra Alman ordular: saldiridan savunmaya gegmisti.
Bu stiregte, Sovyetler Birligi 1944 yilinda Nazi Almanyasimi topraklarindan atmak i¢in Bagration
Harekat1 ad1 verilen genel bir saldir1 planini baglatmigti. Poster gosterilen agidan degerlendirildiginde,
Sovyet askerlerinin Nazi Almanyasi'na yonelik baslatmis oldugu genel taarruzun konu edinildigi
goriilmektedir (Hart, 2015: 787). Sovyet propagandasi posterler tizerinden Kizil Ordu'nun, Alman
ordularina karsi daha sevkli ve istekli saldirabilmesini saglamak i¢in "intikam" algisi inga etmeye
caligmaktadir. Bu amagla, Naziler tarafindan oldiiriilen sivillerin gorsellerine yer verilerek, Nazilere
karst olusan Ofkenin intikam olarak Alman ordularina geri dénmesini istenmektedir. Posterde
kullanilan yazili kodlar, dogrudan Nazilerin yol a¢tig1 yikimin intikaminin alinmasini igermektedir.
Boylece Sovyet askerlerinin savasta hicbir merhamete yer vermeden Alman ordulari ile savasmasi
telkin edilmekteydi.

Tablo 5. "Intikam" Konulu Propaganda Posteri

Gosterge Gosteren Gosterilen
Insan Kadin ve Cocuk Oliim, Hiiziin
Insan Sovyet Askeri Kararlilik, Ofke

Sovyet Askerlerinin O¢ Almak i¢in Nazi

Eylem Toplarin Ateslenmesi Almanyastna Saldirmast

4. 6. "Katil" Konulu Propaganda Posteri

"Katil" konulu propaganda posteri gosteren a¢isindan incelendiginde, posterde bebegine sarilan
bir anne ve annenin sol omzundan tutan bir el gorseline yer verilmistir. Gorsel kodlar igerisinde
anneyi omzundan tutan elin iizerinde gamali ha¢ ve elinin Ust tarafinda bir tabancanin namlusu
resmedilmektedir. Anne ve ¢ocuk gorselinin arkasinda, Alman askerlerinin zorla Sovyet sivilleri bir
kamyona yerlestirmeye ¢alistiklar1 gosterilmektedir. Posterin tistiinde "Alman katillere 6lim" seklinde
yazili kod bulunmaktadir.
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Resim 6. "Katil" Konulu Propaganda Posteri

Nazi Almanyasi, savasin ilerleyen siireclerinde fabrikalarinda biiyiik bir is giicii sikintis1 gekmeye
baslamisti. Bu amagla Nazi Almanyasi'nin ingaat islerini tistelenen Todt Teskilat1 (Die Organization
Todt), isgal edilen yerlerde yasayan sivil halkin Almanya'ya getirilerek fabrikalarda ¢alisilmasini
istemekteydi. Bu amagla Nazi isgali altinda bulunan yiiz binlerce sivil calistirlmak tzere
Almanya'daki fabrikalara gonderilmisti (Hausler vd., 2000: 141). Poster gosterilen agidan
incelendiginde, Nazilerin Sovyet sivilleri zorla ¢aligma kamplarina gétirdiikleri ve daha sonra
katlettikleri mesajin1 vermektedir. Posterdeki gorsel kodlarda, Nazilerin merhamet gostermeksizin
kucaginda bebegi olan bir anneyi bile ¢alisma kamplarina gotirdiigii vurgusu yapilmakta, bu yolla
insa edilen ofke cekiciligi ile Sovyet kamuoyunda Nazilere karsi nefret sdylemi insa edilmektedir.
Nazilerin sivillere karsi zulmettigi mesajinin verilmesiyle, incelenen diger posterlerde oldugu gibi
Kizil Ordu'nun Nazilere kars1 harekete ge¢mesi istenmektedir.

Tablo 6. "Katil" Konulu Propaganda Posteri

Gosterge | Gosteren Gosterilen
Insan Sovyet Siviller Garesizlik, Korku
Insan Alman Askerleri Zultim, Siddet

Sovyet Sivillerin, Alman
Eylem Askerleri Tarafindan Zorla
Kamyonlara Bindirilmesi

Nazilerin, Sovyet Halkina
Uyguladig1 Iddia Edilen Zuliim

4.7. "Ozgiirliik" Konulu Propaganda Posteri

"Ozgiirlik" konulu propaganda posteri gosteren boyutunda ele alindiginda, posterde kiiciik bir
cocugun dikenli teller ile hapsedildigi gosterilmektedir. Gorsel kodlar igerisinde dikenli tellerin
arkasinda baygin veya 6lmiis sekilde bulunan insanlar yansitilmaktadir. Sunum kodlarinda hava
karanlik olarak aktarilmaktadir. Posterin altinda "Ozgiirlestir Beni!" seklinde yazili kod
bulunmaktadir.
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Resim 7. "Ozgiirliik" Konulu Propaganda Posteri

Nazi Almanyasi isgali altinda bulunan boélgelerde tehlikeli gordiugi kisileri toplama kamplarina
gondererek diger insanlardan tecrit etmekteydi. Bu yolla, Naziler isgalleri altinda bulunan topraklarda
kendilerine karsi gelebilecek herhangi bir partizan hareketinin Oniine ge¢meyi planlamaktayd:
(Caplan, 2017: 119). Poster gosterilen agidan incelendiginde, posterde Nazi Almanyasi'nin insa ettigi
toplama kamplarinin Sovyet halkinin 6zgiirliigiinii ellerinden aldig1 ve zor sartlar altinda yasamaya
mecbur ettigi vurgusunu yapmaktadir. Bu agidan, Naziler tarafindan toplama kamplarinda Sovyet
halkina yonelik uygulanan muamelenin insanlik dis1 oldugu iizerinde durularak, Sovyet sivillerin
kurtarilmasi i¢in Nazilere saldirilmasi gerektigi mesaji verilmektedir. Sovyet propagandas: diger
posterlerde oldugu gibi yine siviller izerinden Nazilere kars: 6fke ¢ekiciligi insa etmeye ¢aligmaktadir.

Tablo 7. "Ozgiirliik" Konulu Propaganda Posteri

Gosterge | Gosteren Gosterilen
Insan Sovyet Siviller Caresizlik, Masumiyet
Nesne Dikenli Tel Esaret, Zulim
Eylem Sovyet S.iville.rin Nazi?erin Sovyet Sivillerin Ozgiirliiklerini
Hapsedilmesi Ellerinden Almasi
SONUC

Calismada ele alinan Nazi karsiti Sovyet propaganda posterlerinde ofke ¢ekiciligi baglaminda
Sovyet kadin ve ¢ocuklarinin 6n plana ¢ikarildigr gorilmistiir. Posterlerde, Alman askerleri genel
olarak gamali hag, Sovyet askerleri ise kirmizi yildiz simgesi ile temsil edilmistir. Posterlerde kadin ve
cocuk gorselleri kullanilarak Sovyetler Birliginin daha masum bir temsil kazanmasi saglanmuis, ayni
zamanda Kizil Ordu askerlerinin Nazi Almanyasi'nda esir diigen ailelerini kurtarmasi i¢in daha sevkle
savagmalar1 planlanmistir.

Posterler iizerinden insa edilen nefret sdylemi ile Kizil Ordu'nun Nazi Almanyasina kars:
harekete gecirilmesi istenmistir. Sovyet propagandasi 6fke ¢ekiciligini posterlerde yer alan gorsel
kodlar tzerinden insa etmeye c¢aligmaktadir. Gorsellerde, ofke ¢ekiciligi olusturmada abarti
unsurundan da yararlandig: goriilmektedir. Nazilerin gorsellerdeki temsillerinde kimi zaman Alman
askerleri, agzindan salya akan, elinde balta olan canavarlara benzetilmistir. Boylece, fiktif gorseller
tizerinden Nazilerin ¢ok daha olumsuz yansitilmas: amaglanmustir.

Posterde propaganda mesajlarinin genel olarak yazili kodlar iizerinden verildigi goriilmektedir.
Gorsel kodlar tizerinden Nazilere karsi olusturulan oOfkenin, yazili kodlar iizerinden Alman

178



inont Universitesi Uluslararasi Sosyal Bilimler Dergisi, Cilt 7, Say1 2, (2018), http://dergipark.gov.tr/inijoss

askerlerine aktarilmasi amaclanmistir. Bu amagla "Katillerine ates a¢in!", "Alman isgalciler 6lecek” ve
"Fasist canavari oldir!" seklindeki yazili kodlarda dogrudan Sovyet askerlerinin Nazilere karsi
harekete ge¢mesi telkin edilmektedir. Posterlerde, Nazilerin sivillere yaptigi zulmiin Kizil Ordu
tarafindan durdurulabilecegi tizerinde durulmustur. Diger yandan poster {izerinden olusan 6fkenin,
Nazilere kars1 bir "6¢ alma" dalgasina doniigsmesi istenmistir. Ozellikle Sovyet propagandasi, 1944
yilinda Nazilerin Sovyetler Birligi'nden ¢ikarilmasindan sonra Sovyet askerlerinin savagma isteginin
kirilmasini 6nlemek amaciyla "6¢ alma" dalgasini kullanmistir. Bu siirecte insa edilen 6¢ almaya
yonelik sdylemlerin Sovyet askerlerinin Nazilere karsi harekete gecirilmesinde etkili bir sekilde
kullanildigy goriilmektedir. Bu yolla, Kizil Ordu'nun, Nazi Almanyasi'na karsi genel bir saldir
gerceklestirmesi amaglanmuistir.

Caligma kapsaminda, 2. Diinya Savasinda Sovyetler Birliginin Nazi Almanyasi'na karsi
kullandig1 propaganda posterleri 6fke cekiciligi baglaminda incelenmistir. Calismada, Sovyetler
Birligi'nin posterler tizerinden Nazilere karsi nefret sdylemi insa ederek, kitlelerin 6fkelerini kontrol
etmeyi amagladig1 ve bu yolla Nazilerin yaptig1 iddia edilen insanlik dis1 uygulamalara kars: Kizil
Ordu'nun 6¢ almasi telkin edildigi ortaya cikarilmistir. Gelecek ¢aligmalarin farkli donemlerde ve
tilkelerde propaganda alaninda ofke cekiciligini incelemesi ve mevcut ¢aligmanin bulgular ile
karsilastirmali olarak analizde bulunmas: alana katk: saglayacaktir.
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