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ABSTRACT

This study aims to examine the demonstrations of joy displayed after sporting events from a multi-layered
perspective encompassing their communicative, mediatic, and managerial dimensions. These moments, in
which the boundary between joy and provocation occasionally becomes blurred, go beyond being merely the
expression of an individual emotion and turn into symbolic acts laden with social meanings conveyed through
the mass media. The research was designed with a qualitative research approach; the data were obtained
through document analysis and examined by means of critical discourse analysis. Within this scope, four cases
determined through purposive sampling and widely covered in the national and international media between
2009 and 2025 (the Mourinho-Buruk, Adebayor, Aboubakar, and Di Maria cases) were analyzed. The findings
reveal that the same celebratory behavior can acquire different meanings as enthusiasm, humiliation, or
provocation depending on the context and the mediatic frame, and that this distinction rests not on a fixed
criterion but on media framing, cultural codes, and institutional responses. In conclusion, it is argued that, in
order for the communicative tensions arising after on-field successes to be transformed into value creation
rather than conflict, sports institutions should approach the management of emotion and representation with a
proactive strategy.
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Bu calisma, spor karsilasmalari sonrasinda sergilenen seving gosterilerini iletisimsel, medyatik ve yonetsel
boyutlariyla gok katmanli bir perspektiften ele almayi amaglamaktadir. Seving ile tahrik arasindaki sinirin zaman
zaman belirsizlestigi bu anlar, yalnizca bireysel bir duygunun ifadesi olmanin 6tesinde, kitle iletisim araglari
araciliglyla toplumsal anlamlarla yikli sembolik eylemlere dénUsmektedir. Arastirma, nitel arastirma
yaklagimiyla desenlenmis; verilere dokiiman incelemesi yoluyla ulasiimis ve bu veriler elestirel soylem analizi ile
¢ozlimlenmistir. Bu kapsamda, amagli 6érnekleme yoluyla belirlenen ve 2009-2025 yillari arasinda ulusal ile
uluslararasi medyada genis yer bulan dort 6rnek olay (Mourinho-Buruk, Adebayor, Aboubakar ve Di Maria
vakalari) incelenmistir. Bulgular, ayni seving davranisinin baglama ve medyatik cergeveye bagli olarak cosku,
asagilama ya da provokasyon biciminde farkl anlamlar kazanabildigini; bu ayrimin sabit bir 6lglte degil, medya
cergevesi, kulturel kodlar ve kurumsal tepkilere dayandigini ortaya koymaktadir. Sonug olarak, sahalarda elde
edilen bagarilarin ardindan ortaya cikan iletisim gerilimlerinin catismaya degil deger Uretimine
donustirilebilmesi igin, spor kurumlarinin duygu ve temsil yonetimini proaktif bir stratejiyle ele almasi gerektigi
degerlendirilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Spor iletisimi, Tahrik algisi, Medya gergeveleme, Spor yonetimi.
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Giris

Spor karsilasmalari, yalnizca fiziksel performansin
sergilendigi rekabet ortamlari olmanin o6tesinde, ayni
zamanda yogun duygularin Uretildigi ve cesitli iletisim
bigimleriyle disa vuruldugu sosyal sahnelerdir. Bu
duygular arasinda en goriiniir olani ise “sevingtir”. Mag
kazanmak, gol atmak, bir sampiyonluk elde etmek ya da
zorlu bir ani geride birakmak gibi anlarda ortaya g¢ikan
basari sevingleri, bir yoniyle icten gelen bireysel bir
disavurumken, diger yoniyle medya araciligiyla genis
kitlelere yansiyan toplumsal bir gésteriye dontsir (Real,
1996, s. 41). Ne var ki bu tiir seving gosterileri, cogu zaman
kendi baglamindan soyutlanarak “tahrik edici”, “saygisiz”
ya da “provokatif” bicimlerde etiketlenmekte; bdylece
aslinda masum bir cosku ifadesi, hizla bir iletisim krizine
donisebilmektedir (Wenner, 2002, s. 3).

Ozellikle son yillarda sporun, vyalnizca fiziksel
performansin degil, ayni zamanda sembolik anlamlarin ve
toplumsal temsillerin miicadele alani haline geldigi
gozlemlenmektedir. Seving gosterileri de bu sembolik
alanda birer “iletisimsel eylem” olarak anlam kazanmakta;
sporcunun aidiyetini, kimligini ve durusunu temsil eden
jestler olarak okunmaktadir. Bu durum, seving eylemlerini
hem bireysel hem de kolektif hafizada politik bir diizleme
tasimakta; spor alanindaki her duygusal disavurumu bir
tir kamusal mesaj haline getirmektedir (King, 2000, s.
419-422). Sporcu, sadece skorla degil, o skora verdigi
duygusal tepkiyle de degerlendirilmekte; hatta zaman
zaman bu tepkinin anlami, sportif basarinin 0Oniine
gecebilmektedir (Sanderson, 2008, s. 337-360).

Bu cercevede seving gosterileri, sporun yalnizca skora
indirgenemeyecek ¢ok katmanli yapisini gortinir kilarak,
iletisim biliminin odak alanlarindan biri haline gelmistir.
Medyanin bu anlari nasil yapilandirdigi, kamuoyunun bu
temsiller Uzerinden ne tir anlamlar Urettigi ve spor
kurumlarinin bu siirece nasil karsilik verdigi, glinimuzde
saha ici basari kadar belirleyici bir 5nem tasimaktadir. Zira
bir sporcunun mag¢ sonrasi verdigi cosku dolu tepki,
medyada kimi zaman rakibi kii¢iimseyen bir tutum,
taraftari kiskirtan bir hareket ya da sportmenlige aykiri bir
davranis biciminde sunulabilmekte; bu temsiller de genis
kitleler ~ lizerinde glgli  etkiler yaratabilmektedir
(Sandvoss, 2003, s. 136). Dijital diinyanin kazandigi yiiksek
etkilesim glicii ile misabaka anlarinda ya da sonralarinda
ortaya cikan seving anlari bilyuk kitlelere ¢ok hizli bir
bicimde ulasabilirken, bu hizli ulasim duygusal ifadelerin
kitlesel bir ¢atisma alanina donlismesine ortam
hazirlamaktadir. Yeni medyanin elde etmis oldugu bu giig,
spor kullibli yoneticileri, federasyon temsilcileri ve medya
profesyonelleri basta olmak Uzere tim paydaslarin
mevcut olan iletisim  politikalarini  degistirmeye
zorlamaktadir (Hutchins, 2011, s. 237). Gelisen medya
nedeniyle artik sporcularin  misabaka icerisinde,
oncesinde ya da sonrasinda hal ve tavirlari sadece
cevresinde olan ya da misabaka aninda hakemler
tarafindan degil, ayni anda binlerce izleyici, medya
gorevlisi ve dijital medya kullanicisi  tarafindan
gozlemlenmekte, yorumlanmakta ve

degerlendirilmektedir; bu durum sebebiyle de sporcunun
Gzerindeki duygusal ve simgesel yiliksek ciddi oranda
yukselmektedir (Pegoraro, 2010, s. 501; Kassing &
Sanderson, 2010).

Bu arastirma, futbol 6zelinde sporda elde edilen kimi
basarilarin ardindan sporcu, teknik direktdr ve benzeri
paydaslarin ortaya koyduklari seving gosterilerinin
iletisimsel sonuglarini, bu sonuglarin medya tGzerinde nasil
anlam kazandigini ve bu sonucun kurumsal olarak ne gibi
yonetsel zorluklari da birlikte getirdigini analiz etmeyi ve
kurumsal temelini ortaya koymayi hedeflemektedir.

Bu dogrultuda hem ulusal hem de uluslararasi diizeyde
secilen o©rnek vakalar {(zerinden; seving ile tahrik
arasindaki sinirin nasil muglaklastigi, medyanin kullandig
dilin ve taraftar algisinin  bu muglakhg nasil
bicimlendirdigi; federasyonlarin bu duruma ne tir
miidahalelerde bulunmasi gerektigi ve kulliplerin iletisim
stratejilerini bu baglamda nasil yeniden yapilandirma
ihtiyaci oldugu incelenecektir. Sonug olarak, sporda seving
ile tahrik arasindaki ayrimin yalnizca oyuncularin niyetine
bagh olmadig;; bu niyetin nasil temsil edildigi ve
kamuoyunca nasil alimlandigiyla belirlendigi
savunulacaktir.

Bu amag dogrultusunda arastirma, asagidaki dort
temel soruya yanit aramaktadir: (1) Futbolda sergilenen
seving gosterileri, ulusal ve uluslararasi medya
metinlerinde hangi temsil c¢ergeveleri (6r. cosku,
asagilama, provokasyon) icinde sunulmaktadir? (2) Ayni
seving davranisinin farkli medya organlarinda ve farkh
zamanlarda cercevelenme bicimi ne olgiide degiskenlik
gostermektedir? (3) Bu temsiller, federasyon ve kultiplerin
disiplin ve karar siireglerinde ne tir yonetsel sonuglar
(ceza, kriz soylemi, kurumsal tutarsizlik) dogurmaktadir?
(4) Seving ile tahrik arasindaki siniri belirleyen iletisimsel
ve kurumsal faktorler nelerdir? Bu sorular, galismanin
benimsedigi dokiiman incelemesi ve elestirel sdylem
analizi yontemiyle dogrudan iliskilendirilmis; her bir soru,

incelenen  vakalarin medya temsilleri  (zerinden
¢6zimlenmesini  saglayacak bicimde islevsel hale
getirilmistir.

Alanyazinda spor iletisimi ve sosyal medya g¢alismalari
biyuk 6lglide taraftar etkilesimi, sporcu-marka iligkisi veya
kriz iletisimi gibi basliklara odaklanmig; buna karsin
“seving gosterisi” 6zelinde, ayni bedensel ve duygusal
eylemin medyatik cerceveleme yoluyla nasil “tahrik”e
donistirildtglini ve bunun kurumsal karar siiregleriyle
iliskisini butlncil bicimde ele alan c¢alismalar sinirh
kalmistir.  Bu arastirmanin  6zglin katkisi, temsil,
cerceveleme, habitus ve performativite gibi kuramlari tek
bir analitik cercevede birlestirerek; seving-tahrik ikilemini
hem iletisimsel hem de ydnetsel boyutuyla, somut 6rnek
olaylar lzerinden ¢6ziimlemesidir. Calisma bu yonuyle,
spor yonetimi yazininda duygularin kamusal temsiline
iliskin gorece az incelenmis bir boslugu doldurmayi
amaglamaktadir.
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1. Kuramsal Cergeve

Misabaka sirasinda yasanan duygusal anlar... anlam
inga slregleri olarak dusuntlmelidir. Bu arastirmanin
kavramsal g¢ercgevesi, birbirini tamamlayan yedi kuramsal
yaklasimin bitlnlesik bir analitik cercevede bir araya
getirilmesiyle olusturulmustur: Temsil Kurami,
Cerceveleme Kurami, Duygusal Emek, Habitus ve Simgesel
Siddet, Glindem Belirleme Kurami, Performativite Kurami
ve Duygularin Sosyal ingasi Yaklasimi. Bu yaklagimlar
birbirinin alternatifi olarak degil, ayni olgunun (seving
gosterisi) farkli katmanlarini gérindr kilan tamamlayici
mercekler olarak konumlandirilmistir. Nitekim analiz
asamasinda her 6rnek olay, yedi kuramin tamamiyla degil;
olayin 6ne cikan iletisimsel ve ydnetsel boyutuyla en
aciklayici iligkiyi kuran kuram ya da kuramlar araciligiyla
¢ozlimlenmistir.

1.1. Temsil Kurami

Hall (1997) tarafindan ortaya atilan ve 6nciligini
yaptigi temsil kurami, hakikatin dogrudan ortaya
konulmadigi; aksine, bazi ideolojik kodlar ve ifadeler
Gzerinden yeniden tiretildigini ileri slrer. Bu nedenle,
sporda karsilasmalarinda yasanan seving gosterileri
yalnizca hissedilen duygularin ifadesi olarak degil, medya
aracihgr ile belli normlar iginde temsil edilen ve
kamuoyuna bu temsiller izerinden iletilen yapilar olarak
disiinilmelidir. Ornegin bir oyuncunun taraftara dogru
kosarak sevinmesi, bir kanalda “bag kurma ¢abasi” olarak
yorumlanirken, bir baska kanalda “tahrik unsuru” olarak
temsil edilebilir. Bu temsil bigimleri, toplumda farkli
duygusal tepkiler yaratir ve davraniglari yeniden
sekillendirir.

1.2. Cerceveleme Kurami
Goffman (1974) temellerini attigl ve Entman (1993)

tarafindan sistematiklestirilen cerceveleme kurami,
medyanin bir olayr aktarirken hangi unsurlari 6ne
¢ikardigini, hangilerini geri planda biraktigini analiz

etmeye odaklanir. Bu kuram gergevesinde, basari sonrasi
yasanan seving anlari da medyatik miidahalelerle yeniden
insa edilir. Ornegin, bir oyuncunun yumruklarini havaya
kaldirarak bagirmasi, ayni fiziksel eylem olmasina ragmen
baglama ve sunum bicimine goére “zafer coskusu” olarak
da cercevelenebilir, “rakibe saygisizlik” olarak da. Bu
durum, medyanin algi insasindaki belirleyici roliinu agik¢a
ortaya koymaktadir. Bu cerceveler hem taraftarlarin
olaylari yorumlama bigcimini hem de federasyonlarin
disiplin kararlarini dogrudan etkileyebilir.

1.3. Duygusal Emek

Hochschild (1983) tarafindan ortaya konulan bu
kavram, bireylerin duygularini is ortaminda, spor
sahasinda, belli kurumsal ya da toplumsal normlara gore
diizenleme c¢abasini ifade eder. Sporculardan yalnizca
basarili olmalari degil, ayni zamanda duygularini da
“yerinde” ve “uygun bicimde” gostermeleri beklenir.
Seving gosterileri, bu beklentilere uymadiginda kriz
potansiyeli tasir. Bu durum sporcular icin yalnizca
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performans degil, “duygu performansi” yukimlilGgini
de beraberinde getirir.

1.4. Habitus ve Simgesel Siddet

Bourdieu (1991) habitus kavramini ilk kez literatiire
kazandirmis ve bu kavram ile bireyin sosyal olarak
icsellestirdigi davranis bigimlerini ifade eder. Futbolcularin
seving gosterileri de iginde yetistikleri kultiirel ve sosyal
habitus tarafindan sekillenir. Ancak bu habitus medyada
ya da rakip triblinde her zaman kabul gérmez. Buradaki
catisma, siklikla simgesel siddetle sonuglanir: bir
oyuncunun “dogal” goérdiglu bir seving, medya ve
kurumlar tarafindan cezalandirilabilir. Bu, toplumsal
normlarin gériinmez baskisini ve glg iliskilerini ortaya
koyar.

1.5. Giindem Belirleme Kurami

McCombs ve Shaw (1972) tarafindan gelistirilen bu
kuram, medyanin neyi ne siklikla glindeme tasidigina gore
kamuoyunun algisinin sekillendigini savunur. Bir seving
ani, medya tarafindan sirekli olarak “tahrik” olarak
sunulursa, izleyicinin zihninde bu davranisin anlami da bu
yonde sabitlenir. Bu, 6zellikle sosyal medyada yiksek
takipgili spor hesaplarinin etkisini anlamak agisindan
kritiktir.

1.6. Performativite Kurami

Butler (1990) tarafindan ilk kez ortaya konulan bu
kuram, kimligin ve duygularin tekrar eden eylemler
aracihgiyla kuruldugunu savunur. Seving gosterileri de bu
anlamda, sadece bir duygu degil; kimlik bildirimi, aidiyet
ve giic gbsterisi olarak da islev goriir. Ozellikle teknik
direktorlerin ya da yildiz oyuncularin kutlamalari, yalnizca
bir anlik duygu degil; cogu zaman kamusal alanda bir
durusun ve kimligin performansidir.

1.7. Duygularin Sosyal Insasi

Parrott (2019) ile Parkinson vd. (2005) gére duygular
yalnizca bireyin igsel diinyasina ait deneyimler olarak
degil; ayni zamanda toplumsal baglamda Ogrenilen,
yonlendirilen ve belirli normlara gore diizenlenen yapilar
olarak degerlendirilir. Bu bakis acisina gore, futbolcularin
seving gosterileri de salt i¢glidusel tepkilerden ibaret
degildir; aksine, sosyal normlar, kiltirel kodlar ve ait
olduklari grubun beklentileri dogrultusunda sekillenmis
davranis  bicimleridir.  Ornegin  Latin  Amerikal
futbolcularin daha disavurumcu kutlamalari ile Avrupali
futbolcularin daha mesafeli sevingleri arasindaki fark,
sadece bireysel tercihten degil; toplumsal duygu
kodlarindan kaynaklanir.

2. Ornek Olaylar ve Kuramsal Analiz

(BBC News, 2025) Galatasaray’in Fenerbahcge’yi
maglup ettigi derbi sonrasi Mourinho’nun rakip teknik
direktér Okan Buruk’a yonelik “burnunu sikma” hareketi,
kimileri igin tahrik sebebi ile siddet, kimileri icin acik bir
asagilama olarak degerlendirildi. Bu vaka, calismanin
“seving gosterisi” odagl bakimindan bir sinir 6rnegi olarak
ele alinmistir: hareketi yapan, misabakayl kaybeden
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tarafin teknik direktoridir. Dolayisiyla olay, bir galibiyet
sevincinin yanhs okunmasindan ¢ok, seving-tahrik
ekseninin saldirganlik ucunu temsil etmekte; ayni eylemin
baglama gobre nasil asagilama veya siddet olarak
cercevelenebildigini gosteren bir karsit/u¢ durum islevi
gormektedir.

Performativite Kurami (Butler, 1990): Mourinho’nun
bu hareketi, sadece bir “jest” degil; kimliksel Gstunlik, giic
gosterisi ve alay iceren toplumsal bir performans olarak
okunabilir. O anda Mourinho, yenilgiyi bedensel bir
iletisimle sahneliyor.

Simgesel Siddet (Bourdieu, 1991): Bu hareket,
dogrudan fiziksel olmayan ama “kiltirel olarak
asagilayicl” anlamlar tagiyan simgesel siddetin bir

ornegidir. Burada gilic, dogrudan dayatma ile degil;
semboller ve beden dili yoluyla kurulmaktadir.

Duygusal Emek: Mourinho'nun teknik direktoér olarak
bu hareketi yapmasi, kamuoyundaki “sogukkanli lider”
beklentisiyle c¢elismekte; bu da duygusal emegin
sinirlarinin nasil asildigini gosterir.

Adebayor’un tiim sahayi kosarak eski taraftarlarinin
oniinde diz ¢okip kaymasi, “provokasyon” olarak
algilanmis ve cezalandirilmisti (The Sun, 2019; Cudworth,
2023).

Temsil Kurami: Medya tarafindan bu seving, intikam
duygusuyla motive edilmis bir davranis olarak temsil
edilmistir. Eylemdeki gergek duygusal icerik, medya
aracihigiyla farkli bir baglamda yeniden sunulmustur.

Habitus (Bourdieu, 1991): Adebayor’'un davranisi,
kisisel gegcmisiyle ve Arsenal’den ayrilig siireciyle baglantil
olarak okunmalidir. Onun “dogal” buldugu hareket, baska
bir toplumsal baglamda kabul gérmeyen bir jest haline

gelmisgtir.

Gindem Belirleme  Kurami: Olayin  glnlerce
mangsetlerde tutulmasi, bu tiir sevinglerin medya
tarafindan nasil  toplumsal ¢atisma potansiyeline

doniistlruldGgini gosterir.

Gol sonrasi yaptigl seving nedeniyle sari kart géren
Aboubakar, benzer kutlamalari daha 6nce ceza almadan
yapmisti. Bu durum kamuoyunda “cifte standart” algisini
dogurdu (Hurriyet, 2023).

Cerceveleme Kurami: Medya, Aboubakar'in ayni
eylemini o6nce “cosku” sonra “saygisizlik” olarak
cercevelemis, bu da seyircinin algisinda farklilagsmalara
neden olmustur.

Kurumsal temsil ve Karar Siiregleri: Federasyonun ayni
hareketi farkli sekillerde degerlendirmesi, temsilin
keyfiligini ve yonetsel tutarsizliklari géstermektedir. Bu
durum kurumsal iletisimde standart eksikligine isaret
eder.

Duygusal Emek: Aboubakar’'in duygularini spontane
sekilde disa vurmasi, sporun duygusal dogasi agisindan
dogal; fakat organizasyonel beklentiler bu dogallig
sinirlar.

Angel Di Maria — Bira igme Taklidi (The Sun, 2019)

PSG formasiyla eski kuliibli Manchester United’a karsi
oynadigl magta iki asist yapan Di Maria’nin, taraftarlarin
sahaya attig1 bira sisesini icme taklidiyle verdigi karsilik,

UEFA tarafindan cezalandiriimadi; fakat medya bu
hareketi “kiigimseyici” buldu.

Performativite Kurami: Di Maria, gec¢misindeki bir
hikdyeye gonderme vyaparak kendini ve pozisyonunu
sahneler.

Cerceveleme Kurami: Olayin niyeti UEFA tarafindan
“saka” olarak degerlendirilse de medya ¢ercevesi bunu
“kuglimseyici” olarak sundu. Bu fark, karar ile algi
arasindaki boslugu net sekilde ortaya koyar.

Yontem

Bu c¢alisma, nitel arastirma paradigmasi gcergevesinde
desenlenmis teorik bir incelemedir. Arastirmada, olaylarin
ve olgularin kendi dogal baglamlari igerisinde, buttincil ve
derinlemesine bir bakis agisiyla irdelenmesine olanak
taniyan yorumlayici (hermenotik) yaklasim
benimsenmistir. Calismanin metodolojik kurgusu, mevcut
literatlirlin taranmasi, ilgili vakalarin betimlenmesi ve
belirlenen kuramsal perspektifler 1siginda elestirel bir
soylem analizi yapilmasi (lizerine inga edilmistir. Bu
baglamda arastirma, sahadan sayisal veri toplamayi degil;
mevcut iletisimsel ve yonetsel pratikleri sosyolojik ve
iletisim kuramlari (Temsil, Cerceveleme, Habitus vb.)
aracihigiyla anlamlandirmayi hedeflemektedir.

Evren ve Orneklem

Arastirmanin evrenini, profesyonel futbol
misabakalarinda spor aktérleri (futbolcular ve teknik
direktorler) tarafindan sergilenen gol ve galibiyet sevinci
gosterileri olusturmaktadir. Nitel dogasi geregi ¢calismada
istatistiksel bir evren-orneklem temsiliyeti aranmamis;
bunun vyerine olasilliga dayali olmayan 6&rnekleme
yontemlerinden "amacli 6rnekleme" (purposive sampling)
teknigi tercih edilmistir. Orneklem grubu belirlenirken
"maksimum cesitlilik" ve "kritik durum" olgiutleri goz
oniinde bulundurulmustur. Bu dogrultuda, hem ulusal
(Tarkiye Super Ligi) hem de uluslararasi (Premier Lig,
Sampiyonlar Ligi vb.) arenada medyada genis yer bulan,
kamuoyunda tartisma yaratan ve "seving-tahrik" ikilemini
bariz sekilde iceren spesifik vakalar (Orn: Mourinho,
Adebayor, Di Maria olaylari) ¢alisma kapsamina dahil
edilmistir.

Orneklem segim siirecinde asagidaki  6lgiitler
sistematik olarak uygulanmistir: (i) vakanin profesyonel
bir futbol miisabakasinda bir spor aktéru (futbolcu veya
teknik direktor) tarafindan sergilenen bir seving/kutlama
eylemi icermesi; (ii) eylemin en az iki bagimsiz ulusal veya
uluslararasi medya organinda haberlestirilmis olmasi
(dogrulanabilirlik); (iii) ayni eylem etrafinda “seving” ile
“tahrik/provokasyon” yorumlarinin bir arada bulunmasi
(kritik durum olgttd); (iv) ulusal-uluslararasi, oyuncu-
teknik direktér ve cezalandirilan-cezalandiriimayan
ornekleri kapsayacak sekilde cesitlilik saglanmasi
(maksimum cesitlilik 6l¢iitt). Bu olgttler dogrultusunda
2009-2025 yillari arasinda 6ne ¢ikan dort 6rnek olay
(Mourinho-Buruk, Adebayor, Aboubakar ve Di Maria)
belirlenmistir. Nitel arastirmalarda maksimum cgesitlilik,
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istatistiksel temsili degil; incelenen olgunun sinirlarini ve
cesitliligini  kavramsal doygunluga ulasacak bicimde
yansitmayl amaglar. Bu nedenle érneklem sayisinin azhgi
bir temsil sorunu olarak degil; her bir vakanin
derinlemesine ve ¢ok kuramli okumaya elverisli, bilingli
secilmis  zengin  bilgi kaynagl  olmasi  olarak
degerlendirilmelidir. Segilen dort vaka; ulusal/uluslararasi
baglam, oyuncu/teknik direktor faili ve
cezalandirilan/cezalandiriimayan sonug ekseninde
birbirinden belirgin bigcimde ayrisarak bu cesitliligi
karsilamaktadir. S6z konusu vakalar; medyada gorinarlik
diizeyi, kamuoyunda yarattiklari tartismanin yogunlugu ve
kuramsal cerceveyle (6zellikle cerceveleme ve simgesel
siddet) kurduklari iliski bakimindan bilingli olarak segilmis
olup, rastlantisal degil bilimsel gerekgelere dayali bir segim
surecinin drtntdar.

Veri Toplama ve Analizi

Calismada veri toplama araci olarak "dokiiman
incelemesi" teknigi kullanilmistir. Arastirmanin verilerini;
ulusal ve uluslararasi medya organlarinda yer alan haber
metinleri, dijital platformlardaki miisabaka gorintileri ve
olaylara iliskin kamuoyu tepkilerini igeren ikincil veri
kaynaklari olusturmaktadir. Elde edilen veriler, galismanin
kavramsal gatisini olusturan yedi temel kuram (Temsil
Kurami, Cerceveleme Kurami, Duygusal Emek, Habitus ve
Simgesel  Siddet, Glindem Belirleme Kurami,
Performativite Kurami ve Duygularin Sosyal Insasi)
cercevesinde kategorize edilerek analiz edilmistir. Analiz
surecinde timdengelimsel bir yaklasim izlenmis; teorik
kavramlar somut olaylar Uzerine uygulanarak, seving
gosterilerinin iletisimsel insasi ve yonetimsel yansimalari
yorumlanmistir.

Veri kaynaklari tg tirde gruplandinilmistir: (1) haber
metinleri (BBC, Hirriyet ve The Sun gibi ulusal ve
uluslararasi haber organlarinin dijital arsivleri); (2)
misabaka ve kutlama anlarina iliskin gorsel-isitsel kayitlar
(yayinci veya resmi kaynakh YouTube gérintiileri); (3) bu
olaylara yonelik kamuoyu tepkilerini yansitan kamuya agik
dijital igerikler. Dokiimanlarin segiminde su ol¢iitler esas
alinmistir: erisilebilir ve kamuya agik olmasi, ilgili 6rnek
olayla dogrudan iliskili olmasi, olay tarihiyle zamansal
tutarhhk gostermesi ve kaynagin dogrulanabilir olmasi;
dogrulanamayan, baglamindan kopuk veya kisisel/6zel
hesaplara ait icerikler kapsam disinda birakilmistir.
Cozimlemede, verinin vyalnizca igerigini degil ayni
zamanda soylemin Urettigi glc iliskilerini, cerceveleme
stratejilerini ve ideolojik konumlanmayi aciga ¢ikarmayi
hedefledigi icin tematik analiz yerine elestirel séylem
analizi (ESA) tercih edilmistir; zira calismanin odagi, seving
gosterilerinin ne oldugu kadar medya tarafindan nasil
anlamlandinidigr  ve  hangi  kurumsal  sonuglari
dogurdugudur. Analiz sireci su adimlarla yiritalmustar:
(a) her ornek olaya iliskin dokiimanlarin yinelemeli
bicimde okunmasi ve olayin nesnel betimlemesinin
cikarilmasi; (b) benimsenen vyedi kuramdan olusan
kategori seti temel alinarak tlimdengelimsel kodlama
yapilmasi; (c) ayni olgunun birden c¢ok kuramsal
pencereden ¢apraz okunmasi; (d) kodlardan kategorilerin
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olusturulmasi ve tablolarin bu kategoriler Uzerinden
dizenlenmesi. Glvenirlik icin kodlamalar yeniden gézden
gecirilmis ve her yorum dogrudan dokiiman ornekleriyle
iliskilendirilerek izlenebilirlik saglanmustir.

Gegerlik ve Giivenirlik

Arastirmanin i¢ gecerligini (inandiricihgini) saglamak
amaciyla veri cesitlemesi yontemine basvurulmustur.
incelenen vakalar tek bir kaynak izerinden degil; farkl
medya organlarindaki haber metinleri, video kayitlari ve
sosyal medya tepkileri karsilastirilarak analiz edilmistir.
Ayrica, olaylarin tek bir bakis agisiyla yorumlanmasini
engellemek adina kuramsal ¢esitleme yapilarak; ayni olgu
(seving gosterisi) temsil, Habitus ve Performativite gibi
farkh kuramsal pencerelerden c¢apraz okumaya tabi
tutulmustur. Bu yaklasim, arastirmanin  6znelligini
dengeleyerek analitik derinligi artirmistir.

Sinirhiliklar
Bu arastirma, futbol bransi 6zelinde secilen vaka

ornekleri ve bu vakalarin medya vyansimalar ile
sinirlandinimistir.  Calisma  kapsaminda  taraftarlar,
sporcular veya yoOneticilerle birebir gorismeler
yapilmamig; analizler medya temsilleri ve literatir

Uzerinden gergeklestirilmistir. Ayrica ¢alismanin bulgulari,
arastirmacinin  benimsedigi kuramsal cerceveler ve
yorumlayici analiz bigcimi ile sinirlh olup, elde edilen
sonuglar genellenebilir istatistiksel veriler sunmaktan
ziyade, olguya dair derinlemesine bir kavrayis gelistirmeyi
amaglamaktadir.

Ek olarak, incelenen vakalar Avrupa futbolu baglamiyla
(Turkiye, ingiltere ve Avrupa kupalari) ve erkek futboluyla
sinirh - kalmisgtir;  kuramsal  ¢ercevede  deginilen
kiltarlerarasi farkhhklar (6r. Latin Amerika baglami) ve
kadin futbolu ornekleri bu calismanin kapsami disinda
kalmistir.  Ayrica 6rneklem, kamuoyunda tartisma
yaratmis ve “tahrik” olarak gercevelenmis vakalar tizerine
kuruldugundan, ayni coskuyu tasidigi halde olumlu
cercevelenen bir karsit (negatif) vaka analize dahil
edilmemistir. Bu sinirliliklar, gelecek ¢alismalarda
karsilastirmali, kdltlirlerarasi ve cinsiyet eksenli bir
orneklem genisletmesiyle giderilebilir.

Arastirmanin Etik Yénii

Bu calisma, mevcut literatiirin taranmasi ve kamuya
actk medya igeriklerinin (haber metinleri, gériintiler vb.)
belge incelemesi yoluyla analiz edilmesine dayanan teorik
bir incelemedir. Arastirma sirecinde katilimcilarla
dogrudan etkilesim gerektiren anket, 6lcek, miilakat, odak
grup calismasi veya deney gibi veri toplama teknikleri
kullanilmamistir. insan veya hayvan unsuru Uzerinde
herhangi bir deneysel uygulama icermemesi ve sadece
halka acik ikincil verilerin yorumlanmasina dayanmasi
nedeniyle; ilgili akademik etik mevzuati geregince bu
galisma icin Etik Kurul izni alinmasina gerek
duyulmamustir.
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Bulgular

Bu bolumde, futbol karsilasmalari sonrasinda sergilenen seving gosterileri, nitel arastirma yaklasimi dogrultusunda
secilen 6rnek olaylar Gizerinden analiz edilmistir. Bulgular, seving gosterilerinin bireysel duygusal tepkilerden ziyade,
medya temsilleri ve kurumsal yorumlar araciligiyla anlam kazanan iletisimsel ve yonetsel olgular oldugunu ortaya
koymaktadir.

Asagida sunulan bulgular, incelenen haber metinleri ve gorsel kayitlarin dokiiman analizinden elde edilen somut
¢dziimleme sonuglarina dayanmaktadir; kuramsal yorumlar ise “Ornek Olaylar ve Kuramsal Analiz” béliimiinde ayrica
ele alinmistir. Bu ayrim dogrultusunda bu bolimde, her 6rnek olayin medyada baskin temsili, dogurdugu algi ve
iletisimsel-yonetsel sonucu, dokiimanlardan dogrudan gézlemlenen 6rintiiler halinde tablolastirilarak raporlanmistir.

Tablo 1. incelenen Seving Gosterilerinin Medyada Temsil Bigimleri ve Algisal Sonuglari

Ornek Olay Medyada Baskin Temsil Olusan Algi iletisimsel Sonug
Mourinho — Buruk Olayi Asagilama / Provokasyon Glg gosterisi, tahrik Kriz sdylemi, disiplin tartismasi
Adebayor Gol Sevinci intikam / Kiskirtma Taraftar gatismasi Cezalandirma ve etik tartisma
Aboubakar Gol Sevinci Cifte standartli gergeveleme Adaletsizlik algisi Kurumsal giiven zedelenmesi
Di Maria — Bira igme Taklidi Kiigimseme (medya) / Saka Algi—karar uyumsuzlugu Kurumsal-medyatik ayrisma

Tablo 1’de, futbol karsilasmalari sonrasinda sergilenen seving gosterilerinin medya tarafindan hangi temsil
cerceveleri icinde sunuldugu ve bu temsillerin kamuoyunda nasil algisal sonuglar dogurdugu 6zetlenmektedir. Bulgular,

ayni seving davranisinin baglama ve medyatik sunum bicimine bagl olarak “cosku”, “asagilama” ya da “provokasyon”
seklinde farkl anlamlar kazanabildigini gostermektedir.

Tablo 2. Seving Gosterilerinin Kuramsal Yaklagsimlar Agisindan Degerlendirilmesi

Kuram Seving Gosterisine Yiiklenen Anlam Bulgusal Karsilik
Temsil Kurami Medya araciligiyla insa edilen anlam Eylemin farkli okumalara agik olmasi
Cerceveleme Kurami Baglamla anlamin yonlendirilmesi “Cosku”nun “tahrik”e donilisebilmesi
Performativite Kimlik ve giic bildirimi Sembolik performans haline gelmesi
Habitus Kilturel kokenli davranig kaliplari Kulturlerarasi algi gatismasi
Duygusal Emek Duygunun kontrol edilmesi beklentisi Sporcu Uzerindeki gériinmez baski
Glindem Belirleme Tekrarli medya vurgusu Alginin kalici bigimde sabitlenmesi
Duygularin Sosyal insasi Toplumsal olarak 6grenilen duygular icgtiduisel degil normatif olmasi

Tablo 2’de, incelenen seving gosterilerinin farkli kuramsal yaklasimlar ¢ercevesinde nasil anlamlandirildigl ortaya
konulmaktadir. Bulgular, seving gosterilerinin yalnizca anlik ve bireysel duygusal tepkiler olmadigini; temisil,
cerceveleme, performativite ve habitus gibi kuramsal boyutlar araciligiyla toplumsal ve yonetsel anlamlar kazandigini
ortaya koymaktadir.

Tablo 3. Seving Gosterilerinin Yonetimsel Risk Alanlari

Risk Alani Bulgular Yonetimsel Etki
iletisim Krizi Medya dilinin sertlesmesi Kullip ve federasyon imaj kaybi
Kurumsal Tutarsizlik Benzer eylemlere farkli kararlar Guven erozyonu
Taraftar Gerilimi Provokasyon algisinin yayilmasi Tribln gatismalari
Sporcu Baskisi Duygularin strekli denetlenmesi Performans disi stres
Dijital Yayilim Sosyal medyada hizli dolasim Krizin kontrol edilemez hale gelmesi

Tablo 3’te, seving gosterilerinin spor yonetimi agisindan ortaya gikardigi temel risk alanlari 6zetlenmektedir. Bulgular,
kontrolsiiz veya yanlis cercevelenen seving anlarinin iletisim krizlerine, kurumsal tutarsizlik algisina ve taraftar gerilimine
yol agabildigini gérilmektedir.

Tablo 4. Seving — Tahrik Ayrimini Belirleyen Faktoérler

Belirleyici Faktor Bulgusal Agiklama

Medya Cergevesi Anlamin yonini belirleyen temel unsur

Baglamsal Sunum Ayni hareketin farkli zamanlarda farkh algilanmasi
Kaltirel Kodlar Toplumsal normlara bagl yorumlama
Kurumsal Tepki Alginin resmilesmesi
Dijital Etkilesim Yorumlarin hizla kutuplasmasi

Tablo 4’te, seving ile tahrik arasindaki ayrimi belirleyen temel faktérler ortaya konulmaktadir. Bulgular, bu ayrimin
sabit ve evrensel bir dl¢lite dayanmadigini; medya c¢ergevesi, baglamsal sunum, kiltirel kodlar ve kurumsal tepkiler
dogrultusunda degiskenlik gosterdigini gostermektedir.
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Tartisma, Sonug ve Oneriler

Tartisma

Arastirmanin  bulgulari  (bkz. Tablo 1-4), seving
gosterilerinin  bireysel ve anlik duygulardan ibaret
olmadigini; temsiller, performanslar, medya sdylemleri ve
kurumsal disiplin mekanizmalari araciligiyla yeniden
Uretilen iletisimsel ve yonetsel olgular oldugunu ortaya
koymaktadir. Nitekim Tablo 1 ve Tablo 4'te gorildugu
Uzere, ayni seving davranisi baglama gore cosku,
asagilama veya provokasyon olarak cergevelenebilmekte;
bu bulgu, medyanin anlam ingasindaki belirleyiciligine
iliskin alanyazinla (Entman, 1993; Rowe, 1999) dogrudan
ortismektedir. Benzer bicimde, federasyonlarin ayni
eylemi farkli bicimde degerlendirmesine iliskin bulgu
(Tablo 3), kurumsal karar siuireglerindeki tutarsizliga dikkat
ceken c¢alismalarla (Geeraert vd., 2013) paralellik
gostermektedir. Modern sporun iletisimle olan bagi,
sadece saha disi faaliyetlerde degil, dogrudan saha igi
duygusal anlarin anlamlandiriimasinda da belirleyici hale
gelmistir (Wenner, 2002, s. 3). Basari sonrasl yasanan
seving gosterileri, artik yalnizca oyuncularin bireysel
disavurumlari degil; medya séylemleri, taraftar alimlamasi
ve kurumsal reflekslerle bigimlenen sembolik ve politik
birer iletisim eylemi niteligi tasimaktadir (Geeraert vd,
2013,s.113)

Rowe (1999) bu gosterileri, oyuncularin “o an” yasadigi
duygularin 6tesine gecerek, genis kitlelere hitap eden ve
¢ogu zaman kilturel, siyasal ve sosyolojik anlam
katmanlari tasiyan performanslara donistigina ifade
etmektedir. Sahadaki bir jestin, kamusal bir olay haline
gelmesi; sporun medya ¢aginda kazandigi yeni iletisimsel
dogayi gozler oniine sermektedir (Newell, 2018, s. 145).
Ozellikle dijital medyanin etkilesimli yapisi, bu tiir anlarin
gercek zamanli olarak genis kitlelere yayilmasina, farkl
baglamlarda yeniden yorumlanmasina ve ¢ok cgesitlianlam
kiimelerine donlismesine zemin hazirlamaktadir. Bu
¢alismada, seving ile tahrik arasindaki sinirin sabit ve
evrensel bir c¢izgi olmadigl; aksine, temsil pratikleri,
cerceveleme stratejileri, toplumsal habitus, medya
gundemi ve kurumsal karar alma suregleriyle dinamik
bicimde belirlendigi ortaya konulmustur. Ayni seving
hareketi, bir bag kurma araci olarak da okunabilir; bir
rakibi kiigimseme bigimi olarak da. Buradaki belirleyici
unsur, eylemin kendisinden ¢ok, onun iletisimsel sunumu,
baglamsal yorumu ve kurumsal karsiligidir. Bu nedenle,
duygularin kamusal alandaki temsili artik yalnizca bireysel
bir tercih degil; yonetsel stratejinin, medya planlamasinin
ve kiltlirel okumanin da konusu haline gelmistir.

Gunldmizde spor kurumlarinin karsi karsiya oldugu en
onemli zorluklardan biri, basari anlarinda ortaya ¢ikan
yogun duygularin kriz Gretmeden yonetilebilmesidir. Zira
bir seving gosterisinin kamuoyunda yaratacagi etki, kimi
zaman sportif performansin 6niline gecerek giindemi
belirleyici bir unsur haline gelebilmektedir. Duygularin
dogru sekilde yonetilememesi ise, medyada olumsuz
temsillere, taraftar nezdinde yanlis algilamalara ve kurum
ici disiplinsel zafiyetlere yol agma potansiyeli tasimaktadir
(Filo vd., 2015, s. 166). Bu nedenle, yalnizca sportif
basariya ulasmak degil; bu basarinin nasil ifade edildigi ve
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topluma nasil sunuldugu da gliniimiizde spor yonetiminin
temel sorumluluk alanlarindan biri haline gelmistir.

Bu nedenle spor yoneticiligi, artik yalnizca saha igi
sureglerin  koordinasyonunu degil; ayni zamanda
duygularin, algilarin ve temsillerin yénetimini de kapsayan
cok boyutlu bir alan haline gelmistir (Pedersen & Thibault,
2019, s. 22). Artik sporcunun yalnizca performansi degil,
jestleri, mimikleri ve kamusal durusu da yonetisim
stratejilerinin bir parcasi olarak ele alinmaldir. Spor
kurumlari bu alani yalnizca kriz anlarinda degil, egitim
programlari, medya is birlikleri ve kiltirel analizlerle
surekli ve proaktif bir sekilde yonetmelidir. Aksi takdirde,
bir anhk seving ifadesi bile kurumun kimligini, kamu
algisini ve saha ici dengeleri sarsabilecek bir iletisim krizine
dontisme riski tagimaktadir (Wenner & Billings, 2017, s.
12).

Sonug¢

Bu arastirma, futbolda sergilenen seving gosterilerinin
salt bireysel duygu disavurumlari olmadigini; medya
temsilleri, kultirel kodlar ve kurumsal kararlar araciligiyla
anlam kazanan ¢ok katmanli olgular oldugunu ortaya
koymustur. Arastirma sorularina iliskin olarak; (1) seving
gosterilerinin medyada cosku, asagilama ve provokasyon
gibi farkh cercevelerle sunuldugu, (2) ayni davranisin farkl
medya organlarinda ve zamanlarda degisken bicimde
cercevelendigi, (3) bu temsillerin disiplin kararlarinda
ceza, kriz sdylemi ve kurumsal tutarsizlik biciminde
yonetsel sonuglar dogurdugu ve (4) seving ile tahrik
arasindaki sinirin sabit bir dlglte degil; medya gergevesi,
baglamsal sunum, kiiltiirel kodlar ve kurumsal tepkilere
bagli olarak belirlendigi sonucuna ulagiimistir. Calismanin
alanyazina temel katkisi, farkh kuramsal yaklasimlari tek
bir analitik cercevede birlestirerek seving-tahrik ikilemini

hem iletisimsel hem de yoOnetsel boyutuyla
¢O6zlimlemesidir.
Oneriler
Sporcular igin: Sportif basari tek basina yeterli olmayip,
seving aninin yaratacagi iletisimsel etkinin

ongorulebilmesi de 6nem tasimaktadir. Bu dogrultuda
sporculara ve teknik ekiplere yénelik duygusal farkindalik
ile iletisim becerilerini gelistirmeyi amaclayan egitim
programlarinin diizenlenmesi 6nerilmektedir.

Disiplin: Ayni nitelikteki bir davranisin kimi durumlarda
cezalandirilmasi, kimi durumlarda yaptirimsiz birakilmasi
kurumsal glvenilirligi zedelemektedir. Bu nedenle
federasyonlarin  disiplin  siireclerinde daha aclik,
ongorilebilir ve esitlikgi Olglitler benimsemesi gerektigi
degerlendirilmektedir.

Medya: Her seving gosterisinin dogrudan provokasyon
olarak sunulmasi, baglami géz ardi eden ve yanlis algi
Ureten bir yaklasimdir. Medyanin, olaylarin baglamsal
kosullarini dikkate alan ve seving ile tahrik arasindaki farki

gozeten daha sorumlu bir dil benimsemesi
onerilmektedir.

Kilturel: Belirli seving davranislari bir toplumsal
baglamda olagan karsilanirken  bir  baskasinda

yadirganabilmektedir. Bu nedenle yorumlamada tek tip
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bir bakistan kaginilmasi ve kiltirel gesitliligi hesaba katan
bir degerlendirme cergevesinin benimsenmesi
gerekmektedir.

Taraftar: Taraftarlarin seving anlarina verdigi tepkilerin
hangi  olglitlere  dayandiginin  anlasilmasi  6nem
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