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Tiirkiye’deki Basili Yerel Gazeteler ile Dijital Yerel Gazetelerin
Haber, Reklam ve Kendi Kendini Denetim Yaklasimlarinin
Karsilastirmasi

Olcay UCAK (*)
Abdi ERKAL (7

Oz: Bu ¢alisma, Tiirkiye deki yerel basunn son yillarda yasadig dijital donsigiimii ve teknoloji
kullammindaki degisimini ortaya koymak amaciyla yapilmistir. Calisma, 2017 Nisan ayinda, 29
ilden aliman 54 yerel gazete simirliliginda yapilan arastirmanin devami niteligindedir. Arastirma,
Tiirkiye 'nin 61 ilindeki basili yerel gazetelerden 123 ornek, dijital yerel gazetelerden 116 sitenin
incelenmesiyle simrlandirilmigtir. Basili yerel gazete incelemeleri kapsaminda basil ve dijital
gazetelerdeki ulusal ve yerel tiim haberler, nitel ve nicel arastirma yontemleriyle
degerlendirilmigtir. Haberler igerik ve soylem ¢oziimlemesi kullanilarak simiflanduriimis, bulgular
basili yerel gazeteler ve yerel gazete internet siteleri ozelliklerini belirlemek i¢in yorumlanmustir.
Gazetelerin incelenmesinde, ulusal ve yerel haber sayilari, ana sayfalardaki reklam, internet
sitelerinin giincel olmalari gibi olgiitler dikkate alinmustir.

Anahtar Kelimeler: Yerel baswn, dijital yerel basin, ombudsmanlik - okur temsilciligi, yerel
basinda reklam

Comparing News, Advertisement and Self-Regulation Approaches of
Turkey’s Printed Local Newspapers and Digital Local Newspapers

Abstract: This study has been conducted to determine the characteristics of the digital
transition and present the change in the local press’ utilization of technology of Turkey's local
press. The study is an extension of previous study, with a scope of 54 local newspapers of 29
provinces from April 2017. This study has been limited with the analysis of 123 samples from
printed local newspapers and 116 websites of digital local newspapers in 61 provinces in Turkey.
All national and local news in printed and digital press have been evaluated with qualitative and
quantitative research methods. News have been categorized using content analysis and discourse
analysis methods, findings have been interpreted for determine the properties of the printed local
newspapers and local newspaper websites. Criteria such as amount of national news and local
news, number of advertisements on the front page, whether the websites are update or not have
been considered.
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l. Giris

Yerel basinda teknolojinin etkisiyle son yillarda meydana gelen degisimler bu
degisikliklerin olumlu ya da olumsuz hangi konularda meydana geldigi sorularinin
sorulmasina neden olmaktadir. Bu sorularin karsiligini arastirmak, yerel basinin dijital
teknolojideki degisim sonucunda nasil bir doniigiim gegirdigini anlamak amaciyla basilt
ve e-gazeteler lizerinden bir aragtirma yapilmstir. Yerel basinin tilkemiz tarihiyle dogru
orantili bir gegmisi oldugundan hareketle bu degisimi anlamak ve yorumlamanin yeni
okurlarin topluma ve tilkeye aidiyetleri a¢isindan da 6nemli oldugu diisiincesindeyiz.

Bireyler, yerel iliskilerle yasadiklar1 ¢evreye, kiiltiire ve topluma daha yakin bir
baglilik ve ortaklik duygusuyla yaklagabilirler. Bu agidan yerel basin, halkin yoresel
yasamindaki en biiyiik yardimcist ve bagvuru kaynagi olmaktadir. Ciinkii yerel basin,
yayimladigi haberler, fotograflar, ele aldig1 sorunlar, kentlerin ihtiyaclari, kiiltlirel ve
sosyal etkinliklere iligin aktardigi bilgilerle kisiye yasanan yer duygusunu, yasadig yerin
bir pargast oldugu diisiincesini kazandirmaktadir (Girgin, 2001, s. 141).

Yasanan teknolojik gelismelerin genel olarak yerel gazeteler iizerinde olumlu etkiler
yaratmasi beklenmektedir. Onceki yillarda yapilan calismalarda da ongériiler bu
yondedir. Internetin yerel medyaya iiretim, dagitim, tamitim ve halkla iliskiler
asamalarinda gider tasarrufu saglamasi beklenmistir. Oyle ki internet sayesinde yerel
medya kuruluslariyla yaygin medya kuruluslarinin rekabet kosullarinin ilk kez bu derece
yaklagmis oldugu yorumu yapilmistir (Yolcu, 2007, s. 454). Yerel gazetelerin internetten
sagladigr faydalara Yolcu, hemsehri kavraminin da etkili olabilecegi yorumunu
getirmistir. Hemsehriler, ayr1 olduklart memleketlerindeki gelismeleri kolay, hizli ve
ekonomik bir bi¢imde Ogrenebileceklerdir. Dolayisiyla yerel gazetelerin internet
yayincili1 sayesinde ortak bir kiiltiir yaratilacak ve yayginlasacaktir. Avantajlar sadece
o sehri bilen taniyan hemsehriler i¢in degil o sehri 6grenmek, ticaret yapmak isteyen
kisiler i¢in de internet gazeteleri 6nemli birer kaynak olacaktir.

Gazeteciligin, bilimsel usulleri esas alan bir meslek olmaya 6ykiinmesi, modern
kapitalist toplumlardaki iki temel egilimle iliskilidir: Savasmn ve halkla iligkilerin,
kamunun rasyonel goriis olusturma yeterliligine duyulan giiveni zayiflatmasi, buna
karsilik objektif yordamlara bagli “bilimsel” toplum kuruluslarina duyulan giivenin artist
(Tas, 2012, s. 75). Lippmann’a gdre ¢oziim, gazetecilerin bilimsel bir egitim almasi,
objektif yontemlere ve tarafsiz bilimsel tavra 6zenerek daha profesyonel davranmalaridir
(Tas, 2012, s. 77 (Lippmann, (Public Opinion) 2004, s. 197°den naklen)).

Problem ciimlesi: Tiirkiye’deki yerel gazetelerin dijital gazetecilige gegiste teknik
ve igerik olarak sorun yasadiklar1 goézlemlenmistir

Amacg ve yontem: Yerel basin konusunda yapilan ¢aligmanin ¢ikis noktasi tilkemiz
bagimsizlik tarihi kadar eski yayinlarin bu geleneksel yapisini, bagimsizliklarin ve etik
haber anlayislarini koruyup koruyamadiklarini anlamak ihtiyacimizdir. Calisma (2017
ve 2018) iki y1l arasindaki yerel basin gazetelerinden alinan verilerin karsilastiriimasi ve
iki ayr1 makale olarak yazilmasiyla tamamlanmustir.
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Caligmanin ikinci boliimii olan bu makalenin amaci, yerel basin ile dijital ortamdaki
e-gazetelerin kadrolarinin sayisal ve nitelik olarak yapilarini, haber sayilarini, reklam
oranlarini ve okur temsilcilikleri durumlarini, basin meslek ilkelerine uyma sozii verme
oranlarini veriler halinde sunmak ve bu verilerin incelenmesiyle karsilastirmalar yaparak
son gelismeleri sayisal olarak belgelemektir.

Calismada basili ve e-gazeteler nitel ve nicel aragtirma yontemleriyle, icerik
¢oziimlemesi ve sOylem analizi kullanilarak ele alinmig, bulgular oranlarin ve gazete
metin &zelliklerinin yorumlanmasi sonucunda degerlendirilmistir. igerik ¢dziimlemesi,
metin ile baglam arasinda az ya da ¢ok bir iliskinin oldugunu varsaymaktadir.
Dolayisiyla ¢ikarim, bir degiskenin 6zelliklerinden diger bir degiskenin &zellikleri
hakkinda sonuglar ¢ikarilabilecegini, bir baska ifadeyle degiskenler arasinda bir uyum
oldugunu ifade etmektedir (Gokge, 2001, s. 28). Ayrica analizlerde, bir metni anlamak,
onun sdylemini ya da gizli olan anlami ortaya ¢ikarmak degil, 6zellikle onu bir séylem
olarak gérmek ve yorumlamak demektir (S6zen, 1999, s. 36) goriisii dikkate alinmistir.

Aragtirma verilerini yorumlamak i¢in kullanilan séylem analizi (discourse analysis)
ya da metin analizinde ise iki farkli yaklasim s6z konusudur. Birincisi sdylemleri
anlamlandiran insanlarm onu nasil anlamlandirdiklarin1  kesfetme amaci tasir.
Dolayistyla bu yaklagim 6zne, baska bir deyisle sdylem odaklidir ve bu baglamda metnin
anlamin1 yazarin olusturdugunu ve belirledigini varsayar. Kisacasi bu yaklagimda “yazar
ne demek istedi?” sorusu &n plandadir. Ikinci yaklasim, metin odakli yaklasimdir ve
metnin anlamini yazarin degil, okuyucusunun belirledigini varsayar (Gokge, 2001, s.
141). Bir baska ifadeyle, sOylem analizi bir yorumu Onemli ya da 6nemli degil
secenekleri agisindan degerlendirirken, icerik ¢oziimlemesi gercek ya da gergek degil
secenekleri agisindan degerlendirmektedir. Sonug olarak igerik ¢ozliimlemesi metinlerin
nasil anlagildig1 sorusu ile ilgilenirken, sdylem analizi metinlerin nasil anlasilmasi
gerektigi sorusu iizerinde durmaktadir. Bir aragtirmada her iki yontemin kullanilmasi
konunun farkli 6zellikleri ag¢isindan incelenmesini saglayacagindan yararli goriilmiistiir.

Smirhlik: Caligmada Tiirkiye’nin biitiin bdlgelerini temsil edecek sekilde 61 ilden
123 yerel basili gazete ile 116 yerel gazete internet sitesi incelenmistir. Basili
gazetelerden incelenen toplam haber sayis1 4673, incelenen yerel haber sayis1 2610°dur.
Yerel gazete internet sitelerindeki incelenen toplam haber sayis1 5536, incelenen yerel
haber sayis1 3872°dir. Gazeteler Oncelikle kamusal sorumluluklar1 geregi asagidaki
sekilde goriildiigi {izere haber {iretme kapasiteleri agisindan degerlendirilmisler.

1. Basih Yerel Gazetelere ile Dijital Yerel Gazetelere Ait Sayisal Verilerin
Karsilastirmasi

Gazetelerin temel islevi yiizyillardan bu yana haber vermek, boylece kisileri i¢inde
yasadiklar1 toplumun ve iilkenin sartlar1 konusunda aydinlatmak, fikir ya da kanaat
gelismelerini dolayisiyla olaylar1 anlamalarimi ve sonuca varmalarimi saglamaktir.
Kamusal bir gorev olarak tanimlanan bu durum, haberlerin nasil yapildig: ile yakindan
ilgilidir. Atilla Girgin’e gore kitle iletisim araglari, okurlarmi, izleyicilerini,
dinleyicilerini namuslu bir bigimde ve diiriist¢e bilgilendirmelidir (2005, s. 267). Bu
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durum haberlerde her zaman oldugu gibi giiniimiizde de etik konusunun énemli olacagini
diisiindiirmektedir.

I11. Bulgular

Basili ve dijital yerel gazetelerin sayisal verilerinin incelenmesiyle su verilere
ulasilmistir:
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Sekil 1. Gazetelerin ve internet sitelerinin toplam, yerel ve muhabir imzali haber
sayilarina gore dagilimi

Yerel gazetelerin toplam haber sayisi ile internet siteleri toplam haber sayisini
karsilastirdigimizda arada 863 haber farki oldugu goriilmiistir. Ayrica basili
gazetelerdeki yerel haberlerin toplam habere oram yilizde 55,85 iken, internet
sitelerindeki yerel haber orani yiizde 69,94 olmustur.

Basili gazetelere kiyasla internet sitelerinde Haber sayisinin artan bir egilim
gostermesi olumlu bir gelisme olmakla birlikte, haberlerin her iki durumda da derleme
haberlerden olustugu, muhabir imzali 6zel haber sayisinin diisiik bir oranda kaldig: tespit
edilmistir. Ancak burada 6nemli bir ayrima isaret etmek gerekir ki, basili gazetelerdeki
0zel haber orami yiizde 15 diizeyindeyken dijital ortamdaki 6zel haber orami yiizde
9,6’dir. Ote yandan basili gazetelerdeki yerel haber sayisi ile dijital ortamdaki haber
sayisin1 karsilastirdigimizda, dijital ortamda yerel haber sayisinin énemli 6lgiide arttigi

goriilmektedir.
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Sekil 2. Gazetelerin ve internet sitelerinin ortalama haber, yerel haber ve reklam
sayilarina gére dagilim
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Sekil 2’de goriildiigi iizere basili gazetelerdeki ortalama haber sayisi yaklagik 37
iken, sitelerde ortalama 46 haber tespit edilmistir. Ayni sekilde basili gazetelerdeki
ortalama yerel haber sayist yaklasik 21 iken, internet ortaminda 32 haber vardir.
Gazetelerin almis olduklari reklam rakamlar1 ise basili gazetelerde ortalama 6,54,
internet gazetelerinde 2,95 olmustur. Basili gazetelerdeki reklam sayisimin internet
gazete ortamina gore yaklasik {i¢ kat daha fazla olmasmin nedenleri ayrica
yorumlanmaya degerdir. Bagka bir ifadeyle yerel basili gazetelerdeki toplam reklam
sayis1 805 iken, internet gazetelerindeki toplam reklam sayist 502°de kalmustir.
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Sekil 3. Gazetelerin ve internet sitelerinin haberlerinden fotograf / fotograf imzasi
kullanimina gore dagilimu

Yerel basili gazetelerdeki fotografli haber sayisi ile internet sitelerindeki fotografli
haber sayisi arasinda yaklasik bin fark var iken ve bu toplam haber sayilarinin
karsilastirilmasiyla dogru oranli bir fark olarak yorumlanabilirken bir baska olumlu
farkliliga dikkat cekmek gerekir.
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Sekil 4. Gazetelerin ve internet sitelerinin Basin Meslek Ilkeleri’ne uyma sozii
vermelerine gore dagilimi
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Basili gazetelerde kullanilan haber fotograflarinin sadece 46 tanesinde foto muhabiri
imzas1 bulunmakta, bu sayr internet sitelerinde 73’e ulagmaktadir. Bu iki ortam
arasindaki ylizde farki birincisinde yiizde 1,12, internetteki foto-muhabiri imzali
kullanilan fotograf orami yiizde 1,43 gibi yakin bir oran olmasina ragmen 6nemlidir.
Veriler internet ortaminda kullanilan haber fotograflarinin imza ile birlikte kullanilmasi
egilimine isaret ettigi icin olumlu yorumlanabilir.

Basinin kendi kendini denetimi ya da bagka bir ifadeyle 6zdenetiminin
saglanabilmesi igin baglatilan Basin Meslek Ilkelerine Uyma S6zii verme uygulamasi o
medya kurulusu i¢in dnemli bir etik gosterge anlami tagimaktadir. Basili yerel gazeteler
ile internet ortamindaki yerel gazeteler karsilastirmasinda en yiiksek farklilik orani bu
inceleme &lgiitiinde ortaya cikmistir. Basin Meslek Ilkelerine Uyma S6zii vermek dijital
gazetecilik i¢in bir anlam ifade etmemeye baglamistir. Gazete kiinyelerinde yazilan bir
ctimle ile belirtilen bu durum bazi gazetelerin kiinyelerinin de olmamasi nedeniyle tam
olarak oranlar seklinde agiklanamamaktadir. Ancak genelde goriilen basili gazetelerde
Basin Meslek Ilkelerine Uyma Sozii veren ile vermeyen gazete farki 20 iken bu internette
Basin Meslek Ilkelerine Uyma Sozii vermeyen gazete sayisinin 57 daha fazla oldugu
bulgusudur.

Oransal olarak ifade edildiginde basili yerel gazetelerde Basin Meslek Ilkelerine
Uyma S6zii veren gazete orani yiizde 58,54°diir. Internet yerel gazetelerinde ayni oran
yiizde 18,70’dir.

Incelenen yerel internet gazeteleri icinde kiinyesi olmayanlar sunlardir: Kocatepe
(Afyonkarahisar), Giincel Aksaray, Yeni Emel (Amasya), 23 Subat (Ardahan), Canakkale
Olay, Karatekin (Cankirt), Séz (Hatay), Zafer (Hatay), Kartal (Istanbul), Kastamonu
Nasrullah, Il Gazetesi (Kirikkale), Kilis’in Sesi, Demokrat Kocaeli, Yurt Haber
(Mardin), Ordu Olay, Unye Vizyon (Ordu).

5187 sayili Basin Kanunu’nun 4. maddesine gore, “Her basilmig eserde, basildig1 yer
ve tarih, basimcinin ve varsa yayimcinin adlari, varsa ticari unvanlar ve igyeri adresleri
gosterilir. 1lan, tarife, sirkiiler ve benzerleri hakkinda bu hiikiim uygulanmaz. Haber
ajansi yayinlar1 hari¢ her tiirlii siireli yayinda, ayrica yonetim yeri, sahibinin, varsa
temsilcisinin, sorumlu miidiiriin adlart ve yayinin tiirii gosterilir.”

Ancak 2014 yilinda 5187 sayili Basin Kanunu’nda yapilmasi tasarlanan degisiklikle,
internet haber sitelerinde ¢alisanlarin gazeteci sayilmasi, internet haber sitelerinin Basin
Kanunu kapsamina alinmasi, haber sitesi sahiplerinin ve sorumlularinin iletisim
bilgilerini igeren 'iletisim' boliimiiniin haber sitelerinde bulundurulmasi zorunlulugunun
getirilmesi, haber sitelerine beyanname verme ytikiimliiliigii getirilmesi, haber sitelerinin
5651 sayili Kanunun igerik saglayicilara ve yer saglayicilara yiiklemis oldugu
yiikiimliilikler kapsamina alinmasi, haber sitelerinde yer alan bilgilerin alt1 ay siire ile
muhafazasinin zorunlu hale getirilmesi, haber sitelerinde gergege aykir1 yayin yapilmasi
durumunda cevap ve diizeltme hakkinin kullandirilmasi, haber sitelerine ait
yiiktimliiliiklere iliskin cezai ve hukuki mileyyidelerin belirlenmesi ve ilgililer tarafindan
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dava a¢ilmasi durumunda dava siireleri ile basvurulacak mahkemelere iliskin usuliin
belirlenmesini 6ngdren bir yasa tasarist hazirlanmstir.

12 Mart 2014’te Meclis bagkanliga sunulan kanun tasarisi, 7 Nisan giinii esas ve tali
komisyonlara gonderilmistir. Bu tasarinin goriigiildiigii tali komisyonlardan Anayasa
Komisyonu bir rapor hazirlamamis, Avrupa Birligi Uyum Komisyonu 29 Nisan giinii
konuyla ilgili raporunu tamamlayarak esas komisyon olan Adalet komisyona iletmistir.
Adalet Komisyonu 9 Temmuz giinii goriisiilen ve onaylanan tasarty1r 23 Temmuz giinii
Tirkiye Biiylik Millet Meclisi Bagkanligi’na sunmustur. Ancak tasari TBMM
giindemine alinmamistir. Meclis kayitlarinda tasarimin sonucu ‘“hiikiimsiiz” olarak
belirtilmistir(https://www.tbmm.gov.tr/develop/owa/tasari_teklif_gd.onerge_bilgileri?k
anunlar_sira_no=152090). Sonug¢ olarak, 2014’te Adalet Komisyonunca kabul edilen
kiinye zorunlulugunun Basin Kanunu kapsamina alinmamasi nedeniyle internet
sitelerinin bir kisminda kiinye yer almamaktadir (http://www.bik.gov.tr/tasari-gecseydi-
internet-medyasinda-calisanlar-sari-basin-karti-alabilecekti/).
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Sekil 5. Gazetelerin ve internet sitelerinin kiinyelerinde yer alan kisi / gazeteci sayilarina
gore dagilimi

Basili gazete ve internet sitelerindeki calisanlarin sayilarim karsilastirdigimizda,
basili gazetelerin kiinyelerinde daha fazla ¢alisan kisi goriinmekle birlikte kiinyedeki bu
kisilerden gazeteci olanlarin sayilarini karsilastirdigimizda, oranlar neredeyse aynidir.
Basili gazetelerin kiinyelerindeki gazeteci sayisinin o gazete kiinyesindeki toplam kisi
sayisina orani yiizde 71,25; internet sitelerindeki kiinyelerde yer alan gazetecilerin orani
da yiizde 71,45°dir. Bu durum internet sitelerinde c¢alisanlarin biiylik oranda
gazetecilerden olustugu sonucuna varmamizi saglamistir.

Yerel gazetelerin ortalama yayin yillarma bakildiginda basili gazetelerin geleneksel
yapilarini koruduklarini ve otuz yili gecen siirelerle giiniimiize kadar ¢ikmaya devam
ettiklerini goriiyoruz. Internet gazeteciligi ise tahminlerin otesinde ¢ok fazla site
acilmasina ve hizli bir sekilde gelismeye devam etmesine ragmen ortalama yayin yili
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yaklasik bes yil oldugundan, bunlarin bir kisminin yaymn hayatina devam etmedikleri
sonucuna varilmgtir.
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Sekil 6. Basili gazetelerin ve internet sitelerinin ortalama yayin yillar

Basili gazeteler igerisinde en eski gazetenin bir asirlik Yeni Adana gazetesi oldugu
tespit edilmistir. Ote yandan, basili gazeteler arasinda en yeni olan basili gazete 2018’de
basilmaya baslanan Haber Gerze gazetesidir. Internet sitelerindeki yaym gegmisine
bakildiginda, en eski gazetenin 2003’te agilan Yeni Sakarya, en yeni internet gazetesi
sitesi ise; 2018’de agilan Zonguldak Yeni Adim internet gazetesidir.
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Sekil 7. Basili gazetelerin yayin araliklarina gore dagilimi

Aragtirmada 116 adet olan basili gazetelerin yiizde 94 oraniyla neredeyse tamami
giinliik olarak yayinlanan gazetelerden olusmaktadir. Geriye kalan 7 adet gazete haftalik
olarak basilmaktadir.
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Sekil 8. Gazetelerin internet siteleri ve sosyal medya hesaplarinin giincelligine gore
dagilimi

Basili gazeteler ile internet gazeteleri arasindaki en 6nemli farklardan birisi giincellik
durumlaridir. Internet siteleri gok kisa araliklarla giincellenebildikleri i¢in basili
gazetelere karst 6onemli bir Ustlinlik saglamaktadirlar. Arastirmada konu olan yerel
gazetelerin internet sitelerine bakildiginda, bir internet sitesi olan 116 gazetenin 97’sinin
giincelligini  koruduklari, dolayisiyla basili gazetelere karsi Onemli bir avantaji
koruduklari tespit edilmistir. 123 yerel gazetenin degerlendirmeye alindigi bu galismada,
gazetelerden de 66’sinin sosyal medya hesaplarini giincel olarak kullanildiklar
goriilmiigtiir. Ancak bu gazetelerin 32’sinin sosyal medya hesabinin olmamasi yeni ve
geng okurlara dolayisiyla yeni reklam hedef kitlelerine ulasma ¢abasinda gelecege doniik
onemli bir eksiklik olarak yorumlanabilir.

M Basili Gazete M internet Sitesi

Sekil 9. Gazete ve internet sitelerinin ana sayfalarinda yer alan reklamlarin dagilim
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Bu arastirmada amacglanan hedeflerden birisi de yerel gazetelerin dijital
doniistimlerindeki reklam alma degisimlerini ortaya koymaktir. Bu nedenle basilt
gazeteler ve internet sitelerinin ana sayfalarinda yapilan incelemede yalnizca reklam
sayilar1 dikkate almirken, ilan ve resmi ilanlar dikkate almmamigtir. Sekil 9°da
goriildiigii tizere sinirlilik kapsamindaki 123 basili gazetenin ana sayfalarinda 805 reklam
tespit edilmistir. Buna karsilik 116 yerel gazete internet sitesi acilis sayfasinda 331 adet
reklam bulunmaktadir. iki mecra alanindaki reklam sayilari, toplam reklam sayis1 olan
1136’ya oranlandiginda ise, basili gazeteler toplam reklam sayisinin yiizde 70,86’na
sahip goriinmekte iken, internet ortaminda reklam alabilen yerel gazetelerin orani sadece
yiizde 29,14’te kalmustir.

Basili gazeteler ile internet gazeteleri reklam sayilari agisindan karsilastirildiklarinda
Sekil 9’da goriildiigii gibi birbirinden oldukga farkli sayilar goriilmektedir. Basili
gazetedeki 805 reklama karsilik, internet gazetelerinde sadece 331 reklam tespit
edilmigtir. Ayrica genel reklam rakamlarina bakildiginda basili gazetelerdeki toplam
reklam oraninin yiize 70’1 gectigi, 6te yandan internet sitelerindeki reklamlarin toplam
reklama oraninin yiizde 29’da kaldig1 goriilmiistiir.

BIK 2018 projeleri kapsaminda, “Internet Haber sitelerinin Dijital Reklam
Piyasasiyla Entegrasyonu” projesiyle, ziyaret edilen, igerikleri tiiketilen internet
sitelerinin dijital reklam pastasindan pay almalar1 amaglanmaktadir. Gazeteler bu sisteme
dahil olduklarinda haber siteleri onlar adina reklam alinmasi miimkiin olacaktir
(http://www.bik.gov.tr/yerel-gazetelerin-internet-haber-sitelerine-cag-atlatacak-iki-
proje-bursada-tanitildi/).

Ombudsmanlar ya da Okur Temsilcileri ve Basin Meslek Ilkelerine Uyma Sozii
Verme: Basinin kamusal ¢ikarlara hizmet etme gorevini listlenmis olmasi yayinlarin etik
ve ahlaki agidan bagimsizligini koruyarak kendi kendini denetlemesi ihtiyacini
getirmistir. Mesleki sayginligi kazanarak dogru ve giivenilir haber vermek amacinda
olan basin kendi kendini denetleme modelleri gelistirmistir. Bu uygulamalardan bir
tanesi de ombudsmanlik ya da okur temsilcisi olarak c¢aligan kisilerin denetimi
yontemidir (Tokgdz, 2003, s. 120-126). Ombudsman tanimu ile okur temsilcisi tanimint
birlestiren yazarlar vardir. Calismamizda bu dogrultuda iki tanimlamanin birlestirildigi
bir inceleme yapilmis, gazetelerde ombudsman ve okur temsilcisi olup olmadigina
bakilmistir.

Basin alanindaki 6zdenetim yontemlerinden biri de ombudsman (okur temsilcisi)
uygulamasidir. 11k olarak Isve¢’te, medyanin yasallasan “basin &zgiirliigii”nii kotiiye
kullanarak etik olmayan davranislarla ihlal etmesini dnlemek amaciyla 1916 yilinda birer
6zdenetim modeli olan basin Konseyi ile 1969’da Basin Ombudsmani uygulamalari
kurumsallagsmustir (Girgin, 2008, s. 244-247 (Biiyiikbaykal, Basin Alaninda Ombudsman
Uygulamasi, 2004, s. 169-175’den naklen)).

Ombudsmanlik isveg’te uygulanmaya baglanan bir yontem olmakla birlikte iilkelere
gore degisen Ozellikler gosterebilmektedir. Tiirkiye’de daha ¢ok Amerikan modeline
benzer oOzellikler gosteren, basin kurulusunun kendi ombudsmanini belirledigi bir



Tiirkiye’'deki Basili Yerel Gazeteler ile Dijital Yerel Gazetelerin Haber,

Reklam ve Kendi Kendini Denetim Yaklasimlarinin Karsilastirmasi 2521

uygulama tercih edilmigtir. Bu uygulamada ombudsman ya da okur temsilcisi, ¢alistigt
basin kurulusu iginde kurulus igin yazili elestiriler yaymnlar, gazetecilere mesleki
sorumluluklarini animsatir. Ayrica giiniimiizde iletisimin sosyal medya ile ¢ift yonlii
olmasryla 6nem kazanan basinda ¢ikan haber ve yorumlarla ilgili okur sikéyetlerine
cevap verir. Bir bagka ifadeyle ombudsman ya da okur temsilcisi, okurlar ile gazeteciler
arasinda iletisim kurulmasini, gazetenin soyut bir kavram olmaktan ¢ikip halkin
ihtiyaglarim1 dinleyen ve yaymlartyla destekleyen, sorunlarina ¢oziimler getirmeye
calisan gazeteciler oldugunu hatirlatan kisilerdir. Bu nedenle aragtirmada 6zellikle 5nem
verilen okur temsilcisi durumu incelenmis, etik konusuyla baglantili olarak Basin Meslek
Ilkelerine Uyma Sézii verilmesi durumu da ayrica arastirma verilerine eklenmistir. Sekil
4’te goriildiigii lizere basili gazetelerde Basin Meslek Ilkelerine Uyma Sézii verilmesi
orani yiizde 58 iken bu durum internet iizerinden yayin yapan gazetelerde yiizde 18’¢
kadar gerilemistir.

Tirkiye’de yaygin basindaki gazetelerden Hiirriyet gazetesinde 1983 yilinda
uygulanmaya baslanan Ombudsmanlik denetiminin giiniimiizdeki durumu arastirma
kapsamina alinmis ve mevcut durumda uygulamanin yerel basinda tercih edilmedigi
goriilmiistiir. Aynt durum internet gazeteleri iizerinden de benzer 6zellikler gdstermekte,
e-gazetelerde ombudsman ya da okur temsilcisi anlaminda gazetenin kendi kendini
denetleyen bir kiginin bulunmadig tespit edilmistir.

Tiirkiye’de Basin Ilan Kurumu internet sitesinden alian bilgiye gére, BIK 129 say1li
Genel Kurul Karari’nin 1’inci maddesi uyarinca resmi ilan yayinlayan iilke genelindeki
gazeteleri, yayin igeriklerine yonelik sikdyet halinde veya resen harekete gegerek Basin
Ahlak Esaslar1 kapsaminda denetlenmektedir. Icerigin aykirili tespit edildiginde ise
resmi ilan ve reklam kesilmesi miieyyidesi uygulanmakta, ihlalin olmadigi durumlarda
gazete ve gazetecinin hakliliklarimin ortaya konulmasi saglanmaktadir. 2017 sonunda
Yonetmeligin 73 ve 82’inci maddelerine birer fikra ilave edilerek, resmi ilan yayinlayan
gazeteler kendilerine ait internet haber sitelerinde, Basin Ahlak Esaslarina aykiri yayin
yapmalar1 halinde Yonetim Kurulu karartyla iki aya kadar aldiklar1 ek gostergelerden
yararlandirilamayacaklar1 hilkme baglanmistir (http://www.bik.gov.tr/gazetelere-ait-
internet-haber-sitelerine-basin-ahlak-denetimi/).

1V. Ornek Gosterilecek Basili Gazeteler Ve internet Siteleri

Aragtirma kapsaminda incelenen 123 basili gazete ile 116 adet internet sitesi
arasindan haber sayilar1 ve tasarim 6zellikleri dlgiitlerine gore soylem analizi yapilmak
amaciyla bir drneklem olusturulmustur. Bunlardan analizi yapilan basili gazeteler,
Sakarya (Eskisehir), Kastamonu, Kahramanmaras’ta Bugiin, Yeni, Bakis (Izmir), Bu
Sabah (Malatya), Diyarbakir S6z, Olay (Bursa) gazeteleridir.

Basili ve dijital gazeteler lizerinden yapilacak incelemelerde dikkate alinan &lgiitler,
kamu gorevi geregi olan ulusal ve yerel haber sayilari, gazeteci kadrolari, sayfalarin
uzmanlik alanlaria gore ayrilmasi, sayfa sayilari, genel olarak haber konulari, gazetenin
ayristiricl bir dil kullanip kullanmadig, sayfa tasarim 6zellikleri, basin meslek ilkelerine
uyma sozii verip vermemesi, kiinye 6zellikleridir.
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Ayrica haber icerikleri incelenirken kullanilan dilin abartili, stibjektif olup olmamasi
durumu da 6nem kazanmaktadir. Haberlerde Atilla Girgin tarafindan ‘insani ilgi’ olarak
ifade edilen bu durum, gazetecinin haberini diizenlerken olabildigince uzak durmasi
gereken bir durumdur. Aksi halde haberler kamuoyunun mantikli degerlendirmelerine
degil, duygularina ve olaydaki kisilerin 6zelliklerine dayandirilarak siibjektif olarak
yazilan metinler olma tehlikesini tasir ki habere duygular1 katmak, haberi saptirmak
olarak nitelendirilir (Girgin, 2005, s. 205).

A.Analizi Yapilan Basih Gazeteler

Yerel basin igin énemli kentlerden biri olmaya devam eden Bursa’da Basin ilan
Kurumu (BIK), 2017 Aralik verilerine gore, 10’u merkezde, 13’ii ilgelerde olmak iizere
23 gazete yaymlanmaktadir. BIK tarafindan, 2018’den itibaren baslatilacak olan
“Gazetelerimize ait internet haber sitelerinin iyilestirilmesi” isimli proje ile gazetelerin
internet sitesi kurma zorunlulugu getirilmesi, dijital pano yaymina ek gosterge
getirilmesi, egitim sertifikasi alanlarin asgari kadroda sayilmasi gibi tesviklerle yerel
basmmin  dijital  teknolojiye = uyumuna  destek  verilecegi  agiklanmigtir
(http://www.bik.gov.tr/yerel-gazetelerin-internet-haber-sitelerine-cag-atlatacak-iki-
proje-bursada-tanitildi/).

Olay (Bursa): Baski kalitesi ve sayfa tasarimu ile diger gazetelerden ayrilan bir
gazete olan Bursa Olay gazetesi, kiinyesinde 11 gazeteci ile en kalabalik kadroyu
barindirmaktadir. Basin Meslek Ilkelerine Uyma Sézii veren gazete 31 yildan bu yana
yayinlanmaktadir. Haber sayilar1 ve sayfa tasarimindaki basarisi ile adeta yaygin gazete
ozelligi tagiyan gazetenin sayfalari yasam, aktiiel, ekonomi, politika, giindem, sehir ve
spor olarak ayrilmaktadir. Ayrica 5 sayfadan olusan reklamlari ile diger gazetelerden
onemli bir farklilik gostermektedir. Birinci sayfada yer alan 17 haberden olusan haber
konular1 da yine diger gazetelerden ayrilan bir baska o6zelliktir. Haber igeriklerine
bakildiginda politikadan spora her tiirli konunun yer aldigi zengin bir haber listesi
oldugu goriilmektedir. Yerel haberlerin yani sira mangetteki Cumhurbagkani Erdogan’in
haberinde oldugu gibi bazi haberlerin iilke giindeminden secilmesi gazetenin bir diger
ozelligidir.

Bu Sabah (Malatya): 2011 yilindan bu yana giinliik olarak basilan gazetenin
kiinyesinde, genel yayin yonetmeni ve yazi isleri miidiiriiniin yani sira internet editori
bulunmaktadir. Ayrica kiinyede gazetenin Basin Meslek Ilkeleri’ne uyma sozii verdigi
bilgisi bulunmaktadir. Gazete, renkli olarak basilan 16 sayfadan olusmaktadir. Sayfalarin
st basliklarinda Asayis, Saglik, Giincel, Giindem, Siyaset ve Spor gibi ayrimlar
yapilmistir. Gazetenin birinci sayfasinda 12 adet fotografli haberin, ii¢ adet kdse yazari
duyurusu ile birlikte, dogru bir tasarimla yerlestirildigi dikkat ¢ekmektedir. Haber
iceriklerine bakildiginda, “kurus kurus zam” manset haberinde oldugu gibi ¢ogunlukla
halkin isteklerini dile getiren muhalif bakis agisiyla yazilmis haberler olduklar
goriilmektedir.

Sakarya (Eskisehir): renkli olarak 16 sayfa basilan gazete, 71 yildan bu yana yerel
halka kamusal hizmet vermektedir. Gazete kiinyesinde sorumlu yazi isleri miidiiriiniin
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yani sira istihbarat sefi ve spor miidiir{i isimleri de bulunmaktadir. Sayfalar, kiiltiir sanat
egitim, glindem, yorum, giincel, siyaset, ekonomi ve spor list bagliklariyla haber
konularina gore ayrilmaktadir. Birinci sayfa fotograflt 9 adet haber ve bir karikatiir ile
reklam boéliimlerinden olugmaktadir. Manset haberi ise son yillarda yayginlasan
dolandiricilik olaylarindan bir 6rnegi sergilemekte, halki bu konuda uyarmak amaciyla
yazilan bir metindir.

Kastamonu: 45 yillik gecmisi olan gazete, siyah-beyaz olarak 8§ sayfa basilmaktadir.
Birinci sayfada yer alan 15 haberin gorsel-metin dengesi korunarak sade bir sayfa
tasarimiyla diizenlendikleri dikkat g¢ekmektedir. Haber igerikleri incelendiginde,
mangette yer alan “her sartta baca tiitsiin” basliginda oldugu gibi haberlerin toplumu
birlestirici ve yapici bir bakis agisiyla yazilmalart 6nemlidir.

Kahramanmaras’ta Bugiin: Incelenen gazeteler arasinda gazete kiinyesine 9
gazeteci bulunduran en yiiksek kadrolu gazete olarak dikkat ¢ekmektedir. Sayfa sayisi
16 olan gazetede sayfalarin iist baslik ayrimlari spor ve yasama dair olarak belirtilmistir.
Birinci sayfada 8 fotografli haber ve logo iizerinde biiyiik bir reklam bolimii vardir.
Manset haberin Kahramanmaras’ta bulunan Siit¢ii Imam Universitesi Rektorii’niin ag1ga
alinmasi ile ilgili gazetenin 6zel haberi oldugu goriilmektedir.

Yeni Bakis (izmir): Kiinyesinde Basin Meslek lkeleri’ne uyma sozii veren gazete,
1980 yilindan bu yana basilan 38 yillik bir gazetedir. Kadrosunda bulunan dort gazeteci
arasinda internet editorii de vardir. Renkli olarak 12 sayfa basilan gazetenin sayfalari
kiltiir sanat magazin, giincel, ekonomi, yerel yonetimler, saglik egitim, siyaset ve spor
basliklariyla ayrilmaktadir. Birinci sayfada mansette sehrin ulasim sorunlari konusunda
muhabir imzali 6zel haber dikkat ¢ekerken, bunun disinda 14 haberin de sayfaya
yerlestirildigi gorilmektedir.

Diyarbakir S6z: Logosunda bulunan “Giineydogu’nun diinyaya agilan penceresi”
slogani ile S6z gazetesi sadece Diyarbakir’da degil bolgesel olarak etkili olmayi
hedeflemis bir yayin organi olarak goriinmektedir. Bu durumunu da logo istiinde
bulunan, “Batman, Siirt, Mardin, Bing6l, Bitlis, Sirnak, Van ve Hakkari’deyiz” s6ziiyle
beyan etmektedir.

1991 yilinda kurulan ve Diyarbakir’da basilan S6z gazetesi kiinyesinde gazeteci
kadrosu olarak genel yaym yonetmeni ve sorumlu yazi igleri miidiirii olan iki kisinin ad1
goriinmektedir. Gazete 16 sayfadan olugsmakta bu sayfalarin ayrimlari ise, Haber,
Bolgede Aktiialite, Ekonomi-Finans, Diinya, Giincel, Seri ilanlar, Politika, Bulmaca-TV,
Saglik-Kadin-Mutfak ve Spor basliklariyla yapilmaktadir. Gazetenin 8 Subat 2018 tarihli
sayisinin birinci sayfasinda 15 haber ve iki kose yazisi duyurusu bulunmaktadir. Manget
haber, “Tapusuz cars1” ifadesiyle Selahaddini Eyyubi Yeralt1 Carsist sorunlarini halkin
anlatimiyla ayrintili bir bigimde aktarmaktadir. Ayrica birinci sayfada bulunan diger
haberler arasinda Zeytin Dali Harekdti’nin son gelismeleri ile yerel haberler
bulunmaktadir.
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B. Analizi Yapilan Yerel Gazete internet Siteleri

Calismanin analiz kisminda gazete internet siteleri de incelenmistir. Arastirma
kapsaminda analizi yapilan gazete internet sitelerinin isimleri ise sunlardir, Dogru ve
Tarafsiz Haber (Samsun), Sakarya (Eskisehir), Zafer (Ankara), Sakarya (Bilecik).

Dogru ve Tarafsiz Haber (Samsun) - http://www.habergazetesi.com.tr/: Giincel
site, glincel sosyal medya hesabi, 52’si yerel 54 haber, 6 muhabir imzali haber, Ilan
paneli var, Dijital Uygulama var, Internet editorii var, E-Gazete var.

Samsun’un yerel basinda kazandigi onem basili gazetelerde oldugu kadar e-
gazetelerde de gozlemleniyor. Habergazetesi.com adresinde, Dogru ve tarafsiz haber
slogani ile yaymlanan gazetenin sayfa tasarimi son derece basarili, sade ve anlagilir bir
e-gazete Ornegi. Siyaset, ekonomi, spor, yasam, galeri, video butonlar1 bulunan gazetenin
ayni zamanda canli yaym imkén1 da bulunuyor.

Sitenin haber listesi yerel ve ulusal icerikli 30 ayr1 konu ile zengin ve iddiali bir
habercilik sunuyor. Arastirmada tespit edilen internet sitelerinde 46 olan ortalama haber
sayisinin da 54 haber sayist ile gecildigi sonucuna variliyor. Site tasarimindaki gorseller
ile bosluk dengesi basarili, fotograf secimi ve boyutlar1 da yine siteyi rahatlatacak
bicimde titizlikle diisiiniilmiis. Ancak bagliklar disinda spotlar dahil hi¢ metin olmamast
belirgin ozelliklerinden. Haberlerin sayisal zenginligi ile birlikte muhabir ve yazar
kadrosunun da ortalamalarin iizerinde oldugu goriiliiyor. Kiinyede bulunan 6 gazeteci
ismi ile birlikte Bafra, Ordu, Sinop, Amasya, Tokat ve Giresun gibi Samsun disinda 6
farkli ilde muhabirlerinin bulunmasi da yine ortalamalarin tizerinde.

Gazetenin 29 Nisan tarihli en ¢ok okunanlar listesine bakildiginda, 10’lu haber
listesindeki 7. Haber, bir kisinin bogulmasini “Karadeniz’de bogulma sezonu agildi”
baslig1 ile vererek dikkat ¢ekiyor. Bu baslik gazetenin genel olarak haberlerdeki objektif
yaklagimina ve kurallara uygun haber dili ifadelerine aykirt bir goriintii sergiliyor.
Bagligin yanlis kullanimi ile Karadeniz’de bogulma sezonu denilen bir sezonun
kabullenildigi ve bir kiginin hayatin1 kaybetmesinin normal karsilanmasi gerektigi gibi
cok yanlig bir algt yaratilmis
(http://www.habergazetesi.com.tr/haber/5184211/karadenizde-bogulma-sezonu-acildi).

Sakarya (Eskisehir) - http://www.sakaryagazetesi.com.tr/: Giincel sitesi, giincel
sosyal medya hesabi olan 42’si yerel 81 haber, 2 muhabir imzali haberi ve ilan paneli
var. Ayrica dijital uygulamasi, internet editorii ve e-gazetesi var.

Gazetenin internet sitesindeki ana sayfa sunumunda yerel(giindem)haberlerin,
ulusal(yurt) haberlerin ve diinya haberlerinin ayrilmasi olumlu bir 6zellik olarak
belirtilebilir. Ayrica bu listede bulunan “Timii” basligi da igerisinde, sanat, egitim,
saglik, teknoloji, spor, sOylesi, magazin ve mizah gibi zengin haber tiirleri ve icerikleri
barmdirtyor. Site bagliklar arasinda agik olarak yazilan Eskisehirspor, haber konular1
arasinda belli ki okurlar agisindan ayr1 bir 6neme sahip. Haber listesi ana sayfada 8 adet
haber ile sinirli goriinse de haber bagliklarinda ve metinlerinde objektif bakis agisina
uygun, dogru ve sade bir Tiirk¢e ile yazilmis ifadeler gazetenin olumlu 6zelliklerinden.
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Site tasarim1 sade ve kolay okunabilen 6zellikler tasimakla birlikte fotograf boyutlarinin
kiiciik olmast ve sayisinin fazla olmasi gorsel kullaniminda olumlu algiy1 azaltacak
nitelikte. Bu gazete sayfasinda da baslik disinda haber metni goriilmemekte, haber spotu
da kullanilmamaktadir.

Genel olarak Sakarya gazetesinin internet sayfasinin yerel haber agirlikli oldugu ve
Eskisehir gevresini hedef kitle olarak benimsedigi sOylenebilir
(http://www.sakaryagazetesi.com.tr/).

Zafer (Ankara) - http://www.zafergazetesi.org/: Giincel olan sitenin, giincel
sosyal medya hesabi, 23°ii yerel 47 haberi, 8’1 muhabir imzal haberi ve Ilan paneli,
Dijital Uygulamasi, e-gazetesi var. Onemli bir baska dzellik ise Basin Meslek Ilkelerine
Uyma S6zii vermis olmast.

Zafer gazetesinin en belirgin farklilig1 ana sayfadaki butonlar arasinda bulunan &zel
haber secenegidir. Bu buton, internet gazeteciliginin en fazla ihtiya¢ duydugu konunun
ozel haber, arastirmaci gazetecilik oldugu kabul edildiginde son derece 6nemli bir
ayricalik olarak kabul edilmelidir. Haberleri yapan muhabirlerin fotograflarinin ve
adlarinin bulundugu 6zel haber listesi bu konuda ¢aligmalar yapacak diger yerel gazete
sitelerine de 6rnek teskil edebilir.

Basin Meslek Ilkelerine uyma sozii veren gazetenin kiinyesinde 8 gazetecinin ve
yayin kurulunda da 3 kisinin bulunmasi yerel gazeteler agisindan énemli ve drnek bir
kadroya sahip oldugu anlamim tagimaktadir. Ote yandan sitenin tasariminda kullanilan
karakterin daha kolay bir karaktere doniistiiriilmesi okunmasini kolaylagtiracaktir
diisiincesindeyiz. Ayrica fotograflarin kiigiik kullanilmasi da tasarimi ve anlagilirligt
olumsuz etkileyebilir (http://www.zafergazetesi.org/).

Sakarya (Bilecik) — http://www.bilecikhaber.com.tr/: Giincel olan sitenin, giincel
sosyal medya hesabi, 63’1 yerel 98 haberi, 53 muhabir imzali haberi, dijital uygulamasi
ve internet editorii var.

Gazetenin internet sayfasina tiklandiginda sosyal medya adreslerinin ve abonelik
duyurusunun sayfayi kaplamasi diger sitelerden farkli bir 6zellik gostermekte. Ana
sayfanin {ist kismindaki boliimiin karigik bir reklam siralamasindan olusmasi ise algty1
zorlastirtyor. Bu durum reklamlar ile gazete sitesinin segenek butonlariin karigmasina
ve tasarimin basarisiz olarak goriilmesine neden olabiliyor. Sayfanin devaminda daha
rahat bir tasarim ilerlemekle birlikte fazla sayida haber ve duyurunun yeterli bosluk
gozetilmeden yerlestirilmesi adeta sikistirilmast haberlerin okunmasini zorlastirtyor.
Ancak 20 haberden olusan giindem listesi ve devamindaki diger haber duyurulari
habercilikte iddial1 bir ekip tarafindan hazirlandiginin gostergesi. Yine sitenin baglangi¢
boliimiinde yer alan “Basin Masas1” baslig1 gazetenin politikacilarla yapilan video
¢ekimli roportajlarini icermesiyle farkli bir uygulama 6rnegi. Gazetedeki haberlerin
genel olarak yerel haberlerden olustugu ve yazili haber metinleri kadar giindemdeki
politika konularina iliskin sdylesilerin yer aldigi video bdoliimlerinin sitede dnem
kazandig1 goriilmektedir (http://www.bilecikhaber.com.tr/).
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Yapilan gazete incelemelerinde haber unsuru o6zellikle dikkate almmustir. Ciinkii
yirminci yiizyila dogru gazetecilerin eylemlerinde temel prensiplerinin "gerceklik"
ilkesine sadik kalmak oldugu genel kabul goriirken, cogunlukla 6nerilen davranis modeli
bilim insanlar1 gibi dogrudan gozlenebilir olgulara odaklanma geregidir. Giinlimiizde
olgulara dayanmak, net bir habercilik, ger¢ekgi bir tutum ve haberin yorumdan kesinlikle
ayrilmasi geregi temel etik ilkeleri olusturmaktadir (Inal, 2010, s. 28). Haberde olguya
dayanma ilkesi (facticity), bugiin de habercilik isini mesrulastiran temel ilkelerden biri
olmaya devam etmekte, medyada kurumlarin degerlendirilmesinde onemli bir 6lgiit
olarak kabul edilmektedir.

Gazetecilerin geliskili durumlarda kalmasi halinde Ingiliz gazeteci Ian Hargreaves
bir bilginin yayimlanmadan once kag¢ tane kaynaga basvurulmasi gerektigi sorusuna;
"Ben vicdanim dinliyorum. Artik gelecekteki iletisimle aramizda sadece vicdan
olacaktir..." karsiligin1 verir (Hargreaves, 2006, s. 176). Gelecekteki iletisimle
gazeteciler arasinda sadece vicdanlari mi olacak bilinmez ama giiniimiiziin hizl
teknolojisi ve sayisiz mesajin aktarildigt iletisim ozellikleri karsisinda etik kurallara
uygun gazetecilik yapilmasi i¢in yaratilan ¢oziimlerden biri de "ombudsmanlik" denilen,
gazetenin okuyucu adina denetlenmesini 6neren bir yapidir (Ugak, 2010, s. 40).

Basinin kendi kendini denetimi disinda yasalarla bir denetim saglanmasi durumu
cesitli sakincalar getirecektir. Murat Ozgen’e gére bu sakincalarin basinda basinin,
gazeteciligin ve ahlakin en temel ilkelerinden olan Ozgiirlik kavramina aykiri bir
olusumu simgelemesi durumu gelmektedir. Ciinkii ahlaki davranigin temelinde, insanin
Ozgiir olarak kendi iradesine dayanarak ortaya koydugu davranigin bulunmasi séz
konusudur (Ozgen, 2006, s. 92).

V. Sonu¢ ve Degerlendirme

Calisma kapsaminda bulunan 123 basili yerel gazete ile 116 yerel internet gazeteleri
ulusal haber ve yerel sayilari, muhabir imzali haber sayilari, ana sayfalardaki reklam
sayilari, fotografli haber ve imzali fotografli haber sayilar1, Basin Meslek Ilkelerine séz
verenlerin oranlari, kiinyelerdeki kisi ve gazeteci sayilari, yayin siireleri, giinliik ve
haftalik olma oranlari, internet sitelerinin giincel olma durumlarina gore incelenmis, elde
edilen bulgular 9 adet sekil ile 6zetlenmistir.

Haber sayilar1 agisindan internet gazeteleri 6dnemli oranda avantajli olmalarina
ragmen, muhabir imzali 6zel haber oranmi basili gazetelerde daha yiiksektir. Yerel
haberlerin toplam haberlere orani ise internet ortaminda basili gazetelerden daha yiiksek
bulunmustur.

Basili ve dijital gazetelerin reklam sayilar1 arastirildiginda yayinlarin reklam
ortalamalarinda basili gazeteler avantajlidir. Benzer bigimde reklam incelemesindeki
ikinci bir segenek olan ana sayfalardaki reklam sayilarina bakildiginda da yine basili
gazetelerin daha fazla reklam aldiklar1, ayn1 basariy1 internet ortamina tagiyamadiklari
tespit edilmistir.
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Haberlerde fotograf kullanimi 6nemli orandadir ancak bu fotograflarda muhabir
imzalarinin kullanilmast ¢ok diisiik oranlarda kalmaktadir.

Basili yerel gazeteler Basin Meslek Ilkelerine Uyma Sézii vermeyi yiizde 58 oraninda
tercih ederlerken, internet gazetelerinde bu oran yiizde 18’e diismiistiir.

Gazetelerde calisan kisi sayilar1 incelendiginde, basili gazetelerde daha fazla sayida
kisi oldugu, hem basilt hem dijital gazetelerde calisanlara gazeteci olanlarin oraninin
ylizde 70 oldugu tespitleri yapilmustir.

Internet sitelerinin genel olarak giincellendikleri ancak sosyal medya hesaplarinda
ayn1 giincellik oranlarina uyulmadigi gériilmiistiir.

Yerel basinin basili ve internet gazeteleri lizerinde yapilan incelemede sonuglar iki
farkli noktada toplanmaktadir. Birincisi, gelisen teknolojiye uyum saglayip dijital
teknolojinin avantajlarindan yeterince yararlanamadiklari, noktasidir. Ikincisi ise,
teknolojinin ve kadrolarin simdilik ¢6zemeyecegini gézlemledigimiz gazeteye, habere,
okura bakis agisinin gostergesi olan etik yaklasimlardir. Edinilen bilgilere gore ve
bulgularin karsilagtirilmasinda ¢ikan sonucglara gore, gazete sahipleri kadrolarini ve
ekonomik durumlarini reklam alma problemlerini ¢6zmeye c¢aligmaktadirlar. Ancak
simdilik gézden kagirdiklari 6nemli bir nokta kendi kendini denetim konusudur. Bu
durum diinya gazetelerindeki orneklerden goriilmiistiir ki bagimsizligi korumada en
etkili kendi kendini denetim sistemi ombudsmanlik ya da okur temsilcisi sisteminin iglev
kazandirilmasidir.

Ancak arastirmada yerel basindaki basili gazetelerde ve e-gazetelerde okur
temsilcisinin olmadig1 gézlemlenen sonuglar arasinda. Bu durumda okurlardan gelen
geri bildirimlerin gazete yoneticileri ya da galisanlari tarafindan okunup degerlendirildigi
anlagiliyor. Genel yayin yonetmenleri, yazi igleri midiirleri ya da haber midiirleri
tarafindan okunan maillerin gazete yonetimi ve galisanlar1 disinda ombudsman ya da
okur temsilcisi olarak adlandirilan bagimsiz kisiler tarafindan degerlendirilmesi
onemlidir. Hazirlanan gazeteleri bagimsiz bir goziin incelemesi ve degerlendirmesi,
okurlarin yaptiklari elestirilerde gazetecilerin sorumlulugunu arastirip nesnel cevaplar
verebilmesi i¢in ombudsmanlar okuyucularin ihtiyag¢ duyacag giiveni saglayabilir.

Yerel basin basili ve dijital olarak yaymlansa da ekonomik sorunlarla bag etmeye
¢aligmaktadir. Bu durum o&zellikle haber yapma noktasinda 6nemli sorunlar ortaya
¢ikarmaktadir. Gazetenin kamusal sorumlulugu eregi varolus nedeni olan 6zgiin haber
tiretme konusu masrafli bir ugrast olarak goriilmeye baslanmigtir. Haber kaynaklarina
bakildiginda ajanslardan elde edilen derleme haberlerin 6zel haberlere orani yiiksektir.
Ekonomik sorunlar teknolojinin dogru kullanimi sayesinde veri paylasimlariyla ortak
haber havuzlar olusturularak asilabilir. Boylece maliyeti yiiksek basili yerel gazeteler
yerine kaynaklarin paylasildigi, daha ekonomik hazirlanan, daha ¢ok habere yer verilen,
daha ekonomik ve ¢agdas dijital gazeteler yayginlasabilir.

Dijital yaymciligin en énemli avantajlart hizli ve ¢ok sayida okura ulagmak diye
tanimlanmaktadir. Ancak e-gazetelerin hig birisinde ingilizce 6zetler ya da duyurular
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tespit edilmemistir. Yerel haberlerin bolgesel 6zelliklerini biitiin diinyaya iletebilme
olanag Ingilizce kullammu ile yayginlastirilabilir. Yerel dijital gazeteler haber
olanaklarint kendi bdolgelerini kendi vatandaglari disinda merak duyacak farkli iilke
vatandaglarina ulastirmay1 hedefleyebilir.

Dijital teknolojinin en onemli bir diger avantaji hizmetlerin kisisellestirilmesi
durumudur. Bilgi akisinin adeta sonsuz oldugu ve izlenemeyecek kadar hiz kazandigi
dijital ortamda kisiler se¢im yapmak zorundadir. Gazetelerin okurlarinin kisisel okuma
tercihlerine gore alternatifler sunabilecek teknolojiye ulagmalart yeni ve geng okurlar
kazanmalarinda 6nemli bir etken olabilir.

Yerel gazetelerin kendi gevrelerini temsil ettikleri ve kamusal bir sorumluluk
tasidiklar diisiiniildigiinde, halka sunacaklari sosyal sorumluluk projelerinin kurumsal
gelismeleri agisindan son derece dnemli olacag diisliniilmelidir. Halkin sorunlarini dile
getirmesine ve yoneticiler ile iletisim kurarak ¢oziimler {iretmesine olanak verecek
saglik, egitim veya c¢evre konularindaki sosyal sorumluluk projeleri yeni okurlarin
kazanilmasini ve reklam gelirlerinin de dogal olarak artmasini saglayacaktir.

Sonug olarak, gazeteler kamusal sorumluluklarini yerine getirmek i¢in haber iiretmek
zorundadirlar. Bu haber {iretimlerini ekonomik olarak yapabilmeleri icin dijital
teknolojinin olanaklarini dogru ve etkin bir bigimde kullanmalar1 gereklidir. Gazetelerde
gazetecilik yapmak amacim tagiyan gazetecilere kadro olanaklar1 saglanmali, meslegin
kisisel ¢ikarlar ugruna arag olarak kullanilmasina engel olunmalidir. Yerel basin dijital
teknoloji sayesinde yoresel Ozelliklerini tiim diinyaya tasiyabilecek olanaklara sahip
olmalidir. Bunu saglayacak uzman gazeteciler tesvik edilmelidir. Yerel gazetecilere 6zel
haber yapabilecekleri 6zgiir ¢alisma ortami sunulmali, bu 6zgirliigiin demokrasinin
devamlilig1 ve gelistirilmesi icin vazgecgilmez oldugu kabul edilmelidir. Ozgiirliik
ortaminin suiistimal edilmemesi ve objektif habercilik yapilabilmesi i¢in bagimsiz
ombudsman-okur temsilcileri sistemine islev kazandirilmalidir. Ancak halkin sesi
olabilen dogru habercilik yapabilen gazeteler reklam alabilirler ve okur sayilarint arttirip
etkin kalabilirler.
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