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HEGEMONIIK UNSURLARIN TEKNOLOJIK BAGIMLILIK
MOTIVASYONLARI iLiSKISINDE TEIKNO-IKKONFORMIiZM'

Engin GUNEY?

Ozet

Insan, kendine sunulan vyarathsina 6zgii donammlardaki eksikligi akli sayesinde
gidermekten ve performans limitlerini asmaya dayali doga ile uyumlu aretme cabasindan
uzaklasarak, dogaya ve insanlara hikmetme yarisina girmistir. Cikarlarin maskelendigi
para odakli bu yarista, hegemonik gucler ile kitleler arasindaki denge parametrelerinde
teknolojinin Dbelirleyiciligi rahatlikla hissedilmektedir. Teknoloji, gecmisten gunumuze
“gelisiminin tetikleyiciliginden” “donustmun belirleyiciligine” dogru bir grafik sergi-
lemektedir.

Bu calismada, teknolojiyi dretip kullanim stratejisi olan ve zihniyet tasarlayan guc
odaklar1 ile zihniyet tasarimlari neticesinde zihinsel vyetilerini kullanma islerligini
kaybeden tuketicilerin (icgudusel hareket edenlerin) uyum saglama cabasi arasinda-
ki iliski belirgin orneklerle vurgulanacakur. Nitel arastirma yonteminin kullanildig
calismada, dijital kusagin tekno-konformist davranislarinin nedenleri sorgulanacak,
guc¢ odaklarinin cevrelerinde olup bitenleri nasil yonlendirdigi, dijital kaltaran nasil
gelistigi sorulari, teknoloji bagimliliginin gozlemlendigi 6rnek olaylar yorumlanarak
cevaplandirilacaktir. Calismanin eksenini yeni medya teknolojileri ve bu teknolojilere
uyum sureci ile tesekkul eden dijital kaltar olusturmaktadir.

Yeni kilturel olusumlarda bas aktor olan gicler, teknolojiyi ara¢ olarak kullanmakta ve
kendini gizleyerek onu donusamun belirleyicisi konumuna getirmektedir. Teknolojinin,
insanin uyum saglamasini gerekli kilan islevi tekno-konformizm kavramiyla aciklanip
yeni olusum dijital kultar cercevesinde ele alinacaktir.

Anahtar Kelimeler: Teknoloji, Yeni medya, Konformizm, Dijital kaltar, Hegemonya

TECHNO-CONFORMISM IN RELATION TO MOTIVATIONS FOR
TECHNOLOGICAL DEPENDENCE OF HEGEMONIC CONSTITUENTS

Abstract

Man has entered the race to dominate nature and people, moving away from the
struggle of producing in harmony with nature, which is based on remedying his
congenital deficiencies and exceeding his performance limits thanks to reason. In this
money-focused race, where interests are masked, decisiveness of technology is very
clear in the balance parameters between hegemonic forces and masses. From past to

1. Bu Makale 31 Agustos-2 Eylul 2018 tarihlerinde Dubrovnik’te yapilan “13th Annual International
Conference on Humanities and Social Sciences,” konferansinda  “Techno-conformism and Digital
Culture: Technological Dependence Motivations of Hegemonic Elements” bashgiyla sozla olarak
sunulmustur.

2. Dr. Ogr. Uyesi, Ondokuz Mayis Universitesi, Guzel Sanatlar Fakiiltesi, guneyenginn@gmail.com
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present, technology underwent a change from being the “trigger of development” into
“determinism of transformation”.

In this study, the relationship between the power foci that produce technology and
design the mindset, and adaptation efforts of consumers (who go with their instincts)
who have lost their ability to use mental skills because of their designed mentality
will be emphasized with clear examples. Employing qualitative research methods, this
study examines techno-conformist behaviours of digital generation and tries to provide
answers to questions how power foci direct what is going around, how digital culture
is developed by commenting on case studies in which technological dependence is
observed. The axis of the study follows new media technologies and digital culture
which is consisted of the process of adaptation to these technologies.

Powers, which are the chief actors in the new cultural formation, use technology as
an instrument and place it to the major determinant of transformation by concealing
themselves. The decisive function of technology which necessitate human adaptation
will be explained around the concept of techno-conformism and the new formation
will be dealt within the context of digital culture.

Key Words: Technology, New media, Conformism, Digital culture, Hegemony

Giris

Sanayi devrimi ile birlikte, insanoglunun surdurdugia yasam modeli degiserek “mo-
dern” toplum yapisina gecis strecini yasamistir. Bu dontusum, insanin cevre ile etki-
lesimi sonucu gerceklesen “dogal” iliskiyi farklilastirmistir. O gune kadar ki kaltara
tanimlayan toplumsal degerler, aliskanliklar ve gelenekler, sanayilesmenin etkileri ile
birlikte yok olamaya baslamis; rekabet olgusu bu yeni dizende degerlerin ontine
gecmistir. Kentin hizli yasami ve sorunlarina ayak uydurmak zorunda kalan ve gide-
rek cevresiyle olan iliskileri zayiflayan insan, artik iyiden iyiye yalmizlasmis ve kendi
toplumuna yabancilasmistir.

Modernizm, bilimsel gelismelere dayali kultirel donusamlerle insanlarin huzur ve mut-
luluk icinde yasayacagi dusuncesini icinde barindirmistir. “Modernlesme” surecindeki
umutlar yerini hasrana, kaygilara ve ruhsal sarsintilara birakmistir. Canka htimanizma
ulkust tzerine temellendirilen modernizm; savaslarin, anti-demokratik rejimlerin, soy-
kirimlarin gerceklesmemesine, insanlarin somuralmemesine vesile olamamistir. Bilim
ve teknolojinin gelismesi ve insanlara hizmet etmesi neticesinde “daha huzurlu, refah
ve guven icinde yasanacak”, soylemlerinin dtopik bir anlati oldugu; arkasi kesilmeyen
somiriler, savaslar, soykirimlar ile kanitlanmistr. insanlari huzura kavusturacak olanin
gelisen bilim ve teknoloji degil onu kullamim bicimi oldugu, ideolojilere hizmet eden,
gic edinmeye dayali eylemlerle anlasilmistir.

Gecmisten gunumiize sturegelen kaltiarel donusiamlerin degismezini yoneten guc odak-
lar1 ile uyum saglayan, somurilen kitleler olusturmaktadir. Modernlesme strecinde
yonetenler el degistirmis aristokrasinin yerini burjuvazi almis, guci elinde bulunduran
ve bunu kaybetmek istemeyen kesim sistemini kurmustur. Bu sistemde teknolojiyi
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elinde bulunduran daima yoneten konumunda olmustur. “Sirketler kuresel yayilmalara
yonelmis, gec kapitalizm asamasi kendini gostermeye baslamistir. Onceki tekel ya da
kapitalizmin emperyalist asamalar1 kultirel modernizm ile iliskilendirilirken, gec ka-
pitalizm postmodern cag ile es anlamli olarak gorulmustar” (Hopkins, 2000, s.197).

Yakin zamana kadar gazete, radyo ve televizyonla sinirli olan kitle iletisim araclarinin
yerine getirdigi islevler, teknolojinin sagladigi olanaklarla beslenen yeni medya ile
yeni acilimlar kazanmistir. Icinde bulundugumuz bilisim caginda teknoloji, iletisim ve
medyanin sekillendirici gacuyle birlikte ¢ok katmanli bir kultarel donustim surecine
girilmistir. Teknoloji kualtaran gelisimini tetikleyen bir dinamiktir. Bu dinamik egemen
sinifin yararina kullanilan, gizlenen ve yanlis bilin¢ asilayan, bozulmalara neden olan
ideoloji olgusuyla degerlendirildiginde cok farkli bir gérunti ortaya cikmaktadir. In-
sanin, algi marjlarint ve performans limitlerini zorlayan durumlarin astine cikabilmek
icin kullanilan teknoloji, gucluklerin ustesinden gelebilmek disinda guclu olmak baski
kurmak icin kullanilmistir. Heidegger, teknolojinin insanin uzerinde sagladigi pratik
yararlarin cok otesinde, ozellikle insan dustncesi ile deneyimi tizerinde hi¢c de yabana
atilmayacak bir belirleyiciligi oldugunu belirtmektedir (Gucla, vd. 2003, s.1409).

Kapitalizmden “enformasyonalizme” gecis stuirecinde de burjuvazisinin yerini yeni bir
elit sinif olan, “netokrasi” devralmistr (Bard-Soderqvist, 2015, s.75). “Netokratlar”
neo-liberal politikalarin1 sanal mecrada, yonetilen ve tuketen Kkitleler uzerinden surdur-
mektedir. Goranen o dur ki; bunca dontusum icinde ideolojik hegemonyanin saglan-
mast gibi degismeyenlerde bulunmaktadir. Ge¢misten gunimuze var olan hegemonik
unsurlar ile dijital kaltara olusturtan tekno-konformistler (yeni medya teknolojilerine
uyum saglayan dijital tuketiciler) arasindaki parametreler arastirmanin eksenini olus-
turmaktadir. Yeni yapilanmada teknoloji sadece iletisimin saglandigi arac degil kulttrel
sureclerin yasandigi ortamin kendisi haline donusmustir. Gunumuzde, treten, gucu
elinde bulunduran, cikarlar1 dogrultusunda toplumu bicimlendiren netokratlarin hege-
monyasinda kultirel donasamler gerceklesmektedir. Somirilen Kkitleler ise yeni tek-
nolojilere kolay uyum saglayan tekno-kultarel yapida ki “tekno-konformis”tler olarak
tanimlanmaktadir.

Arastirmada, guc¢ odaklarinin yaymak istedigi toplumun cimetosunu olusturan gizlen-
mis cikarlar ile bu cikarlarin yayilmasi icin kitlelerin rizasim1 zor kullanmadan sag-
lama durumunu aciklayan ideolojik hegemonyanin isleyis mekanizmasi irdelenecektir.
Teknolojiyi tretip dogru kullanan ve zihniyet tasarlayan guc odaklart ile zihniyet
tasarimlar1 neticesinde zihinsel yetilerini kullanma islerligini kaybeden dijital kusak
tuketicilerin konformist yaklasimlar1 arasindaki iliskide yeni medya teknolojilerinin
rolu tartisilacaktir.

Dijital kultaran yayginlasmasini saglayan teknolojiye uyumlu yeni nesil (dijital yer-
liler, z kusagy, i gen); yonlendirici etkide bulunan gu¢ odaklarmmin bagimhilik moti-
vasyonlar1 baglaminda irdelenirken, oncelikle, “Zekno-konformizm ve Dijital kultir”
basligi alunda bu kavramlar tamimlanacak aralarindaki iliskiyi ortaya koyan orneklerle
degerlendirmelerde bulunulacaktir. Sonrasinda “Yeni Medya”bashig ile dijital kaltaran
yayillmasinda etkili bir ara¢ ve ortam olan teknolojilerin sundugu imkanlar ve bilingsiz
kullanimina bagli insanlarda yaratugi travmalar ornekler verilerek degerlenririlecektir.
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“Hegemonik Unsurlarin Bagimlilik Motivasyonlar:” bashigl altinda ideoloji, hegemonya,
ideolojik hegemonya kavramlarinin aciklamalar1 yapilacak, icatlarin tetikleyicisi olan
ihtiyaclardan arzu uretimine gecis aciklanacak, tuketen dijital kaltirun bagimlhiliklar
ve sanal hapsoluslart orneklerle irdelenecektir. “Sonu¢ ve Tartisma” bolumunde elde
edilen verilere dayanarak, dijital kaltar ekseninde, tekno-konformistlerin teknolojiye
bagimli ve onunla uyumlu davranis birlikteliginden beslenen hegemonyanin bagimli-
lik motivasyonlarinin anlasilmasi saglanacakur. Icinde barindirdigi olanaklar sayesinde
fayda saglayici veya zararli bir arac-ortama donusen yeni medya ile ilgili metin icinde
verilen Orneklere dayali olarak bilincli kullanimiyla ilgili onerilerde bulunulacaktr.

Veriler toplanirken; vyerli-yabanci literatiirden, internet tzerinden aramalar
sonucunda arastirmaya katki saglayacak online dergiler, kitaplar ve gazete-
lerden yararlamilmistir. Arastirmada kaynaklara, konu ile ilgili (kultar, dijital
kaltar, kuresel kaltur, teknoloji, yeni medya teknolojileri, postmodernizm,
modernizm, vb.) anahtar kavramlardan yola cikarak gelistirilmistir. Termino-
lojinin etimolojik ve epistemolojik olarak c¢ozamlenmesinde felsefe, sosyoloji,
psikoloji, antropoloji alan sozluklerinden yararlanilmistir. Kaynaklar incelenip,
ceviriler tamamlandiktan sonra veriler arastirmanin bolumlerinde ilgili yerlerde
degerlendirilmistir. Farkli kaynaklardan farkli bakis acilar ile ifade edilen bil-
giler arasinda karsilastirmalar yapilmis, konular displinleraras1 yaklasimla yeni
baglamlarla kurgulanmistir. Arastirma, kuramsal-analitik bir ozellik sergiledigi
icin, ilgili konularin acilimlarimi destekleyecek literatar ile temel arastirma
yontemi kullanilarak yapilandirilmistr.

TekRno-Ronformizm ve Dijital KKaltar

Teknoloji, Yunanca “tekhne” sozcugunden turetilmistir (Emiroglu ve Aydin, 2003,
5.793). Sozcuk anlami el becerisi gerektiren bir isi ustalikla yapmak, belli bir amaci
gozeterek ortaya yeni bir sey cikarmak olan tekhne, ilkcag Yunan felsefesinde biri-
cik eregi uretmek ya da yaratmak olan “sanat” icin kullanilmistir (Gucla, vd. 2003,
5.1406). Tekhne ve logos kelimelerinin birlesimi kisaca teknik bir sey elde etmenin,
uretmenin bilgisi seklinde ifade edilebilir (Yengin, 2012, s.123; Emiroglu - Aydin,
2003, s.793).

Teknolojinin anlami1 bakis acisina gore farklilasmaktadir. “Sosyolojide ya makineleri,
donanimi ve bunlarin beraberinde getirdigi uretim tekniklerini, ya da isin teknik ba-
kimdan duzenlenmesi ve mekanizasyonun dayatugi toplumsal iliski tipini anlatmak
amactyla kullanilan bir terimdir. iktisatcilar icin milletlerin refahini ve yasama standar-
dim1 yukselten bir arac; mithendis icin bir malin imalinde gereken cam, c¢imento gibi
maddelerin uretilmesinde kullanilan yontemler dizisidir” (Marshall, 1999, s.722-723;
Yazici, 2007, s.3). Bu ve benzeri tanimlar teknoloji kelimesinin, mevcut bilgilerin
degerlendirilmesi amaciyla, kullanilan araclarin yam sira suarecleri de icine alan genis
bir kavram olma ozelligi tasidigim1 gostermektedir. Gercek olana sudur ki, insanoglu
hayat kolaylastirmak icin, dogaya hikmetmek icin, toplumlara faydali olmak icin veya
gicu elinde bulundurmak icin bilimi kullanarak siarekli tretmektedir.
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Tekno-konformizm kavraminda ki “tekno” tekno-kultur kavraminda da oldugu gibi
“teknolojinin etkisinde” anlamina gelen bir on ektir. Tekno daha cok kultirel donu-
simlerde onemli rol sahibi olan yeni medya teknolojilerini ve bu teknolojilerin insan
ve toplum uzerinde olusturdugu etkiyi ifade etmektedir.

Konform (conform), “kural veya yasalara uymak, belirli standartlara ulasmak anlamina
gelmektedir. Toplum tarafindan insanlardan beklenen davranislar1 sergileyen Kkisilere
konformist (conformist) denmektedir’(Wehmeier, 1994, s.131). Yeniceri (2011, s.71),
“Birey sahsiyetine ve ozune yabancilasmadan konformist olamadigini. Konformizm,
insanlarin kendilerini ilgilendiren konularda bile “hayir” deme ve sasirma yetenegini
kaybetmeleriyle basladigin1” vurgulamaktadir. Bu baglamda tekno-konformizm yeni
teknolojilerin etkisinde olusan dijital kultire uyum saglama durumunu ifade etmekte-
dir. Tekno-konformist kavrami sanal mecrada gerceklestirdigi etkilesimli iletisimle, reel
dunyadan ve o6zinden yabancilasan, yeni medya kullamiminda bilingli davranis sergile-
meyen, Ozune yabancilasmis “dijital” teknoloji bagimlis1 bireyler icin kullanilmaktadir.

“Sosyal aglarin populerliginin yukselise gecmesi ve her turla iletisimin bu aglar azerin-
den yasamak istenmeye baslanmasi, yeni sosyallesme streci olarak degerlendirilmekte;
sanal ortamlarin sundugu manzara, yeni imaj alanina girdikce, gercek dinyaya artik
ihtiyacimiz olmadigini dusinmeye baslanmaktadir” (Guney, 2017, s.208; Yaykin, 2010,
5.65). Teknolojiyle toplumu o6zdeslestiren Castells’e (2009, s.500) gore “aglar, toplu-
mun sosyal morfolojisini olusturmakta ve kulturel sirecleri kokten degistirmektedir”.
“2010 yilinda Ingiltere’de yayimlanan bir medya kullanim raporu, gelismis ulkelerdeki
genclerin cogunlugunun yeni medya olanaklar1 ile artik hicbir zaman internet ula-
stmindan yoksun olmadigimi ortaya koymaktadir” (Chatfield, 2013, s.35). Bireylerin,
teknolojinin bu denli ilerleyisine konformist yaklasimi ile birlikte, teknolojiyi yasam-
larinin merkezine koymalari, toplumsal yasamlarini yeniden konumlandirmalart dijital
kaltaran olusumunu saglamaktadir.

Yeni Medya

Yeni Medya “bilgisayar teknolojilerinin gelismesi ile birlikte ortaya cikan; bilgisayarlar
araciligiyla eski medya bicimlerinin dijitalleserek ortak degerlere dontusturialmesi so-
nucunda medyay1 programlanabilir bir konuma getiren; telekomunikasyonu ve kitle
iletisimini birlestiren; entegrasyon o6zelligini buinyesinde barindiran; bu sayede interak-
tif bir iletisimi olanakli kilan; veriye kolayca ulasma, degisiklikler yapma ve paylasma
gibi bircok imkanmi kullanicilara saglayan; modulerlik ozelligi ile farkli ortamlarda
kullanilabilen ve bircok islemin bir arada yuramesine olanak saglayan; hipermetinlik
ozelligi ile farkli veriler arasinda baglarin olusmasina olanak taniyan; zaman-mekan
kavramlarin1 degisiklige ugratan; iletisim ortam ve araclarini temsil eden” bir kavram-
dir (Guney, 2014, s.56)

Yeni medya teknolojilerini kullanarak sanal ortamda oturdugu yerden; tuniversiteye
kaydolup har¢ parasini yatirma, dersleri takip edip mezun olabilme, kuatiphane en-
dekslerinden tarama gerceklestirebilme, alisveris yapabilme, dunyanin herhangi bir
noktasiyla etkilesimli iletisimde bulunabilme, sanal mecrada satin aldig1 siparisi istedigi
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yere yonlendirebilme, birden fazla yerde temsili olarak bulunabilme, borsada hisse
alip satabilme, film indirip izleyebilme gibi bircok islem yapilabilmektedir. Bilgisayar
ve internetin yayginlasmasiyla, istenilen bilgiye ulasmak, banka islemlerini gercekles-
tirmek, trafik cezasi 6demek, son dakika haberlerini kontrol etmek, simnav basvurusu
yapmak, ucak bileti almak, gibi bircok farkli etkinlik sanal ortamlar araciligi ile mam-
kun hale gelmistir. Bireyler bulunduklar1 yerden bu islemleri ve daha fazlasini mobil
teknolojiler sayesinde her an gerceklestirebilmektedir. Bu ve benzeri 30 yil once hayal
dahi edilemeyen uygulamalarin gelisecegini Bill Gates’in, “teknoloji ¢ok hizli buayuyor
ve biz sadece yeni bir toplumun baslangicindayiz” (Ronchi, 2009, s.3) soylemi des-
teklemektedir.

Detayli bir liste cikartilmak istendiginde sayfalar dolusu imkani bizlere sunan yeni
medyanin bilingsiz kullanimina bagli olumsuz etkilerinin de oldugu bilinmektedir.
Toplumdaki bireylerin artik sosyallesme olarak algiladiklar1 yeni moda internetteki
sanal iletisim olanaklarini devamli kullanma arzusu icerisinde olmasi, kisilerin birbir-
leriyle yuz yuze kurdugu reel hayattaki iletisimlerden uzaklasmasina neden olmaktadir.
Insanoglu kendini fazlaca ézgir sanirken, ashinda bu dijital araclar insanlar1 daha cok
birer esir haline getirmistir (Fiske, 2003, s.50-70; Guney,2017, s.210). Sanal mecrada
gerceklestirilen sosyal iliskilerin gercekligi irdelenirken, kendini oldugundan farkh
gosterebilme “ozgurlugt” de hesaba katilmalidir. Benlik yitimi ve kimliksizlesmenin
yeni medya olanaklar1 sayesinde sikca yapilmasi; davranislara sonrasinda aliskanlik-
lara, sonrasinda degerlere ve nihayetinde karaktere donismesi, ozgurlesme ile degil
kaybolus ve karakter bozulumuyla sonuclanmaktadir. Zamaninin ¢ogunu, komputerin
karsisinda oturup internet yoluyla, cesitli Kkisilerle bilgi alis-verisi kurmakla geciren
cocuklar arasinda, bir “gorus ve duyus birligi” yaratilmaktadir. Boylelikle aile baglanti-
lan1 zayiflatmakta ve “Internet Akrabaligi’na dogru yénelim gerceklesmektedir (Akman,
1998, s.330-331).

Aninda danyanin farkli yerlerinde yasanan olaylardan haberdar olmamizi saglayarak
uzak mesafe kavramimi yok ettigi soylenen yeni medya teknolojileri, olaymn kendisi-
nin gercekliginin onemini buytuk olcude yitirmis olmasi sebebiyle aslinda mesafeleri
arttirmaktadir. Artuk olayin aktarimi, aktarilan olaydan daha onemli hale gelmektedir.
Gunumuzde sosyal sitelerde etkilesime acik paylasimlarda vicdani sorumluluga iliskin
yapilmas1 gereken davramislarin yerini paylasimlar ve bu paylasimlara yapilan yorumlar
almaktadir. Insanlarin yanhs davranislan tespiti degismemektedir. Engelli asansortane
binen engelsizler, havanlara yapilan iskenceler, cocuklarin kufarla konusmasi, kavga
eden insanlar gibi bircok eylem gozlemlenmektedir. Sorun bu olumsuzluklarla ilgili
yapilan tek seyin kameraya alinmasi ve “engelli vatandaslarimiza destek olmaliyiz”,
“bu gencligin hali ne olacak” gibi bashklar alunda sanal mecrada paylasilmasidir.
Bu paylasimlarin begenilmesi veya altna yazilan yorumlarin hicbiri aninda yuzlerce
kisinin tepki gosterdigi olumsuzluklara engel olmamaktadir. Cogaltilabilecek o6rnekler
insani degerlerin gercekligini yitirip sanallastiginin, “sozde etkilesimli iletisimin/sanal
tepkilerin” kulturel degerleri donusume ugrattiginin gostergesidir. Bizlerden uzak me-
safelerdeki insanlarla rahatlikla iletisim kurup arkadaslar edinebildigimiz halde kapi
komsumuzun kim oldugunu bilmememiz sanallasan kulturel stureclere ve gercekte yal-
nizlasmanin, kopusun bilinen fakat ontne gecilemeyen durumlarina isaret etmektedir.
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Bugun bilgisayarlar, cep telefonlar1 ve uydu sistemleri gercek ozgurlesmenin yegine
araclan olarak sunuluyor. Insanligin bu teknolojik hiza ve olusturdugu kultiire ulasa-
bilmesi beklenmiyor, olusturulan bir sanal dunyaya ve kiulture zorunlu kiliniyor. Bu
kaltar bilincin somuralmesini de beraberinde getiriyor (Yaykin, 2010, s.68). Yeni tek-
nolojilerin asir1 kullanima bagli bilin¢siz yaklasimlarin insani bunalima surukleyisinin
ornekleri aglarla birbirine bagli oyun bagimlarinda da sikca gozlemlenmektedir.
Oyunlarda “cracker” larin mudahaleleri, siber suclar biriminin var olusu sanal bir
kurgunun sosyolojik ve psikolojik gercekligini ortaya koymaktadir. Kademe atlamak
icin buyuk emekler, paralar ve zaman harcanan oyunlarda kazandigi sanal basarinin
calinmasi oyuncularin psikolojisini yerle bir etmektedir. 1ki ¢ocugundan kalan zama-
nini, dort yil boyunca bir bilgisayar oyunuyla geciren 30 yasinda bir kisinin yasa-
diklari, yeni imaj teknolojilerinin insanlar uzerindeki etkisinin ulasabilecegi seviyeleri
gostermektedir.

2004’te Cin’de yayimnlanmasinin ardindan dunyadaki milyonlarca
insan etkisi altina alan “Metin 2’, bir ‘MMORPG-Devasa Cok Oyun-
culu Cevrimici Rol Yapma Oyunu”dur. Naz Cetin’in ifadelerine gore
kendisini 4 yildir, oyunda yaratugi ‘Tara Croft, ‘Mitix’ ve ‘Cekuud’
karakterlerinin gelisimine adamisti. Onlarn zorlu ugraslardan sonra
dokuzuncu seviyeye kadar yukseltip, cicilerle donatmis, 6zel zirhlar,
eldivenler, kiliclar, kolyeler ve seckin buytlerle bezemistir. Bir gin
Cetin, gercek hayattaki islerinden siyrilip, fantezi dunyasina daldi-
ginda ne gorsin? Uzerlerine titredigi karakterleri tim donammlariyla
calinmistir. Sinir krizleri gecirip bayilan Cetin’i, kendisi gibi ‘Metin 2’
oyuncusu olan kocast Umit teselli etmistir. Solugu Savcilikta almustr.
Sube, IP adreslerinden Cetin’in oyun sifresini kirarak karakterlerini
calan siber hirsizlar1 tespit etmeye calismistir. Oyundaki karakterle-
rinin donanimlar1 c¢alindiktan sonra kendisini ’ciplak bir bebek’ gibi
hissettigini anlatan Naz Cetin’se, ‘Metin 2’ye oyun arkadaslarinin ver-
digi emanet karakterlerle devam edebildigini soylemistir (www.milliyet.
com.tr, 12.12.2017).

Metin 2 karakterlerinin, “oyunun popiler oldugu tulkelerde 10 bin dolara kadar mus-
teri bulabilmesi” teknoloji ile olusturulan “yeni imajlara” olan ilgiyi ve bu imajlarin
insanin referans alindigi tam kualtarel dinamikleri nasil sekillendirdigi hususunda
dustunduruacia bir etki birakmaktadir. Yine sosyal medyada ve haberlerde oyunda ye-
nildigi icin sinir krizi geciren, klavyeyi bilgisayar1 parcalayan insanlar bagimliliklarin
yayginliginin ve insan uzerindeki etkilerin dusuk olcudeki gostergeleridir. Cuankua bi-
lingsizligin boyutunun insanlar intihara kadar sartkledigi durumlar herkes tarafindan
bilinmektedir.

Gunuamuzde insanlarin bir araya geldiklerinde sohbet etmek, yuz yuze iletisimde
bulunmak yerine surekli yanlarinda bulundurduklari, yasamimizin olmazsa olmazi
haline gelen mobil teknolojilerle oyalanmalarina, sanal olani gercege tercih etmelerine
sitk¢a rastlanmaktadir. Bu durum, dijital teknolojilerin bizleri icinde bulundugumuz
gerceklerden, toplumdan uzaklastirici/soyutlayici etkisinin olduguna isaret etmektedir.
Dijitallesme ile degisime ugrayan algilar, beraberinde gercek ve sanal uzam arasindaki
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sinirin giderek yok olmasina, sanal olanin gercegin yerini almasina neden olmakta ve
bunu gozler onine seren bircok durumla karsilasiimaktadir.

Hegemonya ve Kapitalist ideoloji

Onder, yonetici anlaminda ki, Yunanca “egemon” kokiune dayanan, “hegemonia”
sozcugunden gelen ve bir sistem icerisindeki bir elemanin digerlerinden ustin/baskin
oldugunu anlatan hegemonya kavramini Gramsci, kapitalist toplumlardaki sosyal duze-
ni korumanin baslica arac1 olarak gormektedir. Hall, hegemonyayi, bir sosyal grubun
digerleri uizerinde egemenlik ya da gi¢ kurmasi seklinde tamimlamaktadir. Hegemon-
ya kavrami, Weber acisindan ise, “dogal usttinlik miti” ya da “bir stati duzeninin
mesrulastirilmas1” olarak gorulmektedir. Gitlin ve Barrette gore, hegemonya, “kurulu
duzene gosterilen kitle rizasinin sistemli bicimde yonlendirilmesi, orgutlenmesidir”
(Aytag,2004, s.118; Barrett, 1996, s.65; Cakir, 2014, s.284; Coban, 2011, s.34; Gitlin,
1980, s.253; Lull, 2001, s.51; Marshall: 1999, s.300).

“Marks'in tarihsel materyalizmi baglaminda anlasilabilecek olan hegemonya kavrami,
yonetici smifin c¢ikarlarinin ideal bicimde, evrensel cikarlar olarak temsil edilmesini
anlaur” (Marshall, 2005, s. 299). “ “Sosyal, politik ve ekonomik duzenlemeler icin
yayilan kultirel semboller goruntiler daima egemen sinifin perspektifinden kendi ci1-
karlar1 dogrultusunda tanimlanmir. Kalturel hegemonya, dusunme ve bakma bicimlerinin
uretimi ile alternatif bakislar ve soylemlerin dislanmasimi kapsamaktadir” (Crane, 1992,
s.87; Marshall, 2005, s.382).

“Ideo”, fikir veya zihinsel imaj anlamina gelmektedir (Budak, 2005: 379). Storey
ideolojiyi kualtar calismalarinda cok onemli bir kavram olarak nitelemektedir ve iki
anlamda kullanmildigim1 idia etmektedir. Ona gore birinci belirlemede ideoloji, belirli
bir grup insan tarafindan, sistematik olarak yapilanmus fikirlerin acikca ifadesi olarak
tercih edilmektedir. 1ikinci belirlemede, bir maskeleme ve bozulma soz konusudur.
Urettikleri bazen “yanlis biling” olmaktadir. Amac giicsizlerin ¢ikarlarina karsihik gic-
lalerin ¢ikarlart icin calismaktur. Bu belirlemeye de “kapitalist ideoloji” denmektedir
(Storey, 2009, s.18-19).

Ideoloji gic¢ odaklarinin yaymak istedigi toplumun cimetosunu olusturan gizlenmis
cikarlari, hegemonya da bu cikarlarin yayilmasi icin bagimli simifin rizasim zor
kullanmadan saglama fraksiyonudur ((Cakir, 2014, s.287). Kultarun ayiklanmasi, halka
sunulusu, orgitlendirilmesi, etkilerinin hesaplanmip yonlendirilmesi, amach bir sekilde
egemenler tarafindan yapilir. Egemen degerlerinin kitle bilincine ekilerek, o dogrultuda
bilin¢/riza uretmeye calisilmas1 “ideolojik hegemonya” olarak tamimlanmaktadir. Rojek,
ideolojik hegemonyanmin kapitalizmi ayakta tuttugu ifade edilmektedir. Bu ideolojik
hegemonya insanlarin bilincine israrla, “baska bir danyanin olanaksizligin1” kazimaya
calisir. Gramsci, ideolojik hegemonya kuraminda, iktidar1 elinde bulunduran ege-
menlerin, kendi felsefelerini, kultarlerini ve etik degerlerini yaymak, zenginliklerini,
guclerini ve konumlarini guclendirmek ve surdurmek icin kitle iletisim araclarini kul-
landiklarini belirtmektedir. Gunumizde ise bilgisayarlar ile birbirine baglanan dijital
aglar yeni ekonomiyi olusturan en 6énemli yapi tasidir. Insanhk degil, daha cok para,
daha cok egemenlik 6nem arz etmektedir. Uretimin tek amacinin kar etmek oldugu
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bir toplumda, insanin merak, arastirma gudisit ve yaraticiliginin temel motivasyonu-
nun para kazanmaktan gectigi savunulmaktadir. (Coban, 2011, s.73-110; Kocak, 2011,
s.18; Lull, 2001, s.19; Rojek, 1995, s.21-22, Yaykin, 2010, s.9-46).

Hegemonik Unsurlarin Bagimlilik Motivasyonlari

“Kapitalizmin iktidar bicimleri toplumun cogunlugu uzerinde baski seklinde gercek-
lesmektedir. Buradan hareketle toplumun egemenlerce denetim altinda tutulmasi, da-
sinme ve davranma bicimlerinin belirlenmesi icin iktidar araclarina sahip olan gucun
hegemonyasini toplumsal alan tizerinden gerceklestirmesi gerekir. Tktidar taim olanakla-
rin1 kullanarak toplumu bicimlendirmeye ve denetlemeye calisir” (Coban, 2011, s.47).
Yeni medya olanaklar1 da toplumu denetim altinda tutmada, 6nemli rol ustlenmektedir.
Cunka yeni medya teknolojik bir ara¢c olmanin disinda ayni zamanda kulturel sirec-
lerin yasandig1 bir ortam, ideolojik ve ekonomik bir gic olma ozelligi tasimaktadir.

Bu noktada Cannetin de belirttigi gibi “iktidarin gozu surekli Kkitlelerin uzerindedir
ancak kendisi hep saklanir. Yani gizlilik iktidarin 6ztnde yatar... Habermas da, yeni
teknolojilerin, kapitalist ekonomi ve kuresel guclerin en 6nemli destekcileri oldugunu,
gozetim ve denetime hizmet ettiklerini” vurgulamaktadir (Cakir, 2014, s.325-328).

Dijital teknolojiler kaltur ve toplum tuzerinde buyuk bir etki yapma potansiyeline
sahiptir. Tutum ve davranislarin sekillenmesi ve kemiklesmesinde iletisim araclar1 kul-
lanmilmaktadir. Bu sire¢ daha cok egemen sinifin alt simif uzerinde rizasimi tretmek
seklinde gerceklesmektedir” (Coban, 2011, s.74; Morgan, 1988, s.379; Ronchi, 2009,
s.5). Yeni medya kullamilarak gerceklestirilen etkilesimli iletisimde itirazlarin karsit
soylemlerin yer almasi, yayilmasi istenen ideolojileri zedelememektedir. Cankua bu ide-
oloji bolunmusluk ve parcalanmislik tzerine insa edilmektedir. Aktifmis gibi gorunen
soylemlere donut veren bireylerin hale dokmek yerine gevezelikten oteye gidemeyis-
leri, ayrismalari artiran homojen yapiyr zenginlestiren argiuman niteligi tasimaktadir.
[letisimde soz sahibi olmak kontrolii elinde bulundurmak anlamina gelmemektedir,
yeni medyanin yasamin merkezine alinmasi ile tekno-kultiarel yapi tdretim tuketim
dengesini olusturmaktadir.

“Bugin gelinen noktada kiuresel hakimiyet, bilgiyi metaya donustiren cokuluslu
sirketler tarafindan sekillenmektedir. Buna gorsel bilgi de dahildir. Danyanin en buyuk
sirketleri (Corbis, Getty, Images gibi) siber-uzayin yani bilgi - bilisim - iletisim agla-
rinin rezervlerinin sahipleri olmak yonunde buyuk adimlar atmislardir. Klasik uretim
dagiutm hizmet sektortt hantallasmis, buna karsilik youtube, facebook gibi siber-uzay
projeleri bir anda patlamistir. Bu konudaki fikir sahipleri, Bill Gates’in ‘surtiismesiz
kapitalizm’ adim1 verdigi duzen icinde, dunyanin en zenginleri arasina girmektedir.
(Yaykin, 2010, s.28).

Arastirmacilarin bir bolamu gorsel dunya icerisinde online olarak oynanan oyunlari
sosyal medyanin icine dahil etseler de, bu alanda donen ekonomi dusunuldaginde,
bilgisayar oyunlarmin da dijital kapitalizmin bir parcasi haline geldigi gorulmektedir.
Baslar (2013) “Second Life” olarak adlandirilan bilgisayar oyununu bu durumu acikla-
mak icin ornek gostermekedir. Mayfield 2008’deki rakamlara gore 10 milyon’dan fazla
Second Life kullanicisinin bulundugunu ve oyuna her ay yaklasik 1,5 milyon kisi de
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giris yaptigini belirtmektedir. Bu durum gorsel dunyada isleyen bir ekonomi oldugu-
nun da gostergesidir. Online oyunlarin ticari kapasitesini inceleyen Edward Castronova,
Second Life'mn is planinin kullanicilarin oyundaki sanal alanlart satin alarak mulk elde
etmeleriyle sitenin kendi tasarimlar1 tuzerinden kar sagladigini belirtmektedir. Buna
gore somut olmayan, tamamen sanal, gercek diunyada karsiligi olmayan urinler uze-
rinden oyun icerisinde bir pazar gelistigi goralmektedir.

Tarkoglu da (2010, s.392) “Profesyonel Bilgisayar Oyunculugu” nu tareyen yeni bir
meslek olarak nitelendirmektedir. Nafusunun onda yedisinin (ADSL taranden) hizh
internet erisimi ile siber aleme bagli olan Guney Kore gibi tulkelerde bireylere yilda
milyonlarca para kazandirmaktadir.

Bu baglamda guniumuzde buluslarin tetikleyicisinin ihtiyaclar oldugu duastncesi de
tekrar dasinilmelidir. Thtiyac oldugu algis1 yaranlan “iretilmis arzular” tiketime yon-
lendiren dizenin kurgusudur. Isin icine hegemonya, iktidar, politika, siyaset, ideoloji,
para kazanma gibi paradigmalar suzaldagunde esitlik, ozgurluk, huzur gibi kavramlarin
hikmu kalmamaktadir. Gintimuzde yeniye sahip olmak icin c¢abalayan insanlar, yeniye
sahip oldugunda mutlu olamamaktadir. Cunktt yeni surekli kendini yenilemektedir
ve insanin pesinden kostugu bir durum halini almaktadir. Sonu gelmeyen bu surecte
carklarin donmesi icin kullanilan insanlar kapitalist sistemin isleyisinde mekanizmanin
birer parcasi olarak ona hizmet etmektedir. Yeni medyanin da ekonomik ve ideolojik
bir gic¢ olarak bu sistemi hizlandiran bir konumda oldugu soylenebilir.

Ihtiyaclara binaen tretilen teknolojiler artik yeni arzular tretimi neticesinde
takettirilmeye calisilan meta konumundadir. Arz-talep parametreleri, tiketme anlayis:
evrilerek hegemonik guclerin tekelinde gecmisten farkli bir seyir rotasina girmistir.
Ihtiyaclarin yerini tretilen arzular almisur. Kapitalizm, ihtiyac gidermeyi amac edin-
mis degildir, hatta bash basina bir ihtiyac ureticisidir. Zira kapitalist ideoloji, mallarin
uretimi/taketimi kadar arzularin, duygu ve hazzin tretimi ve tiketimine de el atmistir
(Aytag, 2004, s.127). “Ihtiyaclar yasam icin zorunlu, objektif ve evrenseldir. Arzular
ise deger yuklu ve kilturel cevreye gore degisen ve zorunlu olmayan bir tercih alani-
dir. Bu baglamda da yasanan ortamin kulturt, moda ve luks gibi olgularla iliskilidir.
Thtiyaclar sinirhidir, fakat arzular ve istekler bitimsizdir (Zorlu, 2006, s.66).

Abraham Maslow’un belrttigi ihtiyaclar hiyerarsisine gore ilk olarak fizyolojik (yeme
icme, uyku vb) ihtiyaclar karsilanmalidir. Sonra guvenlik ve emniyet ihtiyaclar1 onemli
hale gelir. Daha sonra ait olma ve sevgi ihtiyact ortaya cikar. Hiyerarsinin dordincu
asamasinda 0z saygi ihtiyact yer alir. Bu asamada hem baskalarindan saygi gorme hem
de kendine saygi onemli ihtiyactir. Sonra besinci ve doruktaki kendini gerceklestirme
ihtiyaci dogar. Sevmek, sevilmek, saygi gormek ve saygiyla karsilanmak duygusal ih-
tiyaclardir... Ayni zamanda sosyal olarak bir guruba ait olma ihtiyacimiz vardir. Bir
guruba ait olma bicimleri basta aile olmak tzere, arkadas, meslek, makro dizeyde bir
millete ait olma seklinde olabilir. Diger taraftan da bagimsiz olma, hur iradeye sahip
olma ve buna gore kendi tercihlerimizi olusturma ihtiyacimiz vardir (Zorlu, 2006,
s.65).

Bireylerdeki bir gruba ait olma ve kendini kabullendirme icgudusia diger bireylerden
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eksik kalmamak, geride kalmamak, hep bir adim 6nde olmak istemeleri bireyin kendi
bilincalinda olusturdugu bir utopyadir. Birey kendi bilicinde kurdugu bu utopyalar
sonucunda, teknoloji ve dijital hayatin daha modern daha popitler oldugunu dusunup
insanlar arasinda fark yaratacagi kanisina varmaktadir (Guney, 2017, s.213). Guney’in
tespiti dogru olmakla birlikte bireyin bu zihniyette olusunun tetikleyicilerinin varligini
goz ardi etmemek gerekmektedir. Ideolojik hegemonyanin insan bilincine etkileri ve
bagimlilik, arzu yaratmadaki tasarilarin1 fark etmek gerekmektedir.

Guney’in, (2017, s.213) gunumuzde bu araclara sahip olmamanin kiside bir eksiklik
olarak goraldugunu, bireylerin dijital araclarini hayatlarinin en 6nemli parcasi haline
getirdiklerini, bunun sonucunda ise bireyde bagimlilik durumu ortaya ciktigini belir-
tirken de deginmedigi hususus hegemonik unsurlardir. Herkes tarafindan bilinen bir
gercek vardir. Saglhkli dustinemeyen ve yalmiz kalan birey kolay yonlendirilir ve kan-
dirilir. Bu yeni teknolojilerle olusturulan ortama uyum saglayan tekno-konformistler,
hegemonik faaliyetlerin sardaralmesi icin gerekli kitle anlamina gelmektedir. Bu ba-
kimdan bireylerin bagimli oldugu da aslinda yeni medya teknolojileri degil bu araclar
konumlandiran ve onlar1 yoneten hegemonyadir.

“Bagimlilik, bilin¢ bicimlerinin, siddet ya da zora basvurulmadan insa edildigi strectir”
(Barrett, 1996, s.65). Young (2004) calismasinda internet bagimliliginda, alkol bagim-
liligina benzer sekilde, insanlarin kendilerini maddenin etkisine maruz biraktiklarim
belirtmektedir. Oyle ki; tatmin olabilmek icin gittikce daha fazla alkol tiketmesi gere-
ken bir alkolik gibi, bagimlilar da duzenli olarak cok uzun sureler boyunca cevrimici
kalabilmektedirler (Ozturk, 2015, s. 631).

Internet bagimhsi sayisimin giin gectikce artmasinin alunda yatan nedenlerden en
onemlileri internetin sosyal hayatin tuzerindeki “avantaj olarak algilanan” ozellik-

lerinin olmasidir. Bahem’in belirttigi 6zelliklerden bazilart sunlardir (Oztirk, 2015,
s.631):

e Gunidmuzan sehir hayatinda kolay kolay kurulamayan sosyal baglantilari internet
uzerinden kurabilmek

* Yabancilarla kolaylikla ve risksiz olarak iliskiye gecebilmek

e Insanlarin kendi kendilerini dizginlemeden, 6zgurce dustincelerini, duygularini ifa-
de edebilmeleri

* Kendilerini gostermek istedikleri yonlerini abartarak gosterebilmeleri

e Internet tuzerindeki paylasma ortamlarinda ses cikarmadan digerlerini dikizleme
olanaginin olmasi.

Bu ve benzeri bagimlilik motivasyonlar1 tamamen yeni medyanin bunyesinde ba-
rindirdigl ve insanlara sundugu olanaklar ile iliskilidir. Fark edilmesi gereken ise
aslinda internet uzerinden kurulan sosyal baglarin sakincalari, yabancilarla kolaylikla
kurulan iletisimin riskli olusu, dusunce ve duygularin ozgurce ifade edilmesinin ya-
nilticiligl, abartilarin benlik yitimine neden olusudur.
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“Robert Kraut 231 kauhmcidan elde ettigi verilere gore; Internetin fazla kullanilma-
sinin yalmizlik ve depresyonda artislara ve sosyal cevrenin buyukluginde azalmaya
neden oldugu sonucuna ulasmustir”. (Fuchs, 2008, s.251). Insanlarin yeni medyay1
biling¢siz ve yanlis kullanmasi aslinda onlart yalnizlastirmakta, gercekten koparmakta
ve kimlik yitimlerine neden olmaktadir. Karar verme yetenegini elinden aldigin, sanall
gercege tercih eden baguml bireyler yonetilen kitlelerdir.

Kendini oldugundan farkli gosterebilen, dusuncelerini rahat ve ozgur bir sekilde sos-
yal medya gibi sanal platformlarda ifade edebilen, istedigi gibi davranabilen birey bu
sanal sosyallik icinde kendini iyi hissederken gercek iliskilerden uzaklasmakta ve fark
etmeden yalnizlasmaktadir. Sosyal medyadaki katlimcilarin birbirlerini cesaretlendir-
meleri, toplumda kabul gormemis insanlar1 dahi 6nemli bir birey konumuna almakta,
onlarin kendilerini degerli hissetmelerini saglamaktadir. Kisilerin kendilerini daha
onemli, populer, taninmis hissetmeleri toplumda begenilme ve kabul gorme gudasunu
oksamaktadir. Bunlar da insami bagimliliga iten motivasyon kaynaklaridir. Iliskinin
sanalligi bireyleri rahatsiz etmezken gercekle olan bagini zayiflatmaktadir. Bunun so-
mut ornekleri daima cevremizde rastladigimiz ayni masada oturan arkadaslarin birbiri
ile sohbet etmek yerine mobil telefonlar araciligiyla sanal platformu tercih etmeleri
seklinde gozlemlenebilmektedir.

“Kimberly S. Young'in 396 bagimli ve 100 bagimli olmayan internet kullanicisindan
elde ettigi verilere gore; Bagimlilarin yuzde 58inin akademik yasamlarinda bozulma
hissettigi, yuzde 53anun sosyal iliskilerinde, ytzde 52’sinde finansal bozulma hissettigi
ve yuzde 51’inin mesleklerinde bozulma hissettigi belirtilmistir. Baska bir calismada,
Young, artan depresyon duzeylerinin internete bagimli hale gelenlerle iliskili oldugunu
bulmustur” (Fuchs, 2008, s.250).

“Janet Morahan-Martin tarafindan 277 internet kullanicisina yapugi anket uygulama-
sinda, is hayatinda ve normal hayatta performans eksikligi sosyal yasantidaki giri-
simcilikte eksilmeler gibi olumsuz etkiler uykusundan ferakat edecek kadar bagiml
insanlarda gorulen yasami etkileyen olumsuzluklar olarak tespit edilmistir” (Fuchs,

2008, s. 251).

Internet kullaniminda etkili olan motivasyonlarla ilgili farkli ulkelerde, farkl vyas
guruplar1 tzerinde bircok arastirma yapilmisur. Bu arastirmalar incelendiginde gelir
duzeyi, cinsiyet, egitim durumu gibi farkliliklara bagli olarak onem derecesi degisse
de genel olarak “internet kullaniminin motivasyon kaynaginin sosyal etkilesim eglence,
stati kazanma, rahatlama, bilgi edinme, bos zamani degerlendirme, arastirma, cinsel-
lik-fantazi, sosyal kacis, yalnizlik, yenilikleri takip etme, 6zgurlik arayisi oldugu” so-
nucuna ulasilmaktadir. (Gulnar-Balc1,2011, s.82-87) Bilgi edinme universite ogrencileri
arasinda dikkat ceken en onemli motivasyon kaynagi iken, kolej 6grencilerinde bunun
yerini eglence almaktadir. Genel anket calismalarinda da sosyal etkilesim internet
kullaniminin en 6nemli motivasyonu oldugu ortaya ¢cikmistir (Fuchs, 2008, s.82-87).

Sonug

Insanlar1 olumsuz etkilere maruz birakan teknoloji degil onu kullanim bicimidir.
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Gunumiz kualtirel donusumlerde gozlemlenen olumsuzluklarda, teknolojinin ola-
naklarint kendi cikarlar1 dogrultusunda kullanarak insanlari yonlendiren-denetleyen
ideolojik hegemonya ile yeni medya teknolojilerini kullanirken bilin¢li davranis ser-
gilemeyen tekno-konformistlerin onemli rol oynadigi soylenebilir. 19. yy'in ortasinda
Ingiltere’de Paddington ve Slough sehirleri arasinda halka acik ilk telgraf servisinin,
tanidigr olmayan is adamlarn tarafindan, neyi-kime-nasil satacaklarini operatorlere bag-
lanarak sormak amacl kullanim sekli dasunilduginde (Erdem - Akdag, 2009, s.47),
bunca imkani icinde barindiran ganumuz teknolojisinin ideolojik ve ekonomik bir
gic olarak kullanilmasinin ka¢inilmaz olusu kabul edilmesi gereken bir gercek olarak
karsilanmaktadr.

20. yy'mn dusunurlerden Russel, hegemonyanin gu¢ ugruna uyguladigl stratejileri
gormus ve “Bilgelikle (hikmet) birlesmeyen kudret, tehlikelidir ve cagimiz icin ge-
rekli olan sey de bilgiden cok bilgeliktir” diyerek uyarida bulunmus olsa da, Mundi
(2013:149) aruk etik, estetik, ahlak, felsefe gibi dallarin gereksiz oldugunu, bu dallarin
insan ve insan davranisi gibi konularda s6z sahibi olmadiklarina inanildigini belirtmek-
tedir. Gug odaklart zenginliklerini, konumlarin1 guclendirmek ve surdiarmek icin yeni
medya olanaklarin1 kullanmaktadir. Danyanin en buayuk sirketleri iletisim aglarinin
rezervlerinin sahipleri olmak yontunde buyuk adimlar atup, bilgiyi metaya donustarap
kuresel hakimiyeti elinde tutmaktadir. Yani ideolojik hegemonyada insanlik degil, daha
cok para, daha cok egemenlik onem arz etmektedir.

Yeni teknolojiler, yeni arzular tretimi neticesinde tukettirilmeye calisilan meta ko-
numundadir. Thtiyac oldugu algis1 yaraunlan “dretilmis arzular” tiketime yonlendiren
duzenin kurgusudur. Tuketen, tiketerek mutlu olmaya calisan, gindelik yasayan, sa-
nali gercege tercih eden zihniyetlerin olusmasi, kendi gizlenip goza surekli kitlelerin
uzerinde olan hegemonyanin cikarina hizmet etmektedir. Yeni teknolojik ortama uyum
saglayan tekno-konformistler, dijital kultirde hegemonik faaliyetlerin surdaralmesi
icin gerekli kitle anlamina gelmektedir. Bu bakimdan bireylerin bagimli oldugu da
aslinda yeni medya teknolojileri degil bu araclar1 konumlandiran ve onlar1 yoneten
hegemonyadir.

Hegemonik unsurlarin teknolojik bagimlilik motivasyonunu yeni medya teknolojilerin
bunyesinde barindirdigi olanaklar olusturmaktadir. Ganamuzun sehir hayatinda kolay
kolay kurulamayan sosyal baglantlari internet tzerinden kurabilmektedir. Dunyanin
herhangi bir noktasiyla aninda goruntala, yazili veya sesli iletisim kurulabilmekte.
“etkilesimli iletisim saglanmaktadir. Yeni medyada iletisim surecine katilan herkes
soz sahibi olabilmektedir. Insanlar kendilerini dizginlemeden, o6zgirce dusincelerini,
duygularini ifade edebilmektedir. Kendilerini gostermek istedikleri yonlerini abartarak
gosterebilmektedir. Akla gelen her konuda arastirma yapilabilmektedir. Bircok resmi is-
lemi (banka islemleri, 6demelerin yapilmasi, trafik ceza kontrola vs.) oturdugu yerden
halledilebilmektedir. Yeni medya son dakika haberlerine dahi aninda ulasabildigimiz
medya araci, rahatlamak icin kullanilan eglence araci veya uzaktan egitim araci ola-
rak kullanilabilmektedir. Cogalulabilecek bu imkanlar aym1 zamanda birer bagimlilik
motivasyon kaynagidir. Duyularin tamamina hitap eden sanal gerceklik uygulamalarim
kapsayan bilgisayar oyunlari, simutlasyonlar gibi zevk ve eglencenin yeni modellerinin;
telekonferans, telepresens gibi ekran temelli, etkilesimli, multimedya ozelligine sahip
yeni temsil imkanlarinin gelismesi, sosyal duzenlemeler ve organizasyonel formlar
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olanakli kilmas1 da birer motivasyon kaynagidir.

Teknolojiye uyum saglamaya calisan onu bilingsiz ve uzun sireli kullanan bagimh
bireylerde, yasami kolaylastiran bircok imkani bizlere sunan yeni medyanin olumsuz
etkileri tespit edilebilmektedir. internetteki sanal iletisim aruk sosyallesme olarak algi-
lanmaktadir. Bu durumun yayginlasmasi, sanalin gercege tercih edilmesi, kisilerin bir-
birleriyle ytuz yuze kurdugu reel hayattaki iletisimlerden uzaklasmasina neden olmak-
tadir. Sanal mecrada gerceklestirilen iletisimde kendini oldugundan farkli gosterebilme
“ozgurlagn” ashinda benlik yitimi ve kimliksizlesme ile sonuclanmaktadir. Insanlarin
Instagram hesaplarindaki takip¢i sayisini artirmak ve daha cok begeni toplamak adina
gokdelenlerin zirvesinde ucurum kenarlarinda yasamlarinm riske atarak “selfi” cekinme-
leri, bunu “sosyal medya” da paylasmalar1 ve bu paylasimlarin garipsenmemesi, gercek-
tende takdir toplamasi, gelinen noktayr gozler 6ntine sermektedir. Maslow’un belirttigi
ihtiyaclar hiyerarsisinde temel ihtiyaclarini gideren bireylerin sosyal olarak bir guruba
ait olma, baskalarindan sevgi-saygi gorme, kendini gerceklestirme gibi ihtiyaclarini sa-
nal mecrada tekno-konformist yaklasimlarla gerceklestirme cabalar1 yayginlasmaktadir.

Gercek olmayan bir kurgunun insan psikolojisini ne o¢lciide bozabilecegini, oyunda
yenildigi veya asama kaydedemedigi icin sinir krizi geciren, klavyeyi bilgisayar1 par-
calayan insanlardan anlasilmaktadir. Bilingsizligin boyutunun insanlari intihara kadar
suruklemektedir.

1993 yilinda Sudan’da acliktan yere yigilmis kiz cocugu ile onun olumunt bekleyen
akbabanin fotografin1 ceken ve olay yerinden ayrilan Kevin Carter'in elestiriler karsi-
sinda vicdani ile yuzlesmesi, psikolojisinin bozularak intihar etmesine neden olmustur.
Yani olaymn akibeti Carter’e Pulitzer o6dula kazandiran paylasimin onine gecmistir.
Gunumuzde ise, sosyal medyada olayin kendisinin gercekliginin 6nemini buyuk olcide
yitirdigi paylasimlar “sanal vicdan rahatlatma reaksiyonlarim” arttirmaktadir. Ornegin,
engelli asansorine normal insanlarin duyarlilik gostermemesi ve oncelik tanimamasi
nedeniyle binemeyen engelli vatandasa, yardimci olmak, duruma mudahale etmek
yerine videoya almak ve oradan uzaklasip “insanlik 6lmus”, “kimse gormiyor bile”
gibi basliklarla sosyal medyada paylasmak, nasil bir bilin¢ kaybina yakalanildiginin
gostergesidir. Bu paylasimlara da uzanta belirten ifadeler birakarak geri bildirimlerde
bulunmak, kilturel donasumun seyrini ortaya koymaktadir. Olayin ash artik sorgulan-
mamakta, engellinin akibeti merak edilmemektedir. Engelliye yardimci olunmak yerine
sadece videoya cekilip paylasilmasi elestirilmemektedir.

Insani degerlerin gercekligini yitirip sanallasmasiyla “sozde etkilesimli iletisim / sanal
tepkiler” kultarel degerleri dontisime ugratmaktadir. Bizlerden uzak mesafelerdeki in-
sanlarla rahatlikla iletisim kurup arkadaslar edinebildigimiz halde kapt komsumuzun
kim oldugunu bilmememiz sanallasan kiulturel sureclere ve gercekte yalnizlasmanin,
kopusun oniine gecilemeyen durumlarina isaret etmektedir.

Yapilmis arastirmalar da incelendiginde internet kullaniminin motivasyon kaynaginin
sosyal etkilesim eglence, stati kazanma, rahatlama, bilgi edinme, bos zamani deger-
lendirme, arastirma, cinsellik-fantezi, sosyal kacis, yalmzlik, yenilikleri takip etme,
ozgurluk arayisi oldugu sonucuna ulasilmaktadir. Arayis icindeki insanlarin yoneldigi
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rota insanlarin yoneldigi gibi gorunen baskalar1 tarafindan etkiye maruz kalma netice-
sinde yoneltilen bir rotadir. Dijital cagda ozgur iradeye sahip, distunerek karar verme
yetisini kullanmayan bireyler, hegemonik guclerin ozgurluk slogani ardinda gizledigi
koleler kervanina katilarak tekno-konformist olmaktadir.

Yeni medya teknolojilerini yasamin merkezine alarak olanaklarini yerli yersiz kullanma
neticesinde insanlar1 soktugu cikmazlarin fark edilmelidir. Kendi icin gerekli olmadi-
g1 halde, en son piyasaya surtlen mobil teknolojiye sahip olma hedefine kilitlenen
bireyleri, hastalikli arzularindan kurtarmak icin; bu arzularin olusumunda tetikleyici
unsurlari, arzularimin hizmet ettigi sistemi ve kendilerinin bu sistemdeki yerlerini
kavramalarimi saglamak gerekmektedir. Tukettirme amaciyla turetilen arzularla uzaktan
kontrol edilen ve benlik yitimine ugrayan bireyleri, bilinclendirmek icin stratejiler
belirlenmeli ve diren¢ mekanizmalar1 olusturulmalidir.

Kaynakc¢a

Akman, T. (1998). 2000 Yihna Dogru Sibernetik. Ankara: Turkiye Is.

Aytag, O. (2004). Kapitalizm ve Hegemonya Iliskileri Baglaminda Bos Zaman. C.U.
Sosyal Bilimler Dergisi 28 (2), 115-138.

URL:http://dergipark.gov.tr/erusosbilder/issue/31346/343292
Barrett, M.(1996). Marx’tan Foucault’ya Ideoloji. Istanbul: Sarmal Yayinevi.

Bard, A. ve Soderqvist, J. (2015), Netokratlar: Fuatirika Uclemesi 1. (Cev. Yilmaz,
G. E.) Izmir: Lamineks Matbaacilik Ltd. Sti.

Baslar, G. Yeni Medyanin Gelisimi ve Dijitallesen Kapitalizm. (Erisim tarihi:
26.08.2018) URL:ab.org.tr/ab13/bildiri/247.pdf

Budak, S. (2005). Psikoloji Sozluga. Ankara: Bilim ve Sanat Yayinlar.

Castel, M. (2009). The Information Age: Economy, Society, and Culture. The Rise of
the Network Society: Volume I: London: Blackwell Publishing.

Chatfield, T. (2013). Dijital Caga Nasil Uyum Saglariz? (Cev. Konca, L.) Istanbul: Sel
Yayincilik.

Crane, D. (1992). The Production of Culture. California: Sage Publications.
Cakir, M. (2014). Gorsel Kiltar ve Kuresel Kitle Kaltara. Ankara: Utopya Yayinevi.

Coban, S. (2011). Hegemonya Araci ve Ideolojik Aygit Olarak Medya. Doktora Tezi,
I[stanbul: Marmara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitisu.

Emiroglu, K. ve Aydin, S. (2003). Antropoloji Sozlaga. Ankara: Bilim ve Sanat Ya-
yinlart.

Akdag, N. Ve Erdem, T. (2009). Dinyay1 Degistiren Buluslar, Istanbu: Yesil Elma
Yayincilik.

Fiske, J. (2003). Iletisim Calismalarina Giris, Ankara: Bilim ve Sanat Yaylar1.
Fuchs, C. (2008). Internet and Society. Social Theory in the Information Age. New



124

Hegemonik Ungurlarln Teknolojik Bagimlilik
Motivasyonlari llisRisinde TekRno-IKonformizm

York: Routledge.
Gitlin, T. (1980). The Whole World is Watching, Berkeley. University of California Press.
Gucla, A. ve Uzun, E. (2003). Felsefe Sozlaga., Ankara: Bilim ve Sanat Yayinlari.

Gulnar, B., Balc, S. (2011). Yeni Medya ve Kiltirlesen Toplum. Istanbul: Literatark
Yayincilik.

Guney, E. (2014). Dijital Gorsel Kultir ve Yeni Medya Ekseninde Sanatin Degisen
Rolit Doktora Tezi, Samsun: OMU Egitim Bilimleri Enstitiisi

Guney, B. (2017). Dijital Bagimlihigin Dijital Kultiire Dontusmesi: Netlessfobi, e-Jour-
nal of New Media, 2 (1), 207-213. DOI: 10.17932/IAU.EJNM.25480200.2017.1/2

Hopkins, D. (2000). After Modern Art 1945-2000, New York: Oxford University Press.

Kocak, O. (2011). Bilgi Toplumu Surecinde Calisma Yasami, Dijital Teknolojiler Bo-
yutuyla, Bursa: Ekin Yayinevi.

Lull, J. (2001). Medya, Iletisim, Kultir, (Cev. Gungor, N. ) Ankara: Vadi Yaymnlar.

Marshall, G. (1999). Sosyoloji Sozlaga, (Cev. Akinbag, O. Komurca, D.) Ankara:
Ayra¢ Yayinlar

Morgan C. T. (1988). Psikolojiye Giris, (H. Ariaa ve digerleri Cev) Ankara, H.U.
Psikoloji Bolumu Yayinlari.

Mundi, A. (2013), Insan Neden Sanat Yapar?. (Cev Atasoy H. T.) Istanbul: 7 Renk
Basim Yayim ve Filmcilik.

Oztark U.C. (2015). Baglanuda Kalmak yada Kalmamak Iste Tam Korku Bu, Internetsiz
Kalma Korkusu ve Orgiitsel Yansimalar. (Ed. Muhammet, K.) Uluslararas1 Sosyal Aras-
tirmalar Dergisi, 37 (8), 629-638

DOI:http://dx.doi.org/10.17719/jisr.20153710629
Rojek, C. ( 1995). Decendirik Leisure: Rethinking Leisure Theory, London: Sage

Ronchi. A. M. (2009). e-culture: Cultural Content in the Digital Age, London:
Springer.

Storey, J. (2009). Cultural Theory and Popular Culture, London: Pearson Longman.
Turkoglu, T. (2010), Dijital Kiltar, Istanbul: Beyaz Yayinlan

Wehmeier,, S. (1994). Oxford Wordpower Dictionary New York: Oxford University
Press

Yaykin, M. (2010). Sanat, Teknoloji, Bilim ve Fotograf, Istanbul: Kalkedon Yayinlari.

Yazici, T. (2007). Teknolojik Gelismeler ve Maliyet Sistemleri (Yaklasimlari), iliskileri,
Yiiksek Lisans Tezi, Marmara Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitisi, Istanbul.

Yeniceri, O. (2011). Konformizm, Yozlasma ve ltaatsizlik, Sosyoloji Konferanslari,

Istanbul Universitesi Yayinlari, 44, 69-90,

URL:http://dergipark.gov.tr/iusoskon/issue/9548/119253Zorlu, A. (2006), Tuketim Sos-
yolojisi, Ankara: Glocal Yayinlari



