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Ozel kolejlerin agik hava reklamlarinda ¢ocuklar yetiskinler gibi verilmekte, 6zel
olduklarina dair vurgular yapilmaktadir. Basar1 odakli olmalar1 gerektigine ve
basarmak zorunda olduklarina inandirilmaktadirlar. Bu kolejlerin reklamlarinda,
basarmak, yasamin en dnemli dinamigi olarak gosterilmektedir. Cocuklarin en iyi
olmak zorunda birakildiklari, basariya zorlandiklari ve yaslarinin tizerinde akademik
ve sanatsal basar1 beklentisine sokulduklari gézlemlenmektedir. Bu mesajlara maruz
kalan, okulda ve ailesinde bu tiirlii mesajlar dogrultusunda davranmaya zorlanan
cocuklarin ruhsal anlamda zorlanmalar yasamalari kaginilmazdir. Calismada egitim
kurumlarinin reklam iletilerinin ¢ocukluga dair verilerinin, yukarida bahsedilen
ozellikleri tasiyip tasimadiginin arastirilmasi amaglanmistir. ~ Bu dogrultuda,
gostergebilim yontemiyle kolejlerin agik hava reklamlar1 incelenmistir. Yapilan
incelemeler sonucunda, kolejlerin a¢ik hava reklamlarinin, g¢ocuklugu erillik,
narsistlik, miikemmellik vb. gibi parametrelerle sunduguna dair bir bakis agisi
ortaya konmaya calisilmistir. Cocukluga, erkeklik gibi cinsiyete dayali 6zelliklerin
eklendigi goriilmustiir. Cocuklugun basariya odaklandigl, basar ile var olabilecek
bir kavrama dontistiigi belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Reklamlar, Kolej Reklamlari, Cocuklugun Sunumu.
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Abstract

In outdoor advertisements of private colleges, children are treated like adults and
they are emphasized that they are special, they are convinced that they have to be
successful. In the outdoor advertisements of these colleges, success is shown as
the most important dynamic of life. It is observed that children are forced to be the
best, they are challenged success, and they are expecting an academic and artistic
success well above their age. Children who are exposed to these messages and are
forced to behave in accordance with such messages in school and in their families
are inevitably forced to experience spiritual difficulties. The aim of the study is
to investigate whether the data on the childhood of advertisements messages of
educational institutions carry the above-mentioned characteristics. In this direction,
college advertisements have been examined with semiology method. As a result of
the examinations, the outdoor advertisements of colleges present childhood with
masculinity, narcissism, perfection etc. parameters such as and the examination aim
that try to put forward a perspective in this direction. It has been seen that sex-
based features masculinity have been loaded to childhood. It has been determined
that childhood is a concept that turns into success.

Keywords: Advertisements, College Advertisements, Presentation Of Childhood.
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Girig

Ginimiuzde c¢ocukluk, farkli medya iletileri tarafindan, farkli bicimlerde
sunulmaktadir. Diziler, filmler, bu dizi ve filmlerdeki karakterler de ¢ocuklugun
sunumunu farkli gercgeklestirmektedir. Reklamlar ¢ocukluk gibi kavramlarin
sunumunu gerceklestirmeleri bakimindan medya iletileri arasinda 6nemli bir yer
tutmaktadir. Bu kavramlarin birgogu giiniimiize gore reklam iletilerinin sunumlari
yoluyla yeniden bicimlenebilmektedir.

Incelemede ¢ocuklugun pek cok kavramla bir arada oldugu ve dolayisiyla bunlarla
birlikte ac¢iklanmasi gerektigi goriilmiistiir. Literatiirde yer alan bu kavramlar,
cocukluga dair yapilan tanimlamalar ve ¢ocuklugun tarihsel dénemlere gore
degisimi, glinlimiiz tiikketim kiiltiirt ve rekabet ortami, bu ortam icinde ¢ocuklugun
konumlanisi seklindedir. Ayrica giinlimiiz ¢gocukluguna yonelik agiklamalar yapmak
icin kavramsal veriler incelendiginde, gliniimiiz ¢ocuklarinin ben merkezli olmaya
dair yetistirildiklerini gosteren 6nemli arastirmalara rastlanmaktadir. Bu nedenle
narsisizm kavramina yer ayrilmasina ihtiyac duyulmustur. Ayrica reklam iletileri
incelendiginde erkeklik ve simgesel siddet olgularinin bir arada oldugu fark edilmis,
bu kavramlarin da literatiirde yer almasi gerekliligi dogmustur. Bu dogrultuda ilk
boliimde ¢ocukluk kavramina deginilmis ve kavram cesitli yonleriyle irdelenmeye
calisitlmistir. Ikinci béliimde egitim-cocukluk iliskisi, tiikketim toplumu, narsisizm
kualtiry, erillik, egitim-reklam iliskisi ele alinmistir. Arastirma boéliimiinde segilen
orneklem cercevesinde, 6zel kolejlerin acik hava reklamlar olarak da yer alan
reklamlarinin gosterge bilimsel ¢oziimlemesi yapilarak, literatiirde bahsedilen
kavramlar baglaminda sekillenmis varsayimlarin belirlenmesi hedeflenmistir.

Kolej reklamlar1 gazete, dergi gibi iletisim araglarinda basili olarak yer aldig: gibi,
ayni reklamlar agik hava reklamlari olarak da verilmektedir. Boylece agik hava
reklamlar1 daha ¢ok kisiye ulasmaktadir ve iletiler daha fazla kisi tarafindan, bir
licret 6demeye gerek kalmadan alinmaktadir. Bir¢ok kisi tarafindan alinan bu
ortak iletiler bir siire sonra bireylerin bazi kavramlari, olaylari, nesneleri farkli
bicimde diisiinmelerine ve onlara farkli bicimlerde yaklasim gdstermelerine yol
agmaktadir. Bu bakis ve yaklasim tarzi reklam gibi medya iletilerinin gosterdigi
sekilde olmaktadir. Dolayisiyla basta reklamlar olmak tizere diger iletisim araclari
ve onlardan gelen mesajlar, insan diisliinlistinii ortaklasmis, tep tip sekillerle
yonlendirmektedir. Bu nedenle reklamlar (iistelik kamusal alanda her 6zellikten
insana seslenen agik hava reklamlari) gibi iletisim arag¢larinin verdikleri mesajlarin
her biri ele aldig1 konu, nesne ve bakis acis1 bakimindan irdelenmeye degerdir.
Clnki bir siire sonra insanlarin birbirlerini, olaylar1 ve kavramlar: bu iletilerin
belirledigi sekillerde degerlendirmeye basladig1 goriilmektedir. Bu da toplumsal
baska sonuclara yol acmaktadir. Arastirma, bu baglamda, kolej reklamlarinin
cocuklugu nasil degerlendirdigine ve sunduguna dair bir bakis acis1 ortaya
koymaya calismaktadir.

1. Cocukluk Kavrami

Cocuk kavrami tarihsel donemlerde farkliik gostermistir. Antik donem, Orta
Cag, Aydinlanma ve Endiistri Devrimi sonrasi modern donem olmak tizere dort
tarihsel donem 1s1g8inda ¢ocuk kavramini degerlendirmek mimkiindir. Geleneksel
donemde ve kiiltiirde ¢ocuklara ayr1 anlam atfedilmemistir. Modernizmle birlikte
cocukluk anlayisinda ve c¢ocuk kavraminda degisimler olmustur. Ortacag’'da
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cocuklara ayr1 bir okul sistemi gelistirilmemis ve yetiskinlerle birlikte dini egitime
tabi tutulmuslardir. Ortagag’da ayrica cocuklar yedi yasindan itibaren aile icindeki
is bolimiine de katilarak toplumsal yap1 icinde islevsel hale gelmislerdir. Matbaa
cocukluk kavraminin sekillenmesinde etkili olan unsurlardan biridir. Matbaadan
once cocuklar da yetiskinlerle birlikte ayni bilgi diinyasi icinde var olduklarindan
ayrica egitime tabi tutulmalarina gerek kalmamistir. Ancak matbaa bilgiye erisimi
farklilastirmis ve okuma-yazma becerisini gelistirme, bilgiye ulasma siireci gibi
bir takim faaliyetleri gerekli kilmistir. Boylece ¢ocuklar okuma-yazma 6gretilmesi
gereken bireylere doniismiislerdir (Sormaz ve Yiiksel, 2012, 991-992). Okuma-
yazma becerisini edinme, bilgiye erisme, toplumsal yasam icerisindeki yer ve
konumlandirma, emek-isgiicii-liretim iliskileri Ortacag ve sonrasinda matbaanin
bulunusuyla birlikte baslayan donemde ¢ocukluk kavrami tizerinde etkili olmustur.

16.y.y itibariyle, matbaayla birlikte pek ¢ok degisim olmustur. Rénesans ve Reform
hareketleri bireyin yasamda ve toplum igerisindeki varliksal degerini doniisiime
ugratmis ve bireye deger veren bir anlayis gelismistir. Bu anlayisa gore insan,
degerli bir varliktir ve varligi anlamhidir. Cocuk da bu anlayistan etkilenmistir. Aile
icinde ¢ocuk, anne-cocuk merkezli bir iliski bicimine yerlesmistir. Ortacag’daki
cocugun glinahkar oldugu tezine karsi ¢cikilmistir. Bunun yerine, cocuk, masumiyet,
saflik gibi duygu ve diisiincelerle 6zdeslestirilmistir. Endiistri Devrimi sonrasinda
egitimli, uzman is giiciine ihtiya¢ duyulmaya baslanmistir. Bu dénemde is giicii
makinelerle karsilandigindan, ¢ocuklar tiretim alanindan cekilerek, egitim alanina
katilmislardir. Modern ¢ocuk, Aydinlanma ile baslayip, Sanayi Devrimi sonrasinda
sekillenmistir (Sormaz ve Yiiksel, 2012, 993-994). Goriildiigi lizere emek-iiretim
iligkileri ¢ocukluk kavraminda etkili olmustur.

Jenks’e gore (1996) (Aktaran Gurdal, 2013, 10), c¢ocuklar heniiz gelisim
asamalarin1 tamamlamamislardir. Ancak bu anlayis, yetiskinlere gore, onlarin
kavramsal diinyalarinda, kendilerine gore algiladiklar1 bir ifadedir. Sosyalizasyon
kavrami, cocuklarin yetiskinlerce sekillendirilmesi ve bu nedenle yetiskinlere
bagimli kilinmasinm1 agiklamaktadir. Bu kavrama gore, c¢ocuklar hentliz yeteri
geliskinlige ulasamadiklarindan dolayi, yetiskinlerce yonlendirilmeye ihtiyaclar
bulunmaktadir. Aile burada 6nemli rol oynamaktadir ve sosyalizasyona gore aile,
okulla birlikte cocuklar1 yonlendirmede, yetiskin hayatina ve diinyasina katmada
bir vasita olmaktadir. Modern cocuk tanimi da aslinda, yetiskinlerin ¢ocuklara
“geliskinligini hentiz tamamlamamis” bicimindeki bakisinda belirmektedir. Yeni
cocukluk sosyolojisi ¢ocuklarin, sosyal bir insa oldugunu ifade etmektedir. Buna
gore cocukluk toplumlarin kiltiirlerine bagli bir unsurdur. Cocukluk tek tip degildir
ve farkl tiirlerde c¢ocukluk vardir. Cocuklarin iliski anlayislar1 ve aliskanliklari,
yasama bicimleri farklilik seyretmektedir. Bu nedenle yetiskinlerin iliskilerinden
ve yasama kabullerinden degisiklik gostermektedir. Ayn1 zamanda ¢ocuklar pasif
degil, aktiftirler (Giirdal, 2013, 11). Yeni cocukluk sosyolojisine gore tek tip cocukluk
anlayis1 bulunmamaktadir. Bu nedenle belirli kaliplarla degerlendirilmemelidir.

Elkind, (aktaran Sormaz ve Yiksel, 2012, 997), “acele ettirilmis ¢ocuk” tan
bahsetmektedir. Elkind’in bu ifadesine gore, cocuklar bir an 6nce yetiskin olmalari
adina acele ettirilmektedir. Yetiskinler, cocuklar1 bir an 6nce biiytimeleri ve gesitli
becerileri bir an 6nce kazanabilmeleri suretiyle yetiskinlige zorlamaktadirlar. Elkind
(Aktaran Sormaz ve Yiiksel, 2012, 985-1008), kitle iletisim ara¢larindaki mesajlarin
da ¢ocuklar1 ayni dogrultuda zorladiginmi ve yetiskinlerle ayni mesajlar1 verdigini
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aciklamaktadir. Boylece cocuklar tizerinde bir an 6nce biiytimeleri gerektigi
konusunda yetiskinlerin ve medyanin hegemonyasinin var oldugunu séylemektedir.
Elkind’e gore (Aktaran Sormaz ve Yiiksel, 2012, 985-1008) hegemonyanin
en c¢ok hissedildigi alan akademik alandir Biyiikler c¢ocuklar1 iizerinde
derslerinde, okullarinda ¢ok basarili olmalar gerektigi hususunda bir mecburiyet
yaratmaktadirlar. Elkind (Aktaran Sormaz ve Yiiksel, 2012, 997, 998, 999) acele
ettirilmis ¢ocukluk kavrami icerisinde “acele ettirme” yi aciklarken, 6zellikle 2-8
yas araligindaki c¢ocuklar isaret etmektedir. Bu yas araligindaki ¢ocuklara acele
ettirmenin, degersizlestirilme oldugunu ve cocuklar tarafindan reddedilme olarak
algilandigin1 ifade etmektedir. Ayrica, c¢ocuklar1 akademik basariya zorlamak,
kavramsal karsilik olarak, onlar1 degersizlestirme ve reddetme olarak alinmaktadir
(Elkind’dan aktaran Sormaz ve Yiiksel, 2012: 997). Dolayisiyla cocuklar, hem
buiytikler, hem de medya tarafindan ciddi anlamda yetiskinliZe mecbur
birakilmaktadirlar. Hemen biiytytip, yetiskin olamayacaklar: i¢in de, yetiskinmis
gibi davranarak bu rolii yerine getirmeye ¢alismaktadirlar.

Kapitalizm ¢ocuklugun dontistimiinde pek ¢ok agidan etkili bir rol tistlenmektedir.
Oncelikle, tiiketime odakli yasayis, cocuklarin ruhsal saghgini bozmaktadir. Duygu
durumu aksakliklarinin yani sira ¢ocuklarin bilissel gelisimlerinin de dogru
bir zeminde ilerlemesine engel teskil etmektedir. Cocuklarin egitim, saghk gibi
hizmetlerden esit olarak yararlanamamalarina neden olmaktadir. Ciinkii ¢cocuklarin
ailelerine bagl gelir esitsizligine dayali sinifsal farkliliklar, onlarin esit bigimde
egitim, saglik hizmetlerine erismelerinde zorluk yaratmaktadir. Ozellikle sinifsal
farkliliklarin iyice belirginlestigi bir alan olarak, egitim hizmetine erisim, kapitalizme
baglidengesizligin varoldugubiryapihaline gelmistir. Aynizamanda egitim kurumlari
ozel okullar, kamu okullar1 olarak ayrima tabi tutulur hale gelmistir. Kamu okullar1
da kendi i¢inde ailelerin gelir durumlarina gore ayrilarak tanimlanir olmustur. Bu
minvalde, ¢ocuklugun da doniisiimii ka¢inilmazdir. Tarihte de, farkli ekonomik,
sosyal, siyasi gelisimler paralelinde farkli farkl yasanan, tanimlanan ¢ocukluk, neo-
liberal politikalar ekseninde daha da ¢arpici bicimde degisime ugramistir (Sengiil ve
Kaya, 2016, 447-452). Cocukluk bu tiirden unsurlarin etkisiyle degismistir.

Neil Postman , “Cocuklugun Yok Olusu” adli ¢alismasinda ¢ocuklugun toplumsal
bir kurgu oldugunu 6ne siirmektedir. Cocukluk, kavramsal olarak Orta Cag'da
bulunmamaktadir. 16. ylizyillda baslamistir. Cocukluk kavraminin bigimlenmesinde
matbaanin bulunusu, okur-yazarlik diizeyinin artisinin 6nemi biiytiktiir. Ciinki
okuma yazma ogrenebilmek icin ¢ocuklarin okullara gitmeleri, egitim almalari
gerekmistir. Ayn1 zamanda, ¢ocuklugun biyolojik olarak getirdigi 6zelliklerin
yaninda ¢ocukluk, olusabilmek icin sosyal ¢evrenin varligina ihtiya¢ duymaktadir
(Postman, 1995, 181-182). Postman’a gore, cocukluk televizyon programlar,
reklamlar, basin yoluyla hizla kaybedilmektedir. Bu kaybetme iletisim araglari
vasitasiyla cok cesitli alanlarla var olmaktadir: Dil, giyim, yeme-igme davranislari,
eglenme bicimleri ve anlayislarinda, sporda ¢ocuklarla yetiskinler arasindaki farklar
ortadan kalkmaktadir. Bu alanlarda yetiskinler ve ¢ocuklar birbirine yaklasmakta,
birbirlerine benzemektedir. Bu noktada ¢ocuklar yetiskinmis gibi giyinmekte ve
eglenmektedirler. Yetiskinler de ¢ocuklasarak, yetiskin bir insanin kullanacag dilsel
ozelliklerden hizla uzaklasmaktadirlar (Postman, 1995, 164-174). Artik her sey hem
yetiskinlere, hem ¢ocuklara esit bicimde hitap etmektedir.
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2. Egitim, Cocuk, Tiiketim Toplumu ve Reklamlar
2.1. Egitim ve Gocuk

Egitim, bireylerde degismeyi dngoren, bireylerin hareketlerinde farklilik yaratmay:
amagclayan, olumsuz davranislari olumlu davranislarla degistirmeyi planlayan bir
kavramdir. (Baykul, 1992, 85-88). Egitimin farkl bakis agilarina gére yorumlanan
tanimlar1 bulunmaktadir. Sosyologlara ve sosyal tarafa odaklanan egitimcilere gore
egitim, kisinin yasadig1 topluma uyum saglamasi, diger insanlarla birlikte yasamay1
o0grenmesi, kiiltiirti 6grenmesi ve devam ettirmesidir. Psikologlara ve ruhsalliga
yogunlasan egitimcilere gore egitim, kisinin yeteneklerini ortaya ¢ikarmasi, kendi
icindeki yetenekleri ve yapabileceklerini kesfetmesi, kendini taniyabilmesidir.
Ekonomik bakis a¢isindan egitimi ele alanlara gore egitim, istihdam yaratma, is
glicline yatirim yapma ve bireylere mesleki ehliyet kazandirmadir (Ergiin, 2015,
1). Ozellikle Endiistri Devrimi sonrasinda emege, is giicii kazanimina ve donanimly,
kalifiye calisana duyulan ihtiyac artmistir. Dolayisiyla sistem Sanayi Devrimi
sonrasinda, iliretim ve tiiketime odaklandigindan, egitimde tiiketimle sonuc¢lanacak
lretim eyleminin dogru gercgeklestirilmesini saglayacak bilginin kazanilmasi
onemli hale gelmistir.

Basariy1 oncelikli tutan egitim anlayisi, ilk boliimde agiklanan ve Elkind’in (1999,
219) bahsettigi acele ettirilmis cocuk kavraminin pekistirilerek yasatildigini
dogrulamaktadir. Basar ve bilgi edinen ¢ocugun gecim sikintis1 olmayacak ve refah
bir yasam stirecektir. Elkind’in de belirttigi (1999, 219, 220) “basariy1 elde edememis
ve fiyaskoyla sonuclanmis, siradan bir ¢ocugun” gecim kaygisi olacak ve ebeveynleri
cocugun gelecek kaygisini ondan daha fazla yasamaya baslayacaktir.

Egitim yoOnelimleri konusunda toplumu ve bireyi temel alan iki yaklasim
bulunmaktadir. Bunlardan birincisi, toplumu ve bireyi siirekli isleyen, ¢alisan,
gelisen adeta bir “makine” olarak goren yaklasimdir. Bu yaklasima gore ¢ocuk,
toplumun strekliligini saglamasi, hedeflediklerine ulasmasi icin 6nemli bir
unsurdur. Bu dogrultuda ¢ocugun toplumun amaclarini gerceklestirmesi icin
bicimlendirilmesi gerekmektedir. ikinci yaklasim, “bireysel ézerkligi”, Kisinin
Ozglr ve yaratici diisiincesini temel almaktadir. Burada toplumun devamlilig1 ve
amagclarina yonelik islemesinden ¢ok kisinin 6zgiir gelisimi 6nem tasimaktadir
(Cakir, 2006, 34-35). Bugiinkii anlamda toplu egitim 19. ve 20. yiizyillarda ortaya
cikmistir. Dewey de (Aktaran Cakir, 2006, 30-36) dahil olmak iizere bir¢ok diisiintir
toplu egitim sisteminin aksakliklarina, yaratabilecegi sorunlara dikkat cekerek
onu elestirmislerdir. Onlara gore bu toplu egitimin ana hedefi, tam da 19. ytizyilda
meydana gelen Sanayi Devrimi'ne ve modern, endiistrilesmis toplumsal kosullara
uygun bireylerin yetismesidir. Okulun siyasal, ekonomik islevleri tizerinde durarak
elestiriler getirmislerdir. Clinkii okul endiistriye dayali toplumsal sistemde siyasi ve
ekonomik kosullarin yerine getirilmesine yonelik islevsel bir hizmet sunmaktadir
(Aktaran Cakir, 2006, 31). William Godwin (1793) (Aktaran Cakir, 2006, 30-36),
bu anlamdaki okulun toplumu ve bireyi demokratik kosullardan uzaklastiracagini
ifade etmektedir. Francisco Ferrer (Aktaran Cakir, 2006, 30-36) de, okulu ve
egitimi “sanayi ekonomilerinin bir uzantisi” olarak goérmektedir. Bu nedenle
Modern Okul’'u kurmustur (Cakir, 2006, 32 ; Spring, 1991, 13-14). Boylece egitim,
neyi, nasil hedefledigi hususunda degerlendirilmistir ve bahsi gecen elestirel
yaklasimlar gelistirilmistir.
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Egitime, sisteme hizmet eden bir ara¢ olarak degil, bireyin 6zgiir diisiince ve
yeteneklerini gelistirmesini destekleyen bir 6ge olarak bakan 6nemli diisiintirlerden
biri Dewey’ndir. Dewey’ne gore (Aktaran Ozsoy, 2009, 1897) okul “yasayan bir
gerceklik” tir. Egitim, toplumun doniisimiinde, birtakim unsurlarinin belirlenmesinde
sekillendirici ana ogelerden bir tanesidir. Dewey'nin (Aktaran Ozsoy, 2009,
1897,1898) egitim diisiincesi iki an eksen etrafinda somutlasmaktadir. Bunlardan
biri teori ile pratigin birlesimidir. Bir digeri de demokrasi ve demokrasi ile egitimin
birbirini biitiinler nitelikte olmasi gerektigidir. Dewey (Aktaran Ozsoy, 2009, 1895-
1931), egitimin ideolojilerden arindirilmasi gerektigini savunmaktadir. Ona gore
egitim, sistem icinde tiretim saglayip, sisteme sunanlari parlatan bir ara¢g olmamalidir.
Egitim, bireyleri 6zgiirlestiren, kisilere 6grendiklerini i¢csellestirmelerini saglayarak
gercek yasamlarina bu bilgileri, sorunlarini ¢6zebilmek amaciyla uygulama imkani
veren bicimde olmaldir (Aktaran Ozsoy, 2009, 1897-1917). Dolayisiyla Dewey,
egitimin bir seylere hizmet saglayici bir araci unsur olmasindan ziyade, demokratik
ilkeleri benimsemis, 6zglr, yaratici bireyleri ve toplumu amacglayan bir unsur olmasi
gerektigini ortaya koymustur.

Ural (2016,145-150) egitimde yarismaya ve rekabete dayali anlayis ve uygulamalarin
cocuklarin ¢ocukluklarini tahrip ettigini ifade etmektedir. Rekabete, yarismaya,
daha ytliksek not veya puan almaya dayali veya tamamen bunlarin tizerine kurulmus
bir egitim anlayisinin ¢ocuklarda ciddi ruhsal asinmalara, 6zgiiven eksikligine neden
oldugunu vurgulamaktadir. Bununla birlikte, cocugun rekabet icerisinde daha aktif
hale gectigini ancak kendini aktiflestirirken diger yandan grup isbirligine, destege,
yardimlasmaya dayali 6zelligini kaybettiginin altin1 ¢izmektedir. Ayn1 zamanda
Fromm'un (Aktaran Ural, 2016, 150) “olabilmek i¢in, sahip olmaya dayali, sahip
olmaktan destek alan davranislart birakmak” gerektiginin dogru bir egitim anlayisi
olacagina isaret etmektedir.

2.2. “Ben Nesli""

Konuya bir baska bakis a¢isiyla yaklasim da Aydin vd. (2012, 11-20)’den gelmektedir.
Entelektiiel sermayenin elde edildigi yer olarak egitim kurumlariniincelemektedirler.
Serbest piyasa ekonomisine dayali, hizli rekabet kosullar icerisinde bu sisteme
istthdam saglayan egitim kurumlarindan isletmelerin beklentilerini analiz
etmislerdir. Serbest piyasa ekonomisi sartlar icerisinde, tiiketim odakli yasam
biciminde, kurumlar da {irlin ve hizmetlerini satabilmek igin, tiiketici odakli olmak
zorundadirlar. Kurumlarin bu anlamda ticari gelirlerinin artmasi, tliketici odakh
pazar anlayisina uygun bireylerin yetismesine baglidir. Bu anlamda Aydin vd. (2012,
11-20), yapmis olduklar1 arastirmada, ticari kurumlarin egitim kurumlarindan,
serbest piyasa ekonomisi kosullarinda isleyen firmalarin ¢alisma kosullarina uygun
niteliklerde 6grenciler yetistirmelerini talep ettiklerini gormiislerdir. Bu dogrultuda,
ticari kurumlar, egitim kurumlarindan, 6zgiiveni yiiksek, diiriist ve disiplinli, is
ogrenme istegi yiiksek, mesleki bilgiye hakim ve ekip ¢alismasi yiiriitebilecek uyumlu
bireyler yetistirmelerini istemektedirler (Aydin vd., 2012, 18). Dolayisiyla sistem,
kendine uygun bireyler istemekte ve egitim kurumlar1 da bu taleplere gore egitim
programlarini sekillendirmektedir. Egitim kurumlarinin tanitimlari da bahsedildigi
lizere, ticari kurumlarin istedikleri istihdam beklentilerini karsilayacak yonde egitim
uyguladiklarina dair iceriklerle dolu olmaktadir.

J. Twenge (2009, 11-60), 68’ler ozgiirliik hareketinden sonra, 1970’ler itibariyle
baslayip giiniimiize uzanan siirecte yenibir neslin ortaya ¢cikisinianlatmaktadir. Farkh
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ozellikleri ile bu kusak “ben nesli” dir. Bu yeni kusak, tavir, tutum ve yaklasimlariyla,
deger yargilariyla farkh 6zellikler tasimaktadir. Basta gelen en 6nemli 6zellikleri,
kendilerini yasamin merkezine koymalari, kendilerinin her seyden degerli oldugunu
distinmeleri ve 6n sirada kendi isteklerinin geldigini diisiinmeleridir. Twenge
(2009, 11-60) bu durumu hem kendi arastirmasiyla, hem de baska arastirmalarla
kanitlamaktadir. Degisim 1970’ler itibariyle baslamis, donemin egitim programlari
dabuna gore sekillenmistir. Otoritenin ve kurallarin hemen her kosulda sorgulandig,
egitimcilere eskisi kadar giivenilmedigi, bireyi merkeze oturtan egitim anlayisi
hem ebeveynlere, hem de egitim kurumlarina yerlesmistir (Twenge, 2009, 11-
60). Dolayisiyla Twenge, bu donemler itibariyle baslayan degisimi, pek cok farkl
yonleriyle 6l¢timlemis, baska arastirmalarla desteklemis ve bdylece yeni neslin nasil
ve ni¢in farklilastigini ortaya koymustur.

2.3. Titketim Toplumu, Narsisizm ve Erillik Kiiltiirii

Bireyin gercek ihtiyaclarindan dolay1 degil, kimligini yeniden olusturmak, toplumsal
statii elde etmek ve bunu kanitlamak icin tiikettigi, haz ve mutluluk odakli oldugu
toplumlar tiikketim toplumlari olarak tanimlanabilmektedir. Buradaki tiiketimin
gelirin artisiyla dogrudan ilgisinden ziyade, gelirin diisiik olmasina ragmen, kisinin
toplumun iist katmanlarindaki, geliri yiiksek bireyleri taklit ederek, -mis gibi yaparak
kimlik ve statii konumlandirmasi s6z konusudur. Tiiketim toplumlarinin olusmasinda
Veblen, Simmel’in (Aktaran San ve Hira, 2004, 1-19) tiiketim kuramlari ac¢iklayicilik
arz etmektedir. Veblen (2015) (Aktaran San ve Hira, 2004, 6,7) “gosterisli tiiketim
kurami” nda, tiiketici bireylerin, belli bir toplumsal kimlik ve statii hissine sahip
olduklar1 ve bunun tizerinden kendilerini tanimladiklari tizerinde durmaktadir. Bu
dogrultuda “aylak sinif1n olusumundan s6z etmektedir. Simmel’e gore de (Aktaran
San ve Hira, 2004, 7,8), bu tip bireyler, toplumda kendilerini digerlerinden ayirmak
icin, kendilerine farklilik atfedebilmek icin tiiketim yapmaktadirlar. Olusturulan bu
kimlikler, tiiketim eylemi lizerinden elde edildigi zannedilen bu statiiler sahtedir,
gercek degillerdir. Marx’a gore (Aktaran San ve Hira, 2004, 8,9) tiiketim toplumunda
birey artik “yabancilasma” yasamaktadir. Yabancilasmistir ~Bu yabancilasma
hem kendine, hem de iiretim toplumunda kisinin énemli bir parcasi olan ve onu
anlaml kilan emegine karsi olusmus bir yabancilasmadir. Artik ¢alismak, kisiyi
anlaml kilan bir tiretim eylemi degil, tiilketim yapmak i¢in gerekli licreti kendisine
saglayan bir vazifedir ve bu vazife keyifsizdir, kisinin kendisini yasaminin amaciyla
baglantilandirmaktan ve oldugu gibi hissetmesinden uzaklastiricidir (Aktaran San
ve Hira, 2004, 1-19). Baudrillard, “Tiiketim Toplumu”nda, “tv, araba ve miizik seti
demokrasisi” ve “toplumsal ve ekonomik konum demokrasisi’nden bahsetmektedir.
Demokrasinin gercek bir demokrasi olmadigini, modern dénemde mutluluk
anlayisinin tiiketim nesneleri lizerinden ispatlandigini ifade etmektedir. Bilginin ve
iktidarin tiiketim toplumlarinda az bulunan trtnler kategorisine tekabiil ettiginin
altin1 ¢cizmektedir. Boylece bunlara ulasanlar toplum iginde ayricalikli bir konum
ve kimlik elde etmis olacaklardir (Baudrillard, 2008, 52, 63). Bu nedenle egitim
programlarinin yapilandirilmasi bu mantiga gore sekillenmektedir.

Tiiketimin yogunlastig1 toplumlarda ortaya c¢ikan bir baska konu da narsisim ve
narsisime dayalitiiketim odakliyasambicimleridir (Gliven, 2015,38-54).Freud’agore
(2010, 23, 36, 37) narsist Kisiler, “kendilerinin olduklari seyi (kendilerini), kendilerinin
bir zamanlar olduklar: seyi, kendilerinin olmak istedikleri seyi ve bir zamanlar
kendilerinin pargalart olmus bir seyin yerini tutan nesneleri de sevebilmektedirler’.
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Dolayisiyla narsist kisiler, kendilerinin yerine koyabildikleri nesneleri kendileriyle
bagdastirip sevime eylemine yonelebilmektedirler. Freud’'un burada narsist kisi tipi
tzerine belirtmis oldugu, kendileriyle 6zdesim kurabilecekleri nesnelere de yonelme
durumutam datiiketim toplumlarina 6zgi bir durumuyansitmaktadir. Clinkii tiikketim
toplumlar1 nesne odakli yasamaktadirlar. Narsist Kkisiler, kendilerinin ¢ok 6nemli
olduklarini diistinmektedirler. Kendilerini en 6zel noktada konumlandirmaktadirlar
ve bu nedenle onlar1 herkesin anlayabilmesinin kolay olmadigini zannederler.
Ancak kendileri gibi tistiin durumdaki kisiler ve kurumlarca anlasilmaya ihtiyaglar:
vardir. Baskalar1 tarafindan ilginin merkezi olmaya, ¢ok begenilmeye Onem
vermektedirler. Insanlarla olan iliskileri kendi faydalarim1 gerceklestirme ve diger
insanlar1 kendi hedefleri dogrultusunda kullanma tzerine kurgulanir. Empati
duygusunu gelistirememislerdir. Bu nedenle baskalarinin acilarini, mutluluklarini,
kirginliklarin1 anlamaktan uzaktirlar. Kiskanma duygusunu hissettikleri gibi ayni
zamanda siklikla baskalari tarafindan kiskanildiklarini diistintirler (Kartopu, Kanten
ve Ozel’den aktaran Bolat vd., 2016, 490). Egitim, bireylerde bu tirli davranis ve
hissedisleri fark edip, onlar1 olumluya dontstiirebilecek nitelikte olmalidir. Aksi
halde egitim, mevcut narisist kisilik 6zelliklerini destekleyen ve hatta daha
da gelismesine elverisli bir zemin hazirlayan duruma gelir (Cellek’ten aktaran
Bolat vd., 2016, 490). Belirtildigi tizere tiiketim, bireylerde hazza odakli, narsist
kisiliklerin gelismesine zemin hazirlamaktadir. Egitimin, kisinin ruhsal yasamini
sagliksizlastiran bu tirlii hissedis ve davranislari fark edip, olumlu yone donitistiiren
bir nitelikte yapilanmasi gerekmektedir.

Funk (2007) (Aktaran Ilhan, 2013, 240), “postmodern ben odakli kimlikler” den
bahsetmektedir. Bu kimlikler, yogun bir bicimde “ben” duygusuna ve diisiincesine
odaklidirlar. Postmodern ben odakli kimliklerde kisinin kendini tanimlamasi,
baskalarindan bagimsiz tanimlamasi 6nem kazanmaktadir. Funk (2007) (Aktaran
iflhan, 2013, 240), bunu “kim oldugunu sana baskalarinin séylemesine izin verme. Seni
sen yapan sen olacaksin” ciimlesiyle ifade etmektedir. Bu, tam anlamiyla tiiketime
dayali ve modern sonrasi toplumlardaki bireylerin ifade bulmus bi¢imini temsil
etmektedir. Kisiler diledikleri seylerle, kisilerle 6zgiirce iletisim kurabilmekte,
uzaklasabilmekte, tekrar yakinlasabilmektedirler. Calisilan isler uzun siirmemekte,
meslek ayni olsa da ¢alisilan mekanlar ve ¢evreler hizla degisebilmekte, kisilerin 6zel
yasam alanlarindaki iligkiler de siirekli degisim gecirmektedir. Bireylerin bu anlamda
kendilerini ait ve bagh hissettikleri sabit bir ¢evre bulunmamaktadir. Postmodern
ben odakli kimlikler, kendilerini kesin kurallarla sinirlandirmamaktadirlar. Ne kadar
bagimsiz kalinirsa “ben” duygu ve diisiincesini o kadar giiclii hissetmektedirler.
Bu nedenle de “ben” i zayiflatacak, huzursuz edecek her tili baghliktan
kacinmaktadirlar. Kurallarini ve degerlerini kendileri koymakta, bu deger ve
kurallarin “ben”i desteklemesine ve giiclendirmesine 6nem vermektedirler.
Burada kurallar ve degerler bagskalariyla kurulan baglar, iliskiler tizerinden
belirlenmemektedir (Funk’'tan aktaran ilhan, 2013, 240). Postmodern dénem
kisilerin iliskilerden, baska kisilerden ve her seyden bagimsizlastifi bir donem
olarak, bireylerin kimliklerini degistirmistir.

Aslinda postmodern evre 6ncesinde yani modernizmin ilk donemlerinde Weber’in
(2009) de vurguladig: gibi, protestan ahlaka dayali kimlikler ve yasam bicimleri
bulunmaktadir. Bu anlayisa gore, caliskanlik 6nemlidir. Hazza dayali duygular,
tutkular, asir1 istekler bu donemde sinirlandirilmistir. Kisinin kanaat ederek, ¢ok
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calismasi ve liretmesi 6nemlidir. Ancak kapitalizmin ileri evrelerinde ve 6zellikle
postmodern donemde bu anlayis tamamen hazza ve coskuya dayali, ben odakl,
an1 yasamaya odakli, benmerkezci bir anlayisa dontismiistiir (Bozkurt’tan aktaran
Bayhan, 2007, 198-199). Dolayisiyla aslinda c¢aliskanlik, kendini geri planda
tutma ve iiretme anlayish kapitalizm, bireylerini bencil, benmerkezci varliklara
donlstirmustir. Bu asir1 kendine doniik hal bir slire sonra narsist nesiller
tasimaya baslamistir.

Twenge ve Campbell (2015, 86), narsisim konusunda gengler lizerinde gesitli
tirlerde arastirmalar yapmislardir. Bunlardan ilging sonug¢ veren bir tanesi
genclerin kendilerini pazarlamak/tanitmak zorunda olduklari, kendilerini iyi bir
imaj kurgusuyla, asir1 6zgiivenli bicimde ifade edemeyenlerin is bulmada yetersiz
kaldiklar1 ve korktuklaridir. Yani gencler kendilerini bu bigimde tanitmayi ve
ifade etmeyi mecburi ve normal goérmektedirler. Aksi halde is bulamayacaklarini
diisinmektedirler. Bu anlamda kendini ifade etmeyi ve asir1 6zgiivenli tanitmay1
faydali bulmaktadirlar. 1992-1997 arasinda 2500 egitimle ilgili yayindan yalnizca
30’u narsisizm konusunu islemektedir. Bu durumun sebebi ise, okullardaki egitim
programlarinin kendini sevme, kendini ifade etme ve kendine deger verme, kendini
merkezde tutma degerleri tlizerine kurulu olmasindan kaynaklanmaktadir. Bu
nedenle egitimciler, kendine asir1 deger ytikleyerek, bireyin kendisini her seyin
merkezine koyma yoneliminin olasi sonuglari tizerinde durmamislardir (Twenge ve
Campbell, 2015, 100-109). Bu egitim programlariyla ve kitle iletisim araglarindan
gelen mesajlarla cevrili bir alanda bireylerin kendilerini asir1 sevmeye ve deger
vermeye kilitlenmeleri s6z konusu olmustur.

Konu hakkinda vurgulanan bir diger onemli nokta “ebeveynlik kiiltiiri”
nin degisimidir. Ginimiize dogru yaklastikca ebeveynlik kiiltiiri degisim
gostermektedir. Ge¢misin otorite figiirii olan anne ve babalar artik otorite olmak
istememektedirler. Cocuklarini merkeze alan bir aile ve yasam anlayisi icerisinde
hayatlarini siirdiirmektedirler. Cocuklar ailenin ve evin ¢ok 6nemli kararlarinda
belirleyici olmaktadirlar. Bu durum, ¢ocuklarin dogduklari ilk zamanlardan itibaren
baslamaktadir. Uzerinde “prenses”, “siipermodel”, “patron benim” yazili mama
onliikleriyle dolasan cocuklar, bu durumun dogal bir parcasi olarak gercekten de
tim ailenin yasaminin asil otoritesi haline gelmektedirler. Aile icinde belirleyici
rol oynayan, tiiketim sistemi icerisinde tiiketimin de ana belirleyicisi olan ¢ocuk,
siirecin uzantis1 olarak merkezde yasamaya, ilgi odag1 olmaya, adeta bir “star”
gibi yasamaya aliskin olacaktir ve bu durum ebeveynleri, ¢evresi tarafindan
desteklendik¢e normalmis gibi yasamaya devam edecektir. Twenge ve Campbell de,
Postman’in goriuslerine yakin bicimde, cocuklarin yetiskinler gibi spor yaptiklarina
dikkat ¢ekmektedir. Clinkii rekabet iizerine kurulu bir sistemde spor 6nemli bir
rekabet ve meydan okuma araci haline dontismektedir (Twenge ve Campbell, 2015,
71-71,113-128). Bu durumun toplumsal agidan sonuclari ise tartisiimaya deger bir
diger 6nemli noktayi isaret etmektedir.

Twenge ve Campbell’in de (2015, 72) ifade ettigi gibi, sporun ¢ocuklar tarafindan
bu denli yogun bicimde yapilmasi (veya yapmaya yonlendirilmeleri) baska konulari
distindirmektedir. Bu konularin basinda gelen de erkeklik ve Bourdieu’nun
isaretiyle (2014, 7-147) “Eril Tahakkiim” dur. Bourdieu, erkekligin, kahramanlk
gosterme, miicadele etme, kahramanlig1 ve cesareti sergileme, sunma iizerinden
kurgulandigini ifade etmektedir. Bu tiirli davranislar ayni zamanda erkekligi
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kanitlamaiizerindenonura, serefeisaretetmektedir. Aynizamandabaskalarina,baska
erkeklere “meydan okuma” da, erkekligi ve eril tahakkiimiin insasini kolaylastiran
bir baska unsur olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Spor, erkeklerin anneden ayrilisin
desteklendigi, tek basina yeterli hale gelindiginin bir gostergesi olarak da bir takim
ritiiellerle birlestirilmektedir. Burada erkek, cesaretini ve giiciini gostererek, artik
cesur bir erkek oldugunu kanitlamaktadir. Bunu ¢ogu kez toplumsal ritiiellerle
kusanmis spor aktiviteleri icerisinde yapmaktadir. Bourdieu bunlan “erkeksi sporlar,
erkeksi oyunlar” seklinde drneklendirmektedir (2014, 33, 39, 40). Aslinda tiiketim
kultiri icerisinde verilen, yapilmasi tesvik edilen pek cok aktivite de bu baglamda
erilligi desteklemekte ve giiclendirmektedir. Reklam iceriklerinde de bu 6rneklere
rastlanmaktadir. Bourdieu’'nun iizerinde durdugu ve reklamlarda incelenmesi
gereken bir baska 6nemli nokta da “siddetin simgesellesmesi”dir. Ona gore, “kisilerin
silah giictinden degil, yanlis anlamanin giictinden zarar gérmeleri ve engellenmeleri”
simgesel siddeti icermektedir. Siddet, “gériinmez ve kibar bir bicime biirtinmtisttir”.
Bu anlamda dilsel 6zellikler, dil yordamiyla kurulan ctimleler simgesel siddeti
kapsamaktadir. Siddet daha mesru bir zemine oturtulmaktadir. Boylece silahlardan
daha farkh alanlara dogru bir mesru bir geciskenlik gostermektedir (Calhoun
ve Tirk’'den aktaran Ozsoz, 2009, 33,34). Foucault, siddetin mesru bir zemine
oturtuldugunu vurgulamaktadir (Keskin'den aktaran 0zs6z, 2009, 31).

2.4. Egitim ve Reklamlar

Glinlimiizde egitim metalasmis bir kavram olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Erdogan’a
gore, boyle bir egitim kavraminda, toplumun iiyesi olabilmek ve toplumda kabul
gorebilmek icin egitimden gecmek gerekmektedir. Toplumsal onayin belirli
egitim kistaslar1 bulunmaktadir. Metalasan bir egilim dahilinde, egitim sosyal
amag olarak, “sosyal denetim vasitasidir’. Mevcut toplumsal yapiy1 siirdiirecek
bicimde tasarlanmaktadir (Erdogan, 2018, http://www.irfanerdogan.com/egitim/
egitimideolojisi.htm.). Egitim kavrami1 metaya doniistiiglinde tiiketilen, erismek icin
belirli finansal kaynaklara sahip olunmasi gereken, sahiplik bildiren anlamlar1 da
beraberinde getirir.

Ozel okullar ekonomik yapilardir. Bu baglamda Erdogan egitim-okul-reklam
iliskisine deginmekte ve her bir 6zel okulun digerinden ne kadar daha fazla 68renci
aldiginin mesru zeminde bir gostergesi olarak reklamlara dikkat cekmektedir. Bu
dogrultuda 6zel okullar birbirleriyle tipki ticari kurumlar gibi rekabet halindedirler
ve her firsatta bu rekabeti reklamlar yoluyla ifade edip, daha fazla 6grenci getirisi
saglamak adina mesrulastirmaktadirlar. Egitim kurumlarinda basari ve basarisizligin
Olciitleri vardir. Dolayisiyla basarili olmak bazi belirlenmis kriterleri yerine
getirmekle miimkiindiir. Bu kistaslarin disina tasanlar basarisiz kabul edilmektedir.
Basarisizlik da toplumsal reddedilmeyi getirmektedir. Bu toplumsal reddedilis
kaygisi bireyin zihnine kodlanmaktadir (Erdogan, 2018, http://www.irfanerdogan.
com/egitim/egitimideolojisi.htm.). Ogretilecek bilgiler, 6grenim siireci, bireyin
neyi, nasil diisiinecegi veya neleri diisleyecegi, neleri diislememesi gerektigi, hangi
alanlarda yetenekli olmasi ve bu yetenegini toplumsal bir statii sembolii olarak nasil
kullanmasi gerektigi 6nceden belirlenmistir.

Hesapcioglu vd., (1998, 139) o6zel okullarin 6grenci ¢ekmelerine dair tanitim
faaliyetleri tizerine yapmis olduklar1 arastirmadaki tanima gore, 6zel okullar, Milli
Egitim Bakanligi'na bagh olan, bir ticret karsiliginda okul 6ncesi, ilkogretim, orta
ogretim diizeyinde egitim veren kurumlardir. Hesapg¢ioglu vd., (1998, 139-162) 6zel
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egitim kurumlarinin reklamlarini inceledikleri ¢alismalarinda, kurumlarin gazete,
dergi, brostur gibi basili reklam mesajlarinda su unsurlar iizerinde durduklarini
tespit etmistir : En iyi 6gretim kurumu olarak verilen egitimin kalitesi, egitimin
kadrosunun performansi ve uzmanligi, kurumun diger yurt dis1 egitim kurumlari ile
gelistirdikleri iligkilerin diizeyi, okulun bilimsel basarisy, kiiltiir, sanat dallarindaki
basarisi, bir ust diizeydeki egitim kurumuna ne kadar 6grenci kazandirabildikleri
ile ilgili konular, egitimin kurumunun ne kadar yarar sagladigi/saglayacagi, egitim
kurumunun konforu, kalitesidir. Hesap¢ioglu vd. (1998, 139-162), incelenen reklam
sloganlarinda, sloganlarin da cesitli sdylemler etrafinda sekillendiklerini ifade
etmektedirler. Bunlar: Hosgoriili ve kiiltirli olmak, yenilikeilik, cagdashk, 6zgir
egitim, bilgi odakhlik, cocuklarin yarinin liderleri, yoneticileri olarak gortilmesi ve
onlara bu sorumlulugun atfedilmesi, basar1 odaklilik, gii¢c elde etmek ve gelecegin
egitim yoluyla saglanan bu gii¢ lizerine insa edilmesi, zamanin degerliligi ve gec
kalmay1 6nlemek, arastiran, sorgulayan, lireten ve diisiinen bir kusak yetistirmektir.

Alan yazinda bu konu hakkinda yapilan bir diger 6nemli calisma da Hesapg¢ioglu ve
Nohutcu (1999, 183-202), tarafindan gerceklestirilen ¢alismadir. Bu arastirmada
0zel okullarin daha ¢ok dogrudan tanitimi tercih ettikleri tespit edilmistir. Okullarin
brostirlerindeki reklam iletilerinde egitim ve ¢ocuklar iizerine verilen mesajlarda,
ebeveynler nasil bir ¢gocuk hayal ediyorlar ise, gelecekte cocuklarinin hangi “listiin
vasiflara” sahip olmalarini istiyorlarsa bu reklam mesajlarinin ona gore bigimlendigi
ortaya konulmaktadir. Dolayisiyla Hesapg¢ioglu ve Nohut¢u'nun (1999,183-202)
calismalarindan ¢ikan sonuca gore, egitim siireci icerisinde, egitim alan ¢ocugun
cocukluk kavrami veya baska bir deyisle bu egitim sistemi icinde konumlanan
cocukluk, yetiskinlere, egitimcilere ve ebeveynlere gore bicimlenmektedir.
Cocuklugun sahip olmasi gereken 6zellikler egitim hizmetlerinin reklamlari yoluyla
verilmektedir. Arastirmada dikkat ¢eken bir baska énemli nokta da, velilerin 6zel
okullardan ne bekledikleri iizerine ortaya ¢ikan bulgulardir. Oncelik siralamasina
gore veliler, 6zel okullardan, iyi egitim verilmesini, ¢ocugun basarili olmasini,
yabanc dili iyi 6grenmesini, kisiligini gelistirmesini ve Universiteyi kazandirmasini
beklemektedirler. Ogrencilerle ilgili koruyucu ve disipline yonelik c¢aligmalar,
sosyal, kiiltiirel ve sportif faaliyetler ise ortalamanin altinda kalan beklentilerdir. Bu
beklentilerde de bilgi ve basar1 edinme 6n siralarda yer almaktadir.

Cocuk ve reklam alaninda Tokgoz'iin (1979, 93-110), Ankara/Cankaya’da, 4-6 yas,
100 anaokulu 6grencisi ve 7-12 yas 200 ilkokul 6grencisi ile yaptig1 arastirmada,
cocuklarin reklam iletileri hususunda pasif degil, aktif olduklar: tespit edilmistir.
Bu sonuca gore cocuklarin, reklamlardan aldiklar1 mesajlari, birtakim biligsel
isleme siireclerine tabi tuttuklari, bu zihinsel isleme siirecinde ailelerin de etkili
oldugu ortaya cikmistir. Ezmezci vd. (2017, 247-279) c¢ocuklarin yer aldiklari
reklamlarin ¢ocuklar ve yetiskinler acisindan incelenmesi konusunda yaptiklari
arastirmanin sonu¢ bolimiinde, ¢ocuklarin, reklamlarda bir takim figiirlerde
verildiklerini ortaya koymuslardir. Reklamlarda c¢ocuklar 6grenci, arkadas,
ailenin ferdi, bagimsiz, tirtinu kullanan kisi, siiper kahraman olarak verilmektedir.
Ebeveyn sorumlulugu tizerinden, ailelerin, ¢cocuklarin1 korumalari, sevmeleri ve
onlara karsi sorumlulukla bagli olmalari tizerinden hitap ettikleri belirtilmektedir.
Ezmezci vd. (2017, 247-279)'ne gore, reklamlarda 6zellikle bu unsurlara da aile-
cocuk ekseninde yogunlasilmaktadir.
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3.Aragstirma
3.1.Aragtirmanin Amaci ve Varsayimlari

Bu arastirmanin amaci, 6zel egitim kurumlarinin, reklamlar yoluyla, bir taraftan
kendi tanitimlarini yaparken, diger taraftan ¢ocukluk kavramini nasil sunduklarini
incelemektir. Arastirma varsayimlari sunlardir: 1) Kolejler, reklamlar yoluyla
mevcut sistemle uyumlu birey egitiminin vurgusunu yapmaktadirlar (Sistem
Vurgusu / Sistemle Uyumlu Cocuk), 2)Tek tip ¢cocukluk anlayisi yerlestirilmekte ve
kaliplara dokiilmiis bir ¢ocukluk anlayisi, kolej reklamlari yoluyla insa edilmektedir
(Tek Tip Cocukluk Sunumu), 3) Cocukluk “miikemmel insana” doéniistiiriilmektedir
(Miikemmel Insan), 4) Kolejler reklamlarinda erkeklik kodlar1 kullanmaktadirlar ve
cocuklugu bu kodlarla sunmaktadirlar (Eril Kodlarin Bulundugu Cocukluk), 5) Kolej
reklamlarinda simgesel siddet vurgular: yer almaktadir (Simgesel Siddet), 6) Kolej
reklamlarinda ben odakl, narsist anlayisa vurgu yapilmaktadir (Ben Odakli, Narsist
Birey), 7) Kolej reklamlari ¢cocuklari yetiskinmis gibi vermektedir (Yetiskinlik/Acele
Ettirilmis Cocukluk), 8) Kolej reklamlar1 mutlulugu ve deger gérmeyi basariyla
yakalamis cocuk sunumu vermektedir (Basar ile Deger Gérmiis Cocuk).

3.2.Aragtirmanin Yontemi

Arastirma, 2018 Nisan ayinda, Istanbul Kiiciikcekmece / Halkali (Atakent Mahallesi)
Arenapark Alisveris Merkezi gilizergahinda bulunan “Hayatin merkezi sensin!”
slogani yazili acik hava kolej reklaminin goriilmesiyle baslamistir. Bir okul tanitimi
olan bu acik hava reklaminin gorseli ve slogani dikkat ¢ekmis, baska okullarin da
bu tiir reklamlarinin olup olmadig1 arastirilmak istenmistir. Baska kolejler de
incelendiginde benzer reklamlarin oldugu fark edilmistir. Secilen reklamlar, gosterge
bilimsel ¢6ziimleme yontemi kullanilarak analiz edilmektedir.

Amerika A¢ikhava Reklamcilari1 Dernegi (2015)'ne gore, acik hava reklamciligy, hedef
kitlelerin 6zel alanlar1 (evleri) disinda kalan, sokaklarda, caddelerde hedef kitlelere
erismek amaciyla diizenlenen medya bicimlerdir (Ozdemir'den aktaran Biilbiil,
2018, 35). Acik hava reklamlar gorsel agidan oldukea giicli etkiye sahiptir. Biiytik
boyutlarda uygulanabilirler ve dikkat ¢ekici tasarimlariyla tanitimi yapilan iiriin ve
hizmetlerin akilda kaliciligini arttirirlar (Usterman’dan aktaran Biilbiil, 2018, 35,36).
Acik hava reklam tirleri, billboard, city light poster (CLP), raket, megalight, lightbox,
giantboard,silindir, duvar&parapet, duvar (one way vision), megaboard seklindedir
(http://www.acikhavada.com/p/ackhava-reklam-urunleri-ve-alanlar.html).

Reklam gorselleri analiz edilirken Panofsky’nin ikonografik ¢6ztimleme tekniginden
faydalanilmistir. Buna gore, gorsel bir metinde li¢ diizey anlam bulunmaktadir.
Bunlar diiz anlam (1s1k, bi¢im, hareket), yan anlam (imgeler, hikayeler, allegoriler) ve
liclincli diizlemde ideolojik olarak anlamlar bulunmaktadir (Dyer, 2010: 138-140).

Gostergebilim, “gosterge dizgelerinin isleyisini bilimsel bir ydntemle inceleyen ve
tanimlayan” yontemdir. Gostergeler disaridaki bir seyi ifade etmektedirler. Bu bir
nesne,kavramolabilmektedir.@rneginkelimelensemboller,igaretlerbirergéstergedir.
Sesve seslerin bir araya gelerek olusturduklari da gosteren olarak tanimlanmaktadir.
Gosterge bilim, isaretler; nesneler gibi basit diizeyde anlasilabilen ve yorumlanabilen
anlamlarin otesinde, daha karmasik anlam yapilarini anlamlandirmada yardimci
olmaktadir. Kimi zaman, anlamlar diiz, basit ve sdylendigi gibi anlasilan anlamlar
tasimazlar. Bazen, anlam katmanlar1 olusur ve bu anlam katmanlarini ayirmak,
coziimlemek ve yorumlamak gerekir. iste gosterge bilim, insan1 kusatan anlamsal
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diinyada, kisiye goriinenin 6tesindeki anlamlar1 kavramasinda yol gosterici nitelik
tasir (Rifat,2009, 11-15). Reklamin belirli ve kesin bir dili bulunmamaktadir.
Reklam dilinin ¢ok birlesimli yapilar1 bulunmaktadir. Reklam dili objeleri insanlarin
anlayabilecegi bir bicimde konusturur. Ayni sekilde insanlar da objelerin diline
cevrilebilmektedir. Dolayisiyla gortuldiigi gibi, reklami ve reklamdan ¢ikan anlam
yapilarin1 anlayabilmek icin de gosterge bilime ihtiya¢c bulunmaktadir. Reklam
basli basina bir anlamlar ve ideolojiler tiretme dinyasidir (Williamson, 2001,11-
14). Gosterge bilim bu diinyanin dilini, trettigi anlam ve ideolojileri fark etmeyi
saglamaktadir. Ferdinand de Saussure gosterge bilimin kurucularindandir. Saussure,
(Culler, 1985, 94 ), gosterge bilimi “gdstergeleri neyin olusturdugunu, onlari yéneten
yasalarin incelenmesi ve gortilmesi” olarak tanimlamaktadir (Aktaran Cicek, 2014,
40). Gosterge bilimde diiz anlam ve yan anlam kavramlari, anlatilmak isteneni ve
anlatilanin otesindeki anlamlar: ifade etmektedir. Diiz anlam, “anlamlandirmanin
birinci diizeyidir, gosterilen seyin ilk anlamini ifade eder”. Yan anlam, “Roland Barthes’e
gore, iletilerin ilk anlamlarinin disindaki ikinci anlamlaridir. Bir kelimeye atfedilen
duygular, hisler, diislerdir. Ornegin, Kuzey Avrupallar icin baharin ayni zamanda
yeniden dogmayi, yenilenmeyi temsil etmesidir” (Mutlu, 2012, 85, 323,324). Yan
anlamlar yoluyla goriinenin disindaki anlamlar duygusal uyarilarla diisiindiiriilmeye
calisihir. Kimi zaman reklamlarda 6rnegin sicaklik diisiincesi bir termometre ile
terleyen insanlar gibi belirtkesel gostergelerle verilebilir. Ya da sevginin, askin
ifadesi olarak kirmizi bir giil gosterilebilir. O zaman giiliin sevgi ile simgelendigi
gorulir. Simgesel gosterge devreye girmistir (Dyer, 2010, 177-178). Reklamlar
gosterge bilimsel yontemle ¢oziimlenirken belirtildigi gibi, gostergeler, gosterenler,
diiz anlamlar, yan anlamlar, simgeler, belirtkesel gostergeler, cagirdiklar1 anlam ve
ideoloji seklinde aciklanan unsurlarla ele alinirlar.

3.3. Arastirmanin Kapsami, Orneklem Secimi ve Simirhliklar

Arastirmada, iradi érnekleme kullanilmistir. Iradi érnekleme, arastirmay: yiiriiten
kisinin arastirma sorularina yanitlar, aciklamalar bulabilecegi ve bu amacla
ulasabilecegini diisiindiigii kisilerden ve incelenecek arastirma aracglarindan
meydana gelmektedir. Iradi 6rneklemede, arastirmaci incelenecek 6rneklemi,
arastirmada olusturdugu ve konunun asil problematigini olusturan sorulari
en iyi aciklayacagini diisiindiigii unsurlardan se¢mektedir. Boylece tesadiifi bir
arastirmanin elde edilen bulgularinin yani sira, buradan elde edilmesi gii¢ olan
bulgulara da ulasilabilir. Burada arastirmacinin arastirma sorularina en iyi yanitlar
bulabilecegi 6rneklemler konusundaki yargilar1 da rol oynamaktadir (Saruhan ve
Ozdemirci, 2013, 184). Bu dogrultuda arastirmada, Kavram, Devr-i Alem, Mektebim,
Doga ve Oguz Kaan Kolejlerinin reklamlari secilmistir. Arastirma siireci, “Hayatin
merkezisensin!” slogani tasiyan kolej reklaminin arastirmacinin dikkatini cekmesiyle
baslamistir. Ardindan bu reklam ve reklamin hangi koleje ait oldugu arastirilmistir.
Diger kolejlerin de, literatiir béliimiinde a¢iklanan kavramlar dogrultusunda, benzer
icerikli reklamlarinin olup olmadig: incelenerek, benzer icerikte bes kolejden alti
reklam sec¢ilmistir. Bunlardan ikisi ayni kolejin farkli reklamlaridir. Mektebim
Koleji'nin iki reklami da literatiir verileri ve varsayimlarla dogrudan ilgili oldugundan
ikisi de ele alinmistir.

ARVAK (Tiirkiye Acikhava Reklamcilar1 Vakfi)’'nin 2018 raporlarina gore istanbul
Kiicliikcekmece/Halkali, Avcilar, Beylikdiizii envanter bilgileri su sekilde yer
almaktadir: Kiigiikkcekmece Billboard: 310 adet, CLP/Raket: 176 adet, Is Park CLP:
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4 adet, Beylikdiizii Billboard: 400 adet, CLP/Raket: 300 adet, Megalight (Sabit)
: 60 adet, Avalar Is Park CLP: 12 adettir (http://www.arvak.com.tr/Acikhava-
Envanteri). Arastirma icin secilen reklamlar, 2018 yilinda Istanbul ili genelinde
acik hava envanter verileri kapsaminda, Kiigclikcekmece-Halkali, Avcilar, Beylikdiizii
bolgesinde yer alan bes okulun, alti reklamidir. Reklamlar, Kiiciikcekmece/Halkal
Atakent Mahallesi'nde Arenapark Alisveris Merkezi'nin oldugu (Arena Park AVM
yolu uistiinde olan alanda- Cigekli Vadi Caddesi’'nin tstii), toplu tasima arag¢larinin
en cok gectigi yol giizergdhinda, Istanbul’da en yogun trafik akisinin oldugu, Basin
Ekspres ki Telli Yolu/Mahmut Bey Yesilkdy Baglant1 Yolu ve Basin Ekspres Caddesi,
Avcilar-Beylikdiizii yoniindeki yol giizergahinda, E5 Londra Asfalti Caddesi'nde
yer almaktadir. Reklamlar duvar&parapet, raket, billboard, megalight, lightbox,
giantboard, duvar, duvar&parapet seklinde gézlemlenmistir. Reklamlar incelenirken,
literatiirde ve arastirma varsayimlarinda aciklanan narsisizm, benmerkezcilik,
basar1 odakli olma, tiiketim toplumunda ve performans odakli sistemde rekabet etme
kavramlarinin vurgulandigi igeriklerin secimine agirlik verilmistir. Arastirmada 6zel
egitim kurumlarinin tercih edilmesinin sebebi, ekonomik olarak bu kurumlardan
egitim alabilmenin 6n kosulunun maddi kaynaga sahip olmay1 gerektirmesidir. Bu
nedenle 6zel egitim kurumlarinin, rakiplerinden dahafazla 6grenci kazanabilmekicin
hem egitim etkinliklerini, hem de bunlari tanitici reklam faaliyetlerini daha diizenli,
yogun yapmalar1 ve glincellemeleri 6rneklem i¢in tercih edilme nedenlerini arttirici
bir faktér olmustur. Arastirma bes kolej reklami ile sinirlandirilmistir. Arastirmanin
belli sayida sayfay: icermesi gereken bir calisma olmasi gerekliligi ve konuyla ilgili
literatliriin genis olmasi, incelemenin bes kolej reklamiyla sinirlandirilmasini
gerekli kilmistir. Calisma konuyla ilgili, ayn1 arastirma yontemi kullanilarak daha
fazla sayida kolej reklaminin incelemesinin yapilmasina ve daha farkli bulgulara da
ulasilabilmesine ac¢iktir. Bu arastirmada, alana dair bir bakis a¢is1 sunmak amaciyla,
egitim kurumlarinin reklamlarinin ¢ocukluga bakisi ve cocuklugun sunumunu
etkileyebilecegine dair bir bakis ac¢is1 ortaya konmaya ¢alisiimistir.

3.4.Analiz
Devr-i Alem Koleji — “Hayatin Merkezi Sensin”

Diiz Anlam: Arkada Bogaz Kopriisii'niin goériintiisiiyle Istanbul manzarasi
verilmektedir. Isikli, yogun bir sehir hayati yer almaktadir. Koépri, baglanti
yollar, yiiksek kath binalar yer almaktadir. Bu goriintiilerin tam ortasinda yogun
sehir hayatinin 1siklariyla olusan dairenin icinde hareket halinde bir kiz ¢cocugu
bulunmaktadir. Sac¢lar1 uzundur ve hareket halindedir. Beden durusu, spor yapar
gibidir ve kollar1 iki yana acilmis durumdadir. Uzerindeki sporcu kiyafetini animsatan
kiyafeti beyaz renktedir. Dairesel sekil altinda “Hayatin merkezi sensin” slogani
yazmaktadir. Alt climlede “Bireyi Merkeze Alan Uluslararasi Standartlarda Egitim
Sistemi” ifadesi yer almaktadir.

Yan Anlam ve Reklamin Cagirdig: Yer/ideoloji: istanbul manzarasive beraberinde
ylksek katli binalarin, baglanti yollarinin, hizli oto yollarin verilmesiyle yogun sehir
hayatinin alt1 ¢izilmektedir. Bogaz Kopriisii Anadolu ve Avrupa yakalarini birbirine
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baglamaktadir. Dolayisiyla geleneksellikle modernligin bir aradaligina vurgu
yapilmaktadir. Yogun sehir hayat1 kiz cocugunu ¢epecevre kusatmaktadir. Cocuk
hareketli haliyle bu yogunlugun icinde dinamik kalmaktadir. Ayrica tzerindeki
beyaz kiyafet masumiyeti ve saflig1 cagristirmaktadir. Cocuklar, yogun sehir hayatiyla
kusatilmislardir. Modern sehir hayati yogun rekabetin, kosturmacanin, her anlamda
kazanglarin pesinde kosturmanin, vakitsizligin, zamanin hizli akisinin ve yogun bir
yasam temposunun oldugu sistemi i¢cinde barindirmaktadir. Boyle yogun ve hizh
akan bir sistem icerisinde bireyin yasamini siirdiirebilmesinin ve kendi kazanglar
yoniinde ayakta kalabilmesinin tek yolu dinamik, aktif, hareketli olmasidir. Tim
bunlar yerine getirebilmek icin gerekli bilgiye / egitime sahip olmasi gerekmektedir.
Temposu yiiksek hizda akan sehir hayatinda, yasamin merkezi bireyin kendisidir.
Bireysel oldugu miiddetce kendi kazanclarina kosturabilecektir. Egitimi ve bilgi
donanimi yiiksek oldugu miiddetce bu merkezde kalabilecek ve rakiplerine fark
yaratabilecektir. Sloganin yonelttigi “hayatin merkezi sensin” mesaji, ¢ocugu
cevresinden daha ¢ok kendini diisiinmeye, paylasimci olmaktan ve paylasima dayali
birtoplumsalyapiyakatkidabulunmaktan ¢ok, keskinbirrekabetortamindakendisini
korumaya, diisiinmeye ve ancak bu sekilde rakiplerini eleyecegine yoneltmektedir.
Ayrica yogun bir ilgi beklentisine cagirmaktadir. Stirekli merkezde kalmak, ¢cevrenin,
tiim gozlerin ilgisinin tizerinde olmasi demektir. Alt climlede yer alan bireyi merkeze
alan egitim sisteminin egitim anlayisinda yerlesik oldugu vurgulanmaktadir. Bireyin
“ben odakli” bicimde, merkezde oldugu egitim anlayisi tiim diinyada gecerlidir ve
okul da bu anlayis cercevesinde egitim politikalarini diizenlemektedir.

Mektebim Koleji / “Ben Basariyim”/ “Ben Cesaretim”

BENBASARIVIM

MEKTEBIMLILER, “BUTUNSEL EGIIM MODELI"YLE
GELECEGIN BASARILILIDERLERI OLARAK VETISIRLER,

1
Diiz Anlam: Goriintiliniin sol tarafinda kisa sacli, giilimseyen ve ileriye dogru bakan
erkek cocugu bulunmaktadir. Sag tarafta beyaz zemin iizerinde “Ben Basariyim”
sloganiyla altinda “ Mektebimliler Biitiinsel Egitim Modeliyle Gelecegin Basarili
Liderleri Olarak Yetisirler” metni yazmaktadir.

Yan Anlam ve Reklamin Cagirdig: Yer /ideoloji: Erkek cocuk, modern gériintiisiiyle
basariyla ve liderlikle 6zdeslestirilmektedir. Ad1 gecen 6zel kolejde egitim goren
cocuklar diger cocuklara kiyasla farkli bir egitim modeliyle yetisecek, diger
akranlarindan daha farkli, daha basarili olacaklardir. Ayrica gelecegin lideri olabilme
ayricaligini da ellerine gecirmis olacaklardir. Cocugun objektife degil, yana ve ileriye
dogru bakmasi gelecekle ilgilendigini gostermekte ve giilimsemesi de halinden
hosnut bir sekilde liderligi ve gelecegi diisledigini ifade etmektedir. Afiste 6zellikle
erkek cocugun verilmesi ve hemen yanindaki sloganda erkek ¢ocugun agzindan
“Ben Basariyim” sloganinin sunulmasi eril bir insay1 cagristirmaktadir. Basari,
miicadele, liderlik erilligin diinyasina 6zgi kavramlardir. Gliclin basari ve liderlikle,
tekrar tekrar ispatlanmasi suretiyle digerlerinden farklilik ortaya konulacaktir. Bunu
ancak ad1 gecen 0zel koleje giden ¢ocuklar basarabileceklerdir. Burada da reklamin
cagirdig1 yer baglaminda yetiskinlerin cinsiyetci ve miicadeleci diinyalarina cocugun
dahil edilmesi durumu goriilmektedir.
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BENUESARE 1M

 MEKTEBIMLILER,
EN AZ IK| YABANCI DIL OGRENEREK
i  GELECEGIN DUNYASINDA
2 KENDILERINI CESURGA |rAn£_|_am‘-:~11LEnﬁra_

M S
Diiz Anlam: Sag1 siki bicimde toplanmis kiz ¢cocugu sert ve agresif bir bakista
durmaktadir. Yiizi dogrudan objektife doniiktiir. Yaninda “Mektebimliler En
Az iki Yabana Dil Ogrenerek Gelecegin Diinyasinda Kendilerini Cesurca ifade
Ederler” yazmaktadir.

T -

-——

Yan Anlam ve Reklamin Cagirdigi Yer/ideoloji: Kiz cocugu her an kavgaya
girebilecekmis bicimde, objektife bakmaktadir. Meydan okurcasina kavgaya cagri
bulunmaktadir. Bunun i¢in de egitimli olmak ve egitimli olmanin disinda 6zel
egitim modiilleriyle kusanmak zorundadir. Kiz ¢ocuklar1 erkek ¢ocuklardan farkli
olarak, hem egitimli, hem de kavgaci, miicadeleci, cesur, meydan okuyucu olmak ve
kendilerini boyle ifade etmek zorundadirlar.

Kavram Koleji / “Kavram Ogrencisi Planladi§i Hedefe Ulasir”
T PR orEn

T RAM
OGRENCISI
PLANLADIGI
HEDEFE
Ll ASHR

Diiz Anlam: Sol tarafinda elinde ok ve yay tutan, sar1 sach erkek cocuk yer almaktadir.
Ok kalem seklindedir. Sag tarafta kurumun amblem ve logosuyla birlikte “Kavram
Ogrencisi Planladign Hedefe Ulagir” slogani bulunmaktadir. Cocugun iist beden
gorintiisi dik ve oku atmaya hazir bicimdedir.

Yan Anlam ve Reklamin Cagirdig1 Yer/ideoloji: Okun kalem seklinde olmasi,
egitimin miicadeleci diinyada savas araci yapildiginin gostergesidir. Ok ve yay
tutan, oku atmaya hazir erkek cocuk, eril soyleme ve erillige isaret etmektedir.
Glig, miicadele, savas, meydan okuma, cesaret ve hedefi vurma anlamlarini
cagristirmaktadir. Bu 6zelliklere sahip olabilmek i¢in, ad1 gecen kolejin 6grencisi
olmak gerekmektedir. Bu okulun 6grencisi olundugu takdirde giice, hedefi
vurmaya, cesarete ve meydan okumaya sahip olunacaktir. Hedefi vurmak ayni
zamanda basarili olmak anlamina gelmektedir. Basar1 kazanmak bu 6zelliklerle
beraber gelecektir. Egitim gorme ve bir egitim kurumunun 6grencisi olma, giig,
rekabet avantaji kazanma ile 6zdeslestirilmektedir. Egitim alma ve belli bir egitim
kurumunun 6grencisi olma yoluyla gii¢, basar1 elde etmeye, meydan okumaya ve
miicadele etmeye, savasmaya, hedefleri vurmaya ¢agrilmaktadir. Ok ve yay, eski
zamanlarda savaslarda kullanilan bir silahtir. Avlanmaya ve savasmaya, diismani
engellemeye veya 6ldiirmeye, 6ldiirerek durdurmaya yaramaktadir. Egitimin ve
belli bir egitim kurumunda 6grenci olmanin bdylece iyi bir silaha, diismanlari
yenecek, yok ederek ortadan kaldiracak bir araca doniismesi gozlenmektedir.
Rekabet dolu savas ortaminda 6grenciler, iyi egitim almak ve adi gecen kolejin
ogrencisi olmak suretiyle, rakip hedeflerini vuran silahlara sahip olacaklardir.
Egitim ve egitim kurumu savasmada gii¢ veren araca benzetilmektedir. Reklamin
cagirdig1 bir baska nokta da, cocuklarin yetiskin gibi, eril, miicadeleci ruha
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sahip olmalar gerektigidir. Kalem seklindeki ok ve yay ayni zamanda siddetin
simgesellesmis boyutunu ¢agristirmaktadir.

Doga Koleji / “En iyiler Burada, Sen Nerdesin?”

W Enlyl'ler
Doga Koleji'nde.

Se
Erker

il
w

Diiz Anlam: Yesil zemin iizerinde sol tarafta kalemin aga¢ seklinde gorseli
bulunmaktadir. Sag tarafta “En lyiler Doga Koleji'nde Sen Nerdesin?” slogani yer
almaktadir. Sloganin altinda “Erken kayit avantajlarini kagirmayin!” yazmaktadir.

Yan Anlam ve Reklamin Cagirdig: Yer/Ideoloji: Bir egitim kurumuna dahil olmakve
egitim almakla “en iyi olmak” 6zdeslestirilmektedir. Bu egitim kurumunun 6grencisi
olundugu takdirde en iyi olunacaktir. Egitim almak yoluyla ¢ocuklarin yasitlarindan
farkli ve en iyi olmaya ¢agrildig1 goriilmektedir. Cocuk en iyi olmak zorundadir ve
farkli olup, siyrilmanin yolu bu egitimi almaktan ve bu egitim kurumunun 6grencisi
olmaktan gegmektedir. Cocukluk burada da egitime ve egitim kurumuna dahil olmak
suretiyle miikemmellige dontistirilmis bir kavram olarak ortaya ¢ikmaktadir.
Hem egitim, hem de ¢ocukluk en iyi olmakla, fark yaratmakla 6zdeslestirilmektedir.
Egitim ve egitim kurumu sahip olunan bir nesneye dontismiuistir. Bu iki unsura sahip
olundugunda hem farkli, hem de en iyi olunacaktir. Yesil zemin ve kalem bicimindeki
aga¢ dogalliga atif yapmasina karsin, ¢ocukluk dogal bigciminden c¢ikarilarak,
miilkemmellestirilen bir kavrama donlismekte ve cocuklar (ya da ebeveynler ) bu
milkemmellige cagrilmaktadir.

Oguzkaan Koleji / “Oguzkaan Koleji ile Basariya Yiiksel”

Oguzkaan Koleji i_l_e
baosarryva yuksel !

| =5
& SEEEE

Diiz Anlam: Kirmiz1 zemin iizerinde, kitaplardan olusan merdivene ¢ikan erkek
cocuk bulunmaktadir. Sirtinda ¢antasiyla merdivenleri ¢ikan g¢ocuk gorselinin
lizerinde “ Oguzkaan Kolejiyle Basariya Yiiksel” slogani yazmakta, bu sloganin sag
alt tarafinda ¢ocuk gorseliyle yan yana duracak bicimde, koyu mavi daire iginde
“Dershanesiz Basar1 Formiilii” yazan gorsel yer almaktadir.

Yan Anlam ve Reklamin Cagirdign Yer/ideoloji: Kirmizi harekete gecirici,
aktiflestirici bir renktir. Harekete gecilecek eylem, adi gecen kolejin 6grencisi
olmaktir. Boylece bu egitim kurumunun 6grencisi olmakla basar: elde edilecektir.
Merdiven ¢ikmak ya da tirmanmak, miicadeleyle 6zdestir Ayni zamanda
ylukselmeyi, bir yere ¢cikmay1 da ifade etmektedir. Dolayisiyla hem egitimle, hem de
egitim kurumunun mensubu olmayla miicadele ederek, tirmanarak basarmak ve
ylukselmek ifadelendirilmektedir. Egitim sahip olunan bir kavrama, egitim kurumu
sahip olunan/olunmasi gereken bir araca ve cocukluk da 6grencilikle gececek
ve akademik basarisi zorunlu olan bir kavrama dontstirilmiistiir. Bu doniisen
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kavramlara ait olmaya veya onlara sahip olunmaya, akademik basariya, bu basariyla
gelen anlamlilik ve var olma haline ¢agr1 yapilmaktadir.

3.5. Bulgular

Arastirmada varsayimlarda yer alan sekiz parametreye (sistem vurgusu, tek tip
cocukluk, miikemmel insan, eril kodlarin yer aldig1 cocukluk, simgesel siddet, narsist
birey, yetiskinlik vurgusu ve basari ile deger gérme) rastlanmaktadir. Arastirmadan
elde edilen bulgular arastirma sorularina ve daha 6nce yapilan arastirma verilerine
kiyasla su sekilde tespit edilmistir:

o Ozel kolej reklamlari cocuklar yetiskin gibi sunmaktadir. Yetiskinlerin diinyasi
ile esitleyerek, onlarin diinyasina 6zgii bicimde vermektedir (Yetiskinlik).

e Egitim miicadele alam1 olarak gosterilirken, c¢ocuklarin da bu alanda
birer miicadeleci, savas¢i ruha sahip olmalar1 gerektigi yoniinde vurgular
yapilmaktadir. Savasma, meydan okuma, miicadele etme, cesaret sergileme ise
erillige ait referanslardir. Dolayisiyla ¢ocuklar, cocuk gibi degil, eril, savascilar
olarak gosterilmektedir. Egitim erillige katkida bulunan, bulunmasi gereken bir
alan olarak yer almaktadir (Eril Kodlarin Yer Aldig1 Cocukluk).

e Kolej reklam iletilerinde ok ve yay gibi, hedefi vurma gibi gostergelerin
kullanilmasi ve dilsel olarak da destekleyici sloganlarin varligi simgesel siddeti
gostermektedir (Simgesel Siddet).

¢ Kolejreklamlari performans ve basari odakli sistem yoniinde konum almaktadir.
Bu anlamda kolej reklamlarinda, sistemle uyumlu bireylerin yetistirilmesi
ve sistemle uyumlu bir ¢ocuklugun olusturulmasi vurgulanmaktadir (Sistem
Vurgusu ve Sistemle Uyumlu Cocukluk).

e Kolej reklamlarinda, ¢ocuklar miikemmel olmasi gereken bireyler olarak
kurgulanmaktadir. Boylece arastirmanin baslangic asamasinda yola ¢iktig
varsayimlarla uyumluluk gostermektedir. Cocuk oyun, yaraticilik, paylasma,
dostluk gibi manevi degerleri de barindirmasi gereken birey olarak degil, kusursuz
bir birey yapisiyla tanimlanmaktadir (Miikkemmel insan).

e Kolej reklamlarinda ¢ocukluk ile benmerkezcilik arasinda yakindan bir iliski
oldugu goriilmektedir. Reklam iletileri cocugu merkeze almakta, her seyden 6nce
kendisinin geldigi diislincesini 6n plana ¢ikarmaktadir. Kendini fark ettirmede
rekabetin vurgusu, en 6zel olmak, en iyi olmak, en basarili olmak, en cesur olmak
gibi temalarla biitiinlestiginde narsisizmin yogunluklu olarak vurgulandig
temalar ve yapilar ortaya ¢ikmaktadir (Ben Odakli, Narsisizm Vurgusu).

e Kolej reklamlarinda c¢ocukluk, basar1 ve mutluluk arasinda yakindan bir
iliski oldugu gozlenmektedir. Cocuklarin basarili olduk¢a mutlu olacaklar1 ve
deger gorecekleri diisiincesi reklam iletilerinde islenmektedir (Basari Ile Deger
Gormiis Cocuk).

e Bulgular,literatiirdeagiklanan Twenge (2009)'1n, Twenge ve Campbell (2015)’1n,
Elkind (1993)’1n, vermis olduklar1 benmerkezci birey kultiirti, narsisizm kiiltird,
“acele ettirilmis cocukluk” Uzerine verilerle de uyumluluk gostermektedir.

e Varsayimlarin bulgularina ek olarak, daha oOnceki arastirma verileriyle
(Hesapg¢ioglu vd, 1998 ; Hesapcioglu ve Nohutgu, 1999) kismen benzerlikler
tasimakla birlikte, 1998, 1999 yilinda yapilan bu arastirmalarin sonuclarinin
yaninda, tiiketim kiiltiiriine daha yakin reklamlarin verildigi goriilmektedir. Bu
reklamlarda da, bilgi, basarili olmak gibi beklentiler vurgulanmaktadir. Ancak bu
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yillardan farkl olarak, egitim, adeta tiiketim nesneleriyle es bicimde sunulmakta,
gosteris tiiketimine dykiinen bir yapida, bu tiiketim bi¢ciminin araci gibi, onunla es
degerde verilmektedir. Egitim ve bilgi, Baudrillard (2008, 52, 63)'1n da ifadesiyle,
erisilmesi gereken ayricalikli bir alandir ve buna erisen ¢ocuk da ayricalikli
olacaktir. Cocukluk da dogal olarak bu yap1 icerisinde bicimlenmektedir.
Reklamlar iletileriyle bu durumu yansitmaktadir.

Sonug

Onceki arastirmalarin sonuclarindan ¢ikan, ézgiiveni yiiksek, disiplinli, calisma
motivasyonu yiiksek, 6zerk, benmerkezci, basar1 odakli birey gostergeleri, bu
arastirma sonucunda da belirmektedir. Daha dnce yapilan arastirmalarda, ¢ocugun
gelecegin yoneticisi ve lideri olarak gorildigi gozlenmektedir. Bu calismada
da cocuklara gelecegin yoneticileri, liderleri olarak bakildig1 ve gelecegin
sorumlulugunun cocuklara atfedildigi ortaya ¢ikmaktadir. Yine dnceki calismalarda
ortaya c¢ikan cocuklarin ebeveynlerin ve egitimcilerin idealize ettikleri birey
modeline gore sekillendigi bu calismada da gorilmektedir. Bu ortak ¢ikan
sonuglarin disinda, egitim kurumlari reklamlarinda ¢ocuklarin 6grenci olmanin ve
basariliolmakzorundagosterilmelerinin 6tesinde baskaunsurlardagoézlemlenmistir.
Cocuklar yetiskin gibi gosterilmektedirler. Yetiskinlerin miicadeleci, rekabetci
diinyalarinda ¢agrilmakta veya o diinya i¢inde bir yere konumlandirilmaktadirlar.
Ayrica diger arastirma sonuclarindan farkli olarak, egitim kurumlari reklamlarinda
cocuklarin cinsiyetci yapilarla, erkeklik kodlariyla verildikleri gorilmektedir. Egitim
rekabet etmek, rekabetci ortamda farklilik ve miikemmeliyetcilikle siyrilmak icin
bir gerectir. Asil 6nemli olan bu rekabetci ortamda ¢ocugun miikemmel olmasi ve
rakiplerine fark atabilmesi, onlar1 yenebilmesidir. Ogrencilik cocuklugun énemli bir
parcasidir. Ancak incelenen egitim kurumlari reklamlarinda ¢ocuklugun 6grencilik
tizerinden yetiskinlere gore zayif, yetersiz olarak goriildiigli ortaya ¢cikmaktadir. Bu da
literatiir boliimtinde aktarildigi gibi, cocuklugun yetiskinlerin eliyle sekillendirilmesi
gereken bir kavram olarak gorildiigiinii kanitlamaktadir. Bunun 6tesinde ¢ocukluk
miitkemmel olmasi gereken bir varliga doniistiirilmektedir. Cocuklugun diinyasina
ait olan, oyun, paylasma, eglenme, yaraticilik, diinyaya ve yasama baska bir a¢idan
(yetiskinlerde olmayan ya da zamanla kaybolan a¢idan) bakma durumu yoktur.
Cocuk egitim yoluyla sekillendirilmeli ve eksiklikleri giderilmelidir. Bir an 6nce
yetiskinlerin diinyasina uyumlanmasi saglanmalidir. Cocukluk dogaldir. Kendine
ozgu oOzellikleri icermektedir. Yetiskinlerin diinyasiyla kiyaslanip yetiskinlerin
diinyasina gore “eksik”, “hatall”, “gelismemis”, “zayif” gibi anlamlara varilmamalidir.
Ancak egitim kurumlari, yetiskinler, cocuklugun diinyasini bir an 6nce diizeltilmesi
gereken bir alan olarak gormektedir. Bu nedenle ¢ocuklar ne kadar egitim alirlarsa
o kadar hizla duzelecek, tamamlanacak ve kusursuzlasacaklardir. Oysa bu diinyada
oyun, dostluk, paylasim 6telenmektedir. Bireylerin yetiskinlik doneminde en ¢ok
aradiklari, 6zlemini cektikleri sey cocukluk dénemi olmakla birlikte, bu siireg¢
yetiskinler eliyle bir an 6nce kisa kesilmeye ve diizeltilmeye calisiimaktadir. Bu
egitim, 6zel egitim programlarinin oldugu bir 6zel kurum tarafindan ne kadar erken
verilmeye baslanirsa o kadar iyi olacaktir. Akademik basar1 sarttir ve cocugun hem
simdiki yasaminda hem de ileriki yetiskin yaslarinda mutlu olabilmesi i¢cin mutlak
surette olmasi gereken bir unsurdur. Aksi halde para kazanmak ve daha refah bir
yasama ulasmak s6z konusu olmayacaktir. Bunun i¢in de ¢ocuk, tercih edilme orani
yuksek bir is potansiyeline dontiistirilmektedir.
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Egitim ne cocuklugun dogal siirecini bozuma ugratmak, ne de kisileri basar1 hirsina

yonlendirmek gibi amaclar1 tasimalidir. Egitim, ¢ocuklar1 basar1 yerine problem
cozebilme, yasamsal gerceklerle ¢ocuklarin varliklarini ezmeden ve ezdirmeden
basa ¢ikabilme potansiyeline kavusturan bir kavrama doéntstirilmelidir. Aksi
halde en ¢ok yarayi1 cocuklar alacak ve yasamin gercekleriyle ytizlesmekte geciken,
varliksal problemlerini yanlis yollarla ¢6zen, mutlulugu akranlarini ¢alisma
hayatinda elemek sayan bireyler yetisecektir. Cocuklar egitim alirken, ¢ocuklugun
kendine o6zgli dinyasi hasar almamalidir ve yasama dair kavramlarla ilgili
manipule edilmemelidir. Bagsar1 mutlulugun 6l¢iitii degildir. Yasamin merkezinde
olmanin ne mutlulukla, ne de basariyla ilgisi vardir. Diinya lizerinde bulunan
hicbir varlik, hicbir birey diinyanin yahut hayatin merkezinde degildir. Yasam tiim
unsurlariyla, diger varliklar ve canllarla, baska yasam bicimleri ve var oluslarla bir
biitiindiir. Yasamin merkezinde olma ya da bunu bekleme, yorucu bir duygudur.
Yasamin merkezinde olma, basarili olma, en iyi olma, farkli olma ¢ocuk diinyasinin
anlam veremeyecegi 6lciide bas etmesi zor ve ruhsal olarak sikintili durumlardir.
Narsisime uzanan psikolojik hasarlara yol acabilecek bu riskli kavramlar,
bireylerin hem ¢ocuklukta, hem de yetiskinlikte saghkli sosyal iliskiler kurmasini
glclestirecektir. Bu da hasarli, sagliksiz toplumlara yol acacaktir. Dolayisiyla
egitim, cocuklugun dogal siireciyle baris halinde, ¢cocuklugu bozmadan, kisilerin
toplumla bir arada yasamalarina olanak veren, saghikli sosyal iliskilerin gelismesini
saglayan, problem ¢6zme becerisini gelistiren bicimde olmalidir. Yiizlesmekte geg
kalinan her duygu, her manipiile edilmis kavram ilerideki olas1 sosyolojik krizleri
ve toplumsal ¢okiisleri beraberinde getirecektir.
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