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OZET

Bu ¢alisma, Tiirk televizyonlarinda yaymlanan bir dizinin finansal beceriler ve cinsiyet
tasarimlart tizerinden ortaya koydugu temsilleri tartismaktadir. Bu dogrultuda ¢alisma-
min amaci, dizi soéyleminde bu becerilerin nasil yer aldigini dilsel ve ideolojik agidan de-
gerlendirmektir. Calismada bu ana amag cercevesinde Kalbimdeki Deniz (Aysun Akyiiz
2016) dizisinin ilk 13 béliimii incelenerek su arastirma sorularinin cevaplar: aranmigtir:
Kadin kahraman, finansal giiciinii hangi kaynaklara yonlendirmektedir? Finansal giicii
elinde bulundurmak isteyen kadin kahramana verilen tepkinin niteligi nasildir? Coziim-
lemenin analiz birimlerini, kadinlarm finansal bilgi birikimlerine ve harcama kalemlerine
iliskin ifade ve goriintiiler olusturmaktadir. Bu ifade ve goriintiiler, dizilerin hem metin-
sel ozellikleri icinde hem de paranin eril erkeklik ve disillikle kurulan geleneksel baglanti-
lar1 temelinde incelenmektedir. Calisma, kadin kahramanin finansal bilgi alaninda yeter-
siz; ancak biitce yapma ve finansal karar alma siireclerinde etkin olarak resmedildigini
goOstermektedir. Bu baglamda, anlatinin, finansal bilgi diizleminde erkeklere gore zayif
olmalarina ragmen kadinlarmn, paray: ihtiyaca uygun ve riske girmeden harcadiklar: yo-
niindeki finansal verileri destekledigi soylenmektedir. Bununla birlikte, dizinin, kadin
kadimin kurdudur mitinden ve beyaz atli prens mitinden beslenen yapisinin toplumsal
cinsiyet alanindaki 6n yargilarin kirilmasin giiclestirdigi vurgulanmaktadir.
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AN ANALYSIS OF A NATIONAL TELEVISION SERIES ON THE
FINANCIAL LITERACY AND FINANCIAL SKILLS OF WOMEN

ABSTRACT

This study discusses representations of financial skills and gender in the Turkish
television series Kalbimdeki Deniz (Aysun Akyiiz 2016 Chapters 1 to 13). The aim of the
study is to evaluate how does the the text treats these issues linguistically and
ideologically. The research questions are: How does the female protagonist direct her
financial power? How does the female protagonist with the financial power treated? The
analysis includes the expressions and images regarding the financial knowledge of women
and her spending behavior. These expressions and images are studied both within the
textual features of the series and on the traditional connections of money established by

" Bu calisma, 25-28 Nisan 2018 tarihinde diizenlenen 16. Milenyumda Iletisim Sempoz-
yumu’nda sunulan “Tiirk Televizyon Dizilerinde Kadnlarin Finansal Okuryazarligi Uze-
rine Bir Inceleme” baglikli bildirinin gézden gegirilmis ve genisletilmis halidir.

" Dr., Ankara Haci Bayram Veli Universitesi Heti@im Fakiiltesi, ORCID ID: https://orcid
.org/0000-0002-5540-0445

Makale Gonderim Tarihi:12.10.2018 - Makale Kabul Tarihi: 12.12.2018



Selcuk Iletisim, 2019, 12 (1): 255-275

the masculinity and femininity. The study shows that the female protagonist is
inadequate in terms of financial knowledge but is careful in budgeting and financial
decision-making processes and feels responsible for her family and children. In this
context, it is arqued that despite the fact that the women have less financial knowledge
than men, they have sound and risk-averse spending patterns, in line with the previous
surveys. Nevertheless, it is emphasized that the series, which is fed from the myth of the
“woman is wolf to woman” and the prince on a white horse and hence makes it harder to
break the prejudices in the gender field.

Keywords: Financial literacy, tv series, woman, representation

GIRis

Kitle iletisim araglar1 toplumun sosyal ve kiiltiirel yapisin1 olumlu yonde degisti-
rebilecegi gibi, bu yap1 igindeki sorunlarin yeniden {iretilmesine de neden ola-
bilmektedir. Bu araglar, kadin ve erkek iliskilerini esitlik¢i bigimde tanimlayarak
toplumsal cinsiyet alanindaki esitligin saglanmasinda dnemli bir islev iistlenebi-
lirler. Ancak kadinlarin medyada maruz kaldig cinsiyetgi s6z ve davranislar

toplumda mevcut cinsiyet ayrimciliginin yeniden iiretilmesine neden olmakta ve
mevcut esitsizlikler gliclendirilmektedir.

Bu c¢alisma, finansal okuryazarligin ve finansal kaynaklar1 kullanma becerisinin
kadinlarin medyada tektiplestirildigi alanlardan biri oldugu iddiasim giindeme
getirmektedir. Bu ¢alisma, Birlesmis Milletler Niifus Fonu Tiirkiye Ofisi tarafin-
dan kadina yonelik siddeti giindeme getirmeyi, farkindalig1 arttirmay1 ve ¢6ziim
Onerilerini genis kitlelere ulastirmay1 hedefleyen bir proje kapsaminda destekle-
nen Kalbimdeki Deniz (Aysun Akytiz 2016) adl1 dizinin senaryosu, kadinin politik
ve sosyal alandaki yerine iliskin anlatiy1 kurarken, kadinin ekonomik hayata ka-
tilmina iliskin gergeveyi nasil betimledigi incelenmektedir. Arastirma, dizinin
ilk 13 boliimiinii kapsamaktadir. Dizinin proje tasarimcisi Birsel Cikinci'nin ve
senaristi Funda Cetin’in, Birlesmis Milletler Niifus Fonu Tiirkiye Ofisi ve Cinsi-
yet Esitligi Programu ekibi ile birlikte calistig1 belirtilmektedir. Bu ortak ¢alisma
kapsaminda dizide, kadina yoOnelik siddeti glindeme getirmenin, farkindalig:
arttirmanin ve ¢0zim Onerilerini genis kitlelere ulastirmanin hedeflendigi soy-
lenmektedir (Kadina Siddetle Miicadelede Kalbimdeki Deniz Etkisi 2016). Calis-
mada, yukarida hedeflenen amag gergevesinde su arastirma sorularinin cevaplari
aranmistir: Kadin kahraman, finansal giiciinii hangi kaynaklara yonlendirmekte-
dir? Finansal giicii elinde bulundurmak isteyen kadin kahramana verilen tepki-
nin niteligi nasildir? Coziimlemenin analiz birimlerini kadinlarin finansal bilgi
birikimlerine ve harcama kalemlerine iliskin ifade ve goriintiiler olusturmakta-
dir. Bu ifade ve goriintiiler, dizinin metinsel ozellikleri iginde incelenmektedir.
Metin analizi, metin i¢inde goriintii ve seslerin nasil diizenlendigi, imgelerin
sosyo-kiiltiirel baglantilar icinde nasil iiretildigini arastirmak igin kullanilmakta-
dir (Mckee 2003 : 12; Deacon ve ark. 1999 : 17).
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Ekonomik gii¢, kadinlarin ekonomik faaliyetlere emeklerinin karsiligini alabile-
cek diizeyde pazarlik giiglerinin oldugu kosullarda katilabilmeleri seklinde ta-
nimlamaktadir (Eyben 2011). Bu anlamda ekonomik giiciin artirilmasi hig siiphe-
siz kadinlarin sosyal hayata katilmmimn Oniindeki engellerin kaldirilmas:
ve politik alanda daha fazla temsilini de kapsayan farkli diizlemlerdeki miicadele
siirecinin bir pargcas: olarak ele alinmalidir. Kadinlarin ekonomik anlamda giig-
lenmesi uluslararas: diizeyde cinsiyet esitligi ve kapsayici toplum hedeflerinin en
onemli 6n kosullarindan birisi olarak ortaya konulmaktadir. Kadinlarin ekonomik,
sosyal ve politik hayata katilmina yonelik ¢abalarin son yillarda uluslararas: diizeyde
arttgy gozlenmektedir. Bu gergevede, kadmnlarn finansal okuryazarhigmm artirilmas,
2012 yilinda toplanan G-20 tilkelerinin ortak bildirgesinin 6nemli bir pargasidir (Bkz. G-
20 2012 bildirgesi 53. Madde). Bu gergevede, kadinlarin erisebildigi 6rgiin egitimin
artirillmasinin yani sira ekonomik-finansal konulardaki bilgilerinin artirilmas: da
son yillarda politik diizlemde yer bulan hedeflerden birisidir. Orgiin egitim he-
definden daha 6zel bir ¢ercevede ele alinan finansal okuryazarlik bireyin finansal
kavramlarin farkinda olarak, karar vermede gerekli olan bilgileri elde etme, an-
lama ve degerlendirmesi olarak tanimlanmaktadir (Mason ve Wilson 2000 : 5).
Finansal okuryazarlik bu baglamda igine bilgi kaynaklari, bu bilgiyi saglayacak
teknoloji ve olanaklar1 kullanma becerisini de katan bir siire¢ olarak diisiiniil-
mektedir. Bu dogrultuda, gerek ulusal gerek uluslararas: diizeyde desteklenen
projeler son yillarda artis gostermistir. Bu projelerin yani sira temsil diizleminde
de kadinlarin finansal konularla iligkileri 6nem arz etmektedir.

Calisma, kadinlarin popiiler kiiltiirdeki temsil bigimlerini sorunsallastiran bir
yaklasimdan beslenmektedir. Bu kapsamda, popiiler kiiltiir i¢indeki metinlerin
kadinlar1 baskilardan uzaklastiracak anlatilar sunmalarina ya da kadinlar {ize-
rindeki baskilarn giiclendirmelerine iliskin yaklasimlar onem kazanmaktadir.
Popiiler kiiltiir icindeki metinlerin hem kadinlan 6zgtirlestirdigi hem de kadinla-
rin Ozglirlesmelerini karmasik bigimlerde disladigr konusunda pek ¢ok arastir-
maci hemfikirdir (Porter 1977 : 783-784; Rakow 1995 : 30; Modleski 1995 : 104).
Buna gore, popiiler kiiltiir kadinlara bir yandan kendi deneyimlerini ifade etme-
leri igin bazi araglar saglarken, diger yandan da kadinlar1 erkek anlatilari ile ku-
satarak, kadinlarin kiiltiirel miraslarini ve kendi yasamlar1 hakkinda sdylemek
istediklerini bastirarak onlar1 anlat1 tiretme ve Oykii anlatmada etkin yaraticilik-
tan alikoymaktadir (Rakow 1995 : 30). Bu arastirmada, Kalbimdeki Deniz dizisinde
kadinlarin finansal bilgi diizleminde erkeklere gore zayif olmalarina ragmen,
paray1 ihtiyaca uygun ve riske girmeden harcadiklar1 vurgulanmaktadir. Dizide,
cinsiyet diizleminde finansal bilgi alaninda kadin erkek arasindaki farka ragmen,
finansal karar alma ve finansal yaklasim konusunda kadinlarin uzun déneme
daha fazla onem verdiklerini sdyleyen calismalar: destekleyen bir gelisim goz-
lenmektedir. Bununla birlikte, dizide kadin kadinin kurdudur ve beyaz atli prens gibi
mitlerin kullanilmasi toplumsal cinsiyet alanindaki 6nyargilarin kirilmasini zor-
lagtirmaktadar.
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1. TOPLUMSAL CINSIYET ALANINDA FINANSAL OKURYAZARLIK
VERILERI

Finans sektoriiniin diinya genelinde hizhi gelisimi bireyleri gerek tasarruf eder-
ken gerekse de borglanirken farkl finansal tirtinler konusunda bilgi sahibi olma-
ya zorlamaktadir. Bireylerin borglanma veya tasarrufa iliskin kisa veya uzun do-
nemli finansal planlarini yaparken ekonomideki degisimleri takip edebilmeleri;
farkli finansal {irtinleri ve araglar karsilastirabilmesi gerekmektedir. Bunlar igin
bireylerin finansal kavramlari anlamas: ve finansal islemleri yapabilmek igin ge-
reken temel saysal bilgilere sahip olmalari gerekmektedir. Bu baglamda finansal
okuryazarlik, Noctor, Stoney ve Stradling tarafindan “paranin kullanim1 ve yone-
timi ile ilgili bilingli ve etkili kararlar alabilme yetenegi” olarak tanimlanmaktadir
(1992’den aktaran Beal ve Delpachitra 2010: 65). Schagen ve Lines (1996: 91),
kavramla ilgili, paranin idaresiyle ilgili anahtar kavramlar1 anlama yetenegine
vurgu yapmaktadir. Marcolin ve Abraham (2006: 2-3), 6zellikle genglerin finansal
konularda risk ve getiri arasindaki iligkileri anlamalarinin; geleceklerini planla-
malar1 bakimindan 6nemli oldugunu sdylemektedir.

Finansal okuryazarlik, finansal iiriin ve uygulamalar ile ilgili temel diizeyde bilgi
sahibi olma ve bu bilgiyi finansal kararlarin alinmasinda kullanabilme yetenegi-
dir (Temizel ve Bayram 2011: 75). Bireylerin yasamlar1 boyunca finansal konular:
etkin bigimde yonetmek icin bilgi ve becerileri edinmeleri ve kullanmalarini ifade
etmektedir (Icke 2017: 9). Bireyin kendisi ve bakmakla yiikiimlii oldugu kisiler
adina finansal kararlar etkin bicimde vermesi 6nem tagimaktadar.

Toplumsal cinsiyet ise biyolojik cinsiyetten farkli olarak toplumsal yasamda or-
taya ¢ikan degerleri ve rolleri tanimlamak i¢in kullanilan bir kavramdir. Connell,
Toplumsal Cinsiyet ve Iktidar (1987/1998) adli calismasinda ii¢ farkli ve/ama birbi-
rine bagh yapiy1 toplumsal cinsiyet iligkilerinin belirleyicisi olarak gormektedir.
Bunlar emek, iktidar ve kateksistir. Bu yapilar, toplumsal cinsiyet rejimini olus-
turmaktadir. Emek iligkilerinde, cinsiyete dayali geleneksel is boliimiiniin erkek-
lere sagladig1 avantajlar ve bunun kiiltiirel destekleri belirleyicidir. Kapitalizmin
sOmiirii mekanizmalariyla elde ettigi karlar gibi toplumsal cinsiyetin ataerkil
orgiitlenmesi erkeklere iktidar ve kar olanaklar1 sunmaktadir. Toplumsal cinsiyet
alanindaki iktidar iligkilerinde de erkek kontrolii bulunmaktadir. Erkeklerin ikti-
dari, evde ve is yerinde, devletin kurumsal rgiitlenmesindeki yonetici sinifta ve
orduda oldukga belirgindir (1998: 131-165). Toplumsal cinsiyet, bedende, sosyal
rollerde ve bilingdisinda igsellestirilen davranislarda belirginlesmektedir
(Easthope 1990: 167). Insanlar, dénemsel ve bolgesel olarak degisebilen toplum-
sal cinsiyet davranislarinin zorlayici giicii ile karsi karsiyadir. Easthope’un belirt-
tigi gibi bu kaliplar, “(...) sadece ekranlarda, reklamlarda ve gazetelerde degil
ayn1 zamanda bizim kendi kafalarimizdadir” (1990: 167).
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Toplumsal cinsiyet alaninda finansal okuryazarlik meselesi, kadinlarin ve erkek-
lerin parasal konularla iliskilerinin toplumsal bagini; kadinlarin ve erkeklerin
finansal konularla ilgili bilgi diizeyleri ve paray: etkin bigimde kullanmalarina
iliskin verileri ve toplumsal yargilar1 sorunsallastirmaktadir. Tiirkiye genelinde
finansal okuryazarlik diizeyi, OECD (Organisation for Economic Co-operation
and Development, Ekonomik Kalkinma ve Isbirligi Orgiitii) iilkelerindeki finan-
sal okuryazarlik diizeyine yakindir. OECD c¢alismasindaki diger iilkelerin orta-
lamas1 %62 iken, finansal okuryazarlik endeksi Tiirkiye geneli igin %60 olarak
hesaplanmistir. Erkekler icin finansal okuryazarlik endeksi %63 kadinlar igin ise
%57’ dir (Bloomberg 2013).

Atkinson ve Messy (2012), 14 iilke igin finansal egitim diizeyini Olgtiikleri ¢alis-
mada finansal bilgi, finansal tutum ve finansal planlama konularinda ayri anket
calismas: yapmuslardir. Finansal bilgi diizeyini 6l¢gmek icin katilimcilara zorluk
dereceleri degisen bes soru sorulmustur. Sorulardan en kolay1 basit matematiksel
islem becerisini 6l¢gmeye yonelik “5 kardes 1000 liray1 kendi aralarinda esit sekil-
de boliiseceklerdir. Her bir kardese ne kadar diiser?”dir. Diger sorular sirasiyla
paranin zaman degeri ve borg faizi bilgisini; basit ve bilesik faiz hesaplarini ya-
pabilme kapasitesini 6l¢meye yoneliktir (2012: 17). Finansal tutum igin ise kati-
limcilarin finansal kararlarinda ne sekilde davrandiklarini 6lgen ifadeler yonel-
tilmistir. Ornek evet-hayir ifadeleri olarak, “bir mal satin alirken 6deme giiciim
olup olmadigina bakarim”, “borglarimi zamaninda 6derim, hesabima dikkat ede-
rim”, “uzun donemli finansal hedeflerim vardir ve bunlara dikkat ederim” veri-
lebilir. Finansal planlama ise katilimcilarin uzun dénemli finansal planlar yapma
konusundaki tavirlarini 6l¢mek i¢in su ctimleleri icermektedir: “Para harcamay1

v, 4

para biriktirmeye gore daha tatmin edici bulurum”; “giiniimii yasarim, yarimnin
ne olacagini hayat gosterir”, “para harcanmak igindir” (2012: 64-67). Sonuglar
cinsiyet diizleminde incelendiginde, finansal bilgi alaninda cinsiyetler arasinda
ciddi bir farklilik olmasina ragmen, finansal tutum alma konusunda kadin-erkek

arasindaki ayrimin daha az belirgin oldugu vurgulanmalidir (2012: 43-46) (1).

Diinya Bankasi'nin Meksika, Liibnan, Uruguay, Tiirkiye, Ermenistan, Kolombiya
ve Nijerya’y1 iceren ¢alismasina gore kadinlar, biitce yapma, finansal konularda
diger insanlara danigsma ve tasarruf konusunda erkeklere gore daha dikkatlidir-
ler (Kempson ve Perotti 2013: 31). OECD (2013) calismasi ise kadinlarin finansal
bilgi diizleminde erkeklere gore zayif olmalarina; finansal karar alma siireglerin-
de erkeklere gore kendilerine daha az giivenli olmalarina; finansal meselelerle
daha az ilgili olmalarina ragmen finansal yatirimlarda riskten kaginma egilimle-
rinin erkeklere gore daha fazla oldugunu soylemektedir. Calismaya gore kadin-
lar, kendi finansal bilgi diizeylerinin erkeklerinkine gore daha diisiik oldugunu
diisiindiiklerini belirtmektedir (2013: 21).
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Tiirkiye'de Kadin ve Gelecek Beklentileri (Narh 2016: 40) arastirmasina gore ise haya-
tinin herhangi bir asamasinda ekonomik kriz yasayan kadinlarin diizenli para
biriktirme orani %50'nin iizerinde ¢tkmaktadir. Daha 6nce kriz yasamis kadinlar
“zor durumda kalmamak igin” para biriktirme konusunda daha hassas davran-
maktadir. Ayni arastirma, katilimcilara kapali uglu olarak sunulan sekiz ifadeyi,
bireyin finansal davranislarinin gostergeleri olarak tanimlanmistir. Bu ifadeler
arasinda yer alan, “para ile ilgili konular karisiktir” ifadesi ise finansal okurya-
zarlik oraninin diisiik oldugu ve bu konuda bir gelisim i¢in ¢aba gostermeye ha-
zir olmadiginin gostergesidir. Bu arastirmaya gore Tiirkiye’de Kadin ve Gelecek
Beklentileri arastirmasina gore, kadinlarin gelecekten, ev almak, araba almak ve
ekonomik agidan rahat etmek gibi beklentileri 6n plandadir. Cocuk sahibi olan
kadinlar ise ¢ocuklarinin geleceginin giiven altina alinmas ile ilgili beklentiler
icindedirler. Rapor, kadinlarin bu beklentilere yonelik istekleri giiclii olmasina
ragmen, bunlan gergeklestirecek plan eksikligini genelde finansal okuryazarlik-
larmin diisiik olmasi ile iliskilendirmektedir (Narl1 2016: 44).

Tiirkiye'nin Tasarruf Egilimleri Arastirmasinda (2012) ise genel olarak kadinlarin
tasarruf sahibi olma olasiliginin erkeklerden diisiik olmasina karsin, istihdam
edildikleri takdirde bu olasiligin 6nemli bir artis gosterdigi ve galisan kadinin
tasarruf sahibi olma olasiligimnin erkeklerinkinin Oniine gectigi soylenmektedir.
Giivence ve emeklilik gibi uzun donemli nedenlerle tasarruf etme olasilig1 kadin-
larda daha yiiksektir ve yasla artmaktadir.

1980’ler sonras: toplumsal cinsiyete dayal1 gelisme paradigmalarn yayginhk ka-
zanmis, kadinlarin sosyo-ekonomik bakimdan yasam standartlarini yiikseltmeyi
hedefleyen projeler gelistirilmistir. Birlesmis Milletler ve Diinya Bankas: tarafin-
dan yapilan arastirmalarda cinsiyet esitsizliklerinin ekonomik biiyiime ve gelis-
meyi engelledigi vurgulanmis; cinsiyet esitligi ekonomik stirdiiriilebilir kalkin-
manin Onemli bir pargas: olarak kabul edilmistir (Goetz ve Sen 1996: 46-47).
Balkiz ve Oztiirk’iin (2013: 19) belirttigi gibi “finansal kaynaklardan dislanan
kadinlarin krediye erisimlerinin saglanmasiyla, kadinlarin sosyo-ekonomik ba-
kimdan giiglenecegi, istthdam ve gelir firsatlarini yakalayacag1 ve 6zgiivenlerinin
artacagl varsayilmistir”. Bu kapsamda Tiirkiye’de de kadinlara ekonomik kontrol
ozgurliigii vererek aile i¢inde ve toplumda gii¢lendirilmelerini saglamak amaciy-
la gelistirilen mikro kredi uygulamalari 2002 yilindan itibaren Tiirkiye'de uygu-
lanmaya baslanmistir. Mikro kredi programlarinin iilkemizdeki kadinlar 6zelin-
deki etki ve sonuclarinin ele alan calismalardan Balkiz ve Oztiirk’iin (2013: 19-20)
Diyarbakir’daki kadinlarin ekonomik agidan gii¢lendirilmesi gergevesinde ger-
ceklestirdigi, mikro krediye basvuru kararimin alinmasinda erkegin belirleyici
konumda oldugunu, herhangi bir ekonomik girisimi baslatma ve bir baslangi¢
sermayesine erisim konusunda kadinlarin bagimsiz karar veremediklerini, kredi-
lerin genellikle hanedeki bor¢larin 6denmesi ya da acil ihtiyaglarin karsilanmasi
i¢in kullanildigini, kredi kullanarak yapilan islerin, geleneksel ev-igi iiretim 6zel-
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ligi gosteren isler oldugunu ev disinda giivenceli, diizenli gelir getiren ve kadn-
lar1 kamusal hayata sokan isler olmadigini vurgulayan alan arastirmasi onemli
calismalar arasindadir. Bu ¢alismaya gore finansal gii¢lendirmeyi amag edinen
mikro kredi programlarinin toplumsal cinsiyet perspektifini gelistirip kadinlar
kamusal hayata entegre edecek mekanizmalar yaratmas: gerekmektedir.

Verilere gore finansal okuryazarlik, finansal karar alma ve finansal planlama
konusunda kadinlar erkeklerden ¢ok da geride olmamalarina ragmen, kamusal
ve Ozel yasam alanlarinda bu konulara iliskin olumsuz 6nyargilarla karsilasabil-
mektedirler. Bu noktada, popiiler kiiltiir {irlinlerinden olan dizilerde bu konular-
da gelistirilen soylemi incelemek 6nem kazanmaktadir.

2. MEDYADA KADIN iMGELERI

Kadinlarin kitle iletisimi, kiiltlir endiistrisi ve sanat kurumlar tarafindan tiretilen
imgelerinde sosyo-kiiltiirel, ekonomik ve politik baglantilar i¢inde ne tiir seyler
sOylendigine odaklanilmaktadir. Betty Friedan'in (1963/1983) kadin dergilerin-
deki kadin kahramanlarin tarihsel dontisiimiinii inceledigi ¢alismasi, alana aka-
demik ilginin arttig1 6zel bir ¢alismadir. Bu ¢alismaya gore, ev kadinlarinin en
onemli rolii ev i¢in daha ¢ok sey satin almaktir (1983: 175). Friedan, 1939 yilinda
yayimlanan dort dergideki oykiileri incelediginde Oykiilerin kadin kahramanla-
rinin ¢ogunun meslek sahibi olarak anlatildigini vurgular (1983: 37). 1950’lerde
kariyer kadini tipinin yavas yavas ortadan kalktigin1 sdyleyen Friedan, ¢alisma-
yan kadinlarin yine de sugluluk hissettigini ve dergi reklamlarinin kadinlardaki
bu duyguyu onlara daha fazla mal satacak sekilde manipiile ettigini belirtir
(1983: 180). Popiiler kiiltiiriin kadin imgeleri tizerindeki tarihsel gelenegini ince-
leyen Waldve Papachristou (1975) ve Weibel (1977) beyaz Amerikan kadininin
edilgen ve ev i¢i alana ait olarak betimlendigini vurgulamaktadir. Medyadaki
kadin temsillerinin ataerkil anlamlandirma bigimlerini yeniden {iretmesine ilis-
kin Johnston (1973), Mulvey (1975), Kaplan (1983) ve Walker'in (1984) ¢alismalari
da 6nemli niteliktedir. Bu ¢alismalarla birlikte sinema filmlerindeki ataerkil bakis
acis1 ve kadinlarin edilgen konumlanisi sorgulanir hale gelmistir. Son yillarda ise
kadinlarin beden algis1 iizerinde medyanin etkileri iizerine arastirmalar yapil-
maktadir (Dittmar ve Howard 2004; Perloff 2014; Fardouly vd. 2015).

Kadin temsilleri konusunda, televizyon dizilerinin kadinlarin ev iginde siirdiir-
diikleri yasam ritmine uygun anlatisal hazlar sunduklarini belirten Modleski'ye
gore dizilerin anlatisal yapisi, kadinlarin yasamlarindaki bekleme duygusuna
denk diismekte ve bu nedenle haz verici olmaktadir (Modleski 1995: 102). Buna
gore pembe dizilerin beklentileri gerceklestirmeyi hep erteleyerek olusturdugu
olay orgiisti, iyilerin ddiillendirilmesi ve kotiilerin cezalandirilmasi bigimindeki
melodramik yapiyla Ortiismemektedir. Melodramdaki bu beklentilerle pembe
dizilerin Ortiik iletisi arasindaki celiskiyi ¢6zmenin zorluguna/olanaksizligina
vurgu yapilmaktadir. Bu stratejiyle kadinlar ailelerini bir arada tutmaya yonlen-
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dirilirken bu ideali gerceklestirmenin zorlugu gosterilerek teselli bulmalar1 da
saglanmaktadir (Modleski 1995: 102). Pembe diziler, izleyicilere kendi yasamla-
rindan ayr1 ama ona da benzeyen bir “yiiksek gerceklik” (heightenedrealism)
(Porter 1977: 783) sunarken, Aristoteles’in giris gelisme ve sonug boliimlerine
ayirdig1 bir dramatik yapidan ziyade, siirekli uzatilmis bir gelisme boliimiinii
igerirler. Ani degisikliklerle ilgilenmelerine ragmen, gercekten dogru bilgiye do-
niistimii saglayacak bir degisimi tasvir etmezler; hatta ortaya atilan sorunlara
verilen ¢oziimlerin kendileri daha fazla sorun igerirler (Porter 1977: 784).

Kadinlarla ilgili kiiltiirel imgelere odaklanan bdyle ¢alismalarin yani sira medya
sektoriinde ¢alisanlarin sorunlari ve medyada kadinlara yonelik cinsiyetci ayrim-
lar1 glindeme getiren elestirel ¢alismalar da yapilmistir. Bu kapsamda, feminist
medya c¢alismalar1 genel olarak, toplumdaki esitsizliklerin ve kadinlarin kadin
olduklarn i¢in ugradiklar ayrimciligin ataerkil yapilar tarafindan nasil insa edil-
digini ¢oziimlemeye calismakta, kiiltiirel {irlinlerde ataerkil diizenin yeniden
insa edilmesini saglayan ne tiir imgeler bulundugunu ortaya koymay1 amagla-
maktadir.

Ovya Tokgdz, Televizyon Reklamlarmin Anne-Cocuk Ikilisine Etkileri adli calismasin-
da 1980 yil1 Haziran ayinda Eskisehir’de ve Yozgat'ta alan arastirmasi yapmustir.
Bu calismaya gore kiigiik yastaki ¢ocuklar anneleriyle etkilesimleri yoluyla tiike-
timi 6grenmektedir (1982: 153). Calismada, ¢ocuklarin tiiketim becerilerini 6g-
renmeleri yoniinden cinsiyet farkliliklarina isaret edilmektedir. Bu g¢alismaya
gore erkek cocuklar, kiz ¢ocuklara gore bilgi isleme ve tiiketim becerilerini 6g-
renme yoniinden ondedirler. Ailede ¢ocuga tiiketim becerileri 6greten ortaoku-
lun tizerinde 6grenim goérmiis olan annelerdir. Hi¢ okumamis veya az okumus
kadinlar tiiketim yoniinden ¢ocuklariyla etkilesememektedirler. Egitim diizeyi
yliksek olan anneler, ¢ocuklariyla istekleri {izerinde konusmakta, daha sonra
¢ocuklarinin isteklerini gerceklestirmektedir (153-156).

Tiirk televizyon kanallarinda kadin imgelerini ele alan 6nemli ¢alismalar arasin-
da ise Saktanber (1993), Aziz ve Koker (1994); Biiker ve Kiran (1999); Tanridver
ve Eyiiboglu (2000), Gencel-Bek ve Binark (2000), Alankus ve Inal, (2000); Unlii
vd. (2009) ve Cam’in (2009) ¢alismalar1 sayilabilir. Saktanber, televizyondaki ka-
din programlarinin kadinlari, “iyi” anneler, “uyumlu” esler ve kadinliklar1 her
seyin oniinde tutulan meslek sahibi kadinlar olarak kurguladigini belirtmektedir
(1993: 194). Biiker ve Kiran, inceledikleri 16 reklamda kadinlarin edilgin, itaatkar,
bagimli, giigsiiz ve 6zne konumundan uzaklastirilmis bireyler olarak sunuldu-
gunu vurgulamaktadirlar. Bu ¢alismaya gore, reklamlarda kadimnlarin iki giiglii
denetleyicisi bulunmaktadir. Bunlar, goriintiideki varligiyla ya da dis sesle onu
denetleyen bir erkek ve iist konumda olan bir kadin ya da kadinin kendi kendine
yonelttigi denetimdir (1999: 137-138). Tanriover ve Eyiiboglu (2000) tarafindan
yapilan “Popiiler Kiiltiir Uriinlerinde Kadin Istihdamini Etkileyebilecek Ogeler”
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adli arastirmada yerli dizilerde kadinlarin ¢ogunlukla ev kadini ya da anne kim-
likleriyle temsil edildigi vurgulanmaktadir. Unlii ve arkadaslarina (2009: 104)
gore televizyon dizilerinde kadin karakterlerin giizel olmalari, modaya ilgili ol-
malari, evlerini dekore etmeye calismalar: ve ¢ogunlukla mutfak i¢i alanda goste-
rilmeleri toplumda varolan kadin imgesini desteklemektedir. Kadinlarin daha
cok erkekler tarafindan siddete maruz kaldigini belirten ¢alismada, siddetle ilgili
algilama ve egilimlerin dizilerde gosterilmesinin siddetin dogalmis gibi algilan-
masina neden oldugu vurgulanmaktadir. Cam (2009), televizyon dizi soylemi
icinde tiretilen cinsellik tasarimlarinin, kadin ve erkek arasindaki kat1 bir karsitlik
ilkesine dayali olarak {iiretilen cinsiyet esitsizligi temelinde ytiikselen sert yapisal-
a1 tasarimlar ortaya koydugunu soylemektedir. Bu ¢alismaya gore, televizyon
dizileri siddet kavramin telaffuz etmemekte, siddet edimlerini kadinlarin ve
erkeklerin bireysel problemleri olarak tasarlamaktadir. Bu durum da siddetin
toplumsal bir sorun olarak kavranmasin giiglestirmektedir. Bu ¢alismalarin yamn
sira Altun ve Bek, ¢alismalarinda (2013: 33), 1 Eyliil 2006 ile 31 Agustos 2007 ta-
rihleri arasindaki 1 yillik donemde, tiraji 300 binin tizerindeki dort gazetede;
Hiirriyet, Posta, Sabah ve Zaman gazetelerinde yayinlanan kadina yonelik siddet
haberlerini nicel ve nitel olarak analiz etmiglerdir. Calismada, haberlerde, aile i¢i
siddeti bir hak ihlali olarak kavrayip ve bu yonde bu siddeti kadin yurttaslarin
hak ihlali olarak toplumsal, siyasal boyutlariyla sunmak yerine, kadinlar teshir
eden bireysel Oykiiler tercih edildigine dair bulgular yer almaktadir. Calisma
kisisellestirme, dramatize etme, sansasyonellestirme, mizahilestirme ve cinsel
teshir yoluyla aile i¢i siddetin arka planda tutulmasi, gizlenmesi ve toplumsalli-
ginin yok edilmesini ortaya koymaktadir.

Dergilerde, sinema filmlerinde ve gazete haberlerinde kadinlarla ilgili, Giil ve
Altindal’in (2015), Ekici'nin (2016) ve Parsa ve Akg¢oranin (2016) yaptig ¢alisma-
larin yaru sira gesitli kuruluslarin destekledigi arastirmalar da bulunmaktadir.
Ornegin, TUSIAD"in Televizyon Dizilerinde Kadin Algist (2018: 47) adli aragtirma-
sina gore ise incelenen 12 dizide toplumsal cinsiyet kalip yargilarini yeniden {ire-
ten bir temsiliyet ve rol dagilimi bulunmaktadir. Kadinlarin ¢ogu, es veya anne
olarak ev islerinden sorumlu rollerde yer alirken, erkekler karar verme meka-
nizmalarinda, iktidar sahibi, ekonomik bagimsizliklari olan bireyler olarak temsil
edilmektedir. Bu arastirmaya gore, dizilerde, duygusallik ve kibarlik kadinlara;
kabalik, rekabetcilik ve disadoniikliik erkeklere has 6zellikler olarak ortaya ¢ik-
maktadir. Arastirmada, kadin ve erkek karakterlere s6z ve eylem yoluyla kadin-
Iik ve erkeklik atfedilen durumlara ve bu durumlarin ne kadarinin iltifat ve asa-
gilama icerdigine de bakilmistir. Erkeklere yoneltilen kadinlik 6zelliklerinin he-
men hepsinin asagilayic nitelikte oldugu, ancak kadinlara yoneltilen erkeklik
ozelliklerinin ise iltifat niteligi tasidig1 g6z oniinde bulunduruldugunda dizilerde
erkeksiligin daha makbul oldugu ortaya ¢ikmaktadir. Kadinlarin biiyiik bir
oranda geng rollerde temsiliyet bulduklari, erkeklerin ise daha genis bir yas ara-
11g1 icinde temsil edildigi belirtilmektedir. Dulluk kadinlar i¢in daha ¢ok yazilan
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ve belirgin bir rol olarak karsimiza ¢itkmaktadir. Kadinlar i¢in medeni durumun
“bilinmiyor” olmasi s6z konusu degilken, erkekler i¢in bu oran yiizde onlarda-
dir. Medeni durum kadinlari tanimlayan bir aracken, erkeklerin hikayelerinde
¢ok da 6nemli bir yer tutmayabilmektedir.

Bu calisma, bu literatiiriin ¢izdigi cercevede, daha 6nce ele alinmamais bir konu
olan yerli dizilerde kadinlarin finansal becerilerinin sunumunu ortaya koymak
amaciyla gerceklestirilmistir. Bu ¢aba, kadinlarin tabi olduklar finansal miicade-
lenin cinsel somiirii ile baglantisin1 betimlemek bakimindan 6nem tasimaktadir.
Molyneux'un (2008: 148) belirttigi gibi, cogu toplumda kadinlardan;

(...) ev kadin1 ve anne ya da en iyi olasilikla ek ticret kazanan ya-
rim giin is¢iler olmalar1 beklendigi igin becerilerini ve beklentile-
rini gelistirmek {izere gordiikleri resmi ve gayri resmi egitim ge-
nellikle bu yonelis ¢ercevesinde olur. Kadinlari, yorucu, nazik ya
da ince islerin altindan kalkma konusunda ‘dogal’ oldugu varsa-
yilan yeteneklerini kullanmak tizere diizenlenen islere verme egi-
limini tasiyan cinsiyete dayali is boliimii bunu pekistirir; ayni
zamanda bu islerde ticretler benzer islerde erkeklerin aldiklarin-
dan daha diuistiktiir.

Toplumsal cinsiyet alaninda finansal okuryazarligin artirilmasiyla bu iki alanda-
ki somiirtintin birbirini karsilikli olarak giiglendirmesinin Oniine gegilmesine
katki saglanabilecegi diisiiniilmektedir.

3. KALBIMDEKI DENIiZ DiZiSININ FINANSAL OKURYAZARLIK VE
FINANSAL BECERILER ACISINDAN ANALIiZi: KOR ADANIS (2),
FINANSAL MUCADELE VE BEYAZ ATLI PRENS MITi

Kadinlar giintimiizde de giindelik yasamda ve medyada cinsiyet¢i soz ve davra-
nislara maruz kalmaktadirlar. Bu ¢alisma, kadinlarin finansal okuryazarliginin
ve finansal kaynaklar1 kullanma becerisinin medyada nasil temsil edildigine
odaklanmaktadir. Medyada kadinlar, finansal sorunlarin ¢dziimiine iliskin di-
siik diizeyde bilgi sahibi olan, finansal kaynaklar etkin ve verimli kullanamayan,
yasamsal doyumu ve mutlulugu paray: verimsiz bir bi¢imde harcayarak elde
eden Ozneler olarak resmedilmektedirler. Bu kapsamda ¢alisma, Kalbimdeki De-
niz (3) dizisindeki su iki soruya odaklanmaktadir: Kadin kahraman, finansal gii-
ciinii hangi kaynaklara yonlendirmektedir? Finansal giicii elinde bulundurmak
isteyen kadina verilen tepkinin niteligi nasildir?

Toplumsal cinsiyet alaninda paranin eril erkeklikle bir baglantis1 vardir. Coontz
ve Henderson’a gore erkek egemenliginin kdkeni, kadinlarin toplumsal tiretim-
deki rollerinde aranmalidir. Toplumsal iiretimin gegcirdigi doniisiimler evliligin
belirli bir bigimde diizenlenmesine yol actiginda, erkeklerin, kadinlarin emegini
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denetlemeleri ve onun iriinlerine el koymalari miimkiin hale gelmistir. Erkek
egemenligi bu el koyma sonucunda gelismistir (2008). Molyneux’in (2008: 147)
belirttigi gibi,

(...) kadinlar, ticretli kesimde caligsalar bile, evdeki sorumluluk
onlarin sirtina yiiklenir; ticretli kesimde c¢alistiklarinda ¢ogu en
diisiik ticretli ve en duragan islere dagilmis durumdadir. Ev igi
gorevlerine bir de {icretli islerin doyurucu olmayisi eklendiginde
bu, kadinlarin ev disinda ¢alismalari 6niinde 6nemli bir engel ha-
line gelir ve bu konuda cesaretsizlendirebilir. Boylece emek piya-
sasinin kendisi, kadinlarn ev ic¢i alanindaki konumlari ile ev di-
sindaki var oluslar1 arasinda dolaysiz bir baglanti kurarak onlarin
yeniden-iiretimindeki rollerini tamamlar ve pekistirir. Bu ytizden
de, kadinlarin emek piyasasindaki gii¢siiz konumlarinin ev igin-
deki tabiiyetlerini pekistirici bir etkisi vardir.

Kadina yiiklenen {iretim faaliyetleri hem iktisadin kapsami disinda gibi diistinii-
liir hem de kadinlarin parasal konularla iliskisi geleneksel onyargilara kurban
edilir. Bu, ekonomi disiplininin toplumsal cinsiyet anlayis1 ekseninde eril kimlik-
li, 6zellikleri kendinden menkul bir insan tanimi i¢inde kadin deneyimlerini
icermeyen bir bakis agisina sahip olmasina baglanmaktadir (Serdaroglu 1998: 69).
Temsil diizleminde toplumsal cinsiyetin finansal karar alma mekanizmalarinda
nasil bir biligsel diizenleyici olarak ¢alistiginin, bilissel anlayisimizi nasil bigim-
lendirdiginin sergilenmesi bakimindan bu ¢alisma 6nem tasimaktadir. Calisma,
toplumsal cinsiyet ile baz1 0zelliklerin metaforik olarak nasil iliskilendirildigini,
erillik ve disillige dair s6z konusu metaforik yakistirmalar temelinde disilligin
nasil konumlandirildigini arastirmay1 amaglamaktadir (4).

Kalbimdeki Deniz'in olay Orgtisii evli, mutlu, iki ¢ocuklu bir kadin olan Deniz’in
kocas: tarafindan terk edilmesinin ardindan yasadig1 ekonomik ve ruhsal sorun-
lar tizerinden yapilandirilmaktadir. Deniz, kisa bir siire iginde korunup destekle-
nen bir es olmaktan hayatini kazanmak zorunda olan iki ¢ocuk annesi bir kadin
kimligine gecis yapar. Bu, kadin kahramanin finansal anlamda zorlanmasina
neden olur. Sorunlara sebep olan asil kisi Deniz’'in ¢ocukluk arkadas: Hiilya’dur.
Modleski, pembe dizilerin izleyicisini anlatidaki herkes i¢in kaygilanmaya yon-
lendirse de, icinde simirsiz bigimde nefret edilecek bir karakter barindirdigin
sOylemektedir. Bu karakter, izleyicinin ideal benliginin olumsuz imgesi olarak
islev goren kotii kadindir (1995: 105). Hiilya, ayn1 mahallede biiyiidiigii kendisi
gibi dar gelirli bir aileden gelen, tiniversite ikinci sinifta okulu terk edip, staj yap-
tig1 sirketin sahibinin varlikli oglu Alihan ile evlenen Deniz’i kiskanmaktadir.
Hiilya, Deniz’i ¢calismadig1 igin asagilamakta, Deniz ise evin ve ¢ocuklarin biitiin
ylkiini tasidigini vurgulayarak ev i¢i alanda c¢alistigini ifade etmektedir. Boyle-
likle, anlatida sorunlara sebep olan kisi olarak gosterilen Hiilya araciligiyla vur-
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gulansa da, kadinlarin kendi ayaklar: iizerinde durabilmeleri gerektigi dizi soy-
leminin bir pargasi olarak iiretilmektedir. Bununla birlikte, kadinlar arasi iliskide,
Deniz’in ev i¢i emegi goz ard1 edilmektedir. Buradaki sinifsal kiskanglik unsuru
annelik ile de ilgilidir. Hiilya'nin zihnindeki “ev kadin1 annedir; ¢alisan kadin
anne degildir” ikilemi geleneksel toplumsal bir dnyargidir. Hiilyanin Esi Ne-
jat'm ilk esinin de ev kadmni oldugunun 6grenilmesiyle bu ikilik belirginlesir.
Modleski’ye gore, “pembe dizideki acilarin ¢ogu her ne kadar kaginilmaz olsalar
da, asir1 derecedeki aci, ‘olaylara neden olan ve olaylarin akisimi 06z-
ne/izleyicilerden daha iyi kontrol edenkoétii kadinin bir kusurudur” (1995: 105).
Anlati icindeki karakterlere sempati duymaya yonlendirilen izleyici, diis kirikli-
gmin acisini bu kotii karakterden ¢ikarabilir. Anlatinin dongtisti kadin kadinin
kurdudur mitini destekler nitelikte kotii kadinin 6fkesini anne/kadina yonlendirir

).

Pembe diziler, kadin kahramani ideal bir anne olarak kurgulamaktadir (Modleski
1995: 103). Cocuklarina akil veren, aile arasindaki ¢atismalarin tistesinden gelebi-
len, kendisine ait istek ve haklardan feragat etmis bu siiper anne, izleyicideki,
diinya diizeninin de hakga olacag: inancini besler. Ancak Modleski’ye gore pem-
be diziler anne tizerindeki bu yanilsamanin miitemadiyen devam etmesine izin
vermez. Pembe diziler,

(b)ir yandan Oykiiniin adil bir sona ulagsmasi yoniindeki arzulari
siirekli canli tutarak izleyicilerin melodramatik bigemden beklen-
tilerine yanit verirken, 6te yandan sonlarin yalnizca daha fazla
gerilime ve aciya yol agtigin1 gostererek bu arzunun gergekles-
mesinin miimkiin olmadigini da siirekli olarak belirtir (1995:
104).

Deniz’in yasamindaki finansal yoksunluk, annelik roliinde de bir kirilmaya ne-
den olur. Ideal anneden uzaklasan bir cerceve cizerek, kendine ait istekleri olan,
cocuklarina akil vermekte; ailenin gatisan isteklerinin {istesinden gelmekte ol-
dukca zorlanan bir anneye doniisiir.

Cogu, kadinlarca gergeklestirilen tiretim faaliyetleri iktisat disinda birakildig: i¢in
Deniz’in evlilik donemindeki yasami da arkadaslar1 tarafindan entellektiiel ilgiye
deger bulunmayarak goz ardi edilmektedir. Kadinlarin ev i¢indeki emekleri ile
ilgili yazan Delphy’'nin belirttigi gibi, kadinlarin aile i¢cinde harcadiklari emegin
ekonomideki yeri her zaman kabul edilmemektedir. Tarih boyunca kadinlar, ev
islerinin yaninda karsilig1 6denmeyen baska isler de yapmuslardir. Aile yardimci-
s1 statlisiindeki kadinlar, ¢iftliklerde, esnaf ve zanaatkar eslerinin yaninda ¢alis-
mistir. Sanayilesmenin gelismesiyle, kadinlarin aile i¢indeki emekleri somiirtile-
bilir olmaktan ¢ikmistir. Bu siiregte baz1 kadinlar ticretli emek alaninda yer almis,
geri kalanlar ise tam giin ev kadinlig1 yapmustir. Yine de ticretli emek alanindaki
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kadinlar, karsiligi 6denmemis ev emegi harcamaya devam etmislerdir (Delphy
2008: 89-113; Molyneux 2008: 117-119).

Olay orgiisiinde, bundan sonra Deniz’in karsilastig1 pek ¢ok sorunun temelinde
kadin kadimin kurdudur mitinden kaynaklanan kiskanglik duygusu bulunmaktadr.
Hiilya is arkadast Sebnem’i Alihan ile iliski kurmaya yoneltmektedir. Alihan ile
konusurken imali bir bigimde bir erkege sirtin1 yaslayip ev kadim olacak bir ka-
din olmadigini vurgulayan Sebnem’in tiim hareketlerini, aslinda, Hiilya yonlen-
dirmektedir. Bu yonlendirmelerin etkisi ile Sebnem’e asik olan Alihan, Deniz’i ve
iki cocugunu terk ederek, evlenmeden 6nce hayalini kurdugu meslek olan, resto-
ran isletmeciligini yapmak t{izere Bodrum’a yerlesmektedir.

Deniz, 18 yillik evliligi stiresince hep ev igi {iretimde yer almistir. Ev disindaki
alanda is giicline katilimi finansal bir krizin ortaya ¢ikmasi ve elinde hi¢ parasi-
nin olmamasi ile baglamistir. Anlatiya gore, Alihan maddi sikintilar1 oldugu ya-
lanin1 sdyleyerek Deniz ile anlasmali olarak bosanir. Deniz’i kandirarak imzalat-
t1g1 belgelerle fabrikay1 devreder ve evini satar. Boylelikle Deniz, 6zel alanda esi
tarafindan dolandirlir. Tyi niyetli olarak verdigi vekalet nedeniyle mal varligini
kaybeder. Kocasinin gidisi ile birlikte yasa bogulan, kocasiyla birlikte ona kimlik
duygusunu veren yasam bi¢imini de yitirmis olan Deniz, disaridaki alanda da
finansal bir konu ile ilk baglantisinda dolandirilir. Sokakta tanistig1 bir adam,
Almanya’daki akrabasinin uygun bir evi oldugunu ve Deniz i¢in kiralayabilece-
gini soyler. Deniz, adamin sozlerine inanir ve kontrat imzalamadan bu evi kira-
lar. Adam, evin aylik kirasinin 2.500 TL oldugunu ancak 6 aylik kiray1 pesin ve-
rirse 1500 TL olabilecegini sOyler. Ertesi giin Deniz, adama 9000 TL 6deme yapar.
Kontrati sordugunda adamdan, “siz bugiin yerlesin, yarin getirir imzalariz” ya-
nmitin1 alir. Diyaloglar soyle gelisir: “Peki, bir sorunla karsilasirsam size nasil ula-
sacagim, bir telefonunuzu alabilir miyiz?” “Ben cep telefonu kullanmiyorum,
Sinan diye kime sorarsaniz gosterirler, hemen arka mahallede oturuyorum, kom-
su sayiliriz”. Kadin kahramanin bdylesine kolay bigimde dolandirilmasi, kadin-
larin finansal okuryazarligimin yetersiz olduguna iligskin verileri yansitabilir. Bu
noktadan hareket eden anlati, finansal okuryazarli§1 az olan bir kadinn is yasa-
mina girisindeki sikintilar1 da dile getirir. Kadin kahraman finansal krizle karsi-
lastig1 anlarda zorlansa da bilgisi ve is deneyimi arttik¢a basarili olmaktadir. Bu
noktada senaryo, kadmnlarin finansal meselelerle iliskisindeki klise onyargilarin
kirilmasma yardimci olur. Kadinlarin finansal meselelerde kolayca kandirilma-
si,cinsiyet¢i ve 0zcii yargilarin aksine, is deneyimlerinin ve bilgilerinin az olma-
styla iligkilidir. Bu baglamda anlati, cinsiyetci 6nyargilarin kirilmasina yardimci
olmaktadir.

Anlatiya kadin kahramanin kurtaricisi beyaz atli prens olarak giren Mirat, De-
niz’in dolandirilarak kiraladig1 bu evin asil sahibidir. Her ay kira 6deme gercegi
Deniz’i is arama konusunda harekete gecirir. Birdenbire ¢alismay1 zorunlu kilan



Selcuk Iletisim, 2019, 12 (1): 255-275

bir durumun ortaya ¢ikmasi ile Deniz, is basvurularinda bulunur. Mirat'in atlari-
nin olmasit da onu imgesel olarak beyaz atli prens klisesine yaklastirir. Anlati
burada erkek egemen sdylemin tuzagina diiser. Romantik ask mitini kurabilmek
igin farkli 6zellikleri olan ve neredeyse imkansiz gibi goriinen bir ask anlatis
kurulur. Seyircinin ilgisini ¢ekebilecek bu melodramatik yapi, 6zdeslesmeyi de
kolaylastirir. Erkek, yonlendirici, koruyucu, sakin ve suskun 6zellikleriyle betim-
lenirken ana akim anlatilarda geleneksel ideolojik erkekligin 6zellikleri pekistiri-
lir. (6) Kadinlarin benliklerindeki yaralar iyilestirecek kisinin Franconun (1998:
178) deyisiyle “tamamlayic1” bir erkek oldugu fantezisi yeniden ima edilir.
Mulvey’in (1975) Gorsel Haz ve Anlat: Sinemas: adli kiilt makalesinde bahsettigi
gibi, erkegin her daim etkin oldugu basat yap1 giiclendirilir.

Deniz, calismasi s6z konusu oldugunda siirekli taciz, asagilama ve diismanlikla
karsilasir. 11k is basvurusu olumsuzdur. Universite ikinci siufta iken okuldan
ayrildig1 icin lise mezunudur. Is goriismesinde tacize ugrar: “Para kazanmak
istiyorsan 6nce beni memnun edeceksin”. Isverenin yiiziine su firlatir.Anlat1 bo-
yunca Deniz, kadini bir cinsel meta olarak gorentiim erkek isverenlerin iktidarim
yikar. Deniz bir eve temizlige gider. Cam silerken diisme/0liim tehlikesi gegirir.
Bu tehlike karsisinda kadin isveren, “ne yapiyorsun kizim dikkat etsene” “al ba-
sina belay1” diyerek onu azarlar. Isci isveren arasindaki sinifsal ayrima yer veren
anlati, smifsal bir diisiis yasayan Deniz’in durumunu dramatize etmek yerinde
ev ici hizmetlerde is giivenligine yonelik isverenlerin umursamazhigini giindeme
getirir. Isverenin erkek ya da kadin olmasi fark etmemektedir. Sigortasiz calistiri-
lan, is kazas1 gegiren bir is¢inin, isverenin basina bela olacag: diisiincesine elesti-
rel bigimde yer verilmektedir.

Deniz, yemek yapmak igin gittigi bir evde arkadaslarini goriince asagilanir ve
¢ok tiziiliir. Bir sonraki isi fabrikada titii yapmaktir. Burada parasini alir ve bu
paray1 evin gida ihtiyaglar i¢in harcar. Bu, onca zorlanma ve asagilanma sonrasi
Deniz’in ilk zaferidir.

Deniz, Fikriye'nin kiskanglig1 nedeniyle fabrikada iftiraya ugrar; hirsizlikla sug-
lanir. Anlati, yine kadin kadinin kurdudur mitini kullanir. Ancak bir dnceki parag-
rafta bahsettigimiz gibi o, eski Deniz degildir artik. Fabrikadaki isinden ayrilir.
“Garson araniyor” ilami i¢in girdigi esnaf lokantasinda miisterilerin tamaminin
erkeklerden olustugu yakin ¢ekimlerle vurgulanir. Bu konuda isverenin uyarisi-
na “Ben isimi ¢ok iyi yaparim, parami da alirrm. Miisterilerin kim oldugu beni
ilgilendirmez” yanitin1 verir.Kadin kahraman, is yasaminda deneyim kazandikca
daha da giiclenmektedir. Deniz, o giin eve gitmeden dnce manava ugrar, muh-
tarliga kaydini yaptirir. Cesareti artar ve ¢ocuklar i¢in ¢abalamak igin giig toplar.
Esnaf lokantasinda ise basladiginda erkek miisteriler sasirir. Isveren bir arkada-
sina “E? Kadin olmaz dedin, full ¢ekiyoruz, sen hi¢ bu kadar kibar ve sessiz gor-
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diin mii buray1?” diye sorar. Deniz’in is yerini 6zenli bir mekan haline getirme
cabasi sayesinde is yerindeki miisteri sayisi artar.

Esnaf lokantasindaki isinden ¢iktig1 bir giin baskasma da faydasi olur Deniz’in.
Sokakta gordiigii bir Suriyeli kadinla konusur. Aksam esnaf lokantasindan kalan
yemekleri ona verebilecegini soyler. Kadin kahraman, ekonomik alanda insan
yasaminin gozardi edilen yanlarindan isbirligi ve digergamlik (alturism) gibi
kavramlarina onem verir. Ancak dizi sOylemi gerilimi ve catismay1 se-
ver.Deniz,lokantada tacize ugrar “Sen de boyle yerde calismayacaksmn, haydi
isine Deniz Hanim”. “Seni doguran da bir kadin, diisiinsenize onlara da boyle
davranildigini, belki o zaman biraz adam olursun” “Sana demistim degil mi ka-
dinin oldugu yerde bela eksik olmaz diye”. Deniz’in yalmz bir kadin olarak stir-
diirdiigii finansal miicadelesinde anlati yine bir donemece girer ve beyaz ath
prens mitine baglanir. Bu noktadan sonra gizli kahraman, koruyucu ve kollayici
Mirat'tir. Finansal okuryazarlik konusunda kadinlar bilgilendirebilecek ve ilerici
sayilabilecek anlaty, seyirciyi etkileyebilmek icin kiiltiirel kliseleri kullanir.

Deniz, yarim giin boyunca is aradigini ancak is bulamadigini sdyler. Mirat'in
gizli destegi ile at ciftligindeki restoranin isletmesi Deniz’e verilir. Deniz’in habe-
ri olmadan maasinin bir kismini kendisinin 6deyecegini soyleyerek Mirat, bu is
ayarlamasini yapar. Dowling’in (1995: 25), “Sindrella kompleksi” olarak adlan-
dirdig1 kavrama gore, Sindrella masalindaki gibi bugiiniin kadinlar1 da hala disa-
ridan birilerinin kendi yasamlarini doniistiirmesini istemektedir. Kurtarici bir
beyaz atli prensin ¢ikagelmesi ekonomik becerinin bir kurtarici erkek tarafindan
yonlendirilmesi sonucunu dogurmaktadir. Deniz, evliligi siiresince diimeninde
Alihan’in oldugu bir gemide oldugunu vurgular. Geminin kayaliklara ¢arpma-
sindan sonra Mirat'in kendisi i¢in bir deniz feneri gibi oldugunu soyler. Ancak
Mirat, bu noktada Deniz’i uyarir: “O 1s1ik sensin. Girdigin her yeri aydinlatiyor-
sun, ama farkinda bile degilsin”. Kadin kahramanin kendine giivenmesi gerekti-
gi yine bir erkegin yonlendirmesi ile vurgulanir. Kadinlarin kendi basarilarina
iliskin duyduklar i¢ kuskunun bugiiniin kadininin tipik bir 6zelligi oldugu soy-
lenmektedir (Bardwick’ten aktaran Dowling 1995: 36). Bir arastirmaya gore ka-
dinlar1 erkeklerden ayiran degiskenler arasinda pasif olma, bagimh olma ve 6z-
sayg1 yoklugu belirgindir (Bardwick’ten aktaran Dowling 1995: 36). Cocukluktan
itibaren giivensizlikle bas etmek zorunda kalan kadinlar, kiiltiirel ve ruhsal alan-
da kendilerini geride tutmaktadirlar. Toplumsal ve ekonomik sistemde kadinla-
rin ise ve paraya yonelik tutumlari, ruhsal alandaki bu geri ¢ekilmeyi takip et-
mektedir.

SONUC

Toplumsal cinsiyet alaninda paranin eril erkeklikle kurulan baglantisinda kadin-
larin kolayca kandirilan, glindelik yasamda finansal sorunlarin ¢oztimiine iliskin
diisiik diizeyde bilgi sahibi olan, finansal kaynaklar: etkin ve verimli kullanama-
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yan, yasamsal doyumu ve mutlulugu paray: verimsiz bir bicimde harcayarak
elde eden bireyler oldugu diistiniiliir. Temsil diizleminde toplumsal cinsiyetin
finansal karar alma mekanizmalarinda nasil bir bilissel diizenleyici olarak ¢alisti-
gmin, bilissel anlayisimizi nasil bigimlendirdiginin sergilenmesi bakimindan
onem tastyan bu ¢alisma, disilligin finansal konularla nasil baglantilandirildigin:
ortaya koymay1 amaglamistir.

Cinsiyet diizleminde finansal okuryazarlik literatiiriinden yararlanarak Kalbimde-
ki Deniz dizisindeki kadin kahramanin finansal meselelerle iliskisini ele alan ¢a-
lismaya gore, kadin kahraman finansal konularda hem 6zel alanda hem de ka-
musal alanda kurdugu iliskilerde kolayca dolandirilabilmektedir. Ancak bu du-
rum, literatiirdeki arastirmalarda yer alan kadinlarin finansal bilgi diizeylerinin
diisiik olmasimi destekleyen bir yap1 da sunmaktadir. Kadin kahramanin is de-
neyimi arttikca finansal bir krizle bas etme potansiyeli artmaktadir. Bu baglamda
anlati, kadinlarin finansal meselelerde kolayca kandirilacag: yoniindeki cinsiyetgi
yargilary, bunu is deneyimi ve bilgi azlig ile iliskilendirerek kirmaktadir.

Kadin kahramanin, ¢alisma yasamina girdiginde anlati boyunca cinsiyetgi ayrim-
larla karsilastig1, finansal idare giiciinii eline aldig1 her anda bu parayzi, ev kirasi,
mutfak masrafi ve ¢ocuklar1 i¢in harcadig1 goriilmektedir. Bu noktada anlati,
kadinlarin finansal bilgi diizleminde erkeklere gore zayif olmalarina ragmen,
paray1 ihtiyaca uygun ve riske girmeden harcadiklar: yoniindeki 6nceki boliimde
anlatilan ¢alismalarin bulgularni destekler niteliktedir. Dizide, cinsiyet diizle-
minde finansal bilgi alaninda kadin erkek arasindaki farka ragmen, finansal ka-
rar alma ve finansal yaklasim konusunda kadinlarin uzun déneme daha fazla
onem verdiklerini soyleyen ¢alismalar1 destekleyen bir gelisim de gozlenmekte-
dir.

Toplumsal ve ekonomik sistemde kadinlarin giiciiniin artmasi, toplumsal cinsi-
yet alanindaki onyargilarin kirilmas: ile miimkiindiir. Bu baglamda, anlatinin
kadin kadimin kurdudur mitinden ve beyaz atli prens mitinden beslenen yapisi, top-
lumsal cinsiyet alanindaki onyargilarin kirilmasini zorlastirmaktadir. Sonugcta,
popiiler kiiltiir tirtinlerinin kadinlar1 ozgiirlestiren bir anlatiya hizmet ederken
ayni anda ve karmasik bi¢cimlerde onlar1 ataerkil soylemler ile kusatarak etkin bir
bilin¢glenmeden uzaklastirabilecegini vurgulamak gerekmektedir.

SONNOTLAR

(1) Yazarlar, bu farkliligi, finansal bilginin kisisel diizeyde olmasina ragmen,
finansal kararlarin hane halki diizeyinde alinmasi ile agiklamaktadir. Finansal
yaklasim konusunda ise kadinlarin uzun doneme daha fazla onem verdikleri
gortilmektedir (2012: 43-46).

(2) “Kor Adanis” bashgi, Dowling’in Sindrella Kompleksi (1995: 151, 162) adli
kitabindan alinmistir.
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(3) Yerli dizilerde bu Ozellikleri tasiyan kadinlar genellikle iyi kalpli kadin kah-
ramanin karsisinda konumlandirilan ‘kotii kadin’lardir. Kalbimdeki Deniz ile aymn
yil gosterilen Kiralik Ask (Metin Balekoglu, 2016) bu baglamda incelenebilecek
yerli dizilerden biridir. Dizide, tahammiilsiiz, kaba ve buyurgan bir karaktere
sahip olan ayakkabi tasarimcist Omer’in bir kafede garsonluk yapan Defne’yi
fiziksel tacizinin mucizevi bir duygusal etkilenmeye dontistiiriildiigii goriilmek-
tedir. Anlat1 boyunca, siddet ve ask birbirine karistirlmaktadir. Erkek kahrama-
nin mitlestirildigi anlatida Defne, agabeyi Serdar'in mafyaya borglanmas: yii-
ziinden finansal bir kriz ile kars1 karsiya kalir. Agabeyinin yasamu ile ilgili kaygi-
landig igin digergam, paylasima ve isbirligine agik davranislar sergileyerek bir
anlasmay1 kabul eder. Annesinin ve babasmnin yanlarinda olmayan ti¢ kardes,
anneanneleri ile birlikte yasamaktadir. Ailenin ge¢imini Defne saglamaktadir.
Omer’in yengesi Neriman, Defne’ye Omer’i kendisine asik edip evlenmesi karsi-
liginda 400 bin TL teklif eder. Defne, bu teklifi, caresiz kaldig: igin kabul eder.
Yenge'nin boyle garip bir teklifte bulunmasinin nedeni kendi finansal rahatligini
kaybetmemektir. Neriman, ideal kadin olmanin 0lgiitleri ile ilgili Defne’ye 6giit-
ler veren, yaninda calisanlar1 asagilayan ve hayattaki en 6nemli seyin para ve
statii oldugunu vurgulayan bir kadindur.

(4) Serdaroglu'nun belirttigi gibi, toplumsal cinsiyet alanindaki farkliliklar gorii-
siine dayanan iktisatgilar, “kadin deneyimlerine dayanilarak olusturulacak bilgi-
nin, kadinlar1 goriiniir kilarak, iktisat disiplinine kadin agisini getirecegini sa-
vunmaktadirlar” (1998: 81).

(5) Sinemada kadin kahramanlarin 6zne konumuna gegebilmek igin birbirlerinin
“yildizin1 kaydirdigini” vurgulayan ve 6zdeslesme siirecinde bu konunun sakin-
calarina deginen bir ¢alisma icin bkz. (Biiker 1997).

(6) Neale, duygusal suskunlugu ana akim sinemada geleneksel ideolojik erkekli-
gin Ozelliklerinden biri olarak gosterir. Erkeklerin dili kullanmaktan kaginmas:
ile narsizm ve ideal egonun insasi arasinda teorik bir baglanti kurarak, her seye
glicii yetecegini diislinen, kendine yetebilen ¢ocugun etrafin1 ¢evreleyen dilin,
cocugun kendine yetebilme giiciinii tehdit ettigini vurgular (1993: 12).
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