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Oz

Turizmde kiiresel olarak yiikselen bir egilim gosteren otantiklik arayisi, turistin hem seyahat
tiirti hem de seyahat satin alma davranisi iizerinde etkili olmakta, bu etki iiriin gelistiricilerini de
otantikligin sergilendigi iriinleri ortaya c¢ikarmaya yoneltmektedir. Diger taraftan, otantiklik
arayigt ile kiiltiirel yabancilagsma arasinda bir sebep sonug iliskisi de bulunmaktadir. Bu
baglamda turizm, kiiltiirel yabancilagsma sorunsalinda hem sorun kaynagi hem de ¢6ziim
alternatifi olarak rol oynayabilmektedir. Literatiir taramasi ile gergeklestirilen bu ¢alismanin
amaci, genel olarak uluslararasi literatiirde ve 6zellikle de Tiirk turizm literatiiriinde yeteri kadar
incelenmedigi disiiniilen kiiltiirel yabancilagma ve otantiklik kavramlarimi ve kavramlar
arasindaki sebep sonug iligkilerini turizm cephesinden incelemek ve s6z konusu iligskiye bagl
olarak otantiklik arayigin1 Tiirk Diinyas1 i¢indeki turizm hareketliligine etki edebilecek bir firsat
faktorii olarak ortaya koymaktir. Elde edilen sonuglara gore, kiiltiirel yabancilagsmaya bagli
otantiklik, Tiirk Diinyasi i¢indeki turizm hareketliliginin gelismesinde bir firsat faktorii olarak
ele alinabilmektedir.
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SEARCH FOR AUTHENTICITY DUE TO CULTURAL ALIENATION A LOOK AT
THE TURKIC WORLD TOURISM SIDE

Abstract

The search for authenticity, which shows a rising trend globally in tourism, tourists has
influenced both travel and purchasing behaviour, this effect drives product developers to
produce products that display authenticity. On the other side, there is also a cause and effect
relationship between seeking authenticity and cultural alienation. In this context, tourism can
play a role both as a problem source and as a solution alternative in the problem of cultural
alienation. The aim of this study which is carried out by literature review is to examine from
tourism side the cultural alienation and authenticity concepts and cause and effect relationship
between concepts, which are thought to be insufficiently studied generally in international
literature and especially in Turkic tourism literature and is to reveal the search for authenticity
as a critical factor that can affect the tourism mobility within the Turkic World depending on
the relation. According to the results obtained, authenticity due to cultural alienation can be
considered as an opportunity factor in the development of tourism mobility within the Turkic
World.
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Giris

Kiiltiir, inang, dil, sanat, dans, folklor, giyim, temsil, yemek tarzi, orf, adet, gelenek,
gorenek, mimari anlayis gibi somut (maddi) ve somut olmayan (manevi) pek ¢ok unsurun
bilesimidir. S6z konusu unsurlar, ortaya ¢ikan yeni ihtiyaglar ve diger kiiltiirlerle etkilesim ile
stirekli bir degisim ve iiretim siireci i¢indedir. Siirekli bir iiretimin ve etkilesimin konusu olan
klltiirdeki degisimin hizi, yonii, degisimdeki rol sahipleri ve bunlarin giicii ve iradi ya da
zorlamayla olma konular1 bizleri kiiltiirel yabancilasma konusuna gotiirmektedir.

Kiltlrel yabancilasma gerek toplumsal gerekse de bireysel olarak bir kualtirin
ruhunun tiikkenmesi, kiiltiirel kimligin yok olmas1 gibi anlamlar1 karsilamaktadir. Ozbudun ve
dig. (2008)’ne gore bir kiltlrin ruhunun tikenmesi, iki yolla gergeklesir. Birincisi Orwellci
(2000) yoldur ki, buna gore kiltir, medya ve/veya iktidar gibi etkili gii¢ler tarafindan
maniplle edilerek bir fanusun icine hapsedilir. Bu durumda birey edilgendir. ikinci yol ise
Huxleyci (2010) yoldur ve buna gore de kultir, o kiiltiiriin i¢indeki bireyler tarafindan stirekli
0z elestiriyle bir yerginin konusu olmaya baslar. Dolayisiyla, kilttrel ruhun tikenmesinde
birey etkendir. Orwell, 1984 (2000) ve Hayvan Ciftligi (2016) adli romanlarinda, insanlarin
diislincelerinin nasil yonetildiginden bahsetmektedir. Buna gore, maniplle edenin hangi
goriisten oldugu ya da ideolojisinin ne oldugu da onemli degildir, insanin i¢inde yasadigi
fanusun ¢cemberi her durumda ayni dl¢lide asilmazdir. Huxley’in kiiltlirii yok olmaya gotiiren
metaforu ise, Orwell’dan farklidir. Huxley’e gore, kendi kendini kaybeden ve kiiltiiriinii yok
eden yine insanin kendisidir. Boylece Huxleyci kehanette manipilasyonculara, gézetmenlere
ya da hakikat bakanliklarina aslinda gerek yoktur. Ozbudun, vd. (2008: 63-64), bu siirecin
baslangicini su sekilde ifade eder:

“Bir halk sacma sapan seylerle eglendigi zaman, kiiltiirel yasam araliksiz eglence
turlart seklinde yeniden tammlandigi zaman, ciddi kamusal konusmalar bebeklerin
ctkardiklar: seslere benzedigi zaman ve kisacasi halkin kendisi bir izleyici kitlesi, halkin
kamusal isleri de bir vodvil temsiline dondiigii zaman, artik ulus riskle yiiz yiize gelmis ve
kiiltiirtin oltimii acik bir olasilik halini almis demektir.”

Turizm insanlarin baska kiiltiirlerle tanismasina firsat vererek, kultlrler arasi tanismaya ve
etkilesime imkan vermekte, bu etkilesim yerel kiiltiiriin gelen turiste dogru degismesine sebep
oldugu gibi, diger taraftan yok olmaya yiiz tutan yerel kiltirtin yine gelen turistin taleplerine gére
yeniden canlanmasini da saglayabilmektedir. Boylece ikinci cephesiyle turizm, kultirel
yabancilagma ile 6zgiin degerlerinden, geleneklerinden, inancindan uzaklasan yani kimligini
kaybeden bireyin manevi boslugunu gidermesi, 6ztine donmesi, dolayisiyla kultlrel doniistimii

tersine ¢evirmesi bakimindan bir firsat konumundadir.
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Temelde gilinlimiiz kitlesel tiiketim anlayisi ve kiiresellesmenin olumsuz etkileri
sonucu bireyde oraya ¢ikan kultirel yabancilasmadan bir o6lglide kurtulmak; ge¢misi,
gelenekleri, kimligi ile biitiinlesmek; atalarinin kilturel birikiminden faydalanmak; ruhunu
doygunluga eristirmek isteyen insan, otantiklik arayisina yonelmektedir. Otantiklik
arayisindaki birey, turizm araciliiyla, tim bu unsurlara yaklasma ve kiiltiirel yabancilagma
ikliminden kurtulma imkanina sahip olabilmektedir.

Otantiklik arayisi, turistin hem seyahat tiirii hem de seyahat satin alma davranisi
tizerinde etkili olmakta, bu etki iiriin gelistiricilerini de otantikligin sergilendigi iiriinleri
ortaya c¢ikarmaya yoneltmektedir. Boylece otantiklik turizm literatiiriinde incelenen bir
kavram haline gelmis durumdadir.

Kiiresellesme, iletisim teknolojileri ve kitlesel iiretim/tiiketimin etkisiyle kiiltiirel
anlamda yabancilagan her birey ve ulus gibi, Tiirk diinyas: i¢indeki birey ve uluslar da sz
konusu etkinin giliciiyle dogru orantida otantiklik arayisi ig¢ine girmis durumdadir. Bu arayzs,
Turk kaltdrinin somut ve somut olmayan degerlerine yeniden yonelisi ortaya ¢ikarmakla
birlikte, Tirk diinyasi toplumlar1 arasindaki iletisimi giiclendirerek turizm hareketlerini
olumlu etkileyecek potansiyelde gérinmektedir.

Otantiklik arayisinda giidiileyici bir faktor olan kiiltiirel yabancilagma sorunsalinin turizm
literatUriinde yeteri kadar incelenmemis olmasi, arastirmaya ihtiyag duyulmasinin temel nedenini
olusturmaktadir. Arastirmada, kiltirel yabancilagsma ikliminde yasayan 21. yiizyil insaninin,
otantiklik arayigima yonelerek turizm araciligiyla s6z konusu arayigina cevap bulabilecegi
anlayisindan hareket edilmis ve Tiirk Diinyas1 Turizmi iginde yer alan turist potansiyelinin karsi
karsiya oldugu kiiltiirel yabancilasma sorunu ve buna bagh olarak gelisen otantiklik arayisi iligkisi
incelenmistir. Calismanin gerek kiiltiirel yabancilasma sorunu ile ylizleserek otantiklik arayigina
yonelen bireye odaklanmasi gerekse de konuyu Tiirk Diinyas1 Turizmi cephesinden genisletmesi
bakimindan yazin diinyasina katki saglayacagi diisiinlilmiistiir. Literatiir taramasi ile
gerceklestirilen bu caligmanin amaci, kiiltiirel yabancilasma ve otantiklik kavramlarmi ve
kavramlar arasindaki sebep sonug iliskilerini turizm cephesinden incelemek ve s6z konusu iligkiye
bagli olarak otantiklik arayigini Tiirk Diinyast i¢indeki turizm hareketliligine etki edebilecek bir
firsat faktorii olarak ortaya koymaktir.

Kdlttrel yabancilasma
Kiiltiirtin daha ¢ok manevi, diger deyisle somut olmayan cephesi ile ilgilenen

sosyologlar, insanligin her tarihsel dénemde, ortak bilinglerinin iiretimi olarak gelenekler ile



690 MANAS Journal of Social Studies

kalturel ve toplumsal kurumlar: ortaya g¢ikardiklarini kabul etmektedirler. BOylece insan,
strekli yenileme ve sembol tretme kapasitesi ile bu gelenekleri durmadan dontistiirmektedir.
Ayni doniisiim zaman iginde degisen konut bigimleri, kullanilan alet ve makinelerde
goriildiigii gibi, kiiltiiriin somut, diger deyisle maddi cephesi i¢in de gegerlidir. Bu durumda
kaltur, somut ve somut olmayan cepheleri ile siirekli bir degisim ve yenilenmeyle yiizyize
kalmakta, bu degisim ve yenilenme ise, kulttrin surekli Gretim yonune isaret etmektedir.

Sadece insana ait olan kdlturel Uretimler, insanlik tarihi boyunca temelde degisen
ortam kosullarinin ortaya ¢ikardigi yeni ihtiyaglara insanin veya toplumun yaraticiligi ile
cevap vermesiyle ortaya ¢ikmaktadir. Diger taraftan kiiltiirler arasi iletisimin imkanlarinin
artmasi, kiltiirler aras1 etkilesime daha ¢ok imkan vermekte, bu durum degisimin ivmesini de
hizlandirmaktadir. Insanlik tarihinde sdézkonusu iletisim ve bunun sonucunda ortaya ¢ikan
etkilesimde savaslar, ticaret ve gb¢ gibi unsurlar etkin rol oynarken, ginimizde ise
klresellesmenin itici giiciiyle kitle iletisim araglarinin yayginlagsmasi ve 6zellikle internet en
etkili rolt Ustlenmektedir.

Kiiltiirel degisim konusundaki 6nemli bir kavram, kiiltiirel yabancilasmadir. Klturin
nesnel ve oOznel cephelerini tanimak ve bireyin bu iki cephe arasindaki konumunu
degerlendirmek, Simmel’in bakis agisina gore Kkiiltiirel yabancilagsmayr anlamak icin
gereklidir. Cunkid Simmel Kkilturel yabancilasmayi, nesnelesmis kiiltiir baglaminda
degerlendirmektedir. Toplam kiiltiiriin her bir birey tarafindan erisilen ve kullanilan kesimi
Oznel kaltdr, toplam/bitinsel kaltir ise nesnel kiltir olarak tanimlanmaktadir. Nesnel
kiltiriin uzakliginin artmasi sonucunda, 6znel kiiltiirel diizeyin diisiikliigii arasindaki farki
ciddi bir sorun olarak géren Simmel (1950), bu farkin giderek biiyiidiigiinii 6ne siirmektedir.
Yazar, Oznel kiiltiirel diizeyin diisiikliigiinde, is bolimii ve uzmanlagmanin etkili oldugunu
savunarak, bu durumu yabancilagmanin kaynagi olarak gérmektedir. Simmel (1950), ayrica
Kitlesel Uretimin standartlasmaya dogru gétiirmesini, dolayisiyla da tlketici gereksinim zevk
ve tercihlerini hige saymasini elestirmekte, bu durumun bir sonucu olarak da 6znel kalturin
zarafetini kaybetmesini vurgulayip, bundan yakinmaktadir (Ozbudun, vd., 2008). Buradan
hareketle, kiiltiirel yabancilagsma, 6znel kiiltiirel diizeyin ¢ok diisiik oldugu durumda ortaya
cikacagr gibi toplumdaki yerlesik degerlerden kopma duygusu da kiiltiirel yabancilasmanin
bir bagka goriiniimiinii olusturacaktir.

Toplumdaki yerlesik degerlerden kopma duygusu, bir sagliksizlik isareti olarak kabul
edilmektedir. Yenigceri (1997)’ye gore psikolojik ve sosyal yonden tatmin olmamis
bireylerden olusan bir toplumun, saglikli bir toplum oldugunu sdylemek dogru olmayacaktir.

Kiiltiiriin kendisini yenileyemedigi bu tiir toplumlarda durum, Yya bozularak gelismek ya da
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geliserek yok olmak sekline donlismektedir. Kiiltiirel ¢6zlilme ya da bozulma siirecinin alt
yapisini da psikolojik kirlenme olusturmaktadir. Kiiltiirel ¢6ziilme ile baslayan siireg, tutum ve
davraniglarin bozulmasi ile devam etmektedir. Bu noktada psikolojik kirlenme kavrami,
ruhsal bir hastalik olarak degil, heyecan, tutum ve muhakemenin ahlak ve insani yén hesaba
katilmadan bilingli olarak saptirilmasi anlaminda kullaniimaktadir.

Psikolojik kirlenme kavramina bagli olarak da agiklanan kiiltiirel yabancilagma, kimi
yazarlar tarafindan sik¢a kapitalizmle ve dolayisiyla tiiketimle iliskilendirilmektedir. Ornegin,
Mills, daha 1950’lerde kapitalist sistem ile ortaya ¢ikan bunalimli ortamda, beyaz yakalilarin
dzgiin bir kiiltiire sahip olmamasindan yakinmaktadir. I¢inde yasadiklar1 ve tiiketmek zorunda
kaldiklart kitle kiiltiiriinii ise, kendine yabancilasmayi artiran bir faktor olarak gérmektedir.
Mills, ayrica, yalnizlasan orta sinifin, televizyon, radyo ve sinema gibi ucuz eglencelerle
oyalandigin1 ve kendi olusturmadigi bir diinyada yasadigini iddia etmektedir (Tolan, 1980).
Boylece Mills, kiiltiirel yabancilagma ile eglence kiiltiiriinii de bir seklide iliskilendirmekte,
ayni sekilde konuyu agiklamada birey ve kitle kavramlarina bagvurmaktadir. Mills (2017)
toplumsal ve kiiltiirel anlamda yabancilagsmis bir toplumda, baskalarinin fikir, diisiince ve
kanaatlerini dinleyenlerin pek c¢ok, buna karsilik kendi fikir, diisiince ve kanaatlerini ifade
edebilenlerin pek az olacagini ifade etmektedir. Yenigeri (1997: 84) ise bu baglamda sdyle
der: “Kiiltiirtin kimlik ve kisilik kazandirict 6zelligi, kitlede kisiliksizlesmeye dontisiir. Kitle
kiiltiirii standartlagma egilimi ile ozgiirliigii daraltir. Kitle kiiltiiriiniin {iyeleri bagimsiz ve
0zgur degillerdir.”

Satin alma davranisi ile kimlik iligskisine deginen Baudrillard (2017) ise tliketime dair
anlamin, sembol ve gostergelerden ibaret oldugunu kanitlamaya calismistir. Tlketim ve
kiiltiirel yabancilasma bahsinde kiiltiir endiistrisi ve eglence kavramlar1 karsimiza
cikmaktadir. Bu noktada, kultur endustrisinin kontrolii altina giren eglence de is yerinde
gecirilen zamanin bir uzantis1 gibi diisiiniilmiistiir. Is yerinden ayrildiktan sonra ertesi giin
yeniden doniinceye kadar gecen serbest zamanda dahi, kiiltlir endiistrisi, insanlarin duyularini
denetimi altinda tutmaya baslamistir. Rehmann (2017) mutluluk ve rahatlama an1 olarak ifade
edilen bu serbest zamanin, metalastirilmis bir dolaysiz doyum sisteminin igine emildigini ve
yabancilastirici, oyalayici bir isleve biiriindiigii ifade etmektedir. Yazar bu anlarin, kapitalist
yabancilasmaya teslim oldugunu, o6zgiirlige karst komplo diizenledigini ve dinleyiciyi
direncinin en zayif oldugu dogrultuda, uysal satin alictya gevirdigini ifade eder. Buna goére bu
tlr bir insan, kiiltiirel degisimin 6znesi olma &zelligini yitirmis bir tutsak durumundadir.

Ustelik bu tutsagin direnci de son derece zayiflamis durumdadar.
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Adorno ve Horkheimer (2010)’da benzer bir yaklagimla, teknoloji ve kitle iletisim
araglarmin yeni gelismeye basladigi bir donemde, sinema ve popliler miizik gibi olgulara
artan ilgi ile ortaya cikan kiiltlir endiistrisinin, insanlar1 giinlilk yasamin rutin isleyisinden
uzaklastirma tezi ile cezbettigini, ancak asil maksadinin, onlar1 bir sonraki is gliniine
hazirlamak ve sistemin devamliligim saglamak oldugunu ifade etmektedir (Ogut, 2015).
Fromm (2014)’da yabancilagmis tiiketim insaninin, bos zamanini yapay eglencelerle
gecirecegi goriisiinti ileri siirmektedir. Buna gore yabancilagsmis tiikketim insanmnin turist
olarak goriinimi de, amagsiz, higbir seye etkin bir sekilde katilmayan, bulabildigini yutan,
alabilecegi kadar ¢ok zevk ve/veya kiiltiir her ne olursa tatmak isteyen kisi bigimindedir.
Boyle bir turistin aslinda kendi bos zamaninin tadini ¢ikaracak 6zgiirliigii yoktur; satin aldigi
mallar gibi, onun bos zaman tiiketimini de sanayi belirler. Bir baska anlatimla, bu kisinin
begenileriyle oynanmaktadir. S6z konusu kisi gercekten goérmek ve duymak istemez;
kosullandirildig1 seyleri gérmek ve isitmek ister. Buna gore eglence de, sanayide uretilip,
magazada satilan elbiseden, ayakkabidan farksizdir artik. Eglencenin degerini ise pazardaki
basarisi belirler, insanca dlgiitlerle de degerlendirilmez.

Kisi bu endiistrinin yapilandirmas: i¢inde giderek kontroliinii kaybedip 6zne olmaktan
vazgecmek zorunda kalmakta, sistemin kendine yiikledigi sartlarla edilgen duruma
diismektedir. Bir eglence araci olarak sanat faaliyetleri ele alindiginda aslinda olmas1 gereken,
Yavuz (2015)’un dedigi gibi, birey ve sanatsal iiriin arasindaki ¢ift yonlii ilski geregi, bireyin
sanatsal tlirline katkida bulundugu Olc¢lide sanatsal {irlin de bireyin kimligine ve anlam
diinyasina katkida bulunmasidir. Peki bu katki alisageldigimiz pazarlama diinyasinda nasil
olgllebilecektir? Bu noktada Fromm (2014), kisinin sanatsal bir etkinlige gittiginde, ortiikk ya
da acik bir sekilde, 6dedigi paranin karsiligini alip almadigin1 kendisine sordugunu, ancak
Kisinin, ruhsal doygunluk i¢in yaptigi yolculugun, gittigi bilimsel bir konferansin ya da evinde
dostlari ile diizenledigi bir toplant1 gibi yagama edimlerinin katkisinin, nicel 6l¢lim araglari ile
degerlendiremeyecegini ifade etmektedir.

Durcan (2007) da bireyin 6zgiirliiglinii kaybedip 6zne olmaktan ¢ikarak endiistrinin bir
subjesine doniismesi baglaminda, insanin mevcut kiiltiir endiistrisi i¢inde giderek silik bir hale
geldigini, kendisinin zannettigi pek ¢ok diisiincenin, aslinda kitle iletisim araglar1 vasitasiyla
zihnine konumlandirildigini bilemedigini ifade etmektedir. Bu araclar ile, unutturulmak
istenilenler unutturulmakta, hatirlatilmak istenilenler siirekli canli tutulmaktadir. Ayrica,
dunyadaki bitin olaylardan haberi olan insan, biitiin sikintilari kendi yiireginde ve
omuzlarinda hissetmektedir. Gergek ile algi, gercek yasam ile televizyonda izledigi yasam

birbirine karismakta ve zihinler pargalanmaktadir. Dolayisiyla, Akdeniz (2012)’in ifade ettigi
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gibi arzularin pazarlandigi bir diinyada pek ¢ok insan aslinda yabancilagsmanin farkina bile
varamamaktadir.

Kiiltiirel yabancilasmanin nedenleri konusunda kiiresellesmeye yonelik sert elestiriler
bulunmaktadir. Ornegin Giiven (2015), Kiiresellesmenin bireylerin benlik deneyimlerini,
kimlik anlayiglarini, degerlerini degistirdigi, etkisi altina aldigi, tim diinyay1 tek tiplestirdigi,
toplumlarin ortak degerleri, anlayislari {izerinde hakimiyet kurdugu i¢in énem arz etttigini
ifade etmektedir. Kiiresellesmenin olumlu bir takim yansimalari olsa da birey ve toplumlar
Uzerindeki olumsuz etkileri ile farkliliklari ile bir degeri olan bireyleri ve toplumlari birbirinin
neredeyse kopyasi hale getirmistir. Bu siiregte bireyler degersiz, kimliksiz, Kkisiliksiz
kalmakta, kendi yapisal oOzelliklerini tanimaktan alikoyularak ozgiin kiiltiirel gelisimi
engellenmekte, hem kilturine ve hem de kendine yabancilagsmaktadir. Bu noktada Marshall
McLuhan’in kiiresel kdy (McLuhan ve Powers, 2015), George Ritzer’in Mcdonaldlasma
(Ritzer, 2016) kavramlar ile tarif ettigi sey, aym sekilde, tek dilin konusuldugu, tek tip
kiyafetin giyinildigi, ayn1 yemek yeme aligkanliina sahip, Hollywood iiretimi film ve dizileri
izleyen tirdes bir diinya insanliginin ortaya ¢ikmasidir.

Tiim diinya toplumlarinda oldugu gibi, benzer sorunlu etkiler Anadolu Turk insaninda
da goriilmektedir. Binlerce yillik kiiltiirel birikimleri ve birikim i¢inde kutsal saydigi inang ve
degerlerinden uzaklasan yada uzaklastirilan Anadolu Tiirk insani da farkli etkilesim unsurlari
ile yogun iletisim igine girdigi Bati pratiklerini, bakis agisin1 ve yagsam tarzini benimsedigi
Olctde, dogal bir sonu¢ olarak kendi kimligine yabancilagmistir. Bazi evrensel insanlik
degerlerini pekistirme faydasinin yani sira, ¢ogunlukla 6zgiin yapisina uymayan, kiiltiirel
degerleri ve inanci ile zithik arzeden hakim Bati degerleri, toplumu kendi degerlerinden,
oziinden ve kokeninden koparmis ve yerine Bati’nin kutsallarini koymustur. Miimtaz
Turhan’in, Garplilasmanin Neresindeyiz? (2015a) ve Kiiltiir Degismeleri (2015b) isimli
eserlerinde de belirttigi gibi, yillarca Bati’'min bilim, sanayi, ulagim gibi alanlardaki
gelismigligini 6rnek alarak uygulamak yerine, sosyal yasanti ve degerler karsilagtirmasi
tizerinden oynanan algi tuzagina diisiilmiis ve Bati’dan daha iyi olunan kadim kiltirel ve
ahlaki alanda da Batililasmaya gidilmistir. Olumsuz anlamda gerek modernlesme ve
kiiresellesme, gerckse de Batililasma gabalarinin etkisiyle, Anadolu Tiirk insani, ciddi bir
kiltirel yabancilagsma iklimi igerisine girmistir.

Dogan (1990) bu baglamda medya ve egitim sisteminin Anadolu Tiirk insan1 {izerindeki
yabancilastirict etkisi igin sert bir elestiri yapmaktadir. Yazara gore, “TUlrkiye’de kitle iletisim

araglari, sadece olagandisi ve anormal igerikleri sunmakla kalmamakta, bu sunumlar 6zendirici
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ve tesvik edici de olmaktadir. Toplumun deger yargilarini, esneklestirmek ve sonra da ¢okertmek
icin ugras vermektedir. Medya araglar tarafindan her giin bu tiirden bir etkiye maruz birakilan
Tirk insani, kendi yapisina uymayan tamamen Batililastirilmis egitim sistemininde etkisiyle,
anormalliklere uyum saglama egilimi igindedir.”

Akguln (2015) Anadolu Tiirk toplumunun yabancilagsmasi i¢in uygun ortami hazirlayan
faktorler olarak, ekonomik ve sosyal bunalimlari, modernlesmenin tam anlamiyla
gerceklesmemesini, Kitle iletisim araglar1 vasitasiyla kiigiilen diinyada diger toplumlardan
etkilenmeyi, kentlesmeyi, egitimi, issizligi ve kusaklar arasi c¢atigma gibi sorunlari
siralamaktadir. Yazara gore ne oldugunu, ne istedigini, neleri ni¢in yasadigini bilmeyen, anne,
baba, es, arkadas, dost, evlat olma konumunu siirekli sorgulayan, kimligi, ahlaki, dili, dini,
sanati, miizigi gibi kiiltiiriinii olusturan temel faktorleri derinden etkilenen ve tim bunlar
neticesinde hicbir sey olmamis gibi yasayan, kimliginden soyutlanmay1 olumlu algilayan ya
da tablonun farkinda olan fakat elinden bir sey gelmedigini diisiinen insan, yabancilagmus,
yabancilastirilmistir. Anadolu Tiirk insani1 6zelinde dile getirilen bu tespitler ve yakinmalar,
aslinda bir 6l¢iide kiiresellesmenin hakimi olan toplumlar da dahil olmak Uzere kiresel etkiye

maruz kalma 6l¢istne gore tum toplumlar icinde dile getirilmektedir.

Kdlttrel yabancilasmaya bagh otantiklik arayisi

Tiirk Dil Kurumu, dilimize Fransizcadan giren otantik kelimesini, eskiden beri mevcut
olan 6zelliklerini tasiyan olarak tanimlamistir (TUrk Dil Kurumu [TDK], 2018). Otantiklik ise
kisaca, kisinin gercek benligini yasayabilmesi olarak tanimlanmaktadir. Kisinin deneyim,
duygu, inang ve bilislerinin, davranisi ile uyumlu olmasi otantik yasami; uyumsuz olmasi ise,
otantik olmayan yasami anlatir. Bagka bir deyisle otantik olma durumu, kisinin kendi
kiiltiirtinii olugturan deger ve inanglari ile uyumlu olmasidir.

Yukaridaki tanimlara uygun olarak otantik denildiginde, herhangi bir iilke, bolge ya da
yoreye 0zgii ve ge¢misle baglantis1 olan, insanlara farkli duygular yasatan, gizem unsurunu
barindiran, mistik imge ve gostergeler anlasilmaktadir. Gulim (2015)’e gore, birtakim
arastirmacilar, gegmise ait nesne, obje, mekan ve deneyime, tarih ve nostaljiye olan ilginin
her gecen giin artmasinin nedenini, ¢agdas insanin yasam tarzi ile iligkilendirmislerdir. Cesitli
yazarlara gore (Wang, 1999; Reisinger & Steiner, 2006; Kaygalak, 2013), turizmdeki yemek,
festival, sanatsal ¢aligmalar (el sanatlari, miizik, resim vs.), ¢esitli ritiieller ve mimari gibi pek
cok drdn, yerel halkin kiiltirel mirasina uygun olarak sergilenip sergilenmedigine gore,
otantik ya da otantik olmayan biciminde nitelenebilmektedir. Sedmak ve Mihalic (2008,

s.1016), nesne odakli bakis acisindan otantikligi, “yerel olan ve Kitlesel Gretim icin
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tiretilmemis, modern turizm gelismeden once de var olan mimari, mutfak, somut olmayan
miras, dogal cevre gibi turistik gekicilikler” seklinde tammlanuslardir. ic6z (2014) ise,
Thomas ve Lundberg’in insanlar1 seyahate yonlendiren temel nedenlerini siralarken bunlar
arasinda, farkli iilkelerdeki toplumlarin yasamlarini gérmek, ailenin veya atalarin geldigi
yerleri gormek, tarihten pay almak gibi otantiklikle iliskili olan unsurlara da yer vermistir.

Yabancilagma ikliminin her yami kusatti§i bir diinyada, otantik degerlere, bakis
acilarma ve nesnelere kisacasi otantiklik ile ilintili her seye insanligin fazlaca ihtiyaci oldugu
aciktir. Turizmin, insanin psikolojik diinyasi, manevi atmosferi ve sosyal benligi lizerindeki
olumlu etkisi disiiniildiigiinde, kendi 6z bilincine, kendini olumlamasini saglayan degerlerine,
inancia ve kiiltiiriine bu denli yabancilagan, kendinden bu denli uzaklagan bireyin 6ze
dontisiinde, otantik turizm faaliyetleri ve Urunler bireyi, eylemlerini sorgulamaya, ge¢misi ile
ilgili tasavvura, degerlerini ve kdkenini aramaya tesvik etmekle 6nemli bir rol tistlenmektedir.
Diger bir ifadeyle turizm, bir taraftan kitlesel 6zelligi ile yabancilagsmada bir kaynak role
sahip olmasinin yani sira, diger taraftan yabancilasan bireyin arayislarina ¢oziim araci olarak
da bir rol tistlenmektedir.

Bu calismada otantiklik arayis1 ile kimi varolusgularin ifade ettigi gibi tamamen
toplumuna, kiiltiirline yabancilagarak tiimiiyle kendi i¢ diinyasina odaklanmis bireyin arayist
kastedilmedigi gibi, i¢inde yasadigi toplumun kaliplarina ve dayatmalarina gore gelisigiizel
yasayan, popiiler kiiltiirlin esiri olmus, sunulani oldugu gibi kabul eden kitle turistinin arayisi
da kastedilmemektedir. Diger taraftan, bircok yazar (Harter, 2002; Steiner ve Reisinger, 2006;
Polat ve Polat, 2016b) bireyin gergek fikirleri, duygulari, kisiligi, kimligi, degerleri ve
inanglar1 ile uyumlu hareket ederek, giinliik yasamda yasadigi yabancilasma halinden
kurtulmak isteyecegi konusunda hemfikirdirler. Ancak bunun giiniimiiz alg1 bombardimaninin
oldugu hayatta ¢cok da kolay olamayacagi da bir gercektir. Farkinda olarak veya fark
etmeksizin yabancilagsmanin agirh@mi atmak i¢in otantiklik arayisina yonelen birey, turizm
araciligiyla ginlik yasamim somut ve somut olmayan cephelerinden uzaklagsma firsati
bulabilecektir. Bu baglamda Polat ve Polat (2016b), giinliik yasamda manevi yokluk hissine
sahip bireyin, otantiklik ihtiyacinin giderilmesi ile birlikte maneviyatina geri doniis
saglayabilecegini ifade etmektedir.

Boylece turizmde yerel kulturlere olan ilgi her gecen sire giderek artmakta, el
sanatlari, 0zgun mimari, yerel mizik ve folklor gibi somut ve somut olmayan kultlrin
yeniden dretilmesine de etki etmektedir. Kiiresellesme ile birlikte bir taraftan degerler

yitirilirken diger taraftan yerel ve otantik olana, kaybolan degerlere ilginin de siirekli arttig1
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gorilmektedir. Turistleri seyahate yonlendiren temel unsurlardan birisi, bireyin modern
yagsamda eksikligini hissettigi otantiklik arayisidir (Polat ve Polat, 2016b).

Bireyin kultlrel yabancilasmadan kurtularak kiiltiirel degerleri ve inanci ile bulusma
istegi, otantiklik arayisi ile sonuglanabilecektir. Birey bu arayisini, iginde yasadigi toplumun
kiltiirti, tarihi, otantik gegmisi ile baglarint koparmadan hatta daha da glclendirerek
gerceklestirebilmektedir. Turist, toplumun somut ve somut olmayan klturel birikiminden
turizm aracilifiyla faydalanabilmekte, bdyle bir turizm faaliyeti, hem bireyin kulturel
yabancilasmadan kurtulmasina yardimci olmakta hem de Rizaoglu (2014)’nunda belirttigi
gibi, insanlarin dogal ve fiziksel cevrenin korunarak turizme kazandirilmasina iliskin
bilinglenmesi ve otantik kiiltiirel degerlerin korunmasina yonelik hassasiyetlerinin
gelismesine imkan vermektedir. Bununla birlikte, kitle turizmine bir elestiri olarak ortaya
cikan alternatif turizmin ve bu kapsamda da 6zellikle kiltir ve eko turizmin yiikselen grafigi,
turistlerin bu tiirdeki egilimlerinin bir yansimas1 durumundadir.

Kiiltiirel metalasma, yerel kiiltiirel {irlinlerin otantikligi ve toplumdaki yansimalari
Uzerinde ciddi olumsuz etkilere sahip olmustur (Cohen, 1988). Bu durumda, turizm
tiketiminin otantik olana yénelmesi ile bir toplumun gelenekleri de toplumsal ihtiyaclardan
ziyade gostermelik olarak sergilenmistir (Gulim, 2015). Ancak, otantikligin sergilenmesi,
turistin ilgisini ¢ekiyor, ruhuna hitap ediyor ve giinliik yasamindaki yabancilasma ikliminden
bir nebze olsun siyrilmasina olanak taniyorsa, kiiltiirel gelenek bir takim giincellemelerle sirf
turizm igin sergileniyormus gibi diigiiniilse bile, bunda bir mahsur goérilmemektedir. Bu
baglamda turizm literatiirlinde sergilenen yada sahnelenen otantiklik kavraminin popiiler
bi¢imde incelendigi goriilmektedir. Kald1 ki, turizmin bu 6zelligi sayesinde, turist kabul eden
bolgedeki yerel toplum, unuttugu pek c¢ok somut ya da somut olmayan kiiltiirel mirasin
farkina vararak yeniden Uretime ve Uretimi gelecege aktarma sansina sahip olmaktadir.
Boylece turizm, Berber’in (2003) de ifade ettigi gibi, otantik yerel kiiltiiriin arastirilmasint da
saglamaktadir. Ancak, yapisi geregi cogunlukla otantikligin orijinal hali ile ge¢cmiste oldugu
gibi sunulmasina degil, turizme uyarlanarak yani sahnelenerek sergilenmesine imkan
vermektedir.

Yerelin otantikliginin sergilenmesine yonelik olarak gelistirilen politikalar, yore
halkinin yagsami iizerinde olumlu yansimalar ortaya ¢ikaracagi gibi, turizmde yerel kilturin
degerli hale gelmesini de saglayacaktir. Dolayisiyla, kiiltiirel siirekliligin saglanmasi, saklayip
yerellestirerek degil, yayginlastirip genisleterek miimkiin olabilecektir (Gulum, 2015, s.96-
98):
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“Yenilik¢i model, ¢agin sartlarina gore degisim ve doniisiime miidahil ol(a)mayan
hi¢bir unsurun hayatta kalma sansiin bulunamayacagini one siirer. Bu baglamda geleneksel
halk kiiltiiriiniin otantikligin muhafazast adi altinda bir kiiltiirel kalinti olarak 6lime terk
edilmesi yerine, ¢aga entegre olmus, yeni anlamsal c¢ergeveler sunabilen, pratik, esnek,
strdurdlebilir bir halk kilttrindn Gretilmesi 6nerilmektedir. ”

Bayraktaroglu (2016: 1583-1584), Urry ve Larsen (2011)’in, The Tourist Gaze 3.0
isimli kitabindan konuya iligkin bir turistik deneyim 6rnegi aktarmistir:

“...performans boyunca turistler, metnin pasif okuyucular: degildirler. Turistler,
mevcut arka plan bilgilerini kullanmakta, bosluklar: doldurmakta, gériismeler yapmakta ve
hayal kurmaktadirlar. Hizmet sunanlar yalnizca tarih ogretmekle, turistlerde yalnizca ge¢mig
hakkinda bilgi sahibi olmakla kalmamaktadirlar. Hizmet sunanlar ve turistler bu
etkilegsimleri, tarihi gériismeler, hikdye anlatilart ve somutlagtirma yolu ile icra
etmektedirler...”

Boyle bir turistik faaliyette turist hem kendi deneyiminde aktif olarak yer almakia,
hem de tarihi ve kiiltiirel bir yolculuga g¢ikarak ge¢misini 6grenmektedir. Yaratici turizm
faaliyetleri, ayn1 zamanda bireyin, zihinsel anlamda yenilenmesine, manevi eksikligini
gidermesine ve otantik varolusuna da katkida bulunabilmektedir. Toplumlarin somut ya da
somut olmayan her tlirden kiiltiirel degerini, gelenek, gérenek, orf, adet, anane gibi toplumsal
kaliplarini, sanatsal anlayis ve zarafetlerini, icinde bulunulan c¢aga uygun bir formata
dontistiirerek korumasi ve bunlari gerek kendi toplumu Uyelerine, gerekse de tiim dlnya
toplumlarina sunarak aktarmaya c¢aligmasi, kiiltiirel yabancilasmanin azalmasina neden
olabilecektir. Turizm araciligiyla biraraya gelen bireyler ve toplumlar, birbirlerinin kiltiriing,
inancini, degerlerini Ogrenebilecek, yasama iligkin ylikledikleri farkli anlamlarin farkina
varabilecek ve kendi bakis acisi ile karsilastirma yapabilecek, farkli sanatsal ve mimari
anlayiglar1 yerinde gérme imk&nma sahip olabilecektir. Bunlarla birlikte, turizm, bireyin
diisiince yapisina, duygu diinyasina ve eylemlerine kiiltiirel anlamda daha pek ¢ok olumlu
katkilarda bulunabilmektedir. Kendi toplumunun ya da baska toplumlarin gegmisini 6grenen,
yasam tarzin1 kesfeden, sosyal ve diisiinsel zenginligini artiran insanin yasami algilayisi
olumlu yonde degisecegi, kendine ve diger insan ve toplumlara kars1 besledigi saygi artacagi
gibi, ayn1 zamanda, tarihi bir yolculuga c¢ikarak gecmis ile gilincelin baglantisin1 da
kurabilecektir.
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Otantiklik Arayisinda Kadim Tiirk Diinyasinin Sundugu Firsat

Urry, (2009) bireyin i¢inde bulundugu diinyadan, sehir yasamindan kagma istegi ve
nostaljiye duydugu 6zlemin artmasi ile birlikte, gegmise dair buldugu her tiirden mirasa ayri
bir 6nem atfederek onu korumaya ¢alismasinin, ¢agimizda tarihte hi¢ olmadigi kadar arttigini
ifade etmektedir. Benzer bir davranis egilimi Tiirkiye’de de goriilmektedir. Ozellikle Anadolu
ve Tlrk kaltdrinin somut ve somut olmayan varliklarina ait bireysel ve kurumsal koruma
hassasiyetinin artmasi, sS6zkonusu kiiltiir varliklarin1 yerinde gérme arzusunun yada sergilenen
otantiklige yonelik ilginin artmasi ve tiim bunlarin sonucunda da 6zellikle i¢ turizmde basta
kiiltiirel destinasyonlar olmak {iizere, ilgili kiiltiiriin bir parcasi olan kaplica turizmi, inang
turizmi, etkinlik turizmi ve es dost ziyaretlerine yonelik talebin artmasi bunun iyi bir
gostergesi durumundadir. Bu noktada, otantiklik arayisini sadece kiiltiir turizmi i¢inde degil,
kiiltiirel unsurun otantik yoniinii i¢inde barindiran saglik, spor, gastronomi gibi tim turizm
tirlerinde aramak gerekmektedir.

Calismanin  buraya kadar olan kisminda ortaya konuldugu {izere, kiiltiirel
yabancilasmanin bir sonucu olarak hizli bir yiikselme egilimi gosteren otantiklik arayisi i¢in
sadece Anadolu degil, Anadolu’nun disindaki kadim Tiirk kiiltiir varligi bu baglamda 6nemli
bir potansiyel olarak gorilmelidir. Bu potansiyel, Tiirk olmayan ve otantiklik arayisindaki
diger turistler i¢in ilgi ¢ekici olsa da, 6zellikle 6z kultlrel degerleri ile bulusmayi isteyen Turk
Diinyasindaki tiim turistler i¢in daha ilgi ¢ekici durumdadir.

Aragtirmalar, Tiirk diinyasi toplumlarinin henliz birbirini yeterince tanimadigi ve ortak
kiiltiirel 6gelerinin haricindeki diger imaj 6geleri ile birbirinin zihninde daha fazla yer aldigini
ortaya (Gulcan, vd., 2017) koysa da, gunumuz Turk diinyasi iginde hem Turkiye, hem
Balkanlar ve ozellikle de seyahat imké&nlarinin giderek gelistigi Orta Tiirkistan’daki otantik
kulttrun varligi bu baglamda ¢ok cazip firsatlar barindirmaktadir.

Yakin gelecekte Tiirk diinyast i¢inde yabancilasma diizeyine bagli olarak,
yabancilasma diizeyi yiiksek Tiirk cografyalarindan yabancilagsma diizeyi daha diisiik Tiirk
cografyalarina dogru otantiklik arayisindaki Tirk turist akisii gormek beklenilebilir. Bu
baglamda, Orta Tirkistan’dan Tiirkiye’ye mi, yoksa Tiirkiye’den Balkanlar’a m1 ya da
Tiirkiye’den Orta Tiirkistan’a mu turist trafiginin daha cok isleyecegini kestirmek mevcut
arastirma noksanligindan otiiri sadece subjektif gézlemlere dayali olacaktir. Bu turist
trafiginin potansiyel giicii i¢in bazi yeni gelisme ve egilimler bizlere fikir vermektedir.
Kiiltiirel yabancilasma sonucunda ortaya ¢ikan otantiklik arayisina, Tiirk Diinyasi i¢inden
Ornek verilecek olursa, Tirkiye yapimi tarihi igerikli dizilere Tiirkiye ve diger Turk

diinyasinda gosterilen ilgi, Kirgizistan’da ilki 2015‘e diizenlenen Uluslararasi Gogmen
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Oyunlari’nin Tiirkiye’de de Uluslararasi Tiirk Spor Oyunlar1 adiyla bir benzerinin hemen
baslatilmasi, Tirk Diinyasi i¢indeki yeni gastronomik kesifler ve bunun sonucunda Tulrk
diinyas1 iilke restoranlarmin diger Tirk Diinyasi Ulkeleri icinde gérmeye basladig: talep,
ozellikle Tirk ve Islam kaltiriniun kokenlerinin kentli ve yarigdger unsurlarmm goriildiigii
Ozbekistan, Kazakistan, Kirgizistan, Bosna Hersek, Makedonya gibi destinasyonlarm turizm
pazarinda kesfedilmeye baslamasi, sayilabilir. Ozetle ifade edilecek olursa, Tiirk diinyas,
Tirk diinyasini kesfetmeye baslamistir.

Tiim diinyada oldugu gibi Tiirk diinyasimi da igine almis olan kiiresellesme, Kitlesel
tiretim ve diger etkilerle ortaya ¢ikan kiiltiirel yabancilasma, otantiklik arayisini tetiklemekte,
bu da turizm agisindan yeni seyahat motivasyonu yaratarak 6zellikle otantik kiiltiir arayisina
cevap verebilecek otantik ve sergilenen otantik yeni firlinlerin ortaya konmasini ve bu
tirlinlerin ortaya koydugu yeni destinasyonlara talebi beraberinde getirmektedir. Bu durum,
Tiirk diinyas arasindaki turistik hareketi arttiracak ve Tiirk diinyasi igindeki otantik kiiltiiriin
sergilenmis karakterli olsa bile turistik iriin olarak ortaya konmasini beraberinde
getirebilecektir. BOylece, yabancilagsmaya dayali otantiklik arayisi, 6zellikle 6zglin kiiltlirtinii
yasayan veya bu 0zgiin kiiltlirel unsurlar1 sergilenmis otantiklik i¢inde bile olsa sunmaya

baslayan Tiirk diinyasi i¢in yeni potansiyel firsatlar ortaya ¢ikarabilecektir.

Sonug

Sanayilesme, kiiresellesme, modernlesme, sekiilerlesme, iletisim teknolojilerindeki
gelismeler, kitle kiiltiirti, kitlesel iiretim-tiikketim anlayisi, standardizasyon, yerele karsi
ilgisizlik gibi etkiler sonucu yiikselen kiiltiirel yabancilagsma, kiiltliriin ruhunun tiilkenmesi,
toplumdaki yerlesik degerlerden kopma duygusu, bireyin ya da toplumun kendi kiiltiiriinden
uzaklasarak kiiltiiriine yabanci hale gelmesi gibi anlamlari kargilamaktadir. Kultrel
yabancilagsma, tiim diinya toplumlarinda oldugu gibi, Anadolu Tiirk insaninda da benzer
sorunlu etkiler ortaya ¢ikarmistir. Binlerce yillik kiiltiirel birikimleri ve birikim i¢inde kutsal
saydig1 inang ve degerlerinden uzaklasan ya da uzaklastirilan Anadolu Tiirk insan1 da Bati’nin
degerlerini benimsedigi Ol¢iide, maddi ve manevi her tiirden kendi Kkiltlirel mirasina
yabancilagmistir.

Sonug olarak, kiiltiirel yabancilasma, kiiresel bir gergekliktir ve bu durum, insanlar
yabancilagsmaya kars1 farkinda olsun olmasin yeni bir ihtiyaca ve yeni bir turistik davranisa
yonlendirmektedir. S6z konusu ihtiyagctan dogan turistik davranmis, otantiklige duyulan

gereksinimin sonucu niteligindedir. BOylece aslinda yabancilagsma, giidiileyici bir faktor
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olmakta ve kisileri seyahat etmeye, turizme katilmaya yonlendirmekte ve bu sekildeki turist
motivasyonlarina cevap verebilecek farkli otantik iiriinlerin ortaya ¢ikmasina da neden
olmaktadir. Kisaca, ortaya c¢ikan bu modern ihtiyag, turistleri otantiklik arayisina
yonlendirmekte, turizm sektorii de bu ihtiyaca gore otantik tirtinleri ve otantiklik 6zelligi olan
destinasyonlar1 her gegen giin daha fazla ortaya ¢ikarmaktadir.

Boylece, turizmde yerel kiltirlere olan ilgi giderek artmakta, el sanatlari, 6zgiin
mimari, yerel mizik, folklor gibi somut ve somut olmayan kltirin yeniden Uretilmesine de
etki etmektedir. Ayrica, kiiresellesme ile birlikte bir taraftan degerler yitirilirken diger taraftan
yerel ve otantik olana kaybolan degerlere ilginin de arttigi goriilmektedir. TUm bunlardan
hareketle, turistleri seyahate yonlendiren temel unsurlardan birisi otantiklik arayisidir (Polat
& Polat, 2016a). Dolayisiyla birey, otantiklik arayisi ile kiiltiirel yabancilasmadan kurtularak
degerleri ve inancit ile yeniden bulusmak istemekte, bunu da turizm araciligiyla
gerceklestirmektedir. Turizm vasitasiyla, kendi toplumunun ya da baska toplumlarin
geemisini 6grenen, yasam tarzint kesfeden, sosyal ve diislinsel zenginligini artiran insanin,
yasamui algilayis1 olumlu yonde degisecegi, kendine, diger insan ve toplumlara kars1 besledigi
sayg1 artacagi gibi, ayn1 zamanda, tarihi bir yolculuga ¢ikarak ge¢mis ile giincelin baglantisini
da kurabilecektir.

Tiim diinyada oldugu gibi Tiirk diinyasin1 da igine almig olan kiiresellesme etkisi,
kitlesel iiretim ve diger etkilerle ortaya c¢ikan kiiltiirel yabancilagma, otantiklik arayigini
tetiklemekte, bu da Tirk Diinyasinin kendi iginde yeni bir seyahat motivasyonu yaratarak
ozellikle otantik kiiltiir arayisina cevap verebilecek otantik ve sergilenmis otantikligin oldugu
destinasyonlara talebi beraberinde getirmektedir. Boylece, kiiltiirel agisindan olumsuz bir
gelisme gibi goriinen durum, otantik kiiltiir varligina dayali farkli turizm hareketini de
arttirabilecektir. Diger taraftan, Tiirk Diinyas: kiiltiir varligina yonelik koruma ve kullanma
hassasiyeti de bu durumdan olumlu etkilenebilecektir. Sonucta ise, 6zellikle 6zgun kulttrini
yasayabilen veya bu 6zgiin kiiltiirel unsurlar1 sergilenmis otantiklik i¢inde bile olsa sunmaya
baslayan Tiirk diinyasi i¢in yeni potansiyel turistik firsatlar ortaya ¢ikabilecektir.

Arastirma ile kiiltlirel yabancilagsma kaynakli otantiklik arayiginin 6nemi vurgulanmis
ve otantiklik arayisina artan ilgiye iligkin birtakim degerlendirme ve tespitler yapilmistir. Tiirk
diinyasin1 da igine alan kiiltiirel yabancilasma iklimi nedensel baglamda analiz edilmis ve
otantiklik arayisinin somut anlamda viicut buldugu turizm faaliyetleri, s6z konusu soruna bir
¢Ozim alternatifi olarak ortaya konmustur. Caligmanin, kiiltiirel yabancilagsmanin nedenlerine,
otantiklik arayisi tlizerindeki etkilerine ve turizmde otantiklik arayisina artan ilgiye iliskin

nicel ve nitel her tiirden arastirmaya katkida bulunabilecegi ongoriilmiistiir.
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