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Ozet

Yavin Bilgisi Bu calismada; Firat Universitesinde ki spor taraftarlarimn Twitter kullamm aliskanliklart
Gonderi Tarihi: 31.01.2019 5] ¢iilmiis ve degerlendirilmistir. Calismay1 6n lisans ve lisans olmak iizere 40519 6grencinin
Kabul Tarihi: 08.02.2019 %2'lik bir kism1 olusturmus olup bu oranda 810 kisiye tekabiil etmektedir. Calismamizda ise
Online Yayn Tarihi: : N
08.02.2019 toplam 813 6grenciye ulasilmistir ve bu katilimcilar rastgele 6rneklem yoluyla segilmis olup,
arastirmada veri toplama araci olarak dlgek formu kullanilmistir. Yoon (2013) gelistirdigi
Olcekten uyarlanan, ii¢ alt boliim ve toplamda 21 maddeden olusan “Taraftar Sadakati ve
Twitter Kullanim Aliskanhiklar1 Olgegi” kullanilmigtir. Mensubu oldugu spor kuliibiiniin
miisabakasi hakkinda Twitter uygulamasini ne siklikta, hangi durumlarda kullanildiginin
analizleri yapilmistir. Verilerin istatistiksel analizlerinin yapilmasinda SPSS 21. 0 paket
programindan yararlanilmistir. Gruplar arasinda ki farkhiliklar ki kare (X2) testi ile
acgiklanmigken, Twitter kullanim aligkanliklari ile spor takimina olan hayranlik ve aidiyet
arasinda ki iliski, Spearman Korelasyon (n=813) ile ortaya konulmustur.
Elde edilen verilere gore; katilimeilarm 356°s1 kadin 457’si erkek oldugu, 742 kisinin 18-23
yas araliginda 68 kisinin 24-29 yas araliginda 3 kisinin 30 yas ve lizerinde oldugu, 802
kisinin bekar 6 kiginin evli, 5 kisinin dul oldugu belirlenmigtir. Katilimcilarin biiyiik
¢ogunlugunun 347 kisi 2000 TL ve alt1 gelire ve 343 kisinin de 2001-4000 TL gelir diizeyine
sahip olduklar1 belirlenmistir. Katilimcilarin biiyiik bir kisminin bir taraftar grubu/kuliip tiye
olmadiklari, kombine bilet aldiklari, uzun siiredir Twitter kullandiklar1 ve giinliik olarak

Anahtar Kelimeler tweet attiklar gorilmiistiir.
Twitter, Firat Sonug olarak; Twitter kavrami, bircok toplumsal yapry1 degistirdigi gibi spor alaninda da
Universitesi, Taraftar, ciddi degisikliklere neden oldugu ve taraftarlarmn mensubu bulundugu spor kuliiplerini ve

Spor, Sosyal Medya buna bagli uzantilari takip etme arasinda iliski oldugu sdylenebilir.

The Investigating Twitter Usage Habits of Sports Fans: Firat University

Example
Abstract
Article Info In this study; twitter usage of sports fans that are measured and evaluated at Firat University.
Received: 31.01.2019 The study consists of 2% of 40519 students including associate degree and bachelor's degree,
Accepted: 08 02 2019 ding to 810 people. In our study, a total of 813 student hed and th
Online Published: corresponding to people. In our study, a total o students were reached and these
08.02.2019 participants were selected by random sampling and the scale form was used as the data

collection tool. Yoon (2013) developed the ve Fan Loyalty and Twitter Use Habits Scale an
consisting of three subsections and 21 items in total. As a member of a sports club, they have
been asked about their usage of Twitter on sports competition of their club and in which cases
they use it. 21. 0 SPSS package program is used for statistical analysis of the data. The
differences between groups are described with Chi-square (X2) test. The correlation between
usage habit Twitter and a sense of belonging and admiration to a sports team have been
demonstrated with Spearman's rank correlation (n=813).

According to the data obtained; of the participants, 356 were female, 457 were male, 742
were in the 18-23 age group, 68 were in the 24-29 age group. It was determined that the
majority of the participants had 347 people with 2000 TL and under income and 343 persons
with 2001-4000 TL income level. It was seen that most of the participants were not a fan

Keywords group / club member, they bought a combined ticket, used Twitter for a long time and tweeted
Twitter, Firat University, ~ daily. As a result; The concept of Twitter can be said to change many social structures and
Fans, Sports, Social cause serious changes in the sports field, and there is a relationship between following sports
Media clubs and their extension.

'Firat Universitesi Spor Bilimleri Fakiiltesi /Elaz1g (mkaradag@firat.edu.tr) * Bu caligma Firat Universitesi Saghk Bilimleri Enstitiisii
Beden Egitimi ve Spor Anabilim Dalinda Yiiksek Lisans Tezi olarak sunulmustur.
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Giris

Internet, mazisi ¢ok eskilere dayanmayan; ancak ekonomi, sosyal yasantilar, is gorme
bicimleri, kiiltiir, egitim gibi bir¢cok alani1 etkileyen, sekillendiren, degisip gelistiren bir unsur olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Spor ve internetin getirisi olmakla beraber bir¢ok aragla etkilesim igine
girmesinin yani sira insanlarin yasantisinin vazgecilmez bir parcasi haline gelmistir. Bu baglamda
spor ve internet kullanimi bireylerin sosyal yasamiyla yakindan iliskilidir (Yetim, 2000).

Internetin gegmisi spor kadar koklii olmamasina ragmen bireylerin yasantisina adepte olmakta
¢ok fazla bir zamana ihtiyag duymamustir. Ozellikle 2004 yilindan itibaren Web 2.0 olarak
adlandirilan ve bireylerin web ile etkilesimini saglayan teknolojinin ortaya ¢ikmasiyla sosyal medya
hayat bulmus ve kisiler kendi duygu ve diisiincelerini, iirlinlerini, istedigi her seyi diledigi gibi sosyal
medyada paylasabilmenin rahatligina kavugmuslardir (Isik, 2007).

Sosyal medya bir¢ok fonksiyonuyla insanlarin vazgecilmeyen tutkusu olmus istedigi kurum
ya da sahisla direk etkilesime ge¢me firsati ve bunun yaninda farkli kurumlarin da biiyiik niifuslara
ulagabilme olanagini tanimistir. Sosyal medyanin bir iletisim, haberlesme ve kismen bir pazar haline
gelmesi sporu, taraftar1 olan spor kuliiplerini ve tiim bunlar1 destekleyen, insanlar1 da yakindan
ilgilendirir hale getirmistir. “Sosyal medya, tanistig1 her insan1 siyasi, kiiltiirel ve egitim yoniinden
dogrudan etkilemektedir. insanlar sosyal medya aracihigi ile teskilatlanarak, bilgi paylasimi
yapabiliyor ve haberlesebiliyor. Bu bakimdan sosyal medya sadece bir eglence platformu olmaktan
cikmis ve ne kadar 6nemli oldugunu gozler Oniine sermistir. Sosyal medya nihayetinde milletler ve
cesitli gruplar bakimindan da gergek ve giiclii bir silah formunu kazanmistir” (Kurag, 2018). Tiim bu
gelismeler géz Oniinde bulundurularak aragtirmada; sosyal medya'nin uzantist olan ve en ¢ok
kullanim oranina sahip olmasa bile en popiiler olan ve giindem belirleme noktasinda etkin olarak
kullanilan Twitter uygulamasi, spor taraftarligi acgisindan degerlendirerek, spor taraftarligi
kavramimin Twitter'r ne sekilde, hangi siklikta, hangi sosyal yasant1 aninda daha ¢ok kullandigini
tespit ederek ilgili verileri sunmak, bu verilerin bir birleri ile karsilagtirarak elde edilen sonuglari
kendi aralarinda karsilastirmak ve taraftarlik seviyesinin Twitter kullanimi ile iligkisini
degerlendirmek teknoloji ile spor taraftarligi kavraminin kendi aralarinda baglantili bir korelasyon

oldugunu ortaya konulmasi amaglanmistir.

Materyal ve Yontem

Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Aragtirmanin evrenini 2017-2018 egitim 6gretim yilinda Firat Universitesinde 6grenim goren
(29 fakiilte, yliksekokul, meslek yiiksekokullarina kayitli 40519 kisi) 6grenciler olusturmakta olup,

orneklimini ise 813 goniillii 6grenci olusturmaktadir.
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Veri Toplama Araglart

Arastirmada veri toplama araci olarak dlgek formu kullanilmistir. Yoon’un (2013) gelistirdigi
Olcekten uyarlanan, ii¢ alt boliim ve toplamda 21 maddeden olusan “Taraftar Sadakati ve Twitter
Kullanim Aliskanliklart Olgegi” kullanilmistir. Esas 6lcek formu Ingilizce oldugundan Tiirkge’ye
cevrilmis ve dlgegin glivenirligi 40 kisilik 6grenci grubu lizerinde test edilmis ve Cronbah Alfa degeri
0. 80 olarak belirlenmistir.

Istatiksel Analiz

Elde edilen veriler, SPSS (IBM SPSS versiyon 21) paket programi yardimiyla istatistiksel
olarak degerlendirildi. Caligmamiza katilanlarin demografik yapilari ve sorulara verilen cevaplar,
tanimlayicr istatistikler olarak sunuldu. Veriler frekans ve yiizde deger olarak ifade edildi. Gruplar
aras1 farkliliklar1 belirlemek icin ki kare (X?) testi kullanild1. Incelenen parametreler arasi iliski ise

Spearman korelasyon ile incelendi. Istatistiksel anlamlilik P < 0. 05 olarak kabul edildi.

Bulgular
Tablo 1. Spor Taraftarlarinin Demografik Bilgileri ve Twitter Kullanim Diizeyleri
Kisisel Bilgiler Alt Gruplar Frekans (f) Yiizde (%)
Kadin 356 43,8
Cinsiyet Erkek 457 56,2
Toplam 813 100
18-23 742 91,2
Yas 24-29 ‘ 68 8,3
30 ve ilizeri 3 0,5
Toplam 813 100
Bekar 802 98,6
. Evli 6 0,8
Medeni Durum Dul 5 0.6
Toplam 813 100
1-2 32 4
3-4 379 46,6
Aile Birey Sayist 5-6 313 10,9
7 ve lzeri 89 9,4
Toplam 813 100
2000 TL ve alt1 347 42,7
2001-4000 TL 343 42,2
Gelir Diizeyi 4001-6000 TL 91 11,2
6001 TL ve tizeri 32 3,9
Toplam 813 100
Besiktas 178 21,9
Fenerbahge 246 30,3
Taraftar1 Oldugu Spor Galatasaray 364 44,8
Kuliibii Trabzonspor 3 0,3
Diger 22 2,7
Toplam 813 100
Kombine Bilet Alma Evet 756 93
Durumu Hayir 57 7
Toplam 813 100
Taraftar Grubu/Kuliibii Evet 191 23
Uyelik Hayir 622 77
Toplam 813 100
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1 yildan az 362 44,5

1-2 yil 168 20,7

Twitter Kullanma Siiresi 3-4 yil 189 23,2
5-6 yil 94 11,6

Toplam 813 100

Evet 687 84,5

Twitter Atma/Giinliik Hayr 126 15,5
Toplam 813 100

Tablo 1’e bakildiginda katilimcilarin 356°s1 kadin 457’si erkek oldugu, 742 kisinin 18-23 yas
araliginda 68 kisinin 24-29 yas araliginda 3 kisinin 30 yas ve iizerinde oldugu, 802 kisinin bekar 6
kisinin evli, 5 kisinin dul oldugu belirlenmistir. Katilimcilarin gelir diizeyine bakildiginda
%42,7’sinin 2000 TL ve alt1, %42,2 si 2001-4000 TL, %11,2’si 4001-6000 TL ve %3,9’u ise 6001
TL ve tizeri gelire sahip olduklar1 goriilmiistiir. Katilimcilarin biiytik bir kisminin %77 (622 kisi) bir
taraftar grubu/kuliip liye olmadiklari, kombine bilet aldiklari, uzun siiredir Twitter kullandiklar1 ve

giinliik olarak tweet attiklar1 belirlenmistir.

Tablo 2. Spor Taraftarlarmin Destekledigi Spor Kuliipleri Uzerine Cinsiyetin Etkisi

Cinsiyet Spor Kuliipleri
Galatasaray Fenerbahcge Besiktas Trabzonspor Elazigspor Diger
157 120 75 0 3 1
Kadm
(%44.1) (%33.7) (%21.1) (%0.0) (%0.8) (%0.3)
Erkek 207 126 103 3 9 9
(%45.3) (%27.6) (%22.5) (%0.7) (%2.0) (%2.0)
Toplam 364 246 178 3 12 10
(%44.8) (%30.3) (%21.9) (%4.0) (%1.5) (%1.2)
X2 0.115 3.571 0.253 2.346 1.747 4.696
--P-- 0.734 0.059 0.615 0.126 0.186 0.030

Desteklenen spor kuliibii i¢in cinsiyet arasindaki farklilik ki kare testi (X?) ile incelenmistir

(P<0.05).

Tablo 3. Spor Taraftarlarnin Twitter Kullanimi Ile Spor Takimia Sadakat ve Hayranlik Arasindaki
Korelasyon. Veriler Arasi Iliski Spearman Korelasyon Analizi

B3S2 B3S3 B1S2 Bi1S3 B1SS B1S8 B2S1 B2S2 B2S3 B2S4 B2SS
B3S1 0.804** 0.587 0.181** -0.030 0.147** 0.207** -0.227** -0.064 -0.246** 0.039 0.319**
B3S2 0.750 0.184** -0.054 0.111** 0.247** -0.229** -0.175%* -0.323** -0.017 0.351**
B3S3 0.165** -0.163** 0.240** 0.354** -0.176** -0.075* -0.303** -0.085* 0.115%*
B1S2 -0.135%* 0.372** 0.536** -0.200** 0.059 -0.122** 0.071* 0.507**
B1S3 -0.204** -0.266** 0.040 -0.094** 0.030 -0.104** 0.127**
B1S5 0.366** -0.138** 0.013 -0.265** 0.058  0.237**
B1S8 -0.399%* -0.077* -0.402** -0.120** 0.523**
B2S1 0.410** 0.586** 0.238** -0.378**
B2S2 0.623** 0.478** -0.250**
B2S3 0.514** -0.315%**
B2S4 -0.070*
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B3S1: Asagidakilerden hangisi desteklediginiz takim ile ilgili hislerinizi en iyi sekilde a¢iklamaktadir; B3S2: Desteklediginiz takima hayranliginiz ne
kadar 6nemlidir?; B3S3: Sezon boyunca takiminizi ne siklikta bizzat ya da herhangi bir yaym organi (TV,Telefon, Tablet/PC vb.) araciliiyla
izliyorsunuz?;B1S2: Twitter hesabinizi ne kadar zamandan beri kullantyorsunuz?; B1S3: Bir giinde ortalama ka¢ Tweet atryorsunuz? ; B1S5: Bir spor
etkinligini canl olarak izlerken bu spor etkinligi hakkinda ortalama kag kez tweet atarsmniz?; B1S8: Twitter’da takip ettiginiz kag kisi/kurulus sporla
alakalidir?; B2S2: Desteklediginiz spor takimmin antrenorlerini Twitter'da takip ediyor musunuz?; B2S3: Desteklediginiz spor takimmin oyuncularimni
Twitter'da takip ediyor musunuz?; B2S4: Desteklediginiz spor takimi hakkinda yorum yapan spor yazarlarmni Twitter'da takip ediyor musunuz? ; B2S5:
Desteklediginiz spor takimmin magini izlerken ne siklikta Tweet atiyorsunuz?. Veriler arast iliski Spearman korelasyon (n=813) ile test edildi. *P<0.05;

** P<0.01 korelasyon anlamlilik diizeyi.

Tablo 2. incelendiginde, Elde ettigimiz verilere gore destekledikleri spor kuliibiine kendini
daha c¢ok adayan, taraftarlik duygusunu en yogun hisseden bireyler ile spor kuliipleri i¢in kendisini
ve taraftarlik hislerini 6nemli bir tanimlama olarak ifade eden katilimcilar arasinda pozitif yonde
giiclii bir iligki vardir (P<0.01). Takimina duyulan fanatiklik arttik¢a hissedilen duygularin énemi
bireyler arasinda da artmaktadir. Spor kuliibiine kars1 duygular1 en iist noktalarda yasayan taraftarlar
ile giinde ortalama tweet atan bireyler arasinda negatif yonde bir korelasyon tespit edilmistir(P<0.05).
Bir baska deyisle taraftarlarin fanatiklik diizeyi arttikca normal bir giinde atilan twetlerin sayist
azalmaktadir

Kuliibiine hayranlik seviyesi yiiksek olan Twitter kullanicilari ile Twitter’da takip ettiginiz
kac kisi/kurulus spor ile alakalidir sorusu arsinda pozitif yonde bir korelasyon vardir (P<0.05).
Twitter kullanan ve kuliibiine hayranlik duyan katilimcilar ile desteklenen kuliibiin mag1 esnasinda
siklikla tweet atma arasinda pozitif yonde bir korelasyon vardir(P<0.01). Spor taraftarlarinin
takimlarina karsi hislerini kendisi i¢in dnemli sayan katilimcilar ile de Twitter kullanim siiresi
arasinda pozitif yonde bir korelasyon bulunmaktadir (P<0.01). Spor kuliibii ile kendisini yakindan
iliskilendiren ve taraftarlifinin ciddiye alinmasin1 gerektigini diisiinen katilimeilar ile herhangi bir
spor bransinda ki miisabakay1 izlerken tweet atma aligkanlig1 arasinda pozitif yonde bir iliski s6z
konusudur (P<0.01). Taraftarlik kavramini bir kimlik olarak kabul edenler ile Twitter'da spor ile
alakal1 kisi/kurulus takip etme arasinda pozitif bir korelasyon vardir (P<0.01).

Yine taraftarlig1 ve kuliibiine olan iliskisini hayatinin bir parcasi sayan bireyler ile kuliiplerinin
resmi Twitter kullanmasi arasinda negatif yonde bir iliski vardir(P<0.01). Taraftarlik taniminin
kendisi i¢in 6nemli oldugunu vurgulayan bireyler ile takimlarinin antrenérlerini takip etme arasinda
negatif yonde bir iliski vardir (P<0.01). Yine kendisi i¢in taraftarliginin 6nemli oldugunu belirten
katilimcilar ile desteklediginiz takimin sporcularini takip ediyor musunuz? sorusundan elde edilen
veriler arasinda negatif yonde bir iliski kurulmustur (P<0.01). Desteklenen takima duyulan hayranlik
ile taraftar1 oldugu spor kuliibiiniin mag¢in izlerken tweet atma aligkanlig1 arasinda pozitif yonde bir
korelasyon vardir (P<0.01). Herhangi bir iletisim aracilifiyla sezon boyunca destekledigi spor
kuliibiiniin miisabakalarini izleme aligkanlig1 arasinda Twitter uygulamasimi kullanildig: siire ile
pozitif bir iligki ortaya konmustur (P<0.01). Taraftar1 oldugu spor kuliibiiniin magini sezon boyunca
izleme aligkanlig1 ile giinde ortalama tweet atma arasinda negatif yonli bir iligki vardir (P<0.01).

Stirekli bir sekilde taraftar1 oldugu spor kuliibiiniin karsilagmalarini izleyen Twitter kullanicilar ile
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herhangi bir spor etkinligini izlerken atilan ortalama tweet arasinda da pozitif yonde bir iliski s6z
konusudur (P<0.01). Spor miisabakalarint herhangi bir iletisim aract ile takip eden Twitter
kullanicilart ile takip edilen spor ile alakali kisi-kuruluglar arasinda pozitif yonde bir iliski vardir
(P<0.01). Takiminin maglarint sezon boyunca izleme orani ile desteklenen spor kuliibiinlin resmi
Twitter adresini takip etme orani arasinda negatif bir iligki s6z konusudur (P<0.01). Yine sezon
boyunca taraftar1 oldugu kuliibiin miisabakasini izleme orani ile takiminin antrendrlerini takip etme
orani arasinda negatif yonde korelasyon vardir (P<0.01). Twitter hesabini kullanma siiresi ile
herhangi bir spor miisabakasini canli izlerken Twitter’1 da aktif sekilde kullanma arasinda pozitif
yonde bir korelasyon vardir (P<0.01). Twitter ortaminda daha eski olan kullanicilar ile sporla alakali
hesaplar1 takip etme arasinda ise pozitif yonde korelasyon vardir(P<0.01). Giinde ortalama tweet atma
orani aligkanlig1 ile Twitter kullanimi siiresi arasinda negatif bir korelasyon séz konusuyken,
Twitter’da ortalama tweet atanlar ile bir spor etkinligi sirasinda Tweet atanlarin arasinda ise negatif
yonlii bir iliski vardir(P<0.01).

Bir gilinde ortalama atilan tweet sayisi ile katilimcilarin beyan ettigi spor ile ilgili kag
kisi/kurum takip etme orani arasinda negatif yonde bir korelasyon vardir (P<0.01). Yine atilan giinliik
tweet siklig1 ile kullanicilarin taraftar: olduklar: spor kuliibiiniin antrendérlerini takip etme arasinda
negatif yonde bir iliski bulunmaktadir (P<0.01). Twitter'da bir glinde siklikla aktif olan kullanicilar
ile katilimcilarin spor kuliiplerinin hakkinda yorum yazan basin mensuplarini takip etme arasinda
negatif yonde bir iligki kurulmustur (P<0.05). Ancak kendi takiminin macgini izlerken tweet atma
aliskanlig ile giinde ortalama tweet atma verileri arasinda pozitif bir korelasyon s6z konusudur
(P<0.05). Kullanicilarin herhangi bir spor bransinin yayilanan miisabakasi sirasinda ilgili karsilagma
ile atilan ortalama tweet orani ile sporla alakali takip edilen hesaplar arasinda pozitif yonde bir iliski
vardir (P<0.01). Yine bir spor etkinliini canli olarak izlenen miisabakalarda Twitter't aktif
kullananlar ile destekledikleri kuliiplerin resmi Twitter hesabini takip etme orani arasinda negatif bir
korelasyon kurulmustur (P<0.05).

Twitter'da spor ile alakali olan hesaplar1 takip eden katilimcilarin verileri ile Twitter'da
kuliiplerinin resmi hesaplarini takip etme aliskanliklar1 arasinda negatif yonde bir korelasyon tespit
edilmistir (P<0.01). Yine sporlar alakali hesaplar1 takip etme orani ile taraftar1 oldugu kuliibiin
antrendrlerini takip etme oranlar1 arasinda negatif yonlii bir korelasyon ortaya konulmustur (P<0.01).
Spor ile alakali hesaplar1 takip edenler ile destekledigi takimin miisabakasi sirasinda atilan tweet
siklig1 arasinda pozitif yonde bir korelasyon bagi kurulmustur (P<0.01). Taraftar1 oldugu spor
kuliibiiniin resmi Twitter hesaplarin1 takip etme ile destekledigi kuliibiin sporcusunu takip etme
arasinda da pozitif yonlii bir korelasyon kurulmustur (P<0.01). Ayni sekilde kuliibiin resmi
hesaplarini takip eden kullanicilar ile kuliiplerinin antrendrlerini takip etme arasinda pozitif yonlii bir

korelasyon bulunmaktadir (P<0.01). Benzer bir iliski yine spor takiminin antrenorlerini takip etme

49



Spor Egitim Dergisi, 2019, Cilt 3, Say1 1, 44-53 M. Karadag, T. Hiiseyniklioglu, E. Giir

orani ile spor takiminin oyuncular: takip orani arasinda da dikkati ¢cekmektedir. Bu karsilastirmada
da pozitif yonde bir korelasyon ortaya c¢ikmaktadir (P<0.01). Taraftar1 oldugu spor kuliibiiniin
antrendrlerini takip eden katilimcilar ile taraftar1 oldugu spor kuliibii hakkinda yorum yapan yazari
takip etme noktasinda da pozitif yonde iliski vardir. Kuliibiin oyucusunu takip etme aligkanligi ile
spor yazarini takip etme arasinda da pozitif yonde bir korelasyon s6z konusudur (P<0.01). Taraftar
oldugu spor kuliibiiniin sporcularini takip etme aligkanlig1 ile mensubu oldugu kuliibiin magini canl
olarak izleme aninda atilan tweet'lerin oranlari arasinda negatif yonlii bir iliski vardir (P<0.01). Yine
destekledigi spor takimi hakkinda yorum yazan spor yazarini takip etme orani ile spor takiminin
magini canl izleyip Twitter da yorum yapma siklig1 arasinda da negatif yonli bir korelasyon soz

konusudur (P<0.01).

Tartisma ve Sonug¢

Elde edilen veriler dogrultusunda spor taraftarlarinin, sosyal medya araglari ile spor kuliibti,
sporcu, yonetici, basin mensuplarina erisebilme ve onlarla etkilesime gecme giicleri, demografik
bilgiler, yas aralifi, cinsiyete gore spor kuliip taraftarlarinin Twitter't nasil kullandigim1 ve bu
kullanim aligkanliklarin ne gibi sonuglar1 oldugu noktasinda c¢ikarimlarda da bulunmak
amaglanmstir.

Calismada kuliibiine baglilik orami yiiksek olan Twitter kullanicilar1 kendi takimlarinin
antrendrlerini Twitter iizerinden takip etmediklerini belirtmisken, hayranligini en iist noktalarda
yasayan katilimcilar ise ma¢ esnasinda duygu ve diisiincelerini Twitter iizerinden paylagmislardir.
Taraftarlik seviyesi, aidiyeti yiiksek olan bireyler daha diisiik bir oranda Twitter ‘da kuliiplerinin
hesaplarin1 takip etmektedirler. Twitter ‘n her tirlii kurum ve kisiye ulasma olanagini
kolaylastirmasina ragmen ¢aligmamizda fanatiklik oran1 yiikseldik¢e destekledigi takimin sporcusunu
takip etme orani aksine azalmaktadir.

Twitter't uzun yillardan itibaren kullanan katilimeilar ile sonradan bu platforma dahil olan
kullanicilar arasinda spor alaninda bir farklilik vardir; zira Twitter ortaminda daha eski olan
kullanicilar spor miisabakalarin1 daha yakindan takip etmektedirler. Twitter'r uzun yillardan beri
kullanip, sezon boyunca taraftar1 oldugu kuliibiin miisabakasini izleyen, taraftarlik orani yiiksek olan
kullanicilar, Twitter'da giinliik tweet atma aliskanliginda diger kullanicilara gore daha diisiik bir orana
sahiptir. Brang ayrimi gézetmeden bir spor miisabakasini izleyen katilimcilar ile fanatiklik diizeyi
yiiksek olup, takiminin kargilagmalarini sezon boyunca izleyen katilimcilar, karsilagmalar sirasinda
Twitter't ¢ok daha aktif bir sekilde kullanmaktadir. Yapilan benzer ¢alismalarda; Atali ve Karacan
(2013) yaptiklar1 calismada organizasyona katilan sporcularin sosyal medya ve twitteri yogun
kullandiklarini belirtmislerdir (Atali ve Karacan, 2013). William ve ark., (2014) yaptig1 ¢aligmada
Twitter'm bilgi akisi siiratinin yiiksek olmasi nedeniyle spor taraftarlarinin hayrani olduklar: spor

kuliiplerine, yoOneticilerine, basin mensuplarina ulagimi ve birbirleri ile olan etkilesimleri sosyal
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medya kavramindan 6nce ki donemlere gore ¢ok daha giiclendigini belirtmistir (William ve ark.,
2014). Kiyak (2012) yaptig1 ¢aligmada tiniversite 0grencilerinin internet ve sosyal medyayi siklikla
kullandigin1 ve giderek yayginlagtigini bildirmistir (Kiyak, 2012), Tel ve Erdogan (2015) yaptiklar
calismada katilimcilarin internet kullanim diizeylerini yiiksek oldugunu bildirmislerdir (Tel ve
Erdogan, 2015). Witkemperve ark., (2012) yaptiklar1 g¢aligmada ise Twitter'in yasantimiza
girmesinden sonra bu platform aracilig1 ile spor taraftarlar1 hem spor kuliiplerine hem de sporcularina
ulasarak onlar hakkinda siklikla tweet attiklarini belirlemistirler (Witkemperve ark., 2012). Smith ve
ark., (2012) yaptiklar1 calismada Twitter'da destekledigi spor kuliibiiniin mag1 yada farli bir spor
bransin da ki bir miisabaka sirasinda anlik tweet atma aligkanligin1 Twitter'da ¢ok daha yogun bir
sekilde oldugunu bildirmislerdir (Smith ve ark., 2012). Aydin (2016) yaptig1 ¢calismada iiniversite
ogrencilerinin sosyal medya aglar1 ve twitteri kullanim diizeylerini yiiksek olugunu belirtmistir
(Aydin, 2016). Calismamizla igerik olarak benzerlik gosteren Yoon (2013) yaptig1 ¢alismada; Spor
takimlarinin ve desteklenen kuliibiin antrenoérlerini, sporcularini taraftarlar arasinda yaygin takip
seviyesine sahip oldugunu belirtmisken biz ise caligmamizda, katilimcilarin her {igiinde de diisiik
takip oranini tespit etmis bulunmaktayiz. Calismamizla Yoon'un c¢alismasi arasinda ise spor
taraftarlarinin canli yayimlanan miisabakalar sirasinda Twitter't yogun bir sekilde kullanma
aliskanliklarinda benzer veriler tespit etmistir (Yoon, 2013)

Giliniimiizde spor artik toplumun degismezleri arasindadir. Bu 6zellik sporu toplum ile
karsilikli yogun bir etkilesimde bulunmasina neden olmustur. Toplum yapisinin degismesi yine
toplum hayatinda meydana gelen gelisimler, sporu da yakindan ilgilendiren bir konuma getirmistir.
Ulusal ya da beynelmilel icra edilmeye baslanan spor organizasyonlari, yerel diizeyde de yapilmaya
baslanmast ile rekabet oran1 yiikselmis ve tiim bunlarin getirisi olarak spor kuliiplerinin ¢ok daha 6n
plana ¢ikmasina neden olmustur. Spor kuliiplerinin katilimlari ile yapilan organizasyonlar ve bilhassa
takim sporlarinin yapildig1 organizasyonlar sayesinde biiyiik kitlelerin spora olan ilgileri ¢gok daha
ileri boyutlara tasginmistir. Bir zamanlar belirli bir ziimreye hitap eden spor artik biiyiik niifuslara
ulagmus, aktif olmasa dahi, izleme, destekleme ve sadakat temelli bir kavram olan spor taraftarligini
sosyal bir olgu olarak karsimiza cikarmistir. Tim bu gelismeleri takiben biiyiik niifuslara
hilkmetmeye baglayan spor, sermaye sahiplerini degisen ekonomik sartlar esliginde giderek biiyliyen
bacasiz bir sanayi halini alan spor endiistrisini ortaya ¢ikarmis ve giderek biiyiiyen spor ve spor
taraftar1 odakli bir pazar haline gelmistir. Bu yonde ki c¢ikarimlarimiza benzerlik gosteren
caligmalarda Giines (2016) modern spor kavraminin genislemesi ile geleneksel sporlara duyulan
ilginin azaldigini, 6zellikle takim sporlarinin yayginlagmasi ile birlikte spor izleyicilerinin ve
taraftarligin ortaya ¢iktigini ileri stirmiistiir (Giines, 2016).

Spor toplumla dylesine i¢ ige gegmistir ki gelisen teknolojiler sporu daha kaliteli, giderek daha

kusursuz hale getirip, toplumun sporu daha yaygin bir sekilde yasamasina neden olmustur. Kendinden
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onceki teknolojileri kapsayan ve bunlarin iizerine ¢ikan internet ile sporun, spor kuliiplerinin, spor
taraftarlar1 acisindan daha kolay ulasilabilir bir hal almasina 6n ayak olmustur. Artik spor taraftarlart
stadyumlar aracilig: ile degil internet teknolojisinin sundugu sosyal medya ve 6zellikle Twitter'in
geleneksel medya organlarina gére daha yaygin kullanilmasi, giindem belirleme firsatinin olmasi ve
tartisilir bir konu da olan 6zgiirliik ve ifade imkaninin ¢ok daha genis hatta denetlenemez olmasi spor-
toplum, spor kuliipleri-spor taraftarlar1 gibi konu bagliklarina da yeni bir soluk getirmistir.
Calismamizi bu dogrultuda destekleyen Koger (2012) yaptig1 calismada tiniversite 6grencilerin biiytik
cogunlugunun bir sosyal medya hesabina sahip oldugu ve azimsamayacak oranda taraftar1 oldugu
kisi veya gruplar takip ettikleri sonucuna ulasmistir (Koger, 2012). Cakmak (2014) {iniversite
ogrencileri lizerine yaptig1 calismada 6grencilerin internet kullanim, sosyal medya kullanim ve takip
oranin yiiksek oldugu ve sosyal medya hesaplar1 ile iiye oldugu kisi ve gruplan takip ettigini
bildirmistir (Cakmak, 2014).  Ritzer (2011) yaptig1 ¢alismada; Diinya genelinde enformasyon
stiresinin hiz kazandigini, buna bagli olarak insanlar arasinda iletisimlerin esneklestigini, siyasi,
kiiltiirel, ekonomik, toplumsal alanlarda belirlenen degisimlerin sosyal hareketlerde amaglarin,
orgiitlenmelerin de degistigini vurgulamistir (Ritzer 2011).

Sonug olarak; Twitter kavramu, bir¢ok toplumsal yapiy1 degistirdigi gibi spor alaninda da ciddi
degisikliklere neden olmustur. Fanatiklik dozu arttikca taraftarlarin, spor kuliiplerini ve buna bagh
uzantilar1 takip etme oranlar1 azalmasina karsin, taraftari oldugu takiminin magini canli izleyip yorum
yapma arasinda iliski oldugu sdylenebilir. Spor miisabakalar1 nasil sosyal yasanti da siradan bir giine
oranla daha yogun bi¢imde etki biraktigi gibi sanal alemde de benzer bir yogunluk karsimiza
cikmaktadir. Spor taraftarlari, Twitter'r destekledigi kuliibiin anlik haberlerine, performansi hakkinda
ki yorumlarma ulasarak, tiim bunlarin bir parcasi olmak istedigini, bu nedenle sanal sosyallesme

kavramut i¢in sporun degerlendirilebilir bir firsat oldugunu ileri siirebiliriz.
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