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Ozet

Bu aragtirmanin temel amaci, tiniversite 6grencileri iizerinden geng tiiketici profilini postmodernite
ve materyalizim baglaminda incelemektir. Aragtirmanin 6rneklemini, 2017-2018 akademik takvim
yil1 iginde Istanbul Ilinde faaliyet gdsteren bir vakif {iniversitesinde dgrenimlerine devam eden ve
rastgele yontemle segilen toplam 342 grenci olusturmaktadir. Ogrencilere, ii¢ boyutlu Postmodern
Tiiketici Olgegi Ve yine ii¢ boyutlu Materyalizm Olgegi uygulanmistir. Sonuglar, dgrencilerin
postmodern tiiketici davranislarinin ¢oklu benlik ve daginik 6zne igin ‘yiiksek’, gergekiistiiciiliik
boyutu igin ise ‘orta’ diizeyde oldugunu gostermistir. Materyalizm Olgegi ie yapilan betimleyici
analizler; en yiiksek ortalama puanlarin sirasiyla miitevazilik, merkeziyetcilik ve basar1 ve son olarak
gosteris i¢in hesaplanabilecegini; genel olarak ise 6grencilerin materyalizm diizeylerinin orta
seviyede oldugunu gostermistir. Ogrencilerin postmodern tiiketici davranis diizeyleri ile materyalist
davranig/egilim diizeyleri arasindaki iligkilere bakildiginda; 6grencilerin ¢coklu benlik puani ile
merkeziyetgilik ve gosteris puani arasinda, daginik 6zne puani ile merkeziyetcilik ve gosteris puani
arasinda ve son olarak gercekiistiiciiliik puani ile merkeziyet¢ilik ve miitevazilik puani arasinda
pozitif yonde anlaml iligkiler oldugu bulunmustur.
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Abstract

The main aim of this research was to examine the Turkish consumer profile through university
students in the context of postmodernity and materialism. The sample of the study composed of a
total of 342 randomly selected students who had been pursuing a degree at a foundation university in
Istanbul in the 2017-2018 academic calendar year. Three-dimensional Postmodern Consumer Scale
and three-dimensional Materialism Scale were applied to students.

The results of descriptive statistics, showed that students' postmodern consumer behaviors were
‘high' for multiphrenic self and decentering subject dimensions and 'medium’ for hyperreality
dimension. The descriptive statistics of the Materialism Scale, displayed that students’ materialism
scores stood at a medium level and that the highest average scores could be calculated for modesty
first, and then for centrality and success, and lastly for show-off.

Regarding relationships between postmodern consumer behavior levels and materialist behavior
levels of the university students, significant positive correlations between multiphrenic self-scores
and centralism and show-off scores, between decentering subject scores and centralism and show-off
scores, and finally between hyperreality scores and centralism and modesty scores were found.

Keywords: Postmodernity, materyalism, postmodern marketing, multiphrenic self, decentering
subject.
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Giris

Modern toplumdaki iiretim ve tiiketim anlayisi, tarihin her doneminde oldugu gibi baki
kalamamis, zamanla evrilip ¢esitlenmistir. Modern donemde piyasada ki rekabet eksikligi ile
birleserek pazarlamanin genel itibari ile iiretim anlayisi ile yapilmasina zemin hazirlayan
uygarlik tarihi kosullari, postmodern donemde bambagka bir hal almistir. Henry Ford’un "Her
miisteri istedigi renkte bir araba satin alabilir, siyah olmak kaydiyla" s6zii, modern donem
pazarlama anlayisim1 6zetlemektedir. Zira postmodern donemde bir ¢ok araba {ireticisi firma
dogmus ve renk renk arabalar iretilmistir. Hatta gliniimiizde bir internet sitesine girerek
tiiketici, kendi alacagi arabanin rengini ve donanimini talepleri dogrultusunda segebilmekte ve

satin alabilmektedir.

Postmodern donem ile birlikte iiretim ve tliketim yer degistirmis, tiiketici taleplerine
gore iretim yeniden sekillenmeye baglanmistir. Modern donemin kaliplarindan kurtulan
tiikketici, daha smirsiz ve daha 6zgiir bir diinya diizeninde toplumsal hayatini siirdiirmeye
baslamistir. Tiiketicinin ellerinde sekillenen tliretim, tiikketici odakli piyasay1 getirmis ve tiiketici
postmodern donemin kosullariyla istek ve ihtiyaglarini karsilayan ‘postmodern tiiketici’ halini
almistir. Bu nedenlerle bu c¢alismanin amaci, geng niifusun onemli bir boliimiini olusturan
tiniversite Ogrencileri {izerinden postmodern tiiketici davranis ve materyalist davranis
diizeylerini dlgimlemek ve bu iki olgu arasindaki iliskisel baglantilar1 ortaya ¢ikarmaktir. Elde
edilen sonuglarin, postmodern pazarlama c¢alismalarina hedef kitle baglaminda 151k tutacagi

umulmaktadir.

Kavramsal Cerceve

Modernizm ve Postmodernizm

Modernizm kavrami, liretim (makine, fabrika, kentlesme), tiiketim (kitpe pazarlari, moda) ve
dolasim (yeni iletisim ve ulasim sistemleri) alanlarinda ortaya ¢ikan yeni kosullara cevap olarak
belirtilmektedir (Yakin, 2011). En basta elestirel bir diisiinceyle anilmakta olan modernizmi
(Yildirim, 2009), geleneksel olan1 yeni olana tabi kilma tavri, mevcut olan ve alisilmis olam
yeniye uydurma egilimi yada bir diisiince tarzi olarak tanimlayabilmek miimkiindiir (Yakin,
2011). Genel olarak modernizm, dogrusal gelismeye ve mutlak dogrulara inangla, toplumsal
diizenin rasyonel bi¢cimde planlanmasiyla ve bilgi {retimin standartlagsmasiyla

0zdeslestirilmektedir (Pulur, 2012).

Postmodernizm; modernizmin basarisizliga ugramis oldugu, kendi vaatlerini
gerceklestirememis, ya da bu vaatlerin tam tersi bir noktaya savrulmus, oldugu varsayimindan

hareket etmektedir (Savran, 1999). Yani postmodernizmin ¢ikis, noktasini, modernizmin
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sorgulanmasi olusturmaktadir (Bayram, 2007). Postmodernizm kelimesi ilk olarak Jean-
Frangois Lyotard tarafindan, 1979 yilinda yaymlanan La condition postmoderne (Postmodern
durum) isimli kitabinda kullanilmistir (Uyanik, 2009). Postmodernizm Tiirk Dil Kurumu
tarafindan, “Modernist arayisin canliligint kaybetmesinden sonra XX. yiizyilin ikinci yarisinda

ortaya ¢ikan ¢esitli tislup ve yonelislerin adi” olarak tanimlanir (Tirk Dil Kurumu, 2017).

Modernizmden sonrasi anlammina da gelen postmodernizm, modernizme getirdigi

degisimler su sekilde siralanabilir (Tablo 1 ):

Modern/Modernite Postmodern/Postmodernite
Diizen/Kontrol Diizensizlik/Kaos
Kesinlik/Belirleyicilik Belirsizlik/Siiphelilik
Fordizm/Fabrika Post Fordizm/Biiro
Icerik/Derinlik Tarz/Yiizeysellik
Ilerleme/Yarin Duraganlik/Bugiin
Tiirdeslik/Kani Birligi, Ortak Goriis Tiirdes Olmayan/Cogulcu
Sira, Diizen/Yetiskinlik Esitlik/Genglik
Varolus/Gergeklik Performans/Taklit
Onceden Tasarlanmis/Disa Doniik Oyuncu/Benmerkezci
Diisiinme, Tasarlama/Metafizik Katilim/Parodi
Uygunluk/Tasarim Uygunsuzluk/Sans

Tablo 1. Modern ve Postmodern Ozellikler ve Ikili Karsilagtirma (Brown, 1993: 22, Akt. Ozdemir ve Gegit, 2013:
155).

Postmodernizm agiklik ve hosgorii vurgusu yapmakta, farkliliklarin ve zitliklarin
birlikteligi kabiilii temelinde isleyen bir deger sistemi sunmaktadir. Giiglii ve etkili sunumlar ve
hikaye anlaticilig1 yoluyla sosyal gerceklik kurulmakta, simdiki zamanda ge¢mis ve gelecegi
iceren her seyi deneyimleme egilimi bir kiiltiirel 5ge olarak giiclendirilmektedir. Ust gergeklik
olarak da isimlendirilen bu imajin gercekten daha giiclii olarak algilanmasi durumu, toplum
icerisinde yasayan bireylerin ger¢ek diinya yerine, sanal bir diinyada yasama egilimi ve
arzusunu yansitmaktadir (Lambacioglu, 2008). Toplumdaki bireylerin belki de dogumlarindan
onceki donemlerini yansitan bir takim kafe ve restoranlarin, sosyallesme alanlarinin
tasarlanmasi ve tiiketicilerinse bu otantik ortamlar: tercih etmeleri, ge¢mis konseptine karsi

ilgili davranmalar1 bu duruma 6rnek olarak gosterilebilmektedir.

Modern donemdeki 6znenin merkezilestirilmesi egilimi zayiflamakta, herhangi bir tek
fikir ya da biiyiik tasarima baglilik yok olmakta, yasam birbiri ile baglantisiz an ve tecriibelerin

toplami olarak goriilmektedir. Postmodern tiiketicilere gore, insanlar i¢inde bulunduklari anin
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ozellikleriyle var olmakta, siirekli bir farklilik i¢inde bulunmaktadir ve bu durum, durgun
olmayan, siirekli degisen ve hareket eden bir pazar gercegini yaratmaktadir (Odabasi, 2017:
60). Bu donemde vurgu diizen degil hayatin bir parcasi olarak goriilen kaos ve dengesizlikler
tizerindedir; tiiketim, stil ve bigim ise merkezi 6nem tasimaktadir.  (Yiiksekbilgili, 2017: 25).
Postmodern donemde, tiketim, Uretim kadar onemli bir konu olarak kabul edilmektedir
(Yiiksekbilgili, 2017: 18). Postmodernizm ile birlikte liretim ve tiiketim artik basit bir eylem
degil, sosyal, kiiltiirel ve ekonomik baglamlar1 olan karmasik bir deneyim halini almstir.

(Alkan, 2011).
Postmodern Tiiketici

Postmodern pazarlama, mitkemmellik yerine sira disilig1 6neren, ortak bir dile sahip olmayan,
her seyin kullanimina hos bakan ve her biri kendi dilini liretmis, modern pazarlama anlayiginin
hakim oldugu dénemdeki “ya Oyle, ya boyle” diisiincesinin yerini “hem Oyle, hem bdyle”
seklindeki belirsizlik diisiincesinin aldigi, eglendirici, neseli ve ironik bigimleri savunan
pazarlama anlayisidir (Yiiksekbilgili, 2017: 19). Daha once de belirtildigi tizere, modernizm
tretim kiiltlirtinii temel alirken, postmodernizm tiiketim kiiltiirinii 6n plana g¢ikarmaktadir
(Zerenler, Ozilhan ve Akgdbek, 2009). Modern pazarlamanin tiiketiciye bakis agis1 olan,
“bilin¢li ve satin alma iradesi olan tiiketici” tanimlamasi postmodern toplumla birlikte
degismistir (Babacan ve Onat, 2002). Modern ve postmodern tiiketici arasindaki farkliliklari,
Odabas1 asagidaki gibi siralamaktadir; (Odabasi, 2017, 5.125).

1. Modern tiiketicinin aksine, postmodern tiiketici yalnizca bir tek kimlik yerine, ¢oklu
kimlikler gostermeye karsin ¢cok daha fazla istekli davranmaktadir.

2. Postmodern tiiketici, modern tiiketicinin ilkeler ve degerler sistemine kars1 olarak, ¢ok
daha rahat, kabul edici ve daha agik tavirlar sergilemektedir.

3. Postmodern tiiketici, maddi servete kars1 daha az giidiilenirken, maddiyata dayali
zenginlik yerine anlam igeren deneyimleri aramaktadir.

4. Modern tiiketiciye kiyasla, postmodern tiiketici, merkezilige ya da bir gesit kontroliin
gerekliligine daha az odaklanir. Postmodern tiiketici, sosyal gercekligin insan temelli
oldugunun farkindalig: ile birlikte hareket eder ve diger amaglara alan vermeye kars1
daha isteklidir. Modern tiiketici ile kiyaslandiginda postmodern tiiketici, 6znenin objeye

istiin olmas1 konusunda daha kararsiz bir davranis sergilemektedir.

Postmodern tiiketici, giinliikk mutluluklar pesinde kosan, aninda tatmin isteyen, icerik

yerine bigime 6nem veren, daha fazla haz arayan, kendini tiiketime hazir bir imaj haline getiren
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kisi olarak tanimlanabilmektedir (Karagdz, 2012). Postmodern diinyada tiiketici, tiiketim
faaliyetlerinde ihtiyacini tatmin ederken kullandigi mal ve hizmetlerin islevleri degil, bu mal
ve hizmetin imajlar1 temelinde tercihte bulunmaktadir. Bu sekilde yapilanmis olan toplumda
isaret ya da gosterge ekonomisi s6z konusu olmaktadir (Odabasi, 2017: 180). Ekonomi ile
kiiltiir arasindaki iligkinin karmasiklig1 ve degisimi toplumda yeni olgularin ortaya ¢ikmasinda
ve postmodern tiiketicinin varliginin belirlenmesinde etkin rol oynamaktadir (Odabasi, 2017:
103). Tiiketilen iiriiniin ya da hizmetin yalnizca fiziksel ya da islevsel 6zellikleri, degil, tasidigi
imaj ve gostergeler tliketici i¢in daha Onemli bir noktayi isaret etmektedir. Ek olarak,
postmodern tiiketici, tiiketim faaliyetlerindeki sec¢imlerinde maliyet ile rasyonel fayda
arasindaki denge iliskisinden daha ¢ok maliyet ile tiiketim ile kazanilmis deneyim arasindaki
denge iliskisini gozetmektedir (Kayaman ve Armutlu, 2003). Yaratilan st gergeklere ilgi
gosteren tiiketici, tiiketim faaliyetlerini bu dogrultuda gerceklestirmekte, ortaya konulan bu
yeni gergeklige bagl kalirken bu tarz tiiketime yonelmektedir. Postmodern tiiketici, gerceklige
kiyasla, simiilasyonlardan daha fazla haz almaktadir (Hamouda, 2012). Postmodern
tilkketicilerin 6zelliklerinin basinda c¢oklu tiiketici davranmisi gelmektedir ¢iinkii tiiketici,
belirsizligin ve siiphenin hiikiim siirmekte oldugu bir diinyada yasamaktadir (Odabasi, 2017:
121).

Materyalist Egilim

Tiirk Dil Kurumu tarafindan ‘maddecilik’ olarak tanimlanan materyalizm (Tiirk Dil Kurumu
[TDK], 2017), ilk olarak 1971 yilinda Wackman ve Ward tarafindan arastirilmis ve “bireyin
maddeleri ve parayi, kisisel mutluluga ve sosyal olarak bir ilerleyise gotiiren bir yol olarak
gormesi” seklinde tammlanmustir (Aslay, Unal ve Akbulut, 2013). Materyalizm genel olarak,
beseri bir yonelim ve tiiketici degeri ile olmakla beraber, insani bir egilim olmasindan kaynakli
kisiden kisiye bir takim farkliliklar gosterebilmektedir (Dogan, 2012). Materyalist insanlar,
edinmis olduklar1 mal ve miilkii hayatlarini siirdiirmek i¢in kullanilan bir ara¢ olarak degil,

mutluluk elde etmede bir amag olarak gormektedirler (Bozyigit, 2015).

Materyalizmi aciklamada kullanilan kuramlarin ii¢ ortak noktasini Odabasi asagidaki

gibi siralanmaktadir (Odabasi, 2017: 142);

1. Edinme Odaklilik: Materyalistler, mal ve miilkii ve sahip olmay1 hayatlarinin merkezine
koymaktadir. Tiketim bir tutku seklini almakta ve tliim potansiyel enerjiyi

tiketmektedir.
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2. Mutluluga Erismenin Yolu Olarak Edinme: Materyalist bireyler, sahip olduklar1 mal ve
miilkiin hem sayisal degeri hem de ¢esitliligini onlart mutluluga ulagtiracak yegane yol
olarak gormektedirler.
3. Sahiplige Kilitlenen Basari: Materyalist birey, kendi basarisin1 ve baskalarinin

basardiklarini, edinilen mal ve miilkiin say1 ve kalitesine gore degerlendirmektedir.

Materyalist birey, tatmin duygusuna ulagsa bile kisa siirede bu duygunun getirmis
oldugu tokluk silinmekte ve tekrar yeni mallara sahip olma ve daha fazlasini arama ihtiyact
ortaya ¢ikmaktadir. Russell W. Belk’e gore materyalizmi yonlendiren ii¢ temel baskin 6zellik
vardir: kiskanglik, comert olmama ve miilkiyetcilik (Belk ve Ger, 1996). Kiskanglik,
baskalarinin sahip olduklarina kars1 hissedilen gii¢lii bir arzulama duygusunu ifade etmektedir
ve kiskan¢ insanlar baskalarimin sahip olduklar1 karsisinda giicenme hissi barindirirlar
(Manchiraju ve Krizan, 2015). Coémert olmama, kisinin iginde yasadigi toplum i¢in maddi bir
takim bagislardan uzak durma durumu olarak tanimlanmaktadir (Dogan, 2012). Miilkiyetcilik
ise kisinin mal ve miilk sahibi olma ve elinde bulundurdugu mal ve miilkii korumaya gostermis
oldugu egilim ve istek olarak tanimlanabilmektedir (Bilgen, 2014). Materyalist tiiketiciler,
“materyal varlik ve d6geleri kendilerinden birer parca olarak gorebilmektedirler” (Dogan, 2012).

Materyalist birey, varliklara anlam yiiklemektedir.

Materyalizm, tiiketicinin yasam egrisinde, bulundugu yere gore degisik ozellikler ve
farklhiliklar gosterebilmekle beraber, materyalistlik en fazla orta yas gurubunda goriilmektedir.
Geng niifus daha ¢ok etkinliklere 6nem vermekte ve mal ve miilke daha az 6nem verebilmekte
iken yaslilar hayatlarinin son donemlerinde olduklarindan dolay1 daha az bencil olabilmektedir.
Orta yas gurubundaysa insanlarda mal diiskiinliigii, comert olmama egilimi ve kiskanglik en

yiiksek diizeyde goriilmektedir. (Odabasi, 2017: 144).

Bu calismada, geng¢ niifusun 6nemli bir boliimiinii olusturan iiniversite 6grencilerinin
postmodern tiikketim egilimlerinin yani sira materyalist davranis diizeylerinin de 6l¢iimlenmesi
hedeflenmistir. ilaveten, bu iki olgu arasindaki iliskisel baglantilarin kesfedilmesi
amaclanmistir. Nihai amag, gen¢ niifusun egilimlerini anlamak, ayni zamanda postmodern

pazarlama ¢aligmalarina hedef kitle 6zellikleri baglaminda veri saglamaktir.

YontemBu calisma, iiniversite 6grencilerinin postmodern tiiketici davranis diizeyleri ile
materyalist davranis/egilim diizeylerini belirlemeyi amagladigindan, betimsel arastirma

modeline uygun olarak diizenlenmistir. Ek olarak, tiniversite 6grencilerinin postmodern tiiketici
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davranis diizeyleri ile materyalist davranig/egilim diizeyleri arasindaki iliskinin de ilcelenmesi

amagclandigindan, iliskisel tarama 6zelliklerini de tagimaktadir..
Orneklem

Bu ¢alisma, 2017-2018 akademik takvim yilinin Nisan ay1 icerisinde, Istanbul Ilinde faaliyet
gosteren bir vakif tiniversitesinde On lisans, lisans ve lisansiistii/doktora 6grenimlerine devam
eden ve rastgele (random) ydntemle segilen toplam 342 6grenci ile yiiriitiilmiistiir. Orneklemin

demografik 6zellikleri asagida, Tablo 2’de 6zetlenmistir.

Degisken Grup f %
Yas 18-21 yas 247 72,2
22-25 yas 83 24,3
26 yas ve listii 12 3,5
Cinsiyet Erkek 219 36,0
Kadin 113 64,0
Medeni durum Evli 13 3,8
Bekar 329 96,2
Egitim diizeyi On Lisans 93 27,2
Lisans 243 71,1
Yiiksek Lisans 6 1,8
Calisma durumu Calisiyor 73 21,3
Calismiyor 269 78,7
Gelir diizeyi 500-1.000 TL 162 47 4
1.001-2000 TL 83 242
2001-3000 TL 44 12,8
3001 TL ve tsti 53 15,5

Tablo 2. Ogrencilerin Demografik Ozeliklerine Iliskin Frekans ve Yiizde Dagilimlari (N=342)

Arastirmaya katilan dgrencilerin biiyiik bir bolimii (%72,2°s1) 18-21 yas grubunda yer
alirken, &grencilerin %24,3’{i 22-25 ve kalan %3,5°i 26 yas ve iistiindedir. Ogrencilerin
%36,0’s1 kadin ve %64,0’1 erkek olup, dgrencilerin ¢ok biiyiik bir bolimii (%96,2) bekardir.

Calismaya katilanlarin %27,2°si 6n lisans, %71,1°1 lisans ve kalan %1,8°1 yiiksek lisansa devam

183



B ) Maltepe Universitesi Iletisim Fakiiltesi Dergisie © 2019 + 5 (2) * kis/winter: 176-196

etmektedir. Ogrencilerin %21,3’ii bir iste calismakta olup %47,4’{iniin aylik ortalama kisisel

geliri 500 ile 1.000 TL arasindadir.
Veri Toplama Araglar

Bu caligmada veri toplama araglar1 olarak, bir kisisel bilgi formu ile iki 6lgme araci
kullanilmistir. Calismaya katilan 6grencilerin, postmodern tiikketim davranis diizeylerini 6lgmek
tizere Firat ve Shultz (2001) tarafindan gelistirilen 12 maddelik ve ii¢ boyuttan meydana gelen
(coklu benlik, dagmik 6zne ve gercek iistiiciiliik), Postmodern Tiiketici Olgegi kullanilmistir.
Olgek Ingilizceden Tiirkceye, daha sonra ise tekrar Tiirkceden Ingilizceye farkli uzmanlar
tarafindan ¢evrilerek ¢eviri ile orijinali arasinda fark olmamasi saglanmistir. Ceviri ¢alismasi
tamamlandiktan sonra 6l¢ek 10 kisilik bir gruba uygulanmis ve dlgekte yer alan maddelerin ne

derece dogru anlasildig1 incelenmis, daha sonra ise 6lgege son sekli verilmistir.

Ogrencilerin materyalist egilim/davranig diizeylerini &lgmek iizere ise Richins ve
Dawson (1992) tarafindan gelistirilen ve Turan (2007) tarafindan gegerlik glivenirlik ¢alismast
yapilan, toplam 18 maddelik Materyalizm Olgegi kullanilmustir. Her iki 6lgegin maddeleri 5°li
Likert tipinde (‘Kesinlikle katilmiyorum-1, ‘Kesinlikle katiliyorum’-5) diizenlenmistir.
Aragtirmada kullanilan her iki 61¢ek, AFA (agiklayici faktor analizi) ve DFA (dogrulayici faktor

analizi) ile incelenmis ve ancak bundan sonra aragtirma sorularina iligskin analizlere gegilmistir.

Postmodern Tiiketici Olgegi ile toplanan verilerin faktdr analizine uygunlugu igin
yapilan Kaiser Meyer Olkin (KMO) testi, Postmodern Tiiketici Olgeginin faktdr analizine
uygun oldugunu ve postmodern tiiketici davranisinin, orneklemin segildigi evrende ¢ok
boyutluluk &zelligi tasidigmni gostermistir (KMO=0,707; X?=869,14; sd=65 ve p<.001). Veri
grubu icin yapilan Bartlett Kiiresellik testi sonucu p<.001 bulundugundan, Postmodern Tiiketici
Olgeginin maddeleri arasinda anlamli ve yeterli bir iliski oldugu sonucuna varilmistir. Olgegin
faktor analizine uygunlugu anlasildiktan sonra yapilan temel bilesenler analizleri ve Varimax
rotasyon analizleri yapilmistir. Yapilan temel bilesenler faktor analizi sonucu Postmodern
Tiiketici Olgeginin {ic faktdérden olustugu ve faktdrlerin toplam varyansmn %52,12’sini
acikladiklar1 bulunmustur. Olgegin ilk faktorii toplam varyansin %20,08’ini, ikinci faktdr

%18,32’sini ve li¢lincii faktor toplam varyansin %13,72’sini agiklamaktadir.
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Faktorler
F1 F2 F3

Madde

2. Her zaman aynu kisiligi sergilemektense, farkli 0,760
durumlarda farkli kisilikler sergilemekten hoslanirim.

4. I¢inde bulunulan toplumsal duruma gore farkl1 bir imaj 0,708
sergileyebilme becerisi onemlidir.

1. Farkli durumlarda farkli bir insan olurum. 0,690

3. Bulundugum her ortama uymak i¢in imajim 0,678
degistirmekten hoslanirim.

9. Eglence parklar1 (Disneyland, Vialand vb.) ¢cevremizin 0,764
birer kopyasi degil ¢evremiz eglence parklarinin birer
kopyasidir.

10. Sehirlerimiz, birer eglence parkindan farkl degil. 0,734

12. Pembe diziler hayatin kopyasi degil, hayat pembe 0,555
dizilerin kopyasidir.

11. Bir hayal diinyasinda yasama konusunda bir problemim 0,511
olmazdi.

8. Toplumsal varolusumuz siirekli degisen bir hayal gibi 0,879
sonugta, bu durumu inkar etmek yerine yasamaliyiz.

7. Insanlar nesneler gibidir, ¢iinkii onlar da pazarlanabilir. 0,848

5. Hayat oyunlardan ibarettir; dnemli olan insanlarin bu 0,493
oyunlarin farkinda olmasi ve aktif birer oyuncu haline
gelebilmesidir.

6. Insanlar1 birer nesne olarak degerlendirebiliriz. 0,498

Metot: Temel Bilegenler Analizi
Dondiirme Metodu: Varimax.
Tablo 3. Postmodern Tiiketici Olgegi Maddelerine Iliskin Déndiiriilmiis Faktér Matrisi
Tablo 3.’de goriilecegi gibi, Postmodern Tiiketici Olgeginin boyutlarinda yer alan
maddelerin faktor yiikleri ilk faktor (¢coklu benlik) icin 0,678 ile 0,760 arasinda, ikinci faktor
(gercekiistiiliik) i¢in 0,511 ile 0,764 arasinda ve tiglincii faktor (daginik 6zne) i¢in 0,498 ile

0,879 arasinda bulunmustur.

Faktor analizleri sonras1 Postmodern Tiiketici Olgegi boyutlarinda yer alan maddelerin
giivenirlilik analizleri i¢in Alpha modeli ile maddeler arasi korelasyona bagli uyum degerleri
hesaplanmistir. Coklu benlik boyutu icin gilivenirlik katsayisi (Cronbach’s Alpha) a=0,711;
daginik 6zne boyutu i¢in 0,687 ve gergekiistiiliik i¢in 0,718 olarak hesap edilmistir. Bu degerler,
Olcek alt boyutlarini olusturan maddelerin arasinda giivenirligin olduk¢a yiliksek oldugunu

gostermektedir

Postmodern Tiiketici Olgeginin, faktdr ve giivenirlik analizleri sonras1 12 maddesinin

ayirt edicilik giiclinli saptamak icin ise bagimsiz (iliskisiz) gruplar t-testi yapilmstir.

185



B ) Maltepe Universitesi iletisim Fakiiltesi Dergisis © 2019 « 5 (2) « kis/winter: 176-196

Postmodern Tiiketici Olgeginin boyutlarindan elde edilen ham puanlar biiyiikten kii¢iige dogru
siralandiktan sonra alt %27 ve {ist %27 yi olusturan gruplarin puan ortalamalarinin “t” degerleri
hesaplanarak Postmodern Tiiketici Olgeginin maddelerinin ayirt edicilik giicleri elde edilmistir
Faktor ve madde analizleri sonrasi Postmodern Tiiketici Olceginin 12 maddesi iizerinden
yapilan ayirt edicilik testi (bagimsiz gruplar t-testi), 12 maddenin de .001 diizeyinde anlamli bir
sekilde ayirt edici dzellik tagidigin1 gdstermistir. Postmodern Tiiketici Olgegi icin yapilan AFA
sonrasi boyutlarda yer alan maddelere yonelik dogrulayici faktér analizi ile uyum degerleri
incelenmistir. Yapilan birinci diizey DFA sonucunda ii¢ boyutlu model i¢in X?/sd degerinin, 0<

X?/sd <3 sinirlar1 i¢inde oldugu bulunmustur (X2/sd v boyu=2,83).

Calismaya katilan tiniversite 0grencilerinin, materyalist tiiketici davranis diizeylerini
6lecmek iizere Richins ve Dawson (1992) tarafindan bireylerin materyalist davranis diizeylerini
dlgmek iizere gelistirilen, 18 madde ve ii¢ boyuttan olusan Materyalizm Olgegi kullanilmistir.
Arastirmacilar ilk boyuta merkeziyet¢ilik (kisilerin sahip olduklar1 nesneleri yasamlarinin
merkezine koyma davranisi), ikinci boyuta basar: (kisinin sahip olduklarini kendi basarisinin
derecesi olarak gorme davranisi) ve tgiincii boyuta mutluluk (kisinin mutlulugunu sahip

olduklarina baglh olarak algilamasi) isimlerini vermislerdir.

Materyalizm Olgeginin bu calisma igin yap1 gecerligini arastirmak ve gegerlik-
giivenirlik analizleri i¢in 6nce AFA daha sonra ise elde edilen yapinin dogrulugunu teyit etmek
lizere DFA uygulanmustir. Postmodern Tiiketici Olgegi icin takip edilen yol burada da
izlenmistir. Arastirmaya katilan {iniversite Ogrencilerinin, materyalist egilim/davranis
diizeylerini 6lgmeyi amaglayan 18 maddelik Materyalizm Olgeginin tutarli bir sekilde bu amaca
hizmet edip etmedigi ve bunu kag¢ faktorlii yapida (bir veya birden fazla) gerceklestirdigini

aragtirmak tizere acimlayici faktor analizi uygulanmigtir.

Materyalizm Olgegi ile toplanan verilerin faktdr analizine uygunlugu igin yapilan
Kaiser Meyer Olkin (KMO) testi, 6lgegin faktor analizine uygun oldugunu ve dlgiilen 6zelligin
(materyalist egiliminin), 6rneklemin secildigi evrende c¢ok boyutluluk ozelligi tasidigim
gostermistir. (KMO=0,834; X?=1570,804; sd=153 ve p<.001). Veri grubu i¢in yapilan Bartlett
Kiiresellik testi sonucu p<.001 bulundugundan, Materyalizm Olgeginin ifadeleri/maddeleri
arasinda anlamli ve yeterli bir iliski oldugu anlasiimaktadir. Materyalizm Olgegi icin yapilan
acimlayici faktor analizi sonrasi 6l¢egin ti¢ faktorden olustugu ve faktorlerin toplam varyasnin
%63,57’ini acikladiklar1 bulunmustur. Materyalizm Olgeginin ilk faktdrii toplam varyansin
%25,52’sini, ikinci faktor toplam varyansin %19,24’linli ve {i¢iincii faktdr toplam varyansin

%18,81’ini agiklamaktadir. Materyalizm Olgeginin 18 maddesi ile yapilan agimlayici faktor
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analizi sonrast maddelerin/ifadelerin aldiklar1 yiikk degerleri ise asagida, Tablo 4’de

Ozetlenmistir.

Faktorler
F1 F2 F3

Madde

2. Hayattaki en 6nemli basarilardan biri de maddi 0,731
varliklarin kazanimdir.

11. Satin aldigim seyler beni mutlu eder. 0,670

15. Sahip olmadigim seylere sahip olsaydim daha iyi bir ~ 0,648
hayatim olabilirdi.

16. Daha kaliteli maddi varliga sahip olmak beni daha 0,644
fazla mutlu etmezdi.

4. Sahip oldugum maddi varliklar hayatta ne kadar iyi 0,589
seyler yaptigimi anlatir.

18. Hoslandi1gim seyleri satin almaya giiciim yetmedigi 0,573
bazi zamanlar canim ¢ok sikilabiliyor.

3. Insanlarm sahip olduklar1 seylerin miktarini basarinin 0,534
bir gostergesi olarak gérmem.

17. Daha fazla maddi varlig1 satin almaya mali giiciim 0,515
yetseydi daha mutlu olabilirdim.

13. Hayattan zevk almak icin gerekli her seye sahibim. 0,384

9. Sahip oldugum maddi varliklar benim i¢in énemli 0,625
degildir.

14. Sahip oldugum her sey iyi bir hayat gegirmek igin 0,608
ihtiya¢ duyduklarimdir.

8. Miimkiin oldugunca mal miilk kaygisindan uzak 0,579
olacak kadar basit yagsamaya ¢alistyorum.

6. Diger insanlarin sahip oldugu maddi varliklara ¢ok 0,575
dikkat etmem.

7. Genellikle sadece ihtiya¢ duydugum seyleri satin 0,467
alirim.

10. Islevsel olmayan seyler igin de para harcamak 0,767
hosuma gider.

5. Insanlari etkileyen seylere sahip olmak hosuma gider. 0,623
12. Hayatimda liiksii severim. 0,560

1. Pahal1 ev, araba, giysi satin alan insanlara hayranlk 0,433
duyarim.

Metot: Temel Bilesenler Analizi
Dondiirme Metodu: Varimax with Kaiser Normalization.

Tablo 4. Materyalizm Olgegi Maddelerine iliskin Déndiiriilmiis Faktor Matrisi

Gorildiigii lizere, ilk faktor dokuz madde, ikinci faktor bes madde ve {igiincii faktor de

dort madde olmak iizere toplam 18 maddeli ve {i¢ faktorlii bir yap1 elde edilmistir. Materyalizm
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Olgeginin faktorlerinde yer alan maddelerin faktor yiiklerine bakildiginda, ilk faktdr igin 0,384
ile 0,731 arasinda, ikinci faktor i¢in 0,467 ile 0,625 arasinda ve iigiincii faktor igin 0,433 ile

0,767 arasinda degistikleri gbzlenmlenmistir.

Faktor analizi sonrasi Materyalizm Olgeginin boyutlarinda yer alan maddelerin
giivenirlilik analizleri i¢in Alpha modeli ile maddeler arasi korelasyona bagli uyum degerleri
hesaplanmustir. Ilk faktdr igin giivenirlik katsayis1 (Cronbach’s Alpha) a=0,752; ikinci faktor
i¢in 0,643 ve tliclincii faktor i¢in 0,624 olarak hesap edilmistir. Bu degerler, 6lgek alt boyutlarini
olusturan maddelerin arasinda giivenirligin oldukea yiiksek oldugunu gostermektedir. Olgegin
birinci faktoriine ait madde-toplam korelasyon katsayilar1 0,482 ile 0,659; ikinci faktoriin 0,435
ile 0,652 ve tiglinci faktoriin 0,404 ile 0,642 arasinda bulunmus ve yeterli diizeyde iliski oldugu
anlasilmistir. Materyalizm Olgeginin tiim maddeleri birlikte analize dahil edildiginde ise genel
giivenirlik katsayisinmn 0,817 oldugu bulunmustur. Bu da Materyalizm Olgeginin bir biitiin
olarak da kullanilabilecegini ve gilivenirlik diizeyinin yiiksek oldugunu gostermektedir.
Materyalizm Olgeginin, faktor ve giivenirlik analizleri sonras1 18 maddesinin ayirt edicilik
gliciinii belirlemek i¢in ise bagimsiz (iligkisiz) gruplar t-testi yapilmistir. Ayirt edicilik testi (t-
testi), 18 maddenin de .001 diizeyinde anlamli bir sekilde ayirt edici 6zellik tasidigini
gdstermistir. Ayirt edicilik testi sonrasi Materyalizm Olceginin faktdrlerinde yer alan
maddelerin ortak Ozellikleri ve yapilan kuramsal calisma dikkate alinarak; Faktor 1’e,
‘Merkeziyet¢ilik ve Basar1’, Faktor 2’ye, ‘Miitevazilik® ve Faktor 3’e, ‘Gosteris’ adlarinin
verilmesi uygun goriilmiistiir. Materyalizm Olgegi igin yapilan agimlayici faktor analizi (AFA)
ile test edilmistir. Yapilan birinci diizey DFA sonucunda, ii¢ boyutlu model i¢in X?/sd degerinin,
0< X?/sd <3 smurlar1 icinde oldugu bulunmustur (X?/sd v¢ oyur=2,14). Bu sonug, modelin

uyumlu olduguna ydnelik en 6nemli bulgulardan biridir.
Analiz

Universite 6grencilerinin, Kisisel Bilgi Formu, Postmodern Tiiketici Olgegi ve Materyalizm
Olgegi ile toplanan verilerin tiimii, SPSS 23.0 for Windows istatistik paket programu ile isleme
sokulmustur. Olgeklerin dogrulayici faktdr analizlerinde (DFA) ise AMOS 23 programi
kullanilmustir. Universite dgrencilerinden toplanan verinin analizine gegilmeden 6nce, yanlislar
ve ciddi oranda eksiklikler olup olmadig1 kontrol edilmistir. Bundan sonra ise dl¢ek boyut
puanlarinin normallik dagilimlar1 Kolmogorow-Smirnov normallik testi ve ¢arpiklik-basiklik
(skewness-kurtosis) ile incelenmis, ancak bundan sonra analizlere gegilmistir. Universite

ogrencilerinin, postmodern tiiketici davranis diizeyleri ve materyalist egilim diizeylerini

arastirmak tizere, 6lgek boyutlarina iliskin puanlarinin ortalamasi (Y) ve standart sapma (ss)
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degerleri hesaplanmistir. Universite dgrencilerinin, postmodern tiiketici davranis diizeyleri ile
materyalist egilim diizeyleri arasindaki iligkileri arastirmak iizere ise Pearson momentler
carpimi korelasyonu katsayilar1 hesaplanmistir. Tiim istatistiksel hesaplamalarda anlamlilik

diizeyi .05 olarak kabul edilmistir.
Bulgular

Ucer boyuttan olusan Postmodern Tiiketici Olgegi ve Materyalist Davranis Olgegi maddelerinin
arastirmaya katilan tiniversite Ogrencileri tarafindan degerlendirilmesi sonucu hesaplanan
ortalama puanlar ve standart sapma degerleri Tablo 5’te sunulmustur. Olgeklerin maddeleri ve

boyutlari i¢in belirlenen puan araliklari, segenekler ve katilma diizeyleri asagidaki gibidir.

Olcek/Boyut X ss

Postmodern Tiiketici Coklu benlik 3,46 0,97

Olgegi Daginik 6zne 3,61 0,84
Gergekiistiiciiliik 2,79 0,88

Materyalizm Olgegi Merkeziyetcilik ve basar1 3,10 0,53
Miitevazilik 3,26 0,81
Gosteris 2,80 0,90

Tablo 5. Ogrencilerin Postmodern Tiiketici Davranis ve Materyalist Egilim Diizeylerine Diizeylerine Iliskin

Betimsel Istatistikler (N=342)

Puan Arahg Secenek Diizey
1,00-1,80 Kesinlikle katilmiyorum Cok diisiik
1,81-2,60 Katilmiyorum Diistik
2,61-3,40 Fikrim yok Orta
3,41-4,20 Katiliyorum Yiksek
4,21-5,00 Kesinlikle katiliyorum Cok yiiksek

Tablo 5’den de goriilecegi tlizere, arastirmaya katilan tniversite 6grencilerinin

postmodern tiiketici davranis diizeyleri ¢coklu benlik ve daginik 6zne igin ‘yiiksek/katiliyorum’

diizeyindeyken ( X Coklu benlik=3,46+0,97; X Dagimik 6zne=23,01£0,84), ger¢ekiistiiciiliik boyutu igin
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‘orta/fikrim yok’ diizeyinde olmustur ( YGergekﬂstﬁculﬂk:2,79i0,88). Baska bir deyisle,
arastirmaya katilan o6grencilerin farkli durum, zaman, yer ve toplumsal cer¢evede farkl
benlikler sergileme diizeyleri ile hayat1 oyun ve bireyleri oyuncu olarak gorme, onlari nesne
olarak degerlendirme ve toplumsal hayat siirekli degisen bir hayal gibi gorme diizeyleri, en iist
diizeyde olmasa da, yliksekken, hayat ve hayatin gergeklestigi ¢evreyi bir oyun ve hayal olarak

gorme diizeyleri ise orta diizeydedir.

Universite dgrencilerinin materyalist egilimlerine bakildiginda, en yiiksek ortalama
puan 3,26+0,81 ile miitevazilik igin, daha sonra 3,10+0,53 ile merkeziyet¢ilik ve basari igin ve
en son 2,80+0,90 ile gdsteris igin hesaplanmistir. Ogrencilerin materyalist boyutlara iliskin
ortalama puanlar1 farkli olmakla birlikte ‘orta’ diizeydedir. Bagka bir deyisle, 6grencilerin sahip
olduklar1 nesneleri hayatin merkezinde gérme ve bunlara sahip olmay1 basar1 sayma, sahip
olduklar1 nesne ve seyleri dnemseme ve son olarak bu nesneleri gosteris araclari olarak

kullanma diizeyleri yiliksek degildir.

Ogrencilerin, postmodern tiiketici davranis diizeyleri ile materyalist tiiketici davranis
diizeyleri arasinda anlaml iliskiler olup olmadig1 korelasyon analizi ile incelenmistir. Olgek
boyutlar1 arasinda bulunan iliskiler asagidaki kriterlere gore degerlendirilmistir;

r Miski

0,00-0,10 Yok

0,10-0,30 Zayif

0,30-0,50 Orta

0,50-0,70 Giicli

0,70-1,00 Cok Giiclii (Jawlik, 2016, s.132)
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. Materyalizm Olgegi
Olcek/Boyut
M. ve bagar1 Miitevazilik ~ Gosteris
Postmodern Coklu benlik r A91*** 0,034 ,A32%**
Tiiketici Olcegi o 0,000 0,532 0,000
Daginik 6zne r ,360%** -0,013 ,292%**
p 0,000 0,806 0,000
Gergekiistiictlik ,280%* ,294%** 0,098
p 0,001 0,000 0,070

**p<.01, ***p<.001

Tablo 6. Postmodern Tiiketici Olgegi Boyutlar1 ile Materyalizm Olgegi Boyutlart Arasindaki Korelasyon
Katsayilar1 (N=342)

Ogrencilerin, postmodern tiiketici davranis diizeyleri ile materyalist davranis/egilim diizeyleri

arasindaki iliskiler Tablo 6’da sunulmustur. Buna gore;

a)

b)

Ogrencilerin, ¢coklu benlik egilimi/davranisi gosterme diizeyleri ile merkeziyetcilik ve
basari eZilimi (I Coklu benlik*Merkeziyetilik ve basan=0,491; p<.001) ve gosteris egilimi gosterme
(r Coklu benlik*Gosteris=0,432; p<.001) diizeyleri arasinda pozitif yonde anlamli ve ‘orta’

giicte iligkiler oldugu bulunmustur.

Ogrencilerin, dagmik 6zne egilimi/davranisi gosterme diizeyleri ile merkeziyetgilik ve
basar1 egilimi gosterme (I paginik szne*Merkeziyetgilik ve basan=0,360; p<.001) diizeyleri arasinda
pozitif yonde anlamli ve ‘orta’, gosteris egilimi gosterme (I pagmik sme*Gosteris=0,292;
p<.001) diizeyi arasinda ise pozitif yonde anlamli ve ‘zayif’ giigte iliskiler oldugu

bulunmustur.

Son olarak, 6grencilerin, gercekiistiiciilik egilimi/davranis1 gosterme diizeyleri ile
merkeziyetcilik ve basart egilimi (I' Gergekistiicilik*Merkeziyetcilik ve basan=0,280; p<.01) ve
miitevazilik egilimi gosterme (I Gergekistiicilik*Mitevazilik=0,294; p<.001) diizeyleri arasinda

pozitif yonde anlaml1 ve ‘zayif’ giicte iliskiler oldugu bulunmustur.
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Sonug¢ ve Tartisma

Ogrencilerin dzellikle coklu benlik ve dagmik 6zneye iliskin aldiklar1 yiiksek puanlar, Firat ve
Shultz’un (2001) modern tiiketici yerine artik postmodern bir tiiketici profilinden bahsedilmesi
gerektigi ve tiiketimi farkli kisilik Oriintiileri arasinda gidip-gelmek igin bir ara¢ olarak
kullanan, kat1 bir degerler sistemine gore hareket etmek yerine daha esnek davranan bir
tilkketiciden bahsedilmesi gerektigi savi ile tutarli goziikmektedir. Bu yazarlara gore postmodern
tiikketiciler, materyalist kazanimlar yerine anlam iireten deneyimlere daha ¢ok dnem vermekte
ve modern tiiketicinin nesne iizerinde mutlak hakimiyet kurma arzusuna daha dengeli
yaklagmaktadir. Kayamen ve Armutlu (2003) da postmodern tiiketici davranislarina yonelik
yaptiklar1 ¢caligmada, tahmin edilebilir, biiyiik, homojen ve duragan tiiketici gruplarina yonelik
pazarlama stratejilerinin artik ise yaramadigini, artik tiiketicinin kendini digerlerinden
farklilastirabilecegi, kisisellestirmeyi miimkiin kilarak tiiketici ile iirtin/hizmet arasinda bir bag

kurulmasina izin verecek yontemlere ihtiya¢ duyuldugunu belirtmektedirler.

Leonidas, Zotos ve Outra (2010), 1969-2009 yillar1 arasinda Amerika’da yapilan
modern ve postmodern 1516 “Super Bowl” reklammin etkililigini karsilastirdiklar
arastirmalarinda, postmodern reklamlarin bireylerin kararlarinda daha etkili oldugunu
bulmuslardir. Modern reklamlarda kullanilan gerg¢ekei goriintiilerin, uzman goriisii ve iist diizey
bilgilerin, postmodern reklamlarda kullanilan gercekiistii goriintiiler, sembolik iligkiler ve
mizahi anlatimlardan daha az etkili oldugu bulunmustur. Bu yazarlara gore, gliiniimiizde ger¢ek
ile gergekiistii arasindaki sinirlar iyice belirsizlesmistir ve postmodernizm artik bagimsiz bir
kiiltiirel degisken olarak ele alimmmalidir. Ozdem ve Gegit (2013) de benzer sekilde, farklilasan
tilketicinin ikna edilmesinde gittikce daha fazla postmodern sdylem ve gorsellerin glinlimiiz
reklamlarinda yer aldigini belirtmektedir. Azizagaoglu ve Altunisik (2012) da pazarlama
stratejilerinin gilinlimiizde basarili olabilmesi i¢in tiiketicinin sadece fizyolojik ihtiyaglarini
karsilamanin yeterli olmadigin1 ve mutlaka tiiketicilerin psikolojik ve sosyolojik ihtiyaglarini

da dikkate alan dinamik bir pazarlama yontemine gereksinim oldugunun altin1 ¢izmektedir.

Arastirmaya katilan 6grencilerin materyalist tiiketici davranig diizeylerine iliskin en
onemli ve goze c¢arpan sonug, kullanilan 6l¢egin her {ic boyutu i¢in de bulanan ortalama
puanlarin ‘orta’ diizeyde olmasidir. Ogrencilerin alt boyutlara iliskin ortalama puanlar1 onlarin
daha ¢ok miitevazilifa daha sonra merkeziyetcilik ve basariya en son ise gosterise Onem
verdiklerini gostermektedir. Bu sonucu yorumlarken temel alinmasi gereken en Onemli
degiskenlerden biri 6rneklem grubunun yasidir. Biiyiik cogunlugu (%72,2) 18-21 yas grubunda

yer alan 6grencilerin heniiz ¢aligmiyor olmasinin (%78,7) onlarin materyalist tiikketim diizeyleri
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tizerinde etkisinin olmas1 muhtemeldir. Bilgen’in (2014) yetiskin bireyler {izerine yaptig1 bir
caligmada 15-22 yas grubu, en disiik tiiketim diirtiisiine sahip yas gruplardan biri olarak
saptanmistir. Aslay, Unal ve Akbulut (2013) da materyalizmin statii tiiketimi iizerindeki
etkisine yonelik ¢alismalarinda genglerin daha sade yasama egilimi gosterdigini, yas artik¢a
statii tiiketim diizeyinin de artigini belirtmektedir. Dogan (2012) yaptig1 ¢caligmada geliri daha
yiikksek olan ve biiylik yastaki yetiskinlerin paranin algilanan sembolik degerine iliskin

puanlarinin daha yiiksek oldugunu gostermistir.

Ogrencilerin materyalist tiiketici davranis diizeylerinin diisiik ¢ikmasinin bir diger
onemli nedeni ise kisisel gelir diizeylerinin yetiskinlerden diisiikk olmasidir. Ogrencilerin
yarisina yakini kigisel gelirini 500-1.000 TL arasinda belirtmistir. Bu gelir diizeyi dogal olarak
tilketim davraniglarini etkileyecektir. Tamer (2013), materyalist egilim ve giidiisel satin alma
egilimi {lizerine yaptig1 ¢calismanin sonucunda, aylik kisisel geliri diisiik olanlarin planl satin
almaya daha ¢ok onem verdiklerini, mal ve diger edinimleri hayatlarinin merkezine koyma

egilimlerinin ise geliri yliksek olanlara gore daha diistik oldugunu tespit etmistir.

Bu c¢alismanin en 6nemli sonuglarindan biri 6grencilerin postmodern tiiketici davranig
egilimlerinin genel olarak ¢ok yiiksek olmasa da yiiksek diizeyde ¢ikmis olmasidir. Bu sonug,
literatlirde gittikge daha ¢ok yer bulan modern tiiketim toplumundan postmodern tiiketim
toplumuna dogru bir gecis veya kopusa iliskin bulgularla tutarli gériinmektedir. Ogrencilerin
materyalist tiiketici diizeylerinin genelde diisiik bulunmasinin ise daha c¢ok demografik
ozelliklerinden (0grencilik, yas, gelir ve medeni durum gibi) kaynaklandig diisiiniilmektedir.
Iki olgunun alt boyutlar1 arasinda bulunan iliskiler cagimiz geng bireylerinin post modern
ozellikleri ile materyalist 6zelliklerinin etkilesimine isaret etmektedir. Pazarlama ¢aligmalarinin
bu etkilesimler temelinde sekillendirilmesi, hedef kitlenin ihtiyag ve tercihlerine dogru strateji
ve mesajlar ile yaklagilmasi pazarlama caligmalarmin etkinligini artirma potansiyelini

tasimaktadir.

Yukaridaki kisitlamalar dikkate alindiginda, postmodern ve materyalist tiiketici
egilimlerinin daha iyi anlagilmasi ve oldukc¢a geng bir niifusa sahip iilkemizde bir degisimi
isaret edip etmediginin ortaya ¢ikarilmasi i¢in farkli sosyo-ekonomik profillerde ve farkli
cografi bolgelerde yasayan 6rneklem gruplari ile kapsamli arastirmalar yapilmasi konu ile ilgili

anlayisin derinlesmesine katki saglayacaktir.
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