TELEViIZYONUN DiLi UZERINE BiR COZUMLEME: VAR MISIN YOK MUSUN

Mert GURER"
Ozet

Ulusal yaym yapan 6zel televizyon kuruluglar1 yogun bir sekilde eglence ve yarigma
programlar1 yayinlamaktadir. Bu tarz program tiirleri tek basina eglenceli vakit gecirme araci
olarak degerlendirilmemelidir. Bu programlar ile rekabete dayali, bireylerin kendi ¢ikarlarina
sahip ¢ikmalarina salik veren ticari ve tliketime dayal1 bir siire¢ gelistirilmektedir. Bu tiir
programlar aracilifiyla maddi bir zenginlik yaratilir ve aynm1 zamanda bu zenginligin
yaratildig1 toplumsal diizeni siirdiiren bilingler yeniden {iretilmis olur. Amag kiiresel
ideolojinin pratiklerinin yayilmasidir. Daha ¢ok izleyiciye ulagma istegi televizyonun Kkitle
iletisim araglar1 igerisindeki Onemini arttirmigtir. Caligmamiz yarigma programlarinin
kii Ttiirel somiirii araglar1 oldugu fikrine katilmaktadir. Bu galismada, bir kitle iletisim araci
olan televizyonun ve televizyon programciliginin 6zellikleri ve islevleri 1s18inda 06 Subat
2008 ile 11 Subat 2008 tarihleri arasinda yaymlanan “Var misin Yok Musun” adli yarigma
programi ortaya konan sorunsal ¢ergevesinde belirlenen degiskenlere gore incelenmistir.

Anahtar Kelimeler: Televizyon, Anlam, Soylem, Yarisma Programi

An Analysis of Television Language: Var Misin Yok Musun

Abstract

Private television stations intensely air entertainment and contest programs. These types
of programs should not be assessed solely as leisure time entertainment activities. A process
that relies on competition, commerce and consumption is developed with these programs.
Material wealth is created through these types of programs and at the same time conscious’
in which the social order maintains this wealth are reproduced. The demand for reaching for
more audience increased the importance of television within the mass communication media.
Our work agrees with the idea that TV contests are instruments of cultural exploitation. In
this work, the contest show “Var misin Yok musun”, which was aired during the week of 6
February 2008 and 11 February 2008, is analyzed under the light of the characteristics and
functions of television and television programming and according to the variables
determined by our problematic.

Keywords: Television, Meaning, Discourse, Contest Program

* Ars. Gor., Kocaeli Universitesi iletisim Fakiiltesi

1

akademia

16



1

Akd@ldmia

17

ERCiYES iLETiSIM | 2009
OcAK

Giris

Giiniimiizde televizyonlarda yayinlanan
yarisma programlarinin sayist giin gectikce
artmaktadir. Tiirkiye’de ulusal 6l¢ekte yayin
yapan televizyon kanallarinin g¢ogunda
yarisma programlar1 yayinlanmaktadir. Bu
tir programlarin  formatlarmmin  batili
iilkelerin televizyonlarindan adapte edildigi
goriilmektedir. Kitle iletisimindeki {iretim
araglarin1 elinde tutan cok uluslu sirketler
ekonomik ve kiiltiirel egemenliklerini
yansittiklar1 araciligi ile benimsetmekte,
mesrulagtirmakta ve olaganlagtirmaktadir.

Bu calisma ile bir kitle iletisim araci olan
televizyonlarin  yayin akislart igerisinde
onemli bir yer tutan programlardan biri olan
“Var Misin Yok Musun” adli yarigmanin,
yapisal ve sOylemsel analizini
gerceklestirerek,  kurgulanan  diinyalan
tartigsmak amacglanmaktadir.

Kiltiirel triinlerin akigi, ekonomik ve
endiistriyel iilkelerden az gelisme gosteren
iilkelere dogru tek yonlii bir harekete
sahiptir. Bu akisin arkasinda ¢okuluslu
sitketler, batinin egemen oldugu bir
ekonomi pazari ve sosyal aktarimlar yer
almaktadir. Yarigma programlarini etkisiz
bir eglence aract olarak degerlendirmek
yeterli  olmamaktadir.  Siyasetten ve
ideolojiden uzak goriinmelerine ragmen
sahip oldugu tarihsel, toplumsal birikim
aktarilmasi1 hedeflenen kiiltiirel degerler igin
onemli bir sunum aracidir. Bunun sonucu
olarak ¢ok wuluslu sirketlerin tasarladig:
programlarin yayin haklar1 elde edilerek
ekranlarda gosterilmektedir. Boylece
kiiltiirel] doniisiim i¢in bir ara¢ konumuna
doniismeye baglamaktadir.

Televizyon teknolojisi ve igerigini elinde
tutan ¢ok uluslu sirketler ekonomik ve
kiltiirel egemenliklerini yansittiklar1 ile
benimsetmekte, mesrulastirmakta ve
olaganlastirmaktadir. Ulusal diizeyde yayin
yapan 6zel televizyon kuruluslari yogun bir
sekilde eglence ve yarigma programlar
yaymlamaktadir. Bu tarz program tiirleri tek
basma eglenceli vakit gecirme araci olarak
degerlendirilmemelidir. Bu programlar ile

kiiltiirel emperyalizm, rekabete dayali,
herkesin kendi ¢ikarlarinin pesinde kostugu
ticarete ve tiiketime dayali bir siireg
gelistirilmektedir. Kiiltiirel somiirii araci
olarak yarigsma programlarnin irdelenmesi
ve belirlenmesi dnemlidir.

Bu ¢alisma kapsaminda, “Var Misin Yok
Musun” adli yarisma programinin  bir
iletisim ortam1 olan televizyondaki yeri
tartisilacaktir. Kitle iletisim araci olarak
televizyonun  anlam  {retim  siirecine
deginilerek yaymlanmakta olan program
tiirlerinin amag¢ ve islevleri irdelenecektir.
Calismanin  sonunda igerik ve yapisal
analizlerle elde edilen verilere dayanarak
“Var Mism Yok Musun” yarigma
programinin  olugturdugu sdylem ortaya
konulacaktir.

Bu calismada, oncelikle 06 Subat 2008
ile 11 Subat 2008 tarihleri arasinda
yayinlanan “Var misin Yok Musun” adh
yarigma programinda tekrarlanan
davranislarin ve sozlerin sayisal dagilimini
ortaya cikartilmis ve ortaya ¢ikan veriler
dogrultusunda yayinlanan program, yapisal
olarak ses, miizik, kisilik, goriintii, dekor,
risk alma, basitlik v.b. agilardan
incelenmistir. Ayrica,  program  ile
yaratilmaya ¢alisilan diinyanin bir sdylem
¢Oziimlemesi yapilmistir. Buradan hareketle
oncelikle sdylem ¢Oziimlemesinin  ne
oldugunu ortaya koymakta yarar vardir.

Soylem c¢oziimlemesi, elestirel sdylem
¢Oziimlemesi haliyle, 1970’lerden sonra
Ozellikle Avrupa akademik c¢evrelerinde
yayginlasan bir yaklagim olarak, iletisim
alanina yeni bir yoOntembilimsel konum
sunmustur. Nesnel bilgi anlayisindan 6znel
bilgi anlayisina dogru ilerledigi siirece
pozitivist olmayan bir konum olarak
nitelendirmek yanlis olmayacaktir. Bu
baglamda, sOylem  ¢Oziimlemesi  bir
okumadir. Soylem c¢oziimlemesi gergege
dayali degil, anlama dayali bir sonucu
amaglamaktadir. Soylem kavrami, maddi
yasamin bir ifadesi olarak ideoloji
kavraminin yerine kullanilirken, materyalist
olmayan bir konumu savunur: S&ylemin,
ideolojilerin olusumunda merkezi bir rol



oynadigi  ileri  siiriilerek  altyapidan
bagimsizlig1 vurgulanir, toplumsal iktidarin
sOylem tarafindan harekete gecirildigi ve
yeniden iiretildigi kabul edilir (U. Atabek ve
G. Atabek, 2007, 151-153).

Séylem  ¢oziimlemesi, yazimlanmis
durumda olan sOylemin, karmasik yapisi
icersinde  dilbilgisel Ozellikler dikkate
almarak, niteliksel olarak ve kuramsal
bigimlemelerle ¢oziimlenmesidir. Ozellikle
son yillarda kitle iletisim araclarinin genis
halk kitlelerini etki altina almasi ile giderek
yayginlagan bir arastirma yontemi durumuna
gelmistir. Bu ¢oziimlemede, sdylemde yer
alan  mekanlara, belirli  gdndermeler
yapilarak onlarin niceliksel (sayisal) degil,
niteliksel (kalitatif) olarak c¢oziimlemesi
yapilir. Ozellikle, dilbilimdeki gelismeler;
dilin yapisi, islevleri, biligsel, kavramsal ve
toplumsal-kiiltiire] tarzda iletisimin ele
alimmast gibi gelismeler sOylem
¢Ozlimlemesini aranan, sik¢ca bagvurulan bir
yontem durumuna getirmistir.

Bu ¢oOziimlemede oOnemli olan nokta,
yoruma gidilirken, mesajda (soylem), yer
alan bilgilerin yalnizca sirasi, ne anlama
geldikleri degil, bu sdylemin, bu mesaj1
veren tarafindan o kiiltiir i¢in kullanildigi
anlamm bagka ilgili, iliskili kiltiirler
tarafindan da anlasilip anlagilmayacagi,
yorumlanip ~ yorumlanmayacaginin  da
saptanmasi gerekir (Aziz, 2003, 137-139).

Metin analizinde, bir metnin (dykii,
roman, tv programi) kiiltlirel, siyasal veya
ideolojik anlami irdelenir. Uzerinde durulan,
gonderici  tarafindan  anlam  yiikleme
(kodlama), alic1 tarafindan anlam verme
(kod ¢oziimii) siireglerini sdylem analiziyle
degerlendirmedir. Metin ve metnin bireysel
anlamlandirilmas1 ile toplumda yasanan
gercek arasindaki iligkiyi ve farki ¢ok iyi
bilmek gerekir (Erdogan, 1998, 78).

Séylem ¢oziimlemesinin elestirel olmasi,
arastirmaciy1 politik bir sorumluluga davet

etmektedir. Ancak sorun politik
sorumlulugun  tagmilip  taginmamasinda
degil, hangi politik konumdaki

sorumlulugun tasinacagidir. Hammersley’in
tanimiyla, soylem c¢oziimlemesi elestirel

sOylem ¢oziimlemesi olarak a) biitiinciildiir,
tek tek olgular1 genis sosyal baglamlarinda
¢ozlimler; b) statiiko’yu siirdiirmeye yarayan
ideolojilerin gizledigini aciga ¢ikarir; c)
toplumun yalnizca nasil oldugunu degil nasil
olabilecegini ve nasil olmasi gerektigini
anlamamizi saglar; d) diinyay1 daha iyiye
dogru gelistirebilmeyi saglar; e) bu degisim,
baskiyr ortadan kaldirarak tiim insanlarin
ozgiirlesmesini saglar (U. Atabek ve G.
Atabek, 2007, 155).

Kitle fletisim Araci Olarak Televizyon

Kitle iletisim araglar1, her biri kendisine
has ozelliklerden dolayr farkli duyumsal
uyarilar yaratmaktadir. Kiminin goriintiisel,
kiminin sozsel algilanmasi ikna edicilik ve
etki cesitliligi yaratir. Bu farklilik icerisinde
kitle iletisim  araglarinin  etkinliginin
oOl¢lilmesinde materyalin Ogrenilip
unutulmamasi1 ve kitlenin tutumlarinda
meydana  gelen  degisiklikler =~ Onem
tagimaktadir. Gliniimiizde yaygin bir iletisim
aract haline gelen televizyon tiim kitleye
aciktir. Her yas, cins, egitim, meslek, irk,
din, dilden seslenmek miimkiindiir. Ve yeni
yayin sistemleri sayesinde smirlar ortadan
kalkmaktadir.

Iletisimdeki ~ gelismeler  sonucunda
iletisimin daha genis kitlelere yayilmasi ve
yayilmanin gergeklesebilmesi i¢in araglara
ihtiya¢ duyulmasi, kitle iletisim araglarindan
televizyonun onemini daha g¢ok arttirmigtir.
Iletisim siirecinde yer alan mesajin daha
genis kiitlelere, en etkili bi¢imde ulagtirilma
cabasi teknolojik gelismelerin dayanagini
olusturmustur.  Teknik  arayiglar  ve
gelismeler sonucu insan hayatina, bir
elektronik bulus {riinii olan televizyon
girmistir.

Sinemanin gelismesinde paralel olan
donemde, elektronik teknolojisinin {irlini
olan radyo, kitle iletisim araglari iginde en
yaygin kullanimi olan aragtir. Genis kitlelere
ses yaymi olarak ulasan radyo, daha
sonralar1 gerceklesen goriintli yayini nasil
yapilabilir ile ilgili aragtirmalara da basamak
olmus, gilinlimiizde en popiiler iletisim
teknolojisi  {irlinii  olan  televizyonun
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dogmasina olanak saglamistir (Durmaz,
1994, 1).

Televizyon kitle iletisim araglari
arasindaki yerini aldiktan kisa bir siire
sonra, birey’in haber alma, egitim ve
eglence ihtiyaglarin1  karsilayan en
onemli araglardan birisi olmustur. Duygu
ve diislincelerin kolayca aktarilabildigi
bir ara¢ olmasi, toplumda hizla kabul
goren bir konuma gelmesine neden
olmaktadir. Televizyon, insanlik tarihi
boyunca gelisen bilimsel ve teknolojik
birikimlerin getirdikleri ile
temellenmektedir.

Tim teknik degisenligin yani sira
toplumun kiiltiirel yapisinin ve davranisg

bi¢imlerinin belirlenmesinde,
aligkanliklarinin ~ korunmasinda  veya
dontistiiriilmesinde etkin araclarin

basinda gelmektedir.  Omer Serimli,
televizyonun degiskenligi ile su tanima
varir; Televizyon, ekonomik
kalkinmasini gerceklestirmemis
iilkelerde olumlu ve yapici bir temel
oturtulmasi, halkin yararina kullanilmasi
¢ok =zor bir kitle iletisim aracidir.
Televizyon, kendisini yonetenlerin diinya
goriislerine ve inanglarina bagli olarak
kitleleri etkiler ve yonlendirir. Reklam
yayinlariyla  insanlart  sonsuz  bir
maddecilige, yararsiz tiiketicilige ve
amagsiz bir hayalcilige iter. Yoksullar
umutsuzca 6zendirir, zenginlerin kibir ve
bencilliklerini artirir. Ozetle televizyon
mitkemmel bir beyin yikama aracidir
(Serimli, 2007, 21).

Yasantimizin  merkezine  yerlesen
televizyon yayginligi  ve teknolojik
devinimi ile farkli tanimlanabilmektedir.
“Vericiden iletilen dalgalarin goriintii ve
ses olarak goriinmesini ve duyulmasini
saglayan aygit, televizyon alicisi.”'?
Televizyon sahip oldugu igerik ile

12 Tirk Dil Kurumu (t.y.). Erisim Tarihi: 07.02.2008,
http://www.tdk.gov.tr/TR/SozBul.aspx?F6E10F88924
33CFFAAF6AA849816B2EF4376734BED947CDE&Keli
me=televizyon.

bireyin siyasal, sosyal ve kiiltiirel
perspektifini anlamlandirabilmektedir.

Televizyonun Anlam Olusturma Siireci

Kitle iletisim araglart yarattiklari
simgeler ve anlatimlarla izleyiciler
iizerinde doniisiimler yaratabilmektedir.
Bu doniisimlerin  temeli, toplumun
ekonomik, sosyal ve Kkiiltiirel 6gelerine
gore sekillenmektedir. Kitle iletisim
araglarinin gelisimi diisiinildiigiinde soz
ve yazidan sonra televizyon ile gorsel
Ogeler, medya gercekliginin
yaratilmasinda onemli bir doniim noktasi
olmaktadir.

Bu gorsel sunum ile politik, ekonomik
ve teknolojik siirecin
anlamlandirilmasinda televizyon Onemli
bir karakter olmaktadir. Televizyonda
anlamin {retilme siireci {izerine yapilan
calismalarda, yapisal ve betimleyici
¢Oziimleme kapsaminda gdsterge-bilimsel
yaklagimlardan yararlanilmaktadir. Sadece
gorsel sunum, anlamlandirma siirecinde
yeterli olmamaktadir. Aktarilan iriinlerin
metinleri i¢in metin ¢éziimleme yontemi
nedensel ve tarihsel boyutlar1 ortaya
koymakta basarili olmaktadir.

Gostergebilimin merkezinde yer alan
gostergelerde ii¢ ¢alisma alam1  soz
konusudur. Gostergenin kendisi, iginde
gostergelerin  diizenledigi kodlar ya da
sistemler, kodlar ve gostergelerin i¢inde
isledigi kiiltiir. Gostergebilim iletisimi, -
ister kodlayict ister kod agici tarafindan-
iletilerde anlam liretme olarak
gorilir.(Fiske, 1996, 62-69) Graeme
Burton’a gore, bir iletisim parcacigindaki
anlam, onu olusturan gostergelerle isaret
edilir (Burton, 1995, 218).

Sausseure gore ise, gostergebilim,
insanin toplumsal yasam iginde iletisim
kurmak amaciyla gosterge olusturmak,
gostergelerle dizgi kurma ve anlam
yaratma pratiklerinden olusur (Yengin,
1996, 98).



Gostergebilim, anlam  {retimiyle
ugrasirken, izleyici iizerinde
yogunlagsmistir. Bu yogunlasma izleyiciyi
aktif, tireten ve pasif bireyler olarak
tanimlamamustir.  Olusturulan metinleri
tilketilen toplumsal, siyasal ve kiltiirel
degerlerle  incelemek  gerekmektedir.
Gostergebilim  gimdiye kadar yalnizca
trafik kurallar1  (ulasim kodu) gibi
inceleme agisindan pek fazla ilgi
cekmeyen kodlar ele almistir; gercek bir
toplumbilimsel derinligi olan biitiinlere
gecildigindeyse, yeniden dille karsilagilir.
Kuskusuz, nesneler, gorintiiler,
davraniglar anlam tasiyabilirler ve bunu
¢ok sik olarak yaparlar, ama hi¢bir zaman
bagimsiz bir bi¢cimde olamaz bu; her
gosterge dizgesi dille karisir (Barthes,
1999,32).

Saussure, gorsel gostergelerden daha
cok dil lizerine yogunlagmistir. Saussure,
gOstergenin  bir nesneyle bir adi
birlestirmedigini, yalnizca bir gosterenle
gosterileni birlestirdigini vurgular.
Gosterenle gosterilen arasindaki baginti
dogal degil, rastlantisaldir (Biiker, 1991,
26). Saussure, ilke olarak gdstergenin
rastlantisal dogasinit vurgulamakta ve bu
rastlantisalligin ne gibi sonuglar
doguracagt  konusunda  belirsizlikleri
tasimaktadir. Toplumsal bir bakis agisinin
incelenmesi gerektigini, bunun yaninda
bireyin davraniglarim1 disarida tutan ve
kontrol eden bir kurumun oldugu
diisiincesini 6n plana tagimaktadir.

Televizyonu anlamak ve tanimlamak
amaciyla  gelistirilen yontemler tek
baslarina yeterli olamamaktadir. Daha
genis yoOntemlere Onem  verilmelidir.
Sunulan mesajlar uyaran konumundadir,
birey bu uyaranlar sonucunda
anlamlamalara ulasir. Anlamin iiretimi ve
doniistiirimii  modern  toplumlardaki
kiiltirel ~ iliskilerin  bir pargasi  ve
bolimidir (Hall, 1997, 91-93).

Giliniimiizde televizyon kiiltiirel
simgelerin egemen iireticisidir.
Televizyonun anlamlandirma giicii

gorselligidir. Televizyon, sOylemi dogal

olmayan fakat dogal oldugu iddia edilerek
iiretilen bir s6ylemdir (Yengin, 1996, 98).

Televizyon ve Anlati Dili

Televizyonun anlati  yapisint  analiz
ederken, anlat1 teorilerinden hareketle
televizyonun  tekrarlanabilir  yapilardan
olustugunun  alim1  ¢izmek  gerekir.
Televizyonda gostergeler dogrudan
izleyiciye seslenir ve etkiler. Giinliik yasam
ve dogal akigin kullanimi bir siire sonra
anlat1 yapist icerisinde izleyenleri ortak yapi
icerisinde bir araya getirmektedir. Hem
kurmaca hem de kurmaca olmayan
anlatimlarla izleyiciyi diigsel bir diinya
sunulmakla beraber yasanilan diinyaya
iligkin gergeklik iletilmektedir.

Televizyon anlatisini kavrarken
metinlerinin anlamlandirma siirecinde gorsel
gostergeleri kullanilabilinmektedir.
Televizyon, anlati  gelisiminde  farkh
metinlerden  beslenmektedir.  Toplumsal
yasam i¢indeki degisiklikler, var olan temsil
bi¢imlerini de doniisiime zorlamaktadir.

Televizyon sundugu gerceklik, metinler
ve izleyiciler arasindaki etkilesimin bir
iriini olarak karsimiza c¢ikar. Bu agidan
televizyon ile aktarilan igerigin anlami
artmaktadir. Izleyiciler, televizyon
diinyasinin ~ kiiltiirel =~ dokusunda  yatan
anlamlar1 emme egilimindedirler, ¢iinki
televizyon genellikle tercihe bagli olmayan
bir sekilde ve programa goére degil, saate
gore kullanir (Erdogan ve Alemdar, 1990,
143).

Televizyonu ayricalikli ve toplumun
go6zilinde degisilmez bir sekilde anlatim ve
iretim araci kilan yayinlanan diziler,
haberler, eglence programlari, spor, bilim
programlar1 yani yayin politikalaridir.
Televizyon programlarinin anlatim
siirecine kendine ozgl katkilar
bulunmaktadir. Postman’a goére, su anda
enformasyonlari, fikirleri ve epistemolojisi
basili  sozlerle  degil, televizyonla
sekillenen bir kiiltiiriiz. Kuskusuz hala bir
siirli okur ve bir siirii kitap yaymlamyor,
ancak basili yaymmm ve okumanin
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kullanimlar1 eskiden oldugu gibi degil;
basili soziin arka plana diismeyecegi
diisiiniilen son kurumlar olan okullarda
bile bu durumla karsilasiimaktadir.
Televizyon ile basili soziin bir arada
yasayabilecegi hayali, kendini kandirmak
demek olur, ¢iinkii bir arada yasamak i¢in
esit olmak gerekir. Oysa burada esitlik s6z
konusu degildir. Televizyona dayali bir
epistemolojinin, her seyi kirletmese bile,
kamusal iletisim ve onun gergeveledigi
alan1 kirlettigini savunuyorum (Postman,
2004, 38).

Yaymlanan televizyon programi kendine
ait bir kiiltiirel sonug¢ yaratmaktadir. Diger
kitle iletisim araclar1 gibi televizyon da
kendine 0zgii sanatsal ve yapisal niteliklere
sahiptir. Anlatan ve iireten bir kitle iletisim
aract olarak aymrt edici ve tamimlayici bir
ozellige sahiptir.

Televizyon Programcihig ve islevleri

Televizyon, gilinlimiizde tiim diinyada
hakimiyeti olan bir kitle iletisim aracidir.
Televizyonun en bilyilk avantaji gorsellik
sunabilmesidir. Boylece gelismeleri sanki
kendi hayatimizin bir parcasiymis gibi
izleyebilme  olanagina  kavugmaktayiz.
Birgok  iilkede, televizyondan  Once,
sinemalarda haber filmleri gosterilmekteydi.
Bu filmleri hazirlayanlarin getirdigi anlatim,
televizyon haberciliginin temelini
olugturmustur. Sinema filmleri ve tiyatro
oyunlar1 televizyona uyarlandiginda da,
olanaksizliklar1  kullanarak yeni gdosteri
tiirleri ortaya c¢ikmistir. Boylece de radyo
programciligi, film yapimeciligi kavramlarina
bir de televizyon programciligi kavrami
eklenmistir.

Televizyon bazilar1 i¢in miizik, eglence,
giildiirii ve dramatik programlardan olusan
bir hosca vakit gegirme araci, bazilari igin
ise bir haber alma aracidir. Bazilarinca da
egitime yardimci bir sistemdir. Kuskusuz
televizyonun tanimma iliskin verilen bu
ornekler, kisiden kisiye degistigi igin
cogaltilabilir. Fakat televizyon
programlarmin igerikleri, boyutlari, yapim

ve yayin bi¢imleri ne olursa olsun, hepsinde
ortak olan tek sey, mesajlarmn, duygu ve
disiincelerin, "izleyici" adi verilen bir
kitleye goriintiiler yoluyla ve bir program
bi¢giminde iletilmesidir (Gokge, 1997, 69).
Bu durumda program biciminden ne
anlasildiginin agiklanmasi gerekmektedir:

Televizyon programi; belli izleyici grubu
olan, belirlenmis, amaglara gére hazirlanan,
belli yaym kusaklarinda, belli saatlerde
yayinlanan, televizyon tekniklerine ve diline
uygun iretilmis televizyon eserleridir.
Program; tek tek iretilmis birimler
anlaminda  kullanilmaktadir.  Televizyon
programlan denildiginde ise bu programlarin
tiimiinden olusan bir biitiin anlagilmaktadir
(Cankaya, 1990, 5).

Televizyonu programciliginin ne
oldugunu aktarirken, “belli izleyici grubu
olan, belirlenmis amaglara gore hazirlanan,
belli yaym kusaklarinda, belli saatlerde
yaymlanan televizyon tekniklerine ve diline
uygun lretilmis televizyon eserleridir”
tanimlamasi aktarilmisti. Bu ifade icerisinde
programciligin anlamak i¢in belirlenmis
amaclari neler oldugu iizerinde durmamiz
gerekmektedir.

Hem birey hem de toplum temelli bir
yayinin televizyon tarafindan
gerceklestirilmesi islevlerin  ve  bu
dogrultuda olusan amacin insant ve
iletisimde bulundugu toplumu g6z ardi
etmesi mimkin degildir. Televizyon
islevleri, diger kitle iletisim araglarmin
islevlerinden  farkli  degildir.  Ancak
televizyonun kendine 6zgili olan ozelligi ya
da islevleri ve bunlarn gerceklestiren bir
takim yayin hizmetleri bulunmaktadir.
Televizyon programciligimin temel islevleri
asagidaki gibi siralanabilir (Aziz, 2006, 69);

e Haber verme, aydinlatma

o Egitme, kiiltiirlesme

e Eglendirme, dinlendirme

e Mal ve hizmetlerin tanitilmasi

e Etkileme, inandirma ve harekete
gecirme.



Haber verme islevi: Iletisim siireci
beraberinde yasanilan cografya ve tarihsel
birikim ile beraber haber almayi1 ve bilgi
edinmeyi yasatir. Televizyonun haber verme
islevinin, okuma yazma ve dolayisiyla genel
egitim diizeyinin diisiik oldugu, az gelismis
tilkelerdeki Onemi, diger kitle iletisim
araclarina kiyasla ¢ok daha fazladir. Bu
islevini yerine getiritken televizyonun
tarafsiz olmasi, olaylar1 oldugu gibi vermesi
on kosuldur (Gokge, 1997,72).

Anayasal giivence ile toplumsal
yasantida herkesin haber alma 6zgiirliigii
korunmaktadir. Cagimizda toplumlarin
haber alma haklar1 en dogal haklardan
sayillmakta ve Ozellikle demokratik
diizene sahip iilkelerde bu haklar yasa
kapsamlarina alimarak hem ulusal, hem
uluslararas1  diizeyde  korunmaktadir.
Radyo ve televizyon orgiitlerinin haber
islevlerinin ~ kalkinmakta  olan  ve
gelismemis iilkelerdeki 6nemi, diger kitle
haberlesme araglarina gére daha fazladir.
Cinkii bu iilkelerde okuma yazma orani
dolayisiyla genel ve temel egitimin diisiik
olmasi bu iki aracin halki aydinlatmada,
haber vermedeki Onemini arttirmaktadir
(Aziz, 2006, 70).

Bu cergevede televizyon ve diger
yayin kuruluslar1 haber edinme 6zgiirliigii
kapsaminda tarafsiz, siyasi erkten uzak,
nesnelligi temel alan kamunun
bilgilenmesini temel alan yayinlar
gergeklestirmeyi 6nemsemelidir.

Egitim ve Kkiiltiirlestirme islevi:
Televizyonun yayimn siireci igerisinde
haber vermekten sonraki en Onemli
islevi dogrudan ya da dolayli olarak
egitimi  desteklemektir. Sadece az
gelismis tlkelerde degil tiim diinyada
gelisen teknolojik ve bilimsel
atilimlardan yararlanilarak toplumlarin
gelecege hazirlanmasi ve bireyin kisisel
gelisimi  agisindan  egitim  siireci
televizyon tarafindan Onem
kazanmaktadir. Genel olarak
alindiginda, radyo ve televizyonun
egitim islevi tim bu sayilanlar1 da
kapsayacak nitelikte iki ana kiimede
toplanabilir;

e  Orgiin egitim — okul egitimi
e Yaygin egitim — okul dis1 egitim

Yukarida da belirtildigi gibi iilkeden
iilkeye degisen kosullar bu egitimlerden
hangisine oncelik verilecegini; bir baska
deyisle, bir iilkenin sosyo-ekonomik
kosullari, radyo ve  televizyonla
yapilacak egitimin igerigini belirler
(Aziz, 2006, 71-72).

Kiiltiirlestirme islevi olarak
nitelendirdigimiz stirecte kisisel
gelisimini tamamlayamamis bireylerin
Orgiin egitim siirecinden geride kalmadan
bilgi ve birikimlerini arttirabilecekleri
olanaklar, televizyon araciligi ile
nesnelligi korunarak saglanmaktadir.

Eglendirme islevi: Televizyon,
bireyin toplum ile bitiinlesmesine
yardimc1  olmak amaciyla eglence
hizmetini de sunmaktadir. Eglence
hizmeti ile izleyici yogun enformasyon
bombardimam igerisinde giizel vakit
gecirmeye yoneltmektedir. Eglendirme
hizmetini ucuza ve insanlarin ayagina
kadar getirmesinin yami sira egitici, kiiltiir
verici  yayinlarin  izlenmesinde  bir
giivence olarak da kabul edilebilir.
“Egitirken eglendirmek, eglendirirken
egitmek” televizyon yaymlarinda slogan
durumuna gelmis bir ilkedir (Gdkge,
1997, 72).

Tecimsel yaymciligin  gelisimi
televizyonu bir cazibe merkezi haline
getirmistir. Bu durum  beraberinde
getirdigi, sponsorluk, reklam payi,
izlenme orant v.b. kavramlarla
eglendirme olgusu olmasi gereken
islevinden kopmay1 getirmektedir. Ancak,
O0zel girisim yaymciliginin - giderek
yayginlagsmasi ‘reyting’ (en ¢ok izlenme
orani) kaygisi ile son zamanlarin radyo ve
ozellikle televizyon yaymciliginda
eglendirme islevi, neredeyse diger
islevlerin Oniine gegerek reklamlarin
izlenebilmesini saglamak iizere eglence,
magazin tiirli  yaymnlar televizyon
yvaymnlarina egemen olmustur (Aziz,
2006, 73).
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Mal ve hizmetlerin tanitilmasi islevi:
Mal ve hizmetlerin tanitimi islevinin
temelinde  reklamcilik  yatmaktadir.
Reklam verenler, triinlerinin daha c¢ok
hedef kitleye ulasma oranimi da hesaba
katarak televizyonda yer almasini tercih
etmektedir. Reklamciligin genis bir
bolimiini olusturdugu bu islev, 6zellikle
radyo televizyon Orgiitlerinin 6zel girisim
elinde oldugu iilkelerde ¢ok daha 6nemli
bir duruma gelmistir. Hatta denilebilir ki
yayinin amaci mal ve hizmetlerin satisini
arttirmaktir. Ancak yayinlarda reklama
yer vermeyen yayin Orgiitlerinde bu
islevin 6nemi vardir (Aziz, 2006, 74-75).

Onemli bir gelir kaynag: haline gelen
reklamlar maliyeti ¢ok fazla olan
televizyonlar i¢in vazgecilmez bir unsur
olmaktadir. Gelirlerin yayinlardaki etkisi
arttikca programlar igerisinde gizli
reklam uygulamalar1 ile dolayli yoldan
uriin tanitimi yapilabilmektedir.
Reklamlar talep yaratmak icin
televizyonun islevini kullanmaktadirlar.
Televizyon reklamlarinin ¢esitli amaglari
vardir. Medya basta televizyon olmak
iizere tecimsel yayimnciligin ekonomik
siirekliligi i¢in mal ve hizmet tanitimina
mecbur konumdadirlar. Bu mecburiyet,
programlarti, iceriklerinin  {izerinde
nesnelligin ve gercekligin tartigildigi bir
duruma sokmamalidir.

Inandirma ve harekete gecirme
islevi: Inandirma islevi televizyonun
diger biitiin islevlerini de kapsayan bir
konumdadir. Genel yaym politikasi
icerisinde yayinlanan tiim programlar
bireyin toplum ig¢indeki davranigindan
ekonomik birikimlerini
degerlendirmesine kadar her konuda
yonlendirme ve harekete gecirme giiciine
sahiptir. Ozellikle gelismekte olan
ilkelerde {iretim araglarindan siyasi
konumlanmalara kadar reklam ve
yayinlarla degisimler saglanmaktadir.
Gerek haber ve egitim islevleri sirasinda,
gerekse mal ve hizmetlerin tanitilmasi
islevinde kiside verilene karst bir
inandirma ve bunun sonucunda da

gerekiyorsa bir harekete gecirme s6z
konusudur. Yapilan yaymlarda bu
amagclanmis ve olumlu sonu¢ alinmis ise,
yayin etkili olacaktir (Aziz, 2006,74-75).

Televizyon, yukarida siralanan islevler
dogrultusunda gecmisten gelen kiiltiirel
birikimden yararlanarak programlarinin
yapisini olusturmaktadir. Kendi
teknolojik doniisiimii ile televizyon yeni
islevler ve yeni program tiirlerini ortaya
¢ikarmaktadir. Temelinde insan ve onun
ilgi alanlarmin olmas1 televizyonun
islevlerinin yaratacagi etkileri arttirarak
toplumun genelinde yanki bulmasimi
saglayacaktir.

Televizyon Program Tiirleri

Televizyonda yayimlanan
programlarin, farkl ozellikleri
bulundurularak yapim siireci olusmakta
ve  kategorilere ayrilmaktadir. Bu

ozellikler araciligiyla amagclar
belirlenmekte ve bu amaclar
dogrultusunda yapimlar izleyiciye

aktarilmaktadir. Yapim malzemesi ve
teknik Ozellikleri, amaci ve islevleri,
hedef kitlenin durumu, yapis1 ve igerigi
program tiirlerinin gelisiminde O6nemli
unsurlardir. Temelde televizyon
programlarinin izleyenlerin g6z Oniine
alinmasiyla olusturuldugu ve
siniflandirildig: sOylenebilir.

Fiske, televizyon programlari
hakkinda; Televizyonun siirekli akisinin
gorece olarak birbirinden ¢ok farkhi
bolimlerden olustugunu, bu boéliimlerin,
anlatisal ve metinsel gerekliliklerin,
ekonomik gerekliliklerin ve degisik
popiiler begenilerin sabit olmayan bir
karisimi tarafindan belirlenen bir sirayla
birbirlerini izledigini (Fiske, 1997, 103)
soylemektedir.

Program tiirleri ile ilgili en detayh
tanim1 Nejat Ozon sdyle yapmaktadir;
Programlarin belli bir konuyu islerken
kullandig1 gerece, ¢esitli 6gelerin kullanig
bi¢imine, beli bir konuyu ele alis agisina



gore ortak yoOnleri bulunarak yapilan
kiimelendirmeler sonunda ortaya c¢ikan
bolimler  (Mutluy, 1995,  35-36).
Televizyon program tiirleri hakkinda

gerek  ulusal gerekse  uluslararasi
alanlarda cesitli siniflandirilmalara
gidilmektedir.

TRT  (Tirkiye Radyo | FCC (Federal iletisim
Televizyon Kurumu) Komisyonu)

BBC (ingiliz Yayin

Kurulusu) EUB (Avrupa Yayin Birligi)

Haber Bilteni ve Haber
Tarim Programlari

Haber ve Kamusal
Kamusal Konular

Programlari Konular
. Magazin ve - :
Spor Programlari Eglence Programlari Belgeseller Bilim ve Insanlik
. A ot Mizik. D , Guzel
Egitim-KUltlr Programlari Haberler Egitim uzt rama uze
Sanatlar
Dramalar Kamusal Programlari Sanat ve Miizik Yasam Felsefesi
Belgeseller Din Programlari Cocuk Programlari Spor
Mizik Programlari Egitim Programlari Dramalar Bos Zaman ve Hobiler

Eglence Programlari Spor Programlari

Eglence, Folklor ve insan

Filmler Odakli Programlari

Cocuk Programlari Diger

Eglence Programlari | Karisik Konular

Yarisma Programlari

Reklam Programlari

Kaynak: KARS, N. (2003). Herkes Izlesin.
Istanbul: Derin Yayinlari. s:27-28-29.

Amacma gore, icerigine gore, sunum
sekline gore, hedef kitlesine ve yayin
sekline gore programlar ayrigsmaktadir.
Haber programlari; haber niteligi tagiyan
olaylari, sebepleri, sonuglari, ortaya c¢ikis
nedenleri ile birlikte kapsamli bir sekilde
inceleyen  programlardir. Televizyon
haberlerini  iki  bélimde  incelemek
mimkiin: bunlar haber biiltenleri ve haber
programlardir. Bu programlarin
hazirlanmasindaki amag toplumsal
gergekleri  yansitmaktir. Bu  nedenle
olabildigince yalin bir dille ve tarafsiz bir
sekilde izleyenlere ulasmalari
gerekmektedir.

Toplum, enformasyon bombardimani
igerisinde rahatlamak ve hosca vakit
gecirmek amaciyla miizik ve eglence
programlarina  ydnelebilmektedir.  Bu
nedenle televizyon igerisinde en ¢ok
izlenen, yayin planinda en ¢ok yer alan ve

Spor Diger

Din Programlari

Program Tanitimlar

Reklamlar

getirisi olarak yiiksek oranda reklam alan
programlardir. Televizyonda yayinlanan
eglence programlart giindelik yasamda
eglence gereksinimini en kolay ve en ucuz
karsilanacagi bir ortamdir.

Egitim ve  kiiltlir = programlarinda
toplumun egitilmesi 6n planda olmakta ve
kiiltiirel degerlerin tanimindan yola ¢ikarak
hedef kitle aydmlatilmakta ve
bilgilendirilmektedir.  Gelismekte  olan
iilkelerde ekonomik ve sosyal degisimler
televizyonlarin yayin politikalarinda da
olumlu / olumsuz etkilerde
bulunabilmektedir. Giiniimiizde televizyon
yayinciliginda bu program tiiriine yonelik
yayinlarda gozle gorilir bir azalma
oldugunu soyleyebiliriz. Ticari amag¢ giiden
Ozel televizyonlarin ¢ikist ve hizli artist
bunun yaninda izleyici kitlesinin televizyonu
salt eglenceye dayal1 bir vakit ge¢irme araci
olarak gérmesi bu tiir programlarin
televizyon yayin siiresi i¢inde azalmaya
baglamasina sebep olarak gosterilebilir
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(Turam, 1996). Bireyin bos zamanlarini
degerlendirirken kullandig1r televizyonun
aynt zamanda egitim araci olarak kendini
gostermesi ile toplumun diisiince, davranis
ve deger yargilarinda etkili olmaktadir.

Televizyon icin hazirlanan ve
oyunlastirilan hikayeler, drama programi
olarak nitelendirilir. Oyunlastirilan hikayeler
ile televizyon diline uygun bicimde 6zgiin
bir yapita dayali olarak hazirlanan diziler ve
filmler de drama  kategorisi  igine
alinabilinmektedir. Drama programlarinda
genellikle sosyo-kiiltiirel sorunlar, toplumsal
ve tarihi olaylar konu edildigi i¢in bu
programlarin  genis izleyici kitlelerine
seslenen bir yapilar1 oldugunu sdyleyebiliriz
(Mutlu, 1991,158-161).

Yarisma Program Kavram

Calismamin cergevesini yarisma
programi kavrami olusturmaktadir. Eglence
programlart en ¢ok izleyici ¢geken program
tiirlerinin basinda gelmektedir. Eglence
programi da igerik ve anlatim dili
dolayisiyla alt gruplara ayrilmaktadir. Bu
grup icinde ‘yarisma programlar’’ en
popiiler olanlardan biridir. Bu programlar,
ya yarisanin bilgisini test eder, ya da belli
sosyo-kiiltiirel normlara uyup uymadiklarim
Olcerler (Alemdar ve Erdogan, 1994, 12).
Televizyon ile aktarilan iletiler toplumda
genis capta yorumlar yaratmaktadir.
Temelinde eglendirme wunsuru yatan
yarigma  programlart  genis  Kkitlelere
ulagmaktadir.  Bu tip  programlarin
iiretilmelerinin temel nedeni bu
programlarin hem popiiler olmalari, hem de
yapim maliyetlerinin diigsik olmasidir.
Programlar bir gilinde iiretilebilir. Hatta
program canli yayinlandigr takdirde (6n
hazirliklar hari¢) yapim siiresi yayin
siiresine esittir. Genellikle konuklar ve
katilimcilar stiidyoda yer alan izleyicilerin
oniinde yarisirlar.  Unlii  bir  program
sunucusu (host) vardir. Sunucular genellikle
komedyenlerden secilir. Programlar
stiidyoda gerceklestirildiklerinden yapim
icin mekan sorunu olmaz. Bu tip

programlar canli ya da  banttan
yayinlanabilir. Genellikle stiidyoda bir grup
bulunur (aktaran Yaylagiil, 2004, 101).

Yarigsma programlari igerikleri
dolayisiyla hem giindelik sorular hem de
uzmanlik gerektiren sorular yarismacilara
sunulmaktadir. Programlar kazandiklari
popiilerlikleri ve izlenirlik oranlari ile yayin
planinda giindiiz ya da prime-time’de yer
alabilmektedir. Yayin planlamalari
gercevesinde programlar giindiiz, 6gleden
sonra ve aksam kusaklarinda
yayinlanmaktadir. Her kusak maliyetleri ve
hedef kitleleri agisinda farklilik
gostermektedir.

Gelisen yayin teknolojileri ve kiiltiirel
doniisiimler {lkelere gore programlarda
farkliliklar gostermektedir. Her toplum
kendi edinimleri ve sosyo-ekonomik
durumlart ile programlari
sekillendirmektedir. Bu  donlisim  ve
degisimler yarigsma programlarina bir takim
tirsel 6zellikler katmaktadir;

a) Eskiden yayinlanan yarigsma
programlari daha ¢ok bilgiye ve genel
kiiltiire dayali iken bu yeni tip yarigma
programlar1 ‘sans’’a bagli ve magazin ya da
popiiler kiiltiir konularmin yer aldigt bir
soru  sistemine yer verir. Burada
entelektiiellik ve bilgi derinligi gerekli
degildir. Bilmek yerine sov yapmak o0n
plandadir.

b) Bu tip programlar, katilimcilara ve
ekran  basindaki izleyicilere  yliksek
meblaglarda bir yarigsma 6diilii kazanabilme
imkan1 sunar.

¢) Programlarin genelinde gdosteris 06n
plandadir. Stiidyodaki izleyiciler ikinci
plandadir. Sunucu ve yarismacilar 6n plana
cikarilir.

d) Bu programlarin tamami yabanci
patentlidir. Daha dnceden batili televizyon
kanallarinda denenmis ve belirli bir izleyici
rekoru yakalamis bu programlarin ticari
olarak basarili oldugu ispatlanmistir.

e) Bu programlarda genellikle inlii bir
komedyen sunucu olarak kullanilir.



f) Cesitli ¢ekim teknikleri kullanilarak
heyecan/atraksiyon yaratilir.

g) Bu programlarda iinlii bir sunucuya
eslik eden hostesler araciligiyla cinsellik 6n
plana alinarak izleyici ¢ekilmeye ¢alisilir.

h) Bu programlar rekabet yiiceltir ve
yarigmacilarin ~ birbirini  rakip  olarak
gormeleri saglanir.

i) Bu programlara katilanlar genellikle orta
smiftirlar ve belli bir diizeyde de olsa egitim
alabilme imkanma sahip olmus insanlardir
(Adakli, 2001, 247-248).

Artik giiniimiizde bilginin kullanimi bir
giic simgesi haline gelmistir. Ve bu giig
kullanimi, yarigma programlarinda
insanlarin kendi 6zgiivenlerini giiclendirmek
ve bu haz sonunda yiiksek maddi gelirler
kazanabilme imkani saglamaktadir. Artan
biiyiik beklentiler yarisma programlarinin
izleneme oranlarini da arttirmaktadir. Ciinkii
bu tiir programlar bireylere beklentilerini
gergeklestirmeleri i¢in imkanlar
sunmaktadir. Ayrica beklenti  6gesine
eglence kavrami da eklenince giindelik hayat
icinde stres ve yogunluktan kurtulmak igin
s0z konusu programlar tercih edebilir.
Yarigma  programlarinin avantajlarini
Seligmann su sekilde siralamaktadir;

1. Oyun programi, izleyiciyi kendine
baglama bi¢imidir. Oyuncular seyirciyi
kendilerine baglar ve izleyici kitleyi en
fazlaya ¢ikarir. Izlenme oranlarinin artmasi,
6zet TV kanallarmin yagamasinda oncelikli
konu olan reklam aliminda biiylik 6nem
tasimaktadir.

2. Seyirci bir film gibi kanalda izledigini
her zaman hatirlayamazsa da, buna karsilik
favori oyun programimin hangi kanalda
yayinlandigini da unutmaz.

3. Oyun, bir yayincinmn halk ile iletisim
kurmasi i¢in de ayricalikli bir aragtir. Su
veya bu sekilde, izleyici ile kanal arasinda
kisisel bir bag kurulmus olur. Yani izleyici-
kanal iletigimi artar.

4. Televizyon oyunlarmin  yapiminin
maliyeti de diisliktiir. Baz1 yapim teknikleri
sayesinde, bir 6gleden sonra boyunca, hafta

icinde yaymlanacak 5-6 bolim cekilebilir
(Charon, 1992, 52).

“Var Misin Yok Musun” Adh Yarisma
Programinin Yapisal Incelemesi

Televizyon, yarisma programlarinin yer
aldigt en modern ve en uygun aragtir.
Gergege dayali yarisma programlari, diinya
capinda yogun ilgi goren program tiirii
olmustur. Bu tarz programlar, Tirk
televizyonlarinda da bati’da yayinlanan
programlarin adaptasyonu olarak karsimiza
cikmaktadir. “Deal or No Deal” orijinal ismi
ile “Var misin Yok musun” da bu
programlara bir 6rnektir.

Bu program izleyicinin dikkatini kisa bir
siirede ¢ekmistir. Ilk yaymlanmaya basladig
zaman ana haber biilteninden 6nce kendine
yer bulmasina ragmen yapilan rekldmlar
sayesinde prime-time denilen yayin araligina
¢ekilmistir. Ve c¢ok kisa bir siirede izlenme
oranlarinda en tepeye oturmustur. “Deal or
No Deal” adli program 69" farkli iilkede
adaptasyona ugrayarak gosterilmektedir. Bu
program Tiirkiye’de de Sali, Carsamba,
Cuma, Cumartesi ve Pazar aksamlar1 20.00
— 22.30 saatleri arasinda yayinlanmaktadir.
Programim yaym akisinda Oncelikle bir
onceki yarigmada neler yasandigina dair bir
Ozet yayin yapilmaktadir. Daha sonra
programin sunucusu Acun lIlicali agilig
yapar. Yarigmacilarla yapilan kisa sohbetten
sonra o giin yarigsacak yarigmacinin segimine
gegilir. Ekranda beliren Tiirkiye haritasinda
sehirler yanip sonmeye baglar. Her
yarigmaci katilim formunda ibraz ettigi sehir
ismi ile hem se¢ime hem de yarismaya
katilir.  Bilgisayar sistemi ile segilen
yarigsmact sunucunun yanindaki yerini alir.
Yarigsmaciy1 tanimak ve tanitmak i¢in kiginin
fotograflarindan olusan bir gorsel sunum
esliginde 6zgegmisi aktarilir.

“Var misin Yok musun” da yarigmaci,
icinde en kiigiikkten en biylige farklh
miktarlarda 6diiller bulunan 24 kutu ile kars1

13 Wikipedia (t.y.). Erisim Tarihi: 10.02.2008,
http://tr.wikipedia.org/wiki/Var_m%C4%B1s%C4%B1
n_Yok_musun.
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karsiya kalmaktadir. Bu 24 kutudan sadece
bir tanesini elinde tutar ve geri kalan 23 kutu
da gelecek boliimlerde yarigsmaci olacak
arkadaslarinin elinde durmaktadir.
Yarigmaci oyuna baslarken ne kendi elindeki
kutunun ne de diger kutularin igindekileri
bilmektedir. Yarismacinin hedefi kendi
kutusunda oyunun sonunda kazanacagi
paranin ne kadar oldugunu tahmin edip,
banka ile pazarlik ederek alacagi odiilii
maksimuma ¢ikarmaktir. Yarismaci, birer
birer kendi kutusu disindaki kutular1 segerek
actirmaya  baslar.  Kutular  acildikca
yarigmaci, agilan kutunun i¢indeki odiilii
kazanma sansini kaybetmektedir, ama kendi
kutusunda ne 6diil olabilecegini tahmin sans1
da artmaktadir. 1k 5 kutu acildiktan sonra
banka devreye girmektedir. Ayni1 yarigmaci
gibi, acilan ve kalan kutulan izlemekte olan
bankanin amaci yarismaci ile siki bir
pazarliga girmektir. Banka da yarigmacinin
elindeki kutuda ne oldugunu tahmin ederek,
yarismactya kutusuna karsilik bir miktar
para teklif etmektedir. Yarigmaci bankanin
teklif ettigi odiilii almakta ya da almayarak
kutular1 agmaya devam etmekte serbesttir.
Acgilmakta olan kutular1 izleyen bankanin
teklifi, yarigmacinin  kazanma  ihtimali
arttikca yiikselmektedir.

En sonunda yarismaci bankanin teklif
ettigi  odiilli  kabul ederek  oyunu
birakabilmekte veya kendi kutusundaki
odiili  alabilmektedir. Kendi kutusundaki
0diil bankanimn teklifinden ¢ok daha biiyiik
ya da ¢ok daha diisiik olabilmektedir.

Her programda oldugu gibi “Var misin
Yok musun”™da da  baz1  kurallar
bulunmaktadir. Yarigsmaya katilim igin
gereken Ozellikler soyle ifade edilmektedir;
“Show TV, AKS, Acun Ilicali Prodiiksiyon
AS ve bunlarin taseron firmalarinda
caliganlar, birinci dereceden akrabalari ve
aynt evi paylasanlar, 21 yasindan kiigiik
kisiler ve herhangi bir sugtan bir seneden
fazla hapis cezasi almis kigiler, Tiirkiye
Cumbhuriyeti  vatandast  olmayanlar bu
yarismaya katilamazlar. Bunlarin aksini
kanitlayan belgeleri saglamayan kisiler

yarismadan  diskalifiye edilebilir veya
odiilleri geri alinabilir.”"*

Program tiirlerinin temelinde hedef
kitleye ulagmak yatmaktadir. Bu siireci
kolaylastiran en o6nemli faktorde
“gosteri’dir. Bunun yaninda yarigma
programlarinda “oyun” da isin igine
girmektedir. Bunlarin diginda bazi yapisal
unsurlar da vardir. Bunlar asagida sirayla ele
alinmaktadir (Yaylagiil, 2004,123).

— Oyun (Game): Yarisma programlarinin
temel Ozelligi bazi oyunsal ozellikler
icermesidir. Bu oyunlastirma yarisma
nosyonuna dayanir. Bu oyun 0§gesini
gelistirmek  i¢in  bazi  alt  unsurlara
basvurulur. Bunlarin basinda strateji gelir.

— Strateji  (Strategy):  Yarismacilarin
kaderlerini kontrol altinda tutmalarini
saglamaktadir. En dogru kararn vererek
kazanmak icin en iyi hareketi yapmak
zorundadir. “Var misin Yok musun”
yarigmasinda da strateji kavrami
yarigsmacinin ~ acgtirmak  istedigi  kutular
belirlerken ve bankanin yaptig: teklifi kabul
edip etmeme stirecinde karsimiza
cikmaktadir. Yapilacak yerinde hamleler ile
kutulardaki para miktarin1 tahmin etmek
amaglanmaktadir.

— Risk: Yarisma programlarinin  ana
kriterlerinin i¢inde bulunmaktadir. Risk,
yarigmacinin  hedeflerine  ulagmasindaki
onemli bir etmendir. Yarismact kazanma
giidiisii ile hareket ederken sahip oldugu
veriler ile risk’e  girerek  kazanip
kazanamayacagi yoniinde izleyicileri
siipheye ve heyecana siiriiklemektedir. Bu
da programciligin amaglarinda yer alan
hedef kitleyi ekran basinda tutma hedefini
desteklemektedir. Risk faktoriiniin “Var
misin Yok musun” yarigmasinda kullanimi;
yarigsmacinin bankanin teklifini, yarigmaya
katilma amacimi1 karsilamasina ragmen

14 Acun Medya (t.y.). Erisim Tarihi: 10.02.2008,
http://www.acunmedya.com/modules.php?name=va
rmisin_yokmusun.



reddetmesi ve devam etmesi olarak
gosterilebilir.

— Basitlik (Yahnhk: Simplicity):
Anlatimdaki yalinlik ve sadelik programin
basarisin1 ve anlagilirhigini etkileyen en
onemli unsurdur. Programin igerisindeki
sadelik izleyici tarafindan anlagilabilirligini
ve yaymnin takip edilmesini saglamaktadir.
Ozel girisimin televizyon sektoriine girmesi
ile {irlin tanitim1 ve bu sayede elde edilecek
gelirler O6nem kazanmaktadir. Boylece
izleyicinin ~ programi  siirekli  takibi
saglanacaktir. “Var misin Yok musun’da da
basit bir sekilde “kutular1 agtir paray1 kazan”
temeli sunulmaktadir. Siirekliligin
kazanilmasi i¢in program igerisinde ailenin,
diger yarigmacilarin goriisii alinarak ve
bankanin  teklifi = ortaya  c¢ikartilarak
yarismaciin erken bir tercih yapmasi
engellenmekte ve izleyicinin dikkati canli
tutulmaktadir.

— Dahil Olma (Play Along): Bu unsur
yarismacidan ziyade etrafindakiler ve
izleyenler agisindan onemlidir. izleyenlerin
tizerinde, kendilerinin de yarigiyor olduklari
diisiincesi  yaratilmaktadir. Bu sayede
izleyenler programin havasina girerek
endise, heyecan ve beklenti yasamaktadir.
“Var misn Yok musun” programi bu
duygular1 sadece izleyenlere degil o anda
stidyo  igerisinde  bulunan  herkese
yasatmaktadir. Yarigmaciin yapacagi kutu
tercihleri sirasinda stiidyoda bulunanlar
duygu ve disilinceleri ile olaya dahil
olabilmekte kendi tahminlerini
aktarabilmekte ve izleyenler kendi kutu
tahminleri ile ayn1 anda yarigmayi
yasabilmektedirler.

— Dogrusallik: Program, kendi igerigi ve
anlatim1 ile kendi dogrusalligini
saglamaktadir. Kutu agtirarak hedeflenen
miktara ulagmak ile ilgilidir. “Var misin Yok
musun” yarigmasinda 24 kisiden olusan
yarismact  adaylar1  belirlenen  se¢im
sonucunda yarismaci olmakta ve kutular
actirarak  istedikleri miktarlara ulagsma
hakkina sahip olmaktadirlar. Yarigmacimin
kendine goOre basarili ya da basarisiz
tahminleri onu programin sonuna kadar

gotiirebilmektedir. Her programda bir
katilime1 yarigsabilmektedir.

— Dayamikhihk (Durability): Tim
unsurlara ragmen programlarin uzun soluklu
olmasi  hedeflenirr Bu da izlenme
oranlarindaki yiikseklik ve bu yiiksekligin
devamlilig1 ile ilgilidir. izleyenlerin belli bir
stire sonra sikilmalar1 degil heyecanlarim
canli  tutarak  televizyonun  basindan
ayrilmamalari hedeflenmelidir. Bu
dayanikliligi, program her yayin déneminde
saglamalidir. “Var misin Yok musun”
yarigsmast  yayinlandigr  siire  igerisinde
izlenme oranlarinda biiyilk miktarda pay
sahibi olmustur."

— Show: Yarigmalarin ilk unsuru oyun iken
ikinci unsuru da sov’dur. Yarismanin
izlenirligi ve etkililigi acisindan gorsellik
onem kazanmaktadir. Programi  gorsel
acidan basarili kilacak unsurlar asagidaki
gibidir.

— Set / Gorsellik (Set/Visual): Gelisen
teknolojiyle beraber gilinlimiizde insanlar
evlerinde oturarak farkli yaymn platformlari
aracilifiyla cesitli televizyon kanallarina
ulasabilmektedirler. Bu kanal cesitliliginde
gorsel sunum programlarin izlenirliliginde
onemli bir etki yapmaktadir. “Var misin Yok
musun” yarigmasinda sade bir dekor tasarimi
bulunmaktadir. Bu dekorda sadece kutularin
icinde bulunan para miktarlarint yazili
oldugu genis bir ckran bulunmaktadir.
Turuncunun agirlikta oldugu bir dekor
tasarim1  kullanilmigtir. Ayrica yarismayi
izlemeye gelen seyircilerin iizerine fazla bir
151k yansitilmakla beraber kazanilan para
miktarna gore konfeti de yarigsmacinin
lizerine  dokiilebilmektedir.  Genis  bir
stiidyonun kullanilmasit kameralarin biiyiik
hareketler yapmasina olanak saglamaktadir.

— Miizik / Ses Efektleri (Music/Sound
Effects): Miizik, dinleyenlerin begenisine
gore degisken bir Oznellik tasimaktadir.
Gorsellik ile beraber miizik ve ses efekt’inin
kullanim1 dinamizmi saglamak ve heyecani

15 Andy-Ar Sosyal Arastirmalar Merkezi (t.y.). Erisim
Tarihi: 05.02.2008, http://www.andy-
ar.com/files/2007%20EN'LER%C4%BOPDFonline.pdf.
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yiiksek tutmak icin kullanilmaktadir. “Var
misin Yok musun” yarigmasimin adapte
edildigi “Deal or No Deal” adli programdaki
miizik kullanilmaktadir. Program igerisinde
kutularin  agilmasi  beklenirken, banka
tarafindan  verilen  teklif’i  cevaplama
asamasinda ve ¢ikan miktarin oranma gore
ses efektleri ile izleyiciye durum aktarilmaya
calisilmaktadir. Buna 6rnek olarak, yiliksek
para miktart bulunan kutular acildiginda
“cam kirilmas1” sesi ile hayallerin ve
umutlarin bitigi yansitilmaktadir.

— Drama/Siiphe (Suspense): Drama,
ilgiyi programin sonuna kadar tutmak
amaciyla gereklidir. Bu ilgi sadece
program siiresince degil yaym donemi
boyunca da siirdiiriillmelidir. Risk unsuru
da drama unsuru ile beklentileri canh
tutmaktadir. “Var misin Yok musun’’da
yarismacinin biiyiik oranda para kazanip
kazanamayacagini, kutunun iginden ne
kadar para ¢ikacagi ve bankanin ne kadar
teklifte bulunacagi merak yaratmaktadir.
Yarigmaya katilan yarismacilar ihtiyaglari
kadar para 6diiliinii hedeflemekte ve buna
ulagmak i¢in hesaplar yapmaktadirlar.

— Giildiiri/Eglence (Comedy/Fun):
Gorsellik, risk ve ses kullanimi ile
eglence faktorii izleyicinin bir yarigmadan
beklentisini tamamlamaktadir. Insanlarin
ihtiyaglar1 ve bu ihtiyaglara neden olan
olaylarin anlatimi izleyiciye trajik bir
sekilde aktarilmasina ragmen programin
sunucusu basta olmak iizere mizah
O0gesine yer verilmesi de izlenilirligi
arttiran unsurlardandir. “Var misin Yok
musun’’da  sunucu Acun Ilicali’nin
gecmiste yapmis oldugu programlar,
yarismacilarin  giindelik yasantilar1 ile
ilgili  hikdyeler ve “Hamdi Bey”
adlandirmas: ile telefonla banka adina
baglanan kisi hakkinda hem
yarigsmacilarin hem de sunucunun esprileri
izleyicilerin beklentilerini arttirmaktadir.

— Kisilik/Yetenek

(Personalities/Talent): Yarisma
programlarinda yarigsmacilar hari¢ basta
programin  sunucusu  olmak  iizere
stiidyoda programin akigina yardimci olan

gorevlilerde izleyicinin izlenme
aligkanligina etkileri vardir. Sunucu
olarak secilen kisilerin popiilerligi ve
yarigsmacilara olan davranislari ilgi oranini
etkilemektedir. “Var misin Yok musun’da
programin  sunucusu ayni zamanda
yapimcist olan Acun Ilicali 6énemli bir
unsurdur. Acun Ilicali’nin, daha Once
gesitli  magazin ve spor igerikli
programlarda gorev almasi izleyiciler
tarafindan bilinilirliginin artmasinda etkili
olmaktadir. Programda yaratilan merak
duygusu sunucu ile yeri geldiginde
pekistirilmekte, durumun kritik oldugu
aktarilmakta, yarigmacilar ile kurulan
diyaloglar ile mizah 6geleri yaratilmakta
ve banka adina arayan “Hamdi Bey” diye
adlandirilan kigi ile yasanan atigmalar
izleyicinin program ile ilgili goriislerini
etkilemektedir. Sunucunun girisken bir
sekilde yarigmaci basta olmak Tlizere
stiidyodaki herkes ile diyaloga girmesi
programda bir aile havasi yaratmakta ve
yarismaci ile beraber liziiliip sevinmesi de
yarisgmacinin  yaninda oldugu imajim
pekistirmektedir.  Sunucunun program
icerisinde yarismacimin istegi ile kutu
agmasi ve kutudan siirekli yarigmacinin
lehine miktarlarin ¢ikmasi hem izleyici
hem de yarismaci agisindan sunucuya
olan giiveni arttirmaktadir.

“Var Misin Yok Musun” Adh
Yarigsma Programinin Séylem Incelemesi

Uretim gii¢lerinin gelisimi sonucu 15.
yy’dan itibaren ticaret ile birlikte gelisen
burjuva, egemen smif olmaya
baslamistir. Kapitalist iligkiler igerisinde
toplumsal  yapiy1  sekillendirmistir.
Uretim araglarindaki gelisim teknoloji
ile birlikte tiretkenligi de arttirmaktadir.
Bu iiretkenligi karsilamak amaciyla
otomasyon sistemi emegin  Oniine
gecmektedir. Althusser’in de belirttigi
gibi; Giiniimiizde otomasyona
yonelinmektedir. Kapitalizmin  kars1
konulmaz egilimi, azami kar elde etmek
icin en disik fiyata azami mal
iretmektir. Bu egilim is gilicliniin



sOmiiriisiiniin artmasiyla birlikte
gerceklesmektedir (Althusser, 2006, 19).

Asagida “Var misin Yok musun” adli
yarisma programina ait 06 Subat 2008
ile 11 Subat 2008 tarihleri arasinda
yaymlanan programlarda tekrarlanan
davraniglarin sayisal dokiimiiniin
bulundugu tablo ile yaratilmak istenen
diinyanin 6zellikleri ortaya konmaktadir.

yarismak isi, Dil Dernegi, 2003, 1347)
icindeki netlik “Var mism Yok musun”
programi cergevesinde gegerliligini
kaybetmektedir. 3984 Sayili Radyo ve
Televizyonlarin ~ Kurulus ve Yaymlan
Hakkindaki Kanunun 4. maddesinin p
bendinde yer alan “Bilgi iletisim telefonlari
yoluyla yarisma ve benzeri yoOntemlere
basvurulmamasi ve bunlarin sonucunda

KRITERLER 06.02.2008 | 08.02.2008 | 09.02.2008 | 10.02.2008 | 11.02.2008 Toplam
30'den Geriye Sayma - 1 - - - 1
20'den Geriye Sayma 3 6 2 - 1 12
10'dan Geriye Sayma 3 4 1 6 15
Alkiglayarak Tempo Tutma - - - - 3
El Ele Tutusma 1 1
“Pozitif enerji” Sézcugu 3 2 10 3 3 21
“Sinerji” Sozcugu 1 1
“Hissetme” S6zcugu 17 25 48 26 23 139
?(l)lrer;:lae? Kutu  Numarasi 9 15 10 14 6 54
Anneanne'nin Kutu Tahmini 1 1 - 1 3 6
Qzlr:s::lne Kugik Miktarlar 1 1 i 0 3 5
Kazanilan Para'nin Ne Igin Evlilik "Borg __Borg Araba __Borg i
Kullanilacagi Odeme Odeme Almak Odeme
Ezz:i:ﬂ:kctladerangl Il'den Adana Balikesir Rize Kirklareli istanbul -
“Biz Bir Aileyiz” S6zcugi 1 1 2
e R A D R B
Acun llicali'nin Kutu Agmasi 1 1 1 - - 3
Sekil 1: 06 Subat 2008 ile 11 Subat 2008 tarihleri . L. Lo . .
arasinda yayinlanan ‘“Var misin Yok Musun” adli dinleyici ve seyircilere ikramiye

yarisma programinda tekrarlanan davranislarin ve
sozlerin sayisal dagilimi.

“Var misin Yok musun” adli yarisma,
kimsenin kimseye rakip olmadigi bir
program olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Yarisma  kavrammin  kapitalist ~ goris
cercevesinde gecirdigi evrim ile programlar
sans-kader-kismet {iggeni icersinde bireyi
hapsetmekte ve hedef kitleyi ekrana
baglayarak yeniden iiretilen kapitalizm ile
titketim kiiltiirii yeni yontemler kullanilarak
mesrulastirilmaktadir.

Yarigma  kavramu  (Bilgi, yetenek,
giizellik vb.de iistiinliigiinii gostermek igin

verilmemesi veya ikramiye verilmesine
aracilik edilmemesi, lotarya yapilmamasi,
bilgi iletisim telefonlar1 yoluyla yapilacak
anket ve kamuoyu yoklamalarinin, hazirlik
asamasindan sonucglarmim ilanina kadar
noter nezaretinde gergeklestirilmesi.”'° ifade
ile “Var misin Yok musun” adli yarigma
programinin formati arasinda bir celiski
goze carpmaktadir. Kanun maddesinde yer
alan lotarya kavrami; ad ya da numara
cekilerek oynanan sans oyunlarinin genel ad1
(Dil Dernegi, 2003, 839) agiklanmaktadir.

16 Madde 4, “3984 Sayili Radyo ve Televizyonlarin
Kurulus ve Yayinlari Hakkindaki Kanun”. (13.04.1994).
Ankara: Seckin Yayincilik, 2006, s:73.
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S6z konusu yarigma programi formatinda
yarigmacilarin  kutu numaralart  segerek
odille ulasacak  olmalar1  lotarya’nin
uygulandigimin ve 3984 sayili kanunun 4.
maddesinin  p  bendine aykin  bir
uygulamanin yapildig1r ortaya g¢ikmaktadir.
Hiirriyet yazari Yurtsan Atakan, program
hakkinda 3984 sayili kanunu ¢ignedigine
iligkin su agiklamalarda bulunmaktadir.
Oynatilan tam anlamiyla bir kumar ¢iinkii
yarigmact o sirada bankanin teklifindeki
paray1 zaten kazanmis durumda. Kazanmig
oldugu bu paray1 riske edip yarigmaya
devam edip etmeme arasinda se¢im yaparak
kumar  oynamasi  isteniyor.  Aslinda
yarismacinin bu asamada kumardan kagma
sanst da yok. Teklifi kabul etse de kumar
oynamis olacak, etmese de (Atakan, 2007).

Yarigmanm diger bir 06zelligi olarak
yarismact aday1 olarak segilen kisiler
hakkindaki bildirimlerde saklidir. Kisiler,
fotograflardan  olusan bir sunum ile
tanitilmakla beraber programa katilma
amaglar1 da net ifadelerle verilmektedir.
Kigilerin ~ Tiirkiye’nin  farkli  illerinden
geldikleri vurgulanarak ihtiyag olgusunun
iilkenin geneline yayildig1 ve bu ihtiyacinda
kolay para kazanma  digiincesi ile
temellendirilerek liberal diisiincenin insan
hayatina olan egemenligine bir kez daha
vurgu yapilmaktadir. Yakin planda kutularin
miihiir'ic  gosterilerek  kutular  hakkinda
izleyenlere gilivence verilmekte ve kimsenin
icindekileri bilmedigi diislincesi
vurgulanmaktadir.

Kapitalist goriisiin  temsilcisi  olarak
programda yer alan banka “Hamdi Bey”
karakteri ile can bulmakta ve banka
kapitalist sistemin yeniden {liretimi olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Yarigmanmn belli
evrelerinde yarismacimin karsisina ¢ikan
bankanin (Hamdi Bey) teklifler vermesi ile
yarisma yeniden baglamakta ve boylece
program igersinde kapitalizmin yeniden
iiretimi saglanmaktadir. Hall'a gére modern
medyanin  biiyiikk  kiiltiirel iglevlerinden
birincisi, bagkalarinin “diinyalarin1”,
yasanan gercekliklerini algiladigimiz  ve
onlarin hayatlar1 ile bizimkilerini

kavranabilir bir “biitiiniin diinyas1” halinde,
bir “yasanan totalite” halinde hayali olarak
yeniden insa ettigimiz toplumsal bilginin,
toplumsal imgenin saglanmasi ve segici bir
sekilde insa edilmesidir ( Hall, 1994, 200).

Serbest piyasa ekonomisinin tasiyici
merkezleri olan bankalarin biiylik binalar,
genis ofisler ve giselerden olusan zihinsel
tasarimi1 internet bankaciligi, teleweb ve
“Hamdi Bey” gibi olusumlarla yeniden
iretilerek hedef kitleye sunulmaktadir.

“Var mism Yok musun” adli yarigma
programi yeni kiiltiirel edinimler ortaya
cikarmaktadir. “Kirmizi agmak” kavrami
kullanilan ~ biiyilk ~ miktarda  paranin
bulundugu kutular1 tasvir etmektedir.
Yarigma olgusu igerisinde biiyiik oOdiillere
ulasma hedefi olmasma ragmen bu
yarigsmada yarigmaci ve yarismaci adaylar
biliylik miktar1 buldugunda {iziilmektedir.
Boylece para  kavrammin  toplumsal
hayattaki degerini azaltan bir sunumu
gerceklesmektedir.

Yarismacini  karar verme  siireci
sirasinda  konuklara, yarigmacilara ve
ailesine “Siz olsaydimz teklifi kabul eder
miydiniz?” seklinde sorular sorulmakta,
kutu se¢ciminde ugurlu sayilar kriter olarak
kullanilmakta, “Hayirlis1 Olsun”,
“Ingallah” gibi dini temenniler de
yarigmact ve adaylar1 tarafindan
kullanilmakta, Onlerinde kutular olan
yarismact adaylarmin giydikleri kimizi ya
da mavi renkli kiyafetler kutu segiminde
yarigmacityl yonlendiren etkenler
konumunda sunulmakta, kutular1 agarken
10°’dan, 20’den ve 30’dan geriye dogru
yiksek sesle sayarak motivasyon ve
kutunun  iginden  kiigilk  miktarlarin
cikartilmas1 amag¢lanmakta, el ele tutusarak
kutu {tizerinde “enerji” kavrami diyerek
tanimlanan  diislinceler ile  zihinsel
yonlendirmeler  olusturarak  istenilen
meblaglari ¢ikarma diisiincesi
uygulanmakta, kutudan kiigiik miktarlar
cikarilacag1 disiiniilerek herkesin kutuya
dokunmasi istenebilinmekte boylece var
olan gergegi diislinerek ve dokunarak
degistirilebilecegi  yoniinde davraniglar



sergilenmekte bunlar kiiltiirel yeniden
tretimin bir sunumu olarak
gerceklesmektedir. Toplumlarin tarihsel
siire¢ icerisinde sahip oldugu ritiieller
(Ayin/sifat  olarak  Adet)'”  yeniden
tasarlanarak, mesrulastirilmakta ve noter
huzurunda yerlestirildigi iddia edilen para
miktarlarinin bu tarz diisiinsel ve ruhani
davraniglarla degistirilebilinecegine dair
izlenimler hedef kitleye aktarilmaktadir.
Bu tiir yaklasimlar gercekligin yeniden
iretilmesi ile sosyal hayatta
karsilagilabilecek sorunlarin ritiieller ile
cOziimlenebilecegi mesrulastirilmaktadir.

Bir tapinak haline gelen stiidyoda
yarigmacilar segilen numaralar iizerine
kurulmus bu yarisma mantigi ile yaratilan
ritiieller araciligryla insanlar1 bir tiir dini
aktiviteye yonlendirmekte ve yapisal olarak
ve resmi kayitlar ¢ergevesinde iglerindeki
miktarlarin bilindigi kutular degistirilmeye
calisilmaktadir.  Yarismacilar  ritiieller
sonucu istedikleri miktarlar1 ¢ikartirlarsa
bu sans ve tahmin degil sinerji, enerji,
pozitif  diisiine gibi kavramlar ile
aktarilmaktadir. Bunlar kiiltiirel yeniden
tiretimin saglamasi olmaktadir.

Ritiieller ile baglayan yarigsmanin
kiiltiirel alt yapist yarigmacilardan birinin
anneanne’sine kutu agtirma siireci ile
ikonlar yaratilmaya baglanmaktadir. Ciinkii
Tablo-1’de de goriilecegi gibi incelemenin
yapildigi bes programda anneanne’ye kutu
numarasi soruluyor ve anneanne tarafindan
sOylenen sayilarda %83 oraninda dogru
tahmin karsimiza ¢ikmaktadir. Bu yliksek
tahmin  orani, anneanne’nin  sunucu
tarafindan ~ yarismacilara  bir  Joker
hakkiymis gibi sunulmasina ve zor
durumlarda anneanne’den yardim
istenmesine yol agilmasini saglamistir.
Boylece anneanne  kutsallastirilmakla
beraber sOyledigi her sey yarigmacilar
tarafindan  tartigmasiz ~ olarak  kabul
edilmekte ve uygulanmaktadir.

17 Turk Dil Kurumu (t.y.). Erisim Tarihi: 09.02.2008,
http://www.tdk.gov.tr/TR/SozBul.aspx?F6E10F88924
33CFFAAF6AA849816B2EF4376734BED947CDE&Keli
me=rit%c3%bcel.

Sonug ve Degerlendirme

Kapitalizmin, tekellesme siireci kiiltiirel
alanda hakimiyetini gostermeye
baslamistir. Bunun sonucu olarak sunulan
materyallerin {iretiminden dagitimina kadar
her asamada kiiresel diizlem etkisini
gostermektedir. Tekellesme, kitle iletigim
araglar1  araciligiyla  hedef  kitlelere
ideolojik  aktarimlar tagimaktadir. Bu
temelde de iiretilen program formatlarinda
emperyalist diisiince temelinde
standartlasmaktadir. Kitle iletisim
araclarinin gecirdigi teknolojik ve igeriksel
evrim bireyin toplumsallagmasinda 6nemli
bir etkendir. Kiiresel sirketler, iiretimi,
yayimi ve dagitimi bir arada tuttuklari i¢in
ekonomik  ag¢idan  giicli  uluslarn
emperyalist baskilarina ortak ¢ikarlar
dogrultusunda destek vermektedirler.

Yarigsma  programlart ile  Dbirlikte
ozellikle gelismekte olan {ilkelere bati’nin
siyasal, sosyal ve Kkiiltiirel edinimleri
yiceltilerek aktarilmaktadir. Bu iletilere
toplumun her kesiminden farkli egitim ve
gelir diizeyine sahip kisiler maruz
kalmaktadir. Bdylece basta yarigma
programlar1 da olmak iizere bireye inerek
toplumsal biitiinliikk hedeflenmektedir. “Var
misin Yok musun” programini ele
aldigimizda  yarigmanin = yaymlandig:
glinlerde alinan izlenme oranlan ile ilk {i¢
icerisinde olmas1 reklam verenlerin mal ve
hizmetlerini tanitmak amaciyla programi
tercih etmelerinin sebebidir.

“Var mismm Yok musun™un bati
patentine sahip olmasi bireyi kapital
temelli diislinmeye yonlendirmektedir.
Yarigmaya katilanlar ihtiyaclarini
karsilayacak miktarlar1 almayir ve bunu
banka olgusundan yardim alarak yapmay1
istemektedirler. Program c¢ercevesinde
parasiz ayrilmanin olmamasi insanlart risk
almaya hedeflemektedir.

Bu tiir programlar araciligiyla maddi bir
zenginlik yaratilir ve aym1 zamanda bu
zenginligin yaratildigi toplumsal diizeni
siirdiiren bilingler yeniden iiretilmis olur.
Toplumsal {iretimin ve tiiketimin yerine
bireysel olarak miilk edinildigi toplumsal

akademia

132



Akd@ldmia

133

ERCiYES iLETiSIM | 2009
OcAK

pratikler ve ideolojiler egemen kilinir.
Batil1 kiiltiirlin ve yasam bi¢iminin egemen
oldugu medya tarafindan bigimlendirilen
beklentiler kolay para kazanmanin yollarini
kusaklara aktarmaktadir.

Batili  sosyal edinimler, adapte
programlar ile gelismekte olan {ilkelerde
yeni ritlieller yaratarak toplumlarin temel
degerlerini yeniden yapilandirmaktadirlar.
“Pozitif enerji”, “sinerji”’, “20°den ve
10’dan geriye sayma”, “el ele tutusma” ve
“alkiglarla tempo tutma” gibi ritiieller
insanlart motive eden ve kutulardan
¢ikacak miktarlar degistirmelerine
yardimci olacaklarina dair diisiince ve

duygular empoze edilmeye c¢alisilmaktadir.

Insanlarm icinde bulunduklari maddi
sikintilardan  kurtulmanin  yolu olarak
insanlara “banka” olgusu benimsetilmekte
ve “Var misin Yok musun” yarigmasiyla
“banka” gise ve banko kavramindan insana
indirgenerek bankanin diislince yapisi dile
getirilmektedir. Yabanci kokenli
programlar, izleyicileri kendi
gercekliklerinden uzaklastirarak garpitilmis
bir ekonomi ve kiiltiirel gergeklikle karsi
karsiya birakirlar.

Batida iretilen yarisma programlari
araciligiyla kapitalist sistemin egemen
kurum ve degerleri yeniden iiretilmektedir.
Kapitalist sistemin yarisma, rekabet,
kazanma, siif atlama ve tiiketim kiiltliri
resmedilmekte ve insanlarin bilingleri
yOnetilmektedir. Boylece sistemin egemen
iligkileri dogallastirilip
mesrulagtirilmaktadir.  Bunun sonucunda
burjuva  ideolojisi  O6ziinde  insanlari
zenginlesmeye, daha c¢ok tiikketmeye
yoneltmektedir. Ve neticede meta’ya dayali
iiretim ve biling empoze edilmektedir. Bu
kosullar  reklam  verenler acisindan
bulunmaz bir nimettir. Hazir tiketici
kitlesi, programin baglayic1 unsurlari
sayesinde ekran basindan ayrilamamakta
ve lretilen mal ve hizmet pazara rahatca
tanitilabilmektedir.
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