EGITIM DUZEYI VE MEDYA KULLANIM TERCIHLERI ILISKIiSi:
ESKISEHIR iZLERKITLESI UZERINE BiR ANKET CALISMASI

Ozgiil Birsen"

Ozet

1970°1i yillarla birlikte yasanan ekonomik yapilanmanin ve kiiresellesmenin medya
alanindaki yansimalar izlerkitlenin medya tiikketim aligkanliklarinin degismesine neden olmustur.
Kullanimlar ve doyumlar yaklagimindan hareketle bu ¢alismada Eskigehirli izlerkitlenin medya
kullanmama nedenleri ve medya kullanim siklig1 arastirilmustir.

Egitim degiskeni ve medya kullanimi arasindaki iliskiyi irdeleyen c¢alisma Eskisehir ilinde
yapilmustir. Devlet Istatistik Enstitiisii’nden alman Eskisehir niifus bilgileri dogrultusunda evreni
temsil eden dort yiiz kisi kotal1 6rneklem yolu ile belirlenmistir. Anket yolu ile elde edilen veriler
SPSS programi ile analiz edilmistir. izlerkitlenin Internet, cep telefonu, radyo, televizyon ve
gazeteyi kullanma siklig1 ve kullanmama nedenleri incelenmistir.

Arastirmanin sonucuna gore, egitim diizeyi arttikg¢a izlerkitlenin kitle iletisim araclart
seckisi genislemektedir. Televizyon egitimli ya da egitimsiz farki olmaksizin izlerkitle tarafindan
kullanilmaktadir. Egitim diizeyi azaldikca radyo dinleme orani artmaktadir. izlerkitle
ilgilenmiyorum, evimizde radyo yok ve zaman ayiramiyorum gerekceleri ile radyo
dinlememektedir. Cep telefonu egitimsiz izlerkitlenin bile medya seckisinde yaygin bir bigimde
yer almaktadir. Cep telefonu kullanmama nedenleri ise ekonomik nedenler ve ilgi duymamak
olarak belirtilmistir. Ortadgretim diizeyinde egitim alan izlerkitle, {iniversite diizeyinde egitim
alan gruptan daha sik gazete okumaktadir. Eskisehir’deki izlerkitle ekonomik nedenler, zaman
ayiramama ve ilgilenmeme nedeni ile gazete okumamaktadir.

Anahtar Sézciikler: Izlerkitle, Kullanimlar ve Doyumlar, Medya Kullanimi

EDUCATION LEVEL AND MEDIA USAGE RELATIONSHIP:
A SURVEY ON ESKISEHIR AUDIENCE

Abstract

Reflections of globalization and new economic reconstruction on media at 70’s had caused
changes on audience’s media using habits. From the perspective of Uses and Gratification
Theory, this study had researched Eskisehir audience’s reasons of not media use and frequency of
media use.

This study which is investigating the relation between media use and education variable
has been gathered in Eskisehir.. 400 people were determined with quota sampling method
according to Government Statistic Association data about Eskisehir. Reasons of not media use
and media using frequencies were investigated.

The results of study show, while audience’s education level is getting higher, media
repertoire is getting wide. On the television preference, education level does not matter. Every
audience member is watching television. On the other hand radio mostly prefers by low
education level audience. Cell Phone is one of the important members of low education level
audience’s media repertoire. The reasons of not using cell phone were mentioned by audience as
economic problems and not to be interested in. Another important result shows that midlevel
educated audience are reading newspaper more than university level audience. Eskisehir
audience’s reasons of not to read newspaper are economic problems, time problem and interest.

Key words: Audience, Uses and Gratification, Media Usage

" Yrd. Dog. Dr., Anadolu Universitesi iletisim Bilimleri Fakiiltesi
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Giris

Kitle iletisim araglart ve topluma
etkisinin incelenmesi s6z konusu oldugunda
bu incelemenin 6nemli bir ayagini izlerkitle
olusturur. Giiniimiizde, herhangi bir kitle
iletisim aracina maruz kalmayan bir
bireyden s6z etmek glictiir. Sabah evden ise
giderken radyo dinleyen, giin iginde
gazeteye, dergiye gbéz atan, aksam
televizyon seyreden, miizik dinleyen,
telefonda konusan, sinemaya giden, sokakta
reklam panolarina goz atan, iste ya da evde
internet kullanan glinlimiiz insan1  bir
bi¢imde izlerkitle konumundadir.

Izlerkitle medyay1 anlamamizi
saglayacak en temel kavramlardan biridir.
Izlerkitlesiz bir kitle iletisiminden soz
edilemez. Izlerkitle arastirmalari, 1940’l1
yillarda Amerika’da ve elestirel bir cizgide
1980°li ve 1990°l1 yillarda da Avrupa’da
yogun olarak tartigilmaya baglanmistir.
2000’li yillara gelindiginde gelisen teknoloji
ve cesitlenen kitle iletisim  araglari
beraberinde  izlerkitlenin  farklilagsmasi1
sonucunu dogurmustur. Giliniimiiz
izlerkitlesi yaym ¢esitliliginin artmasi ile ilgi
alanim1  besleyecek ve gereksinimlerini
karsilayacak  igerige  erisme  olanagi
bulmustur. Tematik yayimnlarin g¢esitlenmesi
bunun en 6nemli gostergesidir. Etkilesimli
medya ortamlarinin gelismesi ve
yayginlagsmast izlerkitlenin medyaya ve
icerige doniik beklentilerini degistirmis,
izlerkitleye aktif bir sorumluluk
yiiklemistir(McMillan,1998; Kenney ve
digerleri 200; Morris ve Ogan 1996; Pavlik
1996; Birsen 2003). Son dénem kullanimlar
ve doyumlar kurami ¢alismalart yeni kitle
iletisim  araglarmin  izlerkitle  tercih
kaliplarmi  ve izleme motivasyonlarini
belirlemeye doniiktiir. Calismalar internetin
de etkisi ile daha ¢ok iletisimin
etkilesimlilik, hipermetinsellik, es
zamanlilik ve bireylerarasi yonii iizerine
yogunlagmaktadir (Ishii, 2006; Jackson ve
Darren, 2007; Trebbe,2007; Kim ve Kim,
2007; Albaran ve digerleri, 2007; Chung,
2008; Hetsroni, 2008; Wnag, Fink ve Cali,
2008).

Etki aragtirmalari, medya mesajim fark
edilebilen ve oOlgiilebilen fiziksel ozellige
sahip sembolik etkiler olarak ele almaktadir.
Kullanimlar ve doyumlar gelenegi ise,
izlerkitlenin farklilagsmis ihtiyaglari,
yonelimleri ve yorumlayici etkilerinin farkl
sosyal ve Dbireysel Ozelliklerine gore
bi¢cimlendigi {izerinde durmaktadir. Edebiyat
elestirileri icindeki caligmalarin  biiyiik
kismi, edebi mesajlarin yapisi {izerinde
odaklanmigtir. Benzer sekilde kiiltiirel
incelemelere yonelik c¢aligsmalar iletisimin
giincel mesaj ya da sOylemi iizerinde
yogunlagmaktadir. Kiiltiirel incelemelerde
oldugu gibi, alimlama analizi de medya
mesajin1  kiiltiirel  olarak  kodlanmis
sOylemler olarak ele alirken, izlerkitleleri
anlam iiretme ajanlari olarak
tanimlamaktadir (Jensen ve Rosengren,
1990, 207-238).

Izlerkitleyi merkez alan etki
arastirmalari, edebiyat elestirileri, kiiltiirel
incelemeler, alimlama analizi, kullanimlar
ve doyumlar yaklasimi iletisim
aragtirmalarinin kitle iletisiminin énemli bir
ayagin1  olusturan izlerkitle kavramim
anlamaya  c¢alismakta  kullanilmaktadir.
Izlerkitle aragtirmalari igerisinde
‘Kullanimlar ve Doyumlar Yaklagimi”
izlerkitle  kavramima  getirdigi  “aktif
izlerkitle”  kavrami  nedeniyle  diger
yaklagimlardan farklidir.

Kullanimlar ve doyumlar yaklagimi
iletisim araglarinin kullanimini
gereksinimlerin doyumu ve gerilim siireci
olarak ele almakta ve kitle iletisim araglar
izlerkitlesini de aktif, akilci, etkiye karsi
direnen ve isteklerine gore se¢im yapan
bireyler olarak kabul etmektedir.
Kullanimlar ve doyumlar yaklagimina gore
insanlarin bireysel ve sosyal gereksinimleri
bulunmaktadir. Bu gereksinimler ¢esitli
davraniglarla karsilanabilmektedir.
Gereksinimlerle iliskide olan toplumsal ve
kigisel yapilar farklilasmis, bireysel sorunlar
bilesimini ortaya ¢ikarir. Bu farklilhik da
doyum aramada farkli giidiileri olusturur.
Sonu¢ olarak bu farklilagmalar iletigim



aracinin farkli sekilde ve farkli nedenlerle
kullanimiyla sonuglanir (Kogak, 2001, 44).

Kullanimlar ve doyumlar yaklagimi genel
olarak medya etkileri aragtirmalarinin
gelenegi altinda tamimlanmaktadir. 1k
donem iletisim arastirmalarinda izlerkitlenin
sosyal ve psikolojik ihtiyaglarini tatmin eden
icerik tipleri ve izlerkitleyi c¢eken ve
etkileyen kitle iletisim araglari, kullanimlar
ve doyumlar yaklagimi ile aragtirilmig ve bu
model  gelistirilmistir. ~ Kullanimlar ~ ve
doyumlar yaklagimi islevselci paradigmadan
Jay Blumler ve Elihu Katz tarafindan
gelistirilmigtir  (Uses and Gratification
Theory,2004).

Elihu Katz (1959) tarafindan ilk olarak
aciklanan  kullamimlar ve  doyumlar
yaklagimi o giine degin “Medya insanlara ne
yapiyor?” sorusunun yerine “Insanlar medya
ile ne yapiyor?” sekline doniistiiriilmesi ile
giindeme gelir. Gereksinimleri gidermek
veya doyum saglamak amaciyla kitle
iletisim araglar1 igeriginin  kullanilmasi
iizerinde odaklanan yaklasimin amaci
izlerkitlenin medyayr nasil kullandigin
belirlemektir. Kitle iletisim teorileri iginde
kullanimlar ~ ve  doyumlar  yaklasgim
insanlarin  hangi  gereksinimlerle kitle
iletisim araglarin1 kullandiklarint ve kitle
iletisim araclar1 arasindaki se¢imi nasil
yaptiklarini belirlemeye doniiktiir.
Kullanimlar ~ ve  doyumlar yaklagimi
gergevesinde yapilan ¢aligmalar McQuail ve
Windahl (1997) tarafindan su sekilde
Ozetlenmistir:

1. izlerkitle tarafindan farkli Kkitle
iletisim araglarina ayrilan zaman
konusunu inceleyen aragtirmalar,

2. Kitle iletisim aracim1 kullanma ve
zamanin diger amagclar i¢in kullanimi
arasindaki iligkiyi ele alan
arastirmalar,

3. Farkli  kitle iletisim  araglarim
kullanma ile toplumsal uyum ve
toplumsal iligki gostergeleri
arasindaki bagi agiklayan ¢aligmalar,

4. Farkli kitle iletisim araglart veya
icerigin iglevlerine iliskin algilamalar1
inceleyen arastirmalar,

5. Kitle iletisim araglarina  katilim
nedenlerini sorgulayan arastirmalar.

Glintimiiz Tiirkiye’sindeki medya ortami
ve toplumsal yapimin oOzellikleri 1980°1i
yillarla birlikte bigimlenmeye baslamigtir.
80’lerden bu yana degisen ekonomik
yapilanma, serbest piyasa ve iginde
bulundugumuz kiiresellesme stireci
stratejilerinin doniisiimii medya alaninda da
kendini gostermis, siiregle var olan radyo ve
televizyon tekeli kirilmis kitle iletigimi
alaninda gdrece bir gesitlenme yasanmustir.
Bu doénemde 6zel radyo ve televizyonlarda
baslayan degisim zaman iginde teknolojiye
bagh olarak Tirk izlerkitlesinin dniine hem
bilgi alinabilecek hem de eglendirecek
cesitli kitle iletisim araglarini sunmustur.

Tiirk Izlerkitlesinin sahip oldugu Kkitle
iletisim araglar1 seckisinin en eski pargasi
gazeteler ve dergilerdir. Basin  Yaym
Enformasyon Genel Miidirligii kayitlarina
gore Tiirkiye’de 32 iilke diizeyinde dagitimu
yapilan gazete, 35 iilke diizeyinde dagitimi
yapilan dergi bulunmaktadir(Basin Yayin
Enformasyon Genel Miidiirliigii [BYEGM],
2007).  Basili kitle iletisim araglarinin
yanina zaman iginde Once radyo sonra
televizyon eklenmistir. Radyo Televizyon
Ust Kurulu’na kayith iilke diizeyinde yayin
yapan 29 televizyon istasyonu, 36 radyo
kanal1 vardir (Radyo Televizyon Ust Kurulu
[RTUK], 2007).

Internet s6z konusu kitle iletisim araclar
seckisinin en gen¢ ve gelismeye en acik
iiyesidir. Dogas1 geregi kiiresel bir nitelige
sahiptir. Icinde haberden bankaciliga kadar
pek cok seyi barindirmaktadir. Bagka bir
ifadeyle giinliik yasamdaki pek c¢ok sey
internet {izerinde yansimasini bulmaktadir.
Farkli iletisim bi¢imlerine olanak saglayan
internetin kitle iletisimine kattig1 en dnemli
ozellik tek bir kisiden ¢ok genis kitlelere es
zamanli (senkronize) ya da zamana bagh
kalmaksizin (asenkronize) iletisime olanak
saglamasidir. Bu anlamda interenet
kendisinden oOnce gelen kitle iletisim
araclarinin ~ biitlin  ozelliklerini  iginde
barindiriken telefon, mektup hatta sohbet
gibi bireyler arasi iletisim uygulmalarini da
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kapsamaktadir. (Birsen, 2005; Koksal, 1997;
Cagiltay, 1997; Timisi, 2003, December,
1997; Moris ve Ogan, 1996). Bilisim
teknolojisinin  izlerkitlenin  kullanimina
soktugu, daha onceleri sadece bireylerarasi
iletisimin aracit olan telefon, cep telefonu
teknolojisindeki  gelisim ve internetle
biitiinlesme ile bir kitle iletisim aracina
donligmiistiir. Bugiin biitiin cep telefonu
operatorleri cep telefonu kullanicilarina
talebe bagl olarak haberden, kent rehberine
kadar cesitli bilgileri ulastirabilmektedirler.
Bu teknolojik biitiinlesme bireylerarasi
iletisimin ¢ok Otesinde bir kullanim ortami
yaratirken, derinligi olmayan sinirli bilginin
kullaniciya ulagsmasint saglamaktadir. Cep
telefonu hizmet saglayicilari bireyler arasi es
zamanli, sesli  gorligsmelerin  Gtesinde
mesajlagsma uygulamalar1 aracilifiyla tipki
internette oldugu gibi iletigimi
boyutlandirmislardir. Veri transfer
bicimlerini interneti de kapsayacak bigimde
genisletmeleri, radyo, televizyon 0&zellikli
¢ok amacli donanimlar eklemeleri cep
telefonlarini da bir kitle iletisim araci olarak
izlerkitlenin medya seckisine katmigtir
(Wirth, Papeve Karnowski, 2008; Okazaki
ve Hirose, 2009; Ferguson, Greer ve
Reardon, 2007; Ishii, 2006).

Yontem

Eskigehir’deki  izlerkitlenin,  egitim
degiskenine baglh olarak kitle iletisim
araclar1 kullanim bigimlerinin arastirildig:
bu calismanin evreni Eskisehir ili olarak
belirlenmis ve Orneklem kotali 6rneklem
yolu ile tespit edilmistir. Kota yontemi, ana
kiitleyi olusturan farkli 6zellikteki birimlerin
ana kiitledeki agirliklar1 oraninda Ornege
yansimasidir. Bu yontemle calisilan niifusun
gesitli  alt niifuslart  belli bir kota
ger¢evesinde ornekleme alinir (Geray,2006;
Atlas, 2001). Eskisehir ili niifusuna
oranlanilarak  belirlenen 400  kisilik
orneklem grubundan 16 kisi egitimsiz, 323
kisi ilkdgretim diizeyinde egitim almis, 44
kisi ortadgretim diizeyinde egitim almis ve
16 kisi de tiniversite diizeyinde egitim almis
olarak belirlenmistir. 400 kisiden olusan

orneklem grubuna kitle iletigim araglarini
hangi siklikta kullandiklarni ve eger
kullanmadiklar1  araglar varsa  bunlar
kullanmama nedenleri anket araciligr ile
sorulmustur. Anket iki bolimden
olusmaktadir. Anketin 1,2 ve 3’ilinci
sorularm1 kapsayan demografik ozellikler
boliimiinde

1. Anketi yanitlayan kisinin cinsiyeti,

2. Anketi yanitlayan kisinin yasi,

3. Anketi yanitlayan kisinin egitim
diizeyi: Izlerkitle bu baslik altinda

dort parametre icinde
degerlendirilmigtir. Bunlar egitimsiz,
ilkogretim, ortadgretim ve
iiniversitedir.

Anketin 4. ve 5. Sorularindan olusan
ikinci boliimii izlerkitlenin medya kullanim
bicimini saptamaya yoneliktir. Bu baghk
altinda  izlerkitleye iki soru  grubu
yoneltilmistir. Cevaplarin her bir ara¢ igin
ayr1 ayr degerlendirilmesi istenmistir. S6z
konusu kitle iletisim araglari, televizyon,
radyo, gazete, internet ve cep telefonu olarak
belirlenmistir.

Izlerkitleye yoneltilen ilk soru Kitle
iletisim araglart segkisi i¢inde yer alan
araglart  hangi siklikta kullandiklarma
yoneliktir. ~ Cevaplar  bes  kategoride
degerlendirilmistir. Hi¢ kullanmiyorum, az
kullaniyorum, ara sira kullaniyorum, sik
kullantyorum ve g¢ok sik kullaniyorum
secenekleri s6z konusu kategorilerdir.

Izlerkitlenin  kitle iletisim  araclar
kullanma bi¢imini ortaya ¢ikarmak amaci ile
hazirlanan ikinci soru Obegi kitle iletisim
araglarini kullanmama nedenini sormaktadir.
Bu soru obegi i¢inde de izlerkitleden
sunulan se¢enekleri her bir arag i¢in ayr1 ayr
degerlendirmeleri istenmistir. izlerkitleye
sunulan segenekler “evimde yok, ilgimi
¢ekmiyor, bu aract hi¢ duymadim, zamanim
yok,  karmasik  geliyor,  kullanmay1
bilmiyorum, ekonomik nedenlerle sahip
degilim, aract kullaniyorum” seklindedir.
Elde edilen veriler SPSS programi araciligi
ile analiz edilmistir.



Devlet Istatistik Enstitiisii’nden alinan
Eskisehir ili niifus bilgileri dogrultusunda
nifusu  temsil eden farkli  egitim
gruplarindan izlerkitle ornekleri
belirlenmistir. Devlet Istatistik Enstitiisii
verileri 2000 yili niifus sayimi verilerine
gore Eskisehir ilinin niifusu 644.580°dir.
Kadin niifusu 323.899, erkek niifusu ise
320.691  kisiden olusmaktadir.  DIE
verilerine gore Eskisehir ilinde okuma
yazma bilmeyenlerin sayis1 45.389, okuma
yazma bilenlerin sayist 599.056, bir okul
bitirmeyenlerin  sayist  107.615, ilkokul
mezunlarmin sayist  250.273, ilkogretim
mezunlarmin ~ sayist  27.841,  ortaokul
mezunu 53.681, ortaokul dengi meslek
okulu mezunlarinin sayisi 2.422, lise 78.482,
lise dengi meslek okulu 36.644, yiiksek
Ogretim mezunu 41.744 kisidir. Bu veriler
dogrultusunda niifusu temsil eden farkli
egitim gruplarindan olusan 400 kisilik
orneklem grubu belirlenmistir. Belirlenen
kotalar dogrultusunda anketler yiiz yiize
goriisme  teknigi ile gerceklestirilmistir.
Anketi uygulayacak anketorler Onceden
secilmis ve genel olarak anket uygulama
teknigi ve anket formu hakkinda egitim
verilmistir. Anketorler 2005 Nisan ayinin ilk
haftasi1 sahaya c¢ikmiglar ve yaklasik 20
giinliik bir donemde anketler uygulanmistir.
Anketler Eskisehir kent merkezi siirlarinda
soz konusu izlerkitle kotasina uygun
bireylere  ulagilmak  iizere = Anadolu
Universitesi Personel  Yemekhanesinde,
Eskigehir Organize Sanayi Bolgesinde farkli
fabrika ve atdlyelerde, internet kafelerde ve
kahvehanelerde uygulanmistir. 50 yas ve
iizeri egitimsiz kotasini olusturan izlerkitle
iyelerine Camlica Mahallesi, Giiltepe
Mabhallesi, Yenibaglar Mabhallesi
muhtarlarmin  da yardimi ile evlerinde
ulasilmistir

Tablo 1. Egitim Diizeyi Dagilimi

Frekans Yiizde

Egitimsiz 16 4,0
ilkdgretim 325 81,3
Ortadgretim 43 10,8
Universite 16 4,0
Toplam 400 100

Egitim diizeyi siniflandirmasi yapilirken
okuma-yazma bilmek onemli bir bagimsiz
degisken olarak belirlenmistir. Egitimsizler
grubu icine hi¢ bir sekilde okuma yazma
O0grenmemis kisiler dahil edilmis, buna
kargilik ilkogretim diizeyinde egitim alanlar
grubu igine ilkdgretim mezunlarnin yani
sira okuma yazma kurslar1 ve benzeri
yontemlerle egitim almis kisiler de dahil
edilmistir. Bu yontem izlenirken Devlet
Istatistik ~ Enstitiisii’niin ~ egitim  diizeyi
siniflandirmasi temel alinarak okuma yazma
bilenlerle, ilkogretim mezunlari grubu iginde
yer alan gesitlilik bir araya getirilmistir. Hig
egitim almamuis izlerkitle grubu %4 orani ile,
ilkogretim diizeyinde egitim alan izlerkitle
grubu  %81.3 oram1 ile, ortaggretim
diizeyinde egitim alan izlerkitle grubu ise
%10.8 orani ile, iniversite diizeyinde egitim
alan izlerkitle grubu ise %4 oram ile temsil
edilmektedir (Tablo 1).

Bulgular

Medya kullanim sikligt ve medya
kullanmama nedenlerinin frekans dagilimlari
almmustir. Veriler tablolastirilmis ve tablolar
yorumlanmigtir.

Medya Kullanim Sikhgi

Gilinimiiz izlerkitlesi giinliik yasaminda
birden fazla kitle iletisim aract ile
karsilasmakta ve bunlarin  her birini
kullanmaktadir.  Izlerkitlenin televizyon,
radyo, gazete, cep telefonu ve interneti
glindelik  yasamlarinda  ne siklikta
kullandiklarint  belirlemek amagclanmisgtir.
Cevaplar hig kullanmiyorum, az
kullantyorum, ara sira kullaniyorum, sik
kullantyorum ve ¢ok sik kullaniyorum
secenekleri arasindan secilmistir. Bu amagla
izlerkitleye yoneltilen ilk soru kitle iletisim
araclari seckisi i¢inde yer alan araglart hangi
siklikta kullandiklarina yoneliktir

Aragtirmaya katilan izlerkitlenin istatistik
olarak egitim degiskeni parametreleri ile
televizyon izleme siklig1 arasinda anlamli bir
farka  ulagilamamigtir.  ANOVA  testi
sonucunda (p=0.894) degerine ulasilmistir.
Televizyon izleme sikligi ile egitim
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degiskeni arasinda anlamli bir fark
bulunamamasi1 ¢aligma igin son derece
degerlidir. Sonug gostermistir ki televizyon
egitimli ve egitimsiz farki olmaksizin tiim
izlerkitle tarafindan izlenmektedir.

Radyo kullanim sikligi, egitim degiskeni
parametreleri baglaminda incelendiginde hig
egitim almamus izlerkitle %35,7 orani ile
¢ok az kullaniyorum ve %28,6 orani ile de
ara swra kullandiklarint  belirtmislerdir.
%21.4 oram ile sik kullantyorum diyenleri,
¢ok sik kullantyorum ve hi¢ kullanmiyorum
ifadeleri takip etmektedir. Ilkogretim
diizeyinde egitim alan izlerkitle grubunda en
yiiksek oran %42,3 ile sik radyo dinlerim
derken, ikinci yiiksek orana sahip izlerkitle
grubu ise %327 ile ara sira radyo
dinlediklerini  belirtmislerdir.  ilkdgretim
diizeyinde egitim alanlarin igerisinde hig
radyo dinlemeyenlerin orani ise %4,9 olarak
belirlenmistir. Radyo en c¢ok ilkdgretim
diizeyinde egitim alan izlerkitle tarafindan
dinlenilmektedir. Kotamizin biiyiik bir
boliimiinii de bu grup olusturmaktadir. Bu da
radyonun ankete katilan genis bir bolim
izlerkitle tarafindan olduk¢a yogun bir
bi¢imde dinlendigini gostermektedir.

Tablo 2. Egitim Degiskeni ve Radyo

Dinleme Siklig1
Egitims ilk Orta Universite | Toplam

iz Ogretim ogretim
Hig 7,1% 4,9% 4,7% 20% | 56%
Az 35,7% 7,1% 11,6% 67% | 86%
Arasira 28,6% 32,7% 53,5% 40% | 35,1%
sik 21,4% 42,3% 25,6% 26,7% | 39,1%
Coksik 7,1% 13,0% 4,7% 67% | 11,6%
Toplam 100% 100% 100% 100% | 100%
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Ortadgretim diizeyinde egitim alan
izlerkitle igerisinde en yiiksek oran %53.5
orani ile ara sira radyo dinleyenlere aittir.
Sik radyo dinleyenlerin orani ise %25,6’dur.
Az radyo dinleyenlerin oram1 %11,6.
Universite diizeyinde egitim alanlar en
yiiksek %40 oran1 ile ara sira radyo
dinlediklerini belirtmislerdir. Bu kategoride
hic radyo dinlemeyenlerin orani ise %20°dir.
Sik  kullananlar sadece %26,7 oranina
sahipken, ¢ok sik kullananlar %6,7 orani ile

temsil edilmektedirler(Tablo 2). Radyoyu
hi¢ dinlemedigini belirtenler iiniversite
diizeyinde egitim alan izlerkitle grubudur.
Egitim diizeyi arttikca radyo dinleme orani
da azalmaktadir. Radyo dinleyicisine aym
anda bagka wugraglar icin firsat wverir.
Dinleyici radyoyu fondaki ses olarak
kullanir. Bu da radyonun genellikle zihinsel
yogunluk gerektirmeyen alanlarda daha ¢ok
takip edildiginin bir gostergesidir. Egitim
degiskeni ve internet kullanim sikligindaki
iligki incelendiginde hi¢ egitim almamis
izlerkitle grubu interneti hi¢
kullanmadiklarini belirtmektedir

Tablo 3. Egitim Degiskeni ve Internet
Kullanma Siklig1

ilk

Egitimsiz ... . Ortadgretim Universite  Toplam
Ogretim
Hig 67,6% 37,2% 62,7%
Az 16,7% 23,3% 16,1%
Arasira 9,9% 20,9% 6,3% 10,6%
Sik 5,2% 14,0% 25% 6,8%
Coksik 6% 4,7% 68,8% 3,8%
Toplam 100% 100% 100% 100%
Ilkogretim  diizeyinde egitim alan

izlerkitle grubu icin %67,6 orani ile hig

kullanmiyorum, %16,7 oran1 ile az
kullaniyorum, 9%9,9 orami ile ara sira
kullantyorum,  %5,2 oramt ile  sik
kullantyorum ve %0,6 orami ile ¢ok sik
kullantyorum  yanitlarnt  ve oranlari
siralanmaktadir.  Ortadgretim  diizeyinde

egitim alan izlerkitle grubu igin oranlar
degismekle birlikte yine siralama
degismemektedir. Bu izlerkitle grubunda
%37,2 orani ile hig, %23,3 oram ile az,
%20,9 orani ile ara sira, %14 orani ile sik ve
%4,7 oranm1 ile c¢ok sik internet
kullandiklarin1  belirtmislerdir. Universite
diizeyinde egitim alan izlerkitle grubunda ise
¢ok sik kullaniyorum diyenlerin orani en
yiiksektir. Bu grup icinde hig
kullanmiyorum ve az  kullaniyorum
segenekleri isaretlenmemistir.

Internet kullanma siklig1 egitim degiskeni

baglaminda incelendiginde egitim
parametreleri arasinda belirgin bir farklilik
ortaya ¢ikmaktadir. Egitimsiz = grubun




tamami  interneti  hi¢  kullanmazken,
ilkdgretim  diizeyinde  kullanmayanlarin
orani  %67,6, ortadgretim  diizeyinde
kullanmayanlarin orani %37,2’dir.
Universite diizeyinde egitim almis olanlarin
hepsi internet  kullanmaktadir. Sik
kullantyorum segenegini isaretleyenlerin
%5,2°s1  ilkogretim  diizeyinde, %14’
ortaggretim diizeyinde, %?25’1 {iniversite
diizeyinde egitim almistir. Cok sik
kullantyorum diyenlerin i¢inde egitimsizler
yer almazken ilkogretim diizeyindekilerin
orant %0,6 ortadgretim diizeyindekilerin
orani  %4,7, Ttniversite diizeyindekilerin
orani %68,8’dir(Tablo 3).Bu veriler agikca
gostermektedir ki egitim diizeyi yiikseldikce
internet kullanma orami belirgin bir sekilde
artmaktadir.

Gazete okuma siklig1 ve egitim degiskeni
arasindaki iliski incelendiginde hi¢ egitim
almamis izlerkitle grubu icinde hi¢ gazete
okumuyorum diyenlerin oram1 %92,9 iken,
cok sik gazete okurum diyenlerin oram
%?7,1’diir. Bu grup icindekilerin hicbiri az,
ara sira, sik seceneklerini
degerlendirmemislerdir. [Ikogretim
diizeyinde egitim alan izlerkitle grubunda
sik gazete okurum diyenler genel grubun
icinde %48,8 ile ¢ogunlugu olustururken,
%35,5 oranmi ile ara sira gazete okuyanlar
ikinci yiiksek orana sahiptir.

Tablo 4. Egitim Degiskeni ve Gazete
Okuma Siklig1

Egiti  ilkogr Ortadg Unive Topl
msiz etim retim rsite am

Hig 92,9% 2,5% 4,7% %5,8

Az 9,0% 7,0% %8,1

Ara 35,5% 23,3% 6,3% %31,
sira 7

Sik 48,8% 51,2% 43,8% %47,
1

Cok 7,1% 4,3% 14,0% 50,0% %7,3
sik

Topl 100% 100% 100% 100% %10
am 0

Ortadgretim  diizeyinde egitim alan
izlerkitle grubu ic¢in ise gazeteyi sik
okuyorum diyenler %51,2 oramt ile

cogunlukta olan gruptur. %23.3 orani ile ara
sira okuyanlari, %7 orani ile az okuyanlar
takip etmektedir. Universite diizeyinde
egitim alan izlerkitle grubu icin ise %50
orant ile ¢ok sik gazete okuduklarini
belirtmiglerdir. Gazete okuma siklig1 ve
egitim degiskeni arasindaki iligki egitim
parametreleri ile degerlendirildiginde egitim
diizeyinin yiikselmesi ile gazete okuma
sikliginin artmasi arasinda olumlu bir iliski
oldugu gozlemlenmektedir. Cok sik gazete
okuyorum se¢enegini isaretleyenler iginde
ise egitimsizlerin orant %7,1, ilkogretim
diizeyinde egitim alanlarin oram1  %4,3,
ortadgretim diizeyinde egitim alanlarin orani
%14, tniversite diizeyinde egitim alanlarin
orant %50’dir. Burada egitimsiz grubun
%7,1’lik bir oranda gazete okuduklarmi
belirtmeleri 6nemlidir. Egitimsiz grup i¢inde
gazeteyi takip ettiklerini belirtenler, evlerine
ya da diizenli gittikleri mekanlarn gelen
gazeteleri bagskalarinin araciligiyla takip
eden ya da sadece fotograflarina bakan
bireylerdir. Ote yandan sik gazete okuyorum
sikkini isaretleyenlerin oranlarina
bakildiginda birbirine ¢ok yakin oldugu
ilkogretim diizeyindekilerin %48,8,
ortadgretim diizeyindekilerin %51,2,
iniversite diizeyindekilerin %43,8 oranina
sahip oldugu goriilmektedir. Bu durum
izlerkitlenin kitle iletisim araclar seckisi
icinde yer alan en eski ara¢ olan gazeteyi
yogun bir sekilde kullandigini
gostermektedir.

Tablo 5. Egitim  Degiskeni ve Cep
Telefonu Kullanim Siklig1

Egitim  ilk Ortadgre Univers Topla

siz  Ogret tim ite m
im

Hig 78,6 12,3% 7,0% 6,3% %13,

% 9
Az 14,3 4,9% 4,7%

% %5,0
Arasi 10,8% 4,7% 12,5% %9,8
ra
Sik 7,1 41,7% 27,9% 50,0% %39,

% 3
Cok 30,2% 55,8% 31,3% %32,
stk 0
Topla 100 100% 100% 100% 100%
m %
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Cep telefonu  kullannom  sikligi
incelendiginde ise hi¢ egitim almamis
izlerkitle grubu icinde en yiiksek oran
%78,6 ile  cep telefonunu  hig
kullanmadiklarint belirtenlere aittir. Bu
izlerkitle grubu cep telefonunu %14,3
oram1  ile de az  kullandiklarim
belirtmektedirler. Okuma yazma bilmek,
egitim siirecinde teknolojiye yakin olmak,
cep telefonu teknolojisinin  Tiirkge
olmamast gibi nedenlerle egitimsiz
grubun bu araca mesafeli yaklagmalari
sonucunu dogurmaktadir. Ote yandan cep
telefonu okuma yazma bilmeyen izlerkitle
icin  bile  %21,4’lik  bir oranla
kullanilmaktadir. Bu durum telefonlarin
sadece belirli ozelliklerinin
kullanildigimin  da  gdostergesidir. Cep
telefonlarin1 sadece ev telefonlar gibi
kullanan  bir gruptan s6z etmek
miimkiindiir. Okuma yazma bilmeyen bir
grubun bile cep telefonu kullanmasi
aracin hizla yayginlagsmasi sonucunu da
dogurmaktadir.

IIkdgretim diizeyinde egitim alan
izlerkitle grubunda cep telefonunu sik
kullananlarin oram1 %41,8 ile en yiiksek
orana sahiptir. Cok sik kullananlar ise
ikinci yiiksek orana sahiptir. Cep
telefonunu ¢ok sik kullananlar %30 orani
ile temsil edilmektedir. Hic¢
kullanmiyorum diyen izlerkitle ise
grubun  %12,4’linli  olustururken cep
telefonunu ara sira kullananlarin orani
%10,8°dir. Ortadgretim diizeyinde egitim
alan  izlerkitle grubunda ise cep
telefonunu ¢ok sik kullananlarin orani
%155,8 ile grubun en yiikksek oranina
sahipken stk kullantyorum  diyen
izlerkitle iiyeleri de %27,9 orani ile ikinci
sirada yer almaktadir. Toplum yasamina
en son giren ve geleneksel standartlarin
disma tasarak farkli bir boyuta tasinan
cep telefonu salt iletisim araci olmaktan
¢ikip bir kitle iletisim  aracina
doniismiistiir. Bu donilisimde teknolojik
alt yapt kadar servis saglayicilarin
sundugu haber, hava durumu gibi
bilgilerin  gonderilmesi  6nemli  rol
oynamustir. Izlerkitleden kitle iletisim

araglart seckisi i¢inde sunulan cep
telefonu bir iletisim araci olmaktan ¢ok
bir kitle iletisim aracit olarak gormeleri
istenmis ve sorulart bu baglamda
yanitlamalar1 beklenmistir. Cep telefonu
kullanim  sikligt  ve egitim iligkisi
arastirilldiginda egitimsiz izlerkitle grubu
icinde hi¢ cep telefonu kullanmiyorum
diyenlerin orant %78,6’dir. Bu oran
ilkogretim diizeyinde %12,4°e,
ortadgretim diizeyinde %7’ye liniversite
diizeyinde ise %6,3’e diismektedir. Cep
telefonunun bu o6zelliginin kullanilmasi
ile egitim arasindaki iligki bu veriler
1s18inda kurulabilmektedir. Bir bagka
ifade ile cep telefonunun kitle iletisim
araci olarak da nitelenmesine neden olan
ozellikleri egitim seviyesi diistiikge daha
az kullanilmaktadir(Tablo 5).

Medya Kullanmama Nedenleri

Izlerkitlenin hangi nedenlerle s6z
konusu araclari kullanmadiklarini
belirlemek amaglanmistir. Bu saptamanin
yapilabilmesi i¢in ankete katilanlara
evimde yok, Ilgilenmiyorum, hig
duymadim, zamanmim yok, kullanmay1
bilmiyorum, sahip degilim gerekgeleri
sunulmus, bu gerekgelerin disindaki bir
neden ile kullanmayanlar igin diger
nedenler segenegi eklenmistir. Veriler
anketi yanitlayanlarin bu secgeneklerden
birini tercih etmeleriyle olugsmustur.

Aragtirmaya  katilan  izlerkitlenin
istatistik  olarak  egitim  degiskeni
parametreleri ile televizyon kullanmama
nedenleri arasinda anlamli  verilere
ulagilamamistir(P=0.162). Televizyon
izlememe nedeni ile egitim diizeyi
arasindaki iliski incelendiginde egitim
diizeyi farklilign go6zetilmeksizin ankete
katilanlarin tamami kullaniyorum
secenegini  isaretlemistir. Yine ayni
sekilde egitim degiskeni baglaminda
izlerkitlenin radyo dinlememe nedenine
iligskin istatistik agidan anlamli verilere
ulagilamamistir (P=0.304). Televizyon ve
radyo egitim diizeyi ne olursa olsun
izlerkitle tarafindan kullanilmaktadir.



Tablo 6. Egitim Degiskeni ve Internet
Kullanmama Nedeni

Egi ilkdog Orta Univ Topl
ti reti Ogre ersit am
ms m tim e
iz
Evimde yok 28, 32,3 43,9 23,1 %33,

6% % % % 1
ilgilenmiyo 14, 6,8% 4,9% %6,7
rum 3%
Hig 0,3% %0,3
Duymadim
Zamanim 7,8% 9,8% %7,4
Yok
Diger 71 53% 2,4% %4,9

Nedenlerd %
en

Kullanmay1 50, 28,0 4,9% %25,

Bilmiyoru 0% % 4

m

Sahip 10,2 4,9% %9,0

Degilim %

Kullaniyoru 9,3% 29,3 76,9 %13,

m % % 3

Toplam 10 100 100 100 %10
0% % % % 0

[zlerkitlenin egitimsiz grubunun interneti
kullanan {iyesine rastlanmamistir. Bu grubun
%50’si kullanmay1 bilmiyorum, %28,6’s1
evimde yok, %7,1’1 diger nedenlerden
dolay, %14,3°10 ilgilenmiyorum
seceneklerini kullanmama gerekgesi olarak
belirtmislerdir. Tlkdgretim diizeyinde egitim
alanlarin %9,3’1 interneti kullanmaktadir.
Geri kalanlar evimde yok, kullanmay1
bilmiyorum, ekonomik nedenlerle sahip
degilim, zamanim yok ve ilgilenmiyorum
gerekeeleri ile interneti kullanmamaktadir.
Bu grup iginde interneti hi¢ duymadim
diyenlerin oran1 %0,3’diir. Ortadgretim
diizeyinde egitim alanlari %29,3’1 internet
kullanmaktadir. Bu grubun %43,9’u evimde
yok, %9,8’1 zamanim yok segenegini %4,9’u
ekonomik  nedenlerle  sahip  degilim
gerekcesini, %4,9°u ilgilenmiyorum
gerekgesini ileri siirmiislerdir. Universite
diizeyinde egitim alan grubun %76,9’u
internet kullanmaktadir (Tablo 6).

Egitimsiz  grubun  9%50’si  internet
kullanmay1 bilmiyorum secenegini
isaretlerken ilkdgretim grubunda bu oran
%28°dir. Ancak agikca goziikmektedir ki
internet biiylik Olg¢lide iiniversite diizeyinde

egitim almis izlerkitle tarafindan

kullanilmaktadir.

Egitim Degiskeni ve Gazete Okumama Nedeni

Egitim ilk Orta | Univ | Topla
siz ogret ogre ersit | m
im tim e

Evimde yok 0,3% %0,3
ilgil

grien 28,6% | 65% | 2,6% %6,8
miyorum
Zamanim 10,6 o o
Yok % 7,9% %9,6
Diger
Nedenler 7,1% 0,6% %0,8
den
Kullanmayt - g o0, | 0 396 %2,1
Bilmiyorum
Sahip 21,5 o %18,
Degilim % 2,6% 2
Kullaniyo o 60,1 86,8 o %62,
rum 14,3% % % 100% 2
Topl 1

R 100% | 100% 30 100% | 100%

(]

Izlerkitlenin egitim diizeyi degiskeni
baglamimmda gazete okumama nedeni
irdelendiginde egitimsiz grubun sadece
%14,3 Unlin gazete takip ettigi saptanmigtir.
Ote yandan bu grubun %50’si okuma-yazma
bilmedigini,  %28,6’s1 ilgilenmedigini,
%7,1’1 ise  karmagtk  geldigi  igin
kullanmadiklarmi belirtmislerdir. ilkdgretim
diizeyinde egitim alan grubun %060,1°1
gazete okumaktadir. En temel gazete
okumama gerekgesi ise %21,5’lik oranla
ekonomik kosullardir. Zamani olmadigim
belirtenlerin oranm1 %10,6, ilgilenmiyorum
diyenlerin oram1  %6,5’dir.  Ortadgretim
diizeyinde egitim gorenlerin %86,8’1 gazete
okuduklarini ifade etmektedir. Universite
diizeyinde egitim almis izlerkitle grubunun
da tamami gazete okumaktadir. Gazete
okuyanlarmm  oranlar1  egitim  degiskeni
baglaminda incelendiginde egitimsiz grubun
oraninin %14,3 oldugu bu oranin ilkdgretim
seviyesinde ani bir sigrama gosterip %60, 1
oranina, ortadgretim diizeyinde %386,8
oranina ve yiksek oOgretim dilizeyinde ise
%100 seviyesine ulastig1 goriilmektedir. Bu
veriler egitim diizeyinin artmasiyla gazete
okuma oranin arttigini agik¢a gostermektedir
(Tablo 7).
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Tablo 7. Egitim  Degiskeni ve Cep endistrisinde hizli bir degisim siireci
Telefonu Kullanmama Nedeni yasanmasina neden olmustur. Medya

Egl’:lms Ilk?gre Orta.mg Universite Toplam
1z tim retim
:Z":"de 143%  2,2% %2,3
ilgilenmi
yi::;m' 35%  51% 8,3% %3,7
z
nf';':'?' 0,3% %0,3
Diger
Nedenle 14,3% 1,9% 8,3% %2,3
rden
Kullanm
aB‘i’I'miyor 28,6%  1,9% %2,6
um
-
SDaegliTim 21,4%  11,3% %10,2
Kull
o:’u:‘"'y 21,4%  78,9%  94,9% 3,1% %78,6
Toplam  100%  100%  100% 100% 100%

Izlerkitlenin cep telefonu kullanmama
gerekgcesi  egitim  diizeyi  degigkeni
baglaminda incelendiginde egitimsiz
izlerkitlenin zaman bulamama  ve
ilgilenmeme  nedeniyle cep telefonu
kullanmadiklar1 ~ goriilmiistiir.  {1kdgretim
diizeyinde egitim almis izlerkitle grubunun
%78,9’u cep telefonu kullandigini
belirtmistir. Bu grup i¢inde cep telefonuna
sahip olmayanlar ise %11,3’tiir. Bu grup
ekonomik nedenleri, ilgilenmemelerini ve
diger nedenleri gerekce olarak
gostermislerdir.  Ortadgretim  diizeyinde
egitim almis izlerkitlenin %94’4 cep
telefonunu kullandigini ifade etmektedir. Bu
izlerkitle  grubunun  yaklasitk  %5,1°1
ilgilenmedigi icin cep telefonu
kullanmadigimi1  belirtmislerdir. Universite
diizeyinde egitim gormiis izlerkitle iginde
cep telefonu kullanmayanlarin en Onemli
gerekcesi  %5,1’lik  orana sahip olan
ilgilenmiyorum segenegidir. Bu grubun cep
telefonu  kullaniyorum diyenlerin  oram
%83.,3tiir(Tablo 8).

Sonu¢

Dijital teknolojinin gelismesi ve politik
ortamdaki yasal degismeler gerek ulusal
gerekse de  kiiresel boyutta medya

ortamindaki giincel ve yaygin degisim, yeni
teknolojilerin gelismesi, medya sahipliginin
degismesi, ekonomik yapinin degismesi
medyayt ve islevlerini yeniden gdzden
gecirme geregini dogurmustur. Teknolojik
geligmeyle Dbirlikte iletisim sektdriine ve
izlerkitlenin yasamina dahil olan yeni kitle
iletisim aracglar1 izlerkitlenin var olan
medyayr  tiiketim  bi¢iminin  yeniden
sekillenmesinde onderlik etmeye yonelmistir
(Kim, 2002).

Eskigehirli izlerkitleye bu calismada bes
aragtan olusan Kkitle iletisim araglar1 segkisi
sunulmustur. S6z konusu araglar televizyon,
radyo, internet, gazete ve cep telefonudur.
Uygulanan ankette izlerkitlenin bu araglari
kullanma siklig1 ve kullanmama nedenlerine
doniik iki soru obegi hazirlanmig alinan
yanitlar egitim degiskeni baglaminda analiz
edilmistir.  Izlerkitlenin  kitle iletisim
araglarmi hangi  siklikla  kullandig:
sorusunun yanitini da arayan bu g¢alismada
izlerkitleden yanitlarini kendilerine sunulan
hi¢ kullanmiyorum, az kullaniyorum, ara
sira kullaniyorum, sik kullantyorum ve ¢ok
stk kullaniyorum segeneklerinden  birini
secerek  yanit  vermeleri  istenmistir.
Izlerkitlenin medya kullanma bicimini
belirlemek iizere sorulan bir diger soru ile
izlerkitlenin kitle iletigim araclart
kullanmama nedenleri ortaya ¢ikarilmaya
calistimistir. Kitle iletisim araglar1 seckisi
icinde yer alan bes ara¢ i¢in evimde yok,
ilgimi ¢ekmiyor, bu aract hi¢ duymadim,
zamanim yok, diger nedenlerden dolayi,

kullanmay1 bilmiyorum, ekonomik
nedenlerle  sahip degilim ve araci
kullantyorum ifadeleri ile kitle iletisim

araclarim1 kullanmama gerekgelerine iligskin
veriler elde edilmistir.

Egitim degiskeni baglaminda televizyon
izlememe nedeni ve sikligma iliskin anlamli
bir fark elde edilememistir. Bu durum
televizyonun  egitim  diizeyi  farkina
bakilmaksizin herkes tarafindan izleniyor
oldugunu gostermektedir. Radyo,
izlerkitlenin kitle iletisim araglar1 seckisi



icinde yer alan en eski kitle iletisim
araglarindan biridir. Eskisehir’deki
izlerkitlenin  %50,7°si tarafindan yogun
olarak kullanilmaktadir. Ancak sonuclar
radyonun Kkitle iletisim araclar1 segkisi iginde
genel siralamada en cok tercih edilen ve
kullanilan {igiinci ara¢ oldugunu ortaya
cikarmaktadir. Egitim degiskeni ve kullanim
sikligi arasindaki iliski irdelendiginde
radyonun ozellikle ilkdgretim diizeyinde
egitim almis izlerkitle tarafindan c¢ok sik
kullanildig1 (%55,3 oraninda) goriilmektedir.
Izlerkitlenin radyo dinlememe gerekgeleri ve
degiskenler arasindaki iliski irdelenmis
ancak istatistiki anlamda yorumlanabilir
verilere ulasilamamistir. Buna karsin elde
edilen genel frekans dagilimi izlerkitlenin
radyo  dinlememe  gerekgesi  olarak
ilgilenmiyorum, evimizde radyo yok ve
zaman aywramiyorum gerekcelerini  One
siirdiiklerini gostermektedir. Eskisehir’deki
izlerkitlenin %12,6’s1 yogun olarak internet
kullanmaktadir. Kullanma sikligma iliskin
veriler egitim  degiskeni  baglaminda
incelendiginde ise internetin Oncelikle ve
yogun olarak iniversite diizeyinde egitim
almis izlerkitle tarafindan kullanildig1 %93,8
oraninda)  goriilmektedir. ~ Ortadgretim
diizeyinde  internet  kullanma  orami
%26,9’dur. Buna karsin internet yogun
olarak kullanilan bir kitle iletisim araci
degildir. En biiylik kullanici  kitlesi
Universite  diizeyinde  egitim  almig
izlerkitledir. Izlerkitlenin internet
kullanmama gerekgeleri icinde evimizde
internet  baglantist  yok,  kullanmay1
bilmiyorum ve ekonomik nedenlerle
internete sahip degilim gibi sonuglar 6ne
c¢ikmaktadir. Bu  noktada  internetle
ilgilenmiyorum se¢eneginin fazlaca 6n plana
cikmamasi dikkat ¢ekicidir. Bu gerekge yedi
secenek icinde altinci konumdadir. Egitim
diizeyi arttikca gazete okuma sikliginin da
artacagma iliskin yaygin kam elde edilen
verilerle dogrulanmistir. Buna karsin okuma
yazma bilmeyen egitimsiz grup iginde bile
gazeteyi takip edenler(%7,1 oraninda)
bulunmaktadir.  Eskisehir’deki izlerkitle
ekonomik nedenler, zaman ayiramama ve
ilgilenmeme nedeni ile gazete
okumamaktadir.  Universite  diizeyinde

egitim alan izlerkitle {iyelerinin tamami
gazete okumaktadir. Cep telefonu biitiin bu
ozellikleriyle birlikte Eskisehir’deki
izlerkitlenin yogun olarak kullandigt (%
71,2 oraninda) bir aragtir. Cep telefonu
kullanan  egitimsiz  izlerkitlenin  oram
diisiiktiir (%7,1). Buna karsin ilkdgretim,
ortadgretim ve iiniversite diizeyinde egitim
gormils izlerkitlenin kullanim orani ise
%70’in {iizerindedir. izlerkitle iginde cep
telefonu kullanmayan, az kullanan ya da ara
sira kullanan izlerkitlenin toplam oram
%30’dur. Bu grubun cep telefonu
kullanmama nedenleri ekonomik nedenlerle
sahip olmamak, ilgi duymamak olarak
belirtilmistir.

Egitimsiz  izlerkitle grubunun kitle
iletisim araglar1 segkisi sadece dort aragtan
olusmaktadir. Bunlar televizyon, radyo,
gazete ve cep telefonudur. Diger bir arag
olan internet bu izlerkitle grubu tarafindan
kullanilmamaktadir. Bu segki i¢inde yer alan
gazete ve cep telefonunun kullanilma orani
%7,1’dir. Cep telefonunu kullanmay1
bilmedikleri, karmasik geldigi i¢in ve
ekonomik nedenlerden dolay1 az
kullanilmaktadir. ~ [Ikdgretim  diizeyinde
egitim almis izlerkitle grubunun sik
kullandig1 kitle iletisim araglart seckisinde
televizyon, cep telefonu, radyo ve gazete ilk
siralarda yer almaktadir. Seckinin sonlarinda
yer alan ve %50’nin altinda orana sahip
internet ise bu izlerkitle grubunun ilgisini
cekmedigi, zaman ayrilmadigi ya da
evlerinde bulunmadigi i¢in daha az
kullanilmaktadir.

Ortadgretim diizeyinde egitim alan
izlerkitle grubunun kitle iletisim araglar
seckisi televizyon, cep telefonu ve gazeteden
olusmaktadir. Universite diizeyinde egitim
almis izlerkitle grubu dort aract %50’nin
iizerinde bir oranla kullanmaktadir. Bu arag
seckisi icinde televizyon ilk sirada yer
alirken bunu internet, gazete, cep telefonu
takip etmektedir. Bu siralama disinda kalan
radyo ise %324 oranminda tercih
edilmektedir. Bir baska ifade ile {iniversite
diizeyinde egitim almis izlerkitle grubu kitle
iletisim araglar1 seckisi i¢inde yer alan biitiin
araglar1 kullanmaktadir.
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Caligmada elde edilen veriler egitim
diizeyi arttikga kitle iletisim araglarn
seckisinin  genisledigini  gostermektedir.
Basili kitle iletisim araglar1 olan gazete, yeni
teknolojinin kitle iletisim araglar seckisinin
icine kattig1 internet ve cep telefonu egitim
diizeyi yliksek izlerkitle grubu tarafindan
radyo, televizyonun yani sira
kullanilmaktadir.
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