TELEViZYON HABERCILiGINDE MAGAZINLESME OLGUSU:
TRT, NTV VE SHOW TV ORNEGI*

Enes BAL**

Ozet

Haberin magazinlestirilerek sunulmasinin gazetelerin tiraji ve televizyon kanallarinin izlenme
oranlarini arttirdigi kabul edilmektedir. Haber biiltenlerine magazinin sizmasi ya da ciddi haber-
lerin dahi magazinlestirilerek sunulmasi 6zellikle ticari televizyonlar i¢in vazgegilmez bir yon-
temdir. Magazinlesen medya, ekonomik, siyasal ve toplumsal igerikli haberlere daha az yer
vermeye baglamigtir. Bu noktalardan hareketle ¢aligmada televizyon haberlerinin magazinles-
mesi olgusu, Tiirkiye’de yayincilik sisteminin ii¢ ayr1 kulvarinda faaliyet gosteren; kamusal ya-
yincilik adina TRT 2, tematik yayimcilik adina NTV ve tecimsel yayincilik adina Show TV isimli
televizyon kanallari 6rneginde incelenmistir. Boylelikle siirekli olarak tartigilan “haberlerin ma-
gazinlesmesi” olgusunun farkli televizyon kanallarinda kendini nasil konumlandirdig: arastirma
kapsaminda kesfedilmeye ¢alisilmistir. Calismanin amaci, haber ve magazin iliskisine farkli bir
perspektiften bakarak bazi ampirik verilere ulagsmak ve teorik diizeyde yapilan tartigmalara giin-
cel veriler ekleyerek kanallardaki farklilasmanin magazin haberlerinin temsiline nasil yansidigini
belirlemektir.
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The Tabloidisation Phenomenon In Television News: The Cases Of TRT NTV
And Show TV

Abstract

It is a general assumption that the tabloidized presentation of the news increases the circula-
tion of newspapers and the ratings of television channels. The infiltration of magazine attributes
into news bulletins or the tabloidized presentation of even serious news is seen as an essential way
of television journalism, particularly by commercial television channels. News concerned on
economical, political and social issues have begun to lose gradually their coverage percentage in
the tabloid media. Taken this as a starting point, the tabloidization phenomenon of television
news is studied on three exemplary cases of three separate lanes of the broadcasting system in Tur-
key, namely the TRT 2 for public television broadcasting, the NTV for thematic television bro-
adcasting and Show TV for commercial television broadcasting. In this way, the scope of this
study was to explore how the continuously debated phenomenon of the “tabloidization of the
news” was situating itself in different television broadcasting settings. The objective of the study
was to look onto the relationship between the news and the trivial tabloid from a different view-
point, thus, by attaining some empiric data and adding actual knowledge onto theoretical dis-
cussions, we aimed to reveal how the differentation in television channels reflects itself onto the
presentation of tabloid news.
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Giris

Popiiler kiiltiirin merkezinde yer aldig:
iddia edilen televizyon, temsil siirecinde ele al-
dig1 tiim olgular1 bir seleksiyon siirecine tabi
tutarak yayinlanmaya "uygun" hale getirir. Tel-
evizyon gercegi dogrudan aktarmaz, gercegi
dolayimlar ve seyircinin ilgisini en iist diizeyde
tutacak sekilde yeniden tanimlar. Yasanan ger-
cegin en tiliketilebilir sekilde izleyiciye pazar-
lanmasi ticari televizyonculuk i¢in son derece
yasamsaldir. Dogal olarak televizyonun 6nemli
Ozelliklerinden biri olan "haber verme" islevi
de ancak televizyonun egemen yapisi i¢inde,
"oyunun kurallarina uyarlanarak" ekranlarda
yer bulabilir. Bu noktada Esslin'in (1991, 33)
"televizyonun muazzam giicliniin sirr1 siiphe-
siz ki onun sahsiyet aktarma yetenegidir. insa-
noglu diger insanlar hakkinda doyumsuz bir
ilgi besler" tespiti manidardir. Bu baglamda ha-
reket, dinamizm, merak, cinsellik ve rontgen-
cilik giidiilerini ustalikla haber biiltenlerine
yerlestiren kanal yoneticilerinin yollarinin ma-
gazinle ¢akismasi da kaginilmaz bir kapitalist
gerceklik olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Magazin sdylemi, olaylarin arasindaki
neden-sonug iliskilerini golgelerken eglence
merkezli bir anlayisla izleyiciyle arasinda duy-
gusal bir bag kurar. Boylelikle haberlerin daha
rahat algilanmasina ve izleyicinin ekran karsi-
sinda yorulmamasina neden olur. Bu arada ger-
¢eklesebilecek ciddi "anlam kayiplari"nin ise
hesabi asla yapilmamalidir, ¢iinkii televizyonun
birincil iglevi izleyicileri eglendirmektir. Haber
biiltenlerinin dahi bu gercekligi degistirme
sanslar1 bulunmamaktadir. Clinkii Neil Post-
man’m (1994, 99) sozleriyle, "televizyon aygi-
timiz bizi diinyayla hep yakin iligkide tutar ama
bunu bize giiliimseyen ¢ehremizin hig degistir-
medigi bir yiizle yaptirir. Sorun, televizyonun
bize eglendirici temalar sunmasi degil, biitiin
temalarin eglence olarak sunulmasidir ve bu
bambaska bir sorun olusturur. Baska bir de-
yisle, eglence televizyondaki her tiirlii soyle-
min lst-ideolojisidir.” Bu baglamda seyirciyi
eglendirerek elde tutmak televizyonlarin 6nce-
likli hedefidir. Televizyon olaylarin ve olgula-
rin aktariminda neden-sonug iliskisi kurmak
yerine, olaylari baglamindan koparan ve igerigi

hafiflestiren magazin sdylemini siklikla tercih
etmektedir. Magazin araciligiyla igsellestirilen
ideoloji, kitlelerin eglenmelerine yol agarken,
ayni zamanda onlar diisiinme ve sorgulama
gibi yorgunluklara egilim gdstermelerine izin
vermeyerek, iktidar lehine ideolojik bir rol {ist-
lenmektedir.

Televizyonda yer alan tiim metinler 6ziinde
bir "televizyon prodiiksiyonu"dur ve bilingli bir
sekilde "iiretilir." Bu noktada 6zellikle 6zel tel-
evizyonlarin tercih ettigi "bolca magazin so-
sunu haber biiltenlerine enjekte etme" yolu,
haberi sikici bir enformasyon aktarimindan, eg-
lenceli bir ziyafete doniistiirebilir. Onemli olan
cok seyredilmektir, bu noktada her seyin eg-
lence olmasinin da "basarili" bir yayincilik
adina hi¢bir mahsuru bulunmamaktadir (!). Ba-
sarinin izlenme orani ve satig rakamlariyla 6l-
clildiigli bir ortamda magazin haberlerinin
onemi ¢ok daha biiyiiktiir. Magazinlesen
medya, ekonomik, siyasal ve toplumsal igerikli
haberlere daha az yer vermeye baslamistir.
Ozellikle medyada eglence diinyasindan ha-
berlere, skandal haberlerine, sansasyonel ha-
berlere ve daha fazla spor haberlerine yer
verildigi gdzlemlenmektedir. Ayrica magazin-
lesen medyada, siradan ve tinlii kisilerin 6zel
hayatlar1 daha fazla haber konusu edilir olmusg-
tur (Dagtas, 2006, 43). Cilinkii magazin haber-
lerinin, daha dogru bir tanimlamayla haberin
magazinlestirilerek sunulmasinin gazetelerin ti-
raj1 ve televizyon kanallarinin izlenme oranla-
rini arttirdigi kabul edilmektedir.

Haber biiltenlerine magazinin sizmasi, ya da
baska bir deyisle ciddi haberlerin dahi maga-
zinlestirilerek sunulmasi ozellikle ticari tel-
evizyonlar i¢in vazgecilmez bir yontemdir.
Tiim diinyada ticari televizyonlar haber ile ma-
gazini birlestirerek, izleyici agisindan daha ke-
yifli bir tiikketimi hedeflemektedir. Tiirkiye'de
de 6zellikle 1990 yilinda Magic Box'in yayina
baslamasiyla birlikte habercilik sunumlari ¢e-
sitli degisikliklere ugramistir. TRT'nin ciddi ve
biirokratik haberciligi, 6zel televizyonlarla bir-
likte artik daha canli renklerin hakim oldugu
bir gosteriye doniismiistii. Ozellikle Reha
Muhtar'li Show TV'nin dnderliginde haber biil-
tenleri, adeta "senlik yerine" doniismiis ve ma-



gazin, haberin ana unsuru olmustur. Show
TV'nin haberciligine baglangicta tereddiitle
yaklasan baz1 televizyon kanallari, daha sonra
bu eglenceli birlikteligi taklit ederek, adeta "se-
yirci ne derse 0" diyerek, ¢ok seyredilme ug-
runa habercilik kriterlerini degistirmislerdir.
Zamanla taslar yerine oturmus ve magazin ile
haberin arasina olmasi1 gereken mesafe yeniden
saglanmistir. "Reha Muhtar haberciligi"nin pa-
riltili donemi yogun olarak 2-3 yil siirmiis, bu
stirecin ardindan ticari kanallardaki haber biil-
tenleri “normal”e donmiistiir. Fakat giinii-
miizde de, bol magazinli, eglenceli, senlikli
haber biiltenlerini gérmek olasidir. Bu konuda
hala daha Show TV'nin basi ¢ektigini ileri siir-
mek yanlig olmaz. Bu sebeple calismada arag-
tirma nesnelerinden biri olarak Show TV
secilmistir.

Tirkiye, once NTV ve ardindan CNN
TURK ile haber kanallari ile tanisti. Haber ka-
nallar1 ya da bu caligmadaki kavramsallastir-
mamizla tematik haber kanallari, kitlesel ticari
kanallardan farkli bir yaymciligi benimsediler
ve asagl yukar1 baslangicindan bugiine ayni
¢izgiyi devam ettirmeyi basardilar. Magazin,
NTV ve CNN TURK icin hicbir sekilde habe-
rin ana malzemesi olmadi. Ozetle magazinin,
ozellikle de ana haber biiltenlerinde bu denli
yer bulmasinin tarihi, 6zel televizyonculugun
yayina baslamasiyla degismistir. Ayn1 sekilde
yayincilik politikasi ile haberlerin magazinles-
mesi arasinda dogru bir oranti bulunmaktadir.
[zlenme oranlar1 dogrultusunda yaymncilik
yapan ve kitleye istedigi "eglence'"yi sunan ti-
cari kanallar ile prensiplerini 6n planda tutan
ve kitlesel bir yayincilik yerine uzmanlagmis
ve seckinci bir yayin1 benimseyen tematik
haber kanallar1 arasinda magazinin temsili ko-
nusunda ciddi farkliliklar bulunmaktadir. Ayni
sekilde devlet kanali olan ve yine bu ¢aligma-
daki kavramsallastirmamizla kamusal yayinci-
lik yapan TRT-2'nin de tematik haber
kanallarina benzer bir yayincilik anlayisini be-
nimsedigi goriilmektedir.

"Televizyon Haberciliginde Magazinlesme
Olgusu: TRT, NTV ve Show TV Ornegi" isimli
caligmada, bu kapsama bagh kalarak televiz-
yon haberlerinin magazinlesmesini, Tiirkiye'de

yayncilik sisteminin {i¢ ayri kulvarinda faaliyet
gosteren; kamusal yayincilik adina TRT 2, te-
matik yayincilik adina NTV ve tecimsel yayin-
cilik adina Show TV &rneginde incelenmistir.
Boylelikle stirekli olarak tartigilan, "haberlerin
magazinlesmesi" olgusunun, farkl televizyon
kanallarinda kendini nasil konumlandirdigi
arastirma kapsaminda kesfedilmeye ¢alisilmig-
tir. Calismanin amaci, haber ve magazin iliski-
sine farkli bir perspektiften bakarak bazi
ampirik verilere ulagmak ve teorik diizeyde ya-
pilan tartigmalara giincel veriler ekleyerek ka-
nallardaki farklilagmanin magazin haberlerinin
temsiline nasil yansidigini belirlemektir. Ozetle
bu caligmada, iletisim literatiiriinde tartigilan
kavramlardan biri olan ve gerek ana akim ve
gerekse de elestirel yaklagimlarda iletisim sii-
recinin onemli bir aktorii olarak kabul edilen
magazinlesme olgusunun farkli televizyon ka-
nallarinin ana haber biiltenlerine nasil yansidi-
ginin 6lgtimlenmesi hedeflenmektedir.

1. Magazin Kavram

Eglendirirken bilgi vermeyi amaglayan ya-
yincilik tiirii olarak tanimlanan magazin, bilgi-
lendirmekten Ote hosca vakit gecirmek,
oyalanmak ve giindelik hayatin sikintilarindan
bir nebze olsun kurtulmak i¢in izlenmektedir
(Dagtas, 2006, 101). Arapca kokenli magazin
s0zcligl, bu dildeki "mahazin" sézciigiinden
gelmektedir. Arapga'daki "mahazin" ise "mah-
sen" kelimesinin ¢oguludur ve iginde esya de-
polan yer anlamina gelmektedir. Kavramin
icinde pek ¢ok farkli bilginin yer aldig1 yayin
anlaminda kullaniminin temelinde ise tanimin
igerigindeki bu anlamin yattig1 sdylenebilir. Ilk
kez belirtilen anlamiyla Edward Case'in 1731
yilinda yayinladigi "Gentlemens Magazine" ile
kullanilmistir (Belge, 1997, 373).

Magazin, basinda igerik farklilagmasini
(gorsel materyalin daha ¢ok yer almasi, porno-
grafik gortintiilerin artmasi, cinsiyet ve 6zel ya-
samin yogunluk kazanmasi vb.) tanimlamada
kullanilan bir kavramdir (Topguoglu, 1996,
94). Yazili ve gorsel basinda magazin, giinii-
miiz yaymcilik anlayisinda yaygin olarak be-
nimsenip kullanilan habercilik tiirlerinden
birisidir. Tiirkiye de dahil olmak {izere bir¢ok
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iilkede magazin haberciliginin 6rneklerine
sik¢a rastlanilmaktadir. Bu popiilerligin ardin-
daki temel neden ise magazinin her egitim di-
zeyinden insana kolaylikla seslenebilmesidir
(Tokgoz, 2003, 357).

Magazin gazeteciligi, "bulvar", "tabloid",
"sar1 basin", "renkli basin" ve "boyali basin"
gibi isimlerle de anilirken; "renkli haber", "bo-
yali haber", "sansasyonel haber" kavramlari da
magazin haberlerini ifade eder. Yazili basinda
magazin haberleri kendini bes alanda gosterir:
Bunlar, gazetenin vitrin sayfasi dahil olmak
tizere hemen hemen her sayfasindaki diger ha-
berlerin yaninda, ikinci olarak gazetelerin ma-
gazin i¢in ayirdiklart sayfalarda, {igiincii olarak
gazete eklerinde, dordiincili olarak magazin
gazetelerinde ve son olarak da tamam1 maga-
zin olan dergilerde yer alir (Soygtider, 2003,

78).

Magazin haberlerinin anlatisal yapisi ge-
nelde ¢ok anlagilir diizeyde ve yalindir. Ma-
gazin kapsaminda degerlendirilen haberler,
tatli/renkli haber konularindan olusmaktadir.
Magazin ¢atisi altinda birlegsen haberlerin ¢e-
sitliligi ¢ok fazladir. Sosyeteye iligkin dediko-
dulardan sanatgilarin yasamina, skandallardan
mekan tanitimlarina, {inliilerin ask kacamak-
larindan moda riizgarina vb. degin bircok
konu, magazin baslig1 altinda ele alinmakta-
dir. Magazin haberlerinde ciddi igerikli haber
malzemesi bulmak bir hayli giictiir (Tokgoz,
2003, 357). Sosyete ve eglence diinyasinin iin-
lillerini 6nceleyen magazin haberciligi, sadece
dedikodu ve spekiilasyon iizerine degil, onla-
rin 6zel hayatlarin1 da mercek altina alan bir
habercilik anlayisina sahiptir (Dagtas, 2006,
102).

Magazin (renkli) haberleri, diger haberler-
den biiylik oranda farkli olarak kisisel bir
Ozelliktedir. Renkli haberi yazan, haberinde
kendi fikirlerini ifade etme olanagi bulur. Ayni
zamanda yazdiklarinda ister istemez kisisel
yorumlara da basvurur. Bu haber tiiriiniin te-
meli, aslinda ger¢egin basit olarak anlatilma-
sina, sunulmasina dayanmaktadir. Bu yoniiyle
renkli haberler gergeklere dayanir, edebi de-
gildir (Tokgoz, 2003, 362).

2. Magazinlesmenin Tarihsel Kokenleri

"Tabloidlesme" kavrami, genis izleyici kit-
lelerine ulagsmak isteyen reklamverenlerin bas-
kisiyla ticarilesen medyanin  dogrudan
sonucudur. Bu kavram, yaklasik yiiz y1l kadar
once gazeteler, daha genis okuyucu kitlelerine
hitap eden spor ve eglenceyi, ¢izimleri ve ola-
gantistiiliikleri 6ne ¢ikaran boliimler eklemeye
basladiklarinda ortaya c¢ikmistir. Bu siireg
hemen tiim haber ve bilgiyi, onlarin "satilabi-
lirliklerini" g6z Oniinde tutarak iireten tabloid
gazetelerin kurulmasina yol agmistir. "Tabloid"
teriminin kokeni, ilaglarin hap seklindeki yo-
gunlastirilmig bi¢imleri i¢in kullanilan bir ec-
zacilik terimine dayanmaktadir. Bu uyusturucu
tabloidin etkisi ve yutmasinin kolay olusu, kav-
ramin medyaya kolayca uyarlanmasina yol ag-
mustir. 20. ylizyilin ilk yarisinda bu terim, tren
veya otobiislerde kolayca okunmalarina izin
verecek boyutlarda olan gazeteler i¢in Lon-
dra'da kullanilmaya baslandi. Buna karsin "tab-
loidlesme" terimi tamamen yeni bir kelimedir.
Mirriam Webster sozliigiiniin tarama ekibi bu
kelimenin Amerikan sozliigiindeki ilk kulla-
nimlarim 1991'de kesfetti. Bu zamandan beri
baska iilkelere de sicrayarak kendine bir kariyer
kurdu. Tabloidlesmenin en kisa tanimlarindan
birini Harvard Universitesi Shorenstein Basin
Siyaset ve Kamu Meseleleri Merkezi'nin Mii-
diirti Marvin Kalb yapmistir. Kalb'a gore tab-
loidlesme, "gercek haberlerin degerinin
disiiriilmesi ve cinsellik, skandal ve bilgi-len-
cenin deger kazanmasidir". Tartismanin Ingil-
tere kismi genelde basma ayrilmisken,
Almanya'da daha az yogunlukta olup genel ola-
rak televizyonla sinirlanmistir (Esser, 1999,
291).

Magazin kavraminin iginde barindirdigi
sOylem bigimine doniismesinin tarihsel kokle-
rini 19. yiizyilin baslarinda aramak gerekmek-
tedir. Bu donemin en Onemli gelismeleri
arasinda yer alan sanayi kapitalizminin top-
lumsal/kiiltiirel yapi tizerindeki belirleyici rold,
basat bir dneme sahiptir. Sanayi devrimine
bagl olarak gelisen teknolojiyle birlikte kitle-
sel tretim ve kitlesel tiiketim mantigiyla bi-
cimlenen kitle toplumu yapisi i¢inde magazin
sOyleminin temellerini olusturan bir yazin tiirii



bu dénemde ortaya ¢ikmistir. Akla ve mantiga
dayali olarak degil de, duygulariyla hareket
eden kitle toplumu bireylerinin yalnizlagan
diinyasinda s1g, basit ve popiiler konulara
agirlik verilerek edebiyat alaninda da kitlesel
bir iiretim ve tiikketime gec¢is yapilmistir. Bu
yeni donemle birlikte 18. yiizyila kadar top-
lumun sesi olma misyonunu iistlenen yazar-
lar, oOnceki kusaklardan farkli olarak,
sorunlar1 ve gatigmalar1 ele alirken "kendi-
ligi" olan bireyin yazar1 olacaklardir. Bu duy-
gusal edebiyat tiriinde daha ¢ok bireylerin
benzer yasamlarina ve ortalama begenilerine
seslenilirken, genellikle metinler popiiler de-
gerler iizerine oturtulmaktadir. Bu edebiyat
tiirtiniin kabullenilmesinden sonra kitlelere
doniik yeni bir gazetecilik anlayisi ortaya ¢ik-
mistir (Ergiil, 2000, 52-53).

Once Ingiltere'de denenip, daha sonralari
ABD'ye ve diger Avrupa lilkelerine yayilan
magazin gazeteciligi, halka doniik gazeteci-
lik anlayisinin yayginlagsmasiyla gelismistir.
1830'lardan sonra fikir gazeteciliginde oldugu
gibi magazin gazeteciligi de halka yonelik
olarak c¢ikarilan gazetelerin bir uygulamasi-
dir. Halka doniik gazeteciligin amaclarindan
birincisi; insanin ilgisini ¢eken konulari isle-
mek, digeri de ucuza gazete satmaktir. As-
linda ifade edilen bu iki amag da birbiriyle
uyusmaktadir. Bir yandan okuyucuyu gazete-
lere yoneltmek icin kitleleri ilgilendiren ko-
nular secilmis, diger yandan ise ucuza gazete
satarak okuyucunun gazeteyi almasini sagla-
mak i¢in ¢esitli yollar denenmistir. Bu sekilde
kitle gazeteciligi yoniinde onemli adimlar
atilmistir. Bu yeni tiir gazeteciligin mimar1
olarak kabul edilen iki Amerikali gazeteci;
James Gordon Bennett ve Joseph Pulitzer'dir
(Tokgdz, 2003, 358).

Telgraftan az bir siire 6nce ortaya ¢ikan
ucuz-kitle gazeteleri, ilgisiz konular1 haber
haline getiriyorlardi. Benjamin Day'in New
York Sun't ve James Bennett'in New York He-
rald1 gibi gazeteler politik diislincelerden ve
giinliik ticari enformasyondan meydana gelen
haber geleneginden uzaklasip sayfalarini ¢o-
gunlukla sugla ve seksle ilgili sansasyonel
olaylarla dolduruyorlardi. Ucuz gazetelerin

bu insani Oykiilerinin zaman dis1 bir niteligi
vardi; bunlarin etkisi giincelliklerinden ¢ok,
zamana askin olma niteliklerinde yatiyordu
(Postman, 1994, 79).

Yine Pulitzer de sansasyonel haberlere rag-
bet ederken, ayrica gazetecilige yeni bir boyut
daha ekliyordu. Artik ¢esitli savag, macera, hii-
kiimet haberleri Pulitzer ve onun gazetecilik
anlayisini benimseyenlerce haber halinde su-
nuluyordu. Pulitzer'e, W. Randolp Hearst'iin de
katilmasiyla, sansasyona asir1 derecede yer
veren sansasyonel gazetecilik akim1 6nemli bir
bi¢imde hiz kazanmis oldu. Gazetecilik tarihine
"sar1 gazetecilik" (yellow journalism) olarak
gecen bu akimda, cesitli sekillere, karikatiir-
lere, komik tiplere, resimlere, fotograflara, iri
puntolara, yeni gelisen baski teknolojisine
uygun ve renklerle zenginlestirilmis sayfalara
yer veriliyordu. Sayfa igeriklerine bakildiginda
ise ustiin nitelikli dramatik eserler, ucuz me-
lodramlar haline getirilerek carpitiliyordu (Tok-
g0z, 2003, 359-360).

Sar1 gazetecilik anlayisi, 20. yiizyilda bit-
mesine karsin sansasyonel gazetecilik akimi
iyice yerlesik bir hale gelmistir. Sansasyonel
haberlerin yogun ilgi gérmesi lizerine, genis
bagliklarla verilen agik-sacik resimli, heyecanli,
saptirilmis, carptirtlmis, ¢ogu kez de uydurma
haberler okuyuculara sunulmustur. Sansasyo-
nel gazeteciligin doruk noktasina ulastig 1.
Diinya Savasgi yillarinda 6zellikle ABD'de san-
sasyon dolu, agik-sacik resimli cinayet haber-
leri gazetelerin sayfalarini doldurmustur. Oyle
ki ABD'deki tabloid gazeteler, sampanya dolu
kiivetin iginde poz veren ¢iplak dansoziin, elek-
trikli sandalyede idam edilen kadinin goriintii-
lerini vererek gazetecilik tarihine ilging izler
birakmigslardir. Devam eden donemlerden bu-
giine magazin haberlerine ilgi giderek artmistir
ve magazin gazeteleri ¢ikmaya devam etmistir.
"Aktialite dergilerinin ¢ikmaya baglamasi,
radyo ve arkadan televizyonun devreye gir-
mesi, insanin ilgisini ¢eken konularm anlamli
bir ¢ergeve i¢inde sunulmasi anlayisi yerlesti-
rilmistir" (Tokgoz, 2003, 360).

Yazidan ¢ok goriintiiniin yer aldigi, bilgi-
lendirmeden ¢ok sasirtmay1 ve eglendirmeyi
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amaglayan magazin gazeteciliginin baslangi-
cindan beri daha fazla kisiye ulagsmaya yonelik
oldugu aciktir. Gazetecilik tarihinde tiraj art-
tirma endisesinin ve dolayisiyla daha fazla rek-
lam alma hesaplarinin gazete iceriklerinde
eglence unsurunun 6n plana ¢ikmasina neden
oldugu soylenebilir. "Ancak gazetenin i¢inde
var oldugu siyasal/toplumsal kosullar da en az
tiraj endisesi kadar etkili olabilmektedir" (Top-
cuoglu, 1996, 96).

3. Popiiler Kiiltiir ve Magazinlesme

Magazinlesme olgusunu daha iyi kavramak
icin Oncelikle popiiler kiiltlir kavramina agiklik
getirmekte fayda vardir. Bu baglamda "popii-
ler kiiltiir" kavraminin dilimizdeki kullanimina
bakildiginda, bu kavramin birbiriyle ¢elisik bir-
cok anlami igerisinde barindirdigi goriliir.
Ciinkii "popiiler kiiltir" kelime grubu, kimi
zaman halk tarafindan {iretilen halka ait kiiltiir,
kimi zaman halk tarafindan tiiketilen kiiltiir,
kimi zaman halk tarafindan talep edilen (bege-
nilen) kiiltilir, kimi zaman halka arz edilen (da-
yatilan) kiiltiir, kimi zaman da yaygin kiiltiir,
y1gin kiiltiird, kitle kiiltiirii vs. anlamlarina gelir
(Esitgin, 2004, 27).

Popiiler kiiltiir bazilarina gore, kiiltiirel an-
lamda begenileri zayiflatan "dolmus miizigi",
"g0zii yasl filmler" ve "bulvar gazeteleri" gibi
triinlerdir. Bazilarina goreyse kirsal alandan
kente gd¢ edenlerin bu yeni ortam1 tanima ve
anlamlandirma rehberidir. Popiiler kiiltiirti bir
uyusturucu gibi zararli gorenlerin yani sira
genis kitlelerin nefes almalarimi saglayan, top-
lumsal hayatin zorluklarma kars1 direnigin sem-
bolii bir alt kiiltiir olarak da adlandiranlar
mevcuttur (Tugcu, 2002, 85).

Popiiler kiiltiire dair elestiriler kiiltiirel olsun
ya da olmasin herhangi bir tiriiniin metalastiril-
masi noktasinda yogunlasir. Bu yiizden popiiler
kiltiir tartismalarinin birgogunda "metalas-
tirma" anlamina gelen "popiilerlestirme" ol-
dukga elestirilen bir konudur. Ciinkii boyle bir
durumda popiiler kiiltiir mekanizmasi, degersiz
olan1 degerli kilmak ya da degerli olanin igini
bosaltarak onu degersiz hale getirmek ve me-
talagtirmak suretiyle degerler manzumesine sirf
kendi hedeflerini ger¢eklestirmek i¢in miida-

hale eder. Oysa metalastirma s6z konusu olma-
diginda yayginlastirma, meshur hale getirme
anlamindaki popiilerlestirmeden kimse rahat-
s1z degildir (Esitgin, 2004, 27).

Adorno ve Horkheimer'e gore, kitle iletisim
araglar yoluyla dagitilan popiiler kiiltiiriin ara-
ciligryla homojen bir kiiltiirel ortam yaratil-
maktadir. Homojen bir kiiltiirel ortamin
yaratilmasi ise iiretim ve tiiketim siirecinin ig-
leyisini kolaylastirmaktadir. Bu nedenle popii-
ler kiiltiir, pazarin isleyisi i¢cin Onemli bir
getiridir (Glingor, 1999, 14-15). Buna gore kitle
kiiltiirt tekelei kapitalizmin mal ve imaj sati-
sin1 yapan, pazarin ihtiyaglarina gore degisen,
onceden hazirlanmis, bicimlendirilmis kiiltiir-
diir. Popiiler kiiltlir de bu kiiltiiriin en popiiler
iirtinlerini ve tiiketimlerini temsil eder. Popiiler
kiiltiir bir kullanim ve tiikketim kiiltiiriidiir (Er-
dogan, 1999, 22).

Bir enformasyon edinme ve kiiltlir aktarma
araci olarak kitle iletisim araclarinin piyasa
mantig1 i¢inde, kiiltiiriin tiiketilmesine araci-
lik etmesi bu araglarin en ¢ok elestirilen yo-
nidir. Kiiltiirel sermaye ve birikim, kendini
sunmada esgsiz bir ara¢ buldugunu zanneder-
ken, o arag kiiltiirel birikimi kendi igleyis man-
tigina uygun bir sekilde doniistiirebilmektedir.
Bu nedenle bu kiiltiirel birikimler, kitle ileti-
sim araglariyla ozellikle de televizyonla bir-
likte "miisteri"nin ihtiyag¢larina gore sekil ve
igerik degistirmis bir popiiler kiiltiir olarak
karsimiza ¢ikmaktadir (Celik, 2004, 73).

Ote yandan hegamonik yapilanma iginde
poptiler kiiltiir, devletin elinde 6nemli bir arag-
tir. Baskiy1 popiiler kiiltiir tiriinlerini kullana-
rak uygular ve bu baskiy1 hissettirmeden halka
ulastirir. Bu noktada popiiler medyanin halka
sundugu haber olmayan haberler ve eglence
programlar1 halki depolitize eder. Hall gibi
pek cok diisiiniir, popiiler kiiltiir iirlinlerinin
kitleleri uyutup depolitize ettigini, bu iirlinle-
rin bireylerin bos vakitlerini doldurarak onla-
rin sosyal ve politik alana girmelerini
engelledigini ileri stirmektedir. Giinlimiizde
bunu en iyi yansitan iiriinlerse futbol, maga-
zin basini ve popiiler miiziktir (Soygider,
2003, 156).



Popiiler kiiltiirle magazin arasindaki iligkiyi
daha iyi anlamak igin serbest zaman kavramina
da bakmak gerekmektedir. Ekonomik agidan
bos zaman, kapitalizmin kesinlikle vazgece-
meyecegi bir zaman dilimidir. Siyasal agidan
bakildiginda ise bos zaman siireci, kitleleri her
tiirli toplumsal sorun karsisinda edilgenlestir-
menin, apolitiklestirmenin ve iktidar stiregleri-
nin yasandigr bir siyasal davranis modeli
iiretme yoniinde en 6nemli ve etkili araglardan
biri olarak goriilmektedir. Bu ¢ergeveden ba-
kildiginda birgok bos zaman etkinligi toplum-
sal katilimdan ote bir kagis yolu olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Bu anlamda kapitalist
sistem, mevcut yapisini siirdiirmek adina, kendi
6zendirme mekanizmalarini kullanarak, tiike-
tim kaliplarim etkileyerek glindelik yagam iize-
rinde devamli surette bir degisim yaratmaya
caligmaktadir. Bu baglamda, tiiketim olgusu-
nun bir yagam tarzina doniismesinde ve yeni
yasam tarzlarinin bireylere dikte edilmesinde
kitle iletisim araglarinin biiylik rol oynadigi
sOylenebilir. Tiirkiye gibi gelismekte olan iil-
kelerde, basin yaym araglariyla genis kitleler
miimkiin olabildigince tiiketime tesvik edilip
s0z konusu kitlelere yeni tiiketim aligkanliklar
kazandirilmaya caligilmaktadir. Burada med-
yanin giittigli amag, insanlarin temel ihtiyag-
larin1 saglamasina yardimci olmaktan c¢ok,
onlara tiikketim {irlinleri ile birlikte sunulan de-
gerlerle 6zdeslesecekleri kimlikler sunmak ve
bu yapay kimliklerin satin alinmasini sagla-
maktir (Dagtas, 2004, 132-133).

Demokratik iilkelerde "arz-talep dengesi"
diye tabir edilen olgu, toplumsal ihtiyacla degil,
medya uzantili eglence endiistrisi mantigiyla
belirlenir. Son karar, egitilmis seckinlerde
degil, eglence endiistrisinin elindedir (Ozbek,
2003, 65). Bu noktada medya &zellikle orta si-
niftaki insanlara yonelik yayinlarinda ve 6zel-
likle magazin programlarinda yer verdikleri
sarkicilarin, mankenlerin, artistlerin, futbolcu-
larin tiiketime yonelik yasam tarzlarinin sunu-
muyla tiiketim kiiltiiriinii tesvik etmektedir.

Tiirkiye'de de medya igerigini olugturan po-
piiler kiiltiir kaynakli yapimlarin, genel itiba-
riyle ger¢ek yasamdan kopuk olmasi, halki
bilgilendirmekten O6te onlar1 gereksiz bilgi

bombardimaniyla oyalamasi elestirilerin ba-
sinda gelmektedir. Ekranlarda magazin soyle-
minin her tirlii yapimin igerigine sizmasi,
tiiketimi kigkirtan reklamlarin fazlasiyla kulla-
nilmasi Tiirk medyasini yansitan fotograflardan
yalnizca kiigiik birkag karedir. Medya ortami-
nin bu fotografi, kapitalist kiiltiirii toplumda
etkin hale getirmekte ve medya iceriginde ya-
sanan magazinlesme egilimlerinin gosterenle-
rini de ¢ogaltmaktadir. Bu durum ise, hem
hedef kitlenin toplumsal sorunlara kars1 ilgi-
sizlesmesini, hem politik konulara duyarsizlas-
masini hem de siyasal katilimin azalmasini
giindeme getirmektedir (Dagtas, 2004, 134).

4. Tecimsel Yaymncilik Anlayisimin Bir So-
nucu Olarak Televizyon Haberlerinde Ma-
gazinlesme

Magazinlesme veya diger bir kullanimiyla
tabloidlesme, haber biiltenlerinde haber degeri
diistik unsurlarin artis1 anlaminda kullanilan bir
kavramdir. Haberlerde ikincil 6neme sahip po-
piiler ve tabloid unsurlarin bilingli ya da bi-
lingsiz bigimde 6n plana yerlestirildigi ve haber
iceriginin gercek kaynagindan giderek daha
fazla sapma gostermesi anlamina gelen maga-
zinlesme kavrami (Bek, 2004, 15), bazen de ha-
berciligin timiinde hatta tiim medyada goriilen
tabloid haber medyasina benzeme egilimini ta-
mimlamak i¢in kullanilir. Yani tabloid gazeteci-
lik artik sadece dogdugu ortam olan tabloid
basinla smirlt olmaktan ¢ikmigtir. Bugiin artik
tabloid haberciligin birincil kaynaginin tel-
evizyon oldugu bile iddia edilmektedir (Rneb-
ring, 2004, 283).

Bu baglamda degerlendirildiginde bu tarz
haberlerin en yaygin dl¢iide goriildiigli bir
kitle iletisim araci olarak televizyon, toplum-
sal bir iletisim arac1 oldugu kadar bir yoniiyle
de endiistridir. Ister ticari olarak drgiitlenmis
olsun, isterse kamu kurulusu bigiminde 6rgiit-
lenmis olsun, televizyonun haber ve program
iiretim stireci esas olarak ekonomik bir etkin-
lik olarak degerlendirilmektedir. Maksimum
kar elde etme bilinciyle olusan bu etkinlikte,
iiretimin diizeyi ve niteligi bakimindan belli
bir standardin ve kalitenin tutturulmasi gerek-
mektedir.
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Televizyon haberlerinin magazinlesmesi
tizerinde belirleyici olan etmenler arasinda, ara-
cin piyasa mantigi ¢ercevesinde yapilandiril-
masit gelmektedir. Diinyada televizyon
yaynciligi kamu ve 6zel tesebbiis olmak lizere
iki elden yapilmaktadir. Her iki yapilanmada da
televizyon kuruluslarinin ekonomik amaglari
on planda tuttuklar1 sdylenmektedir. Tecimsel
yayncilik yapan televizyon kuruluslarinin eko-
nomik geliri tamamen reklamlara baghdir. Bir
televizyon kurulusu ne kadar ¢ok izleyiciyi
ekran basina ¢ekerse o kadar ¢ok reklam al-
maktadir. En fazla izleyici ¢eken programlari
belirli bir bedel ddeyerek satin alan sirketler
ozellikle prime-time programlari tercih etmek-
tedirler. Prime-time kusaginda yayinlanan bu
programlar genellikle gegerliligi, basarisi ve iz-
lenirliligi kanitlanmis programlardan segil-
mektedir. Bu anlamda televizyon ana haber
biiltenlerinin prime-time kusaginda yer almasi
dikkat ¢ekicidir (Postman ve Powers, 1992,
28).

Bu baglamda program akisini, hedef kitle-
nin en ¢ok ekran baginda oldugu saatlere gore
ayarlayan televizyon kuruluslarinin yayin po-
litikasinda ekonomik iliskilerin belirleyici ol-
dugu soylenebilmektedir. Bu se¢im ve tercih
stirecinde yayinlanacak malzemenin ne olmasi
gerektiginden sunum bi¢imine kadar bir¢ok
faktor etkili olmaktadir. Pazar acisindan bakil-
diginda, ekonomik degeri ist noktada olan mal-
lar tercih edilip yayinlanmakta, gorece az
degerde olanlarsa yaymlanmaya layik goriil-
memektedir. Tipk bir ticari mal gibi degerlen-
dirilen haberler de bu anlamda alinip satilabilen
bir meta olarak degerlendirilmektedir. Maga-
zinlesme egilimin altin1 ¢izen bu anlayis bigi-
minin daha iyi anlasilabilmesi i¢in medya
kuruluslarinin ekonomi politiginin irdelenmesi
gerekir. Bu anlamda modern igletmecilik anla-
yistyla yasamlarini siirdiiren televizyon kanal-
larinin kar1 maksimize etme giidiistiyle faaliyet
gosterdikleri sdylenebilir. Bu nedenle izleyici
merkezli bakis a¢is1 bir kenara birakilarak miis-
teri odakli bir anlayis sisteme hakim olmakta,
bu stirecte toplumun genelince yayginlasan po-
ptiler degerler daha fazla 6n plana ¢ikartilmak-
tadir (Tilig, 1998, 48).

Tecimsel yayincilikta faaliyetler sermaye
adina yapildig1 i¢in burada verilen haberler de
bu ¢ercevede degerlendirilmektedir. Ekonomik
iligkiler ¢ergevesinde yagamlari izlenme oran-
larina bagh olan televizyon haberlerinin izlet-
tirilmesi gerekmektedir. Bu anlamda eger
insanlar iilkeyi ¢ok ilgilendiren konularla il-
gilenmiyorsa, o konuyla ilgili bir haberi izle-
miyorsa, bu durumun haber degeri tasiyor
olmasi o kadar da 6nemli degildir. Genellikle
haber olarak se¢ilecek konulari bu gergevede
degerlendiren editorler, izlenmek igin ya
haber degeri tasiyan olaylar1 gérmezden gel-
mekte ya da hazirlanan haberleri izlettirmek
amaciyla bunlar1 dramatik kurgularla ya da
magazinel Ogelerle siislemektedirler. Her-
hangi bir haber konusunun sadece magazinel
Ogelerinin 6n plana ¢ikarilarak sunulmasi da
gercek hayatin yanlis ve eksik bir kesitinin
iletilmesi manasina gelmektedir (Vona Kurt,
2001, 93-94).

Tecimsel yayincilikta, i¢erigin bu denli eg-
lence merkezli olmasinin temel nedeni eko-
nomik ¢ikarlardir Televizyon haberleri ve
programlari, neredeyse tiimiiyle degil de
biiyiik oranda nitel degil, nicel etmenlerle be-
lirlenir. Bir programin ya da haberin kalitesi
degil, reytingi onun basarisin1 ve dolayisiyla
alabilecegi reklam gelirini belirler (Ritzer,
1996, 115). Bu agidan bakildiginda medya
kurumlariin daha fazla reklam almak i¢in yii-
rittiikleri reyting kavgasi, toplumsal alandaki
popiilerligi ve bir bakima ayni anlamda gorii-
len basarty1 belirleyen bir deger doniisiimtii ya-
ratmistir. Onemin altini gizen, ilgili konunun
kendinde var olan karakteri degil medyatik
popiilerlikte grafiginin ne oldugudur. insanla-
rin medyada yer almak i¢in akil almaz, muha-
keme edilemez yontemlere bagvurmalari da
bundandir (Bostanci, 1998, 169). Dolayisiyla
glinimiizde reyting kaygisi, tartigmasiz biitliin
iilkelerin program ve haber yapimcilarini, say-
gin bir yayincilik bekleyen izleyicilerden cok,
bos vakitlerini ekran basinda gecirmek isteyen
ve sadece spor, eglence ve magazin gibi ha-
berlerle ilgilenen bir hedef kitleyi tatmin et-
meye yonelik programlar iiretmeye itmektedir
(Sartori, 2004, 141).



5. Televizyon Haberlerinin Magazinles-
mesinin Toplumsal Yapiya Etkileri

Duygusal ¢okiisle yiiz ylize kalan modern
diinyanin insani, bir dost ve arkadasin eksikli-
gini kitle iletisim araglar1 ile gidermeye calisir.
Ancak sahip oldugu olumsuz duygusal yiikle-
meler onu hayatin gergeklerinden koparir ve
yalmzliga iter (Ozodasik, 2005, 124). Kalaba-
liklarda yalnizlasan birey ¢ikis yolu olarak, eg-
lence olgusunun devamli 6n planda tutuldugu
kitle iletisim araglarina bagvurur. Zira hem yiik-
sek kiiltiir kitlesi hem diger kitlelerde, eglence-
nin bir amact da insanlarin kacis arzularim
yerine getirmektir. Biitiin insanlar zaman
zaman kacig gereksinimleri duymaktadirlar. Bu
kacista belki agagi begeni kamular1 daha yiik-
sek olanlardan daha cok kagis istemektedirler,
ama belki de i¢inde yasadiklar1 sartlardan
kagma gereksinimleri daha fazla olmaktadir
(Gans, 2005, 185). Bu nedenle televizyon ay-
git1, bizi diinyayla hep yakin iliskide tutar ama
bunu bize giilimseyen ¢ehremizin hi¢ degis-
medigi bir yiizle yaptirir. Sorun, televizyonun
bize eglendirici temalar sunmasi degil, biitiin
temalarin eglence olarak sunulmasidir (Post-
man, 1994, 99).

Burada oOnemle vurgulanmasit gereken
husus, hayatimizdaki her seyin hizla eglenceye
ve magazine doniistiyor olmasidir. Eglence ige-
ren tim televizyon yapimlari en ¢ok izleyici
toplayan program grubudur. Bu grup iginde
"yarigma programlar1”" en popiiler olanlardan
biridir. Bu programlar ya yarisanlarin bilgisini
test eder, ya da belli sosyokiiltiirel uyuslarini
Olcerler. Bu yarigma programlar giinliik ger-
¢eklerin rahatsiz edici baskisindan kagista sigi-
nak islevi goriirler. Bu programlarin degerleri
ve yapilan kapitalist ideolojinin belli yanlarin-
dan gelir ve bu ideolojiyi besler. Kapitalizmin
"sahip olma hirs1" ve "rekabet¢i bireyciligini"
tesvik ederler. Bu goriiniir 6zelligi yaninda, ka-
pali olarak kapitalist diinya goriisiinii daha us-
taca ve teshis edilmesi zor bigimlerde sunar.
Yarigma programlar1 ve halkoyu yoklamala-
rinda aslinda yapilmak istenen; halki belli ku-
rallara, goriislere katilmaya tesvik etmektir
(Alemdar ve Erdogan, 1994, 12-13).

Yarigma programlarinda oldugu gibi, top-
lumu bilgilendirmek ve haber vermek adina ya-
yinlanan televizyon haberlerinde magazin
sOyleminin sik¢a kullanilmasi, 6te yandan bu
sOylemin haberlerin iletildigi kitle tarafindan
kabul gérmesi ve belki de en tehlikelisi "biiyiik
ilgi gdrmesi" 6nemli bir husustur.

Ulkemizde, her dalda oldugu gibi haber
programlarinda da bilgilendiren degil eglendi-
ren kisiler popiiler tabiriyle "star" olmaktadir.
Bu da kendine 6zgii haberci tiplerinin ortaya
cikmasina zemin hazirlamaktadir. Medyanin en
cok elestirilen yonii olan magazin haberleri
'0zel hayatlara tecaviiz' ettikleri gerekcesiyle
bombardimana tutulmaktadir. Bu noktada ger-
cek diinyadan televizyon diinyasina aktarilan
sikici haberleri cazip kilmanin yollar1 arasinda
"sansasyonellestirme" gercegi karsimiza ¢ik-
maktadir. Sansasyonellestirme siireci, insanla-
rin "mahremiyetine" ait iligkileri, durumlari
alenilestirilme, olmayani olmus ya da olacak
gibi takdim etme, toplumda iin kazanmis in-
sanlarin sasirtici ve bilinmeyen yonlerini afise
etme ve benzeri bicimlerde isler. Ozellikle ¢ok
sik karsilastigimiz, "gercek yasam dykiileri"
televizyonun sansasyonellesme i¢in kullandig1
tiirlerin 6nde gelen 6rnegidir (Mutlu, 1999,
152).

Haber metinleri bi¢imi ve igeriginden do-
lay1 giivenirliligi en yiiksek metinler olmalidir.
Haber metinlerinin eglence icerigiyle aktaril-
masi ise, giivenirliligi yiiksek bu metinlerin
magazin i¢erigiyle birlikte glivenilirliginin sor-
gulanmadan algilanmasi gibi bir sonucu do-
gurmaktadir. Yanlis haberden daha sakincali
olan bu durum da, haberi giivenilir metin diye
magazinel yoniiyle algilayan bireyin i¢ diinya-
sinda yarattig1 algilamanin, bireyin giindelik
yasamini olumsuz ve yanlig yonlendirebilece-
gini sOylemek bu anlamda ¢ok da yanlig olma-
yacaktir. Bu konuda olup biten hakkinda
haberdar etmek anlaminda hazirlanan televiz-
yon haberlerinde sunulan magazinel 6geler,
baglamindan koparilmis, yilizeysel bir bilgi y1-
ginindan olustugu igin bireyi yiizeysel bir ba-
kisla yetinme aligkanligina gotiirmektedir.
Cogu zaman reklamlarla boliinen haberler ve
baglamindan koparilmig haber parcaciklari ne-
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deniyle insanlarin yeterince bilgilenememesi,
herhangi bir konu hakkinda derinlemesine bir
bilgi edinememesi gibi bir sonucu ortaya ¢i-
karmaktadir. Insanlar1 bilgilendirmekten uzak-
lastiran, yaniltan, yersiz ve ylizeysel haberlerin
iletilmesiyle ortaya ¢ikan sonug da televizyon
haberlerinin insanlar1 bilgilendirmekten ¢ok
eglendirdigi ve ¢ok da sakincali bir yone dogru
stiriikledigi soylenebilir (Vona Kurt, 2001, 101-
102).

izleyicilerin kendilerini iyi hissetmelerini
saglayan magazinlestirilmis haberler bir an-
lamda izleyicilere arinma olanagi sunarlar. Bu
tiir haberlerin kitleler tarafindan benimsenme-
sinin en 6nemli nedeni de budur aslinda. Zen-
ginlerin gittigi eglence yerlerine gidemeyenler,
televizyon yoluyla bu eglence yerlerine gire-
bilmekte hatta iinlii simalarla kendi evlerinde
tanigabilmekte ve boylece onlarla kendi ara-
sinda bir denge saglamaktadirlar. Bunun di-
sinda cesitli efektlerle dramatize edilmis insan
manzaralarinin televizyon haberlerinde iletil-
mesi yine insanlarin bir tiir arinma yasamasina
neden olmaktadir. Zaten televizyon haberleri-
nin magazinlesmesinin bir nedeninin de bu
duyguyu yaratmak ve insanlar1 kendi gercekle-
rinden uzaklastirarak bir hayal diinyasinda ya-
samalarimi saglamak oldugu sdylenebilir.
Bunun sonucunda da, diizene uyum saglamis,
degisimler karsisinda tepkisiz ve duyarsiz bir
toplumun olusmas1 demektir. Ote yandan, kit-
lelere iletilen, sevildigi bilinen, seviyesi diisiik
ve kolay tiiketilir malzemeden olusan magazi-
nel 6geleri agirlikli haberlerin, insanlarin dii-
stinmesini saglamadig1 i¢in insanlarin hayal
giiciinii korelttigi soylenebilir. Gergege en
yakin hatta ylizde yliz gercek olmasi gereken
haberlerin bile olusturulan, kurgulanan bir seye
doniismesi ve bu malzemelerin i¢inde bilgilen-
dirici yonde enformasyonun bulunmamasinin
bir bagka sonucu ise "sadece seyreden, ikna ol-
maya hazir, ger¢egin dnemine inanmayan, ha-
yallere siginarak yasamayi bir tarz haline
getirmis bireylerin" olugmasina neden olmak-
tadir (Ozdemir, 1998, 58-59).

Bir yasam bi¢im Onerisi olarak sunulan ma-
gazin, televizyon haberlerinde kullanilarak, var
olan acimasiz diinyanin yerine 6zlenilen diin-

yanin portresini ¢izmektedir. Magazinin tel-
evizyon haberlerinde kullanimi1 noktasinda
temel islevi, izleyiciyi eglenceyle donatilan bir
tiiketim ideolojisine ¢ekerek, iiretici firmalarin
hedef kitle beklentisine yanit vermektedir. Ay-
rica, magazin sOylemiyle var olan tiiketicilerin
yanina ayni siifta olmayan potansiyel tiiketi-
ciler de ¢ekilmektedir. Asil amacin ise kapita-
list ideolojinin basat degerlerini yerlestirmek
oldugu sdylenebilir (Ergiil, 2000, 141).

6. Tiirk Medyasinda Magazinlesme Ol-
gusu

Tiirk medyasindaki magazinlesmenin gorii-
niimiinii daha iyi anlamak i¢in tilkedeki maga-
zin ve bulvar basinmin gelisimine ana
hatlariyla deginmekte fayda vardir. Magazin
basini 6ncelikle 19. yiizyilin son ¢eyreginde ilk
ornekleri yayimlanan dergi tiirii i¢cinde kendini
gostermis ve Osmanli Batililasmasinin basin
alanindaki yansimalarinin kolayca tespit edile-
bilecegi bir nitelikte tarihi vesikalar olustur-
mustur. Ancak ger¢cek anlamda magazin
basminin gelisimi modernlesme yonelimli de-
gisim aracilifiyla Cumhuriyet déneminde ol-
mugtur. Yeni rejimin tercihlerinden magazin
basini da etkilenmistir. Tek parti ddnemi bo-
yunca lizerinde durulan konularin baginda; iist
kiiltiire ait konularin popiilerlestirilip kitlelerin
egitilmesi, giindelik yasamin siradanligini ren-
klendiren ilgi ¢ekici olaylarin, toplumsal ikon-
larin 6zel yasamlarinin sunulmast ve Batili
yasam bigiminin olumlanmasi vb. gelmektedir.
1950'lerde ¢ok partili doneme bakildiginda; de-
mokrasinin benimsenmesi ve ABD ile yakin-
lagmalar, magazin basininin igeriklerine yeni
Ogelerin girmesine neden olusturur. 80'lere
kadar siiren bu donemde magazin basinina "fir-
satcilik ve girisimciligin kigkirtilmasi, kiiltiir-
sanat konularimin 6énemini giderek yitirmesi,
salt eglendirici i¢erigin gogalmasi, soguk sava-
sin getirdigi anti-komiinizm propagandasi, cin-
sellige iliskin konularin toplumsal degerlerden
ve degerlendirmelerden giderek siyrilarak su-
nulmasi; kolektif ikonlarin 6zel yasamlarinin
sorumsuzca ele alinma aligkanliginin gelismesi
ile 6zetlenebilir" (Oktay’dan aktaran: Karahan
Uslu, 2002, 3-4).



Tekdiize eglencenin medya igeriklerinde yer
almasinda 6nemli bir neden olarak gosterilen
magazin ve bulvar gazeteciliginin ilk 6rnekle-
rine ise 1960'h yillarda rastlanmaktadir. 1961
Anayasasi'nin getirdigi gorece baskisiz ve san-
stirsiiz zeminde yayinlarina devam eden gaze-
teler, o doneme kadar basilmasi yasak olan
ciplak kadin fotograflarinin yan1 sira biiyiik fo-
tografly, iri puntolu sansasyonel haberlere de
agirlik vermeye baslamiglardir (Soygiider,
2003, 90).

Tirkiye'de 1980'li yillara kadar olan do-
nemde, basinin sekillenmesinde siyasal ve top-
lumsal etkenler 6n planda olmasina ragmen,
80'li yillarla birlikte belirleyiciligi biiytik 6l-
clide ekonomik dgeler almistir. 1980'1i yillar,
magazin ve bulvar basinindaki egemen maga-
zin sdyleminin giderek diger medya organlari-
nin igeriklerine sirayet etmeye basladig1 6nemli
bir donemdir. Tiirk medyasinda yasanan maga-
zinlesme egilimlerinin temelinde 1980 sonrasi
iilkedeki degisimle paralel olarak basinda ya-
sanan yapisal dontistimler yatmaktadir. Tiirki-
ye'de onceden, basinin dordiincii giic olarak
yasama, yuriitme ve yargiy1 halk adia denet-
leyen organ olarak tanimlamasindan s6z edile-
bilse de 1980 sonrasinda bir yandan medyadaki
sermaye yapisinin, bir yandan da ekonomik po-
litikanin degismesi, medya alanindaki serma-
yenin elinde tuttugu bu giicti hem daha siyasal
hem de daha ekonomik kilmigtir (Dagtas, 2006,
92).

Tirkiye'de, 80'li yillara kadar sirketlerin
medyanin ayri kollarinda faaliyet gosterdigin-
den s6z edilebilir. TRT tekeli nedeniyle bu
alanda yatirim yapmak isteyen birilerinin ¢ik-
masini engellemektedir. Yazili basinda ise ge-
nellikle onceki mubharrir aile biiyiiklerince
kurulan gazetelerin aile sirketleri seklinde bir
yap1 s0z konusudur: Hiirriyet, Simaviler'in;
Milliyet, Karacanlar'in; Cumhuriyet, Nadi-
ler'in; Terciiman, Ilicaklar'indir. Bu dort aile
zaten, Bab-1 Ali'ye egemen durumdadir (Tun-
cel, 1994, 34). Bu yapinin degisim gostermesi
80 sonrasi yasanan doniisiimle ilintilidir. Yasa-
nan bu siireg, asil isi gazetecilik olan gelenek-
sel medya sahiplerini sektoriin disina iterken,
sermaye birikimini ¢ok farkli sektorlerde ger-

ceklestirmis ve gazetecilikle ilgisi olmayan iga-
damlarinin, yeni medya sahipleri olarak sektore
hakim olmasimi getirmistir (Tilig, 2001, 62).

1980'lerin basinda miiteahhit Mehmet Ali
Yilmaz'in Giines gazetesini ve Ding Bilgin'in
Sabah gazetesini yayimlamasi, bu yerlesik ve
neredeyse kaliplasmis pazar paylarini alt {ist et-
mistir. Bu gelisme, basinda kemiklesen yapiy1
bozmakla kalmamis, gazeteci transferlerinin
baslamasina ve tcretlerin yiikselmesine de
neden olmustur. Okuyucularin yeni gazetelere
kaymasi ya da gazetelerin reklam paylarinin
azalmasi olayin bir diger onemli boyutudur
(Tuncel, 1994, 34). Yeni sahiplik yapisi, edi-
toryal agidan son derece vahim sonuglar do-
gurmus, gazete veya televizyon yoneticileri,
kurumlarinda kullandiklar1 giicii, mesleki ilke-
lerden ¢ok medya sahibinin miilkiiyle olan ilis-
kileri lizerinden mesrulastirmaya
baslamislardir. Herhangi bir kitle iletigim ara-
cmin basindaki yonetici, sorumlu oldugu halka
dogru bilgi vermekten 6te, ¢alistigr kurumun
sahibine zarar verecek haberler yapmamaya
Ozen gosterir olmustur (Tilig, 2001, 62). Bir
diger taraftan medya gruplari ya da holdingler,
bu donemde teknik alt yapiya biiyiik yatirimlar
yapmistir. Medya holdinglerinin, diinyayla boy
Olctlisebilecek teknolojik donanima sahip ol-
masinin karsiliginda biiytik biitce acgiklari or-
taya cikmistir. Bu nedenle basinda, yapilan
yatirimi verimli hale getirmek, tiraji dolayisiyla
reklam gelirlerini biiylitmek i¢in daha ¢arpici,
daha sansasyonel ve magazinel unsurlar1 6n
plana ¢ikartan bir igerige dogru yonelme sz
konusu olmustur (Karahan Uslu, 2002, 5).

Magazinlesme olgusunun diger cephesini
olusturan televizyon igeriklerinin magazinles-
mesi ise son donemlerde sikca tartisilan ve et-
kilerinin ne oldugu merak edilen bir konudur.
Diizenli yayinlarina 1968 yilinda kamu tel-
evizyonculugu sistemi i¢inde baglayan televiz-
yon, uzun yillar resmi ideolojinin uygun
gordigii sosyalizasyon hedefleri dogrultusunda
yayin yapmustir. 80 sonrasinda lilkenin siyasi
ve ekonomik diizenindeki degismeler, buna
bagh olarak toplumun televizyon yaymciligi
dahil olmak tizere her konuda beklentilerinin
artmas, lilkenin telekomiinikasyon olanaklari-
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nin genisletilmesi, 6zel sektoriin bu gelisme-
lerden cesaretlenerek medyanin bu alanina da
girmeye karar vermesiyle televizyonda tek bo-
yutluluk dénemi son bulmustur. ilk ticari tel-
evizyon kanali, 1990 yilinda kurulan ve ilk
baslarda illegal yayin yapan Magic Box’tir. Bu
kanal araciligiyla acilan yolun, ekonomik ve
politik getirisinin ne denli ¢ekici oldugunu gor-
mek i¢in {ilkede yayin yapan televizyon kanal-
larinin  sayisina bakmak yeterli olacaktir
(Karahan Uslu, 2002, 6).

Ticari televizyon kanallarinin artarak medya
sektoriine eklemlenmesi, kitle iletisim araclari
tarihimizdeki en sinir tanimaz rekabet ortami-
nin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Bu reka-
bet yukarida deginildigi gibi hem yazili basinda
hem de televizyon kanallar1 arasinda yeni uy-
gulamalara araci olmustur. Televizyon kanal-
lar1 arasindaki reklam kapma amacli reyting
yarisi hizla artmistir. Bu yaris neticesinde tel-
evizyon igerikleri 6zellikle de ana haber biil-
tenleri giderek daha ciiretkar, daha eglenceli ve
ele alian konu ne olursa olsun magazinel yon-
lerinin 6n plana ¢ikartilmasini, seyircilerin oya-
lanmak suretiyle elde tutulmasini egemen
yayincilik anlayist haline getirmistir (Karahan
Uslu, 2002, 6).

Yirmi yil 6ncesiyle bugiiniin haberlerini ki-
yaslayan Ragip Duran (2001, 21), son dénem-
lerde siyasal ve toplumsal haberlerin say1 ve
oran olarak olagantistii azaldigini, buna kargilik
ekonomik ve mali i¢erikli haberler ile magazin
haberlerinde esasli bir artis oldugunu, ayrica
magazinlestirilen diinyada haber biiltenlerinin
de sulandirilmis bir hale geldigini ifade etmek-
tedir. Ana haber biiltenlerinin icerigine iliskin
olarak Duran'la benzer bir tespitte bulunan Tilig
(2001, 63) ise sunlar1 aktarmaktadir:

"Sonugta “vur patlasin ¢al oynasmn”
tiirtinden haber programlart yapma egilimi
ortaya ¢ikiyor. Haberler televolelesiyor. En
¢ok reyting alan ana haber programlari,
haberlendiren degil, haberi bile eglence
sosuna bulayarak veren yani “habeglendiren”,
programlar oldu ¢iktt. Bir donem, bazi ¢ok
izlenen televizyon kanallari, hemen her gece
ana haber biiltenlerinde dakikalarca Natasa
haberleri yaptilar. S6zde bir toplumsal yaraya
dikkat c¢ekiyorlardi. Ayni  goriintiileri

defalarca gostererek, kamerayi “Natasalarin
en g¢ekicisine odaklayarak yapilmaya
caligilan, aslinda "Bu kadin ¢oklugunda bize
de bir sey diiser mi?" diyerek kafalarini
ekrana gomen tatminsiz erkekler kitlesini
yakalayip reytingi yilikseltmekten basgka bir
sey degildi."

Bugiin televizyon kanallar1 icerisinde ideale
yakin seviyede iyi habercilik yapanlar1 da mev-
cuttur. Sansasyona hi¢ prim vermeyen, starlara
degil kendini gelistiren yetkin muhabirlere da-
yanan, diinyanin sicak bolgelerini kendi muha-
birleri aracilifiyla izlemeye calisan, 6nemli
konular1 yakin plana alip igleyen, haberleri ulu-
sal ve uluslararasi diizeyde uzman danigmanla-
rin  destegiyle takip eden kanallar1 da
unutmamak gerekmektedir (Tilig, 2001, 66).

7. Metodoloji
7.1. Onem

Diinyada oldugu gibi Tiirk medyasinda da
televizyon, aracin gorsel ve isitsel ¢ekiciligi sa-
yesinde temel medya konumunu kazanmustir.
Televizyon alicilarinin biitiin evlere girmesi,
1983 yilindan itibaren renkli yayinlarin basla-
masi ve nihayet 1990'da 6zel televizyon kanal-
larinin yayina gegmesiyle birlikte Tiirk halki
gitgide televizyona bagimli bir hale gelmistir.
Dolayistyla iilkemizde tarihsel siireg i¢erisinde
hizla meydana gelen medya igerigindeki donti-
sim, ulastigi boyutlar itibariyle iizerinde
onemle durulmasi gereken bir konu olarak kar-
simiza ¢ikmaktadir.

Bu doniigiimiin bir {iriinii olarak magazin
haberleri, giindelik hayattan kacis1 saglar gibi
goziikse de aslinda insanlar1 yeniden giindelik
hayatin icine siiriklemektedir. Bu isleyisin iki
yonil bulunmaktadir: Birinci yoni hedef kit-
leye, uzak ve ulasgilmaz olani yaklastirmakta-
dir. Ikinci yonii ise olaylar1 oldugundan daha
¢ok abartarak sunmasidir. S6z konusu abarti in-
sanlarin ilgisini ¢ekmekte ve dikkat uyandir-
maktadir. Dolayisiyla bu yoneligin gazetelerin
tirajlari1 ve televizyon kanallarinin da rey-
tinglerini arttirdigi yadsinamaz bir gercektir.
Iste bu calisma kapsaminda son yillarda ileti-
sim literatiiriinde siklikla tartisilan magazin-
lesme olgusu, hem teorik hem de igerik analizi
yontemiyle elde edilen ampirik veriler esli-



ginde tartigilmustir. Tlgili arastirma, magazinel
iceriklerin farkli televizyon kanallarinda nasil
temsil olanagi buldugunu gdstermesi agisindan
onemli veriler igermektedir, 6zellikle bu boyu-
tuyla 6zgiin bir igerik vaat etmektedir.

7.2. Varsayimlar

1. Tiirk televizyonlarinda magazin haberle-
rine aragtirma kapsaminda 6rnekleme dahil edi-
len TRT 2 (kamu) ve NTV (tematik)
kanallarina nazaran, Show TV’de (tecimsel)
daha ¢ok rastlanmaktadir.

2. Ozel kanallarda bazi ciddi haberler (hard
news) magazinlestirilerek sunulurken kamu ve
tematik kanallarda bdyle bir magazinlestirme
unsuru bulunmamaktadir.

3. Magazin haberlerine konu olan haber ak-
torleri genellikle taninmis kisilerdir.

7.3. Evren, Orneklem ve Siirhliklar

Bu arastirmanin evreni, Tiirkiye’de yayin
yapan ulusal televizyon kanallaridir. Orneklem
ise Tirkiye'de ulusal yayi yapan ii¢ televizyon
kanalindan olusmaktadir. Bu televizyonlardan
ilki olan TRT 2, kamusal yayincilik anlayisiyla
on plana ¢ikmaktadir. Diger 6rnek bir kanal
olarak NTV, tematik haber kanali oldugu igin
secilmistir. Ozellikle 1980'i yillarda CNN’in
diinyada baslattig1 bu yayim formati daha son-
raki donemlerde Tiirkiye tarafindan da benim-
senmistir. Bati'daki benzerlerini 6rnek alan
NTV, bu yonii dolayistyla 6rnek olarak alin-
mistir. Diger bir kanal olarak, 6zel yayincilik
anlayisina sahip Show TV de 6rneklem gru-
buna dahil edilmistir. Bunun nedeni ise bahse
konu kanalda haberin eglenceye doniismesi ve
magazinlesmesi agisindan diger 6zel kanallara
gore daha 6n plana ¢ikmasidir.

Arastirma kapsaminda incelen veriler, 2006
yilinin Subat ve Nisan aylarinin ilk haftalari
arasinda ornekleme alinan TRT 2, NTV ve
Show TV kanallarinin ana haber biiltenlerinin
kaydedilmesi yoluyla elde edilmistir. Caligma
kapsaminda incelenen 14 giinliik ana haber biil-
tenlerinden toplam 803 haber kayit altina alin-
mistir. Bu haberler icerisinde 230 magazin
haberi (% 28.6) tespit edilmis ve bulgular kis-

minda s6z konusu haberler detayli bir analize
tabi tutulmustur.

Kitle iletisim araclarinin ¢esitlilik arz etmesi
nedeniyle, bu calismada her birinden ayr1 ayri
s0z edilememekte ve magazin ile kitle iletisim
araclarinin iliskisi televizyon iizerinden insa
edilerek degerlendirilmeye ¢alisilmaktadir. Bu
yonde bir se¢im yapilmasinin nedeni ise bir
kitle iletisim araci olarak televizyonun gerek
gorsel ve isitsel olarak alicisina ulagmasina ve
gerekse diger kitle iletisim araglarina oranla
daha fazla tercih edilmesine dayanmaktadir.
Ayrica televizyon yaymlariin parasiz ve ula-
silabilir olmas1 ve sahte bir katilim duygusu ya-
ratmasi, onu popiiler kiiltiirin de merkezi bir
0gesi (hem tireticisi hem de dagiticisi) haline
getirmistir. Dolayisiyla ¢calismanin temel sinir-
liligin1 da s6z konusu durum teskil etmektedir.

7.4. Yontem

"Televizyon Haberciliginde Magazinlesme
Olgusu: TRT 2, Show TV ve NTV Ornegi" bas-
likl1 bu ¢aligmanin kuramsal kisminda literatiir
taramasi yontemi kullanilmigtir. Calismanin
uygulama kisminda ise yontem olarak 20°nci
ylizy1ilin ortalarindan itibaren dncii birgok aras-
tirmacinin kullanimlariyla gelisen ve sosyal bi-
limlerde  arastirma  yontemlerinin  en
onemlilerinden biri olarak kabul edilen igerik
¢oziimlemesi kullanilmistir.

8. Bulgular

8.1. Magazin Haberlerinin Yayinlandig:
Haftanin Giinii Bakimindan Farklihiklar

Tablo 1’e bakildiginda her ii¢ kanalda ya-
yinlanan magazin haberlerinin glinlere dagilimi
farklilik arz etmektedir. Buna gore, TRT 2°de
yayinlanan toplam 16 magazin haberinin haf-
tanin yedi giiniine, ortalama birbirine yakin de-
gerlerde dagilmis oldugu gozlemlenirken,
NTV'de hafta sonlar1 hi¢c magazin haberine
rastlanmamasi dikkat ¢ekicidir. Bunun sebebi
olarak, incelenen donemde NTV’nin cumartesi
ve pazar giinleri, Avrupa liglerinden canlt mag
yayinlart nedeniyle ana haber biiltenlerini hafta
icine gore ¢ok kisa tutmus olmas1 gosterilebilir.
Diger taraftan Show TV'de yayinlanan maga-
zin haberlerinin haftalik ortalamasi dikkate
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alindiginda; hafta sonlar1 magazin(lesen) ha-
berleri hafta icine gore (Cuma hari¢) daha fazla
sayida yer buldugu tablodan anlagilmaktadir.
Hafta basindan hafta sonuna dogru gittikge
giindemdeki ciddi konularin azalmasi netice-
sinde, Show TV'nin daha fazla sayida magazin
haberlerine yer verdigi soylenebilir.

Tablo 1: Magazin haberlerinin yaymlandig giine ilis-
kin kanallar arasindaki farkhilasma

8.2. Magazin Haberlerinin Sunus Sirasi
Bakimindan Farkhhliklar

Tablo 2'ye gore TRT 2 ve NTV’nin ana
haber biiltenlerinde yayinlanan magazin haber-
lerine, biiltendeki ilk bes haber siralamasinda
rastlanmamistir. Diger bir ifadeyle kamu ve te-

matik kanallarda ¢ok 6nemli goriilen haberler
biiltendeki ilk siralarda konumlandirilirken,
yine bu iki kanalda yayinlanan magazin haber-
leri, genellikle biiltenin sonlarina dogru veril-
mesi tercih edilmistir. Magazin haberlerine ilk
bes haber i¢inde yer veren tek kanal ise Show
TV olmustur. Buna gore Show TV, diger iki ka-
naldan farkli olarak magazin haberleri ile ma-
gazinlestirilmis haberleri biiltenin en énemli
haberleri sayilan ilk bes haber siralamasinda
yer vermekten kaginmamistir.

Tablo 2: Magazin haberlerinin sunus sirasina iliskin
kanallar arasindaki farkhlasma

8.3. Magazin Haberlerinin Siiresi Baki-
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TV'de 3 haber, TRT 2'de 5 haber yayinlanirken
NTV'de hi¢ haber yaymlanmamustir. 61-90 saniye
stireyle TRT 2'de 4 haber, NTV'de 3 haber, Show
TV'de ise 28 haber yaynlanmistir. 91-120 saniye
stireyle TRT 2'de 4 haber, NTV'de 5 haber, Show
TV'de ise 49 haber yaymlanmstir. 121-150 sa-
niye arahiginda TRT 2'de 2 haber, NTV'de 1 haber
yaymlanirken, Show TV'de ise 47 magazin ha-
beri yaymlanmistir. 151-180 saniye siireyle TRT
2 ve NTV’de hi¢ magazin haberi yaymlanmaz-

olan aktorler her {i¢ kanalda farkliliklar arz et-
mektedir. TRT 2'de yaymlanan toplam 16 ma-
gazin haberinde, ana aktor olarak siradan
kisiler (5 haber) daha fazla yer bulmusken,
NTV'de ise sanatg¢ilar daha fazla 6n plana ¢ik-
mistir.  Diger taraftan Show  TV'nin
magazin(lesmis) haberlerine bakildiginda,
hemen her kategoriden ana aktor biiltende tem-
sil edilirken, bunlarin i¢inde en ¢ok siradan ki-
siler (100 haber), tinliiler ve sosyete (21 haber)

ken, Show TV'de 40 tane magazin haberi yayin- [MAGAZIN
lanmugtir. 3 dakika ve ilizerinde TRT 2'de yalmzca [HABER-  [TE[ EViZYON KANALLARI
1 haber yaym.lamrken, Show TV'de 38 haber ya- kEKBrIgIIR"f
ylnlan.m'as1 dlkkaF cekicidir. Kimi magazm ha- | ERi TRT2 | NTV ISHOw TVITOPLAM
berlerinin 5 dakikaya kadar yaklastigi Show 1 1 5 7
TV’de, genel olarak magazin haberlerinin siiresi SIYASETCI[ % 14.3] % 14.3] % 71.4] % 100.0
% 6.3 % 11.1 % 2.4 % 3.0
MAGAZIN . 2 4 6 12
HABERIN| [ TELEVIZYON KANALLARI SANATGI | % 16.7] %33.3] % 50.0] % 100.0
N SURESI | TRT-2 NTV |SHOW TVITOPLAM % 12.5 % 44.4 % 2.9 % 5.2
i 0 0 1 27|
31-60 5 > 5 0 S 3 S 8 .?UROKRA % 0.0l % 0.0] % 100.0] % 100.0
SANIYE %625 %00 %37.5 % 100.0 %0.0_%00 _ %05 %04
% 31.3] % 0.0 % 1.5 % 3.5 5 1 100 106)
4 3 o8 35 ﬁ}gﬁ%ﬁ" % 4.7] % 0.9 % 94.3 % 100.0
61-90 S S S S % 31.3] % 11.1] % 48.8] % 46.1
SANIYE %114 %86 %800 %1000 |=ym 5 5 = =
%250/ %333 %137 %152 |ADAMIWUZ-[_ %0.0] % 0.0] % 100.0] % 100.0
91-120 4 5 49 58| |MANLAR [ %00 %00 %24 %22
SANIYE % 6.9 % 8.6 % 84.5] % 100.0 1 0 4 5
% 25.0] % 55.6) % 23.9 % 25.2] [SPORCU % 20.0] % 0.0 % 80.0] % 100.0
121-150 2 1 47 50 %63 %00 %20 %22
SANIYE % 4.0 % 2.0| % 94.0] % 100.0 1 0 12 13
% 12.5 % 11.1 % 22.9 % 21.7] |[MANKEN % 7.7 % 0.0 % 92.3] % 100.0
0 0 40 40 %6.3[  %0.0 %59 %57
UN- 1 0 21 22
151-180 % 0.0] % 0.0] % 100.0] % 100.0 .
SANIYE % 0.0 % 0.0 % 19.5 % 17.4 ;$IE$EISO Z//o 2153 Za 88 :;0 ?gg %0/108'2
SANIYEVE| %26 %0.0 %97.4 %100.00 |lroPLum
'] i . 0, o,
UZERI %63 %od %18d %170 [TEMSIL- % 0.0 % 0.0] % 100.0] % 100.0
16 9 205 230 [CiS %00 %00 %05 %04
TOPLAM %7.00 %39 %891 %100.0 [GAZETECH— 0 . 2 . ! . 3
% 100.0] % 100.0] % 100.0 % 100.0] [YAZAR Co T et
0 . 0 . () . 0 .
uzun tutulmusken,; ciddi haberlerin daha kisa sii-  |ASKER VE 1 Y 6 l
: it ; % 14.3] % 0.0 % 85.7] % 100.0
reyle yaymlanmasi tercih edilmistir. POLIS %63 %00 Zod %30
0 . 0 . 0 . 0 .
Tablo 3: Magazin haberlerinin siiresine |5iser 1 0 5 6
iliskin kanallar arasindaki farklilasma CANLILAR 0/?) 16.71 % 0.0] % 83.3[ % 100.0
% 6.3 % 0.0 % 2.4 % 2.6
8.4. Magazin Haberlerinin Ana Aktorii |BiRDEN 3 1 38 42
Bakimindan Farkhhiklar COK %74 %24 %90.5 % 100.0
IAKTOR ) 0 0 )
Tablo 4'e gore magazin haberlerine konu % 1812 % 11'; % 12862 % 1283;8
TOPLAM % 7.0 % 3.9 % 89.1] % 100.0
% 100.0{ % 100.0] % 100.0| % 100.0|
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ile mankenler (12 haber) haberlerin ana aktor-
leri olmustur.

Tablo 4: Magazin haberlerinin ana aktorlerine iliskin
kanallar arasindaki farkhilagsma

8.5. Magazin Haberlerinin Yayinlanis Bi-
¢imi Bakimindan Farkhhklar

Tablo 5 incelendiginde soruna dayali ve bil-
gilendirici bir sekilde TRT 2'de 1 magazin ha-
beri yayinlanirken NTV ve Show TV’de 3'er
magazin haberi bu sekilde yaymlanmistir. Buna
gore kanallarin toplam magazin haberleri goz
Ontine alindiginda bu kategoride en fazla orana
sahip NTV'nin magazin haberlerinin bile bilgi
aktarmaya yoOne-

mistir. Dramlagtirma ka-tegorisinde ise TRT 2
ve NTV'de 1'er magazin haberi yayimlanmis-
ken; Show TV'de 16 tane magazin(lesmis)
haber yayinlanmistir.

Tablo 5: Magazin haberlerinin yayinlanis bicimine
iliskin kanallar arasindaki farkhlagsma

lik (.)lfh}gu d1k1.<at MAGAZIN
cekicidir. Analize  |4ABERINiI
tabi tutulan |N YAYIN-
donem iginde eg- [LANIS TELEVIZYON KANALLARI
lendirici  yaym [¢M! TRT-2 NTV SHOW TV [TOPLAM
sekliyle TRT 2'de [SORUNA
10 haber, gﬁYALl L 3 3 7
! il . % 14.3 % 42.9 % 42.9 % 100.0

NTV'de 3'hab.er, GILENDIRI o ° ° °
Sgolvl" TV'de ise [ci %63 %333 %15 %30
78 haber yaym- |~ . 10 3 78 91
lanmigtir. Bura- [EGLENDIR . . 5 0
dan TRT 2'deki [iCi % 11.0) % 3.3 % 85.7| % 100.0
magazin haberle- %6250 %333  %38.0 % 39.6
rinin bliytik 0 0 73 73

d 51 yd. SANSASY-
oranda eglendi- |y p % 0.0 %00 %100.0 % 100.0
rici yaym sek- % 0.0 %0.0 %356 %317
liyle sunuldugu
.. 9 . 4 2 15 21
on plana ¢iktif1 [KiSiYE
goriilmektedir. |DAYALI % 19.0 % 9.5 % 71.4 % 100.0
Sansasyonel ve % 25.0 % 22.2 % 7.3 % 9.1
kisiye dayali |KiSIYE

2 2

dramlastirma [DAYALI 0 0 0 0

. 0, o, 0, [
seklinde sunulan [L)‘OR‘A.IIEIIII-QNIA % 0.0 % 0.0 % 100.0 % 100.0
magazin haberle- s % 0.0 % 0.0 % 9.8 % 8.7
rine alnizca 1 1 16 18
Show T\;I'de rast- [PRAM- 0 0 0 0
B i LASTIRMA % 5.6 % 5.6 % 88.9 % 100.0
AnIIEHE. - B %63 %111 %78 %78
siye dayali yaym
sekliyle kurgu- 16 3 205 230
lanmis TRT 2'de [TOPLAM % 7.0 % 3.9 % 89.1] % 100.0
4 haber, NTV'de % 100.0 % 100.0 % 100.0 % 100.0

1 haber, Show
TV'de ise 15 haberin yaymlandig tespit edil-



8.6. Magazin Haberlerinde Cinsellik Te-
masmin islenmesi Bakimindan Farkhliklar

Tablo 6'ya gore incelenen donem iginde,
magazin haberlerinde cinselligin vurgulanmasi
NTV'de tespit edilememigken; TRT 2'deki top-
lam 16 magazin haberinin 2'sinde cinsellik te-
masi saptanmistir. Show TV'de ise 27 magazin

MAGAZIN
HABER-
LERINDE | TELEViZYON KANAL-
CINSELLIK LARI
TEMASINI SHOW
NISLENISI| TRT-2 | NTV | TV [TOPLAM
CINSELLIK 2 0 27 29
TEMASI % 6.9 % 0.0l %93.1 % 100.0
VAR
%125 %0.0] %132 %126
CINSELLIK 14 9 178 201
\T(I(E)I\II(IASI %7.0 %45 %88.6] % 100.0
% 87.5(% 100.0] % 86.8] % 87.4
16 9 205 230
TOPLAM %70 %39 %89.1 % 100.0
% 100.0]% 100.0| % 100.0| % 100.0

haberinde cinsellik temasinin oldugu ortaya
cikmistir.

Tablo 6: Magazin haberlerinde cinsellik temasina ilis-
kin kanallar arasindaki farkhlasma

Sonuc ve Oneriler

Tiirkiye'de 6zel televizyonlarla birlikte pi-
yasa sartlar1 iginde televizyon haberciligi ala-
ninda bliyik bir donlisim yasanmistir. Bu
noktada televizyon haberciliginin doniigiimiin-
deki basat etmenin ekonomik faktorler oldugu
sOylenebilir. Tecimsel bir anlayigla yapilandi-
rilan televizyon kuruluslart i¢in haber alinip sa-
tilan bir meta olarak degerlendirilmektedir. Bu

baglamda en ¢ok satan ve bir yagam stili sunan
magazin haberleri de en ¢ok kazandiran mal
olarak izleyicilerin, daha dogru tabirle tiiketi-
cilerin begenisine arz edilmektedir. Kar giidii-
siiyle yayincilik yapan televizyon kanallarinda
haber biiltenleri adeta bir gosteri arenasina do-
nismustur.

Habercilikte yagsanan s6z konusu degisimin
kritigini yapan bu ¢alismada, haberlerin igleri-
nin bosaltilarak magazine doniistiirilmesi ko-
nusu farkli yonleriyle ele alinmistir. Veriler
degerlendirilip sonuglara bakildiginda, maga-
zin haberlerinin segilen {i¢ televizyon kanalin-
dan tecimsel yayincilik kulvarinda boy
gosteren Show TV'de biiylik oranda yer bul-
dugu saptanmigtir. Kanalin ana haber biiltenle-
rinde yayinlanan bir¢ok haberde izleyicinin
duygularia yon verecek tarzda bir dil kulla-
nilmaktadir. Halki bilgilendirmekten 6te eglen-
dirmeyi amaclayan bu yayincilik tarzinda
magazin haberlerine fazla sayida yer verilmek-
tedir. Konu bagligi itibariyle magazin haberi sa-
yilmayacak haber konular1 da farkli teknik
unsurlar destegiyle magazinleserek farkli bir
boyuta ¢ekilmektedir. En uzun siireli ana haber
biilteni olan Show Haber, "tecimsel kanallarda
magazin unsuru, kamu ve tematik kanallara
gore daha fazladir" temel varsayimimizi dog-
rular niteliktedir.

Show TV'nin disinda 6rnekleme dahil edi-
len; kamusal yayinciligi temsil eden TRT 2 ana
haber biiltenleri ve tematik kanali temsil eden
NTV ana haber biiltenleri, genel olarak birbir-
leriyle benzesim gdstermektedir. Haber konusu
itibariyle TRT 2 daha ¢ok i¢ politika ve proto-
kol haberlerine yer verirken, NTV'de ise dis
haber konular1 daha ¢ok 6n plana ¢ikartilmak-
tadir. Her iki kanalda da magazin haberleri az
sayida yer alirken, magazin disindaki konular
ciddi haber tarzina uygun bir bicimde yayin-
lanmaktadir.

Oranlar dikkate alinip sonuglar okundu-
gunda, siradan kisilerin agirlikla TRT 2 ve
Show TV'de magazin haberlerinin ana aktorii
oldugu goriilmektedir. NTV'de ise daha ¢ok sa-
natg1 kategorisinde yer alan ana aktdrler maga-
zin haberlerinde yer almaktadir. Buna gore

Alw\dcmia

135



alademia

136

ERCIYES iLETiSIM 2010

TEMMUZ

magazin haberlerinde en ¢ok taninmis kisilerin
olduguna iligkin ikinci varsayimin dogru ol-
madig tespit edilmistir.

Ote yandan incelenen dénem kapsaminda
TRT 2 ve NTV'de ciddi haberlerin i¢eriklerinin
magazine donlismedigi tespit edilmisken,
Show TV'de ise ciddi haberlerin farkli teknik-
ler kullanilarak magazinlestirildigi belirlenmis-
tir. Magazinlestirme unsurunun yalnizca Show
TV’de oldugu sonucundan hareketle ortaya ko-
nulan "6zel kanallarda bazi ciddi haberler (hard
news) magazinlestirilerek sunulurken kamu ve
tematik kanallarda bdyle bir magazinlestirme
unsuru bulunmamaktadir" seklindeki bu varsa-
yimin da dogrulandig: tespit edilmistir.

Calismanin sonuglaria bakildiginda, her ii¢
kanalda da magazin haberlerinin agirlikli olarak
teknik unsurlar destegiyle yaymlanmasi dikkat
cekicidir. Ote yandan kamu yayiciligi yapan
TRT 2 ve haber kanali NTV'de ilk bes haber si-
ralamasinda magazin haberlerine yer verilme-
digi tespit edilmistir. Tecimsel yayin adina
secilen Show TV ana haber biiltenlerinin ilk bes
haber siralamasinda magazin haberleri de yer al-
maktadir. Buna gore TRT 2 ve NTV geleneksel
haber standartlari geregi dnemli haberlere ilk si-
ralarda yer verirken, Show TV'nin bu tiir bir si-
ralamaya gitmedigi goriilmektedir.

TRT 2 ve NTV'de magazin haberlerinin
genel olarak kisa ve orta stireli oldugu belirlen-
mistir. Yine bu iki kanalda yer alan magazin ha-
berleri genel itibariyle eglendirici yayin sekliyle
kurgulanmistir. Show TV'de ise magazin haber-
lerine ayrilan siire daha uzun olmakla birlikte,
bu kanalda yaymnlanan magazin haberleri en ¢ok
eglendirici ve sansasyonel tarzda yayinlanmis-
tir.

Incelenen donemde NTV'nin magazin ha-
berlerinde cinsellik unsuruna hig¢ yer verilmez-
ken, TRT 2'deki birka¢ magazin haberinde bdyle
bir unsurla karsilasilmigtir. En ¢ok cinsellik 6ge-
sine gonderme yapan kanal ise Show TV'dir. Ca-
lismada, "haber niteligi tasimayan biilten
unsurlart" diye kavramsallastirilan televizyon-
daki diger programlarin tanitimi, kanalin bagh
bulundugu kurumun diger istirakleriyle ilgili ha-
berler, kamera sakalar1 ve ¢ekim hatalar, vb. tii-

riinden unsurlara ise TRT 2 ve NTV hig yer ver-
mezken, Show TV ana haber biiltenlerinde biil-
ten dis1 unsurlara yer verilmistir.

Teorik ve ampirik diizeyde yapilan bu ¢a-
ligmanin ortaya koydugu sonuglardan hareketle
birtakim onerilerde bulunmak gerekirse:

*  Medya Oncelikli olarak kurumsal ¢ikar-
lar yerine kamusal ¢ikarlar1 6n plana almali ve
iletisim etigine uygun yayin politikas1 izlemeli-
dir. Haber yaymlarinda bilgilendirme, eglendir-
menin her zaman 6niinde olmalidir.

»  Tirkiye'de televizyon haberciligi ala-
ninda magazinlesmenin artmasini engellemek
amacityla bir takim yasal diizenlemelere ihtiyag
duyulmaktadir. Ticari kaygi tastyan tecimsel tel-
evizyon kanallarinin bu yasal diizenlemelere ne
kadar uyacagi soru isareti tagimakla birlikte,
caydirict bir nitelik tasiyacagi da goz ardi edil-
memesi gereken 6nemli bir husustur.

e Saglikli habercilik anlayis1 agisindan,
medya etigine iligkin egitimler alan iletisim fa-
kiiltesi kdkenli kisilerin haber merkezlerinde is-
tihdam edilmesi gerekmektedir.

*  Gergeklestirilen bu ¢alisma izleyicilerin
televizyondaki magazin haberlerini ne diizeyde
algiladiklar1 ve s6z konusu bu haberlerden ne
diizeyde etkilendikleri konusunda ipuglar sag-
layamamaktadir. Dolayistyla izleyiciler {izerinde
odaklanan saha aragtirmalarina ya da alimlama
¢Oziimlemelerine ihtiya¢ bulunmaktadir. Kus-
kusuz boylesi arastirmalarda elde edilecek bul-
gular, saghkli bir toplum yapisinin
sekillenmesine yardimci olabilecegi gibi med-
yanin aynada nasil goriindiigiinii de ortaya ko-
yacaktir,
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