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MEDYA EGIiTiMi
BiR GOZDEN GECiRME ZAMANI

Bugiiniin 6grencileri medya tarafindan bilgilendirilmekte, eglendirilmekte ve
egitilmektedir. Erken ¢ocukluk doneminden itibaren ¢ocuklar; televizyon, radyo, gazete, dergi,
film ve reklamlarla i¢li disli olmaktadir. Kitle iletisim araglarmin triinleri o kadar alisildiktir ki;
¢ocuklar i¢in bu iirlinlerin 6grenme, tutum ve davranig gelisimi siirecindeki olumlu/olumsuz
etkileri gdz ardi edilmektedir. Bunun da &tesinde, birgok ilk ve ortadgretim okulu, medya
bilesenlerini miifredatlarina dahil etmeyi reddettiklerinden, ¢ok azi medya iirlinlerinin nasil
alimlanip, nasil kavranmasi gerektigini bilmektedir.

Medya egitimi, ilk ve ortadgretim miifredatinin temel bilesenlerinden biri olmalidir.
Medya iirlinlerini anlamak ve onlarn etkilerini bilip ona gore degerlendirmek, demokratik
toplumda sorumlu vatandagligin 6n kosuludur.

Temel Bilgi Kaynagi

Medya egitimi sosyal bilgiler miifredatinin bir parcasi olmalidir. Sosyal ¢alismalarin
temel hedefine, 6zellikle de vatandaslik egitimi hedefine uygun olarak medya egitimi, medyanin
giiciine kars1 farkindalik diizeyinin attirilmasini saglayacak sekilde tasarlanmalidir.

1 ¢

Barr, Barth ve Shermis’in belirttigi gibi', “Cogu sosyal bilimler egitimcisi, vatandaglik
egitimini sosyal bilimler alaninda egitimin birincil hedeflerinden biri kabul etmektedir.”
‘Vatandaslik’ nasil goriiliirse goriilsiin, toplumda dogru karar alabilme yetenegi temel vatandaglik
gorevidir. Bugiiniin derin ekonomik, politik, sosyal problemleri ile ancak iyi bilgilenmis ve ayirt
etme becerisi gelismis bireyler bas edebilir. Bir¢ok toplumda temel bilgi kaynag: olan medyanin
imkanlar, sinirliliklar ve giicliniin yeterince anlagilmasi gerekmektedir.

Ik ve ortadgretim diizeyi sosyal bilimler ders kitaplari incelendiginde, medya egitimine
¢ok az vurguda bulunuldugu goriilmektedir. Kaldi ki ¢esitli medya mesajlarini analiz etme, sentez
yapma ve yorumlama yetisinin etkili bir vatandaslik i¢in gerekli oldugu herkes tarafindan kabul
edilmis olmasina ragmen; bu yeteneklerin gelistirilmesi i¢in gerekli miifredat materyallerinin ne
kadar az oldugu ortadadir.

Genel olarak egitimciler, 6zel olarak da sosyal bilgiler egitimcileri, medya egitimi
derslerinin okul miifredatlarina girmesi icin miicadele etmeliler. Aksi takdirde sorun
(kendiliginden) kaybolmayacaktir; bilakis sorun giinden giine daha karmasik hale gelmektedir.
Insan eylemlerinin hiz ve karmasiklig1 arttig1 icin ve (tiim diinyada) bilgi genislemeye devam
ettigi icin gercekle kurguyu birbirinden ayirt edebilmek daha biiyiik bir 6nem kazanmistir. Bu
yetenek gelistirilmedigi siirece, insanlar birkag bireyin kontroliindeki bilgi toplama ve dagitma
sisteminin manipiilasyonuna maruz kalacaktir.

* Allen, Michael G., Raymond S. H. Lee: Mass Media Education - A Time for Review, Social Studies,
71:2 (1980:Mar./Apr.) pp.52-55
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Medya Ortam

Medya 6grencilerin yasamlarinin tiim yonlerine girmektedir. Bollugu nedeniyle genellikle
varlig1 ve gerekliliginin farkina varilamayan medya, goriilmeyen bir diinya insa etmektedir.
Ogrencinin biligsel ve duygusal gelisiminde bdylesine hayati rol oynayan, bu gériilmeyen
diinyanin anlasilmasi 6nemlidir.

Roper Organizasyonunun 1976’da yaptig1 arastirmaya gore’ Amerikan halkinin %
95’1 diinyada neler olup bittigine dair haberlerinin biiyiik ¢ogunlugunu baslica dért medyadan
almaktadir: gazete, televizyon, radyo ve dergi.

Bir A.C. Nielson raporuna gore®, ortalama bir televizyon giinde yaklasik yedi saat
acik kalmaktadir. Arastirma bulgularina gore*, ortalama bir Amerikan giinde yaklasik ii¢ saat
televizyon izlemektedir.

Daha 6nemlisi, tipik bir 13-19 yas arasi geng liseden mezun oluncaya kadar televizyon
karsisinda en az 15 bin saat harcarken, sinifta sadece 10 bin 800 saat harcamaktadir.’ ilave
olarak, ayni 6grenci 350 bin reklama maruz kalacak, 18 bin cinayete dolayli olarak igtirak
edecektir.® Ogrencinin televizyon karsisinda gecirdigi toplam siire, uyku haricindeki tiim
aktivitelerinden daha fazladir. Amerikan ¢ocugu, ebeveyni ve Ogretmenleri yerine medya
tarafindan yetistirilmektedir.

Bugiiniin medyas1 sadece dgrencilerin bilgilendikleri, eglendikleri veya egitildikleri bir
¢evre degil, onlarin tutum ve davraniglarini sekillendiren gii¢lii bir kurumdur. Medyanin giindem
belirleme islevi iizerine ¢alisan Shaw ve McCombs, “kitle iletisim araglarina maruz kalmanin
neticesinde ortaya ¢ikan etkiler zincirinde, tutum ve kanaat degisiminde medyanin Onciil
oldugunu 6ne siirmiislerdir. Medyaya maruz kalmanin etkilerini su asamalarda gdstermislerdir:
Farkindalik — Bilgi — Tutum — Davranig™’

Bir ulusal ankete gore, cesitli alanlardan Amerikali otoriteler; Birlesik Devletler’de tiim
ulusun iizerinde etkisi olabilecek kararlar1 ve eylemleri etkileyebilen on sekiz kurum ve kurulus
arasinda televizyonu, en giiclii kurum olarak degerlendirmistir®. Ote yandan televizyonda
goriilen siddet icerikli programlarin etkili bir siddet ve su¢ dgreticisi oldugu gériilmiistiir. Ilgili
literatiirde yapilan bir gbzden gecirmede asagidaki modeller ve sonuglar ortaya ¢ikmistir:

1. Televizyonda siddet ile saldirgan davranis arasinda pozitif korelasyon (kargilikli iligki)
vardir. Bumodel - (Tahrik-Saldirganiik) Siddet programlari seyretmenin gengler arasinda
saldirgan davranislar sergileme egilimini arttirdigini 6ne stirmektedir.

2. Bazi c¢ocuklar ve bir¢ok suglu tipler televizyondaki siddet programlarini izleyerek sug
ve siddetin 6zel teknik ve ydntemlerini dgrenmekte ve/ya taklit etmektedir(Ogrenme ve
Taklit Modeli).

3. Sosyal ¢evre ve aile gibi diger etkenlere ilave olarak, televizyon izlemek g¢ocugun
saldirgan davranis gelistirmesine neden olan bir faktordiir (Katki Modeli).

4. Siddet izlemede tekrar, gergek siddet veya suca karsi duyarsizlagsma veya bagisiklik
kazanma egilimine neden olur(Bagisikitk Modeli).

5. Son model olan -Bosalma-ya gore, ¢ocuklar televizyonda siddet izleyerek kendi
fantezilerini gergeklestirirler. Ancak, bu model ¢ok az arastirma sonucu ile
desteklenmektedir.

Kitle Medyas:: ilk Okuma Kitab1

Egitimciler, medya egitiminde 6grenme deneyimleri gelistirmeye girismeden once,
medyayr anlamak icin temelleri saglam atilmis bir yaklasim gelistirmelidir. Bu caba igine
girenlerin, 6ncelikle medyanin su temel niteliklerini anlamasi gerekir:
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a) Ogrenciler hatirlamalidir ki, medya genel olarak ozel girisimlerdir, bu yiizden de
kazang odakldr.

Amerikan medyasinin biiyiik cogunlugu 6zel sektor girisimidir, egitim amach veya kamu
kurumu olarak kurulmamigtir. Gazeteler, dergiler ve filmler kazang odakli olarak {iriinlerini
satmaya c¢alisan ‘i’ dallaridir. Amerika’da yayincilik prensipte ticaridir, kazang odaklidir.’
Pember’e gore: “Medyanin yerine getirdigi gérevlerden higbiri ekonomik iglevinden daha giiclii
degildir.”'® Goriinen odur ki, medya oncelikle kamu yararin1 gézetmekle degil, iiriinlerinin
daha c¢ok satmasiyla ilgilenir. Medya, kimi zaman kamu yarar1 ve genel sosyal gereksinimleri
g6z oniinde bulundururken, bu daha ¢ok ikincil veya {igiinciil derecede dncelige sahiptir. Ilave
olarak, su unutulmamalidir ki, biiyiik ¢ogunlugunun baglica geliri, izleyicinin gereksinimlerini
daima g6z 6niinde bulundurmayan (hatta onunla ¢elisen) reklamlardan gelir.

b) Ogrenciler medyanin temel siireclerini ve karakterini anlamaldir.

Ornegin, haberler gercekligin takendisi degildir. Gergeklik; insan diisiincesi, manipiilasyon,
olanaklar, sistem ve teknikler gibi en azindan birka¢ adimda islendikten sonra aktarilmaktadir.
Ortaokulda (ortaggretim birinci kademe) medya egitiminin 6nemine deginen Walter Cronkite;

Ortaokul mezuniyetinden 6nce, egitimli bireyler i¢in haberlerin nasil okunacagi, radyonun
nasil dinlenecegi ve televizyonun nasil izlenip igerigin ayirt edilecegine dair yurttaglik egitimi
dersleri olmalidir."

Genellikle haberler, 6zellikle de elektronik yayincilikta haberler cok kisa ve kabataslaktir.
Kisalik, gazetecilikte aksiyomdur. Bill Moyers’e gore “Yirmiiki dakika aksam haberleri,
diinyada ne olup bittigi hakkinda kisaca bilgi sahibi olmak isteyenler icin yeterlidir. Ancak bu
0zet insanlarin bir fikir, konu, olay hakkinda fikir sahibi olup, goriinen imajin arkasindaki olguyu
anlamalarin1 saglamayacak, yarar yerine zarar getirecektir.!? Bu realiteler, 6grencilerin ¢esitli
kitle medyalarinin farkli karakteristikleri anlamasini gerektirir.

¢) Ogrenciler anlamalidir ki, televizyonda ve filmlerde tanimlanan ve sunulan diinya
gercek degildir.

Televizyonda ve filmlerdeki diinya yapaydir; yazarlar, iireticiler, yoneticiler tarafindan
sekillendirilmekte ve tasvir edilmektedir. Benjamin Stein bu konuda s6yle demektedir: Bugiiniin
televizyon gosterileri alternatif bir realite sunmaktadir: televizyon igin igerik iireten yazarlarin,
prodiiktorlerin zihnindeki gergeklik.! Stein’e gore “Fiziksel ve gorsel piiriizsiizliigiin 6tesinde,
televizyon gergek yasamin sunduklarimin ¢ok otesinde cazibeler sunar. Televizyonda her sey
mutlu biter...”"

d) Ogrenciler anlamalidir ki, medyamin giicii kamu ve ozel kanaatleri etkiledigi gibi,
bireysel tutumlart ve davranislar: da etkilemektedir.

Ogrencilerin sunu anlamasi dnemlidir ki medya, dgrencilerin daimi ve (cogunlukla)
bilingsiz olarak 6grendikleri ve etkilendikleri 6nemli ve en temel 6grenme ortamidir. Buna ilave
olarak anlamalilar ki, ¢gocukluklarinin baslangicindan itibaren ¢esitli kitle iletisim araglarindan
etkilendiler. Ogrenciler sunu da 6grenmelidir ki, medyanin birgok kisinin {izerinde ciddi sosyal
veya kigisel problemlerle sonuglanan negatif etkileri oldugu kanitlanmgtir.

e) Ogrenciler medyadaki sunumlarin icinden gercekligi ayirt etmeyi ogrenmelidir.

Medyanin icerigini giivenilir standartlara dayali aragtirmalar ile analiz edebilmek ve
elestirebilmek onemlidir. Ogrencinin elestirel becerilerini gelistirmesine yardimec1 olmak
amactyla giivenilir standartlar ve arkaplan materyali 6gretmen tarafindan saglanmali, 6grenci de
bunlardan etkin bir sekilde yararlanmalidir. Ogrencilerin, gercegi kisisel kanaatten (kurgudan)
ayirabilme yetenegini gelistirmek onemlidir.

Iyi hazirlanmis bir medya dersinde 6gretmen belirli medya iiriinlerinin igerigini 6grencilere
analiz ettirebilir, sinifta tartisip gelistirilen standartlara gore, izlediklerinin kritigini yazdirabilir.
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f) Ogrenciler anlamaldir ki, medyadaki temsil ve sunumlar, diiriistliik ve objektifligin
yiiksek standartlari ile sekillenmemektedir.

Medyay1 kontrol edenler de insandir ve haberlestirdikleri olaylar1 dokunakli veya
sansasyonellestirerek sunma hastaligina sik sik yakalanabilirler. Bunun disinda, olaylarin
haberlestirilmesi higbir zaman tam olarak tarafsiz, 6n yargisiz, objektif olamaz. Bazen muhabir
editor veya haber midiirlerinin kisisel onyargilar, felsefeleri, ¢ikarlari, tercihleri asil olaymn
carpitilmasina neden olabilir. Daha ciddi olan1 ise, 6nemli olay ve konularmn tiimi her zaman
medyada yer (haber ¢erceveleme) alamayabilir.

8) Ogrenciler bilmelidir ki, medyadaki reklamlar tiiketicinin cikarlarint en iyi sekilde
gozetmeyi amaglamaz.

Reklamlarin birincil amaci, mallarin veya hizmetlerin en etkili sekilde satisini saglamaktir.
Reklamcilar arzu edilen hedefe ulagmak i¢in miimkiin olan tiim araglar1 kullanir. Aslinda, birgok
reklam etik degildir ve yanlis yonlendirme egilimlidir. Bu yiizden 6grenciler, cesitli formlarda
karsilarina ¢ikan reklamlarin i¢inden gercegi ayirip ¢ikartmay 6grenmelidir.

h) Ogrenciler anlamalidir ki, medya iirviinlerinin kalitesini arttirmanin en iyi yollarindan
biri tiiketicilerin eylemleridir.

Ogrenciler bilmelidirler ki FCC - Federal Iletisim Komisyonu [Federal Communications
Commission] medyadaki istenmeyen nitelikteki igerik ve uygulamalar1 kontrol etmek igin
kisitli bir yetkiye sahiptir. Ogrenciler bilmelidir ki, daha kaliteli programcilik ve reklamciligin
tesviki i¢in tiikketicinin sorumlulugunun ve giiciiniin farkina varmasini saglamak gerekmektedir.
Hatirlamalidirlar ki, bir takim tiiketici grubu, PTA, AMA ve Cocuk Televizyonu i¢in Aksiyon
[Action for Children’s Television], baz1 program ve reklamlara karsi oldukca aktif ve basarili
kampanyalar diizenlemis, etkin ve basarili olmuslardir.

Bu onerilere ilave olarak, ilgili egitimciler asagidaki bazi kaynaklar1 okumalidir. Kamu
okullarinda medya egitimini gii¢lendirme cabalarina yardimci olmak amacrtyla bu kaynaklar
Onerilmistir.'

Agee, Warren K., Philip H. Ault, and Edwin Emery. Introduction to Mass Communications.
New York: Harper and Row, 1976, 5th. Ed.

[lk olarak 1960°ta ¢ikarildi, bu metin basili gazetecilige yogunlasmaktadir. Ancak bu son baskisi
elektronik yaymecilik, film, reklam ve halkla iligkiler konularini da kapsamaktadir.

Bittner, John R. Mass Communication: An Introduction. Englewood Cliffs: Prentice-Hall, 1977.
Bu kitap incelenen tiim metinler i¢inde en ¢ok materyal sunandir.

Davison, W. Philips, James Boylan, and Frederick T.C. Yu. Mass Media: Systems and Effects.
New York: Praeger, 1976. Bu kitap medya tarihi, karsilastirmali sistemler, igerik nasil
sekillendirilir, iletisim kanallar1 ve medya etkisi konularini icermektedir. Arastirma
odakl1 bir kitaptir.

Francois, William. Introduction to Mass Communications and Mass Media. Columbus: Grid
Publishing, 1977. Bu gazetecilik ve elektronik yayinciliga giris mahiyetinde bir
metindir. Medyanin etkileri ve teori, medyada igerik ve kontrol gibi medyanin tiim
yonleri tizerine hazirlanmis ¢ok iyi materyal sunan bir kitaptir.

Hicks, Ronald G. 4 Survey of Mass Communication. Gretna: Pelican Publishing Company,
1977. Bu galigma tiim kitle iletisim araclarin1 kapsamaktadir.

Mankiewicz, Frank and joel Swerdlow. Remote Control: Television and the Manipulation of
American Life. New York: The New York Times Book Company, Inc., 1978. Bu

www.AkAdﬂmia—&miL}gs .LOm



Medya Egitimi: Bir Gézden Gegirme Zamani

kitap televizyonda siddet, aile programlari, televizyon haberleri, televizyonun insan
haklarina etkileri ve kadinin rolii, izlenme oranlar1 ve tiiketiciler gibi televizyonla ilgili
birtakim 6nemli sorunlari tartismaktadir.

Murphy, Robert D. Mass Communication Human Interaction. Boston: Houghton-Mifflin, 1977.
Bu kitap hem kisilerarasi iletisim hem de kitle iletisimi kavramlari ile ilgilidir.

Pember, Don R. Mass Media in America. Chicago: Science Research Associates, 1977, 2nd. Ed.
Bu kitap medya tarihi ile ilgili essiz diyaloglar icermektedir. Medyanin ticari boyutuna
elestirel yaklagan bu kitap ¢ok sistematik olarak hazirlanmstir.

Rissover, Frederic, and David C. Birch, eds. Mass Media and the Popular Arts. New York:
McGraw-Hill, 1977, 2nd ed. Bu kitap medya ve egitim, iiretim ve sanat formlari,
medya ve ¢ocuk, sansiir, Siyahi kiiltiir, imajlar ve kaliplasmig yargilar gibi konulari
igermektedir.

Voelker, Francis, and Ludmilla Voelker, eds. Mass Media: Forces in Our Society. New York;
Harcourt, Brace, Jovanovich, 1975, 2nd. Ed. Televizyonda siddet, giincel sorunlar,

medya kullanimi, eglence programlari vb. gibi ¢esitli konular i¢in iyi bir okuma
kitabidir.

Wells, Alan, Mass Media and Society. Palo Alto: Mayfield Publishing Company, 1979. Bu okuma
kitabr ise kitle iletisimi, siirecler, basin, radyo, televizyon, reklam, haber, siddet, basin
yasalar1 gibi konularda kirkdokuz makale igermektedir.

Ogrencilerin medyanin temel dogasini anlamalarinin gerekliligi ¢ok aciktir. Ogrencilerin
giinlik yasaminda medya ¢ok onemli bir ortam olusturmasina ragmen, bugiiniin 6grencileri
medyanin isleyisi ve rollerini yeterince bilmemektedir. Medya her gegen giin daha fazla giinliik
yasamimizi istila ettigi i¢in, onun dogasinin daha iyi anlasilmasi gerekmektedir.

Medyanin sadece giindem belirleme fonksiyonu degil; insanlarin karar almalarini kontrol
etme giicli, yasama kars1 biligsel ve duygusal tepkilerini etkileyebilme giicii dehset vericidir.
Sosyal bilimlerde karar alma ve elestirel diislinme becerilerinin gelistirilmesi temel amag olarak
kabul edilirken, bunu gergeklestirmeleri i¢in 6grencilere daha ciddi bir ¢abayla yeterince destek
olunmamaktadir. Gériinen odur ki medya, insanlar1 -uluslararasi veya degil- dogal ¢evrelerine
kars1 pasifce tepkisiz kalma dogrultusunda egitmektedir. Birlesik Devletler’de sosyal ve politik
ilgisizligin yayilmasinda bu durumun etkili olabilmesi sasirticidir.

Vatandaglar bilgi anlaminda agirlikli olarak medyadan beslenmeye devam ettikge, kendi
eylemlerinin medya tarafindan yonetildigi gercegini anlamalar1 kagimilmazdir. Herhangi bir
yetenegin gelistirilmesinde oldugu gibi, medya iriinlerinin akilli tiiketicileri olmalar1 ve bu
konuda yeteneklerinin gelistirilmesi igin 6grencilerin erken yaslardan itibaren yetistirilmeleri
onemlidir.

Sonug olarak, Gentry ve Shalleross’un asagida yer alan ve yankisiyla bu makalenin
6nemine vurguda bulunan fikirlerini okuyucunun dikkate almasi 6nerilir:

“Belkide okullar 6grencilere belirli enformasyon ve degerleri asilamaya ¢alismak yerine;
ogrencileri bombardmana tutan hizli iletisim diinyasinin enformasyon ve degerlerini ¢oziimleme
yetisi kazandirmaya yogunlagsmalidir.”
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