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TEKNOLOJi SOYLEMIi VE YENi MEDYANIN EKONOMi POLITIiGi

Ozet

Yeni medya tekel diizeyindeki yogunlagmalarin, kar olusumunun, sermaye birikiminin
yasandigi bir alandir. Yeni medya alaninda enformasyon, iiriin ve hizmetler geleneksel medyada
oldugu gibi kapitalist piyasa kosullar1 altinda tretilip dagitilmaktadir. Calisma kapsaminda
iletisimin kapitalist tarzinin sayisal iletisim alanint belirleyen unsurlarini ortaya koymak
acisindan elestirel ekonomi politik yaklagimin izleginden gidilmis ve yeni medya alanina iliskin
literatiir taramas1 yapilmistir. Calismada yer alan literatiir taramasi yeni medya yaklagimlarinin
argliman ve sOylemsel konumuna iliskin belirli bir kategorilestirmeyi ve tespiti olanakli kilmigtir.
Calismada teknolojiyi ekonomi politik acidan inceleyen c¢aligmalarin -liberal veya neoliberal
egilimli teknoloji sdyleminden farkli olarak- liretim giicleri ve tiretim iligkilerine vurgu yaptig
goriilmiistiir. Bu ¢alismada tiretim giicleri ve iiretim iliskilerinin yeni medya yapilanmasini nasil
bicimlendirdigi ele alinmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Yeni medya, teknoloji sdylemi, elestirel ekonomi politik, ticarilesme,
yogunlasma, iletisimin kapitalist tarzi.

Technology Discourse and the Political Economy of New Media

Abstract

The new media is an area which includes some components; such as corporate
concentrations, profits and capital accumulation. Information, products and services are produced
and distributed under the capitalist market conditions by new media nearly like traditional
media. The new media literature is reviewed with a political economy approach to reveal the
digital communication field which is determined by the capitalist mode of communication.
The arguments and discourses of new media approaches are categorized and considered by
discussing the new media literature in this study. As a consequence, it is seen that, the view of
political economy, which has a different assumption from the liberal and neoliberal technology
discourses, emphasises the powers of production and the relations of production. The propose of
this article is to reveal how the new media construction is shaped by the powers of production
and the relations of production.

Keywords: New media, political economy, technology discourse, commercialization,
concentration, the capitalist mode of communication.
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GIRIS

Sayisal teknoloji enformasyonu depolama, gozlemleme, 6lgme ve doniistiiriip iletme
islerini gergeklestirmeye olanak sunmaktadir. Enformasyon yeni medyaya sermaye yatirimi
yapanlar i¢in ise kar edinilecek bir meta niteligindedir. Mosco nun (2004, 156) belirttigi gibi
sayisal teknoloji destekli iletisim piyasasi, enformasyonun igeriginin ve iletisim pratiginin
ticarilesmesini genisletmektedir. “Yeni medya, igerigin satilabilir mallar haline doniismesine
yeni olanaklar agarak (yeni meta formlar1 ekleyerek) 6nceki hakim kapitalist egilimleri devam
ettirmektedir” (Mosco, 2009, 120). Gortiliiyor ki, enformasyon aktarimina olanak tantyan yeni
medya, ayn1 zamanda ticarilesme ve yogunlagma faaliyetlerinin yasandigi bir alana karsilik
gelmektedir. Bu nedenle yeni medya araciligiyla enformasyonunun sinirsiz ve serbest bir akiga
tabi olacagi iddias1 sorgulanmaya agiktir.

Mosco Digital Sublime (2004) adli calismasinda yeni medyaya ekonomi politik
yaklagimin temel meselelerini elestirel bir perspektifle ele almaktadir. Mosco’ya gore
(2004, 5-6) toplumsal iliskileri, gii¢ iligkilerini, iletisim alaninda {iretim, dagitim ve dolasim
pratiklerinin ingasin1 a¢iklayabilmek i¢in ekonomi politik yaklasim tercih edilmelidir. Liberal
teknoloji sOyleminde oldugu gibi yeni iletisim teknolojilerini toplumsal dontisiimii temelden
saglayan bir ara¢ olarak gdrmedigini belirten Mosco, ekonomi politik yaklasimin sayisal
iletisim siirecinin incelenmesinde gerekli oldugunu dile getirmektedir. Yeni medyanin ekonomi
politigi denildiginde Mosco’ya gore (2004, 143) iletisimin sayisallagsmasi, ticarilesmesi,
endistriyel yogunlasmalar, sirket birlesmeleri ve kuralsizlastirma (deregiilasyon) politikalar
anlasilmalidir.

Liberal veya neoliberal olarak nitelendirilebilecek teknoloji sdylemi' teknolojinin arag
dolayiminda salt etkilerine odaklanmis, yeni medyay1 6zgiirliikkler ve esitlikler alani olarak tarif
etmistir. Bu literatiire ait bir kisim ¢alismalar olumlayici baglamda yeni medyay1 katilimei,
miizakereci, temsili veya dogrudan demokrasinin bir uygulama araci olarak degerlendirmistir
(bkz. Locke, 1999; Moore, 1999; Saco, 2002; Coleman ve Spiller, 2003; Morriset, 2003; Gibson
vd., 2004; Hoffman ve Kornweitz, 2011). Ancak liberal sdylem yeni medyada igerik iiretimini
cevreleyen ve kisitlayan yapisal unsurlar dikkate almamustir.

Yeni medya alanini elestirel ekonomi politik yaklasimla inceleyen c¢aligmalar liberal
sOylemin teknolojik belirlenimci (determinist) savindan farklilagan bir argiiman sunmaktadirlar.
Fisher’m (2010, 15-17) belirttigi gibi yeni medyay1 ekonomi politik yonsemeyle elestirel
bicimde ve toplumsal baglamda inceleyen galismalar daha ¢ok ingaci bir konuma sahiptirler. Bu
ingact konum, hakim toplumsal iligkilerin teknoloji yapilanmasini bi¢imlendirdigini, diger bir
deyisle, teknolojinin toplumsal olarak insa edildigini vurgulamaktadir.

Bu ¢alismada, diretimin kapitalist tarzinin (capitalist mode of production)’ sayisal iletigim
alanm belirleyen unsurlarmi ortaya koymak agisindan elestirel ekonomi politik yaklagimin

1 Mosco, Digital Sublime (2004) adli kitabinda teknoloji iizerine etki cercevesinde savlar yiiriiten
calismalarin genelini liberal olarak tanimlarken, Fisher, Media and New Capitalism In The Digital
Age (2010) adh kitabinda bu ¢alismalari tarihsel bir tasnifle ikiye ayirmistir. Fisher (2010, 4-5, 10-
11) piyasanin isleyisine katki saglayacak sekilde kullanilan teknoloji sdyleminin kapitalizmin fordist
asamasinda liberal, post-fordist asamasinda neoliberal nitelik tasidigini ifade etmistir. Fisher’e gore,
fordizmde piyasaya gerektiginde devlet miidahalesi, merkezilesmis btirokrasi diizenlemeleri ve
planlama, teknik araglarla toplumun rasyonellestirilmesi; post fordizmde piyasanin kendi kendine
diizenlenmesi, merkeziyetsiz ve hiyerarsik olmayan yonetim iddiasi, esnek iiretim anlayisi hakimdir
ve bu ekonomi politik gelismeler liberal ve neoliberal teknoloji s6ylemiyle birlikte haklilastiriimistir.
Teknolojik araglarin etkilerine odaklanan teknoloji séyleminde 1940’l1 yillardan 1970’lere kadar
olan tarih araliginda liberal egilim yaygindir. Fisher, 1970-1980°li yillardan itibaren neoliberal
politikalarin basatlik géstermesi sonucunda yasanan doniisiime neoliberal teknoloji soyleminin
eklemlendigini dile getirmektedir.

2 “Uretimin kapitalist tarz1”, Nicholas Garnham’in Emancipation, The Media, And Modernity
(2000) adli kitabinda kullandig1 ve genel iletisim alaninin kapitalist niteligine vurgu yaptig1 bir
kavram setidir. Bu makalede iletisim alaninin iiretici giicler ile iliskisini ve ticari boyutunu analiz
eden Garnham’in kavramsal 6nermesinden yararlanilmistir.
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izleginden giden yeni medya literatiiriine yer verilmistir. Uretici gii¢lerin sadece maddi alt yap1
ile iligkisinin ele alinmasi ekonomi politik yaklagimi teknolojik belirlenimcilige yaklastiracak
bir yanilsamadir. Dolayisiyla ¢alismada iiretici giiclerin hem maddi alt yapi iliskisi hem de
karar alicilar ile olan iligkisi baglaminda ele alinmis, iletisimin kapitalist tarzi ve iletisim aglart
iizerindeki kontrol miicadelesi daha genis bir perspektifle ortaya konulmak istenmistir. [etigimin
kapitalist tarzini (capitalist mode of communication), daha genel bir yapilanmay1 ifade eden
iiretimin kapitalist tarz1 ile birlikte ele almaya ihtiya¢ vardir.

Tletisimin Kapitalist Tarz:

Yeni medya alaninda enformasyon, {iriin ve hizmetler geleneksel medyada oldugu gibi
kapitalist piyasa kosullar1 altinda iiretilip dagitilmaktadir. Uretim giicleri ve iiretim iliskileri
yeni medya yapilanmasini ve sayisal iletisim ortamini bigimlendirmektedir. Yeni medya
yapilanmasinda hangi aktorler nasil ve nigin etkinlikte bulunurlar ve bu etkinligin sonuglari
nelerdir? Iletisim alaninda ve bunu cevreleyen genel ekonomi politik yapilanmada kapitalist
piyasa miicadelesi nasil islemektedir? Bettig (1997), McChesney (1996, 1999), Garnham
(2000), Bagdikan (2004), Boyd-Barret (2006) gibi teorisyenler bu sorular1 yanitlarken yeni
medya piyasasinda yasanan ticarilesme ve tekel diizeyindeki yogunlagmalara dikkat ¢ekerek
aciklik getirmektedirler. Yeni medyanin ekonomi politigini daha ¢ok tarihsel baglama yer
vererek inceleyen Schiller (1999), Mosco (2004) ve Fisher (2010) kapitalist yapinin dinamikleri
ve doniisiimii iizerinde durmuglardir. Mansell (1999, 2004) ekonomi politik yapilanmadaki
esitsizliklerden otirii giig iligkilerinin yeni medya ortaminda yeniden iretildigine dikkat
¢ekerken, Webster (1988, 2006) gii¢ iliskilerini daha ¢ok iiretim gii¢leri, karar alicilar ve
diizenleyici kuruluglarin iletisim aglar1 {izerindeki kontrol girisimleri ¢ergevesinde ele
almistir. Wayne (2006) ve Garnham’in (2000) goriisiinde yeni medya iktisadini, teknolojisini
ve pratiklerini anlamak iiretimin kapitalist tarzini ve retim iligkilerinin sonuglarini ortaya
koymakla miimkiindiir. Garnham’dan farkli olarak biitiinciil bir yaklasim icerisinde olmak
gerektigini dile getiren Webster ve Wayne i¢in yeni medya yapilanmasinin hangi toplumsal
kosullar altinda olusturuldugu 6nemlidir.

[letisim piyasasi sermaye birikimi saglamaya yarayan art1 deger iiretiminin gerceklestigi
ticari bir alandir. Yeni medyaya ekonomi politik yaklasimla katki saglayan bazi disiiniirler,
iletisim alanmm {iretimin kapitalist tarz1 ile birlikte degerlendirmektedir. Uretimin kapitalist
tarz1 piyasalarda goriilen mallarin degisimi, kérin iiretimi, sermaye birikimi, iretim araglar1 ve
giicleri gibi bir dizi iliskiler setini barindirmaktadir. Garnham’a gore (2011, 39) medya ortaminda
semboller birer ticari liriin (meta) formunda kapitalist piyasa kosullar1 altinda iiretilip dagitilmakta
ve tiikketilmektedir. Garnham iletisim alanim piyasa sistemi ve sahiplik agisindan incelerken
uydu veya kablolu, analog veya sayisal yayinciligin biitiiniinii kastederek aciklamaktadir. Piyasa
hakimiyetini elinde tutan ve tiiketici taleplerini yonlendirebilecek sinirli sayida medya sirketi
bulundugunu ifade eden Garnham, aglarin da tekel 6rnegi oldugunu belirtmektedir (2000, 54,
60). Garnham’in (2011, 53) degerlendirmesinde aglar etrafinda yapilanan ekonomik cikarlar
liberal paradigmada ileri siiriildiigii gibi sadece tiiketici tercihleri tarafindan yonlendirilmez,
iiretimin ihtiyaclarina gore de belirlenmektedir.

Sermaye sahipleri {iretim ihtiyaclarint karsilayacak stratejiler uygulamaktadirlar, diger
bir deyisle iletisim sistemleri sermayenin dinamikleri etrafinda oriilmektedir. Sermaye birikimi
ile liretim araglarinin miilkiyet ve denetiminin belli ellerde toplaniyor olmasi belli bir {iretim
tarzin1 meydana getirmektedir (Wayne, 2006, 61-62). Wayne’e gore (2010, 144-146) iletisim
teknolojilerinin isleyisi, liretim giliglerinin gelisimine, hiyerarsik ve rekabet¢i yapidaki {iretim
araglar1 sahipligine baghdir. {letisim teknolojileri kapitalizmin toplumsal iliskilere yayilimini
genisletmektedir.

Yeni medya iktisadina yonelik siklikla dile getirilen elestirel argliman, sanal ortamin serbest
piyasa yonelimli kapitalist {iretim tarzina tabi oldugu, yani tekelci olusumlarin agin sahiplik
yapist ile iliskili oldugu yoniindedir. McChesney Rich Media Poor Democracy (1999) adli
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calismasinda kiiresel sirket kapitalizmindeki yogunlasmalar ve ticari egilimler tizerinde sahiplik
yapisinin belirleyici niteligini vurgulamaktadir. McChesney “sirketlesmis ticari kontroliin
sayisal iletisim Onciliigiinde ¢oziilecegi” seklindeki liberal goriisiin iddiasini elestirmektedir.
Ciinkii McChesney’e gore (1996, 98-99) belirli giigler ekonomi politigi yonettikleri gibi iletisim
sistemlerini de yonetmektedirler. iletisim teknolojileri 6zellikle sermaye sahipleri ve isletmeciler
tarafindan inga edilmekte ve yonetilmektedir.

Yeni iletisim teknolojileri ve internet ag1 tizerinde tekel miicadelesinin kiiresel boyuta
ulasmasi, sirketlerin mali yapilanmasi ve finans hareketlerinde goriiniir hale gelmektedir.
Bagdikan New Media Monopoly (2004) adli ¢aligmasinda, McChesney ve Garnham’in
yaklagiminda oldugu gibi medya sirketlerinin olusturduklar1 tekelci piyasalarin esitsiz bir
yapilanmaya yol agtigin1 sdylemektedir. Bagdikan’a gore (2004, 3) kiiresel piyasaya hakim olan
ve sayisal alt yapi ile hizmet sunan siirli sayidaki cokuluslu medya sirketi hiyerarsik yapilanma
icerisindedir. Piyasaya hakim cokuluslu sirket az sayida oldugu icin piyasadan yeterince ve
yiiksek diizeyde pay alabilmektedir.

Ag piyasasinda paymi arttiran sirketler diger kiiclik sirketlerin piyasaya girigini
engelleyebilmekte ve piyasayi sekillendirecek diizeyde tekel olma giiciinii elde edebilmektedirler.
Ornegin Google, arama motorlari pazarmin yiizde 70’ine hakimdir ve pay1 giderek artmaktadir.
Google sirketi kendi ag1 iizerinden elde ettigi verileri bagka sirketlere satarak sermaye birikimini
arttirmaktadir. Google aginin maddi degeri, baglanti1 sayis1 oraninca artmaktadir (Foster ve
McChesney, 2011, 67). Agin degerinin kullanici ¢okluguna gore dlgiildiigii ve arttigi Garnham’in
(2011, 53) tespitinde de yer almaktadir.

Iletisim piyasasindaki yogunlasmalar, gesitli ortakliklar, birlesme ve satin almalar
sonucunda meydana gelmektedir. Cokuluslu sirketlerin piyasayr genisletmek icin yaptigi
ortakliklar, birlesme ve satin almalar, capraz miilkiyet sermaye birikiminin olugmasini
saglamaktadir. Bu yapisal gelismeler, Bettig’e gore (1997, 140) “enformasyonun iiretim ve
dagitimini merkezilestiren, icerisinde iletisim araglarmin isledigi kiiresel kapitalizm baglaminda
yapilanmaktadir.”

Yeni medyada enformasyon, {iriin ve hizmetler elde edilen arti deger iiretiminin
islemesini saglamaktadir. Sermaye sahipleri yeni iletisim teknolojilerini tiiketici davraniglarini
yonlendirmek, arz-talep dengesini ve kar oranlarini kontrol altinda tutmak i¢in kullanmaktadirlar.
Mansell’e gore (1999, 155), onceki tekel sirketlerin piyasadaki egemen pozisyonu iiretim,
dagitim ve tiiketim dongiisiiniin tekrar ve tekrar diyalektik bir bicimde devam ettirilmesiyle
egemen kilinmaktadir.

Maddi Alt Yapi ve Uretici Giicler fliskisi: Agin Kontrolii (1)

Enformasyon, iirtin ve finans akismin kontrol edilmesi aglar araciligiyla miimkiin
olabilmektedir. Biiylik medya sirketleri etkinliklerini kiiresel olgekte genisletmek igin yeni
iletisim teknolojilerine yatirim yapmaktadirlar. Medya sirketleri sayisal alt yap1 kurma ve internet
icerigi iiretme konusunda bilgisayar ve telekomiinikasyon sirketleriyle ortak ¢aligmaktadirlar.

Piyasa ekonomisinde artarak yaygin hale gelen yogunlagsma egilimine teknolojik yondesme
olgusu eslik etmistir. Yayncilik, telekomiinikasyon altyapisi ve bilisim endiistrisinin yondesmesi,
ag ekonomisinin giiniimiizdeki teknolojik temelidir (Tas, 2006, 44, 49). Ag ekonomisi kavrami
bilgi ve iletisim teknolojilerine dayali iiriin, islem ve hizmetleri, bilgiye doniisen enformasyonun
yonetimi, islenmesi ve dagitimi ile ilgili endiistrileri kapsayan piyasay1 tanimlamak tizere
kullanilmaktadir (Basaran, 2005a, 237). Ag ekonomisi i¢inde yer alan birimler arasinda altyap1
(donanim/ yazilim) saglayicilar, erisim saglayicilar, servis saglayicilar, igerik saglayicilar, icerik
iretimi i¢in kapasite hizmeti saglayicilar bulunmaktadir.

Ag ekonomisinde maddi deger kazanan enformasyon ol¢ek ekonomisine dayalidir.
Enformasyon teknolojisinin ilk kopya iiretimi yiliksek maliyetle, daha sonraki kopyalarin
yeniden iiretimi ise oldukca diisilk bir maliyetle gerceklesmektedir. Maliyet, iriinlin
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ulastig1 tiiketici sayisina bagl olarak hizla azalmaktadir (Basaran, 2005a, 241). Dolayisiyla
enformasyonun {retimi arttikca maliyetler diismektedir, enformasyon {iretiminin hacmi
kiigiildiikge maliyetler artmaktadir. Uretim maliyetine gére dagitim maliyeti daha biiyiik bir
Olcegi kapsar hale gelmektedir (Basaran, 2005b, 44). Ag ekonomisine ait iirlin, hizmet ve
islemlerden elde edilen gelirler sayisal aglar1 yapilandirmaktadir. Art1 degerin birikimiyle
bliyliyen sermaye, sermayenin birikimiyle biiyliyen {iretim gilicleri yatirnm alanlarimi
dondiirmektedir. Pazar pay1 ve kar elde etmek amaciyla teknolojinin gelisiminden stratejik
olarak yararlanan iiretici giicler, pazarda egemen konuma gelmek i¢in sayisal iletisim ortamini
yonetme ugrasi i¢erisindedirler.

Yeni medyanin sahipligi zaman icerisinde el degistirse de sayisal iletisim piyasasinda
az sayida biiyiik sirketin piyasa hakimiyeti devam etmektedir. Ornegin Newscorp, Microsoft,
Google, Yahoo gibi biiyiik sirketler hali hazirda basarili olan veya basarili olma potansiyeli
tasiyan web sitelerini satin alma pesindedirler. Microsoft firmas: 2007°de Facebook’un bir
boliimiinii satin almig, Yahoo’yu denetimi altima alma girisiminde bulunmustur. Google,
Facebook ile rekabet edebilmek icin Orkut, LinkedIn, hi5, Friendster, Plaxo ve Ning gibi
sirketlerle isbirligi yapmaya baglamistir (Ritzer, 2010, 303-304). Giinlimiizde say1sal iletisim
piyasast Google, Microsoft, Verizon, AT&T, Time-Warner gibi Amerika kokenli medya ve
bilgisayar sirketlerinin egemenligine girmistir. Kiiresel yeni medyanin az sayidaki ¢okuluslu
sirketin tesiri altinda kalmasi ag yapisinin da yukardan asagiya hiyerarsik bir bigimde
orgiitlendiginin gostergesidir.

Kapitalist sistem ekonomik etkinliklerin aglarin igbirligiyle yonetildigi bir zeminde
ilerlemektedir. Garnham’a gore (2000, 59-61) medya kuruluslari sadece iiretim amacl
degil teknolojik olarak da yapilandirilmis dagitim aglarina sahiptirler. Ekonomik aktdrler
arasindaki mal ve para akisi, aglar araciligryla yonetilmektedir. Ag lizerinden bir yanda
dagittm yapilmakta o©biir yanda ekonomik faaliyetler denetlenip diizenlenmektedir.
Webster (1988, 44) Garnham’in elestirel bir perspektiften piyasa kurallarina gore iletisimin
bigimlenmesini agikladigini kabul etmekle birlikte, bu yaklagimini daha ileriye tagimak
istedigini belirtir. Webster’e gore (1988, 46-47) iletisim alanindaki gelismeler daha genis
toplumsal iligkiler ¢ercevesinde ele alinmalidir. Ciinkii toplumsal bir saptama yapilacak ise
sadece ekonomik veya teknolojik siire¢ler degil, politik, sosyal, kiiltiirel iligki ve yapilar da bir
biitiin halinde g6z Oniine alinmalidir. Ayrica Webster’e gore (1988, 59) merkeziyetsizlesmis
etkinliklerin koordine edilebildigi yeni iletisim teknolojileri belli bir toplumsal ¢ercevede
gerceklesen etkinlikler lizerinde merkezilestirme, denetleme ve gdzetleme uygulamalarini
insa edilebilmektedir. Webster’in tespiti genisletildiginde, merkeziyetsiz ve merkezilesmis
baglantilarin ag yapilanmasinda birbiriyle i¢ ige gectigi ve uzlagma-catisma yonli bir
miicadele igerisinde konumlandig1 sdylenebilir. Agin kontroliinde belirleyiciligi olan yapilari
merkezilesmis, bunlarin disindaki tekil kullanici etkinliklerini merkeziyetsiz birimler olarak
tasnif etmek miimkiindiir.

Yeni sermaye birikim rejiminde teknoloji ile tiretim, dolasim ve tiiketim pratikleri kontrol
altina alinirken modern devlet, artan sirket kapitalizmiyle biitiinlesmistir ve kapsamli bir sekilde
teknolojik araglarla gdzetimi arttirmistir (Webster, 1988, 67-68). Sermaye sahipleri tarafindan
enformasyon teknolojisi ile zaman ve mekan, aracin liretim ve yeniden liretim iglevlerini yerine
getirmek lizere diizenlenmektedir (Webster, 1988, 50, 54-55).

Uretici giigler yeni iletisim teknolojilerinin gelismesini fonlayan ve bu teknolojiden
yararlanan, boylece piyasada hakim konum edinen kesimlerdir. Kapitalist toplumsal iliskiler
icinde yeni medya bu egemen yapilari yeniden iiretecek tarzda orgiitlenmistir. Gii¢ ve giiclin
bilesenleri kapitalist sistemin maddi kosullar1 altinda dagitilmaktadir. Mansell’e gore (2004,
98-99), toplumsalm i¢inde gii¢ iliskileri esit bir sekilde dagilmadig gibi toplumsal baglamdan
kopuk olarak da degerlendirilemeyecek yeni medya ortaminda yeniden iiretilmektedir. Webster
ve Mansell zaman ve mekanin diizenlenmesinde teknolojinin islevini agiklarken igerigin,
ideolojinin, esitsizliklerin yeniden iretimine dikkat ¢ekmektedirler.
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Kapitalizmin kar amacl olarak kullanilan bir teknolojik altyapiyla genisletilmesi kimi
zaman rekabet kimi zamanigbirligiyle yiiriiyen gii¢ iliskilerini sonlandirmamaktadir. Schiller’in
isaret ettigi tizere (1999, p. 580) birim ve merkezler arasinda ortak baglantilar kurmay1
saglayan aglar cokuluslu sirketlerin gii¢ kapasitesini arttirmaktadir. Sayisal kapitalizmde
mekan ve zaman kisitlamalar1 olmaksizin ticari avantaj saglama hedeflenmektedir. Sirketler
sayisal kapitalizmin toplumsal yeniden iiretiminde kilit rol tistlenmektedir (Schiller, 1999, p.
584-586). Schiller’in sayisal ortami degerlendirirken ortaya koydugu argiiman Mosco’nun
yaklasimina yakin bir tutum izlemektedir. Literatiirde iletisim aglart tizerindeki kontrol
meselesinin liretim giigleri ve maddi alt yap1 iliskisi disinda iiretim gii¢leri ve karar alicilar
iligkisi baglaminda incelendigi goriilmistiir. Bdylesi bir tasnif bu calismanin da yoniini
belirleyen bir ayrim olmustur.

Uretici Giigler ve Karar Ahcilar iliskisi: Agin Kontrolii (2)

Sayisal sistemin maddi alt yapisina temel olusturacak gelismelerin yasandigi 1950’ler
sayisallasmanin baslangici olarak kabul edilmektedir. Bankacilik, sigortacilik, otomotiv, enerji
(petrol) vb. sektorlerde yer alan sirketler 1960’larda sayisal alt yapt kurmaya baslamiglardir.
Online sistemin kurulmasinda ve yayginlasmasinda Amerikan sirketlerinin Onciiliigii s6z
konusudur (Schiller, 1999, p. 24). Schiller’e gore (1999, p. 586) aglar araciligi ile 20. yiizyilin
ikinci yarisindan itibaren piyasalardaki sirketlerin kurumsal yapilanmasi ve egemenligi
geniglemistir. 3

Kapitalist yapinin doniisimii 1970’lerden itibaren Oncekinden daha ileri bir boyuta
ulagsmistir: Birincisi {iretimin kimler tarafindan nasil ve nerede gergeklestigini iceren sermaye
birikim tarzinda meydana gelen doniisiim, digeri, politik uygulamalar ve kiiltiirel pratikleri
iceren sosyal diizen tarzinda meydana gelen doniisiimdiir (Fisher, 2010, 1-2). Sermaye birikim
tarzindaki doniigiim, fordist uygulamalardan ayrisan yonleri ile postfordizmin yiikselisini ve
bunlarin melez bir bigimde bir arada islemeye basladigi yapilanmay1 ifade etmektedir. Bu
donemde kapitalizm bir yoniiyle postfordist uygulamalar ve neoliberal politikalara kosut olarak
geligmis ve kiiresellesme, ag iletisimi tizerinden yayilma olanagi bulmustur (Fisher, 2010, 4-5).

Sermaye birikim tarzindaki doniisiim ile ortaya c¢ikan yeni diizende ¢okuluslu sirketler
tarafindan iiretim siireci kiiresel hale gelmis ve devletin sermaye tizerindeki kontrolil azalmistir.
Sermaye, mal ve hizmetlerin serbest akisinin saglanmasi i¢in deregiilasyon ve ozellestirme
uygulamalariyla, diger bir deyisle neoliberal politikalar ile 6nlemler alinmistir. Mekanik ve
merkezilesmis bir teknolojik sistemden enformasyonel ve aga dayali bir sisteme gecilmistir
(Fisher, 2010, 20). Kapitalizmin yeni yapisal dinamikleri; kiiresellesme, deregiilasyon politikalari
ve devlet tekeli karsisinda piyasa hakimiyetinin arttirilmasi olmustur. Kiiresel finans piyasalari
postfordizmde daha hareketli ve akigkan hale gelmis, iiretim esneklesmis, taleplere kolaylikla
uyarlanmaya baglamistir (Fisher, 2010, 45-47). Fiilberth (2011, 270) bu neoliberal donemde
yatirim, Uretim ve dagitimin uluslararasilastigini, devletlestirme politikalar1 ve kamusal
harcamalarin azaldigini belirterek enformasyon teknolojisinin, iiretim, iletisim, yonetim ve
dagitim alanlarinda kullanildigini sdylemektedir.

Ag gelistirme plan ve girisimleri 1980’lerden itibaren hiz kazanmistir. Amerika’nin
neoliberal politikalar dogrultusunda serbest kapitalizm baskisinin yaninda Avrupa Birligi gibi
ulusiistii olusumlarin bu siirece katkist olmustur (Schiller, 1999, p. 581-582). Ayrica Diinya
Bankasi, IMF, G7 gibi kurulus ve birlikler serbest ticaret, sermaye ve enformasyon akisini tesvik

3 Telekomiinikasyon endiistrisi ile sayisal iletisim aglarinin baslangicta askeri stratejik planlamalar,
sonrasinda 6zel sirket ve girisimcilerin uygulamalar1 dogrultusunda gelistirildigi bilinmektedir. Ag
yapilanmasini ayakta tutacak endiistri dinamiklerinin olusumu i¢in baslangicta kapitalist devlet
destegine ihtiya¢ duyulmustur. Sonucta ABD’de 1958’de ileri Arastirma Projeleri Ajans1 (ARPA)
kurulmus ve bu birimin catis1 altinda bir bilgisayar ag1 (Arpanet) yapilandirilmistir. Arpanet
teknolojisi soguk savas doneminde olasi saldir1 ihtimaline iligkin dnlemlerin arttirilmak istenmesi
soncunda ortaya ¢ikmistir (Basaran, 2006, 14; Geray, 2005, 180).
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etmis ve cokuluslu sirketlerin 6niindeki ticari engelleri kaldirarak kiiresel dlgekte sayisal iletigim
diizenine yon vermeye ¢aligsmislardir (Boyd-Barret, 2006, 24).

fletisim aglar1 Schiller’in ifadesiyle ekonomik oldugu kadar politik uygulamalarin
da goriildiigl bir alandir. Schiller’a gore (1999, p. 231-232) internetin yonetimi konusunda
1990’larda neoliberal politikalarin uygulanmasi igin uluslararast politika ve diplomatik
miicadele Ozellikle ABD ve AB arasinda yiiriitilmustiir. Sayisal kapitalizmde sermayenin
serbest akisini destekleyecek politikalar diizenleyici kuruluslar ve uluslararasi karar alicilar
tarafindan yapilandirilmak istenmistir (1999, p. 250). Birlesmis Milletler (BM) ve Google
firmasi arasindaki 2012 yili sonunda yasanan ¢ekisme basat aktorlerin sayisal iletisim ortamina
nasil hakim olmak istediklerini ortaya koyan bir 6rnek olaydir.  Uluslararasi Telekomiinikasyon
Birligi (ITU) toplantilarinda internet yonetiminin BM’ye devrini dngoren kararlarin ¢ikmasini
onlemek i¢in Google firmas1 sosyal paylasim aglarmmdan bir kampanya baglatmistir. Google
firmasimin internetin dzgiirlesmesi adina yiiriittiigli kampanya aslinda IP tabanli hizmetlerin
fiyatlandirilmast konusundaki diizenlemelerin BM biinyesindeki ITU nun tekeline alinmasimin
oniine gecmek icin yapilan bir itirazdir.

Google gibi sirketlerin yani sira siyasal karar alicilar da sayisal iletisim ortamini
politikalar ve diizenleyici araglar ile yonetmektedirler. Medya ve bilgisayar sirketleri ekonomik
hedeflerine ulagsmak i¢in yeni iletisim teknolojilerine yatirim yapmakta ve kimi zaman siyasilere
kars1 ekonomik konumlarini gelistirmek icin lobi faaliyetlerinde bulunmaktadirlar (McChesney,
1999, 159-160; Bagdikan, 2004, 25). Biirokratik, rasyonel diizenlemeler ve getirilen teknik
standartlarla yonetilen sayisal iletisim ortami1 kontrol mekanizmalarinin islemesini desteklemekte
ve pekistirmektedir. Yeni iletisim teknolojileri ile gii¢ iliskilerinin yeniden oOrgiitlendigini ve
yapilandigini belirten Webster’e gore (1988, 52, 70) giic iligkilerini dolayimlayan enformasyon
sadece bir nesne degildir: “Enformasyon sosyal iliskilerle oriilmekte ve kapitalist toplumlarda
hiikiim stiren giig iliskileriyle varlik bulmaktadir.” Kapitalizmin aglar araciligiyla orgilitlenmesi
piyasa sistemini, esitsizlikleri ve belirli kesimlere ait egemen konumu durdurmaktan ziyade
giiclendirmektedir.

Sonu¢ Yerine

Yeni medyanin diger kitlesel iletisim araglarinin genelinde yerlesik olan bazi yapisal
unsurlart barimdirdigr goriilmektedir. Kapitalist piyasa sisteminin isleyisi, enformasyonun
metaya doniismesi, ticarilesme ve yogunlasma faaliyetleri, dolayisiyla var olan esitsizliklerin
ve hiyerarsik gii¢c iliskilerinin yeni bi¢imler kazanmasi yeni medya ortaminda devamlilik
arz eden unsurlardir. Yeni medya geleneksel medyaya kiyasla daha geliskin o6zelliklerle
donatilmig olmakla birlikte kapitalist sistem igerisinde bir aragsal konum edinmis ve dncelikle
bu yapmin ihtiyaglarini karsilayacak sekilde diizenlenmistir. Bir merkezden birgok noktaya
veya bir merkezden digerine esanli olarak ileti aktarimini (gorsel-yazili) saglayan yeni medya,
kullanicilarina kiiresel boyutta baglanti ve etkilesim olanagi sunmaktadir.

Liberal veya neoliberal teknoloji sdylemi yeni medyanin sinirsiz 6zgiirliik ve demokrasi
getirdigini savunarak agda saglanan yeni olanaklar i¢in abartili bir goriis sunmaktadirlar.
Ote yandan bu sdylemlerin bir uzantisi, piyasalarin teknoloji sayesinde kendi kendine
diizenlenebildigini, daha rasyonel ve esnek hale geldigini ileri siirerek neoliberal politikalari
haklilastirma yoluna gitmistir. Bu goriisiin iddiasina gore aglar, devlet miidahalesi olmaksizin
piyasanin kendi kendine idare edilmesine olanak saglamakta ve piyasalara anlik diizenleme
olanagi ile hiyerarsik (yukaridan asagi) yonetimin kisitliklarindan kurtararak yerinden
(asagidan yukariya) yonetim olanagi vermektedir (Fisher, 2010, 47, 215). Giig iliskilerinin
esitsiz konumlanma bi¢iminin vurgulanmadigi bu goriiste Fisher’in ifadesiyle, gii¢ eksikligi
sadece agda olmamakla iliskilendirilmektedir. Yeni medyanin sundugu olanaklarin toplumsal

4 Daha ayrintili bilgi i¢in bkz. Haluk Geray, 29.11.2012 tarihli ve 6.12.2012 tarihli Google Birlesmis
Milletlere Neden Saldiriyor (1) ve (2) baslikl kose yazilari, 13.12.2012 tarihli ve 20.12.2012
tarihli Google Firmasinin Yarattigi Masallar (1) ve (2) bashkli kése yazilari, 10.01.2013 tarihli
Dubai Konferansi ve Sonuglari baslikli kdse yazisi, Birgiin Gazetesi.
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alanda 6nceden halihazirda mevcut birtakim yapisal belirleyenler ile kisitlandigir goz ardi
edilmemelidir. Teknolojik aracin kendisinin iiretici gii¢leri ve karar alicilar tarafindan kontrol
edilmesi, hakim esitsizliklerin ve hiyerarsinin ¢oziilmedigine isaret etmektedir. Iletisim
aglarimin mevcut yapilanmasi demokratik potansiyelinin ve kamusal alan olma niteliginin
ontindeki engellerdir.

Kapitalizm aglar etrafinda yapilanmis ve ag kurma girisimleri kapitalist sistemin
gelismesini  saglayacak politika ve birimler tarafindan desteklenmistir. Ag teknolojisi
sermaye kesimi tarafindan daha ¢ok kar elde etmek ve piyasalarin hakimiyetini genisletmek
icin yapilandirilmaktadir. Dolayisiyla “piyasada diizenleyici etkinlikler agin olanaklar
sayesinde isliyor gibi goriinse de, bu etkinlikler agin sahiplik yapisina tabi olmasindan otiirii
gerceklesmektedir” (Fisher, 2010, 215). Enformasyon akisinin kiiresel kapitalizm, sahiplik
ve kontrol mekanizmalart a¢isindan incelenmesi sermaye, giic, ag yapisi bileskesindeki
baglantinin ortaya ¢ikarilmasmi saglamaktadir. Winseck ve Pike’n (2007, 344-345) belirttigi
gibi enformasyon akisi iizerindeki mevcut kontrol girisimleri iletisim aglarinin gelisimini
bi¢imlendirici bir unsurdur. Sonug itibariyle piyasadaki tekel olusumlar el degistirse de sanal
enformasyon akisi 6zel sektor veya hiikiimetlerin sahipliginde stratejik ortakliklar icerisinde
yonetilmektedir.

Yeni medyanin ekonomi politik temelde ger¢eklesen bir yapilanma oldugu ve bu etkinligin
cokuluslu sirketler, devletler ve diizenleyici kuruluslar tarafindan yonetildigi goriilmektedir.
Teknoloji bazi donemlerde hiikiimetler i¢in kontrol altina alinmasi gereken araglardan
biri olmaktadir. Ornegin Amerika’daki 11 Eyliil olaylarindan sonra CIA ve FBI’e kisisel
bilgisayarlara sahibinden izin almaksizin gizlice giris ve inceleme hakki taninmistir (Bagdikan,
2004, 63). Ayrica iletisim sirketleri, kimi zaman piyasa hakimiyetini korumak i¢in devletlerin
ulusal glivenlik kurumlart ile isbirligi yapabilmektedir. AT & T gibi bir medya sirketi yasa dis1
yollardan ve gizli bir sekilde Amerika’nin Ulusal Giivenlik Tegkilati (NSA) adina miisterilerinin
haberlesme faaliyetlerini izleyebilmistir (Foster ve McChesney, 2011, 70).

Yeni medya aracilifiyla gerceklesen iletisim faaliyetleri de esasinda kiiresel piyasa
mekanizmasmin bir pargasidir. Kullanicilarina kolaylikla igerik iiretimi ve paylagimi
saglamasindan otiirli yeni medya 6zgiirlesim ortami olarak goriilmektedir. Ancak yeni iletigim
teknolojileri ile {iretilen enformasyon alanina sahiplik ve yonetilebilirlik agisindan ¢okuluslu
sitketler ve siyasal karar alicilar egemendir. Yeni medya araciligiyla gerceklesen goriiniirdeki
iligki ve pratiklerin ardinda belirli bir kesimin yararina igleyen bir ag yapilanmasi bulunmaktadir.
Dolayisiyla kiiresel kapitalist sistemin siirdiiriilmesinde, toplumsal goézetim ve denetimin
saglanmasinda yeni medya ideolojik bir role sahiptir. Yeni iletisim teknolojilerinin esitsiz yap1
ve iligkileri yeniden iiretecek bicimde orgiitlendigi sdylenebilir. Yeni medyaya elestirel ekonomi
politik yaklasim, aracin toplumu doniistiiriici etkilerinden ziyade toplumsal yap1 igerisinde
konumlanmasini anlamaya yoneliktir. Bu baglamda yeni medya araciligiyla dolayimlanan pratik
ve uygulamalarin tiretim iligkilerinin belirleyiciliginde gergeklestigi savi elestirel soylemin alana
dikkate deger bir katkisidir.
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