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0z

Hiz, erisim ve kullanim kolayliginin vermis oldugu kolayliklar nedeniyle sosyal
medyanin egitim ag¢isindan iletisim, sorgulama, arastirma, aktif katilim, isbirligi
saglayict ortam, dokiiman, bilgi ve deneyimlerin paylasimu gibi ¢ok 6nemli
olanaklar sagladigi bilinmektedir. Bu baglamada sosyal medya, etkili
kullanildiginda egitimde avantajli bir konuma sahiptir. Bu nedenle &grencilerin
sosyal medyayr nasil kullandiklart ve sosyal medyaya yonelik tutumlarii
belirlemek 6nem kazanmaktadir. Betimsel tasarimin kullanildigi bu caligmada
veriler, ¢calismaya katilmaya istekli 342 katilimecidan yiiz yiize goriisme teknigiyle
toplanmustir. Arastirmanin verileri literatiirden yararlanarak olusturulan ve toplam
iki boliimden olusan soru formu ve Sosyal Medya Tutum Olgegi ile elde
edilmistir. Calisma sonunda, 6grencilerin zamanlarinin biiyiik bir kismin1 sosyal
medyada gecirdikleri ve sosyal medya kullaniminin genglerin giinliik yasam
aktivitelerinin ~ 6nemli bir bolimi haline geldigi belirlenmistir. Ayrica
ogrencilerin sosyal medyay1 en ¢ok sosyal paylasim amagl aktiviteler (fotograf-
video paylasimi, sohbet etme) i¢in kullandiklari, ¢ok az 6grencinin egitimlerine
katki amaciyla bu aglardan yararlandiklari ve sosyal medyaya karsi olumlu tutum
icinde olduklari ortaya ¢ikmustir. Calismada 6grencilerin zamanlarinin biiyiik bir
kismini gecirdikleri sosyal medyay: egitimleri igin etkili, yeterli ve bilingli bir
sekilde kullanamadiklart sonucuna ulagilmistir.

Anahtar Kelimeler: internet,Sosyal Medya, Sosyal Aglar, Tutum, Ogrenci

Uluslararas: Bilimsel Aragtirmalar Dergisi (IBAD), 4(2), Yaz/Summer 2019

157


mailto:mukaddermollaoglu@hotmail.com
mailto:fhastaoglu@cumhuriyet.edu.tr
mailto:esra_baser568@hotmail.com
mailto:songul.mollaoglu@cumhuriyet.edu.tr

Saglik Hizmetleri Meslek Yiiksekokulu Ogrencilerinin Sosyal Medya Kullanim Ozellikleri ve Tutumlarinin Incelenmesi

Investigation of Social Media Usage Features and Attitudes of VVocational School of Health

Services Students

Prof. Dr. Mukadder Mollaoglu®
Lecturer Fatma Hastaoglu®
Res. Asst. Esra Baser®”
Lecturer Songiil Mollaoglu*

First received: 18.02.2019
Accepted: 10.03.2019

Citation:

Journal of the International
Scientific Research (IBAD)
Volume: 4 Issue: 2
Pages: 157-166  Year: 2019
Session: Summer

This article was checked by iThenticate.
Similarity Index 22%

1 Sivas Cumbhuriyet University, Turkey,
mukaddermollaoglu@hotmail.com,
ORCID ID: 0000-0002-9264-3059

2 Sivas Cumhuriyet University, Turkey,
fhastaoglu@cumhuriyet.edu.tr

ORCID ID: 0000-0001-8929-2860

3 Sivas Cumbhuriyet University, Turkey,
esra_baser568@hotmail.com

ORCID ID: 0000-0003-3618-3622

4e . L
Sivas Cumhuriyet University, Turkey,

songul.mollaoglu@cumhurivet.edu.tr,
ORCID ID: 0000-0002-3519-8702

* Corresponding author

ABSTRACT

It is known that social media provides important opportunities such as
communication, questioning, research, active participation, sharing environment,
document, information and experiences in terms of education, due to speed, access
and ease of use. In this context, social media has an advantageous position in
education when used effectively. Therefore, it is important to determine how
students use social media and their attitudes towards social media. This research was
conducted to examine the social media usage characteristics and attitudes of the
students of the Vocational School of Health Services. In this study using descriptive
design, the data were collected from 342 participants who were willing to participate
in the study by face to face interview technique. The data of the study were obtained
by using a questionnaire consisting of two parts and using the Attitude Scale
towards Social Media. At the end of the study, it was determined that the students
spent most of their time on social media networks and the use of social media
became an important part of the daily life activities of young people. In addition, it
was found out that the students mostly used social media for social sharing activities
(photo-video sharing, chatting), few students benefited from these networks to
contribute to their education and they had a positive attitude towards social media.
In the study, it was concluded that the students could not use social media which
they spent most of their time in an effective, sufficient and conscious way for their
education.
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GIRIS

Giliniimiizde neredeyse her alanda ve ortamda her yastaki birey i¢in sosyal medya, yasamin
vazgecilmez bir pargasi niteligindedir. Internet kullaniminin énemli bir kismini olusturan sosyal
medya ozellikle gengler arasinda yaygin kullanilmaktadir. Hiz, erisim ve kullanim kolayliginin vermis
oldugu kolayliklar nedeniyle sosyal medyanin egitim agisindan iletisim, sorgulama, arastirma, aktif
katilim, is birligi saglayici ortam, dokiiman paylagimu, bilgi ve deneyimlerin paylasimi gibi ¢ok dnemli
olanaklar1 barindirdigi bilinmektedir. Bu baglamda sosyal medya egitimde avantajli bir konuma
sahiptir. Bu nedenle Ogrencilerin sosyal medyayi nasil kullandiklar1 ve sosyal medyaya yonelik
tutumlarini belirlemek 6nem kazanmaktadir.

1. Sosyal Medya Kavram

Sosyal medya, internet kullanicilarinin birbirleri ile etkilesim iginde olduklari, paylagimlar yaptiklari ve
goriis aligverisinde bulunduklari sosyal ag ortamlari olarak tanimlanabilir (Kirtis ve Karahan, 2011,
5.262). Diger bir tanima gore sosyal aglar, kullanicilarin kigisel bilgilerini paylasma, 6zel veya ¢evrimici
mesajlar gonderme, fotograf ve video paylagimi gibi yollarla diger kullanicilarla iletisim kurmalarini
saglayan internet topluluklari olarak tanimlanmistir (Pempek, Yermolayeva ve Calvert 2008, s.228).

Hizli ilerleyen internet teknolojisiyle birlikte sosyal medya giiniimiizde en 6énemli iletisim araglarindan
biri haline gelmistir. internetin kullanim1 yayginlasmas1 sonucu sosyal medya kullanicilar1 da énemli
oranda artmaktadir. Giinliik yagamin vazgecilmez iletisim araclarindan biri olan sosyal medya araglari,
birgok kullanici tarafindan siklikla tercih edilmektedir (Hazar, 2011, s.153). Sosyal medya siirekli
olarak giincellenmekte, coklu kullanim imkan1 saglayan ve paylasima agik olan platformlari sayesinde
popiilaritesini her gecen giin daha fazla arttirmaktadir. Sosyal medya uygulamalar1 sadece bireyler
arasinda iletisimi saglamakla simirli olmamakta ayni zamanda kullanicilarin bilgi taleplerini
kargilamakta ve istedikleri konuda arama yapmalarini da olanakli kilmaktadir (Akar, 2010; Vural ve
Bat, 2010, S.3350; Fuvhs, 2017, s.30). Sosyal medya araci olan sosyal ag siteleri Facebook, Twitter,
Instagram, MySpace vb. seklinde siirekli gelismekte ve yenileri eklenmektedir (Kim, Jeong ve Lee,
2010, s.218-219). “We Are Social” tarafindan hazirlanan "Digital in 2018 in Western Asia” isimli 2018
yili raporunda Tiirkiye’de 51 milyon sosyal medya kullanicisi oldugu ve ilk sirada Youtube, sonrasinda
sirayla Facebook ve Instagram gelmektedir (We are social, 2018).

2. Sosyal Medya Kullammina fliskin Gériisler

Sosyal aglarin  kullanimina iligkin farkli goriisler bulunmaktadir. Sosyal aglar kullanicilan
sosyallestirdigini savunanlar oldugu gibi tam tersini savunanlar da bulunmaktadir. Bir goriise gore sosyal
aglar1 kullamm amaglarim farkli olmasi ile birlikte genelde eski arkadaslart bulma, yeni bir kimlik
olusturma, eglenmek gibi amaglar ile kullandiklarmi. Bu nedenler ile bireylerin sosyallesmedigini,
mevcut olan iligkilerini gelistirdigini savunmaktadirlar (Hazar, 2011, s.153). Diger goriise gore ise
kullanicilarm yeni arkadaglar edinmesi, fotograf, metin gibi iceriklerin paylasilmasi, bireyleri
sosyallestirmektedir (Kahraman, 2010, s.6). Glinliik hayatta yalnizlasan insanlar i¢in sosyal medya farkli
kisilerle tanigma ve etkilesim kurmalarini saglamaktadir (Kuyucu, 2013, s.117).

Sosyal medya araglar1 geleneksel medya araglarina gore birgok farkliliga sahiptir. Bu farkliliklardan en
onemlileri daha az maliyetli ve erisim imkanlarinin herkese agik olmasidir. Sosyal medya araglari
iizerinden kullanicilar istedikleri bilgileri paylasabilmekte ve istedikleri bilgiye rahatlikla
ulagabilmektedir. Sosyal medyanin geleneksel medyadan en onemli farkliliklarindan biri de sosyal
medya igeriklerinin ¢ogunlugunun kullanicilar tarafindan olusturulmasidir. Bu durum sosyal medya
iceriklerinin geleneksel medyaya gore oldukca yogun olmasindan kaynaklanmaktadir (Kaplan ve
Haenlein, 2010, s.60; Patel, 2017, s.14). Ayrica sosyal medya araglar1 her kullanici i¢in kisisel sayfa
imkan1 saglamakta ve kullanicilar profil bilgilerini bu sayfalar {izerinde paylasabilmektedir. Sosyal
medya araglar1 ile kullanicilar iletisim kurmanin yami sira arkadas edinebilmekte, gruplara
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katilabilmekte, fotograf, video ve metin gibi i¢erik paylasiminda bulunabilmektedirler (Lin vd., 2016,
s.329; Pangrazio ve Selwyn, 2018, s.1).

Geleneksel medya araglarinda aktarilmak istenen bilgi, hedef kitlelere aktarilmakta ve bireysel
ozellikler dikkate alinmamaktadir. Sosyal medya araglar1 ise merkezi bir paylasim ortami yaratmakla
beraber bireysel oOzellikleri dikkate almaktadir. Sosyal medya araglarinda geleneksel medya
araglarinda oldugu gibi tek yonlii bir iletisim s6z konusu degildir ve interaktif bir erigim imkani
saglanmaktadir. Kullanicilar istedikleri bilgiyi paylasabilmekte ve paylastiklar bilgi ile ilgili geri
bildirim alabilmektedir (Yagmurlu, 2011, s.6; Barutcu ve Tomas, 2013, s.18).

Ayrica sosyal medya araclari kullanicilan bireysellestirmekte ayni zamanda yeni bir toplumsal yapi
olusturmaktadir. Kullanicilar sosyal medya araclari {izerinden kurduklar1 iligkilerini gergek
yasamlarinda siirdiirebilme arzusu i¢inde olmaktadir. Bireyler kisisel ihtiyaclarini ve yasam tarzlarini
dijital ortamlarda bagkalariyla paylasmakta ve elde ettikleri deneyimlerle birbirleriyle baglanti
kurmaktadir. Bireyler sosyal medya araglari iizerinden bagskalariyla kurduklar1 baglantilar ile grup
kimliklerini yaratmaktadir (Solmaz vd., 2013, s.24; Oztiirk ve Talas, 2015, s.109; Caglar, 2014, s.488).

Glinlimiizde toplumsal olaylarin birgogunun yasanmasinda sosyal medya araclarinin etkin olarak
kullanildig1 goriilmektedir. Sosyal medyanin kullanicilar i¢in 6zgiir bir ortam olmasi ve mekandan
bagimsiz olmasi bireylerin istedikleri sekilde ortami etkin olarak kullanmalarini saglamaktadir (Onat,
2010, s.49). Ozellikle gengler tarafindan siklikla kullamlan sosyal paylasim siteleri sayesinde bilgi
paylagimi yaygin sekilde yapilabilmektedir. Genglerin sosyal medya kullanim amaglarinin
belirlenmesi, gelecekte toplumsal davraniglar hakkinda bir yargiya ulasilmasi adina 6nemlidir (Cildan
vd., 2012, s.2; Eren ve Aydin, 2014, s.198).

3. Ogrencilerin Sosyal Medya Kullanim Ozellikleri

Universite 6grencileri yaslart ve bulunduklar1 konum geregi giinliik hayatta sosyal medya araglarint
sik kullanmaktadirlar. Egitim aldiklar1 siirecte bilgi paylasimi, yeni arkadaslar edinme, yeni kimlik ve
kisilik kazanma, arastirma yapma ve eglenme gibi bircok nedene bagli olarak sosyal medyay1
kullanmaktadirlar (Karaca, 2007: 11-16). Son yillarda literatiirde genglerin sosyal medya kullanim
aliskanliklarini tespit etmek amaciyla birgok calisma yapilmis ve yapilmaya devam edilmektedir (Ince
ve Kogak, s.739; Shade ve Singh, 2016, s.2-3).

Yapilan arastirmalarda genglerin sosyal medya kullanimlarinin genellikle arkadas edinme, video ve
fotograf paylasma gibi aktivitelerden olustugu belirtilmektedir. Gengler arasinda o6zellikle belli
gruplara dahil olmak amactyla sosyal medya araglar siklikla kullanilmakta, bireylerin sosyal medya
araglar lizerinden kimliklerini yansitma imkani bulunmaktadir. Sosyal aglar ile bilgiye ulasim kolay
ve hizli bir sekilde gerceklesiyor olmakla beraber giiniimiizde genclerin nitelikli bilgiye ulagma
durumlar1 oldukg¢a sinirhidir (Yildiz, 2012, s.541; Yegen, 2013,s.121; Papathanassoupoulos, 2015, s.1-
2). Sosyal medya kullanim amaglar1 arasinda akademik bilgiye ulagsmak yerine arkadaslik iligkileri
kurmanin daha 6n planda oldugu bir¢ok ¢alismada ifade edilmektedir (Yildiz ve Demir, 2016, s.20).
Bu durum gengler arasinda sosyal medyanin islevsel olarak kullanilmadiginin temel bir gostergesi
olabilir. Sosyal medyanin gencler tarafindan islevsel olarak kullanilmamasi akademik diizeyde
ogrencilere 6nemli bir katki saglamayacaktir. Bu da genclerin sosyal medya aglarinda gereksiz zaman
harcamalarma ve ders basarilarinin diismesine neden olabilir (G6nenli ve Hiirmerig, 2012, s.213-214).
Sosyal paylasim sitelerinin yiiksekogretimde akademik basari ve 0grenme performansini artirmaya
yonelik olumlu bir etkisinin olabilecegi ancak bu kullanim siirecinin etkili ve verimli olabilmesi i¢in
dgrencilere gerekli kiiltiiriin olusturulmas gerektigi dikkate alinmalidir (Oztiirk ve Akgiin, 2012, 5.51-
52).

Bu arastirmada 6grencilerin sosyal medyada gecirdikleri zaman, sosyal medya kullamim sikliklari,
sosyal medya kullanim amaglar1 gibi faktorlerin tespiti hedeflenmistir.
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ARASTIRMANIN PROBLEMI

Egitimciler, sosyal medyay1 Ogrencilerin mesleki egitim ve kisisel gelisimleri i¢in nasil
kullanabilecekleri yoniinde farkindalik saglayabilir, egitimi destekleyici bir avantaj haline getirilebilir
ve bu etkilesimin saglanmasinda danismanlik verebilirler. Bu bilgilerden hareketle, saglik hizmetleri
alaninda egitim goéren Ogrencilerin internet kullaniminin 6nemli bir pargasi olan sosyal medyay1
kullanma o&zellikleri ve sosyal medyaya yonelik tutumlarinin belirlenmesi konulu bu c¢alismanin,
egitim-6gretim ortamlarinda bilisim teknolojilerinden yararlanmaya yonelik daha detayli ¢alismalar
yapilmast konusunda veri tabanina O6nemli katkilar sunacagina inanilmaktadir. Bu dogrultuda
caligmada iki arastirma problemi sorusu yer almaktadir:

1. Ogrencilerin sosyal medyay1 kullamim 6zellikleri (kullanma siklig1, kullanilan sosyal medya hesabr,
kullanma amaglari) nelerdir?

2. Ogrencilerin sosyal medyaya yonelik tutumlar1 nasildir?
YONTEM

Arastirmanin Tipi

Arastirmada betimsel tarama modeli kullanilmugtir.

Evren ve Orneklem

Arastirmanin evrenini bir devlet {iniversitesinin Saglik Hizmetleri Boliimlerinde 6grenim goren
ogrenciler olusturmaktadir. Caligmaya katilmaya istekli 342 katilimcidan yiiz yiize goriisme teknigiyle
veriler toplanmistir. Verilerin toplanmasinda kolayda drneklem yontemi secilmistir.

Veri Toplama Araci

Arastirmanin verileri literatiirden yararlanarak (Yildiz ve Demir, 2016; Bedir, 2016) olusturulan ve
toplam iki béliimden olusan soru formu ve Sosyal Medyaya Yonelik Tutum Olgegi ile elde edilmistir.
Uygulanan soru formunun ilk boliimiinde, 6grencilerin demografik o6zellikleri (yas, cinsiyet, okudugu
sinif, boliim), ikinci boliimiinde ise Ogrencilerin internet kullanim sikliklar ile hangi sosyal medya
araclarinm kullandiklar1 ve kullanim amaglarinin ne oldugu gibi sosyal medya kullanim 6zelliklerini
belirlemeye yonelik kapali uglu sorular yer almaktadir. Ogrencilerin sosyal medyaya kars1 tutumlari
ise iilkemizde gecerlik ve giivenirlik caligmasi yapilmis Sosyal Medyaya Tutum Olgegi ile
degerlendirilmistir. Olgek Bedir’in (2016) tez ¢alismasindan alinnmustir. Sosyal Medyaya Tutum Olgegi
5 dereceli Likert tipi bir 6lgek olup 11 maddeden alinan toplam puan katilimcinin sosyal medyaya
yonelik tutum puanmi yansitmaktadir. Olgegin degerlendirilmesinde yiiksek puan sosyal medyaya
olumlu tutumu ifade etmektedir.

Veri Analizi

Arastirma verilerinin istatistiksel analizi i¢in SPSS 21.0 istatistik programi kullanilmistir ve
istatistiksel ~ sonuclar %5 giiven araliginda degerlendirilmistir. Elde edilen verilerin
degerlendirilmesinde tanimlayici istatistikler ve ortalama alinmustir.

Etik Yonii

Bu arastirma i¢in Cumhuriyet Universitesi Saglik Hizmetleri Meslek Yiiksekokulu Miidiirliigiinden
Say1:991 Tarih: 06.10.2017 kurum izni alinmagtir.
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BULGULAR

Arastirmanin bu boliimiinde elde edilen bulgulara yer verilmistir.

Tablo 1: Ogrencilerin Baz1 Ozelliklerinin Dagilim (n:342)

Ozellikler Say1 %
Cinsiyet

Kadin 120 36.8
Erkek 222 63.2
Yas

18-20 218 63.7
21 ve iistii 124 36.3
Simif

1.simf 150 43.6
2.sumf 192 56.4

Caligmaya katilan Ogrencilerin %36.8’1 kadin, %63.2’si erkek olup 6rneklem grubunun biiyiik
cogunlugu (%95.9) 18-23 yas arasindandir.

Tablo 2: Ogrencilerin Sosyal Medya Kullanim Ozelliklerinin Dagilini (n:326)

Sosyal medya hesabi Say1 Yiizde

Var 326 945
Yok 16 55
Internette ortalama gecirdigi siire (saat/giin)

1 saatten az 11 3.3
1-3 saat 176 54.0
4-6 saat 115 35.3
6 saat ve iizeri 24 7.4
Sosyal medyada gecirdigi siire (saat/giin)

1 saatten az 24 7.4
1-3 saat 170 52.1
4-6 saat 107 32.8
6 saat ve iizeri 25 7.7
Sosyal medyayi kullanma sikhigi

Her giin bir 18 5.5
Her giin birden fazla 262 80.4
Haftada bir 14 4.3
Haftada birden fazla 23 7.1
Ayda birkag defa 9 2.8
Sosyal medya sitelerini kullanmaya baslama Siiresi (yil)

1 yildan az 26 7.9
1-2 yil 180 55.2
3-4 yil 99 30.4
4 yildan fazla 21 6.5
Sosyal medya sitelerine girdigi arac

Bilgisayar 48 14.7
Cep telefonu 252 77.3
Tablet (iPad, Nexus vb.) 26 8.0
En ¢ok kullandig1 sosyal medya hesab1

Facebook 202 62.0
Instagram 63 19.3
Youtube 48 14.7
Diger (Linkedin...... ) 13 4.0
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Ogrencilerin sosyal medya kullanimlarma iliskin 6zellikleri incelendiginde; &grencilerin %94.5’i
sosyal medya hesabinin oldugunu, sadece %5.5°1 sosyal medya hesabinin olmadigini ifade etmistir.
Ogrencilerin tiimii her giin sosyal medya ortamina girdigini ve %92.7’si giinde bir saatten fazla siire
sosyal medyay1 kullandiklarini belirtmistir. Ogrencilerin %80.4’{iniin sosyal medya kullanma siklig1
her giin birden fazla sayida iken, %92.1’inin sosyal medya sitelerini kullanmaya baslama zamaninin
bir yil ve iizerinde oldugu belirlenmistir. Ayrica &grencilerin %77.3’1 cep telefonu, %14’ ise
bilgisayarla sosyal medya sitelerine girdigini ve sirasiyla facebook (%62), instagram (%19.3), twitter
(%14.7) , youtube’u (%4) kullandiklarini ifade etmislerdir.

Tablo 3: Ogrencilerin Sosyal Medyay1 Kullanm.a Amaglarinin Dagilim (n:326)

Sosyal Medya Sitelerini Kullanma Amaci Say1 Yiizde
Fotograf-video paylasmak 106 32.5
Sohbet etmek 57 175
Giindemi takip etmek 54 16.6
Derslerime katki saglamak 32 9.8
Interaktif oyunlar 25 7.7
Arkadas/akrabalarim bulmak 19 5.8
Dil gelistirmek 19 5.8
Yeni arkadaslar edinmek 14 3.8

Ogrencilerin sirastyla en gok fotograf-video paylagmak (%32.5), sohbet etmek (%17.5), giindemi takip
etmek (%16.6), derslerine katki saglamak (%09.8), interaktif oyunlar oynamak (%7.7) ve dil
gelistirmek (%5.8) gibi nedenlerle sosyal medyay1 kullandiklar1 saptanmustir.

Orneklem grubunu olusturan égrencilerin Sosyal Medya Tutum Olgeginden aldiklar1 puan ortalamasi
=40.14+12.97 olarak bulunmustur.

TARTISMA VE SONUC

Calisma, 6grencilerin zamanlarinin biiyiik bir kismin1 sosyal medya aglarinda gecirdikleri ve sosyal
medya kullanimmin genclerin giinliikk yasam aktivitelerinin 6nemli bir boliimii haline geldigi
belirlenmistir. Ayrica 6grencilerin sosyal medyayi en ¢ok sosyal paylasim amagli aktiviteler (fotograf-
video paylagimi, sohbet etme) i¢in kullandiklar, ¢ok az Ogrencinin egitimlerine katki amaciyla bu
aglardan yararlandiklar1 ve Ogrencilerin sosyal medyaya karsi olumlu tutum iginde olduklar
saptanmigtir. Calismada 6grencilerin zamanlarinin biiyiikk bir kismini gegirdikleri sosyal medyay1
egitimleri i¢in etkili, yeterli ve bilingli bir sekilde kullanamadiklart sonucuna ulagilmigtir.
Caligmamizla benzer sekilde Bedir (2016) arastirmasinda sosyal medya kullaniminin gengler
tarafindan sosyallesme araci olarak siklikla tercih edildigini belirtmistir. Sosyal medya araglarinin
gengler tarafindan en yaygin kullanim sekli fotograf ve video paylasimuidir. Ogrenciler sosyal medyayi
siklikla giinliik hayatarina ve ilgi alanlarina yonelik fotograf ve videolar paylasarak sosyal ortamlarda
aktif olmaya caligmkatadirlar.

Internet iizerinden etkilesimin bir sonucu olan sosyal aglar bireylere ozgiirliik, ozerklik, igerik
yaratabilme serbestligi saglamaktadir (Akcay, 2011). Arastirmada Ogrencilerin sosyal medya
aglarindan facebook, instagram gibi igerigini kendilerinin olusturdugu platformlar1 daha etkin
kullandiklar1 sonucuna ulasilmistir. Calismamizla benzer sekilde diger ¢alismalarda da sosyal medya
kullaniminda ilk sirada facebook ve twitter gelmektedir (Akyazi1 ve Unal, 2013; Tektas, 2014).

Ogrenciler arasinda en yaygin medyaya girdikleri cihaz ise cep telefonlaridir. Cep telefonlariin
genglerin siirekli olarak yaninda olmasi, sosyal medya kanallar tizerinden siirekli aktif olarak
etkilesim kurabilmelerini saglamaktadir (Onat, 2010; Gorenli ve Hiirmerig, 2012). Ogrenciler arasinda
bu durum giindelik yasamin bir pargasi olarak goriilmektedir. Sosyal medyanin bir sosyallesme araci
olarak kullanilmas1 ve akademik anlamda onemli katkilar yaratmamasi, sosyal medya araglarinin
egitime olan etkisini sorgulatmaktadir.
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Bu calismada 6grencilerin sosyal medya tutumlart olumlu bulunmustur. Atalay’in (2014) yaptigi
calismada da 6grencilerin sosyal medya tutumlar1 ve kullanim sikliklar yiiksek olarak bulunmustur.

Sonug olarak teknoloji ¢cagimin gereklilikleri olarak internet kullanim oranlar tiim yas gruplarinda
giderek artmaktadir. Calismadan elde edilen veriler esliginde, internet kullanimimin biyiik
cogunlugunu sosyal medya araglar1 olusturmaktadir. Ogrencilerin sosyal medya aglarim egitimlerine
katki saglayacak, kisisel gelisimlerini destekleyecek, akademik basarilarin1 arttiracak, egitsel
igeriklerle desteklenmesi igin uygun programlar gelistirilmelidir. Ogrencilerin, egitim aldiklar1 alanla
entegrasyonu saglanarak sosyal aglar1 daha verimli kullanmalarini saglayacak ders igerikleri miifredat
programlarina eklenmelidir.

Bilgilendirme / Acknowledgement: Bu galisma 1. Uluslararasi Sosyal, Beseri ve Egitim bilimleri Kongresi, 22-23
Aralik 2017, Istanbul’da “Saglik Hizmetleri Meslek Yiiksekokulu Ogrencilerinin Sosyal Medya Kullanim Ozellikleri ve
Tutumlarinin Incelenmesi” baslikli séz1ii bildiri olarak sunulmustur.
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