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MODERNIZMDEN POSTMODERNIZME TUKETIMIN EVRIMIi VE
EKONOMIi POLITIiGINIi ANLAMAK

UNDERSTANDING EVOLUTION AND POLITICAL ECONOMY OF CONSUMPTION
FROM MODERNISM TO POSTMODERNISM

Betiil SARI*

Oz

Tiiketim ¢agimizda en ¢ok tartisilan konulardan biri olup, geg¢miste tasidigr anlamla giiniimiizde ifade ettigi
anlam birbirinden farklilik gostermektedir. Postmodern dénemle birlikte, tiiketim ekonomik ve insan ihtiyacina
dayali bir faaliyet olmanin ¢ok Otesine gegmistir. Modern donemde ihtiyaca dayali tiiketen, rasyonel kararlar
alan ve tek tip iirlinle tatmin olabilen tiiketici kimlikleri yerini zevk ve haz duymak i¢in tiiketen ve kendine
sayginlik kazandiracak iiriinleri tercih eden postmodern tiiketici kimliklerine birakmaktadir. Bu ¢aligmanin temel
amaci, modern donemden postmodern doneme tiiketimin, tiiketimin evrimini ve bu evrimi ekonomi politik
ekseninde a¢iklamak ve postmodern tiiketim anlayisinin yarattigi tiiketim kaliplari tizerinde durmaktir.
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Abstract

Consumption is one of the most controversial topics in our day, and the meanings it expresses in today's sense
are different from each other. With the postmodern era, consumption has gone far beyond being based on
economic and human needs. In the modern era, consumer identities, which consume what they need, who make
rational decisions and can be satisfied with a uniform product, leave their place to postmodern consumer
identities who prefer to consume and enjoy self-esteem to enjoy their pleasure. The main purpose of this work is
to explain the postmodern consumption of the modern period, the evolution of consumption and its evolution on
the political axis of the economy and the consumption patterns created by the postmodern consumption concept.
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Giris

Her toplumsal siire¢, kendinden dnceki siireclerin yarattigi iktisadi, sosyal ve kiiltiirel
Ozelliklere bagh olarak sekillenmektedir. Bunun yani sira toplumsal siirecler ¢esitli olgular
sekillendirerek, yeni anlamlar kazandirmaktadir. Bu olgularin en Onemlilerinden biri de

tiikketim olgusudur. Bu durum, tiiketimin 6nemli bir konu olarak dzellikle Iktisat, Psikoloji ve
Sosyoloji gibi ¢esitli disiplinlerdeki ¢alisanlarca ele alinmasini1 gerektirmistir.

Modernizm, postmodernizm olgular1 ve temsil ettikleri modern ve postmodern
stirecler toplumsal, sosyal, kiiltiirel ve iktisadi yansimalariyla tiikketim olgusu iizerinde biiyiik
bir etki alanina sahip olmuslardir.

Modern donem, geleneklere ve geg¢mise iliskin her seyi bir kenara birakan, akli
merkezine alan, cagdaslasma ve batililik olarak beliren yeni bir doénem olarak
nitelendirilebilir. Post modern donem ise, iiretim sekillerinin degistigi, iletisim aglariin
farklilastig1, bilgi iletisim teknolojilerinin gelistigi, yerel kimliklerin ulusal kimliklerin oniine
gectigi yeni bir diinya diizenini ifade bir donem olarak degerlendirilebilir. Modern dénemden
post modern doneme gegcisle birlikte; iiretim ve tliketim tarzlarinda bir¢ok degisim meydana
gelmistir (Batu ve Tos, 2017).

Modern donemde tiiketim yalnizca insan ihtiyaglar1 kavramiyla ifade edilebilen bir
olgu olarak degerlendirilirken; postmodern donemde yalnizca insan ihtiyaglar1 tarafindan
ifade edilen bir olgu olmaktan ¢ikarak; bir yasam bi¢imi seklinde nitelendirilmeye
baslanmistir. Diger bir ifadeyle, modern donemde insanlarin ilgisi daha ¢ok {liretime ve
hayatta kalmaya yetecek kadar tiikketim yapmaya odaklanmigken; postmodern doénemde
tiketim ihtiyaca dayali olmaktan ¢ikarak arzu, hedonizm, imaj gibi kavramlar tarafindan
yonlendirilmistir. Bireyler tiiketim yaparken fonksiyonel tatmin elde etmek yerine; imajlar,
gostergeler ve simiilasyonlar yoluyla olusacak psikolojik ve simgesel tatmin arayisi igine
girmislerdir (Karakas, 2006:3). Dolayisiyla, tiiketimi ihtiya¢larinin disina ¢ikan tiiketici i¢in
de tiiketim kavraminin anlami giderek evrilmeye basladigini sdylemek miimkiindiir.

Tiiketime yliklenen anlamin degistigi ve tiiketicilerin tiiketim kararlarini postmodern
donem ve bu donemde olusan kiiltiirin etkisiyle sekillendirdikleri reddedilemez bir gercek
olarak degerlendirilebilir. Varligin1 ne kadar tiikettigi ile kanitlamak isteyen bir toplum
yapisinin olustugu post modern donemde tiiketim, gosterge ve imaj savasina doniismeye
baslamistir.

Bu c¢er¢evede calismada modern donemden ve postmodern doneme tliketim
kiiltiiriiniin ve ekonomisinin evrimi ele alinmaktadir. Modernizm ve postmodernizm olgulari
irdelenecek ve bu olgularin tiiketim kiiltiirii ve ekonomisinin evrimi lizerinde oynadiklari
roller arastirilacak ve tiiketim ekonomi-politik boyutuyla da degerlendirilecektir. Calismada
ilk olarak modernizm ve postmodernizm kavramlar1 iizerinde durulacak; modernizmden
postmodernizme gegis siireci ve bu gecisi saglayan temel etkenler incelenecektir. Daha sonra
modernizmden postmodernizme gecisin temelinde yatan iktisadi altyapi iizerinde durulacak
ve bu baglamda Fordist ve Post-Fordist iiretim sistemleri agiklanacaktir. Son olarak ise,
tiiketimin evrimi ekonomi-politik boyutuyla incelenecek ve bu eksende de tiikketimin evrimini
saglayan modernist ve postmodernist siireclerin yanisira, kiiresellesme ve medyanin roliine
deginilecektir.

Modernizm-Post Modernizm: Kavramsal Cerceve

Modernizm, esas olarak pek cok yonii olan bir olgudur. Bu yiizden modernizm
kavraminin tek bir tanimii yapmak miimkiin olmayacaktir. Modernizm, Aydinlanmayla
birlikte ortaya ¢ikan, hiimanizm ve demokrasi temeli iizerine kurulan bir diislince sistemidir.
Ayni zamanda, Batida Kesifler, Ronesans ve Reform hareketlerinden sonra baslayan bir fikir
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hareketidir. Temeli 17. ve 18. ylizyillarda atilan ve 20.yiizyilin ortalarina kadar hayatin her
alaninda kullanilan modernizm, Latince kdkenli modo’dan tiireme modernus kelimesinden
gelmektedir (Kumar, 1999:88). Modernizmi ¢agdaslasma anlamiyla degerlendirerek akla hep
yeni, yeni olan, eskiden uzaklagsmis anlamima geldigini ve kavramin yakin zamanin es
anlamlis1 olarak kullanildigini séylemek miimkiindiir (Batu ve Tos, 2017: 993).

Modernizm esas olarak, bir Aydinlanma projesi olarak durmadan ve kopmadan devam
eden dogrusal bir ilerleme anlayisi iizerine kurulmus; pozitivist, rasyonalist ve teknolojik
egilimleri olan bir diisiince sistemidir (Aslan ve Yilmaz, 2001: 94). Bu baglamda, kavramin
bir dinamizm, degisim, doniisiimii igerdigi; aydinlanmis bireylerin iliski ve orgilitlenmelerinin
kurumlastirdig1 akilsal bir diinya diizenini temel aldig1 sOylenebilir. Boylelikle modernizm
kavrami, “omsekizinci yiizyilda Aydinlanma’yla birlikte Bati’da kullanilmaya baslayan
modern-kapitalist endiistriyel devletin gelisimine paralel olarak geleneksel diizenin zidd:
ilerlemenin, ekonomik ve idari rasyonalizasyonun ve sosyal diinyamn farklilasmasimin vuku
buldugu bir durumu’(Saribay, 2001: 4-5) ifade etmektedir. Bu baglamda modernizm,
rasyonalite temelinde akilci diizenin olusturulmasi, aklin ve bilimin kurallarinin hakimiyeti ve
yiikseligi gibi kosullarin olusmasiyla maddi gelisimi ve toplumsal refahi gergeklestirmeye
calisan bir olgu olarak nitelendirilebilir.

Modernizm, Weber (2013) tarafindan dogu toplumlarinin temel sorunu olarak
tanimlanmis ve bu sorunu ¢ézmek i¢in dogu toplumlarinin yapmasi gerekenin Batili olmay1
basarmak oldugu savunulmustur. Giddens (2012:18), modernizmi “I7. Yiizyilda Bati
Avrupa’da baslayip, zamanla biitiin diinyaya yayilan, yasanti ve orgiitlenmede ortaya ¢ikan
yeni bir durum” olarak tamimlarken; bu durumun gerceklesmesinin belirli bir siireci
gerektirdigini vurgulamistir. Diger bir ifadeyle; “toplumsal hayatin biitiin alanlarindaki
olgiitlerin rasyonellegsmesi” olarak tanimlamigtir. Jeannire (1994:16); modernizmin kokli bir
degismeden sonra ortaya ¢ikani vurguladigini ve artik diine ait olmayan ve baska yontemlerle
degerlendirilmesi gereken bir diinyada yasamak anlamina geldigini belirtmistir. Therborn
(1996:61) modernizmi biinyesinde tek bir siireg, istikamet ve zorunlu bir son igeren bir
bilesim olarak degerlendirmistir. Firat ve Venkatesh (1995:245) ise modernizmi modernligin
basladig1 siire¢ olarak tanimlamislar ve bu siirecin tasidigi genel oOzelliklerini; “bilissel
oznenin dogusu, bilimin yiikselisi, bilimsel teknolojilerin uygulanmasi ile maddi ilerlemelerin
gerceklesmesi, realizm, temsil, sanatta ve mimaride birlik, endiistriyel kapitalizmin olusumu,
kurumsal olan ve kamu tarafindan kontrol edilen tiretim alanimin, eve ait olan ve o6zel olan
tiiketim alanindan ayrimi” olarak siralamiglardir.

Modernizm, genel olarak, on dokuzuncu yiizyll sonu ile Ikinci Diinya Savasi’nin
baslangicina kadar olan zaman diliminde 6zellikle sanat ve edebiyatta meydana gelen radikal
degisiklikleri tanimlamakta kullanilan bir terimdir. Ozellikle Tanzimat’tan sonra 6n plana
¢tkan modernizm esasinda Bati1 kaynakli bir soylemdir; modernizm ve modernlesmek sadece
Batililagsmak olarak yorumlanmistir. Bu baglamda, Bati hegemonyas: altinda kitle iletisim
araglari da modernizm hareketlerine Onciiliilk etmis; gazete, edebiyat, sinema, iktisadi ve
kiiltiirel faaliyetler Bat1 lehine gelisim gostermistir. Bu faaliyetlerle halkin diisiincelerini de
kontrol altina almaya calisan gii¢lii devletler, insanlar1 iktisadi, kiiltiirel, siyasi ve etnik
baglamlarda kendi emelleri dogrultusunda yonlendirmislerdir (Memis, 2002).

Kirilmaz ve Ayparcasi (2016:34) bu baglamda, modernizmin Batili modern iilkelerin
ekonomik, kiiltiirel, siyasal, teknolojik ve toplumsal 6zelliklerini geligmekte olan {ilkelere
dayatma araci olarak kullandiklar1 ¢ok kapsamli bir olguyu ifade ettigini belirtmistir. Kavram,
diinyaya kars1 belli yerlesik tutumlar1 insan miidahalesine agik hale getiren bir diinya
gorlslinii, ekonomik kurumlarin karmagik bilesimler olusturmalarini isteyen, Ozellikle de
endiistriyel tiretim ve pazar ekonomisini dayatan, ulus devlet ve kitleleri bu yonde harekete
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geciren temsiliyeti yiiksek bir yapiyr da meydana getirmektedir. Boylelikle, modernizm
kavrami, toplumsal dinamiklerin aktif hale geldigi yeni bir formu ortaya ¢ikarmaktadir.

Postmodernizmin de modernizm gibi tanmimlanmasi olduk¢a gii¢ olmakla birlikte;
hakkinda farkli kavramlarla dolu gesitli tanimlarla karsilasmak miimkiindiir. Postmodernizm
kavramu ilk olarak, sanat ve estetikte kullanilmaya baslanan yeni bir yaklasim olarak ortaya
¢iksa da kimi arastirmacilar tarafindan hemen hemen her alanda ve disiplinde kullanilmig ve
modernizmin 6tesinde bir tarz olarak nitelendirilmistir. Giddens (1992:48), postmodernizmin
en 1yi bigimde edebiyat, resim, plastik sanatlar ve mimarideki stil ve akimlarla
sinirlandirilabilecegini belirtmistir.

Postmodernizm, modernizmin kurumlarini, politik eylemlerini, yasalarini, ahlakini ve
diisiincelerini mesrulastiran meta-anlatilarin tiikendigi, bilgi kuraminin yeniden ele alindigi,
tek tip standartlastirilmis bireyden; davraniglari ve tercihleri olan kisiliklerin gelistigi bir
donem olarak ele alinabilir (Eraydin, 1992:9).

Lyotard (2013), postmodernizmi modernizmden bir kopus olarak degil, onun devami
olarak tanimlamig ve ona gore postmodernizm, “yok olan bir modernizm degil, olusma
durumundaki modernizmdir ve bu durum siiregendir”. Ona gore postmodernizm sadece post-
endiistriyel cag ekseninde gelisen bir harekettir. Baudrillard (2008) da postmodernizmi post-
endistriyel ¢ag ve yeni bir toplumsal diizen ekseninde gelisen bir hareket olarak nitelendirmis
ve postmodernizmi sibernetik tarafindan yonetilen bir enformasyon ve gostergeler ¢agi olarak
gormustur.

Bauman (1998:25)’a gore; postmodernizmin dogusuyla, modernizmin yarattigi
hiyerarsi, aragsal akillagtirma ve biitlinciil toplumsal diizenlemelerin  karsisina;
postmodernizmin esitligi, degersel akilcilagtirmasi ve bireyci diizenlemeleri ge¢mistir.
Boylece modernligin tek, evrensel ve mutlak olarak kabul ettigi gerceklik postmodernizmde
cogul, tikel ve goreli hale gelmistir. Postmodernizmle birlikte olusan yasam bicimi sabit statii
gruplariin olmadigi bir toplumsallik iizerine kurulmus oldugundan stabilize ve hiyerarsik
olmayan; ayn1 zamanda imaj bolluguna dayanan bir tiiketim kiiltiirii cercevesinde olusmustur.
Bu baglamda; postmodernizmin iiretim iligkilerinden tiiketim iliskilerine, iiretim tarzindan
bilisim tarzina, emekten bilgiye, bilimsellikten simiilasyona gecisi ifade eden bir kavram
oldugunu sdylemek de miimkiindiir.

Bocock (2009:85), postmodernizmi, kimlik olusumu, kimligin korunmasi ve tiiketimin
insan hayatinin merkezine oturtuldugu kapitalist sistemin bir asamasi ve yine tiiketim
talebinin Uretimin merkezi haline geldigi bir donem olarak degerlendirmistir. Ortaya
cikisindan itibaren modernizmin aksine bilimsel ussallifa ve tek bir ilerleme kuramina karsi
¢ikan postmodernizm, farkli disiiniirler ve elestirmenler tarafindan c¢esitli sekillerde
tamimlanmis iktisadi, sosyal, kiiltiirel ve sanatsal boyuta sahip bir olgu olarak da
nitelendirilmistir. Bocock (2009:14)’a gore:

“Modern kelimesi, sosyoekonomik sinifin, insanlarin yasamlarini ve kim olduklariyla
ilgili benlik duygularmmi saptayan bir 6zellik olmaya devam ettigi endiistriyel sehirli ve
kapitalist toplumu ¢agristirtyorsa, postmodern kelimesi de insanlarin benlik duygularini
saptamalarinda yardimci olan eski ve sabit degerlerin yer degistirdigi banliydlerde yasayan
insanlardan olusmus post-endiistriyel ve post-kapitalist denilebilecek bir toplumu akla
getirecektir” (Akt: Taskaya ve Giines, 2017:227).

Ayrica, postmodernizm, modernizmin savundugu her seyi sorgulayan,
parcalanmisligin, belirsizligin, cogulculugun 6n plana ¢iktig1 ve nesnelerden c¢ok onlara
verilen anlamlarin 6nemsendigi bir donem olarak da tanimlanabilir (Yavuz ve Zavalsiz,
2015:133).
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Anlagilabilecegi gibi, postmodernizm kavraminin birbirinden farkli bircok tanimi
bulunmaktadir. Fakat kavram hakkindaki ortak goriis, iiretim-tiikketim iliskilerinde ve yasam
tarzlarinda gozle goriiliir degisiklikler yaratan bir doneme sahne oldugudur.

Modernizmden Post Modernizme Gecis

Bat1 hegemonyasinin diinya iilkeleri arasinda yarattigi iktisadi ve siyasi dengesizlikler,
zengin ve fakir iilkeler arasinda giderek artan esitsizlik, modernizmin elestirilmesine sebep
olmus ve postmodernizmin dogusuna yol agmistir. Daha ayrintili olarak agiklamak gerekirse;
20. Yiizyildaki iki diinya savasi, Nazizm gibi insanlik dis1 suglarin ortaya ¢ikisi, ulusal ve
kiiresel baglamda zengin ve fakir arasindaki ugurumun biiylimesi, doganin ve c¢evrenin
bilingsizce tahribi, gorsel popiiler kiiltiiriin yiikselisi ve yapay, yiizeysel, maddi ¢ikarlar igin
kurgulanmisg bir kiiltiir ekonomisinin dogusu, insanin kiiresel karmasik bir diinyada teknolojik
robota doniisimii modernizmin etkisini giderek kaybetmesine yol agmustir (Tekinalp,
2005:78).

Modernizmin sundugu kalkinma, ilerleme, gelisme, barig, insan haklari, esitlik ve
ozgiirliik gibi olgular sdylem olmaktan 6teye gecememistir. Boylelikle giderek yayilan ve
giiclenen modernizmin kendi tepkisini iiretmesi sonucunda postmodernizm akimi ortaya
cikmigtir. 196011 yillarin baglarindan itibaren 6nce mimaride kullanilan postmodernizm daha

sonra genelleserek kiiltiiriin diger alanlarina yayilmstir.

Pinkney (1993), modernizmden postmodernizme gecisin evrenselcilik, elit¢ilik ve
formalizm gibi modernist unsurlarin 6nemini kaybetmesi ve enformasyon teknolojisi
sayesinde monolitik tretimin desantralizasyonuna gegis olmak {izere iki noktadan
gerceklestigini  belirtmistir. Bu gegisle birlikte, sanayi ¢agi geride kalmig ve insan
kaynaklarinin entelektiiel niteliklerine dayali olan bilgi ¢cag1 baslamistir.

Postmodernizm kiiresellesme, tiiketim, devlet kademelerinde merkeziyetci anlayisin
degismesi, bilginin metalagsmasi, yasam tarzinda yasanan deformasyon gibi durumlar
aciklayan bir kavramdir (King, 2005:215). Egemen ifadeler veya anlamlara karsi bir
baskaldir1 hareketi olarak nitelendirilen postmodernizm, her tiirlii biitlinlestirici, genellestirici
yaklagimlar1 reddeden; modernizmin hakim oldugu diinyada modernizmin ilerlemeci,
kalkinmaci yaklasimlarinin insanlart baski altinda tuttugu Ongoriisiiyle evrensel ve genel
biitlin sOylemlere kars1i ¢ikmaktadir (Kaypak, 2013:86). Bu baglamda postmodernizm,
modernizmin olusturdugu Aydinlanma, Bilimsel ve Sanayi Devrimlerinin getirdigi
kalkinmac1 anlayistan ve bilimsel bilginin kutsalligindan ciddi bir kopusu ve bireysellesmenin
kutsandig1 bir durumu anlatir (Kirilmaz ve Ayparcasi, 2016:42).

Modernizmden postmodernizme gegisi, kapitalizmin gelisme siireci ve asamalari ile
iliskilendirmek de yerinde olacaktir. Bunun sebebi; kapitalizmin gelisiminin, para
ekonomisinin, biiyiik kentlerin ortaya ¢ikisinin toplumsal iligkilerin de niteliginin evrilmesine
yol agmis olmasidir (Kaypak, 2013: 86). Bircok postmodern teorisyen de, postmodernizme
gecisin kapitalizmin kiiltiirel mantigi ya da onun ideolojisi oldugunu one siirmektedir.
Yasanan teknolojik gelismeler, hizlanan enformasyon akisi ve uluslararasi diizeye ulasan
sermaye bu durumu kanitlar niteliktedir. Ayni1 zamanda, post modern teorisyenler
bilgisayarlar ve medya teknolojilerinin postmodern toplumsal olusuma yol actigini belirtirler
(Kirilmaz ve Ayparcasi, 2016: 64).

Tiim bu eksenlerde, kapitalizmin donemsellestirilmesi ile ilgili bir evreyi de
cagristirdig1 anlasilabilen postmodernizmin, iktisadi, sosyal ve kiiltiirel siire¢ olarak tiiketime
dogru bir hareketlenmeyi kapsadigi ve tiiketimin ¢ok uluslu sirketler aracihigiyla giderek daha
evrensel bir hale geldigi bir donemi temsil ettigini sdylemek miimkiindiir.
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Modernizmden Post Modernizme Tiiketimin Evrimi

Modern donemde kitle iiretimi, kitle tiikketimi, kitle kiiltiiriiniin varligindan s6z etmek
miimkiindiir. Uretim siiregleri, tiiketim kaliplar1 ve diisiince bigimleri birbirlerine benzer
ozellikler gostermektedir.

Modern donemde tiretim faaliyetlerinin deger yaratici oldugu diisiintiliirken, tiiketim
faaliyetlerine yok etme, iiretim kaynaklarini harcama gibi olumsuz nitelikler atfedilmistir. Bu
baglamda bu donemde tiiketim yalnizca insan ihtiyaglarimin karsilanmasina yonelik bir
faaliyet olarak tanimlanmistir. Modern donemdeki tiikketim olgusunu iki doneme ayirmak
miimkiindiir. Bunlar; modern kapitalizmin dogusuyla baslayan ve sanayi devrimini kapsayan
ve 1929°daki Biiyiik Buhran’a kadar etkisini siirdiiren liberal kapitalizm donemi ve
Keynesyen iktisadi politikalarla ve sosyal devlet kavramiyla 6zdeslesen kapitalizmin altin
yillar1 olarak da ifade edilen Ikinci Diinya Savasi’ndan 1970lerin ortalarina kadar siiren sosyal
kapitalizm donemidir (Durmaz, 2015: 127). Post modern donemdeki tiiketim olgusu ise,
1970’lerden giiniimiize kadar sermaye sinifinin karsi saldirisi olarak nitelendirilen neo-liberal
kapitalizm periyodunu kapsar.

Postmodern donemle birlikte ise bu geleneksel bakis agisindan uzaklasilarak, tiikketim
de isaret ve sembollerin araciligiyla deger kazandirici bir konuma oturtulmustur (Baudrillard,
2010:89). Buradan da anlasilacagi gibi, tiikketim artik yalnizca insan ihtiyaglarinin
karsilanmasina yonelik bir faaliyet olmayip, aym1 zamanda kisilerin sosyal statii ve
kimliklerini belirleyen bir etkinlik alan1 olarak ifade edilmeye baglamistir.

Ozcan (2007:134), postmodern dénemde tiiketimin en belirgin 6zelliginin, artan kitle
iletisim araglar1 ve medyanin yogun etkisine paralel olarak, sembol ve imgelerin tiiketiminin
o6n plana ¢ikmis olmasi oldugunu belirtmistir. Bu durum diger bir ifadeyle, nesneler
icerdikleri kullanim degerinden ziyade gosterge degeriyle dikkate alinmalarimi saglamistir.
Boylelikle gosteris tiiketimi adiyla anilan olgu giderek 6n plana ¢ikmaya baslamistir. GOsteris
tilketimi, tarihin her doneminde servet gostergesi olarak ya da farklilagsma araci olarak
karsimiza cikmaktadir (Azizagaoglu ve Altunisik, 2012:35). Maddi nesnelerin tiiketimi,
giderek yerini imajlarin ve markalarin tiiketimine birakmaya baglamistir. Bauman (1997:83),
bu donemde tiiketimi ve tiikketim kiiltiirlinli, metalarin miibadele degerinin ortadan kalkmasi
ve mallarin yarar islevi yerine gosterge islevlerinin 6n plana ¢ikmasi olarak tanimlamistir. Bu
baglamda, alig satis1 yapilan ve tiiketilen seyler gostergelerdir. Baudrillard (2010:89)’in
ifadesiyle:

“Yerinin doldurulamaz oldugu nesnel islev alaninin disinda, kendi anlam alaninin
disinda nesne, gosterge degerini kazandig1 yan anlamlar alaninda neredeyse sinirsiz bigimde
baska nesnelerle yer degistirebilir hale gelir. Ornegin, ¢amasir makinesi mutfak esyasi olarak
hizmet eder ve konfor, prestij 6gesi, vb. rolii oynar. Tiiketimin alan1 tam olarak iste bu ikinci
alandir. Bu alanda her tiir nesne, anlam verici 6ge olarak ¢amasir makinesinin yerine
gecebilir. Simgelerin mantiginda oldugu gibi, gostergelerin mantiginda da nesneler artik hi¢
bir isleve ya da tanimli bir ihtiyaca bagli degildir. Bu tam olarak nesnelerin baska bir seye
cevap vermesindendir. Ister toplumsalin mantig1 ister arzunun mantig1 olsun, bu baska seye
nesneler hareketli ve bilingdis1 anlamlandirma alani olarak hizmet eder”.

Anlasilacagi lizere; postmodern donemle tliketimin kazandigir diger bir ozelligi de
driinlerin tasidiklart sembolik o6zelliklere bagli olarak ortaya c¢ikan sembolik tiiketim
olgusudur. Tiiketiciler {iriinlerin tagidiklar fiziksel ve islevsel Ozelliklerinin yani sira onun
tasidig1 ve gosterdigi imajlar1 giderek dnemsemeye baslamislardir. Artik tirlinler ve markalari
tiiketiciler i¢in sembol niteligindedir. Ayn1 zamanda da, tiiketicilerin statiisiinii ya da sosyal
smifin1  belirten, sosyal varligim1 olusturan ve koruyan, kendisini bagkalarina ifade
edebilmesini kolaylastiran ve kimligini yansitan araglardir.
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Tablo 1. Tiiketim Sistemi Baglaminda Modern ve Postmodern Dénemlerin Karsilagtirilmasi

Modernizm Postmodernizm

Uretim odakli Tiiketim odakli

Ekonomik sistem olarak tiiketim Sembolik sistem olarak tiiketim

Ekonomi Kiiltiir ve kiiltiir ekonomileri

Kullanim degerinden degisim degerine degisim | Degisim degerinden isaret degerine yonelik degisim

Kaynak: Firat ve Venkatesh, 1995:257.

Ayrica, bu donemle birlikte tiiketim genellikle hedonizm temelinde gergeklesmeye
baslamistir. Hedonik tiiketimde tiiketici, aligverisi temel ihtiyaglarini karsilamasini saglayan
bir olgu olarak gérmekten ziyade bir zevk ve eglence araci olarak gérmektedir. Tiiketiciler bu
baglamda, mutlu bir kimlik olusturmak adina tiiketirler. Tiiketilen ve satin alinan metalar
bireylerin kimliklerinin parcast haline gelerek; kimligin agiklayicisi olarak islev gormeye
baslamislardir. Wattanasuwan (2005:179) kisilerin metalart sadece ihtiyaglarini tatmin etmek
icin tiiketmedigini, aynm1 zamanda kendi yaratim projelerini basarmak i¢in kullandiklarim
belirtmistir. Feathersone (1996:187) ise, postmodern donemdeki tiiketimin kisileri zevk
pesinde kosan ve hedonist bir kimlige mahkum ettigini, bencil kisilik tiplerinin gelismesine
yol agtigini savunmustur.

Tablo 2. Postmodern Tiiketicilerin Ozellikleri

Mal ve hizmetlerin igerik ve fonksiyonlar1 yerine bi¢im ve imajina 6nem veren
Tek bir kimlik yerine tiiketim araciligiyla olusturulan farkli kimlikleri gostermek isteyen ve farkli rolleri
iistlenen
Aninda tatmin isteyen ve tiiketimi haz saglayan bir faaliyet olarak géren
Giinliik mutluluk pesinde kosan
Kaynak: Odabasi, 2004.

Tiiketilen ve satin alinan metalar bireylerin kimliklerini belirleyen en énemli olgular
haline gelerek; bireyin yaptig1 tiiketim kadar deger gormesine sebep olmustur. Belk
(1995:75)’in ifade ettigi gibi:

“Nesneler tutkularimizi, yeteneklerimizi ve egomuzu tatmin ederler. Kimligin
aciklayicist olarak islev gortirler; kimligin algilanmasina, siirekliligine ve hatta kimlige iliskin
Oliimsiizlik hissinin olugsmasina yardimci olurlar. Nesneler bizlere, hem bireysel olarak hem
de digerleriyle paylasmis oldugumuz ge¢mis deneyimlerimiz hakkinda bilgi verirler”.

Postmodern teoriden beslenen yazarlar da tiiketimin tanimlandigi temel noktanin
postmodern donemle birlikte tamamen degistigini savunmaktadirlar. Bunlardan biri olan
Baudrillard (2010:111)’e gore tiiketim; artik nesnelerin fonksiyonel 6zellikleri ya da miilkiyet
iliskilerinin degil; ancak iletisim ve degis-tokus sistemi olarak durmadan verilip alinan ve
yeniden yaratilan gostergeler kodu olarak, dilin tanimlandig1 nokta haline gelmistir. Brown
(1994:27), post modern donemle birlikte tiiketimin kiiresel olarak insan yasaminda yeni bir
baslangi¢ niteligi kazandigini belirtmistir. Lyon (1994), postmodern donemin tiiketim
toplumu anlamina geldigini ve postmodern toplumun tiiketim toplumuyla 6zdeslestirildigini
savunmustur.

En genel ifadeyle, postmodern dénemde iktisadi hayat iiretimden cok tiiketime,
faydadan c¢ok tasarrma dayanmaktadir. iktisadi hayatmn iiretimden ¢ok tiiketime dayanmaya
baslamasi, tikketim olgusunun temel ihtiyaclar karsilamaktan ziyade zevk ve mutluluk veren
bir eylem olarak goriilmeye baglanmasina yol agmis ve bu nedenle de tiiketimin kitlelerin en
onemli haz unsurlarindan biri haline gelmesini saglamistir. Istek, ihtiyac ve arzu tiiketime
sekil ve yon veren temel olgulardir, fakat postmodern dénemle birlikte tiiketim {izerinde en
etkili olan faktor arzudur. Tiiketim ihtiyaclarin karsilanmast meselesi olmaktan ¢ikarak insan
nefsinin kigkirtilmasi meselesine indirgenmis ve; satin almak ve hicbir kurala bagh
kalmaksizin tliketme istegiyle ortaya c¢ikmaya baslamistir (Sezgin ve Farimaz, 2016:58).
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Tiiketim, iktisadi bir problem olmaktan ziyade kiiltiirel boyutuyla 6n plana ¢ikmaya baslamis
ve tiiketilen sey yalnizca nesneler degil; gostergeler ve imajlar olmus bunlarin yani sira
hayaller ve hazlar da tiikketim unsuru olarak 6nem kazanmustir (Bocock, 2009). Modern
donemde kendi kendine yeten insan iitopyasi, yerini bir kimlik ve statii elde etmek ve
benligini kanitlama adina tiiketen insan profiline birakmustir. Bocock (2009:113-114)’un
ifadesiyle:

“Postmodern donemin tiiketimciliginde arzu duyulan sey, tiiketilen “gercek™ ¢ikolata,
“gercek” otomobil, ev veya mobilya degildir. Aslinda bu “ger¢ek” nesneler, arzularin yerine
konan seylerdir; doyurulmasi istenen arzular, sembolik arzular olup, kiiltiirel sembolizm
tarafindan dolayimlanmadan biyolojik olarak sahip olunan arzular degillerdir”.

Toplumlarin daha ¢ok tliketime yonlendirilmesi hedeflenmistir. Bu hedef
dogrultusunda; kitle iletisim araglarini da ellerinde bulunduran c¢okuluslu ticari orgiitlerin
kiiresel baglamda dikkat cekici terimlerle kiiresel propaganda yapilarak kiiresel tiiketim
toplumu ve tiiketim kiiltiirii olusturma c¢abalar1 gozlemlenebilmektedir. Ayrica bilgi ve
iletisim teknolojileriyle gelisen ve biiyliyen medya, sahip oldugu gorsellikle, insanlar1 giderek
tilketime yonlendirmektedir. Medyada goriilen ve gdsterilen her bir nesne, tikketim olgusunu
toplumsal ve bireysel kimlik olusumunun temel belirleyicisi haline getirmistir. Televizyon
reklamlarindan popiiler kiiltiir iirlinii olan diziler bir¢ok sey bireylerin tiikketim aliskanliklarini
degistirerek; bireyleri sembolik tiikketime tesvik etmistir. Bocock’un deyisiyle:

“Tiiketim, fikirlerin, televizyon ve reklamlardaki goriintiilerin tiiketilmesi anlamini
icerir. Sembolik anlamlar, modern tiiketiciyi, giysilerini, otomobillerini, disklerini, dnceden
kaydedilmis videokasetlerini ve ev esyalarmi alirken etkiler. Tiiketim mallari, insanlarin
kimlik duygularini, tiiketim kaliplari i¢indeki sembollerin kullanimi1 araciligiyla olusturduklar
yontemin parcalaridir. Postmodern tiiketimcilik, kendine has bir dizi degerin yeterli sayida
insan grubu arasinda gecerli ve anlasilabilir hale gelmesine baglidir. Tiiketime yonelik bu
degerler arasinda, sunulan mal ve deneyimlerin satin alinmasini ya da satin almanin etkili
sekilde 6zendirilmesini saglayan degerlerin de bulunmasi gerekir” (Akt: Aygiin Cengiz, 2009:
310).

Kitle iletisim araglarinin hedefleri giderek okuyucu, izleyici veya dinleyici kitlenin
yani sira, tiiketici kitlelere doniismils ve yine kitle iletisim araglari araciligiyla bireylerin
tiiketim arzular1 da giderek koriiklenir duruma gelmistir. Kose (2010:37) nin belirttigi gibi:

“Kendini daha ziyade bedensel haz, uyum, rahatlama ve hosnutluk bi¢ciminde agiga vuran tiiketim
bigimlerinin estetize edilmesi ve yayginlastirilmasinda 6nemli islevlere sahip olan kitle iletisim araglarinin
tilketiciyi oburlagtirircasina, hazci degerleri daha da ¢ok tiiketmeye zorlayarak, toplumda mesru ve saygin bir

kimlige, gilic ve iktidara, anlik zevklere bagl diger nosyonlara vurgu yaparak, medyatik icerik tiiketiminin
ekonomik, siyasal ve kiiltiirel sistemdeki zeminini daha da genislettigi soylenebilir”.

Tiim bu baglamlarda, postmodern donemin ve tiiketim kiiltiirliniin ¢ogunlukla birlikte
kullanilan kavramlar oldugu soOylenebilir. Postmodern donemin yeni iiretim dinamikleri
tiiketimi kigkirtan bir yapiya sahip olup; hayatin her yoniiyle tiiketilebilmesi, metalagtiriimasi
ve nesnelestirilmesini saglar niteliktedir. Bu donemle birlikte, her eylem tiiketime yonelik
olarak kabul edilmeye baslanmis ve tiiketim {iriinlerin somut ve soyut iiriinler disinda sanal
tirlinler olmast; ve 6nce bir imaj yaratilip sonra onun somutlastirilmasi ile ilgili hale gelmistir.
Dolayisiyla postmodern donemle birlikte, iiretim kiiltiiriinden tiiketim kiiltiiriine, {irlin
kiltiiriinden marka ve imaj kiiltliriine, fonksiyonel tiiketimden sembolik tiiketime gegisin
gerceklesmis oldugundan bahsetmek miimkiindiir.

Tiiketimin Evriminin iktisadi Altyapisi: Fordizm-Post Fordizm

Harvey (1997), iktisadi planda postmodernizmin ortaya ¢ikisinin, kapitalist siiregte iki
ayrt donemi temsil eden fordist iiretimden postfordist iiretime gecisle ilgili oldugunu
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savunmustur. Bu baglamda, iktisadi anlamda postmodernizm, kapitalizmdeki {iretim
biciminin degistigi Fordizm’den Post-Fordizm’e gegisle ortaya ¢cikmistir.

Fordizmden postfordizme gegis siireci, Galbraith (1998)’in ifadesiyle, kapitalist
sistemin fakirligin ve yetersiz kaynaklarin bir sonucu olarak ortaya ¢ikan ihtiya¢ ve istekleri
karsilamak i¢in iiretim merkezli bir sosyal ve politik yapilanma donemini terk etmesi ve
tilketim merkezli ihtiya¢ ve isteklerin olusturulmasi ve yonetilmesine dayanan bir sosyal
organizasyona yonelmesiyle ilgilidir. Sanayi toplumu olgusu ¢er¢evesinde kavramsallastirilan
kapitalizm, 1970lerde ciddi bir krize girmis ve bu krizden ¢ikis yollar1 fordizmden
postfordizme geg¢is siirecini yansitmstir.

Bahsedildigi gibi; kapitalizmdeki {iretim seklinin degistigi donemde, iktisadi ve sosyal
yapiyla iligkili olarak modern donem Fordizm, postmodern dénem ise Post Fordizm olarak
adlandirilmaktadir (Birkok, 1998:532). Modern iiretim bigimini temsil eden Fordist tiretim
anlayisi; uzmanlasma, isboliimii, makinelesme prensipleri gibi modernizmin bilimsellik
ilkeleri tiizerinde ylikselmistir. Fordist {iretim siirecinin tamamlayicist olan Keynesyen
politikalar ve refah devleti anlayisinin 1970°li yillardaki krizle birlikte sekteye ugramasi,
tiretim bi¢iminin daha esneklesmesi ve iriinlerin estetiklesmesinin gerekliligini dogurmus;
boylelikle Post-Fordist iiretim anlayisi ortaya ¢ikmaya baslamistir.

Fordizm, kitlesel iiretimi dengeleme gayesiyle kitlesel tiiketimi gerceklestirebilmeyi
hedeflerken; Post-Fordizm varolan yasam bigimlerinin taninmasi ve hedeflenmesinin yani sira
yeni yasam ve tilketim bigimleri yaratmayir Onermistir. Fordizm’in ana temasini, Henry
Ford’un “miisterilerimiz, rengi siyah olmak kaydiyla istedikleri her renk arabayi satin
alabilirler” ifadesi olusturur. Post-Fordizm ise farkli olarak pazarlar1 ve tiikketimi yasam
bicimlerine, pazar boliimlerine ve hedef tiiketici gruplarina ayirmistir (Odabasi, 1999:11).

Fordizm hem bir kapitalist iiretim bi¢cimi hem de tiiketim tarzidir ve sermaye yogun,
biiylik ¢apli iiretim birimlerinin yer aldigi, seri iiretimin gerceklestirilmeye calisildigi bir
donemi nitelendirmektedir.

Tablo 3. Fordist Sistemde Uretim ve Tiiketim

Uretim Tiiketim

Kitlesellestirilmis tiretim Kitlesellestirilmig ve standartlagtirilmis titketim
Merkezilestirilmis bir iktisadi diizen: Keynesgilik Mal-hizmet tiiketiminin genis cografyalara yayilmasi
Daha fazla liretim Daha fazla mal ve hizmet tiiketimi

Yeni mal gesitlerinin {iretimi Yeni tiiketim formlarinin olugturulmaya ¢alisilmasi
Taylorizm ve iretim araglarina yatirim araciligiyla | Tiketici gereksinimlerinin uyarilmasi

ig-giicii verimliliginin arttirtlmasi

Kaynak: Yaniklar, 2006:44.

Post-Fordizm ise, en genel tanimiyla kiigiik ¢apli, bilgisayar destekli ve esnek tiretime
dayanan bir iiretim sistemidir ve bu iiretim sisteminde kitlesel {iretim, kitlesel tiiketim,
standardizasyon ve modernist kiiltiirel normlar yerini; tiiketicilerin farklilik gdsteren
taleplerine cevap verebilen esnek, dinamik iiretim ve postmodern kiiltiirel normlara
birakmistir. Post-Fordist iiretim sistemiyle birlikte, kiiclik tesebbiisler, uzmanlagsmis mal ve
hizmet pazarlarinin olusturdugu yeni bir yap1 meydana gelmeye baslamistir.

Post-Fordist donemde, tiiketim ve tiretimde esnek bir anlayis ekonominin merkezine
yerlesmistir. Kitlesel iiretimden farkli, kisisel tiiketim yoluyla bireysel tercihlerin 6n planda
tutulmasi yoluyla iiretim faaliyetlerinin gergeklestirildigi ve yeni kimliklerin ortaya ¢ikmaya
basladig1 bir donemdir. Keyder (2000:224)’in ifadesiyle:

“Post-fordist bir diinyada yiiksek gelir sahipleri, bir dizi farklilagmus iiretim ve hizmet faaliyeti igeren
emek yogun tilketim kaliplarina egilim gosterirler. Biiyiik ¢esitlilik gosteren yiyecek ve giyecek sunan butikler,
0zel restoranlar, sarkiiteriler; 6zel yapim ve bakim gerektiren mutenalasmis konutlar; siparis lizerine yapilan
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mobilyalar; dadilar, hocalar, bodyguardlar gibi kisisel hizmetler; bos zaman ve eglence faaliyetleri. Biitiin bu
alanlardaki istihdam, tiiketim aligkanliklar1 Fordist ve kalkinmaci ¢agin eski orta sinifina gére garpict farkliliklar
gosteren yeni bir toplumsal katmanin varligindan kaynaklanmaktadir”.

Post-Fordist donemle birlikte talepleri yoniinden degisime ugrayan tiiketiciler, mal ve
hizmetlerin kalitesiyle daha cok ilgilenirler ve kaliteye fazladan para 6demeye razidirlar.
Talep edilen ve kisiye Ozel olarak iiretilen mal ve hizmetler yeni {iretim teknolojileri
sayesinde daha kisa zamanda {iretilebilmektedir ve bu durum esnek iiretimi de daha kazangh
hale getirmistir.

Tablo 4. Uretim ve Tiiketim Faaliyetleri Baglaminda Fordist ve Post-Fordist Sistemlerin Karsilastirilmasi

Fordist Sistem Post-Fordist Sistem

Kitlesel tiretim ve kitlesel tiiketim Bireysel iiretim ve tiiketim

Tiiketimin herkesi esit diizeye ulastirmasi Tiiketimin bireyleri farklilagtirmasi

Uretimde merkezi ve Taylorist yonetim anlayis Esnek orgiitlenme ve bilgisayar destekli mobil
calisma

Vasifsiz ¢ok sayida ig¢iyle iiretim Yiiksek vasifli is¢ilerle iiretim ve daha az sayida is¢i

Dikey yapilanma ile {iretim Yatay yapilanma ile {iretim

Ulus devlet merkezli drgiitsel yapilanmaya dayali Global dlgekte, sirket merkezli yapilanmaya dayali

iretim iiretim

Kaynak: Arik, 2006: 66.

Ayrica bu donemle beraber, tiiketim olgusu artik, kisilere bir ihtiyaci karsilamaktan
ziyade prestij, farklilik, kimlik, imaj gibi simgesel vaatler sunmaktadir. Bu sebeple bu dénem,
tilkketim kiiltlirliniin toplum tarafindan igsellestirildigi bir donemi ifade etmektedir. Tiiketim
kiiltiirti metalarin farkli bir bigimde kiiltiirel diizeyde anlamlandirilmasi ve degisim degerinin
kullanim degerini silmesi ve bdylelikle tiikketimin bireyler tarafindan bir yasam projesi ve tarzi
haline gelmesini ifade eden bir terim olarak tanimlanabilir.

En genel olarak, Fordizm ve Post-Fordizmin modern ve post modern dénemlerin
tiretim bicimlerini ifade ettigini sdylemek miimkiindiir. Diger bir ifadeyle; Fordist {iretim
ideolojisi modernizmin getirdigi kurumsal yapilanmalara, Post Fordist {iretim ideolojisi ise
postmodernizmin getirdigi yapilanmalara tekabiil etmektedir.

Tablo 5. Fordist Modernlik’e Kars1 Esnek Postmodernlik

Fordist Modernlik Esnek Post modernlik

Ayrintili igbdliimii-Uretimde 6zdeslik-Olgek Toplumsal isboliimii-Uretimde cesitlilik-Cesit

ekonomileri ekonomileri

Refah devleti-Devlet giicii-Sendikalar-Metropol Yeni muhafazakarlik-Finansal giig-Bireycilik-
Kentsizlesme

Sanayilesme-Devlet Miidahalesi-Keynesyen iktisat Sanayisizlesme-Birakiniz yapsinlar (Laissez faire)-

politikalar1 Monetarist iktisat politikalar1

Merkezilestirme-Biitiinsellestirme-Toplu Pazarlik Ademi merkezilesme-yap1 bozum- Bireysel
sOzlesmeler

Ulusal diizenlemeler Kiiresel diizenlemeler

Konformist Yasam Tarzi Cogulcu Yagam Tarzi

Kaynak bazli ve seri iiretim Ozel talep bazli ve esnek iiretim

Kaynak: Halis, 2011: 20-21.

Yukaridaki tablodan da anlasilacagi tizere; Post-Fordist donemdeki iiretim bigimi,
devletin diizenleyici roliiniin giderek kayboldugu ve serbest piyasa ekonomisinin hakimiyeti
seklinde kendisini gostermistir. Sosyal refah devleti anlayisi yerini tamamen piyasanin 6n
planda oldugu bir devlete birakmis; ve sonrasinda gelen kiiresellesme dalgalariyla ticarette
sinirlarin kalkmasi, ¢ok uluslu sirketlerin donemini baslatmistir. Bahsedilen dénem, kiiresel
markalarin sahnede oldugu, toplum da hedonik ve sembolik ihtiyaglar1 igin tiikketen bir
toplumdur.
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Ekonomi Politigi Cercevesinde Tiiketimin Evrimi

Postmodern donemde; kiiresel iktisadi politikalarin yanisira bilgi ve iletisim
teknolojileriyle gelisen ve biiyliyen medya, sahip oldugu gorsellikle, insanlar1 biiyiilemekte ve
tiimiiyle diisiincelerini yonlendirmektedir (Hatipler, 2017:46). Kiiresellesmenin etkisiyle kar
ve rekabet odakli faaliyet gostermeye baslayan medya sirketlerinin ana hedefi, metalari
miimkiin oldugunca fazla tiiketiciye ulastirmak olmustur. Bu baglamda, yeni tiiketim
diizeninin kapitalist sistemin devamini saglama adina medya yoluyla kuruldugunu belirtmek
mimkiindiir.

Modern kapitalist sistemin devami esasinda bagimlilik odakli bir tiiketim anlayigini
gerektirmektedir. Dolayisiyla kapitalist sistemin temel amacinin kar elde etmekten ziyade
tilketimin devaminin saglanmasi oldugu soOylenebilir. Bireylerin sabit miktarda ihtiyaglar
olmadig1 ve insan ihtiyaglarinin giderek sinirsiz bir hal almasi gercegi kapitalist sistemi
olusturulan ihtiyag¢ alanlar1 ve bunlar karsilayacak araglar1 yaratma ¢abasina itmistir. Bu yolla
yeni ihtiyaglar yaratilarak kapitalist piyasa tiiketimi, dolayisiyla da c¢arkin islemesi
saglanmaktadir (Ersoy, 2008:149).

Yavuz ve Zavalsiz (2015:139)’a gore, kitle iletisim araglar1 ozellikle de medya
vasitastyla bireyler siirekli tiikketime tesvik edilmekte; kiiltiirel imgeler, imajlar olusturan
medya, marka ve semboller pesinde kosan insanlar yaratmaktadir. Indirimler, taksit
secenekleri, kampanyalar, reklamlar bireylerin tilketme istegini arttirmaktadir.

Yaylagiil ve Korkmaz (2008:128), kitle iletisim araglarinin, tagidigi iceriklerle, genis
kitlelere daha iyi yasamak icin daha cok tliketimi empoze ettiklerini belirtmistir. Bu durum,
ekonomi politik baglaminda degerlendirildiginde, karsimiza kapitalist sistemin yapisi geregi
kendini daima yeniden iiretmeye mecbur oldugu ve bu noktada kendisini yeniden {iretebilmesi
icin tiiketime ihtiyaci oldugu gercegi cikmaktadir. Bu sebeple de kitle iletisim araglari,
kapitalizmin yeniden {iretimini saglama adina imkan buldugu biitiin kanal ve ortamlar
araciliiyla tilketimi arttirmaya ¢abalamaktadir.

Tiiketimin anlaminin degismesi ve toplumlarin tiiketim toplumu haline gelmesinin
temeli Wallerstein (1998:129)’a gore de kapitalist sistemin dayandigi iretim ve kar
anlayisidir. Sermaye birikiminin kesintisiz olmasinin gerekliligi, liretilen her metanin dagitim,
degis-tokus ve tiiketim dongiisii igine girmesi sistemin devamliligin1 saglayacak en temel
unsurdur. Bu dongiiniin olmamasi kapitalist sistemin sonunu getirecektir. Bu sebeple, iiretilen
metalarin satilmasi1 ve boylelikle elde edilecek kar giidiisii de toplumlarin giderek tiiketim
toplumuna doniismesini saglamaktadir. Anlasilabilecegi gibi; bireyler, kapitalist diizen i¢inde
tiiketici olarak degerlidirler ve bireylerin bu diizen i¢inde tiiketici olarak var olmalar1 sistemin
devamin1  saglayan en temel faktordiir. Kitle iletisim araclarinin  tiiketimi
bicimlendirmesindeki gorevi, boylelikle ortaya ¢ikmaktadir.

Medya, artik bireylere temel ihtiyaclarimi karsilayacak iirlinleri sunmaktan ziyade;
onlara tliketim {irlinleri ile birlikte verilen degerlerle kaynasacaklar1 kimlikler sunmak ve bu
yapay kimliklerin satin alinmasini saglamaktadir (Dagtas ve Dagtas, 2009:65). Bu durumun
yarattig1 en biiylik sonuclardan biri kiiresellesmenin de etkisiyle birlikte; bireylerin kimlik
olusturma cabasiyla gerceklestirdikleri sembolik tiiketimdir. Bu baglamda, reklam endiistrisi
her gecen giin toplumsal yagamin 6nemli bir alaninda varligini1 hissettirmekte ve bireylerin
tiketim davramiglarini etkilemektedir. Reklam, giiniimiizde herhangi bir {iriin veya hizmet
hakkinda bilgi vermekten ziyade; o iiriin veya hizmetin hayatin 6nemli bir pargast oldugunu
yayma islevini gormektedir. Ayni zamanda reklamlar; iireticilerin tiiketiciler tiiketim kararlari
tizerinde hakimiyet kurmasina ve onlara ihtiyaci olmayan iirlinleri satmasina yol agmaktadir;
clinkii glinlimiizde reklamecilik sermayenin ve sermaye sahiplerinin {iriinleri i¢in pazar arayist
icinde olan bir endiistridir. Bu sebepten, reklamlar tiiketiciler i¢in ger¢ek olmayan ihtiyaglar
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yaratmaya baglayarak; tiiketicilerin iirtin ve hizmetlere fonksiyonel anlam yerine sosyal
statiiler ve sembolik anlamlar yiiklemelerini saglamistir. Boylelikle de tiiketim, rasyonellik ile
bagini koparmaya baglayarak gosteris odakli yapilmaya baslanmustir.

Medya, tiiketim toplumu olgusunu yaratir niteliktedir. Ciinkii, medyanin temel amaci
tilketimin arttirilmas1 ve devamliliginin saglanmasidir. Bu baglamda medya, tiiketiciye
sunmus oldugu mal ve hizmetleri satin alindiginda, bundan yasamlarinin pozitif anlamda
etkilenecegi, statii kazanacaklari, bir gruba ait olacaklar1 gibi mesajlar gondererek tliketimi
tesvik etmekte ve arttirmaktadir. Medya aracilifiyla, bireylere farkli tiiketim bigimleri
sunulurken, bu medya igerikleri direkt tiiketime yonelik araglar olarak idrak edilmektedir. Bu
baglamda tiiketim, kapitalist sistemin kiiltiirel hegemonyasinin sistemin devami adina tekrar
tekrar iiretimi i¢in kritik bir dneme sahiptir.

Giliniimiizde medyanin tiiketimi bir yasam tarzi haline getirdigi ve metalarin
fonksiyonel degerlerinden ¢ok gosterge ve sembolik degerlerine vurgu yapan bir tarza sahip
oldugu soylenebilir. Bu durumun altinda yatan etkene yine ekonomi-politik ekseninde
yaklasildiginda; asil hedefin bireylere temel ihtiyaclarini karsilayacak metalar1 sunmaktan
ziyade; onlara bu metalarla 6zdeslecekleri kimlik ve statiileri tanitmak ve bu yapay olgularin
satin alinmasini saglayarak, kapitalist sistemin liretim-tiiketim ve sonug olarak elde edilecek
kar dongiisiinii devam ettirebilmek oldugunun belirtilmesi miimkiindiir.

Tiim bu baglamlarda, tiikketim endiistrisinin devamini saglayan en 6nemli ara¢ olarak
goriilen medya, tiiketim kapitalizminin tiiketimi cogaltma ve tiiketicilerin satin alma
isteklerinin devamliligini1 getirebilmek amaciyla metalara devamli olarak degisik degerler ve
anlamlar ytikleyerek tiiketimin modern kapitalizmde idealist bir etkinlik haline gelmesinde
onemli bir rol oynamaktadir ve de oynamaya devam edecektir.

Sonug¢

Modern dénemden postmodern déneme gegis igerisinde tiiketimin yapisi ve bireyler
icin anlaml1 degismistir. Modern dénemde sadece bireylerin temel ihtiyaglarinin karsilanmasi
ile ilgili bir kavram olan tiiketim, postmodern dénemle birlikte daha ¢ok hazei bir karaktere
biiriinerek; bireylerin kimliklerini olusturmada ve onlara statii saglamada onemli bir arag
haline gelmistir.

Modern donemde tiiketim endiistriyel otomasyon ve Kkitlesellik ekseninde
gerceklestirilmekte ve tiiketimin herkes i¢in standart ve metalar da rasyonellik gercevesinde
iretilmekte ve tiikketilmektedir. Gelecegi garanti altina almanin 6nemli oldugunun altini ¢izen
rasyonellik, ol¢iisiiz tiikketimi tasvip etmemektedir. Bu acidan bakildiginda modern dénemde,
hedonik bir yarar elde etmeye yonelik tiikketim ya da iiretimin varligindan s6z etmek miimkiin
degildir.

Postmodern donemde ise, belirli kaliplara ve standartlara girmeyi kabul etmeyen,
tiketimde semboller araciligiyla haz, zevk, duygu odakliligin1 6nemseyen ve bu baglamda
satin alma konusunda 6l¢iisiiz davranma egiliminde olan bireyler sahneye ¢ikmustir.

Postmodern donemle birlikte tiiketim, insan ihtiyaclarinin karsilanmasini saglayan
temel bir faaliyet olmaktan ziyade; insanlara kim olduklar1 ve kim olmak istedikleri
konusunda imkan saglayan bir kavram olarak algilanmaktadir. Bu donemde tiiketime konu
olan metalar ise artik birer yalin nesne olarak degil; hepsi sembolik degerlere sahip ve kisiye
statii kazandiran olgular olarak goriilmektedir. Bagka bir deyisle; bireyler tiiketerek kendini ve
kimligini anlaml kilmaya calisarak, hayatini tiikettigi metalara yiiklenen anlamlar iizerinden
zenginlestirir ve tatmin eder hale gelmistir. Her tatmin, yeni bir imajin ve kimlik kazanma
arzusunun varligl ile yeni bir tiikketim isteginin dogmasina sebep olmaktadir ve bu dongii
sonsuza kadar devam etmektedir. Sonug olarak, i¢inde bulundugumuz postmodern dénemde
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biz bireyler tiiketim baglaminda asla doymayan ve de doymayacak olan varliklara donlismiis
durumdayiz.

Son olarak, tiiketim ekonomi politik boyutuyla degerlendirildiginde ise, tiiketimin
evrildigini degil; bazi araclar vasitasiyla evriltildigini sdylemek miimkiindiir. Ozellikle, kitle
iletisim araglari, medya, reklamlar toplumda kiiltiirel doniisiim ve degisimlerin yasanmasi ve
yeni bir popiiler kiiltiiriin olusturulmast ve yayginlastirilmasi konusunda c¢ok etkilidir.
Tiikketimin ekonomi-politigini de medya ile iginde bulundugumuz ge¢ kapitalist donemle
iligkilendirmek miimkiindiir. Medya ile kapitalist sistemin temel tasi olan piyasanin i¢ ice
oldugu; ve bu noktada medyanin kapitalizmin devamini saglayan ve bu sistemi pekistiren en
onemli ara¢ oldugu ve olmaya devam edecegi sdylenebilir.
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